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Katava, Tina Kristina

Video dnevnik kao sredstvo dostavljanja multimedijalne poruke

Filipovi¢, Iva

Virtualna stvarnost

Marosevi¢, Durica

Zvuk kao sredstvo upotpunjavanja kupovnog iskustva

Ziviki¢, Martina

Drustvene mreze i digitalno poslovanje

Misi¢, Marko

Marketinsko komuniciranje putem interneta na primjeru turisticke manifestacije Vinkovacke jeseni

Blazevi¢, Ivona

Izazovi vodenja bloga namijenjenog komercijalnoj upotrebi

Radicevié, lva

Mobilno oglasavanje na drustvenim mrezama i trazilicama

Silovi¢, Ivan

NuZnost kreiranje imidZa proizvoda

Sarac, Aljo3a

ProsSirena stvarnost kao nositelj multimedijalne marketinske informacije

Puzel, lvona
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Znacaj marketinga sadrzaja za distribuciju mobilnih aplikacija

Miki¢, Iva

Znacaj platformi za dijeljenje slikovnog sadrzaja u mobilnoj marketinskoj strategiji

Fekete, Katarina

Uloga internog marketinga u povecanju kvalitete ljudskih potencijala

S¢uli¢, Matea

Vaznost interneta u marketinskim aktivnostima u procesu poslovanja

Gaji¢, Tena

Tehnike i alati istrazivanja zadovoljstva potrosaca sa naglaskom na Y generaciju.

Bili¢, Iva

Primjena tehnika i alata internetskog marketinga u promociji obiteljskog smjestaja

Buljan, Tomislav

Upravljanje marketingom financijskih institucija - slu¢aj konverzije Svicarskog franka u hrvatske kune

Skvorcov, Vanja

Distribucija i promocija mlijeka Colak, Ivan
Marketing usluga Mautner, Filip
ProSirena stvarnost u marketingu. Sokac, Ana
Alternativhe metode marketinga s naglaskom na gerila marketing Eri¢, Emil

Marketinska komunikacija drzavne uprave za zastitu i spasavanje

Sockovié, Ivica

Poslovno komuniciranje - temelj poslovnih procesa

Sari¢, Eugen

Poslovno komuniciranje - temelj poslovnih procesa

Sari¢, Eugen

Uloga drustvenih mreza u poslovanju (studija sluc¢aja)

Mati¢, Anamarija

Uloga drustvenih mreza u poslovanju (studija slucaja)

Mati¢, Anamarija

Interkulturalna komunikacija u globalnom poslovnom svijetu

Kovacevi¢, Goran

Oglasavanje kroz strategiju utjecajnih osoba

Sljivac, Mislav

Drustvene mreze u sportu kao sredstvo trziSnog komuniciranja.

Grozbek, Hrvoje

Potencijali selektivnih oblika turizma na primjeru Birdwatching turizma

Restarovi¢, Pamela

Proizvodaci i potrosaci vina na primjeru proizvodnje vina u Vukovarsko-srijemskoj zupaniji.

Zidar, Mirjana

Upravljanje komercijalnim projektima

Roso Skrobonja, Nina

Organizacija i provedba zelenog marketinga

Lah, Helena

Ciljani Internet marketing pomoc¢u Google Ads-a

Mijatovi¢, Ivana

Digitalni marketing kao glavna poluga za ostvarivanje poslovnih ciljeva

Rados, Ivan
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Komunikacijska kompetencija kao preduvjet organizacijske uspjesnosti

Benié, Monika

Strateske odrednice mobilnog poslovanja

Barbari¢, Tomislav

Istrazivanje trziSta u marketingu

Vuksi¢, Matija

Komunikacija zaposlenika u poduzecu kao temelj poslovne diferencijacije

Vidakusi¢, Tajana

TrziSni aspekti eko poljoprivrednih proizvoda

Stani¢ Pavosevi¢, Jadranka

Utjecaj i primjena EU fondova na razvoj gospodarstva (osvrt na Republiku Hrvatsku).

Birovljevi¢, Ozana

Alternativni oblici oglasavanja

Andrisi¢, Matko

Ekonomski rast Republike Poljske temeljen sredstvima regionalne politike Europske Unije

Sari¢, Ana-Marija

Fotografija i video u sluzbi brendiranja sadrzaja

Bjelobrk, Josipa

Komparativna analiza financijskih izvjeStaja Hrvatskih osiguravajuéih drustava

Hmura, Andreja

Multimedijalni marketing u kulturnim i ekonomskim aspektima drustva

Sari¢, Mario

Razvoj komunikacijskih kanala u oglasavanju

Raspudi¢, Nives

Suvenir u funkciji brendiranja Hrvatske

Bogojevi¢, Matej

Videooglasavanje putem Google Adwordsa na primjeru specijaliziranog medijskog portala

Puvaca, Vladimir

Nove marketing aktivnosti i strategije na primjeru filmske industrije

Stipanovi¢, Filip

Personalizacija multimedije kao osnovica suvremenog marketinga: e-mail marketing

Barisi¢, Josip

Razvojni put tvrtke u podrudju internetske trgovine

Antolovi¢, Zrinka

Utjecaj Opce uredbe o zastiti osobnih podataka na digitalni marketing

Blazevi¢, Martina

Emocionalni pogled na brend

Papi¢, Daniela

Izgradnja trziSne vrijendosti marke i umijece pozicioniranja

Jovi¢, Emilija-Antonija

Komparacija pla¢a po gospodarskim djelatnostima u Republici Hrvatskoj

Kos, Stjepan

Komparacija popularnih kriptovaluta Bitcoin i Ethereum

Sumiga, Daria

Plac¢a i materijalna prava zaposlenika na primjeru HZ infrastrukture d.o.o.

Kvesié, Nikola

Postupci u sklapanju ugovora o osiguranju

Pohilj, KreSimir

Primjena mobilnog marketinga u bankarskom sektoru

Milas, Mirko
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Promjene u upravljanju korisni¢kim podacima u kontekstu odredbi opée uredbe o zastiti podataka

Panduri¢, Tin

Upravljanje turisti¢ckom ponudom kroz primjenu mobilnog marketinga

Pavin, Zvonimir

Upravljanje turistickom ponudom kroz primjenu mobilnog marketinga

Pavin, Zvonimir

HTMLS5 oglasi i njihova upotreba u multimedijalnom marketingu

Prozinger, Silvija

Izazovi i perspektive upravljanja marketingom u zdravstvenom turizmu

Popovi¢, Tena

Oglasavanje drustveno kontroverznih proizvoda

Bozi¢, Marijana

Online promocija mjesta i dogadaja putem fotografije

Cuk, Mirela

Informacijsko komunikacijska tehnologija kao potpora upravljanju marketingom

Levanié, Monika

Upravljanje marketingom u politici- nekad, danas, sutra

Budimir, Bruno

Uloga CRM-a u poslovanju

Primozi¢, Marina

Marketinski profil hrvatskog izvoznika - sluc¢aj INA d.d.

Ljevar, Boris

Odrziva potrosnja u mladoj populaciji

Barisi¢, Dinko

Poslovanje i marketinske aktivnosti osjeckog Taxi-ja

Cepl, Suzana

Poslovanje i marketinske aktivnosti udruge slijepih Medimurske Zupanije

Gaspari¢, Marina

Specifi¢nosti oglasavanja na drustvenoj mrezi Instagram

Jani¢, Petra

Upravljanje marketingom na trzistu krajnje potrosnje u automobilskoj industriji

Sendi¢, Kristina

Analiza trzista osiguranja Republike Hrvatske

Aleksi¢, Antonio

Komparativna analiza krivotvorenog novca na podrucju Republike Hrvatske i Republike Ukrajine u razdoblju

od 2014. do 2016. godine

Cubela, Kristina

Komparativna analiza krivotvorenog novca na podrucju Republike Hrvatske i Republike Ukrajine u razdoblju

od 2014. do 2016. godine

Cubela, Kristina

Modeli nagradivanja u kreativnoj industriji na primjeru kreativne agencije Adverta

Medved, Tomislav

Uloga proracunskog financiranja na razvoj nogometa u Osijeku

Suvajac, Marko

Utjecaj informacijsko-komunikacijske tehnologije na industriju osiguranja

Juki¢, Darko

Prilagodba glazbene industrije u digitalnom okruzju

Pintari¢, KreSimir

Gerila marketing

Roso, Kristina
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Kreativnost u oglasavanju

Radocaj, Manuela

Prikriveno oglasavanje u kulturnoj i kreativnoj industriji

Kursar, Vedran

Struktura karti¢nog trzista i platnoprometna infrastruktura u Hrvatskoj

Dundovié, Ivana

Utjecaj prikrivenog oglasavanja usmjerenog na djecu posredstvom multimedije

Magdi¢ Klai¢, Kornelija

Analiza poslovanja OTP d.d. banke u razdoblju od 2015. do 2017. godine

Loncarevi¢, Matea

Priprema i izrada projektnog prijedloga pri Europskom socijalnom fondu

Gali¢, Tomislav

EU projekti kao izvor financiranja- mit ili stvarnost?

Vargovi¢, Ana

Metode prodaje u trgovini na malo

Dasovié¢, Nikolina

Analiza karti¢nog trziSta Hrvatske i Poljske u razdoblju od 2013. do 2016. godine

Malci¢, Ana

Regionalna politika Europske Unije

Capjak, Katarina

Big Data i marketing 21. stoljeca

H. Arapovi¢, Una

Kretanje strukture javnog duga u Republici Hrvatskoj i odabranim zemljama

Homen, Kristina

Uloga i znacaj kreditnih rejting agencija u suvremenoj ekonomiji

Basi¢, Ilvana

Uloga i znacaj sindikata na kompenzacije zaposlenika u zdravstvu.

Oreskovié, Kristina

Obiteljsko poljoprivredno gospodarstvo (opg)

Vukusié¢, Mia

Pregled stanja ekoloSke poljoprivrede u RH

Malenica, Tomislav

Znacaj Dark weba kao dijela internetskog informacijskog prostora

Kralj, Dino

Multimedijalni marketing na drustvenim mrezama i adolescencija

Juri¢, Ana

Pregled trendova u primjeni video marketinga

Ouzecky, Antonela

Usporedba oglasivackih moguénosti sustava Google Adwords i drustvene mreze Facebook

Lukanec, Dino

Multimedija u neuromarketingu

Greger, Boris

Marketing sadrzaja kao sredstvo marketinga putem utjecajnih osoba.

Kovacevi¢, Lucija

Klju¢ne odrednice u planiranju i kreiranju koncepta suremenog trgovackog centra

Romi¢, Sanja

Marketinski plan i strategija uvodenja craft piva na trziste

Posavac, Melita

Prevencija racunalnog kriminala

Brlek, Nikolina
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Oglasavanje na drustvenim mrezama

Marti¢, Elizabeta

Analiza prorac¢una Grada Orahovice

Vuli¢, Maja

Brandiranje tvrtke u funkciji pozicioniranja na trzistu

Ravli¢ Devald, Ivana

Nacdin primjene Government to Bussiness (G2B) i Government to Citizens (G2C) portala s ciljem ucinkovitog
informiranja korisnika porezne uprave

Hajdukovi¢, Boris

Potencijali kamping turizma kao dio turisticke ponude Hrvatske

Hodak, Maja

Sustavi za e-ucenje

Buljan, Anita

Suvremeni trendovi u poslovhom komuniciranju

Cvrkovi¢, Ivan

Upravljanje kvalitetom Grbes, Filip
Multimedijalne moguénosti fotografije na primjeru portretne fotografije Mili¢, lvana
Internetski marketing Ivi¢, Danijel

Marketinska istrazivanja na Internetu

Kamencak, Andrea

Zvuk kao sredstvo upotpunjavanja kupovnog iskustva

Zivkovi¢, Josipa

PONASANJE POTROSACA HRVATSKOG ZAVODA ZA ZAPOSLJAVANJE

Holjevac, Marija

Specifi¢nosti oglasavanja na drustvenoj mrezi Youtube

Perisa, Petra

Analiza marketinskih kampanja

Martinovi¢, Mario

Model razvoja poslovne funkcije upravljanja ljudskim potencijalima u suvremenoj kompaniji

Drenski Cvrtila, Ljiljana

Marketing elektronic¢kih medija

Mijaki¢, Marizabela

Poslovni informacijski sustav kao temelj danasnjeg poslovanja

Sarc, Matija

Primjena internetskog marketinga u drvnoj industriji

Stefanovié, Kregimir

Primjena e-marketinga u studentskim udrugama

Helajz, Valentina

Utjecaj informacijskog sustava na razvoj javne uprave

Bagari¢ Cretni, Maja

Upravljanje zaposlenicima u uvjetima digitalizacije

Mijatovi¢, Josip

Marketing strategija du¢ana iz susjedstva

Zec, Nedjeljko

Alati za pretrazivanje i analizu internetskog informacijskog prostora

Milkovi¢, Luka
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Uporaba marketinskih informacijskih sustava u turizmu

Potocki, Maja

Koristenje multimedijalnog marketinga u svrhu nove evangelizacije

Kljaji¢, Katarina

Modeli promocije selektivnog oblika turizma u Osjecko-baranjskoj zupaniji

Jelaci¢, Maja

Odnosi s javnosc¢u i publicitet u digitalnom okruzenju

Rist, Anja

Analiza i potencijali marketing programa ugostiteljskih objekata

Sikra, Franciska

KoriStenje multimedije na primjeru usluznog modela obrazovanja

Petrovi¢, Mirta

Poduzetnicke prilike u turisti¢koj djelatnosti

Cacié, Sanja

Uporaba Google Analyticsa u analizi poslovnog web-sjedista

Bermanec, Valentina

Marketinsko planiranje razvoja turisticke ponude za posjetitelje urbanih festivala u gradu Osijeku

Bereci¢, Dario

Racunalni kriminal kao prijetnja e - trgovini

Bani¢ Babec, Helena

Uloga i znacaj fotografije u marketingu sadrzaja

Colari¢, Monika

Inbound marketing kao rastudi koncept komunikacije s potrosacima

Vukovié¢, KreSimir

Web sjediste kao promocijski alat turistickog odredista

Miokovi¢, Matija

Marketinske moguénosti drustvenih mreza na primjeru nogometnog kluba

Konig, Karlo

Marketinska valorizacija turisti¢ckih manifestacija u kontinentalnoj Hrvatskoj

Glavas, Gabrijela

Upravljanje marketingom trgovackih lanaca maloprodaje

Boni, Antonio

Primjena e-marketinga u bankarskom sektoru

Curi¢, Marijana

Upravljanje odnosima s potrosac¢ima usluga sportskih objekata

Gulam, Vice

Interaktivni marketing u telekomunikacijskoj industriji

Abramovié, Antonija

Drustvene mreze kao kanal za oglasavanje

Tadi¢, Drazen

Utjecaj mobilnih aplikacija na suvremene poslovne aktivnosti

Krgovi¢, Dino

Multimedijalni marketing kao komunikacijsko sredstvo na primjeru proizvoda namjenjenih djeci

Cami¢, Ines

Upravljanje turistickim dogadajem

Putarek, Ivana

Metodologija prodajnog poslovanja u B2B poduzeéima

Zufika, Martina

Neprofitni marketing na primjeru udruge za palijativhu pomo¢ "Srce" Novi Marof

Hrupek, Snjezana
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PolazisSte i priprema kreiranja konkurentnog grada kao brenda

Dijan, Tanja

Primjena virtualne stvarnosti u marketingu

Bobi¢, Bojan

Turisticki vodi¢ kao donositelj odluke u procesu upravljanja grupom

Sandrk, Ivica

Analiza konkurentnosti poduzeéa metalo-preradivacke industrije u Brodsko-posavskoj Zupaniji

Stipeti¢, Zdravko

Prikriveno oglasavanje kroz ciklus filmova o James Bond-u

Banoza, Marko

Uloga digitalnih tehnologija u osobnom marketingu

Radulovi¢, Filip

Brendiranje regije Baranja

Drnasin, Marko

Multimedijalne moguénosti mobilnog marketinga

Stjepanek, Ivan

ZENA POTROSAC - OFFLINE | ONLINE

Nobilo, Ivana

Marketinske moguénosti nosive tehnologije

Juri¢, Ivana

Utjecaj globalizacije i ICT sektora na svjetsko poslovanje

Amidzié, lvan

Markentiska perspektiva uporabe informacijskih sustava u javnoj upravi

Pecek, Marina

BRENDIRANJE USLUGE KLINICKIH ISPITIVANJA LIJEKOVA | DRUGIH MEDICINSKIH PROIZVODA

Satai¢, lvana

Odlucivanje o isplativosti investicije u farmaceutskoj industriji

Panjkret, Valentin

UPRAVLJANJE ODNOSIMA S JAVNOSCU NARUCITELJA U JAVNO] NABAVI

Maloca, Anamarija

Upravljanje kvalitetom

Valentak, Marijana

Potencijali E-uc¢enja

Serdarusié¢, Ana

Povezanost organizacijskih aspekata podjele poduzeda i uspjesnosti poslovanja

Filipovi¢, Mario

Hotelijerska primjena E-poslovanja u Republici Hrvatskoj

Karaula, Katarina

Pozicioniranje usluge na trzistu

Marijasevi¢, Mirela

Vaznost i uloga etike u internetskim marketinskim aktivnostima

Brdar, Tihana

Mobilno bankarstvo

Mihaljevi¢, Ivana

Medijski centar "Glas Slavonije"

Fabijani¢, Kristijan

Uporaba drustvenih mreza u marketinskim aktivnostima: komparacija moguénosti Facebooka i Pinteresta

VeselCi¢, Anja

Optimizacija web trazilica i sadrzaj kao strategije digitalnog marketinga

Grofelnik, Deni
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Prikriveno oglasavanje na filmu

Vlajci¢, Marija

Trendovi u video marketingu

Loina, Marko

Neprofitni marketing na primjeru osnovne Skole

Cevelak, Antonija

Aspekti mobilnog marketinga kroz ucinkovito koristenje mobilnih aplikacija

El-Ayedi, Sindi

Mikro-trenuci korisni¢kog iskustva

Budimir, Bruno

Oglasavanje na pretrazivackoj mrezi Google Adwords

Simunovié¢, Robert

Znacaj marketinga sadrzaja u poslovnoj uporabi Facebooka

Panduri¢, Tin

Znacajke Online brandinga

Burdic, Dijana

Marketinski potencijal Instagrama

Eri¢, Emil

MARKETINSKI ASPEKTI HRVATSKE LUTRIJE U ONLINE OKRUZJU

Reki¢, Eduard

Analiza aktivnosti E-marketinga poslovnog subjekta IKEA

Ouzecky, Antonela

Etika i moral u suvremenom oglasavanju

Galovi¢, Andrea

Suvremeni oblici interaktivhe marketinske komunikacije u Zivotu i poslovanju

Maleta, David

Utjecaj digitalnih medija na ponaSanje potrosaca

Epert He¢imovié, Anita

Pozicija marketing plana u korporacijskom menadzmentu

Toki¢ Spanja, Iva

Marketing u hotelskom poslovanju

Katava, Lara

Osobno brandiranje u digitalnom okruzenju

Morovi¢, Boris

Ponovno uvodenje brenda "Kalodont" na trziste

Curi¢, Mislav

Videooglasavanje na Youtubeu i Google prikazivackoj mrezi

Skegro, lvana

Preferencije prilikom odabira multimedijalnog sadrZzaja medu studentskom populacijom

Masi¢, Dino

Optimizacija multimedije

Bubalo, Zvonimir

POSLOVNI PLAN ZA PROIZVODNJU CESNJAKA

Radat, Barbara

ANALIZA FINANCIJSKIH 1ZVJESTAJA PODUZECA ASKUS D.0O.O.

Dugandzi¢, Matea

Multifunkcionalne fotovoltaicke instalacije- Drvo zivota TM

Brki¢, lvan

ULOGA | ZNACA] OBITELJSKIH POLJOPRIVREDNIH GOSPODARSTAVA U REPUBLICI HRVATSKO)

Tusek, Karolina
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Trziste ¢eSnjaka u Republici Hrvatskoj

Staznik, lvica

INTENZIVNOST STOCARSKE PROIZVODNJE NA PODRUCJU OSJECKO - BARANJSKE ZUPANIJE U 2012. GODINI

Gorup, Anja

EKONOMSKA ANALIZA PROIZVODNJE MLIJEKA NA FARMI , KOKIC*

Purkovié, Ivan

MONETARNI SUSTAV | REZIM DEVIZNOG TECAJA

Nui¢é, lvana

KONKURENTNOST HRVATSKE PROIZVODNJE PSENICE

Krizanac, Marko

Strateski menadzment poslovnog sustava s posebnim osvrtom na primjenu jednostavnih softverskih rjieSenja
u poslovanju

Batinac, Sasa
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