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TIVOTOPIS

SATETAK

Jedna od sastavnica nautiCkog turizma je nauticki turistiCki proizvod koji obuhvacéa skup
usluga i proizvoda kako bi u potpunosti zadovoljili potrebe nautiCara ili cjelokupnu
turistiCku potratnju. NautiCki turizam je naziv za poseban oblik turizma u kojem



dominiraju plovidba i boravak turista u vlastitom ili tuDem plovilu te razli¢ite nautitke
aktivnosti u turistiCke svrhe i radi razonode. Razvoj nautiCkog turizma u Hrvatskoj tekao
je vrlo sporo ali osnivanjem marina i udruga nautiCara poveéava njegovu popularnost.
Nauticki turizam smatra se najvecim potroSacem obalnog prostora, koji je ujedno jedan
od najvatnijih Cinitelja njegova razvitka. Hrvatska je zemlja koja ima izvanredne razvojne
pogodnosti za razvoj nautickog turizma.

Kljuéne rijeci: nauticki turizam, luke nauti¢kog turizma,
marine.
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Title in English: NAUTICAL TURISM

ABSTRACT

One of the components of nautical tourism is the nautical tourism product, which
includes a set of services and products to fully meet the needs of boaters or the overall
tourist demand. Nautical tourism is the name for a special form of tourism, dominated by



the navigation and stay of tourists in one's own or someone else's vessel, as well as
various nautical activities for tourism and leisure purposes. The development of nautical
tourism in Croatia was very slow, but with the establishment of marinas and boaters'
associations it increased its popularity. Nautical tourism is considered the largest
consumer of coastal space, which is also one of the most important factors in its
development. Croatia is a country with outstanding developmental benefits for the
development of nautical tourism.

Keywords: nautical tourism, nautical tourism ports,
marinas.
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1. UVOD

Intenzivniji razvoj nautiCkog turizma biljeti se u posljednjih petnaest godina, a njegova se

prava ekspanzija se tek oCekuje. Prema prihodima koji se ostvaruju nauticki turizam je
jedan

od unosnijih oblika turizma za turistiCki receptivnu zemlju. Hrvatska je zemlja koja ima

izvanredne razvojne pogodnosti za razvoj nautickog turizma. Povijest razvoja nautickog



turizam u Republici Hrvatskoj vete se uz 19. stoljeCe, dok je njegov razvoj u svijetu
zapoceo

u 17.i 18. stoljecu. Razvoj nauti¢kog turizma u Hrvatskoj tekao je vrlo sporo sve do
poCetka

80-ih godina 20.st. kada su se pocele osnivati ve¢ina danasnjih marina i udruga
nautiCara sto

povecava njegovu popularnost.
Predmet istrativanja ovog zavrSnog rada je analizirati nauticki turizam. Pregledom
dostupnih

podataka vidjeti Ce se biljeti li se porast nautiCkog turizma kroz broj nautickih luka, plovila
na

vezu u nautickim lukama, broju zaposlenih i prihodima od nauti¢kog turizma. Broj
nautickih

luka je podatak koji govori o razvijenosti nauti¢kog turizma, a povecavanjem broja luka
mote

se vidjeti mote se uogiti razvija li se nauticki turizam u odreDenom periodu. Prema
prihodima

koji se ostvaruju nauti¢ki turizam je jedan od unosnijih oblika turizma za turisticki
receptivnu

zemlju.

Cilj ovoga rada analizirati te prikazati razvoj nauti¢kog turizma kroz broja luka nautickog
turizma na morskoj obali Hrvatske. Cilj je definirati pojam nauti¢kog turizma i prikazati
karakteristike i znacCenje nautiCkog turizma u Hrvatskoj. Prikazati ¢e se broj zaposlenih u

nautiCkom turizmu, broj plovila na stalnom vezu u lukama nautickog turizma. Plovila za
koja

je upotrijebljen vez u moru te prihod koji se ostvaruje od nautickog turizma. Podaci su
dobiveni iz redovitog istrativanja lzvjeStaja o kapacitetu i prometu luka nautickog turizma,

koje se provodi u godisnjoj periodici.



Radi provoDenja kvalitetnog istrativanja koristiti ¢e se metode analize, metoda sinteze,
metoda indukcije i metoda dedukcije i metoda kompilacije. Metoda sinteze i analize radi
definiranja osnovnih pojmova, kao i njihovog ras¢lanjivanja. Metoda indukcije i metoda

dedukcije radi donosSenja zaklju€aka i tvrdnji. Te metoda kompilacije radi postavljanja
veé

dokazanih zaklju¢aka drugih
autora.
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Rad je strukturiran od Cetiri dijela. Prvi dio rada je uvod u kojem se definira predmet
rada,

prikazuju se ciljevi i struktura rada. U drugom dijelu rada se teorijski objasnjavaju vatni

pojmovi vezani u nauti¢ki turizma. Objasniti ¢e se luke nautiCkog turizma i prikazati
njihova

podjela. Cetvrti dio rada prikazuje statisticke podatke vezane za nauticki turizam. Na
kraju

rada se sintetiziraju dobiveni podaci u zaklju€¢ku u kojem se iznosi zaklju¢no misljenje i

spoznaje do kojih se doslo.
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2. NAUTICKI TURIZAM



Turizam je jedna od najvatnijih gospodarskih djelatnosti u sadasnjosti, ali ponajvise u

buducnosti hrvatskoga gospodarstva. Prema razvojnim moguénostima u posljednjih
10-ak

godina posebno se istaknuo nauti¢ki turizam. NautiCki turizam predstavlja kretanje
turista u

plovilima po moru uklju€ujuci njihovo pristajanje u marinama i obuhvaca svu
infrastrukturu u

marinama potrebnu za njihov prihvat. Ono omogucava prisniji kontakt s prirodom, bijeg
od

buke i zagusenih plata. Upravo zbog toga $to je utivanje u ovoj grani turizma potrebno

plovilo, nauticki turizam pogodan je za turiste nesto vece platetne moci. lako nauticki
turizam

u hrvatskom turizmu postaje sve vatniji, on jo$ uvijek ne ostvaruje odgovarajucu
materijalnu

dobit koliku bi mogao s obzirom na njegove potencijale tako da se njegov pravi razvoj
tek

oCekuje.

Nauticki turizam je poseban oblik turizma koji se po svojim specificnim obiljetjima bitno

razlikuje od ostalih oblika turizma. Tendencija se stavlja na nutnost pronalatenja
kompromisa

izmeDu potrebe za ouvanjem prirodnog prostora i potrebe za gospodarskim razvojem.

Principi dugoro€nog razvoja nautickog turizma koji uklju€uju upravljanje sustavom
nautickog

turizma, oCuvanje prirode i okoliSa, kvalitetu i konkurentnost, gospodarsku valorizaciju i

slicno, odrednice su na kojima se ovaj oblik turizma zasniva. Tetnja nautiCara je da
krstare

obalom i otocima, a neki od njih borave u mati¢noj luci odakle odlaze na izlete. Prednost
Hrvatske se ogleda u prirodnim ljepotama i ekolo$koj oéuvanosti.’



Nauticki turizam se, u posljednjih 25 godina, razvijao takvim tempom da je danas
prerastao u

masovnu pojavu, odnosno prestao biti privilegijem visokih slojeva drustva iako po svojoj
socijalnoj strukturi obuhvaca klijentelu pretetno viSih prihoda. Na izrazito dinamican rast

nauti¢kog turizma u svijetu upucéuju podaci o rastu broja plovila u nautiCkom parku u
SAD-u:

1950. godine 3,5 milijuna plovila, 1966. godine 8 milijuna plovila, 1986. godine ukupni
broj

plovila prelazi 13,5 milijuna (IvoSevi¢, 1995).

" Nauti¢ki turizam, https://www.visitadriatic.eu/dozivite-hrvatsku/nauticki-turizam/,

25.09.2019.
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2.1 DEFINIRANJE NAUTICKOG TURIZMA

Nauticki turizam je dio i oblik turizma koji se odvija na vodi ili uz vodu. Sam naziv dolazi
od
grcke rijeCi naus (lat. navis) koja znaci brod. U Sirem smislu njeno se znaCenje vete uz

pomorstvo, plovidbu, brodarenje i sl. U inozemnoj se literaturi pojam nauticki turizam
Cesto

poistovjec€uje s pojmom marine tourism — dakle iskljucivo s plovidbom i drugim
aktivnostima

uz more i ha moru, iako se on ostvaruje i na rijekama i jezerima i njihovim obalama, i to



na

vlastitim i tuDim plovilima za rekreaciju, razonodu i sport, stacionarno ili u

plovidbi.

S druge strane, marine tourism, kako ga neki autori definiraju (Orams, 1999; Luck, 2005)
obuhvaca i aktivnosti turista na plati koje obicno i nisu nutno i direktno povezane s
plovidbom. Sli¢ne razlike, ne toliko u samom koriStenju pojma nauticki turizam koliko u
njegovom sadrtajnom odreDenju i obuhvatu, nalazimo i u nadoj struénoj i znanstvenoj
literaturi i praksi. Raznolikost definicija nautickog turizma u nas mote se ilustrirati

¢injenicom da neki autori u nauticki turizam ubrajaju i votnju putnickim brodovima, pa
Cak i

teretnim (Turina), drugi pod tim pojmom podrazumijevaju i votnju malim, neregistriranim
¢amcima (Gvozdenovic¢), luksuzna krstarenja (Kos, Doncevic¢), sve oblike turizma koji su
vezani uz vodu, kao §to su, uz vec¢ spomenuto, sportovi na vodi i ispod vode, pa ¢ak i

biologija mora i podmorja te unutrasnjih voda (Dulci¢)
itd.

2.2 RAZVOJ NAUTICKOG TURIZMA

Uz pojam nautiCki turizam Cesto se koriste i pojmovi marine tourism, yachting tourism,

sailing tourism, leisure boating i sl., razliitog obuhvata. NautiCki turizam posebna je
vrsta

turizma koja pored plovidbe u vlastitoj organizaciji krstarenje vlastitim ili unajmljenim

plovnim objektima s boravkom i/ili no¢enjem turista na njima, obuhvaca i krutna
putovanja u

organizaciji vlasnika plovnih objekata i putni¢kih agencija s boravkom i/ili no¢enjem
turista

na plovnim objektima, te plovidbu turista na plovnim objektima radi drugih oblika odmora
i rekreacije (ribarenje, ronjenje). Na razvoj nauti¢kog turizma imaju posebni &initelji?



1. Cinitelji razvoja nauti¢kog turizma na strani potratnje,

2. Cinitelji razvoja nauti¢kog turizma na strani ponude (utjeéu na ostvarivanje
potreba

nauti¢kog turizma),

2 Strategija razvoja nauti¢kog turizma, dostupno na:
http://www.mppi.hr/UserDocsimages/Strategija%20razvoja%20nautickog%20turizma%20HR%201.
pdf, pristupljeno: 15.09.2019.
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3. Ponuda privatnih, rekreacijskih i drugih sadrtaja i usluga (omogucavaju
boravak i

4. plovidbu nauti¢ara izvan mjesta boravka).
5.

Bitna razlika izmeDu nauti¢kog turizma i ostalih oblika turizma je plovidba odnosno
velika

pokretljivost turista-nautiCara, koja podrazumijeva Cestu, a nerijetko i svakodnevnu
promjenu

mjesta boravka. Za odreDenje stupnja razvoja nauti¢kog turizma potrebno je sagledati
polotaj,

razvoj i opremljenost luka nauti¢kog turizma s pripadaju¢im objektima infrastrukture i
suprastrukture.

lako sve navedeno vrijedi za nautiCare i plovila na rijekama, jezerima i kanalima, dakle i
za

nauticki turizam na unutrasnjim vodenim putovima, €injenica je da je danas njegov udio
u

svim pokazateljima nautickog turizma zanemariv, a prema nekim obiljetjima Cak i
nepoznat.

Poceci plovidbe radi zabave, rekreacije i sporta obiljeteni regatama po nizozemskim
kanalima



poznati su veC u 16. stoljecu, nautiki turizam se kao oblik suvremene turisticke
aktivnosti

poceo razvijati u 19. stolje€u. Intenzivnija izgradnja specijaliziranih luka za privez brodica
[

jahti i boravak njihovih posada-nautiCara zapocela je u 20. stolje¢u. S motrista razvitka

nautickog turizma kao osmisljenog i organiziranog sustava drugi razvojni prag oznacen
je dono$enjem Odluke o osnivanju ACY-a (Adriatic Club Yugoslavia) 1982. godine. 3

2.3 POSEBNOSTI SADRTAJA NAUTICKO-TURISTICKE PONUDE

Sve se viSe nauticki turizma promatra kroz jedan od vatnih ¢imbenika u razvoju i

unaprjeDenju tog oblika turizma. Stacionarnu komponentu &ine primarni receptivni
kapaciteti

i dopunski kapaciteti. U primarne receptivne kapacitete ubrajaju se luke nautickog
turizma,

zimovnici (suhi vezovi), brodogradilista, parkiraliSta, trgovinski opskrbni i turisticko-

ugostiteljski objekti, proizvodni i proizvodno-uslutni kapaciteti. Pri tome valja imati na
umu

da kapacitet vezova u marini mora biti komplementaran kapacitetu smjestaja
neposredno

vezanih uz marinu. Broj vezova u marini uvjetuje prostorne moguénosti u moru.
Dopunske

kapacitete Cine tereni i objekti za sport i rekreaciju te ostali prateci objekti. Od izuzetne
su

vatnosti i prometni kapaciteti izgraDeni na kopnu (cestovni, teljeznicki te
uzletista).



3 Studija razvoja nauti¢kog turizma, http://www.hhi.hr/uploads/materials/SRNTH.pdf,

21.09.2019.
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2.4 LUKE NAUTICKOG TURIZMA
Luka nautiCkog turizma je luka posebne namjene koja sluti za prihvat i smjestaj plovnih

objekata, te je opremljena za prutanje usluga korisnicima i plovnim objektima. U
poslovnom,

graDevinskom i funkcionalnom pogledu &ini jedinstvenu cjelinu. Vrste luka nauti¢kog
turizma

prema vrsti objekata i usluga odreDene su posebnim propisima kojima se ureDuje
kategorizacija luka nauti¢kog turizma.* U luci nautiékog turizma prutaju se turisticke
usluge

u nautickom turizmu i druge nadopunjujuce usluge turistima nautiCarima (trgovacke,

ugostiteljske i dr.). Luke nautickog turizma razvrstavaju se u sidriste, priveziste, suha
marina i

marina.
Pri razvrstavanju luka nauti¢koga turizma, kao i za ostale gospodarske djelatnosti, polazi
se

od makrostrateskoga interesa zemlje i od prirodnih i trtiSnih karakteristika. U svim
zemljama

Mediterana taj je postupak vrlo sliCan i bitno se razlikuje od onoga u kontinentalnom
dijelu

Europe. Tu djeluje Cinitelj pretetnosti, pa su na Mediteranu zanemarene izvanmorske
podjele,



zastupljene u kontinentalnom dijelu
Europe.
Prema Pravilniku o razvrstavanju i kategorizaciji luka nautickog turizma luke nautickog
turizma u Hrvatskoj razvrstavaju se kao (Samanovig,
2002):

1. sidrista,

2. privezista,

3. suhe marine,

4. marine.
Navedene &etiri vrste definirane su Pravilnikom kojim je vrlo jasno odreDeno obzirom na
more i kopno, dakle s polotajnog aspekta. SidriSte je dio vodenoga prostora pogodan za
sidrenje plovnih objekata u zasti¢enoj uvali. Ono je dio vodenog prostora s opremom za

privez plovnih objekata u prirodnoj zasti¢enoj
uvali.

4Strategija razvoja nauti¢kog turizma, dostupno na:
http://www.mppi.hr/UserDocsimages/Strategija%20razvoja%20nautickog%20turizma%20HR%201.
pdf, pristupljeno: 15.09.2019.
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2.4.1 Sidriste

Sidrista nisu opremljena komercijalnom infrastrukturom, $to znaéi da bi uvoDenje
komunalnih

usluga na lokacijama pojedinih sidriSta pridonijelo njihovoj komercijalizaciji. Umjetna



zastita
sidriSta izgradnjom valobrana nije dopustena, bez razlike na povrSinu akvatorija u uvali.
Posebni uvjeti regulirani Pravilnikom koje sidri§te mora imati jesu sljede¢i (Samanovic,
2002):

- dio vodenog prostora pogodan za sidrenje plovnih

objekta,

- jedan ureDen interventan privez s opremom za privez plovnoga
objekta.

2.4.2 Priveziste

Priveziste je dio vodenog prostora i dio obale ureDen za pristajanje plovnih objekata i

opremljen priveznim sustavom. Ako moguénosti vodenog prostora priveziSta dopustaju,
u

dijelu vodenog prostora priveziSta mote se oznaciti i mjesto gdje se mogu sidriti plovni
objekti. Priveziste je takoDer dio vodenog prostora i obale ureDen za pristajanje plovnih

objekata nauti¢kog turizma. Postojecée luke javnoga prometa preuzimaju povremeno i
stalno

funkciju luke nauti¢kog turizma, u kategoriji pristanista. Zbog nepredviDenog intenziteta
javnog prometa u lukama tupanijskog i lokalnog znacCenja, u razvojnim se programima
planira odrediti kapacitet pristanista s oko deset slobodnih vezova po svakoj pojedinoj

lokaciji. Veci kapacitet vezova i bolja organizacija lu¢kog akvatorija postupno ce
pretvarati

luku javnog prometa u luku nauti¢kog turizma - turisti¢ku luku. Privezista u javnim
lukama

oko kojih su se na Mediteranu razvijali gradovi, posebno su priviacna za nautiCare, i taj

problem jos uvijek nije zadovoljavajuce rijeSen (Lukovic, Bili¢,
2007).



Pravilnikom o razvrstavanju i kategorizaciji luka nautiCkog turizma, za priveziste su
definirani sljedeci posebni uvjeti, po kojima priveziste mora
imati:
- dio vodenog prostora i obale izgraDen i ureDen za privez plovnih objekata koji se
sastoji

od sidrenog sustava pod vodom (Celi€ni lanci ili blokovi, tzv. corpo morto, poloteni na

morsko dno, s plutatama opremljenima priveznim prstenima) i opreme za privez na
obali

ili gatu - fiksnom ili plutaju¢em,

— opremu za privez (osigurana mogucnost priveza s najmanje dva konopa - jedan
prema

obali i jedan prema moru),
— recepciju priveziSta koja mote biti i montatni objekt, s uobiCajenom opremom

potrebnom
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za poslovanje i odrtavanje privezista,

- organiziranu slutbu prihvata i poslutivanja, te tehniCke asistencije pri privezu plovnih
objekata, koja radi 24 sata,

— jedno privezno mjesto osigurano i oznaceno za privez u nutdi (interventni
privez),

- zasebno oznaceno (slovnom ili brojéanom oznakom) svako privezno
mjesto,

- jednu skupinu prostorija za osobnu higijenu turista nauti¢ara iz odredbi ¢lanka 15.
Pravilnika.

Iznimno, ta skupina prostorija ne mora imati tus-kabine i mote imati kemijski zahod ako
je

osigurano kontinuirano odstranjivanje fekalija na uobiajen tehni¢ko-higijenski nacin.



Suha

marina je dio obale ili kopna posebno ograDen i ureDen za prutanje usluga ¢uvanja
plovnih

objekata, te prutanje usluga transporta plovnog objekta u vodeni prostor i iz njega do
suhe

marine. |z definicije marine izuzeta je suha marina, kao dio kopna na kojemu se pruta
usluga

smjestaja plovnih objekata. Suha je marina nova kategorija luka nautickog turizma, i prvi
je

put navedena u Pravilniku o razvrstavanju i kategorizaciji luka nautickog
turizma.

2.4.3 Suhe marine

Suhe su marine priliéno zastupljene na sredozemnoj obali Italije i Francuske. Razlog je
tomu

izgraDenost marina na svakih 6 kilometara obalne linije. Na tom dijelu obale koja obiluje

plovnim kanalima, razvijaju se razliCiti nacini transporta plovila i smjestaj na suhom vezu
na

udaljenijim lokacijama od obale. Time se rastereéuje atraktivni priobalni dio, a u suhim
marinama prutaju se specijalizirane usluge u nautickom turizmu. Rije¢ je o ograDenom

kopnenom prostoru na kojemu se organizira suhi vez, te tehnolosSka podrska za brzo
vaDenje i

spustanje plovila u vodu ili u more u bilo koje vrijeme (0 - 24 sata), a prema zahtjevu
vlasnika

plovila. Posebni uvjeti regulirani (Samanovig,
2002)

Pravilnikom za suhe marine su:

— ograDen i osvijetljen prostor za smjestaj plovila,



— recepcija/portirnica za prihvat plovnih objekata (mote biti i montatni objekt) s

potrebnom opremom za poslovanje i odrtavanje suhe
marine,

— Cuvarska slutba 24 sata dnevno,
— stalke (vate) za plovne objekte na suhom,
— organizirana slutba za transport plovnih objekata,
- osigurana mogucénost spustanja plovila na vodenu povrSinu i podizanje iz vode: Skver
koji
mote biti i izvan ograDenoga prostora marine, oprema za spustanje i podizanje
plovila -
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pokretna dizalica i navoz s ,vatima®“, te navoz za prikolicu osobnog
automobila,

- vrijedeéa polica osiguranja za plovne objekte od rizika kraDe i o$teéenja dok se
nalaze u

marini,

— prikljuCak na elektricnu mretu od 220V na svakih 20 plovnih
objekata,

- priklju¢ak na higijenski ispravnu vodu na svakih 50 plovnih
objekata,

- jedna skupina prostorija za osobnu higijenu turista nauti¢ara na svakih 100 plovnih
objekata.

Svakako treba uzeti u razmatranje i nauticke vezove koji su smjesteni unutar luka
otvorenih

za javni promet. Kod takve vrste vezova u pravilu se radi o sezonskim vezovima koji su

smjesteni u najatraktivnijim dijelovima luka, a $to znac€i u starim povijesnim jezgrama
mjesta na obali i otocima.®



2.4.4 Marine

Termin “marina” upotrebljava se od 1928. godine kada su struénjaci iz brodograDevne

industrije u New Yorku pod tim terminom podrazumijevali posebnu struku kojoj je
osnovna

uloga prihvat brodica s mogu¢noScu opskrbe suhim vezom, te svim neophodnim
servisnim

uslugama. Marina je dominirajuci tip turistiCke luke u svijetu, predstavlja “krajnji domet”

nauti¢ko-turistiCke ponude, jer u svom sastavu ima Citav niz razli€ito povezanih
atraktivnih i

lukrativno-uslutnih elemenata za sudionike u zabavnoj navigaciji, odnosno u nautickom
turizmu (Gracan, Alkier, Radni¢, 2003).

Marina je pocetak nastajanja nautiCkog centra, no problem formiranja marine €esto nije
toliko

u izgradnji potrebnih sadrtaja na kopnu i moru, koliko u izgradnji potrebne infrastrukture i

cestovnih komunikacija koje marinu dovode u vezu s potratnjom i ostalom ponudom u
blitoj

ili daljoj okolici marine. Koliko god odreDena marina mote autonomno djelovati, ona
nutno

svoje aktivnosti dijelom usmjerava i prema drugim lokalitetima u sklopu odreDene
turistiCke

destinacije o Cemu Ce se detaljnije pisati u nastavku
rada.



5 Strategija razvoja nauti¢kog turizma, dostupno na:
http://www.mppi.hr/UserDocsImages/Strategija%20razvoja%20nautickog%20turizma%20HR%201.
pdf, pristupljeno: 15.09.2019.

Stranica | 11
2.5 ULOGA MARINA U RAZVOJU NAUTICKOG TURIZMA
Uloga marina u razvoju nauti¢kog turizma je presudna jer imaju mnogostruku drustveno-
ekonomsku funkciju i predstavljaju ne samo bitni ve¢ i ograni¢avajuéi ¢imbenik razvitka

nautickog turizma. Marine kao dominantan oblik luka nautiCkog turizma imaju svoju
veliku

ulogu. Mogu se s aspekta meDuovisnosti njihove ponude i stupnja razvijenosti lokacije,

podijeliti na (Samanovi¢, 2002):

— marine razvijenog dijela Mediterana, koje su dio vrlo jake i agresivne ukupne

turistiCke ponude — sredozemne marine, posebno od Genovskoga zaljeva do
pocCetka

Spanjolskog dijela Sredozemlja, s Azurnom obalom kao sredisnjim dijelom toga
modela,

— marine razvijenoga dijela Mediterana, koje nemaju uza se agresivnu turistiCku
ponudu,

talijanske marine (jadranske i sredozemne) sve do Genovskoga
zaljeva,

— marine srednje razvijenoga dijela Mediterana, koje imaju emitivno razvojni karakter

(nisu dio neke jace turistitke ponude, nego su one pokretaci razvoja ili se
naslanjaju na



gradsku neagresivnu turisticku ponudu) — hrvatske jadranske marine i gréke
marine,

- marine dijela Mediterana koji je u razvoju, ili marine maloga geografskog znacaja —

sve ostale marine (slovenske, crnogorske, albanske,
grcke).

Prema obliku i vrsti ponude koju prutaju, razlikuju se (Lukovi¢, Bilic,
2007):
- marine koje svoju ponudu razvijaju samostalno u okvirima svojih granica (neke

marine u Hrvatskoj, sidriSta i privezista, te grcke
marine),

— marine koje s razvojem ponude izlaze izvan svojih granica, razvijajuci i ukljuCujuci

lokalitet kao dio Sire ponude (primjer marine
Frapa),

- marine koje razvoj svoje ponude baziraju na privlacnosti vecih gradova (Split,

Dubrovnik, Zadar, jadranske talijanske marine, gr€ke gradske
marine),

— marine koje su dio vece turisticke ponude, pa svojom skromnom ponudom samo

upotpunjuju korporativno oblikovanu ponudu (od Genovskog zaljeva preko
Azurne

obale do pocetka Spanjolskoga obalnog dijela
Sredozemlja),

- marine koje imaju odrtiv sutivot s industrijskim i drugim gospodarskim zonama
(vece

Spanjolske marine Sredozemlja koje su izratenijega tranzitnog
karaktera),

- marine koje svoju ponudu razvijaju i oblikuju kao sutivot sa sportskim dijelom
marine



kojom se koristi domicilno stanovnistvo za Sport i razonodu, te dio marina kojima
se
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koristi za gospodarski ribolov i djelatnosti povezane s morem (zamjetan dio

Spanjolskih marina uspjesSno razvija takav oblik djelovanja
marina),

- marine koje su dio lokalne sportske marine bez gospodarskih aktivnosti (po cijeloj

obali Mediterana).

Marine, kao i druge vrste luka nauti¢kog turizma, visokovrijedni su objekti kojih razvojna
uloga jos uvijek nije dostatno istratena. Ipak ostaje €injenica da su one nositelji lokalnog
razvoja manje i srednje razvijenih dijelova Mediterana. Mislimo da je vrijedno istaknuti
podatak kako je ACI, kao sustav marina, s dvadeset jednom marinom u sastavu, najveci
sustav marina u Europi. | unato¢ bombasti¢noj najavi o kraju ACl-ja kao sustava marina
2001. godine, i nadalje je ostao nerijeSen problem $to s tim sustavom (Lukovié, Bili¢,
2007).

Pojam marina talijanskog je podrijetla a oznacava ,malu luku® za prihvat rekreacijskih
plovila. Marina je posebna vrsta luke nauti¢kog turizma koja u posebno ureDenom i
opremljenom vodenom i kopnenom prostoru i objektima, osim usluga veza i smjestaja

plovila, nudi brojne druge pomoc¢ne i dodatne sadrtaje i usluge koje su u stanju
zadovoljiti

probirljive zahtjeve i telje suvremene nautiCko-turistiCke potratnje (Samanovié,
2002).

Marina je dio vodenog prostora i obale posebno izgraDen i ureDen za usluge veza i
cuvanja

plovnih objekata, te za smjestaj turista nauti¢ara u plovnim objektima ili u smjestajnim



objektima marine. U marinama se prutaju i druge uobi€ajene usluge turistima
nauti¢arima, pa

i servisiranje i odrtavanje plovnih objekata. Sam pojam marina talijanskoga je podrijetla i
oznacava malu luku za prihvat rekreacijskih plovila (Lukovi¢, Bili¢,

2007).

Marina, kao moderan lu¢ki objekt za prihvat sportskih plovila, opisuje se u stru¢noj
literaturi

jo$ 1928. godine. Prema americkoj ,Nacionalnoj udruzi proizvoDaga motora i brodova*
(National Association of Engine and Boat Manufactures Incorpored of America) marina
je

mjesto gdje jedrilicari mogu plovilo prikladno usidriti, porinuti u more, popravljati,
opskrbiti

gorivom i drugim brodskim potrepstinama, imati topli tus, objedovati na obali i biti blizu

trgovinske, komunikacijske i prometne infrastrukture. To je specijalizirana luka ili
suvremeno

ureDen i od valova zastiéen akvatorij za potrebe nautiékog turizma i rekreaciju. Definira
se i

kao luka koja pruta usluge veza i Cuvanja plovnih objekata, ali u njoj se mogu obavljati

odrtavanje i servisiranje koje obavljaju poduzetnici tih djelatnosti ili servisi smjesteni u
samoj

marini i izvan nje. Marina je dominirajuci tip turistiCke luke u svijetu, ,krajnji domet"
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nauticko-turistiCke ponude, jer u svojemu sastavu ima viSe razliCito povezanih atraktivnih
[

lukrativnih uslutnih elemenata za sudionike u zabavnoj navigaciji (Lukovic, Bilic,
2007).

Prema stupnju opremljenosti, marine se mogu podijeliti na (Samanovic,



2002):

- standardne, s osnovnom udobnosc¢u,
- luksuzne, s visokim stupnjem udobnosti,
- rekreacijske, s mogucénoscéu koristenja sportsko- -rekreacijskim i zabavnim
sadrtajima.
Prema tipovima gradnje marine se razvrstavaju
na:
- americki tip,
— atlantski tip,

- mediteranski tip.

Americki tip marine karakteristi¢an je po jednostavnoj (i standardnoj), kvalitetnoj i
relativno

jeftinoj izgradniji, funkcionalnom razmjestaju sadrtaja, dobroj opremljenosti i u€inkovitoj

organizaciji poslovanja. Atlantski tip marine, kao i sve europske marine, u
arhitektonskom

smislu nema jedinstven tip izgradnje, slabije je opremljen i u prosjeku ima maniji
kapacitet od

ameriC¢koga tipa. Stilovi izgradnje ovise o podrucjima, a mogu biti piramidalni, stupnjeviti,
ambijentalni i visoki. Mediteranski tip marine karakteriziraju relativno manje kopnene

povrsine s ¢vrstom gradnjom infrastrukturnih objekata. Ti tipovi vezani su uz turisticko
naselje ili su njegov dio.® Posjeduju ograni¢en broj vezova i namijenjeni su pretetno
gostima

u ljetnoj sezoni koji kra¢e borave u luci. S obzirom na polotaj akvatorija prema
kopnenom

okrutju, Cetiri su temeljna tipa marina:

- otvoreni,



- poluuvuceni,
- uvuceni,

- potpuno uvuceni.

6 Samanovi¢, J. Marketing strategija u funkciji razvoja hrvatskog nauti¢kog turizma Ekonomski vjesnik br.

1.2 (15): 17 -30, 2002. str.51-63.
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Slika 1. Marina Kastela, otvorena
marina



Slika 2. Marina Vrsar, poluuvu¢ena
marina
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Slika 3. Marina Split, uvu€¢ena marina

Slika 4. Empuriabrava (Spanjolska), potpuno uvuéena
marina



Svaki od tih tipova prilagoDava se okolnom terenu i uvjetima izgradnje. Prema
vlasnistvu

marina mote biti:
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- privatna,

- komunalna,
- javna.
Privatne marine komercijalnoga su tipa i njihovo vlasnistvo upucuje na odabir
poslovne politike i nagina voDenja marine. Poduzetni$tvo je u njima na prvomu mjestu.

Komunalne marine u nacelu su javne i njima upravljaju luCke uprave ili drtava preko
lokalne

zajednice. Namijenjene su, uglavnhom, domicilnom stanovnistvu koje prema njima
gravitira.

Javne marine u vlasniStvu su drtavnih ili lokalnih vlasti. KarakteristiCne su po nacinu
upravljanja i financiranja, te su konkurencija komercijalnim (privatnim) marinama
(Samanovié, 2002).
Usluge koje prutaju marine mogu se rasclaniti
na:

- glavne,

- sporedne i

- dodatne.

Glavna usluga koju pruta marina jest usluga veza. U sporedne usluge spadaju

prikljucci na struju i vodu, odlaganje smeca, administrativhe usluge, pomoc¢ pri spustanju



plovila u vodu i vaDenju iz vode, servis plovila, opskrba nautiara rezervnim dijelovima,
gorivom, tivetnim namirnicama, sportskom opremom i drugim potrepstinama. Dodatne

usluge su zabava, sport i rekreacija (Samanovic,
2002).

2.6 UTJECAJ NAUTICKOG TURIZMA NA OKOLIS

Hrvatski dio obale Jadranskog mora predstavlja prigodno mjesto za razvitak nautickog
turizma. IstiCe se blizina emitivnih trtiSta, velika razvedenost, vrlo povoljni klimatski i

hidrografsko-navigacijski uvjeti. Negativni utjecaji su posljedica nautiCkoturistiCke
aktivnosti

svih sudionika u nauti¢kom turizmu, a manifestiraju se kroz (Samanovig,
2002).
1. Okupaciju i prisvajanje obalnih i morskih prostora;
2. Pretjeranu komercijalizaciju obalnog prostora, gdje je zanemaren interes domacih
nauticara;
3. ZagaDenije obale i akvatorija naftom, naftnim derivatima i raznim ambalatnim i
drugim otpacima;

4. Devastaciju i neovlasteno prisvajanje bioloskog i povijesno-kultumog blaga
podmorja.
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Svi su ekspanzivni oblici turisticCkog prometa manje-vise destruktivni, posebno, kad
uslijed

stihijskog i nekontroliranog razvitka postanu agresivni na prirodno osjetljiva i prostorno

ograni¢ena obalna podrucja, kao Sto su prirodne plate, uvale i manji otoci.
Nekontroliranom i

neosmisljenom izgradnjom velikih marina i njenih pratecih objekata infrastrukture i



suprastrukture u prirodno osjetljivom prirodnom podrucju, Cesto se, zauvijek gube i
obezvreDuju neizmjerne estetske vrijednosti

krajolika.

Nauticki turizam, kao najveci korisnik akvatorija, mora postati, ujedno, i najveci promotor

zastite okoliSa. Marine i drugi objekti izgraDeni uz Hrvatsku obalu su namijenjeni
inozemnom

gostu. Potpuno je zapostavljen interes domaceg nautiCara. Nerijetko se uzurpiraju javne

povrSine prikladne za vezivanje brodova. Bezobzirno se naplacuje ne samo koristenje
takvih

povrSina ve¢ i samo pristajanje plovila od svih mogucih legalnih i ilegalnih subjekata.
Plima,

heterogene mase ljudi koja je stalno u pokretu, posebice tijekom turistiCke sezone, uz
brojc¢ano veliki priliv automobila uz obalu, skupa s plovilima svih vrsta i veli¢ina u moru,
izvor su nekontroliranog meteta i zagaDenja (Lukovié, Bili¢,

2007).

Za okoli§ posebno je opasna izgradnja marina u prirodnim parkovima (Kornati, Pakleni

otoci i

si.), jer mogu nagrditi i onecistiti prirodni ambijent. Zbog dislociranosti od toCaka opskrbe
[

komunalne infrastrukture mogu imati teSko¢e u opskrbi i izazvati probleme u o€uvanju

prirodne sredine. Nekontrolirano bavljenje sportskim ribolovom i raznim drugim
podvodnim

aktivnostima mote biti opasno za bioloski tivot (posebice Skoljke) i povijesno kulturna
blaga

u moru.

Za bioloski tivot u moru, posebno je opasan sportski ribolov nedopustenim sredstvima, u

zabranjeno vrijeme i nedopustenim zonama, jer mote ugroziti temeljni riblji fond, koji je



na

Jadranu, inaCe siromasan. Posebno su za nacionalni interes opasni tzv. podvodni
“istrativaci”,

s vrhunskom podvodnom opremom i tehnikom, koji godinama, neovlasteno prisvajaju i

krijumcare preko granice nase podvodno povijesno blago (amfore i razni predmeti sa
davno

potonulih brodova).

Zato, pri kreiranju razvojne i poslovne politike u nauti¢kom turizmu treba voditi racuna,
kako

o pozitivnim tako i o negativnim ucincima. Kada je u pitanju izgradnja marina, potreban
je

veliki oprez pri raspolaganju obalnim prostorom, koji je utoliko vredniji, $to ga manje ima.
Na

ekoloski osjetljivim i iznimno vrijednim prostorima trebalo bi zakonom ograniciti

komercijalnu izgradnju objekata, kao $to ¢ine i druge zemlje. Tako je Velika Britanja

ogranigila komercijalnu izgradnja na 16% obalnog prostora (Samanovic,
2002).
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2.7 NAUTICKI TURIZAM U REPUBLICI HRVATSKOJ
Znacajke Republike Hrvatske u nautiCkom turizmu su vidljive u izuzetnom prirodnom
potencijalu koji joj osigurava visoko mjesto na trtiStu nautiCkog turizma te predstavlja
najvrijedniji dio i polaznu toCku razvoja nautickog turizma. Glavni atributi konkurentske

prednosti Hrvatske kao destinacije nauti¢kog turizma su reljef priobalnog prostora i
klimatski

elementi uz visoki stupanj o€uvanosti prirodnog okrutenja dok su ogranicavajuci
Cimbenici

razvoja nerazmjernost razine kvalitete ponude i standarda sektora, nedostatak
financijskih



sredstava, neadekvatna organizacija i menadtment sektora i dr. Utjecaj nautickog
turizma na

destinaciju predmet je mnogih istrativanja, a razlog tomu je njegov vidljivi razvoj
posljednjih

godina te veliki potencijal za razvoj ostalih grana gospodarstva u Hrvatskoj (Jugovic i
sur.

2014).

Slika 5. Marine i luke u Republici Hrvatskoj
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Povijesnu prisutnost i razvoj nautiékog turizma na Hrvatskoj obali potvrDuje i veliki broj
luka

i luCica. Stoga su turistiCke organizacije na obali 60 tih godina razvijale vlastiti plovni
park,

koji se koristio za izlete i iznajmljivanje. Obnovljena je i domaca ,mala flota“, a strane
jahte

sve Cesce plove dut nasSe obale. Obnovljena je i domaca proizvodnja plovila za sport i
razonodu. 60 tih godina formiraju se neke nove ili prilagoDavaju stare luke za suvremeni

nauticki turizam (Samanovié, 2002).

Slika 6. Broj luka u nautickom turizmu Republike
Hrvatske



Jadransko more izuzetno je zanimljivo i atraktivno, a intenzivniji razvoj nautickog turizma
u

zadnjem je desetljeCu zaokrutio hrvatsku turisticku ponudu. Hrvatska ima viSe od 40
marina

sa svim prate¢im sadrtajima, a ljubiteljima moreplovstva stoje na raspolaganju jos
stotine

luka i lu€ica, uvala i zaljeva na otocima i obali. Pusta i nenaseljena mjesta privliaCe
liepotom i mirom netaknute prirode.” U posljednjih 10-ak godina nauticki turizam
posebno se istaknuo

svojim rastom i razvojem. lako u hrvatskom turizmu on postaje sve vatniji, ostvarivanje

odgovarajuce materijalne dobiti joS uvijek nije razmjerno njegovim potencijalima, tako da
se

njegov pravi razvoj, zapravo, tek
oCekuje.

"Marine i luke, https://www.cromaps.com/promet/marine-i-luke,

18.09.2019.
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2.8 KARAKTERISTIKE NAUTICKOG TURIZMA U RH
Nauticki turizam jedan je od najbrte rastucih segmenata maritimnih djelatnosti koji se u

svijetu poc€inje masovno razvijati usporedo sa svim ostalim oblicima maritimnog turizma,
ali

se njegovo znacenje i ekonomska snaga uocavaju tek osamdesetih godina, pa mnoge
turistiCke

destinacije pocinju ubrzanom izgradnjom specijaliziranih luka za prihvat malih plovila.



(Gracan, Alkier Radni¢, 2003).
Dolaskom i boravkom nauti¢ara u akvatoriju i marinama, brojna, inaCe, neprivredna
dobrai

djelatnosti recepcijske zemlje pretvaraju se u izdasne gospodarske resurse, koji bez
nauti¢kog

turizma, ne bi uopce, ili bi u znatno manjem opsegu, bili komercijalizirani.
NautiCko-turisticki

fenomen vec¢ je davno transformiran u ozbiljnu drustveno-ekonomsku djelatnost.
Pomocu

nauti€kog turizma koriste se prirodne atraktivnosti i drugi raspolotivi nauti¢ko turisticki

resursi (Lukovi¢, Bili¢, 2007).

Kroz potrodnju nauti€ara koja je vec€a od potrosnje ostalih turista ostvaruju se brojni
neposredni i posredni ucinci na pojedine gospodarske subjekte, grane, djelatnosti i na
gospodarstvo zemlje u cjelini. Neposredne ili izravne koristi od potroSnje nauti¢ara imaju

gospodarski subjekti koji neposredno prodaju proizvode ili usluge nautiCarima, kao sto
su

(Lukovic, Bili¢, 2007).

- luke nauti¢kog turizma, koje prodaju nauticko turisticke usluge

nauti¢arima,

- turisticka, turisticko-ugostiteljska i trgovinska poduzeda, frizerske radniji i
drugi subjekti koji prutaju usluge nautic¢arima,

- brodograDevna i brodarska poduzeéa, te obrtnike radnje koji proizvode i
prodaju plovila, vrSe njihov remont i popravke, servisiraju i odrtavaju plovila
nautiara i prutaju razliCite usluge.

Pozitivni uéinci nautiékog turizma posebno se odratavaju na poslovanje brodograDevnih

poduzeca i obrtnickih radnji koje proizvode, servisiraju i popravljaju nautiCko-turisticka



plovila. Izgradnja plovila za potrebe nauti¢kog turizma u odnosu na plovila za druge
namjene,

pokazala se je daleko isplativija (Lukovic, Bili¢, 2007). Nauticki turizam, u kontinuiranom
razvoju, potencira znacenje luka nautiCkog turizma kao pokretaca razvoja lokalnoga
gospodarstva, kao novu razvojnu gospodarsku Sansu. Jer, one danas postaju Ciniteljima

razvoja ne samo djelatnosti povezanih uz nauticki turizam, kao Sto su to charter,
ronilacki

turizam, regate, sajmovi i drugo, vec i drugih viSe ili manje povezanih djelatnosti. Luke
postaju turistiCki magnet i zato treba posvetiti punu pozornost istrativanju fenomena

njihova

Stranica | 21
nastanka i razvoja. 1/3 svih luka nauti¢kog turizma Hrvatske nalazi se na podrucju
Zadarske

tupanije (Slika 7).

Slika 7. Luke nauti¢kog turizma po



Tupanijama

Nauticki turizam se, u posljednjih 25 godina, razvijao takvim tempom da je danas
prerastao u

masovnu pojavu, odnosno prestao biti privilegijem visokih slojeva drustva iako po svojoj

socijalnoj strukturi obuhvaca klijentelu pretetno visih prihoda (Gracan, Alkier Radnic,
2003).

Prednosti nautiCkog turizma u Republici Hrvatskoj:
8

- Prirodne ljepote, Cisto more

- Razvedena obala

- Brojni otoci

- Povoljna klimatska obiljetja

- Prirodne atrakcije (NP, PP)

- Bioloska raznolikost

- Ekoloski o€uvan krajolik i podmorje

- NeizgraDenost obale

8 Strategija razvoja nauti¢kog turizma, dostupno na:
http://www.mppi.hr/UserDocsIimages/Strategija%20razvoja%20nautickog%20turizma%20HR%201.
pdf, pristuplieno: 15.09.2019.
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- Osobna sigurnost

- Sigurnost plovidbe
- Geografski polotaj (blizina emitivnih trtita)
- Prometna povezanost/dostupnost

- Prateca turisticka infrastruktura (uslutne djelatnosti)



- Tradicija u turistiCkoj djelatnosti

- Gostoljubivost

- Kvalificirani kadrovi

- Nauti¢ka infrastruktura (luke nautiCkog turizma)

- Pomorska tradicija

- Visokoskolsko obrazovanje za pomorstvo i turizam
- Moguc¢nost proSirenja postojecih luka i lu€ica

- Prostorne mogucénosti za izgradnju novih luka nauti¢kog
turizma.

Nedostaci nauti¢kog turizma u Republici
Hrvatskoj:®

- Nedovoljan kapacitet luka nauti¢kog turizma (nedovoljan broj
vezova)

- Nedostatak vezova za vece jahte

- Sadrtaj ponude u marinama i razina usluge
- Razina tehni¢ke usluge u marinama

- Izratena sezonalnost potratnje

- Sadrtaj ponude destinacije i kvaliteta usluga
- Vrijednost za novac

- Neodgovarajuce zbrinjavanje otpada

- Nedovoljna educiranost

- Nedostatak obrazovnih/strukovnih

- institucija

- NeusklaDenost zakonskih propisa



- Administrativne prepreke

- Neodgovarajuca kategorizacija luka nautickog turizma

9 Strategija razvoja nauti¢kog turizma, dostupno na:
http://www.mppi.hr/UserDocsimages/Strategija%20razvoja%20nautickog%20turizma%20HR%201.
pdf, pristupljeno: 15.09.2019.
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- Nepovezanost elemenata sustava

- Nepostojanje strategije razvoja nautickog turizma

2.9 POSEBNOSTI SADRTAJA NAUTICKO-TURISTICKE PONUDE U RH
Mote se reci da je nauticki turizam izrazito mobilnog karaktera i da je vezan uz jedan
oblik

sportske rekreacije na plovilu, potrebno je istaknuti sve vecu vatnost njegove
stacionarne

komponente kao jednog od najvatnijih Cimbenika u razvoju i unaprjeDenju tog oblika
turizma.

Stacionarnu komponentu ¢ine primarni receptivni kapaciteti i dopunski

kapaciteti.

Turisti¢ke usluge u nauti€kom turizmu su (Bartoluci, Cavlek,
1998):

1) iznajmljivanje veza uz ureDenu i djelomiénu ili potpuno zastiéenu obalu za
smjestaj

plovnih objekata i turista nauti€ara koji borave na
njima:

2) iznajmljivanje plovnih objekata za odmor i rekreaciju (charter, crusing i
sl.);



3) usluge skipera:
4) prihvat, Cuvanje i odrtavanje plovnih objekata na vezu u moru, i suhom vezu na
kopnu

5) usluge snabdijevanja nautiara sa strujom, plinom, vodom, gorivom,
namirnicama,

rezervnim dijelovima, opremom i sl.:

6) ureDenje i pripremanje plovnih objekata:

7) davanije razlicitih informacije nauti¢arima kao $to su vremenska prognoza, vozni
redovi, podaci o kulturno-povijesnim spomenicima i raznim priredbama i
manifestacijamai sl.

8) Skole jedrenja, obuka za skipere i voditeljice
brodica:

9) ostale turistiCke usluge za potrebe nauti¢kog turizma (iznajmljivanje sportskih
terena, pribora i opreme za kupanje i skijanje na vodi, suncobrana i letaljki,

zdravstvene usluge, organizacija sportskih, kulturnih priredbi i manifestacija i
sl.)

Nadzor i kontrolu nad pravnim fizickim osobama koje prutaju nauticko-turisticke usluge u

Republici Hrvatskoj vrSe tupanijski uredi za poslove turizma, luCke kapetanije, obalna
strata,

odgovaraju¢a ministarstva (za turizam, promet i veze, financije i sl.) turisti€ki inspektori i

drugi inspektori, svaki u okviru svoje nadletnosti, sukladno posebnim propisima. U
primarne

receptivne kapacitete ubrajaju se luke nauti¢kog turizma, zimovnici (suhi vezovi),
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brodogradilista, parkiraliSta, trgovinski opskrbni i turistiCko-ugostiteljski objekti,
proizvodni i



proizvodno-uslutni kapaciteti. Pri tome valja imati na umu da kapacitet vezova u marinid
mora biti komplementaran kapacitetu smjestaja neposredno vezanih uz

marinu.

Broj vezova u marini uvjetuje prostorne moguénosti u moru. Dopunske kapacitete Cine
tereni

i objekti za sport i rekreaciju te ostali prateci objekti. Od izuzetne su vatnosti i prometni
kapaciteti izgraDeni na kopnu (cestovni, teljeznicki te uzletista) (Gracan, Alkier Radnig,

2003).

Problem formiranja marine, kao pocetka nastajanja nautiCkog centra, ¢esto nije toliko u
izgradnji potrebnih sadrtaja na kopnu i moru, koliko u izgradnji potrebne infrastrukture i

cestovnih komunikacija koje marinu dovode u vezu s potratnjom i ostalom ponudom u
blitoj

ili daljoj okolici marine. Koliko god odreDena marina mote autonomno djelovati, ona
nutno

svoje aktivnosti dijelom usmjerava i prema drugim lokalitetima u sklopu odreDene
turisticke

destinacije. Svi navedeni kapaciteti sastavni su dio ponude nauti¢kog turizma pa stoga
usluge,

koje se prutaju u nautickom turizmu, setu od usluga koje se prutaju na plovnim
objektima do

usluga u lukama nautickog turizma (iznajmljivanje vezova za plovila, iznajmljivanje
plovila,

usluge opskrbe nautic¢ara najrazli€itjom robom i opremom, usluge kojima se sadrtajno
upotpunjuje boravak turista-nautiCara poput sportskorekreacijskih usluga, skola jedrenja,

ronjenja itd.) (Bartoluci, Cavlek, 1998).
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2.10 CINITELJI RAZVOJA NAUTICKOG TURIZMA

Osim Ccinitelja koji utje€u na razvoj turizma, opéenito na razvoju nauti¢kog turizma imaju
jak
utjecaj i posebni Cinitelji. Za nastanak i razvitak nautickog turizma u nekoj zemlji, utem ili

Sirem podrudju ili regiji, moraju postojati odgovarajuci Cinitelji, i to, kako na strani
potratnje,

tako isto na strani ponude (Samanovic,
2002).

2.10.1 Cinitelji razvoja nautiékog turizma na strani
potratnje

Nauticki turizam kao i drugi oblici turistickog prometa javlja se u trenutku kada za to



postoje
drustveni, ekonomski i tehniCko-tehnoloski uvjeti. Dinamika je, njegova razvoja, usko
povezana uz niz endogenih i egzogenih Cinitelja. Na razvitak nauti¢kog turizma u nekoj

zemlji, osim Cinitelja koji utjeCu, opc€enito na razvitak turizma, presudni su i posebni
Cinitelji.
Posebni &initelji se mogu razvrstati u tri temeljne skupine, kao $to su (Samanovig,
2002):

1. Cinitelji proizi$li iz odreDene razine razvoja

gospodarstva:

2. Cinitelji proizisli iz odreDene razine razvoja turizma:

3. Cinitelji proizigli iz odreDene razine razvoja drustva u Sirem
smislu:

4.

Nauticki turizam, kao oblik turistiCke potratnje, a i ponude, logi¢na je posljedica
sveukupnog

gospodarskog razvoja u svijetu. Analizirajuci gospodarski razvoj, kao Cinitelja turistiCkog

razvoja nautiCkog turizma, mote se zakljuciti da je njegov utjecaj viSestruk. S jedne
strane,

gospodarski razvoj uvjetuje stvaranje slobodnih financijskih sredstava za kupnju plovila i

slobodnog vremena za plovidbu, $to je temeljna pretpostavka za nastanak
nautiCko-turistiCke

potratnje. S druge strane, povecanjem industrijalizacije, urbanizacije i zagaDenja tivotne

sredine, $to sve uvjetuje gospodarski razvitak, poprac¢eno je, ne samo vecéim
intenzitetom rada

na radnom mjestu, nego vecim ili manjim stupnjem psiholoskog stresa i raznih drugih

oboljenja (Samanovi¢, 2002).. Psiholoski stres i druge psihofiziéke i zdravstvene teskoée
koje

izaziva gospodarski razvitak, moguce je, ako ne otkloniti, onda bar ublatiti promjenom



mjesta

boravaka, pri ¢emu, nauticki turizam ima posebno
znacenje.
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Tehnoloski razvoj, kao sastavni dio ukupnog gospodarskog razvitka, posebno, utjeCe na

razvoj nautitkog turizma kroz nove materijale, tehnologije i metode graDenja plovila,

ekoloske pokrete itd. Pojavom plastiénih masa i novih metoda graDenja, plovila za sport
[

razonodu su postala jeftinija i pristupacna za sve Sire slojeve drustva. Ranije su bila
dostupna,

samo uskom krugu bogatih ljudi. To je stvorilo pretpostavke za nastanak i dinami€an
razvitak

nautickog turizma. Jedna od osnovnih determinanta razvoja nautickog turizma jest
postojanje

i razvoj turizma uopce, kao svjetskog procesa masovnih migracija i zadovoljenja
odreDenih

turistiCkih potreba putem brodarenja, radi odmora i

razonode.

Put razvitka nautiCko-turistiCke potratnje je toliko dug i mukotrpan koliko i ulazak
pojedinog

drustva ili nacionalne zajednice u krug visokorazvijenih zemalja. Cinjenica je, nauticki

turizam, bez obzira na konstantnu stopu rasta, joS uvijek nema masovni karakter u
svjetskim

razmjerima. On je privilegij srednje i vise klase. MeDutim, u posljednje vrijeme prisutna
je



tendencija njegova Sirenja i na nite slojeve pucanstva. Zato, treba usmijeriti istrativanja u

smjeru buduce turistiCke potratnje, kako bi se mogla formirati adekvatna
nautiCko-turisticka

ponuda (Samnovi¢, 2002).

2.10.2 Cinitelji razvoja nautiékog turizma na strani turisticke
ponude

Dok Cinitelji potratnje utje€u na stvaranje potreba, Cinitelji ponude uvjetuju da se te
potrebe

ostvare. Primjena ovih postavki na razvoj nauti¢kog turizma govori da nisu dovoljna
samo

odgovarajuca, slobodna nov€ana sredstva za kupnju plovila, psihofizicka potreba da se
plovi,

moda da se plovi, tehnoloSki napredak u gradnji plovila, fond slobodnog vremena za
plovidbu, stupanj razvoja turizma i slicno, ve¢ i turistiCka ponuda, koju obuhvaca, kako
prirodne i antropogene atraktivne uvjete, tako i ponudu odgovaraju¢ih nauti¢ko-turistickin

privatnih, rekreacijskih i drugih sadrtaja i usluga (Samanovic,
2002).
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2.11 CIMBENICI KOJI UTJECU NA KONKURENTNOST NAUTICKOG TURIZMA



Prema Strategiji razvoja nautiCkog turizma mogu se izdvojiti dvije grupe Cimbenika koje
u najvecéoj mjeri odreDuju konkurentnost nauti¢kog turizma: 1°
(1) op¢i €imbenici su klimatski uvjeti, ljepota i Cistoca mora, ljepota krajolika koja

podrazumijeva razvedenost i raznovrsnost obale i otoka uklju€ujuci
naselja;

(2) posebni €¢imbenici su prometna dostupnost polazne luke nauti¢kog turizma u odnosu
na

glavna trtiSta, osobna sigurnost i sigurnost plovidbe, broj, prostorni raspored i
opremljenost luka nauti¢kog turizma, odnosno mogucénost veza plovnih objekata u
lukama nautickog turizma ili na nautickom vezu u javnim lukama, ljubaznost i
educiranost osoblja, ponuda ostalih sadrtaja potrebnih za odrtavanje i opremanje

plovnih objekata za plovidbu, atraktivnost sadrtaja na kopnu, kulturna ponuda kao
bitni

Cimbenik turistiCke pa tako i nautiCke ponude, cijene usluga, propisi vezani uz
plovidbu

i stacioniranje plovnih objekata, porezi i
takse.

Konkurentnost Hrvatske u nautiCkom turizmu je vezana uz susjedne i druge zemlje u

Sredozemlju kao $to je Italija, Francuska, Spanjolska, Gréka, Turska, Crna Gora i
Slovenija.

Analizom ocjena svih elemenata nauticke ponude Hrvatske, dobivenih anketom
provedenom

u okviru istrativanja TOMAS Nautika, mote se zakljuciti:
- Najveca prednost Hrvatske je u tzv. op¢im i socijalnim ¢imbenicima nauticke
ponude

CistoCi mora, ljepoti krajolika, ekoloskoj oCuvanosti obale te osjecaju sigurnosti u



zemlji,
- Najvedi nedostatak ukupne hrvatske nautiCke ponude su posebni elementi ponude:

ugostiteljska ponuda, kapacitet, opremljenost luka nautickog
turizma,

- Glavna prednost Italije u odnosu na Hrvatsku je njena ugostiteljska ponuda te

kapacitet i opremljenost luka nauti¢kog
turizma,

- Glavne prednosti Francuske i Spanjolske u odnosu na Hrvatsku su gostoljubivost,
ugostiteljska ponuda te ponuda luka nauti¢kog turizma (kapacitet, opremljenost i

prostorni raspored),

10 Strategija razvoja nauti¢kog turizma, dostupno na:
http://www.mppi.hr/UserDocsimages/Strategija%20razvoja%20nautickog%20turizma%20HR%201.
pdf, pristupljeno: 21.09.2019.
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- Glavna prednost Gréke u odnosu na Hrvatsku je ugostiteljska ponuda te “vrijednost
za

novac” ukupne nauticke ponude,
- Turska predstavlja konkurenta Hrvatskoj nautickoj ponudi u ugostiteljskoj ponudi,

opremljenosti luka nauti¢kog turizma, “vrijednosti za novac® ukupne nauticke
ponude

i dijelom u kapacitetu luka nauti¢kog turizma,
- Slovenija ne predstavlja ozbiljnog konkurenta hrvatskoj nauti¢koj ponudi, $to je i
razumljivo uzimajuci u obzir duljinu obale.

Dakle, prema svim bitnim pokazateljima hrvatska nautiCka ponuda je konkurentna
ostalim zemljama Sredozemlja, osim sa cijenama dnevnog veza." Najvatnija je Cinjenica
da



Hrvatska, prema postoje¢em broju nauti¢kih vezova, duljinom obale i otoka, njihovom
izuzetnom priviacnoscu i joS uvijek dobroj oCuvanosti, te konacno dosegnutoj kvaliteti

ukupne nautiCke ponude, nedvojbeno ima sve pretpostavke za daljnji kvalitetan i
konkurentan

razvoj nautiCkog turizma pod uvjetom da u buduénosti ne ugrozi osnovnu prirodnu
razvojnu

osnovu.

" Strategija razvoja nauti¢kog turizma, dostupno na:
http://www.mppi.hr/UserDocsimages/Strategija%20razvoja%20nautickog%20turizma%20HR%201.
pdf, pristuplieno: 21.09.2019.
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3. ANALIZA NAUTICKOG TURIZMA U HRVATSKOJ



Prema podacima Drtavnog zavoda za statistiku (DZS-a) Republika Hrvatska ima 56 594
km? kopnene povrsine i 31 479 km?, unutradnjih morskih i teritorijalnih voda. Dutina
morske obale je 6278 km od ¢ega kopnenog 1880 km ili 29,9% a obala otoka 4398 km ili
70,1%."

Razvedenost hrvatske obale (indeks razvedenosti hrvatske obale iznosi 11) je uz veliki
broj

otoka jedan od glavnih aduta za razvoj nautickog turizma. Uz razvedenost obale i
atraktivnost

oto€noga prostora Hrvatska se istiCe obiljetjima reljefa. Nasa obala je visoka, strma i

stjenovita Sto prostoru daje posebnu ¢ar. Odmah iza obale uzditu se planinski lanci
Ucke,

Velebita, Svilaje, Kozjaka, Mosora i Biokova. Osim fizionomskih prednosti hrvatske
obale

zanimljivo je i vatno sagledati kako su kapaciteti za prihvat plovila rasporeDeni dut
hrvatske

obale. Od 363 luke, lu€ice, sidridta i marina, kvarnerski, zadarski i dubrovacki akvatorij ih
sadrte 60%. Ipak, ponajviSe zbog Nacionalnog Parka Kornati, najatraktivniji je Sibenski

akvatorij. Po posjecenosti slijedi istarsko (gdje je opéenito veca posjecenost turista) i
zadarsko

podrucje (nauti¢kim turistima je ovo podrucje posebno zanimljivo zbog veéeg broja otoka
Sto

pridonosi zanimljivosti arhipelaga) (Samanovic,

2002).

TuristiCki fenomen (kao i nautiCko-turistiCka plovidba) vec je davno transformiran u
ozbiljnu

drustveno-ekonomsku djelatnost, koja zadire gotovo u sve pore drustveno ekonomskog
tivota

pojedinih podrucja. Kapital uloten u izgradnju marina ima vecu stopu profitabilnosti od
onog



ulotenog u druge vrste turizma. U lukama nautickog turizma prutaju se brojne nauti¢ko-

turistiCke usluge kao Sto su:

- usluge veza za plovila s opskrbom vode,

- prodaja goriva i elektriCne energije,

- odrtavanje i servis plovila,

- usluge iznajmljivanja plovila i posredovanja u njihovoj prodaiji,

- usluge Skole jedrenja i obuke za skipere i voditelje
brodica,

- usluge davanja vremenskih prognoza i raznih informacija
nauticarima,

- usluge telefona teleks, te prodaja suvenira i bescarinske robe te razne druge
usluge.

Najpovoljniji efekti od nautiCkog turizma postitu se u organiziranom charteru, tj. najmu

brodova nautiCarima kojima viSe odgovara plovidba u iznajmljenom nego u vlastitom
plovilu.

2 Drtavni zavod za statistiku, Statisti¢ki ljetopis Republike Hrvatske 2016, Zagreb,

2017.
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U nautiCkom turizmu realiziraju se brojne ugostiteljske, trgovinske, obrtnicke i druge
slicne

usluge. To stimulativno djeluje na razvitak turisticke, ugostiteljske, trgovinske, frizerske i
drugih djelatnosti, koje su nutne za zadovoljavanje potreba nautiara. Zato se u lukama
nautickog turizma otvaraju brojni ugostiteljski i trgovinski objekti i razliCite radnje. U

lukama nautiCkog turizma treba organizirati trgovacku mretu koja je u stavnju kvalitetno

opskrbiti nautiCare potrebnim prehrambenim i higijenskim artiklima, ako $to su: kruh,



mlijeko, mlijecni proizvodi, povrce, voce, vocni sokovi, meso, riba, sapun deterdtenti,
paste

za zube, tisak i drugi proizvodi i razne potrepstine (Samanovié,
2002).

U ukupnom turistickom prometu Hrvatske nauticki turizam ¢€ini tek 7% od ukupnih
dolazaka

ili 2% ukupnih noc¢enja 2001. godine. Ipak, biljeti dinamicne stope rasta. U zadnjih 5
godina

turistiCki promet nautiCara je udvostrucen a prosjecne godiSnje stope rasta iznosile su
oko

15%. Zanimljiv je i podatak da su 2001. g. nauticari Cinili 76.4% stalnih gostiju u
Hrvatskoj.

Usprkos svim iznesenim Cinjenicama mote se konstatirati da se nauticki turizam u
Hrvatskoj

jo$ uvijek nije u potpunosti afirmirao
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3.1 LUKE NAUTICKOG TURIZMA

Luka nautickog turizma jest turisticki objekt koji u poslovhome, prostornome,
graDevinskome

i funkcionalnom smislu €ini cjelinu ili u sklopu Sire prostorne cjeline ima izdvojeni dio i
potrebne uvjete za potrebe nautiCkog turizma i turista nauti¢ara. U luci nautickog turizma
prutaju se turistiCke usluge u nautickom turizmu i druge nadopunjujuce usluge turistima

nauti¢arima (trgovacke, ugostiteljske i dr.)."

Tablica 1. Luke nautiCkog turizma za razdoblje



2012.-2017

2012 2013 2014 2015 2016 2017

nauti¢kog
Ukupna turizma
povrsina
akvatorija
m2
3 322 650 3 614 784 3 764 124 3 711 951
Ukupni
broj
Broj vezova
marina 17 428 17 067
Broj luka

Izvor: Nauticki turizam, Kapaciteti i poslovanje luka nauti¢kog turizma u 2012-2017., Drtavni zavod za
statistiku Republike Hrvatske, Zagreb, dostupno na: www.dzs.hr

13 Nauticki turizam: Nauticki turizam, Kapaciteti i poslovanje luka nauti¢kog turizma, 2017. Drtavni zavod za
statistiku Republike Hrvatske, Zagreb, dostupno na: www.dzs.hr
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U 2012. istrativanjem je bilo obuhvaceno je 98 luka nautickog turizma na morskoj obali
Hrvatske, i to 62 marina (od toga 11 suhih marina) i 36 ostalih luka nautickog turizma.
Ukupna povrSina njihova akvatorija jest 3 266 746 m2, a broj vezova 17 454. U lukama

nautickog turizma 31. prosinca 2012. na stalnom vezu bilo je 14 396 plovila, sto je za
0,8%

vide nego 31. prosinca 2011. Vezom u moru koristilo se 85,5% plovila, a isklju€ivo
mjestom

na kopnu 14,5%.
U 2013. istrativanjem je obuhvaceno 106 luka nautiCkog turizma na morskoj obali
Hrvatske, i

to 67 marina (od toga 14 suhih marina) i 39 ostalih luka nauti¢kog turizma. Ukupna
povrsina

njihova akvatorija jest 3 278 064 m2, a broj vezova 16 940. U lukama nauti¢kog turizma
31.

prosinca 2013. na stalnom vezu bilo je 13 735 plovila, $to je za 4,6% manje nego 31.
prosinca

2012. Vezom u moru koristilo se 84,5% plovila, a isklju€ivo mjestom na kopnu
15,5%.
U 2014. istrativanjem je obuhvaceno 112 luka nautiCkog turizma na morskoj obali

Hrvatske, i

to 72 marine (od toga 16 suhih marina) i 40 ostalih luka nautiCkog turizma. Ukupna
povrsina

njihova akvatorija jest 3 322 650 m2, a broj vezova 17 221. U lukama nauti¢kog turizma
31.

prosinca 2014. na stalnom vezu bila su 13 793 plovila, Sto je za 0,4% viSe nego 31.
prosinca

2013. Vezom u moru Koristilo se 84,6% plovila, a iskljuivo mjestom na kopnu
15,4%



U 2015. istrativanjem je obuhvacena 121 luka nautiCkog turizma na morskoj obali
Hrvatske, i

to 70 marina (od toga 13 suhih marina) i 51 ostala luka nautiCkog turizma. Ukupna
povrSina

njihova akvatorija jest 3 614 784 m2, a broj vezova 17 351. U lukama nautickog turizma
31.

prosinca 2015. na stalnom vezu bilo je 13 399 plovila, Sto je za 2,9% manje nego 31.
prosinca

2014. Vezom u moru Koristilo se 85,7% plovila, a iskljuivo mjestom na kopnu
14,3%.

U 2017. istrativanjem je obuhvaceno 140 luka nautiCkog turizma na morskoj obali
Hrvatske,

i to 70 marina (od toga 13 suhih marina) i 70 ostalih luka nauti¢kog turizma. Ukupna
povrsina njihova akvatorija jest 3 711 951 m?sa 17 067 vezova. U 142 luke nauti¢kog
turizma u Sest

jadranskih tupanija 2018. godine ostvareno je ukupno 857 milijuna kuna prihoda. Dobar
dio toga donijela je i Zadarska tupanija u kojoj se nalazi najviSe nautickih luka.™

4 Nauti¢ki turizam, Kapaciteti i poslovanje luka nauti¢kog turizma u 2012-2017., Drtavni zavod za statistiku
Republike Hrvatske, Zagreb, dostupno na: www.dzs.hr
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Drtavni zavod za statistiku ( DZS ) proveo je istrativanje u 2018., a u kojem su bile

obuhvacene 142 luke nauti¢kog turizma na morskoj obali Hrvatske, i to 72 marine (od
toga 14

suhih marina) te 70 ostalih luka nauti¢kog turizma. Ukupna povrSina njihova akvatorija
bila je



4 075 400 m2 sa 17 274 veza. Blagi porast broja plovila na stalnom vezu u 2018.
(Slika 6).

U lukama nauti¢kog turizma 31. prosinca 2018. na stalnom vezu bilo je 13 617 plovila,
sto je

za 1,4% viSe nego 31. prosinca 2017. Vezom u moru slutilo se 86,2% plovila, a
iskljucivo

mjestom na kopnu 13,8% plovila. Prema vrsti plovila na stalnom vezu u moru najvise je
bilo

jahti na jedra (50,1%), slijede motorne jahte (46,1%) te ostala plovila (3,8%). Najvise
plovila

na stalnom vezu bilo je pod zastavom Hrvatske, i to 44,0%. Zatim slijede plovila pod

zastavom Austrije (15,8%), Njemacke(15,2%), Slovenije (5,1%), Italije (4,2%) i
Ujedinjene

Kraljevine (2,2%)."°

Slika 8. Upotreba vezova u moru 2018.



Godine

U 2018. u lukama nautickog turizma bila su 194 164 plovila u tranzitu,Sto je manje za
3,8%

nego u 2017. Prema vrsti plovila u tranzitu za koja je koriSten vez u moru, najviSe jebilo
jahti

na jedra (67,3%). Zatim slijede motorne jahte (28,3%) te ostala plovila (4,4%). U 2018.

'® Kapacitet i poslovanje luka nauti¢kog turizma, https://hrturizam.hr/kapaciteti-i-poslovanje-luka-nautickog-
turizma-u-2018/, 24.09.2019.
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najvise plovila u tranzitu bilo je iz Hrvatske (47,7%), Italije (13,9%), Njemacke (12,8%),

Austrije (6,6%) i Slovenije (3,8%), Sto €ini84,8% plovila od ukupnog broja plovila u
tranzitu.

Promet nautiCara na vlastitim brodovima (nekomercijalni boravci) statisticki se ne prati,
vel je

statistiCki popracen jedino promet u segmentu nauti¢kog chartera (komercijalni promet).
Nauti¢ki charter prati se putem sustava eCrew Ministarstva pomorstva, prometa i

infrastrukture. Pokazatelji sustava eCrew integriraju se u ukupnu turisticku statistiku
sustava

eVisitor HTZ-a. U skladu s navedenim, u Hrvatskoj je u nauticCkom charteru tijekom
2017.

zabiljeteno 473.896 turistiCkih dolazaka, kao i 3,19 milijuna nocenja, Sto u odnosu na
2016.

predstavlja rast od 15,5% u dolascima te 15,6% u nocéenjima. Istovremeno, s navedenim
pokazateljima nautiCki charter u ukupnom komercijalnom turistiCkom prometu sudjeluje s

2,64% dolazaka te 3,55% nocéenja. Govorimo li o sveukupnim rezultatima nautickog
chartera,



mote se konstatirati kako je trend prometa tijekom posljednjeg desetlje¢a uzlaznog
karaktera, a rast je posebno naglasen u posljednje dvije godine.'®

3.2 UTJECAJ LUKA NAUTICKOG TURIZMA NA GOSPODARSTVO
Turizam brzo i nepovratno mijenja ekonomsku i socijalnu sliku svijeta. Prema
istrativanjima

doprinos turizma u bruto-nacionalnom proizvodu u turisticCkim zemljama iznosi od 6 do
preko

10%. Neposredne ili izravne koristi od potrodnje nauti¢ara imaju gospodarski subjekti
koji
neposredno prodaju proizvode ili usluge nautiéarima, kao $to su (Samanovié,
2002):
- luke nauti¢kog turizma, koje prodaju nauti¢ko-turistiCke usluge
nautiCarima
- turistiCka, turistiCko-ugostiteljska i trgovinska poduzeca, uslutne radnje i drugi
subjekti koji prutaju usluge nautiCarima
- brodograDevna i brodarska poduzec¢a, te obrtni¢ke radnje koji proizvode i prodaju
plovila, vrSe njihov remont i popravke, servisiraju i odrtavaju plovila nautiCara i

prutaju druge razliCite usluge.

16 Nauti¢ki turizma Hrvatske, https://htz.hr/sites/default/files/2019-07/Nauticki%20turizam%20Hrvatske %20-
%20nauticki%20charter%202018.pdf, 24.09.2019.
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Tablica 2. Ostvareni prihodi luka nauti€kog turizma za razdoblje od 2012. do 2017. g., u
tisucama

2012 2013 2014 2015 2016 2017

Prihodi ukupno 660,0 686,7 716,6 753,0 769,0 855,0

Prihodi od

N 487,8 504,7 527,8 519,0 539,0 598,0
iznajmljivanja vezova

Izvor: Nauti¢ki turizam: NautiCki turizam, Kapaciteti i poslovanje luka nauti¢kog turizma u 2012-2017.,
Drtavni zavod za statistiku Republike Hrvatske, Zagreb, dostupno na: www.dzs.hr

Prema podacima iz tablice 2. Vidi se da je ukupno ostvaren prihod luka nauti¢kog
turizma u

2012. iznosio je 660,0 milijuna kuna, pri c¢emu su 487,8 milijuna kuna ostvarena od

iznajmljivanja vezova, $to od ukupno ostvarenog prihoda iznosi 73,9%. U odnosu na
2011.,

ukupan prihod veci je za 10,0%, dok je prihod od iznajmljivanja vezova veci za

11,0%.

Ukupno ostvaren prihod luka nautickog turizma u 2013. iznosio je 686,7 milijuna kuna,
pri

¢emu su 504,7 milijuna kuna ostvarena od iznajmljivanja vezova, Sto od ukupno
ostvarenog

prihoda iznosi 73,5%. U odnosu na 2012., ukupan prihod veci je za 4,0%, dok je prihod
od

iznajmljivanja vezova veci za 3,5%.



Ukupno ostvaren prihod luka nautickog turizma u 2014. iznosio je 716,6 milijuna kuna,
pri

¢emu je 527,8 milijun kuna ostvaren od iznajmljivanja vezova, $to od ukupno ostvarenog

prihoda iznosi 73,7%. U odnosu na 2013. ukupan prihod veci je za 4,4%, dok je prihod
od

iznajmljivanja vezova veci za 4,6%.

Ukupno ostvaren prihod luka nautickog turizma u 2015. iznosio je 753 milijuna kuna, pri

¢emu je 519 milijuna kuna ostvareno od iznajmljivanja vezova, $to od ukupno
ostvarenog

prihoda iznosi 68,9%. U odnosu na 2014. ukupan prihod veci je za 5,1%, dok je prihod
od

iznajmljivanja vezova maniji za 1,6%.
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Ukupno ostvaren prihod luka nautickog turizma u 2016. iznosio je 769 milijuna kuna, pri

¢emu je 539 milijuna kuna ostvareno od iznajmljivanja vezova, $to od ukupno
ostvarenog

prihoda iznosi 70,1%. U odnosu na 2015. ukupan prihod veci je za 2,1%, a prihod od
iznajmljivanja vezova za 3,8%.

Ukupno ostvaren prihod luka nauti¢kog turizma u 2017. iznosio je 855 milijuna kuna. Od
toga

je 598 milijuna kuna ostvareno od iznajmljivanja vezova, to je 70,0% od ukupno
ostvarenog

prihoda. U odnosu na 2016. ukupan prihod veci je za 11,2%, a prihod od iznajmljivanja
vezova za 10,9%. Porast prihoda luka nauti¢kog turizma za 11,2% u odnosu na 2016."



Slika 9. Ostvareni prihodi luka nautickog turizma u 2017. i 2018.
Godini

Ukupno ostvaren prihod luka nauti¢kog turizma u 2018. iznosio je 857 milijuna kuna. Od
toga

je 618 milijuna kuna bilo ostvareno odiznajmljivanja vezova, sto je 72,2% od ukupno

ostvarenog prihoda. U odnosu na 2017., ukupan prihod bio je vec¢i za 2,7%, a prihod od
iznajmljivanja vezova za 7,1%."®

7 Nauticki turizam, Kapaciteti i poslovanje luka nauti¢kog turizma u 2012-2017., Drtavni zavod za statistiku

Republike Hrvatske, Zagreb, dostupno na: www.dzs.hr 18 Kapacitet i poslovanje luka nauti¢kog turizma,

https://hrturizam.hr/kapaciteti-i-poslovanje-luka-nautickog- tUrizma-u-2018/, 24.09.2019.
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3.3 ANALIZA BROJA ZAPOSLENIH U NAUTICKOM TURIZMU



Posebnu ulogu nauticki turizam ima na podrucju zaposSljavanja radno-aktivnog
stanovnistva.

Prema istrativanjima, danas je gotovo svaki osmi radnik u svijetu zaposlen u turizmu ili

putniCkom prometu, s tendencijom povecéanja tog broja. U nautiCkom turizmu pronalazi
posao

lokalno stanovnistvo u razli€itim servisima za odrtavanje brodova, ugostiteljskim
objektima u

marinama, Skolama za skipere i razne sportove te raznim pomoénim poslovima kao Sto
jeodrtavanje marina, ureDivanje okoliga, ¢i§éemnje, pranje i odrtavanje plovila i njihovog

invntara i drugih pomoc¢nih poslova na kojima se zaposSljava priu¢na radna snaga,
osobito

tenska.'

Tablica 3. Broj stalno i sezonski zaposlenih djelatnika u nautiCkom
turizmu

2012 2013 2014 2015 2016 2017
665

Stalno

zaposleni

Sezonski 261 264 336 423 455 448
Ukupno 1 618 1651 1852 2009 2141 2113

Izvor: Nauticki turizam: Nauti€ki turizam, Kapaciteti i poslovanje luka nauti¢kog turizma u 2012-2017.,
Drtavni zavod za statistiku Republike Hrvatske, Zagreb, dostupno na: www.dzs.hr

Prema podacima koji su prikazani u tablici 3. Vidi se kako je 2012 bilo stalno zaposleno

1618 osoba, dok je sezonski bilo zaposleno 261 osoba. U 2013. godini je broj stalno



zaposlenih 1387, a sezonskih 264 osoba. 2014. godine stalno zaposlenih je bio 1516, a

sezonskih 336. U 2015. godini je stalno zaposlenih bilo 1586, a sezonskih radnika 423.
Za

2016. godinu biljetio se porast stalno zaposlenih na 1686, a sezonskih zaposlenika 455.
U

2017. Godini je broj zaposlenih nesto manji odnosno 1665, a sezonskih je iznosio

448.

Prema podacima se mote vidjeti kako je broj zaposlenih u nautickom turizmu konstantno
bio

u porastu, dok se 2017. godine biljeti neSto mani broj zaposlenika. Uzrok tome mote biti

nedostatak radnika opcenito u turizmu sto se odrazilo i na nauticki
turizam.

19 Samanovié, J., Nauticki turizam i management marina , Visoka pomorska $kola u Splitu, 2002. str.

103.
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4. ZAKLJUCAK
Nauticki turizam je poseban oblik turizma koji se po svojim specificnim obiljetjima bitno

razlikuje od ostalih oblika turizma. Tetnja nautiCara je da krstare obalom i otocima, a neki
od

njih borave u mati¢noj luci odakle odlaze na izlete. Prednost Hrvatske se ogleda u
prirodnim

liepotama i ekoloskoj oCuvanosti. NautiCki turizam se odnosi na plovidbu i boravak
turista

odnosno nautiCara na plovnim objektima kao $to je jahta, brodica, brod te boravak u
lukama

nautickog turizma zbog odmora i rekreacije. NautiCki turizma kao gospodarska aktivnost



nautiCki turizam zadire u razliite gospodarske grane i djelatnosti (pomorstvo, smjestaj

plovila, iznajmljivanje plovila, ugostiteljstvo, prodaja i servis plovila i sl.), a s druge
strane,

tijesno je povezan sa stupnjem izgraDenosti osnovne nautiéke infrastrukture - luke
nauti¢kog

turizma.

Posebnost Republike Hrvatske u nautickom turizmu se vide u izuzetnom prirodnom
potencijalu koji osigurava visoko mjesto na trtiStu nautiCkog turizma te predstavlja
najvrjedniji dio i polaznu toC¢ku razvoja nautickog turizma. Nautika predstavlja jedan od

razvedena obala s viSe od tisuéu otoka, dobri uvjeti za jedrenje tijekom veceg dijela
godine,

odli¢na turistiCka infrastruktura te duga tradicija nautic¢kog turizma razlozi su zbog kojih
se

ovaj segment ponude ubrzano razvija te je Hrvatska danas jedna od top europskih i
svjetskih

receptivnih destinacija za nautiCare, a rast ovog segmenta ponude osobito je dinami¢an
kada

je rije€ o nautiCkom charteru, tj. komercijalnom segmentu ponude koji je tijekom
posljednjeg

desetlje¢a dotivio osobito snatnu

ekspanziju.

Prednost Hrvatske u smislu nautickog turizma je reljef priobalnog prostora i klimatski
elementi uz visoki stupanj o€uvanosti prirodnog okrutenja. No, ima ogranicavajuce

Cimbenike razvoja nerazmjernost razine kvalitete ponude i standarda sektora,
nedostatak

financijskih sredstava, neadekvatna organizacija i menadtment sektora
idr.



Prema provedeno istrativanju za potrebe ovog rada mote se zakljuciti kako je nauticki

turizma u porastu, Sto se vidi prije svega u prihodima gdje su morske luke nauti¢kog
turizma

u Hrvatskoj prosle godine ukupno ostvarile 855 milijuna kuna prihoda, 11,2 posto viSe
nego u

2016., od Cega se najviSe, 598 milijuna kuna, odnosi na prihode od iznajmljivanja
vezova, koji

su porasli 10,9 posto. Svake su godine prihodi bili u porastu. Ukupno ostvaren prihod
luka

nautickog turizma u 2018. iznosio je 857 milijuna kuna. Od toga je 618 milijjuna kuna bilo

ostvareno od iznajmljivanja vezova, sto je 72,2% od ukupno ostvarenog prihoda. U
odnosu na
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2017., ukupan prihod bio je veéi za 2,7%, a prihod od iznajmljivanja vezova za 7,1%.
Ukupni

dolasci i no¢enja u nautiCkom charteru pokazuju znac¢ajnu koncentraciju prometa na
podrucju

Splitsko-dalmatinske tupanije. Na drugom i tre€em mjestu nalaze se Zadarska i
Sibensko-

kninska tupanija, dok je najmaniji udjel Li¢ko-senjske tupanije. Broj turisti¢kih dolazaka i
noc¢enja u nautickom charteru po mjesecima pokazuje visoku koncentraciju prometa na

vrhunac sezone, sli¢no kao $to je to slucaj s nasim cjelokupnim turistiCkim prometom.
Ipak,

usporede li se dolasci i nocenja razvidna je zanimljiva Cinjenica kako je broj dolazaka u

kolovozu nesto manji nego li broj dolazaka u rujnu. Dakle, srpanj je mjesec kada je rije¢
o]

dolascima, dok je kolovoz ipak dominantan kada su u pitanju
nocenja.
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