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Sazetak

Reklame su sastavni dio zivota ljudi, bas kao i fotografija. Milan Fizi u svojoj knjizi
Fotografija definirao je reklamu kao: “Umjetnost koja istinu kaze jednostavno i uvjerljivo i time
potice volju za posjedovanjem.”

U ovome radu govori se o stvaranju reklamne fotografije. ObjaSnjava se promisljanje o
fotografiji, psiholoski aspekti fotografije i pojmovi oglasavanja. Kako reklamna fotografija
privlaci paznju gledatelja i pobuduje emocije, kako se fotografija koristi kao sredstvo
komunikacije, te $to ona znaci u automobilskoj industriji. Prikazuje se povijest reklamne
fotografije automobila od samog pocetka do danasnjeg doba. ObjaSnjava vrste reklamne
fotografije i kako su one sve povezane sa automobilskom fotografijom. Takoder, objasnjava
tehnike fotografiranja automobila. Na kraju je prikazuje koristenje vecine tehnika u obliku
autorskih fotografija automobila.

Kljuéne rijeCi: fotografija, komunikacija, reklamna fotografija, automobil, tehnike

fotografije



Abstract

Advertisements are an integral part of human lives, just like photography. In his book
Photography, Milan Fizi defined advertising as: "Art that tells the truth simply and convincingly
and thus encourages the will to own."

This paper discusses the creation of advertising photography. How advertising photography
attracts the viewer's attention and arouses emotions, how photography is used as a means of
communication, and what it means to the automotive industry. It shows the history of car
advertising photography from the very beginning to the present day. Explains the types of
advertising photography and how they are all related to automotive photography. Also, explains
car photography techniques. Finally, it shows the use of most techniques in the form of original

car photos.

Keywords: Photography, communication, advertising photography, automobile, photography

techniques



Sadrzaj

1.
2.

4.
5.

L 1
PromisSljanje u fotografiji.......um——————————— 2
2% R (s U] T T, 2
27 2 VA ¥ AN - 1 L /- Lo ) 3
205 TR L 1 U2 U | T 3
2 I 1 =3 5 (o ) T 3
2.5, ODBrada . S R R R R 4
2 ST o0 =7 <) 1 L Lo | 4
PSihOlOSKi @SPEKL ..ovvurernmsmsmssssmsmssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssasssssssssssssssssasssssssssssssssasas 5

R 00 D o oo o | 5
K0 2 D0 14 o T o ) 5
Interpretacija fotografije ... ———————————— 7
Pojmovi 08laSavanja ... 8

LS I 0704 b T 1 8
LI L) 4 b 11 T . 9
LT RN o (0 2= ¥t 4 U U 9
LT T o (10 111 L 11 T . 9
Reklamna fotografija......sssssssssss s 10
6.1. Fotografija Proizvoda ... s ssssassssssssssssses 10
(ST Y 0 Yol (011072 Vi | 1, 12
6.3. Modna fotOgrafija....ccmmsismsmsismsmsmnssss s s 13
6.4. Fotografija Nrane ... 14
6.5. Lifestyle fotOBrafija ... s ssas s ssssssssssases 15
6.6. Putopisna fotografija ... —————————— 16
Fotografija u automobilSKoj indUStIiji...c.cummmmmmmmsmsmmssssssssssssssssssssssssssssssssssnns 17
5.1. Povijest fotografije automobila ... ———— 19
5.2. Tehnike fotografiranja automobila....... e ——————— 23
521, KOIMPOZICI]A curvreererrnerireireeesmsssssssssssssesssssssssssssssssss s s ssssssssssssssesssssssssssssesssssssssssssessssssassssssnees 23
5.2.2.  StatiCne fOtOGrafije. .ot eese et sessse s sees st s b s b st 24
52,30 PANNING courerrenrieneeereeessssessessssssssssssssss s st s s asss s st e s sssssssasssssssseas 25
RO b 4 [of < 1 T PO PSP 26
52,5, RIGEINE ottt ettt et e s e s s s e R R e e R 27
5.2.6.  Oslikavanje svjetlom (light PAINEING) c.ccveemeeerreereerseeeseesseesseesssessssesssesssssssssssessssssesssssssssssesess 28



6.

8.

5.3.

6.1.

Obrada fotografija ... ———————————

Izrada reklamnih fotografija automobila (prakticni dio) ...

Autorske fotografije ... ———————————

Zakljucak

Literatura



1. Uvod

Reklame su postale dio svakodnevice. Okruzuju nas sa svih strana i ljudi su se naviknuli
na njih do te mjere da ih ne primjecujemo. Svaka kompanija ovisi o reklamnoj fotografiji jer je
to najlaksi nacin za slanje poruke ljudima. Automobilska industrija od svog samog pocetka ovisi
o fotografiji. Vec¢ina prodaje automobila dogada se preko fotografija. Cilj reklamne fotografije je

prodati proizvod. Budu¢i da je svijet preplavljen reklamnim fotografijama, fotografi uvijek teze

nacin privuci pozornost gledatelja. Fotografija automobila ima veliku obavezu iznijeti stavove
kompanije javnosti i to na razumljiv nacin.

Cilj ovog rada je objasniti Sto je reklamna fotografija automobila i §to ona znaci za
automobilsku industriju. Prvi dio rada govori o psihologiji fotografije. Kako promisljati o
fotografiji i kako zapravo krenuti u kreiranje fotografije, pa sve do same prezentacije fotografije.
Kako komunicirati pomoc¢u fotografije da bi poslali jasnu poruku gledatelju. Objasnjava se
pojam percepcije 1 kako se fotografija percipira te Sto u fotografiji znace emocije. Takoder
ukratko govori o interpretaciji fotografije. Tre¢i dio rada priblizava pojam fotografije
automobila, povijesni pregled reklamne fotografije automobila. Nabraja i objasnjava tehnike
fotografiranja automobila koje su se razvile tokom godina i1 na kraju govori o vaznosti
procesiranja fotografije. Cetvrti dio odnosi se na prakti¢ni rad. Planiranje, fotografiranje i obrada

fotografija. Analiza fotografija i njihovo obrazlozenje.



2. PromiSljanje u fotografiji

Vizualno se mis$ljenje moZe u dana$nje doba izbrusiti zahvaljujuéi kvalitetnom programu
likovne kulture koji prolaze sva djeca u obaveznom dijelu svog obrazovanja, a svemu pridonosi i
¢injenica da Zivimo u vremenu izrazito razvijene vizualne kulture kojoj je vrlo snazno pridonio
izum fotografije. Fotografije je kao masovni medij omogucila priblizavanje vizualnih senzacija
velikom broju ljudi (putem novina, €asopisa, knjiga, filma, televizije i Interneta) pa se suvremena
civilizacija okrenula vizualnom i vrlo snazno razvila vizualnu kulturu koja je prestala biti
povlasticom elite te postala dostupna svima. Tako ljudi u bilo kojem dijelu svijeta danas mogu
uzivati u fotografijama iz dalekih krajeva, u fotografijama egzoti¢nih kultura, u fotografskim
reprodukcijama umjetnickih djela slikarstva, kiparstva i arhitekture i na taj nacin razvijati vlastitu
vizualnu kulturu, stavove prema fotografijama i sl. [4]

Razmisljati fotografski zapravo znaci u mislima primjenjivati znanja i iskustvo koje smo
stekli nekim sustavnim obrazovanjem ili vlastitim naporima i samoucenjem, te pritom doc¢i do
neke spoznaje. [4]

Za fotografsko misljenje vazno je uskladiti svjesno i nesvjesno (podsvjesno) misljenje i
razviti osjetljivost za fine misaone procese u analitickim (razlagackim) 1 sintetickim

(sastavljackim) procesima pri obradi vizualnih i pojmovnih informacija. [4]

2.1. Ideja

U umjetnostima pojam ideje javlja se u smislu osnovne misli nekog djela. Ideja je u
suvremenom znacenju misao, plan, projekt.

Mozda je dobro krenuti s odrednicom ideje kao projekta. Prije svega, svaka bi dobra
fotografija morala biti potaknuta nekom idejom u smislu projekta. Projekt je unaprijed smisljen 1
razraden pothvat sa zacrtanim ciljem koji se ostvaruje u nekom zadanom vremenu. To znaci da
¢e fotografija funkcionirati ukoliko iza nje stoji neka ideja, tj. projekt koji je na kraju krajeva
moguce i$€itati iz fotografije. Bezidejne fotografije su prazne i nezanimljive, fotografskim ih
jezikom nazivamo snapshotovima. Fotografije s idejom zapravo su vizualne zabiljeSke autorovih

ideja, misli, emocija, stavova i samim time dobivaju na svojoj vrijednosti. [4]



2.2. Vizualizacija

Vizualizacija je predocavanje fotografskog prizora u masti fotografa. Na neki nacin, ideja
1 vizualizacija zapravo su ¢vrsto povezane jer je fotografska ideja Cesto vizualna. U ovoj fazi
fotografskog razmisljanja fotograf zamislja scenu ili, ako se ve¢ nalazi na mjestu snimanja,
mentalno kadrira prizor koji zeli fotografirati. Vizualizacija je cesto podlozna prethodnom
iskustvu fotografa, svim onim prizorima ili kadrovima koje je ve¢ vidio na odreden nacin, no ako
mu je razvijena vizualna inteligencija, on moze u fazi vizualizacije zami$ljanju scene pristupiti
na nov i originalan nacin.
Prilikom vizualizacije fotograf pokuSava zamisliti $to ¢e u kadru biti vidljivo, a Sto ¢e se iz kadra
izbaciti. Ovo je mozda i najvazniji dio vizualizacije, jer se u njemu autor prvenstveno fokusira na
ono bitno $to ¢e se u fotografskoj slici na kraju nalaziti i ve¢ u ovoj fazi se fotografija Cisti od
nebitnih informacija.
Tijekom vizualizacije fotograf ¢esto nadograduje pocetnu ideju, ponekad se vraca na ponovno
projektiranje fotografije polaze¢i od druge ideje, pogotovo ako je pod utjecajem pojaCane

inspiracije. [4]

2.3. Realizacija

Realizacija fotografije podrazumijeva i tehni¢ku pripremu fotoaparata za snimanje i sam
¢in snimanja fotografije (okidanje). Za tehni¢ko pripremanje fotoaparata potrebno je koristiti
znanje o tehnic¢kim aspektima fotografije (kontrolirati blendu, brzinu zatvaraca, ISO vrijednost,
balans bijele boje, izostriti sliku, odabrati objektiv, postaviti fotoaparat na stativ ili ga drzati
pravilno, itd.). Isto tako, za realizaciju je od presudne vaznosti i kontroliranje svjetlosnih uvjeta i
prilagodavanje njima, rad na sceni i na motivu, suradnja s asistentom ako postoji.

Zreli ¢e fotograf prije svakog pritiska na okida¢ prvo promisliti o tome kako je podesio postavke

na svom aparatu pa ¢e tek onda napraviti snimak. [4]

2.4. Selekcija

Nakon realizacije fotografskog snimanja slijedi faza selekcije fotografija u kojoj se od svih
snimaka biraju samo one fotografije koje udovoljavaju tehniCkim 1 estetskim kriterijima
fotografa. Selekcija od autora trazi visoku razinu samokriti¢nosti jer u ovoj fazi treba odabrati

one snimke koje su najbolje.



Kvalitetna selekcija znac¢i 1 manje posla s obradom fotografija, jer svaka ¢e se “sirova”

fotografija morati naci u digitalnom laboratoriju na digitalnoj obradi. [4]

2.5. Obrada

Zabluda je da fotografija dobrog fotografa ne zahtjeva obradu, tj. da se obradom
nadoknaduju nedostaci neiskusnog fotografa. Kao Sto se kod snimanja na film koriste razliciti
filmovi za postizanje razlicitih kolorita, razliCitog kontrasta i time Zeljenog ugodaja, tako se 1 kod
snimanja digitalne fotografije koristi naknadna obrada da se fotografija “odvuce” u zeljenom
smjeru.

Obrada se ne bi smjela svesti uvijek na eksperimentiranje, ve¢ bi trebala postati rutina koja se
postupno obogacuje novim spoznajama o digitalnoj obradi fotografije.

Obrada u najveé¢em broju slucajeva podrazumijeva izrezivanje kadra, podeSavanje balansa bijele
boje, korekciju ekspozicije, rad sa svijetlim i tamnim podrucjima fotografije (izvlacenje tonskog
raspona), korekciju kontrasta, korekciju saturacije boja, korekciju pojedinih boja i1 digitalno

izoStravanje fotografije. [4]

2.6. Prezentacija

U ovoj se fazi odlucuje koja je fotografija dostojna pokazivanja odredenoj grupi ljudi ili
svim ljudima. Inteligentan 1 iskusan fotograf pokazuje samo svoje najbolje i po njegovoj selekciji
vlastita rada vidi se njegov odnos prema sebi kao fotografu i prema fotografiji opcenito.
Fotografija je prije svega medij i zahtijeva ispunjenje svoje komunikacijske svrhe postojanja(
poveznica izmedu posiljatelja 1 primatelja informacija). Fotografija se moze prezentirati na
razli¢ite nacine. Tradicionalni i jo$ uvijek najbolji nacin prezentacije fotografije je putem otiska
na papiru — u albumu, knjizi, na izlozbi fotografija. Fotografije se mogu prezentirati i putem

drugih medija (zaslon kompjutora, web stranice, digitalni okvir, televizija). [4]



3. PsiholosSki aspekti

Gledano psiholoski — fotografska slika koja je postala svakodnevnom ¢injenicom u okolini
covjeka, promijenila je njegovu svijest iz temelja. Poznato je da ¢ovjek ve¢inu okoline percipira

osjetilom vida (preko 80% podrazaja primamo tim osjetilom). [5]

3.1. Percepcija

Percepcija ili opazanje stvara nam temelje svih spoznaja. Percepcija je skup procesa kojima
prepoznajemo, organiziramo i dajemo smisao osjetima koje pobuduju podrazaji iz okoline.
Pomocu opazanja uspostavlja se prva veza sa vanjskim svijetom. Tako u fazi percepcije
gledaju¢i fotografsku sliku, usmjerujemo svoju pozornost na nju, osjetilom vida primamo, a
mozgom interpretiramo osjetne podrazaje.

Vizualna je percepcija podrucje percepcije koje je u psihologiji najbolje istrazeno. Prilikom
percepcije oblike koje gledamo mozemo prepoznati kao neSto Sto je u skladu s mentalnom
(mislenom) predodzbom koju imamo upisanu u pamcéenje 1 toj smo predodzbi prije pridodali
neko znacenje. To znaci da svijet oko sebe u¢imo percipirati. Kroz razlicita iskustva s kojima
smo se susreli u zivotu stvorili smo “bazu” predodzbi koje se aktiviraju na odredene podrazaje.
Sto smo upuéeniji u gradu, §to smo joj vise bili izloZeni, to manje tro§imo kapacitete paznje pa

mentalne operacije postaju automatske. [5]

3.2. Emocija

Emocija (Cuvstvo) je svaka uzbudenost ili uznemirenost uma, osjecaja, strasti; svako zestoko
ili uzbudeno mentalno stanje. Definira se i kao dozivljaj izazvan vanjskom ili unutarnjom
situacijom, karakteristiCan prvenstveno po tome S§to je ve¢inom ugodan ili neugodan, katkada

istodobno ugodan i neugodan odnosno ambivalentan.



Svaka emocija ima svoju fizioloSku i kognitivnu komponentu. FizioloSku komponentu ¢ine
razlicite tjelesne promjene (promjena pulsa, disanje, znojenje...), a kognitivnu komponentu ¢ini
nacin na koji dozivljavamo konkretnu situaciju — kako percipiramo i koje misli nam se pritom
aktiviraju. Kognicije obi¢no odreduju koju ¢emo emociju osjetiti (srdzbu, veselje, ljubav, strah,
ljubomoru...) [5]

Valentina Blagusevi¢ u svojem diplomskom radu referira se na knjigu Zorana Milivojevi¢a
pod nazivom Emocije: “U podrucju umjetnosti i fotografije, posebno je vazna emocija estetskog
osjecaja, koji u principu predstavlja osjecaj za lijepo. Fotografska slika koja se percipira prvo
prolazi kroz dio mozga koji proizvodi emocije. Tu se stvaraju emocionalne reakcije na sliku.
Cesto artikuliramo upravo tu emocionalnu reakciju sa reéenicom: ,,Na prvu mi se svidjelo®. S
obzirom da je emotivni dio mozga kod svake osobe drugacije razvijen, isto kao i misaoni dio
mozga, emocije se kod svake osobe mogu izazvati na drugaciji nacin. Za vrijeme emocionalne
reakcije percepcija odredenog dogadaja spaja se sa osobnom percepcijom reakcije na taj dogadaj.
Zbog toga dogadaj ne opazamo veé i osje¢amo. Emocionalne reakcije nisu odgovori na sve
vanjske podraZaje, veé samo na one koje procijenimo da su za nas vazne. MoZemo re¢i da ono
Sto su refleksi za tijelo, emocije su za psihu.” [8]

Valja znati da emocije prema odredenoj slici ne izaziva uvije slika sama po sebi nego 1 Citav
niz drugih faktora: stavovi, obrazovanje, odgoj, dob, poznavanje fotografske umjetnosti, kultura,
povezanost autora i promatraca, povezanost promatraca i sadrzaja koji gleda, opc¢e psihofizicko
stanje promatrata. Sto promatrad ima finije razvijenu emotivnu sferu koju je osvijestio
razmi$ljanjem, to ¢e preciznije 1 profinjenije moci pristupiti analizi fotografske slike. Ako je
promatra¢ ravnodusan prema slici, izostat ¢e motivacija za misaono operiranje i tada ne mozemo
govoriti o kvalitetnoj analizi slike. Zato je za fotografe vrlo vazno ne zanemariti emotivnu
komponentu u fotografiranju. Fotograf mora biti taj koji ¢e znati prepoznati sadrzaj iz svijeta koji
¢e promatraca njegovih slika potaknuti na intenzivnije emocionalne reakcije i tako ga motivirati

na najdublje Citanje slika. One moraju biti uzbudljive, zanimljive, poticajne. [5]



4. Interpretacija fotografije

Interpretacija u doslovnhom prijevodu zna¢i tumacenje, objasnjavanje smisla Cega.
Interpretacija podrazumijeva procese analize (razlaganja) fotografije po njenim sastavnicama tj.
likovno-fotografskim elementima i procese sinteze (sastavljanja) tih elemenata uocavanjem
kompozicijskih nacela. Isto tako, postoji jo§ niz elemenata koji se u fotografiji mogu
interpretirati (njena funkcija, ideja autora, estetska vrijednost, informativna vrijednost, itd.).
Dobre su fotografije uvijek originalne pa se opiru predvidivim i ukalupljenim interpretacijama.
Ipak, svaka dobra jezi¢na tj. pojmovna interpretacija fotografije sadrzi nekoliko osnovnih

dijelova:

- analizu sadrzaja fotografije: Sto fotografija prikazuje (motiv)

- analizu forme fotografije: likovno-fotografske elemente (tocku, liniju, plohu, svjetlo-
sjenu, ton, kolorizam, akromatizam, zariSnu duljinu, dubinsku oStrinu, ostrinu i bokeh,
pokret fotoaparata ili motiva, prostor i perspektivu)

- sintezu forme fotografije: kompozicijska nacela (okvir i kadar, orijentaciju slike,
motriSte, rakurs, plan, objektiv, ekspoziciju, osvjetljenje, kontrast, harmoniju, ritam,
ravnotezu, proporciju, dominaciju, jedinstvo, vrstu kompozicije, obradu fotografije,
rekomponiranje, redefiniranje)

- analizu odnosa sadrzaja i forme: njihovu usuglasenost

- ostale sastavnice: autorski rukopis, ideju, koncept, tehnicku izvedbu, estetsku vrijednost
fotografije, funkcionalnost fotografije, asocijativnost 1 poticajnost fotografije,

originalnost, subjektivni dozivljaj fotografije

Vrijednost fotografije Cine vizualna, estetska, idejna, informativna i autorska komponenta. U

interpretaciji fotografije uvijek moramo biti kriti¢ni i objektivni. [4]



5. Pojmovi oglaSavanja

5.1. Oglasavanje

Sam pojam nastaje od hrvatske rijeci glas, odnosno od glasa i odjeka kojeg on stvara u
svijesti primatelja poruke (pojam preporucen od strukovnog udruzenja HOZ 1998. te nasih
uglednijih teoretiCara 1 prakti¢ara). UocCavajuci terminoloske i1 sadrzajne nejasnoce, u trenutku
kad je marketing kao disciplina bio pod snaznim utjecajem anglizama (Sto se odrzalo sve do
danas), kreira se 1 koristi hrvatski pojam koji oglaSavanje definira kao placeni oblik trziSnog i
drustvenog komuniciranja, gdje se u kreativno-komunikacijskom procesu na sustavan i osmisljen
nacin odasilju poruke, obi¢no putem masovnih medija, prema ciljanoj publici 1 javnosti s ciljem

utjecaja na stavove i ponaSanja primatelja poruke. [7]

Oglasavanje se moZze sagledavati sa stajaliSta ciljeva koji se postavljaju; ono moze biti
informativno gdje se kao glavna zada¢a namece stvaranje pocetne (primarne) potraznje, moze
biti uvjeravajuce gdje se zeli stvoriti potraznja na konkurentskom trzistu kada je glavna zadaca
usmjeravanje potraznje (selektivne) veé postoje¢ih konkurenata te podsjecajuca kada se

porukama podsjeca potrosace na ponudu veé poznatog proizvoda. [7]

Oglasavanje je drugo najstarije zanimanje na svijetu, a od kada postoji oglasavanje,
postoje 1 vizualne slike. Televizija je medij koji komunicira s daljnjim dosegom publike u
usporedbi sa tiskom, no budu¢i da je skup, vracamo se tiskarskom oglasavanju, a tiskarsko
oglasavanje ne moze biti bez fotografije, a fotografija je kljucni element tiskanog oglasa jer kada
komuniciramo sa Sirim dosegom publike kroz jezi¢ne i mnoge druge barijere oslanjamo se na
vizualnu komunikaciju. To se moze dogoditi iskljuivo kroz fotografiju. U tiskarskom

oglasavanju fotografija je najvazniji element. [11]



5.2. Reklama

U danasnjoj interpretaciji mozemo rec¢i kako je reklama pojam koji oznacava pretjerano
hvalisanje, pretjerano isticanje svojstava robe, odnosno, pogrdan izraz za oglaSavanje koje ima
za cilj jednokratnu prodaju robe, a ne zadovoljstvo potroSaca. Stoga se zadnjih desetljeca, a
nakon preporuka strukovnih udruzenja te teoretskog definiranja pojmova, koriStenje ovog naziva
polako napusta i zamjenjuje novim — oglaSavanje. Reklamiranje = prigovori kupaca zbog

nedostataka proizvoda/usluge. [7]

5.3. Propaganda

Propaganda je joS jedan naziv koji se Cesto koristi u Hrvatskoj, a dolazi od rijeci
propago-are, $to znaci Siriti glas o nekome ili neCemu. Sam pojam pojavljuje se 1622. kad papa
Urban VIIIL. osniva ,,Congregatio de Propaganda Fide®, a 1627. ,,Propaganda collegium® radi
Sirenja ideja katoliCanstva pa se taj pojam preuzima u drugim segmentima drusStva za svako

sustavno, osmisljeno i dugoroc¢no Sirenje poruka — ideja. [7]

Obzirom da se u razdoblju totalitarnih sustava osmi$ljenim Sirenjem ideja bavila uglavnom
vladajuca ideologija 1 drzava, propaganda se u mnogim zemljama kao i u Hrvatskoj identificirala
kao djelatnost Sirenja poruka i ideja vladajuceg poretka. Time se u mnogocemu odredila kao
politicka djelatnost, iako se i dalje koristi kao pojam kojeg danas definiramo kao oglaSavanje.

Propaganda najcesc¢e djeluje masovnim medijskim kanalima, a agitacija osobnim (agitator). [7]

5.4. Promidzba

Promidzba je pojam novijeg datuma koji ima znacenje promocije (komuniciranja), ali i
reklame (oglasavanja). lako se koristio i ranije, njegova snaznija upotreba pocinje tijekom IL.
svjetskog rata (kad je postojalo i Ministarstvo informiranja i promidzbe) te u razdoblju nakon
hrvatske samostalnosti od 1991. Promidzba je pojam najceSce koriSten u zakonodavstvu u
brojnim odredbama 1 pravilnicima, ali s razli¢itim znacCenjem. Nacionalna klasifikacija
djelatnosti iz 2007. koristi pojam ,,promidzba (reklama i propaganda)“, ¢ime se jo$ vise stvara

nejasnoca i oteZana interpretacija prilikom brojnih tumacenja propisa. [7]



6. Reklamna fotografija

Milan Fizi u svojoj knjizi Fotografija navodi: “Svrha reklamne fotografije jest da pospjesi
prodaju, upozna ljude s izgledom predmeta koji se nalazi u prodaji itd. Ucinak fotografske slike
je izvanredno jak jer njoj ljudi vjeruju vise nego crtezu. Svakako, predmet mora na slici biti
tehnicki dobro prikazan da se istaknu njegove pojedinosti, da djeluje napadno i uopée da na sebe

svraca paznju.” [6]

Osnovni elementi reklamne fotografije su biljeZenje raspolozenja, emocija ili osjecaja koje
proizvod moze izazvati kod gledatelja. Kao $to i samo ime govori, reklamni fotografi bave se
prodajom ili privlacenjem instinkta u gledateljima kako bi stvorili Zelju za kupnjom. Bez obzira
na to je li fotografija predvidena da izgleda seksipilno, lijepo ili da bude u trendu, ukupni u¢inak
poti¢e na poduzimanje radnje, odnosno kupnju. Reklamni fotografi pristupaju svojem radu kao
umjetnici €iji je posao ispricati zadivljujucu pricu koristenjem stiliziranih slika, boja, osvjetljenja

1 kadriranja. [17]

6.1. Fotografija proizvoda

Fotografija proizvoda namijenjena je bilo kojoj robnoj marki koja prodaje fizicke
predmete. Mnoge, ako ne i ve¢ina marki spadaju u ovu kategoriju proizvoda. [12]

Vecina fotografija proizvoda sluzi da se prikaze potrosacima kako proizvod izgleda.
Potrebno je u potroSac¢ima stvoriti dojam da su upoznati sa proizvodom bez da su ga fizicki
isprobali. Dvije su vrste fotografija proizvoda. Prva je jednostavno prikazivanje dobro
osvjetljenog proizvoda sa jednostavnom pozadinom kako bi do izrazaja doSao sam proizvod.
(Slika 1) Druga vrsta je smjeStanje proizvoda u neku situaciju iz stvarnog zivota. Kao primjer
mozemo uzeti automobil. Najjednostavniji nafin bio bi smjestiti automobil u studio i
fotografirati ga ispred jednostavne pozadine. Ta fotografija bi izgledala izvrsno, ali ponekad je
potrebno prikazati koriStenje proizvoda. Smjestiti taj automobil u unaprijed previdenu situaciju

(ovisno o vrsti automobila) 1 stvoriti prigodan ambijent. Tim putem je proizvod joS vise priblizen
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publici 1 potroSa¢ima jer u njima budi zelju da se oni stave u istu takvu situaciju kao $to je na

fotografiji. (Slika 2)

Slika 1 Fotografija proizvoda sa jednostavnom pozadinom  Izvor:

https://www.roudstudio.com/commercial-photography/product

Slika 2 Proizvod smjesten u situaciju iz stvarnog Zivota Izvor:

https://www.photographyfirm.co.uk/portfolio/watch-photography/
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6.2. Stock fotografija

Stock fotografija je pojam koji je u svijetu digitalnog marketinga, narocito u posljednjem
desetljecu. Kako tvrtke kapitaliziraju pristup $iroj svjetskoj publici putem internetske prisutnosti,
potraznja za kvalitetnijim marketinskim materijalima naglo je porasla, a povecala se i industrija
koja taj materijal isporucuje. U svojoj najosnovnijoj definiciji, stock fotografija je industrija koja
stvara 1 prodaje slike u obliku fotografija, ilustracija ili videozapisa i moze se kupiti za upotrebu
putem razli¢itih modela licenciranja. Kupci plac¢aju naknadu za kupnju prava na legalnu upotrebu
fotografija ili videozapisa po njihovom odabiru, ugradujué¢i ih u svoje marketinske strategije i
osobne projekte po potrebi. [13] (Slika 3)

Jako puno kompanija koristi iskljuivo stock fotografiju jer je brza i ima gotovo
neogranicenu koli¢inu izbora. Marke cesto koriste takvu vrstu fotografija kao opcenite
fotografije na web stranicama, a kada se radi o specificnim proizvodima, onda se pokrece tim
ljudi koji rade na specijalnim fotografijama koje moraju imati “dusu” kako bi privukle i

zaokupile paznju potencijalnih kupaca.

Slika 3 Primjer stock fotografije Izvor: https://www.istockphoto.com/photo/business-team-
standing-having-informal-meeting-in-modern-office-gm1137071211-303064941
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6.3. Modna fotografija

Modna fotografija klju¢ je uspjeSnog portfolia mnogih modela. Modni fotografi su oni
koji strastveno rade iza objektiva, prikazuju modne komade i dodatke na nacin da djeluju jo$
primamljivije. Modna fotografija uspjela je postaviti mjerila u segmentu ljepote, odjece, modela,
dodataka... Koriste¢i tehnologije i vjestine, odabir egzoti¢nih lokacija, stvaranje pric¢a, odabir
pozadina, fotografskim tehnikama i trikovima tijekom fotografiranja ulijeva zivot staticnu
fotografiju. Postoje razliCiti zanrovi modne fotografije poput urednicke, katalozi, visoka moda 1
uli¢na. [14]

Modna fotografija jedna je od najpoznatijih vrsta reklamne fotografije. Vidamo je svaki
dan, ali uvijek je zanimljiva, uglavnom zbog modela. Modeli koriste poze koje na sebe privlace

paznju. (Slika 4)

Slika 4 Primjer modne fotografije  Izvor: https://www.adorama.com/alc/0014840/article/Fashion-
Photography-What-1t-Takes-To-Make-the-Grade-Part-2
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6.4. Fotografija hrane

Svi kupujemo, pripremamo i konzumiramo hranu, tako da se ne trebamo gnjaviti sa
trazenje. Predmeta za fotografiranje. To je neSto Sto se moze napraviti u udobnosti vlastitog
doma (neovisno o remenskim prilikama), a sa promjenom godiSnjih doba neprestano se
mijenjaju predmeti za fotografiranje. Fotografije koje vidimo u Casopisima i knjigama gotovo ¢e
sigurno imati doticaj sa stilistom, onim koji ima iskustva u radu sa razli¢itim namirnicama i
rekvizitima kako bi sve izgledalo reprezentativno. Mozda vecina ljudi nema prirodne sklonosti
za oblikovanje hrane, ali jednostavni ukrasi za vec¢inu jela ne bi trebali biti izvan bilo ¢ijih

kreativnih moguénosti. [18] (Slika 5)

Slika 5 Primjer fotografije hrane  Izvor: https://www.adorama.com/alc/8-essential-tips-for-food-

photography-props-and-lighting

14



6.5. Lifestyle fotografija

Lifestyle fotografija stil je portretne fotografije €iji je cilj na umjetnic¢ki nacin zabiljeziti
situacije iz stvarnog zivota. Svrha ove vrste fotografije je dijeljenje prica ljudi kroz iskrene,
nescenirane scene. lako se nacin Zivota moze primijeniti na bilo kojoj fotografiji usmjerenoj na
ljude, mnogi smatraju da je ovaj stil najbolje predstavljen na obiteljskim fotografijama. Glavna
razlika izmedu lifestyle fotografije i iskrenih portreta lezi u sudjelovanju fotografa u sceni. [15]
(Slika 6)

Ova vrsta reklamne fotografije jako se lako prilagodava i nadopunjuje druge vrste.

Suptilno se moze ukomponirati u bilo koju fotografiju.

Slika 6 Primjer lifestyle fotografije Izvor: https://stefanhaworth.com/lifestyle-photography/
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6.6. Putopisna fotografija

Putopisna fotografija razlikuje se od ostalih potkategorija fotografije. To je Zanr koji ima jako
malo ogranicenja, ali ¢e testirati fotografa zbog obilja izazova s kojima se suocava. Unutar zanra
putopisne fotografije moze se ocekivati Siroka paleta slika ¢iji je cilj zabiljeziti bilo Sto, od
kombinacije pejzaza, portreta, ulice, kulture, hrane, podvodnih scena i jo§ mnogo toga. Medutim,
jedinstvena komponenta u srzi putopisne fotografije je ta da su slike Sirokog raspona
potkategorija usmjerene na hvatanje i dijeljenje trenutaka iz raznih kultura, alternativnog nacina
zivota 1 razlicitih geografskih mjesta Sirom svijeta. Putopisna fotografije je nesSto vise od samog

snimanja sjajne slike. Tu je da isprica pricu, obrazuje i nadahnjuje. [16] (Slika 7)

Slika 7 Primjer putopisne fotografije Izvor:
https://www.pinterest.at/pin/784189353836124067/
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5. Fotografija u automobilskoj industriji

Netreniranom oku, fotografija je fotografija. Automobilskom fotografu, svaka slika je
posebna po svojoj formi i formatu. Svaki pritisak na okida¢ pruza priliku savr§eno zabiljeziti
namjenu i osobnost vozila.

Umjetnost fotografiranja automobila sama za sebe je jedinstveno polje fotografije. Zahtjeva
specijalni set vjeStina 1 znanja, a pruza izazove koji se razlikuju od drugih vrsta reklamnih
fotografija. Daleko je kompliciranije od jednostavnog usmjeravanja kamere prema automobilu i
nade da ¢e fotografije ispasti dobro.

Vidjeli ste elegantne slike potpuno novih automobila na web stranicama i1 ostalim
reklamnim kampanjama. Svaki put kada proizvoda¢ napravi novi model, zalije medije
fotografijama 1 videima tog vozila. Automobil izgleda prekrasno, a reklama je dizajnirana tako
da svatko dobije Zelju odvesti se u tome automobilu. Takvo reklamiranje svake godine je velika
investicija za proizvodaca automobila. Zapravo, automobilska industrija je na drugom mjestu u
SAD-u po potrosnji na digitalni marketing. Kljucni aspekt tih oglaSavaju¢ih napora je
fotografija. Proizvodaci ovise o prenosenju kvalitetnih slika vozila prema publici.

Kompanije zaposljavaju fotografe koji fotografiraju automobilske reklamne fotografije,
Cesto puta zvani “profesionalni automobilski fotografi” ili samo “automobilski fotografi”. Ti
specijalizirani fotografi znaju kako pravilno fotografirati automobil da izgleda najbolje 1 da
privuce kupca.

Fotograf koristi svjetlo, lokaciju i tehni¢ke strucnosti kako bi automobil nacinio
pozeljnim. Reklamiranje automobilskom fotografijom stavlja automobil u centar paznje.
Primjenjujuc¢i kreativni dizajn, fotograf kreira sliku pomoc¢u koje proizvoda¢ moze naglasiti
proizvod i navesti ljude da kupe.

Fotograf mora razumjeti automobile i mora znati $to treba napraviti da bi automobil izgledao
dobro, ali ne moze ovisiti samo o automobilu da bi napravio kvalitetnu fotografiju. Zapravo,
kvaliteta automobila ima malo zajednickog sa kvalitetom fotografije. Potpuno novi, ekskluzivni
model automobila ne garantira dobru fotografiju. Na fotografu je da napravi pobjednicku
fotografiju.

Fotograf mora napraviti koncept. On uzima u obzir $to je cilj fotografije. Naglasavanje
brzine, sigurnosti, ekonomije, luksuza, tko je publika, gdje ¢e se reklama vidjeti 1 kada.

Ostali aspekti ukljuc¢uju lokaciju, kompoziciju, pokret, rasvjetu i obradu. Fotograf stavlja

naglasak na okruzenje u kojem se automobil nalazi 1 njegovu upotrebu. Fotograf mora pronaci
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idealno mjesto koje ¢e naglasiti privlacnost automobila, a ne skretati paznju sa njega. Takoder
mora odabrati pravo vrijeme u danu i osvjetljenje. Na kraju, u obradi mora koristiti najbolje
tehnike kako bi automobil izgledao najbolje moguce. [1]

Automobilska fotografija povezuje sve vrste reklamne fotografije u jednu pomno
razmotrenu cjelinu. Nije rijedak slucaj da na fotografiji automobila vidimo modela. Modeli su
obi¢no odjeveni u dizajnersku odje¢u koja pristaje vrsti automobila. Lifestyle fotografija je
najceS¢e dodana u automobilsku kako bi se naglasila svakodnevica. U vecini slucajeva se na
takvim fotografijama prikazuju idili¢ne situacije, sretne obitelji, prijatelji na putovanju ili
avanturi i slicno. To u promatracu budi zelju za istim. PromatraC postaje zeljan takvih situacija u
zivotu i pocinje razmisSljati o kupovini automobila sa fotografije, misle¢i da ¢e mu automobil
pruziti priliku. Ponekad proizvodaci Zele biti povezani sa nekim drugim kompanijama koje nisu
nuzno automobilske. (Slika 8) Kompanija Starbucks namjerno je ubacena u fotografiju kako bi
izjavili da je njihov automobil namijenjen za isto drustvo koje kupuje proizvode kompanije

Starbucks. Takve “male” stvari poti¢u promatrac¢a na razmisljanje i u njima bude zelje.
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Slika 8 BMW ukljucuje kompaniju Starbucks u promotivnim fotografijama  Izvor:

https://www.markdelong.com/blog/ultimate-driving-machine
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5.1. Povijest fotografije automobila

“Moderna kamera 1 automobil produkt su druge industrijske revolucije. Oboje su nam

dali novu percepciju prostora i vremena.” Rijeci su kustosa izlozbe Autophoto u Parizu. [2]
Razvojem automobila razvijala se i fotografska oprema, fotografske tehnike i fotografija
sama po sebi. Metode marketinga automobila su se dramati¢no primijenile u zadnjih 120 godina.
Sve je pocelo sa vrlo jednostavnim crno bijelim reklamama napravljenim odmah nakon
izuma automobila. Ovih dana bombardirani smo sa svih strana ugladenim videozapisima,
bljeStavim tiskanim reklamama i sadrzajem na internetu. Jednostavne reklame ranih dana su
naglaSavale da su automobili bili najveé¢i luksuz. Prva automobilska reklama ikad iz 1898.
godine sadrzala je naslov “Dispense with a horse” 1 prodavala je prednosti Winton Motor Kocije.

[9] (Slika 9)

DISPENSE WITH A HORSE

and save the expams
care and anxiety of
keeping it. To run a
motor carriage costs
| about 1§ cent a mile.

THE WINTON
MOTOR
CARRIAGE

is the best vehicle of
its kind that is made.
It is hanﬂaomelz_
strongl{rand yet ligh
—| ly constructed and el-
fegantly ﬂnished.
- - és‘:aslly?fn?na edn

rom 0 es a.n
Pncesllm No Agmts hour. The hydrocar-
bon motor is simple and powerful. Noodor, no vibra-
tion. Suspension Wire eels. ‘Pneumatic Tires. Ball
Bearings. [# Send for Catalogue.

THE WINTON MOTOR CARRIAGE CO., Cleveland, Ohio.

Slika 9 Prva automobilska reklama, 1898.  Izvor: https.//www.printmag.com/post/a-brief-history-of-

automotive-marketing
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U tridesetim 1 Cetrdesetim godinama 20. stoljeca razvijao se masovni tisak pa su se s time i
automobilske reklame. Zarke boje bile su obavezne na svim reklamama. To je bilo vrijeme
okoncavanja rata pa je 1 ta tematika bila prisutna. Sve reklame su privlacile gledatelje na

putovanja te su koristile avionsku industriju, neke vise, neke manje. (Slika 10)

Collier's, The National Weekly

When eagles come to earth !

The men who fly the flagships choose Ford Motor Company cars

Slika 10 Reklama iz 1940-ih Izvor: https://’www.pinterest.com/pin/254523816412393476/

Kako se automobilska industrija Sirila i rasla tako je pocela rasti i konkurencija. Kompanije
su morale zaposljavati ljude koji su se bavili isklju¢ivo oglaSavanjem i stvaranjem reklama. Cilj
fotografije bio je privuci paznju ljudi kako bi se u njima stvorila zelja za kupnjom automobila. S
vremenom su se razvijale nove tehnike fotografiranja automobila poput fotografiranja
automobila u pokretu. Fotografija u pokretu imala je jako velik utjecaj na ljude jer prikazuje
brzinu 1 pokretljivost automobila, pogotovo ako se radi o nekom sportskom modelu kojem je

glavni adut brzina. (Slika 11)
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7HE VOLVO GI.

A 70P-OF THE-LINE
FERFORMANCE CAR

WITH THE
LU770M LINE EDGE.

Slika 11 Fotografija automobila u pokretu  Izvor:
https://pl.pinterest.com/pin/336292297165831871/?nic_v2=1alwrdQKE

Na samom pocetku 20. stoljeca Jacques Henri Lartigue bio je amaterski fotograf odusevljen
brzinom 1 izgledom tadaSnjih trka¢ih automobila. Autophoto izlozba u Parizu sadrzi jedu od
najpoznatijih Lartigueovih fotografija koju je snimo tijekom Grand Prixa Automobile Club de
France na stazi u Dieppeu, tako Sto je pomicao fotoaparat paralelno uz cestu prateci kretanje
automobila. Tehnicki je rije¢ o gresci iako su vozac i automobil u fokusu, cesta i gledatelji su

zamuceni, a straznji kotaci iskrivljeni. [2] (Slika 12)

© Ministére de la Culture, Jacques-Henri Larfigue

Slika 12 Jacques Henri Lartigue, automobil u pokretu Izvor:
https://www.bbc.com/culture/article/20170704-the-stunning-car-photos-that-capture-the-20th-century
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Tada se to u fotografskom smislu smatralo greSkom no ubrzo je to postao dio reklamne
fotografije u automobilskoj industriji. Stovise, fotografiranje automobila u pokretu je postalo
pozeljno pogotovo ako su u pitanju automobili na trka¢im stazama.

Fotografija u boji pridonijela je jako mnogo automobilskoj industriji. Automobili su s
razlogom obojani u odradene boje. Za to su zasluzni cijeli odjeli u kompanijama koji se bave
psihologijom boja i utjecajima koje odredene boje na automobilima imaju na ljude. (Slika 13)
Dolaskom digitalnog doba fotografija je jo§ napredovala. Obrada fotografija na racunalima
otvorila je nove mogucénosti. U raznim alatima na ra¢unalu moguce je pretvoriti fotografiju iz
staticne u dinami¢nu u nekoliko koraka. Mijenjanje boje na fotografiji i dodavanje efekata i
filtera nikad nije bilo lakSe. Od prve fotografije automobila do danas promijenilo se puno toga,

od samih automobila do kamera i tehnika fotografiranja.

Slika 13 Moderna fotografija automobila u boji Izvor:
hitp://richardpardon.co.uk/blog/2017/8/6/porsche-911-gt3-40
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5.2. Tehnike fotografiranja automobila

Kod fotografiranja automobila bitna stavka je poznavanje opreme sa kojom se radi.
Fotografska oprema koja je potrebna za kvalitetnu fotografiju automobila je: kamera (digitalni
SLR), stativ i1 rasvjetno tijelo (reflektor ili bljeskalica). To su osnovne stvari koje je potrebno
imati. Naravno, postoje i dodatna pomagala za kreiranje zanimljivih fotografija kao Sto su
kamere na dronovima, svjetlosni Stapovi, dosvjetljivaci, rig koji se montira na sam automobil i
mnogo drugih stvari. Mnogo je nacina kako napraviti zanimljivu fotografiju, na fotografu je
samo odabrati odgovarajucu tehniku koja ¢e dati najbolji rezultat.

Vecina fotografa amatera se uhvati tehnicke strane fotografije i ostanu na tome. Potrebno
je razmiSljati dalje od tehniCkih postavka na fotografiji. Fotografije moze biti savrSeno
eksponirana, ali to ne vrijedi niSta ako je kompozicijski losa ili je automobil fotografiran iz loSeg

kuta. Koristenje krivih tehnika u krivim situacijama takoder moze rezultirati loSom fotografijom.

5.2.1. Kompozicija

Klju¢ dobre kompozicije je jednostavnost. Treba uzeti u obzir da pocetni pogled mozda
nije najbolji i treba potraziti alternativni. Najlaksi dio je pritiskanje okidaca, zato nema potrebe
zuriti se prije razmisSljanja o tome kako zelimo da nam slika ispadne. Svatko ima svoj nacin
gledanja i ako pitamo pet ljudi da napravi istu fotografiju jednog predmeta dobili bismo pet
potpuno razli¢itih fotografija.

Vecina kamera daje pravokutnu sliku pa postoji izbor drzanje kamere horizontalno za
landscape fotografiju ili vertikalno za portret. Ako zelite ili ima vremena samo za jednu
fotografiju, onda je obicno najbolje fotografirati s pogledom na prednje tri ¢etvrtine automobila.
(Slika 14) Taj pogled dobro prikazuje oblik automobila i1 to je pogled kojeg ¢e vecina ljudi
prepoznati.

Jo§ jedan nacin promjene u slici je koriStenje razlicitih objektiva. Promjenom objektiva
mijenja se kut gledanja. Tele-foto objektiv smanjuje kut gledanja, ali povecava predmet u kadru.
Sirokokutni objektiv poveéava kut gledanja, ali smanjuje predmet u kadru. [3]

Kompozicija nije nuzno metoda sama za sebe, ali je bitna u svakoj metodi fotografiranja

automobila. Potrebno je razmisljati o kompoziciji u svakoj metodi.
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Slika 14 Pozicija automobila 3/4 prednjeg dijela Izvor:

hitps.//www.lookers.co.uk/volkswagen/news/the-award-winning-volkswagen-up-gti

5.2.2. Stati¢ne fotografije

Sa staticnom automobilskom fotografijom nema zurbe sa fotografiranjem. Automobil
koji je predmet ne ide nikamo. To daje vremena za napraviti korak unatrag i na trenutak
razmisliti Sto se pokuSava uhvatiti. Je 1i to cjelokupni oblik karoserije? Je li to detalj poput farova
ili dubokih kromiranih aluminijskih naplataka?

Potrebno je kadrirati vlastitim okom prije gledanja kroz trazilo. Niste zadovoljni
kompozicijom? Hodajte oko automobila dok ne pronadete kut ili detalj koji iskace.

Ako je kadar relativno Sirok, kao Sto je % (pokrivanje prednjeg kraja 1 boc¢ne strane
automobila), potrebno je spustiti se dolje. Fotografiranje na ili malo iznad razine tla opcenito
stvara puno uzbudljiviju fotografiju.

Ako se komponira Siri kadar, mora se osigurati ravnoteza izmedu automobila u kadru 1
onoga §to se vidi iza 1 oko njega. Ako je u kadru nesto neugledno, treba razmisliti o rekadriranju.

Ponekad je pozadina neizbjezna. Ako su ljudi oko automobila, treba igrati igru ¢ekanja. [19]
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5.2.3. Panning

Ova tehnika je jedna od najstarijih i1 najrazvijenijih. Automobil je okrenut bocno prema
kameri, a kamera se rotira u luku kako bi pratila pokret. Okidac je pritisnut kada automobil ude u
kadar. Cilj je zamrznuti dio ili cijeli automobil 1 zamutiti pozadinu.

U ovoj tehnici se sva pravila vrte oko brzine zatvaraca. Iskoristive brzine zatvaraca su u
rasponu od 1/8 sekunde do 1/500 sekunde, a znanje kada i kako koristiti odredenu brzinu
zatvaraca je klju¢ dobre panning fotografije. [3] (Slika 15)

Ova tehnika jako je korisna za naglagavanje brzine. Sto je ve¢a zamuéenost pozadine to je

dojam brzine ve¢i.

Slika 15 Primjer pracenja automobila kamerom Izvor: https://blog.lensprotogo.com/panning-

project-corvette-grand-sport-1001-2-2/
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5.2.4. Tracking

Ovakve fotografije se najcesce vidaju u automobilskim Casopisima jer se mogu napraviti
gotovo bilo gdje i nije pretesko dobiti dobar rezultat. To ukljucuje tro osobe: jedna osoba vozi
automobil koji se fotografira, druga osoba je fotograf, a treca osoba vozi automobil iz kojeg se

fotografira. [3] (Slika 16)

Slika 16 Primjer fotografije fotografije iz drugog automobila koji se krece istom brzinom Izvor:

https://www.autocar.co.uk/car-news/new-cars/more-suv-inspired-models-follow-honda-jazz-crosstar
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5.2.5. Rigging

Akcijska fotografija automobila, postoji nekoliko mogué¢ih metoda kako je napravljena,
jedna od njih je koriStenje “riga” koji nije niSta drugo nego dugacak Stap (ili nosac) koji je
fiksiran na ovaj ili onaj nacin na automobil s kojeg s druge strane visi kamera. Metoda koja se
koristi godinama, ali nije za one slabije duSe... rig fotografije su opasne. Nije samo opasno,

takoder je 1 skupo, ako se zeli napraviti kako treba. [21] (Slika 17)

Slika 17 Primjer fotografije automobila koji je na sebi nosio rig Izvor:

https://petapixel.com/2017/09/18/beauty-car-photography-look-eyes-easton-chang/
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5.2.6. Oslikavanje svjetlom (light painting)

Mozda najvazniji dio opreme potreban za oslikavanje svjetlom je ¢vrst stativ. To je zato
Sto snimanje fotografije traje nekoliko sekundi. Stativ koji se pomice tijekom fotografiranja, ili
ga vjetar zanosi, rezultirati ¢e ozbiljnom frustracijom i mutnim slikama.

Nema potrebe za posebnim ili skupim objektivima za oslikavanje svjetlom — svaki objektiv
¢e obaviti posao. Kod postavljanja stativa potrebno se sjetiti kako zumiranje utjecCe na sliku.
Fotografiranje izbliza sa Sirokokutnim objektivom ucinit ¢e automobil debljim. Fotografiranje iz
daljine s malo zuma smanjiti ¢e izobli¢enja.

Prvi je cilj postizanje osnovne ekspozicije. To znaci prebaciti fotoaparat u potpuno rucni
nacin rada. Ako se fotoaparat ostavi na automatskim postavkama, pokusati ¢e kompenzirati slabo
osvjetljenje 1 mozda ¢e iskociti bljeskalica.

Da bi se napravila fotografija sa crnom pozadinom, osnovna ekspozicija mora biti vrlo
tamna. Ako je potrebno prikazati vise okoliSa, ekspozicija se moze posvijetliti.

Prvo treba odabrati nisku ISO vrijednost. Drugo, potrebno je smanjiti otvor blende kako bi
Sto viSe toga bilo u fokusu. Trece, odabrati brzinu zatvaraca koja pruza dovoljno vremena kako
bi se moglo obaviti osvjetljavanje.

Velike su Sanse da se mora baciti puno fotografija jer dijelovi automobila nisu dobro
osvjetljenti ili su odsjaji izgledali neuredno.

Svjetlom oslikane fotografije ¢esto izgledaju prilicno dobro izravno iz kamere. Provla¢enjem
fotografija kroz program za uredivanje kao Sto je Lightroom moZe se izvrSiti nekoliko

jednostavnih dorada koje ¢e dovrsiti fotografiju. [20] (Slika 18)

Slika 18 Primjer oslikavanja svjetlom Izvor:

https://www.wallpaperup.com/58324/Porsche_Light Painting rainbow_color.html
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5.3. Obrada fotografija

Osjecaj koji fotografija stvara u gledatelju velik je dio retusiranja. Promjena tona,
¢iS¢enje ometajucih elemenata, dodavanje boje i jasnoce, sve uvelike utjece na to kako gledatelj
shvaca fotografiju.

Fotografije na lokacijama su toliko raznolike da fotografu donose prave izazove.
RetuSiranje je sjajan alat, bilo da se radi samo o micanju grafita ili totalnoj promjeni odraza u
automobilu kako bi se vozilo pokazalo u najboljem moguéem svjetlu. Mozda ¢ak i promjenom
pozadine ili dodavanjem pokreta kako bi se lokacija ucinila uzbudljivijom. Uz pazljivo
planiranje 1 viziju gotovog proizvoda, nevjerojatno Sto se moze postici.

Studijske fotografije prilino se razlikuju od fotografija sa lokacije. Toliko toga se moze
napraviti s razliitim opcijama osvjetljenja, pa je vazno da se u retusiranju izvuce maksimalan
potencijal. Postoji moguénost promjene pozadine, promjene oblika 1 isticanje odredenih znacajki
kako bi se gledatelju zaista pokazala vizija koja se promovira. Kona¢no, ponekad je potrebno
ispraviti pogreske koje se naprave prilikom fotografiranja, nitko nije savrSen, vremenski razmjeri

mogu biti teski, ali dobro retusiranje ponekad moze biti spasonosno. [22]
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6. Izrada reklamnih fotografija automobila (prakti¢ni dio)

Nakon istrazivanja o tehnikama i nacinima fotografiranja automobila, reklamnoj
fotografiji 1 utjecaju koji ona ima na gledatelje, cilj je bio napraviti seriju fotografija koje je
moguce koristiti u reklamne svrhe. Bilo to u printanom obliku, koriStenje na web stranicama ili
drustvenim mrezama. Vrsta i marka automobila glavni je orijentir u daljnjim postupcima kao $to
su lokacije, vremenske prilike i1 slicno. Odabrani automobil bio je Mercedes-Benz C-klasa
Cabrio iz 2016. godine, bijele boje sa smedim interijerom. Nakon dogovora rezervacije
automobila sa vlasnikom trebalo je odabrati lokacije i doba dana za fotografiranje. Odabrano je
pet razli¢itih lokacija 1 odluceno je da ¢e se fotografiranje obaviti u roku od 5 sati. 5 sati je vrlo
kratak period za izradu tolike koli¢ine fotografija, ali kod trazenja lokacija fotografije su bile
unaprijed isplanirane pa je samo trebalo sve namjestiti kako je bilo predvideno $to je uvelike
pomoglo brzini rada. Fotografiranje je pocelo u 16 sati i trajalo je sve do 21 sat. Uzevsi sve u
obzir odluceno je da ¢e se koristiti staticna fotografija, akcijska fotografija, fotografiranje iz
zraka, rigging 1 lightpainting. Takoder, unaprijed je bilo odlu¢eno da ¢e se fotografije koje
prikazuju automobil u pokretu fotografirati u pokretu da se smanji koli¢ina posla u obradi
fotografije.

Fotoaparat kojim su sve fotografije napravljene je Sony Alpha A7III. Objektivi koristeni
tijekom fotografiranja su Canon 16-35mm /4, Sigma 35mm f/1,4 i Canon 24-105mm f/4 koji su
bili montirani preko Sigma MC-11 adaptera. Kod rigging situacije bio je koriSten vakuumski
drza¢ Camtree Power Mount Gripper, a za fotografiju iz zraka bio je koriSten dron Phantom 4.

Budu¢i da je priprema bila prili¢no kvalitetno odradena, izrada samih fotografija nije bila
toliko stresna jer su sve fotografije bile isplanirane. Sve fotografije su kompozicijski vrlo
jednostavne. Fokus kod izrade nije bio iskoriStavanje svih tehnika fotografiranja ili gledanje
samo tehnicke strane fotografije, ve¢ promisljanje o kompoziciji i iskoriStavanje tehnike i
tehnologije u korist prikazivanja inicijalne ideje. S takvim naumom bilo je lakSe posti¢i zeljeni
rezultat jer nije bilo previSe razmisljanja oko tehnicke strane. U fotografijama je koriSteno vise
reklamnih vrsta kao na primjer /lifestyle 1 to se moze vidjeti na fotografijama koje prikazuju
modernu 1 elitnu arhitekturu, te osobu koje vozi automobil. Osvjetljenje je imalo jako veliku
ulogu u krajnjem rezultatu jer ako u startu fotografija nema dobro osvjetljenje, najvjerojatnije ga
nece dobiti ni u obradi.

Sto se ti¢e obrade fotografija, koristeni program bio je Adobe Photoshop 2019. Retusiranje

svih fotografija trajalo je mnogo duze od samog fotografiranja. U tom procesu svaka fotografije
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je detaljno ociS¢ena od bilokakvih neZeljenih stvari koje su smetale. Napravljena je korekcija

boja da bi fotografija dobila odredeni ugodaj. Sve fotografije su spremljene na najvecoj mogucoj

rezoluciji 1 300 pixela po inchu.

6.1. Autorske fotografije

Slika 19 Fotografija dronom

Fotografija koja je napravljena uz pomo¢ drona prikazuje automobil iz gornjeg rakursa.
Ovakva vrsta fotografije zanimljiva je jer ljudi nemaju puno prilika vidjeti svijet iz takve

perspektive. Sve izgleda ravno, ali ipak automobil daje dojam trodimenzionalnosti sjenom koju

baca na cestu.
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Slika 20 Rigging, kamera montirana na automobil

Ovakvom fotografijom docaran je osjecaj voznje u tom automobilu. Osjecaj brzine.
Fotoaparat je montiran na sam straznji rub automobila 1 to daje dojam pogleda automobila iz
treeg lica poput video igrice. Kompozicija je vrlo jednostavna, linearna. Sama cesta i
zamucenost pokreta sugerira dubinu i brzinu. Objektiv koristen za ovu fotografiju bio je Canon
16-35mm postavljen na 16mm. Problem kod te ZariSne duljine §to u ovome slucaju kamera je
morala biti poravnata to¢no po sredini automobila. U protivnom bi se dobila ruzna izoblicenja
koja nisu iskoristiva niti popravljiva. Takoder je koristena opticka stabilizacija, uglavnom zbog
uklanjanja potencijalnih vibracija §to bi rezultiralo mutnom fotografijom. Da bi se dobilo Zeljeno
zamucenje, brzina zatvaraca bila je spustena na 1/60 sekunde. Kako se automobil kretao brzinom

oko 60 kilometara na sat, postignut je Zeljeni rezultat.
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Slika 21 Pracenje automobila sa 3/4 pogledom

Slika 22 Pracenje automobila sa pogledom na prednju stanu automobila
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Slika 21 i slika 22 prikazuju automobil u pokretu. Ovaj puta se ne radi o rigging tehnici
nego o tracking tehnici. Automobil je na obje fotografije smjesten u sredinu. To ne samo da
stavlja automobil u centar paznje ve¢ je i1 korisno za razne aplikacije te fotografije. Takve
fotografije je moguce izrezati da postanu vertikalne. Takoder, ostavljen je prostor za tipografiju,
u slucaju koristenja fotografija na plakatima ili Casopisima. Fotografirano je iz drugog
automobila koji je bio ispred. Brzina zatvaraca je bila 1/25 sekunde za Sto naglaSeniji osjecaj
pokreta. Kamera je bila spuStena §to blize tlu kako bi se ostvario zanimljiv kut gledanja,
pogotovo na slici 22. Obje fotografije su na 35mm ZariSne duljine. Opticka stabilizacija je velika
pomo¢ kod ovog tipa fotografiranja. U obradi fotografije bilo je potrebno obratiti paznju na
dijelove automobila koji su bili u sjeni. Ovakvi vremenski uvjeti nisu ba§ pogodi za
fotografiranje, ali uvijek je dobro posluziti se trikovima. U ovome slucaju trik je bio koriStenje
svijetle boje automobila iz kojeg je fotografirano. SluZio je kao dosvjetljiva¢ na dio automobila u
sjeni. Fotografije u pokretu obi¢no su najzanimljivije jer na prvi pogled izgledaju vrlo

komplicirano.

Slika 23 Staticna fotografija
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Stati¢na fotografija najlaksa je tehnika i moguce je napraviti fotografiju bilo gdje. Medutim
prava lokacija moze re¢i nesto visSe o predmetu fotografiranja i produbiti znacenje fotografije.
Slika 23 prikazuje Mercedes parkiran na cesti ispisanoj gumama automobila. Tragovi guma
sugeriraju snagu, zabavu, odvaznost. Okolina u ovome slucaju opisuje kakvu osobnost ima
automobil. On je sam po sebi statiCan 1 pasivan jer nije prikazan u procesu ispisivanja tragova,
niti je poznato jesu li tragovi bas od tog automobila. U ovome slucaju prvi plan fotografije prica

cijelu pricu. Fotografija je takoder napravljena sa 35 milimetara objektivom.

Slika 24 Staticna fotografija, upotreba prirodnog svjetla u kompoziciji
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Slika 25 Staticna fotografija, upotreba prirodnog svjetla u kompoziciji

Osvjetljenje je uz kompoziciju jako bitna stavka. Nisko sunce daje tople boje, jake, duge
sjene 1 podize sveukupnu atmosferu na drugu razinu. Moglo bi se reéi da slika 25 kompozicijski
nije to¢na. Ali svejedno oku djeluje dobro. Automobil je sa desne strane i “gleda” na desnu
stranu, usmjeren je najblizem rubu fotografije. Medutim, iza automobila, u negativnom prostoru
smjesten je izvor svjetla koji spaja cijelu kompoziciju u skladnu cjelinu. Kada bi se iSlo govoriti
o postocima na fotografiji, prostor izvora svjetlosti zauzima otprilike 25% cijele fotografije, a
automobil zauzima isto toliko. Budué¢i da se nalaze na razliitim kutovima, oni stvaraju
ravnotezu u kompoziciji. Kao sto je ve¢ poznato, bitno je smjestiti automobil na pravu lokaciju.
Lokacija na kojoj su fotografiranje slika 24 1 slika 25 pogodna je za ovakvu vrstu automobila jer
izgleda moderno i1 minimalisticki. Ne odvla¢i paznju na sebe ve¢ upotpunjuje cjelokupnu
kompoziciju. Slika 24 poblize prikazuje prednji kut automobila u podru¢ju fara. Sunceva
svjetlost iz gornjeg lijevog kuta pada na automobil i reflektira se u objekti. Kako bi se nastavila
linijja svjetlosti na automobilu je upaljeno svjetlo. Objektiv od 35 milimetara vrlo lijepo

zaokruzuje cijelu pricu.
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Slika 26 Staticna fotografija, ukljucivanje arhitekture

Arhitektura se Cesto povezuje sa automobilima. Pogotovo kada je u pitanju fotografija.
Nije rijedak slucaj vidjeti da je u pozadini automobila neka moderna dizajnerska zgrada ili kuca.
Na slici 26 pozadinu upotpunjuje dizajnerska zgrada. Zgrada je bijele boje sa smedim
dijelovima bas kao i automobil. Sa sigurnos¢u se moze reé¢i da bi se ovakav automobil uklapao u
okruzenje zgrade. Osvjetljenje takoder pridodaje cjelokupnoj atmosferi. S0mm objektiv prigodan
je ovakvu vrstu fotografije jer ne narusava linije arhitekture niti linije automobila, a i dalje je

dovoljno Sirok da zabiljezi sve §to je potrebno.
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Slika 27 Lifestyle automobilska fotografija

Slika 28 Lifestyle automobilska fotografija, stvaranje zanimljive kompozicije
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Lifestyle usko je povezan sa automobilima. Odredeni ljudi koriste odredene marke
automobila. To je oduvijek bilo tako i tako ¢e 1 ostati. Prikazivanje osobe koja je ili vlasnik ili
glumac moze pomoc¢i kod privlacenja drugih ljudi jer i oni zele biti kao ljudi na slici. Slike 27 i
28 prikazuju interakciju osobe sa automobilom. Slika 27 sadrzi prirodan pokret izlaska osobe iz
automobila, dok slika 28 prikazuje osobu namjestenu pored automobila. Cilj kod namjeStanja
osoba u automobilskoj fotografiji je da izgledaju prirodno. Takoder slika 28 je zanimljiva jer se u
prednjem planu nalazi sam automobil i osoba s leda, a u drugom planu je odraz automobila i
osobe u staklenom zidu. Premda je prednji plan oStriji 1 finije se mogu vidjeti detalji na
osoba bez da je skriva karoserija automobila. Repeticija okvira prozora stvara ritam u fotografiji.
Osoba je postavljena unutar okvira i time sama fotografija izgleda “Cisto”. Za stvaranje te
fotografije koriSten je 50 milimetarski objektiv. Taj objektiv Cesto je koriSten u ulicnoj fotografiji

jer daje prirodan izgled. Cilj ove fotografije je bio dobiti taj uli¢ni osjeca;.

Slika 29 Light painting tehnika fotografiranja eksterijera automobila
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Slika 30 Light painting tehnika fotografiranja interijera automobila

Umjetno osvjetljenje Cesto se koristi u fotografiranju automobila. Ne samo zbog
atraktivnog izgleda, ve¢ zbog kontrole. Koristenje reflektora 1 bljeskalica treba trenirati kako bi
se dobili Zeljeni rezultati. Na slikama 29 1 30 umjetna rasvjeta napravila je vecinu posla. Te
fotografije u sebi sadrze po 10 razliCitih fotografija koje su kasnije u obradi spojene u jednu.
Svaki dio automobila se osvjetljava posebno 1 kasnije se uzimaju dijelovi fotografije koji su
potrebni. Pozadina i ambijent u kojem je fotografiran automobil vrlo je bitan. U ovome slucaju
odbrano mjesto fotografiranja je podzemna garaza. Budu¢i da je automobil bijele boje, a garaza
je betonska, siva, potrebno je ubaciti boje kako bi fotografija privukla poglede. Za ambijentalnu
rasvjetu koristeno je zeleno svjetlo u garazi, straznja svjetla automobila i prednja efektna svjetla
jake plave boje. Svjetlom su naglasene elegantne linije automobila Sto je potpuni kontrast u
odnosu na pozadinu.

Slika 30 prikazuje interijer automobila koji je jednako bitan kao i eksterijer. Iz viSe
fotografija ponovno je napravljena jedna u kojoj su naglasene sve bitne stvari kao $to su:
materijali sjedala i centralne konzole, volan otvori ventilacije, multifunkcijski ekran, tipke 1 tako
dalje. Cilj fotografije interijera je pobuditi u gledatelju Zelju da sjedne u sjedalo. Kamera je
spustena nisko, ispod razine o¢iju. Ljudi su naviknuti gledati sve stvari iz jedne razine. Zato se
kamera spusti ispod razine pogleda i automatski postaje zanimljivija. Objektiv koriSten u ovoj

situaciji je 35 milimetara. To daje dovoljno Sirok pogled bez izoblicavanja.
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7. Zakljucak

Vecina fotografa amatera zaglibi u tehniCkoj strani fotografije. Naravno, poznavanje
tehnicke strane fotografije i fotografske opreme jako je vazno, ali promi$ljanje o kompoziciji,
nacinu na koji prenijeti poruku i kako uspostaviti komunikaciju sa promatracem tvori pravu
fotografiju. Reklamna fotografija mora prenositi informacije brzo i efikasno, bez previse pitanja.

Automobilska fotografija nije za fotografa koji ne razumije dizajn automobila i njegovu
funkcionalnost. Isto kao §to modna fotografija nije za fotografa koji ne razumije modu i pravilno
prikazivanje ljudskog lika. Fotograf mora znati koja lokacija odgovara kojem automobilu.
Kompanije ulazu veliki trud u dizajn automobila. Nakon toga ulazu u fotografa koji moze
dodatno naglasiti svaki dizajnerski detalj. Fotografiranje automobila nije lagan posao.
Automobili su velika zrcala 1 u njima se vidi sve zato je bitna lokacija i doba dana.
Fotografiranje automobila moZze biti zanimljivo i1 zabavno. Pogotovo kada je potrebno
fotografirati akcijske fotografije gdje treba do neke granice riskirati. Reklamna fotografija u
automobilskom svijetu ima veliko zna¢enje. Prodaja automobila dogada se preko fotografija.
Predstavljanje novih automobila dogada se preko fotografija. Fotografija ¢e uvijek biti glavni

medij kojim automobilske kompanije mogu prenositi informacije ljudima.

U Koprivnici, 24. rujna 2020.
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IZJAVA O AUTORSTVU
1
SUGLASNOST ZA JAVNU OBJAVU

Zavr$ni/diplomski rad iskljuéivo je autorsko djelo studenta koji je isti izradio te student
odgovara za istinitost, izvornost i ispravnost teksta rada. U radu se ne smiju koristiti
dijelovi tudih radova (knjiga, ¢lanaka, doktorskih disertacija, magistarskih radova, izvora s
interneta, i drugih izvora) bez navodenja izvora i autora navedenih radova. Svi dijelovi
tudih radova moraju biti pravilno navedeni i citirani. Dijelovi tudih radova koji nisu
pravilno citirani, smatraju se plagijatom, odnosno nezakonitim prisvajanjem tudeg
znanstvenog ili stru¢noga rada. Sukladno navedenom studenti su duZni potpisati izjavu o
autorstvu rada.

Ja, Mot _NNGCEL (ime i prezime) pod punom moralnom,
materijalnom i kaznenom odgovornoséu, izjavljujem da sam iskljuéivi
autor/ica zavr3nog/diplomskog (obrisati nepotrebno) rada pod naslovom

LMD FAOEONTE)  § AIHOBICED) WDUSWAY_ (upisati naslov) te da u
navedenom radu nisu na nedozvoljeni naéin (bez pravilnog citiranja) koristeni
dijelovi tudih radova.

Student/ica:
(upisati ime i prezime)

Nl Nz

(vlastoruéni potpis)

Sukladno Zakonu o znanstvenoj djelatnost i visokom obrazovanju zavrine/diplomske
radove sveudilidta su duzna trajno objaviti na javnoj internetskoj bazi sveuéili$ne knjiznice
u sastavu sveudiliSta te kopirati u javnu internetsku bazu zavrsnih/diplomskih radova
Nacionalne i sveudilisne knjiznice. Zavrsni radovi istovrsnih umjetni¢kih studija koji se
realiziraju kroz umjetnicka ostvarenja objavljuju se na odgovarajuéi naéin.

Ja, Not A Vovese (ime i prezime) neopozivo izjavljujem da
sam suglasan/na s javnom objavom zavr3nog/diplomskog (obrisati nepotrebno)
rada pod naslovom ¥vLAMLA FICLlAPNA o AVTUMGbL KD IWSToudL (upisati
naslov) ¢iji sam autor/ica.

Student/ica:
(upisati ime i prezime)

VI

(vlastoruéni potpis)
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