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Zadatak zavrinog rada
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opis

Tema ovoq rada je redizajn logotipa postojece tiskare "Grafing”, te njegovo apliciranje na ostale
graficke madije (vizitka, memorandum, kuverta). Redizajn logotipa cbuhvaca analizu tiskare, $to ona
nudi, njezina povijest i koji su njezini ciljevi. Kompletna izrada vizualnog identiteta tiskare ce biti
bazirana na koristenju grida i mreze te odnosa elemenata unutar te mreZe Sto je primarni cilj prilikom
izrade grafitkih medija u dizajnu. U radu ée se takoder definirati koristenje boja i tipografije kao glavne
vizualne elemente u grafickom dizajnu.

U radu je potrebno:

— analizirati postojedi vizualni identitet

— definirati probleme postejeteg vizuainog identiteta

— ostvariti novi vizualni identitet .(znak. logotip i seriju jednostavnih aplikacija)

- izraditi knjigu standarda
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Predgovor

,,Samo uporni zavr§avaju! “

Ovom re¢enicom, koju ve¢ svi jako dobro znamo, bi htjela zapoceti ovu finalnu fazu svog
obrazovanja. Bilo je tu dosta padova, ali i uspona. Nezadovoljstvo prethodnim fakultetom dovelo
me na pravi put, na SveuliliSte Sjever. Zelim se zahvaliti cijelom fakultetu, pogotovo
profesorima sa smjera Medijski dizajn koji su mi prenijeli jako puno novog znanja, razmisljanja i
promi$ljanja o dizajnu u bilo kojem smislu. Posebne zahvale Zelim istaknuti prema svom
mentoru doc.art. Niki Mihaljevi¢u koji mi je pomogao u ovom radu ali i opCenito, te svojim
dizajnerskim iskustvom i razmi$ljanjem potaknuo me na drugacije promisljanje u podrucju
grafickog dizajna. Takoder veliko hvala i profesorima doc. Igoru Kuduzu i doc. Andri Giuniu §to
su me poticali na razmisljanje o vizualnom konceptu dizajna i prenijeli mi jo$ jedan dodatan nivo

znanja u tom podrucju.

Slijedeé¢e se zelim zahvaliti svojoj obitelji koja nije odustajala od mene, kad sam ja htjela
odustati. Bili su stalno uz mene, tjerali me da guram i da idem naprijed i da napravim nesto za
sebe. Uz njih se naravno Zelim zahvaliti 1 svojim najblizim prijateljima bez kojih studiranje ne bi
bilo zabavno. Oni su mi bili i podrska i potpora u svakom pogledu i to jo$ uvijek i jesu, i na tome

im veliko hvala.

Zadnje bih nadodala, ako ima$ neku Zelju ili cilj, nije bitno koliko traje da ostvari$ to. Bitno je da
to stvarno zelis, bitno je da grizes, bitno je da si uporan/na! Odustani od necega Sto ne Zelis, nije

grijeh, ali pronadi sebe u ne€emu Sto volis 1 daj sve od sebe da to ostvaris.



Sazetak

Graficki dizajn je kreativno-umjetnicka djelatnost koja je svuda oko nas. On predstavlja
vizualnu ideju nekog proizvoda, usluge ili objekta. Osim vizualne ideje, graficki dizajn
podrazumijeva i komunikaciju prema korisniku i zajednici. Uloga dizajnera je upravo ta da
svojim znanjem, kreativno$¢u i idejom osmisli vizualni koncept, identitet, koji ¢e korisniku

prenijeti odredenu poruku, te privuéi njegovu paznju.

Osnovna ideja ovog rada je prikazati proces izrade vizualnog identiteta nekog branda, u ovom
slucaju tiskare Grafing. Prvi korak u tom procesu je analiza i istrazivanje 0 brendu kojeg
dizajniramo ili redizajniramo. Drugi korak je sam proces izrade identiteta (logotip, posjetnica,
memorandum, kuverta, knjiga standarda...). Finalni korak je prezentiranje novog branda klijentu

te plasiranje na trziste.

Kljuéne rijeci: graficki dizajn, vizualni identitet, logotip, knjiga standarda, grid, boja, tipografija



Popis koristenih kratica

UCD - user-centered design
CMYK - cyan, magenta, yellow, black
RGB —red, green, blue



Sadrzaj

L U 1Yo To BTSSRSO RPN 1
2. Analiza vizualnog identiteta tiskare Grafing ...........cccoceveriiiiiniiincee s 3
2.1, Trenutni VIZUAINT TUENTITET ........oeiiiiiieie e 3
2.2. Problemi trenutnog vizualnog identiteta ............cooveieiiiiiieiiiee s 5
3. Kreiranje novog Vizualnog identiteta...........cccceieereiiieiieie e 6
TR A= To - (o]0 o] (] o1 H USSP TP TP PP PSP 7
T 1o To o | - 1 | - OSSR 9
TR T = T - TP U TR PP UPTPRPTPRPRPRPRON 10
IR T\, (=YY 0 s (o E OSSP 11
A, ZAKIJUCAK ... 17
T N (=] - (1 RSP URPRPR 20

8. PHIIOZE oo 22



1. Uvod

Graficki dizajn je grana koja seze jo§ od polovice 18.stoljec¢a, no svoju glavnu ulogu u podrucju
vizualnih komunikacija i novih metoda postize u 20.stolje¢u. On nas okruzuje. Nalazimo ga
gotovo u svemu $to vidimo, svemu $to radimo, svemu §to kupujemo. Graficki dizajn je toliko
postao dio nase svakidasnjice da je gotovo nemoguce bez njega zamisliti bilo koje podrucje
zivota. Kao sam pojam i sustina, baviti se dizajnom znaci stvarati umjetnost i aranzirati vizualne
elemente, kao Sto su tipografija, boja, fotografija, ilustracija, u jednu cjelinu kako bi se stvorila

odredena poruka.

,Dizajn je interdisciplinarna djelatnost koja povezuje, drustvene, humanisticke i tehnicke
znanosti s kreativno-umjetni¢kim komponentama. Dizajn se u Sirem smislu moze opisati kao
djelatnost koja definira komunikaciju izmedu korisnika i predmeta te izmedu pojedinca i

zajednice, a ujedno i kao spoznajna tehnika u odnosu korisnika i predmeta.* [1]

Graficki dizajn se bazira na komunikacijskom trokutu izmedu narucitelja, autora/dizajnera i
korisnika. U tom trokutu dizajner je osoba koja ima ulogu shvacanja Zelja narucitelja, ali i
korisnika. Narugitelj je osoba koja placa dizajnera da se prenese odredena poruka korisniku, a

korisnik je taj koji bi trebao tu poruku dobiti i shvatiti.

Narucitelj

Autor/izvodag Korisnik

Da bi korisnik dobio i jasno razumio poruku, dizajner mora voditi ra¢una o tome §to korisnik
zeli, Koji su njegovi ciljevi, iskustva i potrebe tj. usmjeriti svoj dizajnerski pristup prema
korisniku (eng. user-centered design, UCD). Takav pristup je dobio svoj znacaj pogotovo u
podrucju digitalne tehnologije i razvojem digitalnih komunikacija gdje su se poceli pojavljivati
novi uredaji i usluge koje su bile kompleksne za korisnike. Zadatak dizajnera je upravo
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smanjenje slozenosti koriStenja usluga i proizvoda suvremenih komunikacija te postizanje vece
lakoce 1 jednostavnosti, a time i zadovoljstva korisnika.

,Definicija dobrog dizajna ekvivalentna je dobrom (sudioni¢kom, kritickom) drustvenom
djelovanju i ponasanju, a prosudivanje njegove kvalitete mora uzeti u obzir specifi¢nosti sredine

unutar koje dizajn nastaje.“ [1]

Dobar dizajn je dizajn koji ima smisao, ideju, originalnost, proizvodu daje novi nivo, poboljsava
komunikaciju prema korisnicima, te unaprjeduje sam identitet proizvoda, usluge ili ustanove.
Dizajnom se komunicira identitet i karakter neCega ili nekoga, izaziva se interes, razvija
sklonost, uvjerava, nagovara. Danas imamo sve vise logotipa, ¢asopisa, plakata, kataloga koji
izgledaju isto kao i svi drugi. Takvim pristupom pojedini dizajn se ne istice u gomili drugih

dizajna, a korisnik, kojem bi on trebao biti namijenjen, ga nece niti primijetiti.

,»Vizualni identitet mozemo definirati kao skup svih vizualnih obiljezja tvrtke koja su stabilna
kroz vrijeme, konzistentna i prepoznatljiva. Tvrtka ih predstavlja kao svoja, ona predstavljaju
tvrtku i tvrtka njih. Brojni su aspekti dobrog vizualnog identiteta, a kao najvazniji se najéesce

navode originalnost, prepoznatljivost i pamtljivost.« [2]

Vizualni identitet neke tvrtke naj¢esce podrazumijeva izradu logotipa, sustava boja i tipografije,
memoranduma, kuverte i posjetnice §to zajedno ¢ine knjigu grafickog standarda. Prilikom izrade
vizualnog identiteta prvo i najbitnije pravilo je analiza ustanove ili korisnika. Analizom i
dogovorom s ustanovom ili korisnikom dobivamo jasnu viziju §to ta ustanova ili osoba
predstavlja, koji su njezini ciljevi i za §to se zalaze. Nadalje, na dizajneru je da svojom idejom i
kreativnos¢u zadovolji korisnika na kvalitetan nacin. Takoder vrlo bitna stavka u dizajniranju
vizualnog identiteta jest jasno¢a komunikacije tj. poruke koju vizualni identitet ustanove Salje
publici. Ako vizualni identitet Salje nejasnu poruku i nejasno prezentira ustanovu, publika ju
neCe razumjeti 1 dolazi do neprepoznatljivosti te ustanove 1 potencijalnog pada na trziStu.
Vizualni identitet bi takoder trebao biti dizajniran za dugorocan period. Vizualni identiteti koji

nastaju prema nekom trendu nisu relevantni za dugoro¢ne periode.

Ovaj rad je podijeljen u tri tematske cjeline. Na samom pocetku obradit ¢e se analiza trenutnog
vizualnog identiteta tiskare Grafing. Nadalje, u radu ¢e se paralelno govoriti 0 teorijskom dijelu
pojedinih segmenata vizualnog identiteta, te ¢e biti obraden i1 prakti¢ni dio novog vizualnog

identiteta tiskare.



2. Analiza vizualnog identiteta tiskare Grafing

Vizualni identitet neke tvrtke je zapravo vizualna slika te iste tvrtke. On nam govori tko je
zapravo ta tvrtka, ¢ime se ona bavi, koji su joj ciljevi. Vizualni identitet je skup elemenata koji
¢ine marketin§ki brand odredene ustanove i komuniciraju odredenu poruku publici. Dobrim
vizualnim identitetom povec¢avamo marketinSku popularnost brandu tj. ustanovi, a time i usluge i

proizvode koje ona nudi.

Tiskara Grafing je tvrtka koja je na trzistu ve¢ viSe od 25 godina. U pocetku ona je nudila samo
usluge sitotiska i izrade zigova. Danas, razvojem tehnologije i njezinim unaprjedenjem, tiskara
nudi, uz usluge sitotiska i izrade zigova, uslugu offset tiska, digitalnog i tampon tiska. Ono ¢ime
tiskara pridodaje zna€ajnu vaznost je kvaliteta proizvoda i zadovoljstvo klijenata. Uz to takoder
pridodaju veliku vaZnost znanju te unaprjedenju tehnologija. Kao finalna stavka, tiskara Grafing
daje posebnu pozornost zastiti okoliSa i okruzenja, a time imaju u cilju svesti utjecaj proizvodnje
na okoli§ u §to manju mjeru. Svojim zalaganjem i brizi o zastiti okoliSa, tiskara posjeduje tri
medunarodna certifikata: sustav upravljanja kvalitetom, sustav i nadzor upravljanja okoliSem te

briga o ekonomskim, socijalnim i ekoloSkim komponentama gospodarenja Sumama.

2.1. Trenutni vizualni identitet

Tiskara Grafing koristi logotip koji se bazira na tipografiji i sans pismu. Uz tipografiju u
logotipu, na slovu I imamo dvije boje, dva kruga koja svojim preklapanjem daju treéu boju.
Preklapanje tih boja nazivamo suptraktivna sinteza. Boje koje koriste su cyan, zelena i Zzuta Sto

zapravo predstavlja zastitu okolisa 1 ekoloSku osvijestenost.

w
GRAFING

OFFSET & DIGITAL PRINT

Slika 2.1 Logotip tiskare Grafing



Web stranica tiskare svojim izgledom djeluje konfuzno u odnosu na ono $to tiskara predstavlja.
Pretpostavka je da ilustracije, koje su na web stranici, predstavljaju zapravo tu prirodu i okoli$
kojem tiskara daje veliku paznju, no s druge strane na prvi pogled bi se moglo zakljuciti da se
radi o nekoj djec¢joj igraonici. Takoder samim tim ilustracijama ne dobiva se dojam ozbiljnosti
tvrtke. Sto se ti¢e samog koncepta web stranice, header i footer su otprilike podijeljeni u tri

stupca dok glavni dio stranice je napravljen pretezno u jednom stupcu.
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Slika 2.2 Web stranica tiskare Grafing

Tiskara Grafing takoder posjeduje poslovni automobil, a dizajn se bazira na identi¢nim

ilustracijama kao na web stranici.



2.2. Problemi trenutnog vizualnog identiteta

Analizom vizualnog identiteta dolazimo do zakljucka da tiskara u jednu ruku smisleno ima
dizajniran logotip $to se ti¢e odabira boja. One govore ono za Sto se tiskara zalaze i koji su
njezini ciljevi, no sam koncept i ideja rasporeda tih boja uz tipografiju mogu biti bolje
rasporedeni. Nadalje, ako pogledamo izgled web stranice, vidimo Sarene ilustracije koje nisu dio
nicega Sto podrazumijeva pojam tiskare. Kao $to je reCeno u prethodnom poglavlju, pretpostavka
je da je ideja tih ilustracija zapravo dekorativan nacin da tiskara prikaze ono za §to se ona zalaze
i koje ciljeve ima. Takav pristup dekoracije tiskari daje dojam neozbiljnosti, a na prvi pogled pri
samom ulasku na stranicu mozemo dobiti i dojam da se zapravo radi o nekoj djecjoj igraonici ili

radionici.



3. Kreiranje novog vizualnog identiteta

Nakon analitickog i istrazivackog procesa slijedi pocetak izrade idejnog rjeSenja novog
vizualnog identiteta. Svaki proces izrade zapocinje skicom. Pri kreiranju samog idejnog rjesenja
dizajner moze istraziti trziste logotipa srodnih tvrtki za koju radi vizualni identitet i na taj nacin
dobiti inspiraciju za svoju ideju. Sto to toéno zna¢i? To znaéi da ukoliko dizajner radi dizajn
logotipa za npr. pekaru, on moze pogledati kakvi jo§ logotipi pekara postoje 1 na taj nacin dobiti
inspiraciju u kreiranju svog vizuala. Takoder takav nadin istraZivanja ima veliku prednost jer
danas postoji milijun logotipa i ukoliko dizajner stvori logotip za odredeno trziSte, postoji
vjerojatnost da je netko takav logotip ve¢ napravio $to dovodi onda u pitanje autorska prava. S
druge strane dizajner moze kompletno dizajnirati vizual iz svoje maste i kreativnosti no kako je
prethodno re¢eno trebao bi takoder voditi racuna o autorskom pravu i da li takav logotip vec

postoji.

,»Skica je sumarni crtez u kojem se u osnovnim linijama biljezi bitna koncepcija likovne zamisli
ili zapazaj. U njoj je izraZena ideja koja je potakla umjetnika na realizaciju: osebujnost prirode,

karakteristi¢nost i zivost grade i objekta.” [3]

Pocetna ideja redizajna logotipa tiskare Grafing je bila prikazati tiskaru osnovnim bojama tiska:
cyan, magenta, zuta i crna (eng. Cyan, Magenta, Yellow, Black — CMYK). Uz to cilj je bio
izdvojiti tri boje iz sinteze i stvoriti potencijalni oblik biljke. Suptraktivhom sintezom, koja je
spomenuta u prethodnim poglavljima, oduzimamo pojedine dijelove svjetla od bijelog svjetla.
Izdvajanjem boja koje se nastaju suptraktivnom sintezom dobivamo crvenu, zelenu i plavu boju
(eng. red, green, blue — RGB). Aditivna sinteza je proces gdje se odredene valne duljine zbrajaju,
§to zna¢i da ¢emo mijeSanjem crvene i plave dobiti magentu, mijeSanjem plave i zelene
dobivamo cyan, dok mijeSanjem crvene i zelene dobivamo Zutu. Slika 3.2. prikazuje aditivnu i

suptraktivnu sintezu te prvobitnu ideju logotipa tiskare.
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3.1. lzrada logotipa

,,Logo je (uz sustav boja i tipografiju) osnovni element svakog vizualnog identiteta. Premda logo
¢ini bitan element identiteta jednog brenda, on je komponenta Sireg sustava izrazavanja. lako je
vazan, ogranifen je u svojoj sposobnosti da izrazi emocije i prenosi znacenje. Kao takav,

cjelokupni vizualni sustav mnogo je vazniji od samog loga.* [1]
Snaga logotipa nije uvjetovana svojim grafickim oblikom ve¢ dugotrajnosti tog logotipa. Cilj
dizajnera je stvoriti logotip koji ¢e trajati neovisno o mijenjanju trendova. Veliki brandovi 1

logotipi su upravo veliki ne zbog veli€ine, ve¢ zbog dugotrajnosti i tradicije. Kao primjere

druge.

imamo opcepoznate logotipe ,,I § NY*, Nike, Mc Donalds, Adidas, Samsung, Apple i brojne

i & @&

Slika 3.3 I love NY Slika 3.4. Nike Slika 3.5. Apple




Logotip se ¢esto mijeSa s pojmovima znak i logo. Znak ili logo predstavlja graficki simbol, dok
je logotip naziv za kombinaciju znaka i tipografije ili samo tipografije. Znak treba biti
jedinstven, funkcionalan pri kreiranju raznih aplikacija. S graficke strane on treba biti
upotrebljiv, §to znaci da bi se trebao proporcionalno skalirati bez gubitka kvalitete. Uz to znak bi

trebao funkcionirati u crno-bijeloj varijanti i u negativu.

Nakon skice, idejno rjeSenje logotipa se nastavilo u grafickom programu Adobe Illustrator. Cilj
je bio stvoriti znak koji ¢e svojim bojama i izgledom prikazati tiskaru Grafing onakva kakva je i
za Sto se zalaze. Iz tog razloga koriStene su osnovne boje tiska, CMY, a sam oblik znaka je

prikazan kao cvijet ili biljka §to prezentira okolis.

\ W4 D § y N
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Slika 3.6. Proces izrade znaka



Nadalje, stvorila se ideja da se znakom dodatno pokusa prikazati nekakav proces tiska. U
pocetku procesa tiska imamo samo cetiri boje, CMYK. Od tih boja dobivamo u printu sve ostale
boje. MijeSanjem dviju susjednih boja u znaku, nastala je nova boja, a njezinom

transparentnos$c¢u znak je dobio novi vizualni nivo.

Slika 3.7. Novi znak

Odabirom tipografije, logotip poprima svoj konacan oblik. Font je jasan i Cist §to je vrlo bitno pri
izradi logotipa koji imaju znak. Uz to danas imamo sve viSe web stranica, a najbolji odabir

tipografije za takav prikaz su upravo sans fontovi.

GRAFING

OFFSET & DIGITAL PRINT

Slika 3.8. Novi logotip

3.2. Tipografija

U svojoj knjizi, Elementi tipografskog stila, Robert Bringhurst usporeduje tipografiju s
govorniStvom, plesom, glazbom i kaligrafijom. Govori o tome kako je tipografija umjetnost koja
se moze namjerno zloupotrijebiti. Objasnjava kako, dobrom tipografijom, tekst mozemo
pojasniti, uzvisiti i podijeliti s drugima, ali i svjesno sakriti. Tipografija koja ima ne$to prenijeti
treba teziti monumentalnoj transparentnosti. Uz to, ona treba posti¢i trajnost, treba stvoriti

nadmo¢ u odnosu na trend. [4]



,» Lipografija (grcki: typos — zig, pecat + graphein — pisati) je pojam koji se moze definirati kao:
znanost o slovima, umjetnost upotrebe tipografskih slovnih znakova, vjestina slaganja, izrade,

oblikovanja i funkcionalne upotrebe slova.* [1]

U kreiranju vizualnog identiteta koriSten je font Berthold Akzidenz Grotesk iz porodice sans-
serif pisama. Akzidenz Grotesk je nastao krajem 19.stolje¢a u berlinskoj ljevaonici Berthold
Type. Kao tipografsko pismo, namijenjen je za upotrebu u komercijalne svrhe poput oglasavanja,
ulaznica i obrazaca. Svoj veliki ikoni¢ki status postize u poslije ratnom razdoblju kao glavni
odabir mnogih $vicarskih dizajnera u grafickom stilu kojeg i danas poznajemo pod nazivom
Swiss Design. Po strukturi, Akzidenz Grotesk je ,,monoline* tipografsko pismo jer su sve linije
slovnih znakova poprilicno sli¢ne veli¢ine. To mu daje osjecaj jednostavnosti i odsutnosti od

ukrasa videnih u kasnijim sans-serif pismima. [5]

ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUV/
abcdetghijklmnoprstuvz
0123456789 170)":#$%&<>

3.3. Boja

Nauka o bojama, kromatika, definirala je boju kao fenomen koji zauzima vrlo zna¢ajno mjesto u
zivotu Covjeka 1 druStva. Jo§ iz vremena anticke kulture, boja je izazvala veliki interes za

covjeka. Boja izaziva odredene efekte, kako psiholoske, tako i fizicke. [6]

U dizajnerskom pristupu prema marketingu, boja ima jako veliku ulogu. Uz oblik proizvoda i
funkciju, boja je ta koja prodaje proizvod. Ona je ta koja privlaci kupca na kupnju. Prilikom
dizajniranja, vrlo je bitno analizirati tvrtku ili osobu koja Zeli prodati neki proizvod ili uslugu. Uz
to, vrlo je bitno i odrediti ciljanu publiku, tj. kome ¢e taj proizvod ili usluga biti upuceni i

namijenjeni. U tom pogledu boja je vrlo bitan ¢imbenik i dizajner treba jako dobro odrediti koje
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boje koristiti i na koji nacin. Ukoliko dizajner ne napravi odredeni segment analiziranja ili
ukoliko nema dovoljno znanja o bojama, velike su Sanse da proizvod kojeg dizajnira dozivi

neuspjeh jer ga publika tj. korisnici nece shvatiti.

U prethodnim poglavljima su objasnjena dva sustava boja: aditivni i suptraktivni. Ovaj logotip je
kreiran prema suptraktivnom sustavu boja gdje su glavne boje CMYK. Cyan, magenta i zuta

tvore znak, dok je crna postavljena u tipografski dio logotipa.

C: 100% C: 0% C: 5%
M: 0% M: 100% M: 5%
Y: 0% Y: 0% Y: 100%
K: 0% K: 0% K: 0%

C:100%  Opacity: 70% C: 0% Opacity: 70%

M: 0% M: 100%

Y: 100% Y: 100%

K: 0% K: 0%

Slika 3.9. Boje logotipa

3.4. Mreza/grid

Osnovni likovno — grafi¢ki elementi dizajna su: tocka, linija, polozaj, povrSina, veli¢ina i
tekstura. Skup svih ovih elemenata, koji su zastupljeni u formi grafickog dizajna, predstavljaju
jednu povezanu cjelinu, koja uz primjenu estetskih principa forme i odgovarajucih izrazajnih
sredstava predstavlja vizualnu harmoniju, prema kojoj se ocjenjuje i sama funkcija i estetika

grafickog dizajna. [6]

Prilikom odabira formata dobivamo jednu bijelu plohu koja ¢eka odredenu graficku intervenciju.
Kod svakog tipa grafickog dizajna, bilo da se radi o plakatu, posjetnici, memorandumu, knjizi,
casopisu ili sli¢no, postoji odnos bjelina u odnosu na sive i1 crne povrsine. Vrlo je vazno da nam
dizajn vizualno nije opterecen i da uz sive i crne povrsine imamo dovoljno bjeline, jer bjelina je
ta koja daje promatracu predah 1 oznacava stanku. Kompozicijski, takoder treba imati na umu
raspored elemenata 1 njihovih veli¢ina. Ukoliko imamo neku povrSinu opti¢ki vecu od ostalih

elemenata, ta je povrSina automatski ,,teza“ i potrebno je stvoriti balans.
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SPACES Made For.

SPACES EXCEPTIONAL

CULTURE CLARITY SPACES DELIVERED
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TODAY TOMORROW PEOPLE

BUSINESS PEOPLE

Slika 3.10. Balans odnosa teksta i slike

,Komponirati znac¢i sastavljati od raznih dijelova neku cjelinu prema jednoj koncepciji. U dobro
sastavljenoj kompoziciji dobivamo od raznih elemenata, od raznih oblika novu cjelinu, izrazaj
jedne likovne ideje. Ti vizualni dijelovi, ti oblici u sastavu zajednice stvaraju bit izraZaja,

stvaraju sadrzaj poruke.“ [3]

,ldeja plosnosti je odredena forma na kojoj se o¢ekuje vizualni dogadaj i ozivotvorenje likovne
zamisli. Sama ploha nema nikakve pretenzije da sugerira prostor, nego da ravnomjerno izlaze
svoje obavijesti i svoje sugestiju. Na njoj se redaju pojedini elementi sadrzaja bez zahtjeva da
budu posebno uoceni. Ako se Zeli naglasiti posebno vazan detalj ili glavni sadrzaj, tada se taj
oblik sugestivno poveca ili se prikaze osebujnim materijalom 1 naro¢itom tonskom i crtatkom

vrijednoscu.” [3]
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Da bi $to bolje ukomponirali odredene elemente grafickog dizajna potrebno je koristenje mreze.
Odabir mreze je proizvoljan, no s druge strane ovisi o koli¢ini sadrzaja i elemenata koje treba
ukomponirati. Uz pomo¢ mreze mozemo stvoriti sve §to Zelimo, no pritom takoder treba voditi

rac¢una o odnosima.

Vignelli, u svojoj knjizi The Vignelli Canon, govori kako mreza prezentira osnovnu strukturu
naseg dizajna. Pomaze organizirati sadrzaj, pruza dosljednost i uredan izgled, te projektira
odredenu razinu intelektualne elegancije koju volimo izrazavati. Takoder piSe kako treba

razumjeti da, $to je koncept mreZze manji, to je ona manje korisna. [7]

Pri izradi vizualnog identiteta tiskare Grafing fokus je bio na koristenju mreze s pet stupaca ili
redaka kako bi se dobio sklad s bojama koje se koriste 1 u znaku. Ovisno o veli¢ini formata,
prilagodavala se i mreza. Formati koji su kori$teni pri izradi memoranduma, kuverte 1 posjetnice

su standardni formati koji se koriste u te svrhe.
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OFFSET & DIGITAL PRINT

Sonja Rainey

3297 Franklin Avenue
Corpus Christi, TX
78476

Zagreb, 15.07.2020.

Dear,

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Donec mollis, est sed
lobortis venenatis, eros justo viverra ex, a efficitur nulla augue eget orci, Aliquam
dolor quam, sollicitudin vel cursus id, tincidunt a ante. Proin facilisis neque sit
amet risus auctor gravida. Mauris suscipit ultrices malesuada. Praesent mollis
risus sem, id aliquam orci iaculis at. In a massa nec purus bibendum cursus a
vel lectus. Donec sagittis iaculis condimentum. Suspendisse dignissim urna ac
ultricies volutpat.

Pellentesque enim magna, hendrerit nec nisl sit amet, sollicitdin auctor augue.
Duis ac tellus dolor. Nunc tempus eros ac uma eleifend dapibus. In id magna ac
nisl elementum eleifend. Alist offic to dolorro repudit qui omnihilist que dion pero
iligent. Saperumquat Perchilit volorib eratemp oribus aut faceruptiis de solenet hil
inctur. Dest accullautem quatiatur maximpo rumquossi blaborum facepe maio ea
di accum ut adit quas ea volorro ruptat

Sincerely,

Sinisa Cizel

Olipska 7 T:016180618 grafing@tskara~grafinghr
10000 Zagreb, Hovatska  F:01 6189020 OfB: 71087077372
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Sonja Ralney

13297 Franklin Aven.ie
Corpus Christl, TX
78476

Zagreb, 15.07.2020.

Dear,

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Donec mollis, est sed
lobortis venenatis, eros justo viverra ex, a efficitur nulla augue eget orci. Aliquam
dolor quam, sollici-udin vel cursus id, tincicunt a ante. Proin facilsis neque sit
amet risus auctor grzvida. Mauris suscipit ultrices malesuada. Fraesent mollis
risus sem, id aliquam orci aculis at. In a massa nec purus bibendum cursus a
vellectus. Donec sagittis faculis condimentum. Suspendisse dignissim uma ac
ulticies volutpat.

Pellentesque enim magna, hendrerit nec nisl sit amet, sollicitdin auctor augue.
Duis ac tellus dolcr. Nunc tempus eros ac urna eleifend dapibus. In id magna ac
nisl elementum eleifend. Alist offic to dolo'ro repudit qui omnihilist que dion pero
iligent Saperumaquat. Perchilit volorib eratemp oribus aut faczruptiis de solenet hil
inctur. Dest accullautem quatiatur maximps rumquossi blaborur facepe maio ea
di accum ut adit quas ea volorro ruptat.

Sincerely,

Siviten Cisal

Sinisa Cizel

=Ty a— } TOTEIBU6IE | geimglisaagsingh
10000 Zagreb, Hratska | F:016188020 | OEcTiommorsTz ||

Slika 3.12. Memorandum Grafing s gridom

- '™ I
Slika 3.11. Memorandum Grafing

Na memorandumu formata A4 (210 x 297mm), kreirana je mreza 5x6. Svaki stupac prati svoju
boju koja je smjeStena na samom dnu izvan margina. Znak je smjeSten u jedan stupac kako bi se
izdvojio od cistog teksta koji se nalazi na ostatku memoranduma. Ispod logotipa smjesSteni su
podatci o primatelju te datum i mjesto nastanka obavijesti koja se Salje primatelju. Tekuci tekst
je smjesten na Cetiri petine prostora memoranduma. Nakon teksta smjesten je prostor za potpis te
eventualno Zig ukoliko ga tvrtka koristi. U zadnjem dijelu imamo informacije o tiskari koje su
podijeljene u tri stupca i smjeStene su centralno u odnosu na format memoranduma. Sve

informacije 1 sadrzaj poravnat je u lijevo.
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Slika 3.13. Kuverta Grafing

’ GRAFING

OFFSET & BIGITAL PRINT

Olipska 7, TOO00 Zagreb)
tel: 016180618

Postarina placena
Hrvatskoj posti

onja Rainey |
297 Franklin Avenue ‘
orpus Christi, TX 78476

Slika 3.14. Kuverta Grafing s gridom

Kuverta je standardnog formata 230 x 115mm, a dizajn je kreiran prema mrezi 5x5. Kao i na
memorandumu, znak je izvucen u zaseban stupac. U drugom stupcu imamo logotip ispod kojeg
se nalaze informacije o tiskari. Horizontalno u odnosu na logotip smjestena je standardna
informacija za slanje poStom. Informacije o primatelju se nalaze na posljednje dvije petine
povrsine kuverte. Takoder, kao 1 na memorandumu, tekstualni sadrzaj je poravnat u lijevo, a

skala boja je smjeStena na dno kuverte izvan margina.
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GRAFING “PoStarina placena

OFFSET & DIGITAL PRINT Hrvatskoj posti

Olipska 7, 10000 Zagreb
tel: 01 6180618

Sonja Rainey
3297 Franklin Avenue
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Slika 3.15. Kuverta 2 Grafing

G RAF' N G ,_Foétan’na placena
CFFSET & DIGITAL PRINT |_Hivatskoj posti |

Dlipska 7, 70000 Zagreb
el: 016180618

Sonja Rainey

13297 Franklin Avenue
]Corpus Christi, TX 78476
|

Slika 3.16. Kuverta 2 Grafing s gridom

Ovdje je napravljen dizajn kuverte prema mrezi 6x5. Skala boja je smjeStena s desne strane izvan
margina i prema njoj je poravnat sadrzaj. U prvom retku imamo logotip i standardnu informaciju
za slanje postom, dok su u drugom retku ispod logotipa smjesStene informacije o tiskari.

Informacije o primatelju smjestene su u predzadnjem retku.

Ovaj dizajn kuverte je napravljen drugacije u odnosu na prethodni iz razloga Sto se, u Hrvatskoj
posti, prilikom slanja kuverte posiljatelju, odvija proces kod kojega se na kuverte otiskuje datum
1 kod. Datum se tiska ispod tekstualnog djela o plac¢enoj postarini, dok se kod tiska na samo dno

kuverte.
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GRAFING SINISA CIZEL

OFFSET & DIGITAL PRINT izvréni direktor

Olipska 7, 10000 Zagreb
T:(0)1 6180618
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grafing@tiskara-grafing.hr

Slika 3.17. Vizitka Grafing

Slika 3.18. Vizitka Grafing straznja strana

GRAFING SINISA CIZEL

OFFSET & DIGITAL PRINT izvrsni direktor

Olipska 7, 10000 Zagreb
T:(0)1 6180618

F:(0)1 618 9 020
grafing@tiskara-grafing.hr

Slika 3.19. Vizitka Grafing s gridom

Format vizitke je 85 x 55mm, a njen dizajn je kreiran prema mrezi 5x3. Logotip je smjeSten u
prvom retku i se prostire na tri stupca gdje je znak ponovno izdvojen u prvi stupac. Ime i prezime
djelatnika i titula smjesteni su u zadnja dva stupca i poravnati su vodoravno s logotipom. Ispod
se nalaze informacije o tiskari. Takoder, ono §to ¢ini kompletnu vizualnu cjelinu s ostalim

aplikacijama je skala boja koja je smjestena na dno vizitke.
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4, Zakljucak

Graficki dizajn je grana u likovno-umjetnickom podrucju koja ima vrlo veliku ulogu u kreiranju
svega vizualnoga. On je svuda oko nas i dio je nas. Uloga grafickog dizajnera je, svojim
znanjem, idejom 1 kreativnosti, stvoriti vizual koji ¢e prenijeti odredenu poruku korisniku i
zajednici. Pri kreiranju vizualnog identiteta neke tvrtke potrebno ju je prvo analizirati kako bi se
novim identitetom ona §to bolje prikazala. Vizualni identitet govori tko je tvrtka, koji su njezini
ciljevi 1 za Sto se zalaze. Manjkom informacija vrlo je lako moguce dizajnom stvoriti kontra
efekt na korisnike gdje oni nece razumjeti poruku dizajnera, a time onda dovesti tvrtku ili uslugu

U nezgodan polozaj.
U ovom radu se obradio vizualni identitet tiskare Grafing koja, iz analiticke perspektive, nema

loSu ideju, no sama ideja je mogla biti bolje razradena. Elementima grafickog dizajna kreiran je

novi vizualni identitet koji prezentira tiskaru na nacin na koji ona to zasluzuje.

U Koprivnici, Potpis
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M ZA

HLYON
ALISUIAIND

Sveudiliste
Sjever

SVEUZILISTE
SIEVER

IZJAVA O AUTORSTVU
L
SUGLASNOST ZA JAVNU OBJAVU

Zavrsni/diplomski rad iskljuéivo je autorsko djelo studenta koji je isti izradio te student
odgovara za istinitost, izvornost i ispravnost teksta rada. U radu se ne smiju koristiti
dijelovi tudih radova (knjiga, ¢lanaka, doktorskih disertacija, magistarskih radova, izvora s
interneta, i drugih izvora) bez navodenja izvora i autora navedenih radova. Svi dijelovi
tudih radova moraju biti pravilno navedeni i citirani. Dijelovi tudih radova koji nisu
pravilno citirani, smatraju se plagijatom, odnosno nezakonitim prisvajanjem tudeg
znanstvenog ili stru¢noga rada. Sukladno navedenom studenti su duZni potpisati izjavu o
autorstvu rada.

Ta, TIMA__ BATVE (ime i prezime) pod punom moralnom,
materijalnom i kaznenom odgovornoséu, izjavljujem da sam iskljudivi
autor/ica zavrSnog/diplomskeg (obrisati nepotrebno) rada pod naslovom
Vizuasnl ) DEVTITET TISKAZE CUFING- (upisati naslov) te da u
navedenom radu nisu na nedozvoljeni nacin (bez pravilnog citiranja) koristeni
dijelovi tudih radova.

Student/ica:
(upisati ime i prezime)

Lot

(vlastorucni potpis)

Sukladno Zakonu o znanstvenoj djelatnost i visokom obrazovanju zavr$ne/diplomske
radove sveuéilista su duZna trajno objaviti na javnoj internetskoj bazi sveuéiliSne knjiZnice
u sastavu sveuéiliSta te kopirati u javnu internetsku bazu zavrSnih/diplomskih radova
Nacionalne i sveuéili$ne knjiZnice. Zavr$ni radovi istovrsnih umjetni¢kih studija koji se
realiziraju kroz umjetnicka ostvarenja objavljuju se na odgovarajuéi naéin.

Ja, _ MK BATAR (ime i prezime) neopozivo izjavljujem da
sam suglasan/na s javnom objavom zavr§nog/m§phuﬁ%° (obrisati nepotrebno)
rada pod naslovom VIZUNN| IDENTITY] _TISKME GUAFING (upisati
naslov) ¢iji sam autor/ica.

Student/ica:
(upisati ime i prezime)

Bt

(vlastoruéni potpis)
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6. Prilozi

Knjiga standarda
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22 Tipografija

28 Poslovna dokumentacija

Knjiga standarda predstavija dokument koji sadri skup pravila o tome
kako ce se tvrtka vizuaino predstavijati putem razliéith medija. U njoj
se definiraju svi parametri koristenja logotipa i tipografile. Njihove boje,
proporcije i odnosi te ispravno i neispravno koristenje.

U ovoj knjizi standarda ¢e se definirati parametri vizualnog identiteta
tiskare Grafing. Tiskara Grafing je tvrtka koja dieluje ve¢ 25 godina i
njezin cilj je briga o zastiti okolia &ime dokazuju i svojim certifikatima.



O1

O1

LOGOTIP

Logotip je najvazniji segment vizualnog identiteta tvrtke, proizvoda
ili usluge. Logo je vizualni simbol koji, ukoliko je smisleno dizajniran,
ostaje u korisnikovu paméenju. Logotip predstavija asocijaciju na brend
u svak k ikaciji s

LOGOTIP

Konstrukcija
znaka

Prvobitni znak je kreiran prema principu suptraktivne sinteze s manjim
odstupanjem kako bi se stvorilo &isto i jasno preklapanje boja.

Kako bi se povecala vidijvost sekundarnih boja, element 3ute boje je
nakogen za -5% u odnosu na poziciju prvobitnog znaka, dok je element
magenta boje nako3en za 5%. Time je postignuto poveéanje sekundarnih
boja i konacan oblik znaka.

O 1 LOGOTIP

Kreiranje odnosa i
veli¢ina

Logotip tiskare Grafing tvori znak i tipografija. Znak oblikom predstavija
cvijet/billku, a boje gine osnovne boje za tisak (cyan, magenta, yellow
- CMY) i njihovim preklapanjem dobivamo sekundarne boje zelenu i
ljubicasto-plavu. Tipografija je odabrana radi lake Eitljivosti i funkcionalna
je u digitalnom &itanju.
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02

LOGOTIP

Minimalna veli¢ina
logotipa

LOGOTIP

Nedopusteno
koristenje
logotipa

4 jeno je bilo kakvo neprop je ifi smanjp
2. zabranjena je aplikacija logotipa pod bilo kojim drugim kutem osim
horizontalnog
3. svaki segment logotipa je zamisljen kao univerzaina cjelina pa je zabranjeno
izdvajanje posebnih segmenata ifi neka druga reorganizacija

4. za boju logotipa odredene su primarne boje | bilo kakva druga aplikacija
boja je zabranjena

5. logotip uvijek treba biti u optimalnom odnosu sa svojom podiogom.
Nekontrastna primjena tamnog logotipa na tamnoj podiozi ili obratno
onemogucava jasno itanje logotipa.

BOJA

Boja kao fenomen zauzima vrlo znagajno mjesto u Zivotu Eovjeka i drudtva.
Jog iz vremena antitke kulture, boja je izazvala veliki interes za Covjeka.
Ona izaziva odredene efekte, kako psihologke, tako i fizicke.

Boje su definirane u trima vrijednostima: CMYK, RGB i Pantone skali
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TIPOGRAFIJA

Tipografija je i umjetnost odabira odgovarajuéeg pisma za odredeni projekt
i njegova ija s ciljem ja 3to ikaci

U kreiranju vizualnog identiteta koristen je font Berthold Akzidenz Grotesk
iz porodice sans-serif pisama. Kao tipografsko pismo, namijenjen je za
upotrebu u komercijalne svrhe poput ogladavanja, ulaznica i obrazaca.
Po strukturi, Akzidenz Grotesk je ,monoline* tipografsko pismo jer su
sve linije slovnih znakova popriliéno sligne veligine. To mu daje osjecaj
jednostavnosti i odsutnosti od ukrasaw.

Kao sekundama tipografija moze se koristiti font Akzidenz Grotesk Light.

POSLOVNA DOKUMENTACIJA

Memorandum je formata Ad, a tipografiia koja se koristi je Berthold Alzidenz
Grotesk. Takoder maze se koristit | sekundarni font Akzidenz Grotesk. Margine
su definirane jednako sa svake strane i iznose 15mm. MreZa koja se koristi pri
dizajnu je 5+6 s razmakom izmedu (gutter) Smm.

ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVZ
abedefghijkimnoprstuvz
0123456789!%)::%6#S

ABCDEFGHUKLMNOPRSTUVZ
abedefghijkimnoprstuvz
0123456789120;"%#$

ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVZ
abedefghijkimnoprstuvz
0123456780!70;7%4$

ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVZ
abcdefghijkimnoprstuvz
0123456789!20);:"%#$

ABCDEFGHIJKLMNOPR-
sTUVZ
abedefghikimnoprstuvz
0123456789!2();:"%+#$

ABCDEFGHKLMNOPRSTUVZ
abedefghijkimnoprstuvz
012345678912(0);:" %#$

ABCDEFGHUKLMNOPRSTUVZ
abcdefghijkimnoprstuvz
012345678912();:"%#$

ABCDEFGHIUKLMNOPRSTUVZ
abedefghjkimnoprstuvz
0123456789170 %#$

Berthold Akzidenz Grotesk
Light Condensed

Berthold Akzidenz Grotesk
Light

Berthold Akzidenz Grotesk
Light OsF

Berthold Akzidenz Grotesk
Medium

Berthold Akzidenz Grotesk
Light Extended

Akzidenz Grotesk Light
Regular

Alczidenz Grotesk Light
Bold

Akzidenz Grotesk Light
ltalic

£ T T
=| Ny BRAFNG

Berthold Alaidenz Grotesk =
Medum 12pt = + e

Berthold Akzidenz Grotesk
Light 120t 1

Barthold Alaidenz Grotesk
Light 199t =




Kuverta je standardnog formata 230x1 15mm i dizajnirana je prema mrezi
5x5 s razmakom izmedu 5mm. Margine za ovu kuvertu su po 10mm s

lijeve i desne strane te 15mm s gorje i donje strane.

Napraviiena je sekundama kuverta sa skalom boja s desne strane iz razioga
§to se u Hivatskoj, pri slanju poste primatelju, kuverte naknadno tiskaju
i posti. Na dnu kuverte se tiska kod, a ispod informacija i postarini se
ofiskuje datum slanja. Ovim dizajnom kuverte se pridodaje paZnji ocitanje
koda na dnu. MreZa koja se koristi prilikom dizajna je 6x5 s razmakom
izmedu 3mm. Margine koje su postavijene za ovu kuvertu su 10mm.

Vizitka je formata 85x55mm, a tipografija koja se koristi je Berthold
Akzidenz Grotesk. Dozvoljeno je koristenje i sekundarnog fonta Akzidenz
Grotesk. Margine su definirane jednako i iznose 5mm. Mreza koja se
koristi pri dizajniranju je 5x3 s razmakom izmedu 2mm.
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