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UuvoD

Tema ovog zavr$nog rada je ,Kulturne rute Europe i utjecaj na turisticko
trziste“. Cilj rada je objasniti kulturne rute Europe te kako utjeCu na razvoj turizma.
Kulturni turizam je jedan od selektivnih oblika turizma kojemu se u poslijednje vrijeme
pridaje velika paznja jer kroz aktivnosti kulturnog turizma turisti stjeCu posebne
dojmove i dozivljaje odredene destinacije upoznavanjem tradicionalne Kkulture,
materijalne i nematerijalne bastine, uslijed ¢ega se nerijetko odlu€uju na duzi boravak
i ponovno vracanje. S ciliem razvoja kulturnog turizma svaka destinacija kreira
kulturne rute koje imaju zanimljive i atraktivhe sadrzaje. Turistima su danas posebno
zanimljive kulturne rute Europe koje su razvijene s ciliem razvoja kulturnog turizma
¢ime se utjeCe na povecanje Zivotnog standarda lokalnog stanovnidva te na brojne

druge pozitivne ekonomske ucinke.

U prvom dijelu rada biti ¢e definiran kulturni turizam, povijest i aspekti
kulturnog turizma, nova kultura putovanja i bududéi turizam prikazani krozizazove

kulturne politike u Europi te uloga drzave u kulturnom turizmu.

U drugom dijelu biti ¢e objasnjene uloge medunarodnih organizacija u
kulturnom turizmu, nadalje ¢e biti objasnjena europska ideja o ujedinjenju kulturne
raznolikosti u ¢emu veliki doprinos ima Vijeée Europe, UNESCO, ICOMOS. Drugi dio
rada usmjeren je i na utjecaj kulture na turizam u Europskoj Uniji, na Europske
kulturne prijestolnice, na kulturni turizam u EU, preciznije na kulturni turizam srednje i
isto¢ne Europe, juzne Europe, mediteranskih otoka, zapadne Europe te na polozaj

kulturnog turizma u Hrvatskoj koja pripada srednjoeuropskim zemljama.

U trec¢em dijelu rada biti ¢e rijeci o kulturnim rutama Europe i njihovom utjecaju
na turizam, o Europskom institutu kulturnih ruta, Europskoj certifikaciji kulturnih ruta
te ¢e za primjer eurospkih kulturnih ruta biti prikazane kulturne rute ,Put svile® i

.Destinacija Napoleon®.

Metode koje su koristene prilikom izrade rada su povijesna metoda, metoda

deskripcije, metoda analize i sinteze te narativha metoda.



1. KULTURNI TURIZAM - POJMOVNO ODREDENJE |
DEFINIRANJE

Turizam se prema WTO-u definira kao ,drustveni, kulturni i ekonomski fenomen
koji podrazumijeva kretanje ljudi u zemljama ili mjestima izvan njihovog uobicajenog
okruzenja za osobne ili poslovne/profesionalne svrhe. Ti ljudi se nazivaju
posijetiteljima (koji mogu biti ili turisti ili izletnici, rezidenti ili nerezidenti) te turizam ima
veze s njihovim aktivnostima koje podrazumijevaju turistiCku potroSnju. Kao takav,
turizam ima implikacije na gospodarstvo, na prirodni i izgradeni okoli§, na lokalno

stanovnidtvo, na odredite i na same turiste.“’

Zbog multidimenzionalnih utjecaja u
turizmu prevladava Sirok raspon i raznolikost proizvodnih faktora koji su potrebni za
proizvodnju dobara i usluga namijenjenih posjetiteljima. Zbog navednog u turizmu
sudjeluje velik broj sudionika koji svojim aktivnostima pridonose razvoju turizma, te
ujedno i razvoju gospodarstva neke turisticke zemlje. Provodenjem nacionalne i
lokalne turistiCke politike formiraju se procesi koji se odnose na turizam. Turizam je
od iznimne vaznosti za brojna gospodarstva, posebice za gospodarstvo eurozone,
zemalja koje se nalaze u €lanstvu EU, u kojima je turizam najznacajniji gospodarski
sektor.Razvijanjem drustvenih i ekonomskih odnosa raste problematika vezana uz
turizam i uz sve oblike vezane za njega. Turizam je fenomen modernog, suvremenog
drustva zbog toga Sto drzave prije stotinjak godina nisu uocavale vaznost te pojave i
nisu bile zainteresirane za turizam i sve prednosti koje proizlaze iz nje. Pocetkom
ovog stolje¢a uoCavaju se ekonomski i drustveni utjecaji turizma. Time su se poceli
stvarati uvjeti i potreba za ukljucivanjem turizma u politiku zemlje. Danas je turizam
postao jedan od znacajnijin faktora gospodarstva i element Zivotnih standarda
stanovniétva.? S ciliem zadovoljavanja turistickih potreba, koje prije svega ukljuguju
posebni interesi uslijed ega su se razvile nove vrste i oblici turizma, tzv. selektivni

oblici turizma.

»Selektivni turizam, kao znanstveno struéni pojam, u Hrvatskoj se javlja u djelima
autora zadarske humanisti¢ke Skole izu€avanja turizma, na Celu s prof. dr. Vlatkom

Jadresi¢em ali i kod drugih autora, od 1990te godine do danas. Paralelno sa pojmom

'Understanding Tourism: Basic Glossary, World Tourism Organization UNWTO, dostupno na:
http://media.unwto.org/en/content/understanding-tourism-basic-glossary (18.06.2018.)
® Pirjevec, B., Ekonomska obiljeZja turizma, Golden marketing, Zagreb, 1998., str. 179.
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selektivni turizam javljaju se, nesto ¢e8ce, pojmovi, kao: selektivni oblik turizma i
selektivne vrste turizma.® U teoriji ili praksi selektivni turizam se naziva i
alternativnim turizmom. ,Novi ili alternativni turizam, zasnovan je na konceptu
odrzivog razvoja i odgovorne razmjene za sve ucesnike jer je obostrano koristan za
turiste i lokalne zajednice. Turizam ispred kojih stoje prefiksi koji daju posebne opise,
kao Sto je ekoturizam, avanturisticki, kulturni turizam i drugi, sluze da ukazu na
kvalitativhe razlike u odnosu na masovni turizam i koje zadovoljavaju potrebe turista
da se angaziraju u oblicima ponaSanja koja, u najboliem slu¢aju, mogu biti
opravdana kao drustveno odgovorna.“* Devedesetih godina dvadesetog stolje¢a
turistiCki motivi odlazaka na more bili su jednostavni, kupanje, more, pijesak, turizam
se poceo Siriti masovno te je postao sezonskog karaktera, $to je dovelo do negativnih

aspekata turistickog razvoja.

.Najvaznija karakteristika selektivnog turizma je postavljanje turista u fokus
istrazivanja i oblikovanja ponude i turistiCkih proizvoda. Vazno obiljezje selektivnih
turistickih oblika je disperzija, odnosno diversifikacija ponude i turistiCkih proizvoda.
Veliki broj proizvoda turisticke ponude prilagoden je manjim skupinama
turista/potro$aca. Njihov Zivotni vijek je relativno kratak i ta karakteristika je ciljno
postavljena. U tom procesu realizira se: zadovoljenje potreba turista, poticanje
razvoja novih potreba i radanje novih proizvoda. Strateski razvoj proizvoda u ponudi
selektivnih turisti¢kih vrsta, odvija se veoma dinamicki i primjer je koriStenja strategije
diverzifikacije kao dominantne razvojne strategije. TuristiCki proizvodi relativno su
kratkog vijeka, a strateSka orijentacija menadZzmenta turisti¢kih proizvoda fokusira se

na oblikovanju novih proizvoda, a ne regeneraciji i ozivljavanju starih.

Selektivni turistiCki oblici poti€u regionalni koncept razvoja turizma, koji zamjenjuje
prethodni koncept planskog makro upravljanja. U tom konceptu ponuda subjekata
nekog selektivnog oblika, svoje turisticke proizvode razvija koriste¢i komparativne
prednosti resursa receptivne destinacije.”> Selektivni turisticki oblici poticu
godspodarski razvoj destinacije i odrzivi razvoj na receptivnom trzistu. Jedan od

kriterija razvrstavanja selektivne wvrste turizma je uvjet trZziSne globalne

% Lukovi¢, T., Selektivni turizam, hir, ili znanstveno istraZivacka potreba, SveuciliSte u Dubrovniku, Za
¢asopis ,Acta turistica“ Zagreb, dostupno na: www.hrcak.srce.hr (18.06.2018.)

*Altenativni turizam, Alterra centar za razvoj alternativnog turizma dostupno na:
https://alterral.wordpress.com/o-nama-3/ (18.06.2018.)

> Lukovi¢, T., op.cit., str. 7.




prepoznatljivosti, koji podrazumijeva transparentno objavljivanje i pojavljivanje na
trzistu zbog zadovoljavanja ljudskih potreba koje se trziSno prikazuju koristenjem
Interneta, televizije, oglasavanjem putem agencija. Prema kriteriju masovnosti
selektivna turistiCka vrsta trebala bi biti druStveno prepoznatiljiva, a da bi bila
prepoznatljiva mora biti sepcificna. “To znaci, da neka turisticka selektivna vrsta
moZze biti od vaznosti i interesa nekog lokaliteta i Zupanije, ali na makro nacionalnom
nivou, nije dovoljno specifitna i kao takva, prepoznata i obradena. Selektivnost treba
promatrati s aspekta destinacije, odnosno lokaliteta. Primjerice svemirski turizam za
lokalitet na kojem postoje svemirski turisticki brodovi moze zadovoljiti kriterij dovoljne
masovnosti ne s aspekta subjekata, nego s aspekta visine prihoda. Na taj nacin
individualni turizam moze postati, u ovom slugaju, selektivni turisticki oblik.“® Neke
od selektivnih oblika turizma su kongresni turizam, nauti€ki turizam, selektivni
hotelski turizam, kamping turizam, kulturni turizam i drugi oblici koje kriteriji

selektivnosti opravdavaju.

Podjela turizma prema oblicima nastaje pocetkom devedesetih godina proslog
stolje¢a kao rezultat okretanja pojednicu kao sudioniku turisti¢kih putovanja, kojemu
se kao potroSacu ispunjavaju turistiCki zahtijevi, pa nastaju posebni oblici turistickih
potroSaca poput lovaca, sportasa, nauti¢ara, kongresnika, ljubitelja kulturnih priredbi,
te dr. Sa stajaliSta elemenata turisticke ponude i potraznje turizam se dijeli na nove

oblike turizma, koji se nazivaju selektivnim oblicima turizma.

U teoriji i praksi selektivni turizam se joS naziva specifiCnim oblikom turizma,
turizmom posebnih interesovanja, alternativnim turizmom te turizmom niSa.
Zajednicko navedenim pojmovima je to da sluze kao generi¢ki naziv za vrstu turizma
koja je suprotnost masovnosti, sinonim su za odgovornost u turizmu, za eticki i
odrzivi turizam, $to bi znacilo da opravdavaju pojam ,posebne, specificne vrste.
Medutim, bez obzira na navedeno, neki oblici poput urbanog ili kulturnog turizma veé
imaju masovnu pojavnu formu, dok neke vrste poprimaju masovnost (poput
krstarenja) s namjerom jer se smatraju ekonomski unosnijima, ciljano se odabire
klijentela vece platezne moci, zbog €ega sekod takvih oblika turizma naglasak stavlja

na diverzifikaciju sadrZaja i programa.

® Ibidem, str. 9.



Selektivni oblici turizma su odredeni posebnim interesima turista, prilikom ¢ega
se u fokus stavljaju aktivnosti i okolnosti destinacije.

Selektivni oblici turizma postojali su i u proSlosti, kada su jo§ u anti¢koj Grékoj
ljudi putovali zbog sporta, religije, zdravlja ili posla. ,Dakle, pod pojmom selektivnih
oblika turizma podrazumijevaju se putovanja Ciji je primarni razlog ili cilj ostvarenje
nekog posebnog interesovanja i uzivanje u njemu, a to moze biti hobi, fizicka
aktivnost, odredena tema ili vrsta destinacije, tj. atrakcije.*” Neki od najpoznatijih
selektivnih oblika turizma su sportski, kulturni, nauticki, lovni turizam, seoski turizam,

agroturizam, gastronomski, zdravstveni, ribolovni te drugi selektivni oblici turizma.

~Kulturni turizam — neupitno je da je na drzavnoj razini, kao i u nizu destinacija,
u posljednjih 10 godina mnogo ucinjeno na razvoju ove grupe proizvoda, ponajvise
zahvaljujuéi donoSenju drzavne strategije razvoja kulturnog turizma, ali i sustavnom
radu na kreiranju regionalno i globalno prepoznatih dogadanja i pojatanom otvaranju
kulturnom turizmu od strane sve veéeg broja pojedinacnih destinacija. Kljuéne
barijere daljnjem rastu treba traziti u sustavu komercijalizacije (prije svega u
integriranju u svjetske sustave), a potom i u sustavu destinacijskog upravljanja kojim
bi se kulturni sadrzaji na pravi nacin integrirali u pozicioniranje i isporuku ukupnog
doZivljaja na razini pojedinih destinacija. Posebno relevantni proizvodi kulturnog
turizma za Hrvatsku ukljuCuju: gradski turizam, turizam bastine, turizam dogadanja,
kreativni turizam te vjerski turizam.®® Posljednjih godina &esto se koristi pojam
kreativni turizam, Kkoji stvara novu ekonomiju prostora ulaganjem u kreativnost,

odnsono u kreativne projekte kojima se unapreduje kvaliteta Zivotnog prostora.

UNESCO je 2004. godine razvio mrezu kreativnih gradova u kojima se
kreativnim radom stvara kreativni urbani razvoj. Kreativnost se koristi i u turizmu zbog
stvaranja nove turisticke ponude u destinacijama koje posjecuju turisti motivirani

kulturnim atrakcijama.

,Richards govori da je sam koncept kreativnosti nedostizan za definiranje, ali
je integriran u turizmu kroz niz razliitih oblika, preko kreativnih ljudi, proizvoda,
procesa i mjesta (slika 1.) Ovaj kreativni val potaknut je uklju€ivanjem povezanih

’ Raboti¢, B., Selektivni oblici turizma, Visoka turisti¢ka $kola strukovnih studija, Beograd, 2013., str.
19.

8Sz‘rategija razvoja turizma Republike Hrvatske do 2020. godine, (,Narodne novine®, broj 55/13),
Hrvatski sabor, 2013., dostupno na:

www.propisi.hr/.../316 819%20STRATEGIJA%20RAZVOJA%20TURI.. (18.06.2018.)
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proizvodnih i potroSackih snaga, uklju€ujuéi rast ekonomije iskustva, i potrebom za
valorizacijom kulture i postmodernom fragmentacijom potraznje. Kreativnost moze
biti uklju€ena u turizam na razli€ite nacine, razli¢itim intenzitetom i kroz razli¢ite oblike
turisticke ponude. Richards kaze da se tipovi kreativnoga razvoja identificiranoga u
turizmu mogu podijeliti u tri temeljne kategorije, a to su: kreativni dogadaji, kreativni

“3 Korigtenjem posebne ponude kreativnog turizma Sovjek

prostori i kreativni turizam.
zadovoljava svoje unutanje potrebe za kreativnim stvaralastvom i hobijima. Na slici 1.

prikazani su oblici kreativhog turizma.

Kreativnost
kao pozadina

Kreativnost
kao aktivnost

1 U 1 g

Doziv]jaj 1 proizvod

Téenje Sudjelovanje Razgledavanje Kupovina
radionice, Dozivijaj, itinereri izlozi
tecajevi otvoreni ateljei

<Poveéava se ukljucenost | | | I:l

Nositel) kreativnosti

Okolina Ljudi Procesi Proizvodi

Slika 1.: Oblici kreativnog turizma

Izvor: Rudan, E., Perspektive kreativnog turizma Hrvatske, Fakultet za menadzment u turizmu i
ugostiteljstvu Opatija, Sveuciliste u Rijeci, Ekon. misao praksa Dbk. God. XXI. (2012.) Br. 2. (713-
730), str. 717., dostupno na: www.hrcak.srce.hr (19.06.2018.)

Kod kreativnog turizma nositelji kreativnosti su ljudi, okolina, procesi,
proizvodi. Turisti se kroz kreativni turizam mogu pribliziti lokalnom stanovnistvu
aktivnim sudjelovanjem na radionicama te uciti vjestine i tradicijsku kulturu neke

odredene destinacije.

° Rudan, E. Perspektive kreativnog turizma Hrvatske, Fakultet za menadZzment u turizmu i
ugostiteljstvu Opatija, Sveuciliste u Rijeci, Ekon. misao praksa Dbk. God. XXI. (2012.) Br. 2. (713-
730), str. 716.-717., dostupno na: www.hrcak.srce.hr (19.06.2018.)
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»1ako kreativnost ima vazne ucinke na turizam zbog:

stvaranja “atmosfere”,
zadovoljenja ljudske potrebe za osobnim razvojem,

stvaranja izravne veze izmedu kulture turista i lokalnoga stanovnistva,

YV V V VY

«10

mogucnost inoviranja postojecega turistickog proizvoda.

Kroz sudjelovanje u kreativnim aktivnostima turistima se pruza snazan dojam i
stjecanje iskustva zbog ¢ega se odlu€uju na duzi boravak u destinaciji te na ponovno

vracanje u istu.

Provodenjem turistiCcke politike Europska komisija je uvela Strategiju 2020.,
desetogodisnju strategiju Europske Unije kojoj je prioritet poticanje pametnog,
odrzivog i ukljugivog rasta.''Programi EU za razdoblie od 2014. — 2020., koji se

odnose na sektor turizma prikazani su na slici 2.

= Kohezijski fond M
. = Europski socijalni fond
Kohezua = Europski fond za regionalni razvoj
+ [Europska teritorijalna suradnja) J
- >y
4 -
Okolis, - LIFE |
pO]] Oprivreda & = Europski poljoprivredni fond za ruralni razvoj
ribarstvo * Europski fond za pomorstvo i ribarstvo J
Istrazivanje 7
: &] ’ - Obzor 2020
razvoj * COSME (Program za konkurentnost poduzeca i MSP)
_ konkurentnost J
d ~
Kultura & = Kreativna Europa
obrazovanje = Erasmus za sve
\_ >
-~
«EaSI (Program za zaposljavanje i socijalne inovacije) )
vy g +«PROGRESS (P ilj je i solid
Zaposl] avan]e e [Program za zaposljavanje i solidarnost)
«PROGRESS (mikrofinanciranje) )

Slika 2: Pregled programa EU 2014. - 2020. za sektor turizma

lzvor: Kramari¢, Z., Rajkovié, V., Turizam kroz fondove Europske unije u razdoblju 2014.-2020.,
Ministarstvo turizma RH, str. 6, dostupno na:http://europski-
fondovi.eu/sites/default/files/dokumenti/150316 Turizam EUf.pdf (19.06.2018.)

1% |bidem, str. 718.

Kramari¢, Z., Rajkovi¢, V., Turizam kroz fondove Europske unije u razdoblju 2014.-2020.,
Ministarstvo turizma RH, str. 4., dostupno na:
http://europski-fondovi.eu/sites/default/files/dokumenti/150316 Turizam EUf.pdf (19.06.2018.)
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Na slici 2. je vidljivo da je jedan od osnovnih ciljeva Strategije razvoj ,Kulture i
obrazovanja“. Povodom razvoja kulturnog turizma razvijena je incijativa pod nazivom
Kulturna Europa. Razvoj kulturnog turizma zahtijeva razvoj inovacija.lnovacije imaju
vaznu ulogu u razvoju i rastu konkurentnosti gospodarstva pa dugoroCni uspijeh
odrzive turisticke destinacije ovisi 0 samoj lokaciji destinacije, zatim o dionicima koji

uz dobru strategiju menadzmenta unaprijeduju inovacijski proizvod.

.Kreiranje novih turisti¢kih proizvoda (inovacija) jaca trzinu turisticku poziciju
Hrvatske s njenim konkurirajuéim turistickim zemljama. Primjerene politike i strategije
inovativnog turistickog razvoja vrlo su znacajne jer srz inovacijskog procesa
razumijevanje je Zelja turista.“'? Proces inovacija u hrvatskom turizmu jo$ uvijek nije
dovoljno osvijestio ve¢ se svodi na inicijativu pojedinih udruga. Inovacije su vazne za
turistiCke destinacije jer se one prepoznaju po kvaliteti proizvoda i cjenovnoj
konkurentnosti.

UNESCO je 2004. godine razvio mrezu kreativnih gradova u kojima se
kreativnim radom stvara kreativni urbani razvoj (npr. u Istri: u PoreCu je Eufrazijeva
bazilika, koja je na UNESCO-voj listi svjetske kulturne bastine). KoriStenjem
posebne ponude kreativhog turizma Covjek zadovoljava svoje unutarnje potrebe za
kreativnim stvaralastvom i hobijima. Kroz sudjelovanje u kreativnim aktivnostima
turistima se pruza snazan dojam i stjecanje iskustva zbog ¢ega se odluCuju na duzi

boravak u gradu te na ponovno vracanije u isti.

LK ulturni turizam nije uvijek u dovoljnoj mjeri povezan s masovnim
komercijalnim turizmom, a njegovu razvoju u Istri u posljednje vrijeme sve viSe
pridonose filmski, glazbeni, kazaligni i knjizevni festivali i priredbe.“"®Kreativnost se
koristi u turizmu zbog stvaranja nove turisticke ponude u gradovima koje posjecuju
turisti motivirani kulturnim atrakcijama. Turisti se kroz kreativni/kulturni turizam mogu
pribliziti lokalnom stanovniStvu aktivnim sudjelovanjem na radionicama te uciti

vjestine i tradicijsku kulturu nekog grada kao destinacije.

'2 Grzini¢, J., Bevanada, V., Suvremeni trendovi u turizmu, Sveuéiliste Jurja Dobrile u Puli, Fakultet
ekonomije i turizma ,,Dr. Mijo mlirkovi¢®, Pula, 2014., str. 93.

'3 Blazevi¢, |., Kulturni turizam, |strapedia, dostupno na:
http://istrapedia.hr/hrv/1431/kulturni-turizam/istra-a-z/ (20.06.2018.)
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,Kulturni turizam obuhvaca Siroku lepezu resursa, atrakcija i dogadaja koji ¢ine
sastavni dio kulturnog turizma, kao $to su muzeji, spomenici, kulturne rute, tematski
parkovi, umjetni¢ki dogadaji, kulturno-povijesni dogadaji, religijski festivali, filmski
festivali, teatri, muzicki i plesni performansi, literarni dogadaji, poznate zgrade,
galerije, itd. Po procjenama Svjetske turistiCke organizacije (UNWTO) 37%
globalnog turizma &ini kulturni turizam.“"*Kulturni turizam ne predstavlja samo
putovanja u svrhu posjeta kulturnim resursima, posjete muzeja ili koncerata ve¢ ona
moze biti i nematerijalne prirode, koja podrazumijeva kulturnu bastinu o ¢emu ¢e biti

viSe rijec€i u potpoglavlju 1.3.

1.1. Povijest i aspekti kulturnog turizma

Kulturni turizam se javlja krajem osamedestih godina proSlog stolje¢a, kao
suprotnost masovnosti te kao trend prepustanja kulture trziStu zbog nemogucénosti da
se ona financira iz drzavnog proracuna. Stvarni pocCetak razvoja kulturnog turizma
istrazivaCima je nepoznat jer se uglavnom svako putovanje moze okarakterizirati kao
kulturno jer putnici slu€ajno ili namjerno dolaze u doticaj sa kulturom destinacije u

koju odlazi.

Prvi individualni putnici koji se mogu nazvati kulturnim turistima potjecu iz
pretkolumbovskog doba, jer su tada putovanja bila privilegij bogatih, a osim vjere i
ratovanja, osnovni motivi putovanja bili su upoznavanje kultura i destinacija koje su
drugacije od vlastitih. No, kako su tada vremena putovanja bila drugacija, nemoguce
je govoriti 0 masovnim putovanjima ni o razvijenom turizmu, kakav je on postao tek
50-ih godina 20. stolje¢a kada turizam postaje pravom svakog Covjeka. Tada je
uslijedilo razdoblje veée obrazovanosti putnika, vece zarade i zasi¢enosti
jednostranom ponudom te je bilo potrebno razviti novi tip putnika postmodernog
drustva koje Ce teziti stjecanju iskustva, novosti, aktivnosti i edukacija.

Na takav nacin doslo je do razvoja novih specificnih oblika turizma, praéenih

novim zahtijevima i Zeljama turista, odnosno razvijaju se selektivni oblici turizma

"“Kulturizam: Sto je kulturni turizam?, smoc.ba, 2017., dostupno na: http://smoc.ba/fusion-slider-fixed-
width-kulturizam/ (20.06.2018.)




poput kulturnog, seoskog, robizonskog, vjerskog, sportskog te drugih vrsta koje
opravdavaju kriterije selektivnosti.

Budu¢i da je spomenuti trend financijskog nepodupiranja kulturnog sektora od
strane drzava u Europi, taj sektor svoju buduénost vidi upravo u trziSnoj utakmici

razvoja turizma.

Za zahtjevne turiste je bilo potrebno osmisliti i organizirati kulturne programe pa je
u 20. stolje¢u zapocelo istraZzivanje osiguravanja optimalnih nacina iskoriStavanja
kulturnih resursa u turizmu, nacini osiguravanja kvalitete ponude, zastita materijalne i

duhovne kulture receptivne zajednice.

1.2. Nova kultura putovanja i buduéi turizam — izazovi kulturne politike u
Europi

Nova kultura turizma ukljuCuje maksimalizaciju kulture turistiCkih proizvoda,
redefiniranje turistiCkih iskustava i doZivljaja i bavljenje kulturom samo turistiCke
industrije. U zadnjim godinama do$lo je do promjene i povec¢anju zahtjevnosti turista

§to je u konacnici rezultiralo diverzifikacijom turizma.

Novi oblici turizma su ekoturizam, pustolovni turizam, kulturni turizam, urbani
turizam, zdravstveni itd. Promjene nastale u turisti¢koj ponudi i potraznji povezuju se
s konceptom novog turista koji je fleksibilniji, individualni i ekoloSki osvjesteniji od
masovnog turista. Takoder se mora spomenuti i novu vrstu turista, a to je novi turist
slobodnog vremena. To je pojava novih datuma i takav turist je u potrazi za zabavom,

bijegom i provodom.

Novi turist takoder traZi sigurnost i udobnost kao sastavni dio turistiCkog iskustva,
ali mora sadrzavati i dozu uzbudenja i neizvjesnosti. Takav oblik okruzenja mogu biti
hoteli, resorti i tematski parkovi. Potrebno je naglasiti upravo tematske parkove koji
nude simulirane atrakcije, ali uz sigurnost koje je moguce izvoditi bez potrebe za

izlaganjem neugodnostima putovanja, te zabavan i dobar provod.

U turizam danas spadaju ljudi koji su viSe zainteresirani za bijeg od svakodnevice,

za zabavu, razonodu te edukaciju. Moze se reéi da je turizam nove dobi motiviran
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Zivotnom dobi i raspolozenjem. Takoder svijest 0 zdravom Zivotu i opustanjem utjece

na porast potraznje za welness turizmom, aktivnim odmorom i ekoturizmom.

Karakteristike novog turista su: ,relativno mlad (osobe od 18 do 45 godina),
visoka razina raspolozivog dohotka (8to je veoma bitno zbog stvaranja potrosnje),
kompulzivni potro$a¢, malo vremena na raspolaganju, neovisan, viSe zainteresiran
za zabavu, sakuplja¢ dozivljaja, uziva u sigurnosti, luksuzu i udobnosti, kratkotrajnog
je raspona paznje, zainteresiran za novu tehnologiju, te fasciniran kulturom poznatih
osoba.“!® Uslijed novim promjenama sve se manje govori o turisti¢kim proizvodima, a
sve viSe o dozivljajima. No, turizam danas predstavlja viSe od neceg §to bi se moglo
povezati s pukim zadovoljenjem potreba. Sve se viSe uvazava subjektivna priroda
turizma, prihvacajuci turizam kao izvor znacenja oko kojeg se strukturira velik broj
Zivota ljudi. Budu¢i da turisticka ponuda svakodnevno raste i turisti postaju sve
zahtjevniji, pored snizavanja cijena prijevoza i smjestaja, raste kreiranje novih

turistiCkih usluga koje naglasak stavljaju na emocije i dozivljaje.

Danas$nji turizam predstavlja dimenziju gospodarske aktivnosti koja zahtijeva
planirana turisticka putovanja za koja su nuzna dva preduvjeta, prvenstveno
slobodno vrijeme, zatim financijska sredstva, kojima ¢e zadovoljiti svoje potrebe koje
obiliezavaju njihov stil Zivota. Stil Zivota danasnjih turista obiljezen je
prezaposleno$éu koja im zaokuplja slobodno vrieme i &ini ih dodatno osjetljivim,
zahtijevnim i kriti€nim. Stoga im odlazak na putovanje predstavlja Zelju za iskrenim

uzivanjem u destinaciji koju posjecuju.
Obiljezja suvremenog turizma ¢ine:'®

» individualni turizam podreden potrebama pojedinaca,

» spontano planiranje putovanja, Zelja za poznavanjem jezika, obi¢aja i kulture
drzave u koju se putuje,

» uz sunce, more, pijesak, kvalitetnu uslugu i smijestaj traze se dodatne usluge,

avantura, porast kvalitete zivota,

*Dujmovié, M., Postmoderno drustvo i turizam u Grzini¢, J., Bevanda, V., Suvremeni trendovi u
turizmu, SveuciliSte Jurja Dobrile u Puli, Faklutet ekonomije i turizma ,Dr. Mijo Mirkovi¢®, Pula, 2014.,
str. 19.

'® Cizmar, S., Hendija, Z., Utjecaj drustvenih promjena na svjetska turisticka kretanja, Turizam, Vol.
40, Broj 5-6, 1992., str. 83. — 88.
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> ne putuje se samo u Spici sezone ve¢ se zbog promjene profila turista sezona
produzuje,

» odmori su uglavnom aktivni i naporni, za razliku od odmora nekada kada su
bili mirni i udobni,

> zahtijevi na odmorima sve vi$e uklju€uju trazenje vrijednosti za novac,

» multidiverzificirani turizam kojeg obiljezava diverzifikacija programa koji se
nalaze u ponudi, a u potraznji od 2002. godine prevladava multisegmentacija.

Predvidaju¢i buduénost turizma predvidaju se i perspektive razvoja turizma.

Mnogi vjeruju u preobrazaj na planu turistickog ponasanja ljudi.

.Buducénost nije neko mjesto prema kojem idemo, nego ono koje sami kreiramo.
Putevi do njega ne postoje, nego se tek trebaju kreirati; i aktivhosti koje otvaraju nove
puteve mijenjaju i kreatore/ice i destinaciju. OsvijeSteni turizam (odrzivi turizam) ima
mo¢ da nas povede u gospodarsko i drustveno blagostanje ako ga prepoznamo kao
moc¢ni katalizator koji podize nasu i globalnu drudtvenu svijest i kao takav aktivno
povezuje i angaZzira sve sektore, sve profesije i sve pozive u zemlji.“'’Osvijesteni
turizam je potrebno ostvariti u buducnosti, a to je moguce jedino ako se odgovorno

(osvijeSteno) postave svi sudionici turizma: na strani turistiCke ponude i potraznje.

Za buduénost receptivnih zemalja je logi¢no pretpostaviti da ¢e njihova razvojna
politika i¢i u pravcu dostizanja sve viSeg stupnja razvijenosti. S druge strane, razvijeni
¢e nastojati postati joS razvijenijima pa ¢e se zbog toga jaz izmedu razvijenih i

nerazvijenih jo$ viSe produbiti.

U Europi je od velike vaznosti izazov o€uvanja kulturne raznolikosti. Europa je
uslijed svog proSirenja postala raznolik skup jedinstvenih identiteta pa je bilo
potrebno kreirati strategiju jedinstvene zajednice koja dijeli jednaka prava i obveze.
ViSe o izazovima oc€uvanja kulturne raznolikosti biti ¢e u drugom poglavlju koje za
oCuvanje kulturne raznolikosti naglasava vaznost medunarodnih kulturnih

organizacija.

" Turizam odrzive buduénosti: politika osvijestenog turizma Hrvastke, ORAH, Zagreb, 2015., dostupno
na:https://www.orah.hr/files/Politike-usvojene/POLITIKA odrzivog turizma 2015 ORaH.pdf
(20.06.2018.)

12



1.3. Uloga drzave u kulturnom turizmu

Kod promatranja pitanja uloge drzave u kulturnom turizmu potrebno je naglasiti da
se kultura ve¢im djelom financira iz drzavnog proracuna jer kultura kao zaseban

resor uglavnom nema vlastitih prinoda.

,Cesto se drzava sluzi kulturom kao sredstvom formiranja identiteta, pa je
oCuvanje bastine kao izraza identiteta obi¢no jedan od prioriteta kulturne politike svih
drzava.“’® Snaga kulturnog turizma ocituje se kod stvaranja imidza destinacije,

posebno u nacinu privredivanja kulture te uloge drzave u kulturnom turizmu.

Drzavne kulturne politike su fokusirane na izravne subvencije kulturnih ustanova
ali se takav oblik pomoci nikada ne promatra kao izravno ulaganje u kulturni turizam
jer su primjeri iz prakse kod uspjeSnog upravljanja u kulturi bile iznimke pa iz
navedenog proizlazi i nepovjerenje drzave u ulaganje u kulturni turizam. Stoga se
izravne drzavne subvencije radije shvacaju kao ulaganje u identitete i bastinu a ne

kao poslovno ulaganje.

Drzava bi rado podupirala kulturne programe koji teze inovativnim nacinima
finaciranja jer oni rasterecuju drzavni proracun ali da bi do toga doslo potrebno je u
takve programe i investirati, Sto predstvalja rizik uspjesnosti, posebno u tranzicijskim
zemljama u kojima prevladava nepovjerenje u kulturu. Uloga drzave u turizmu je jako
dobro regulirana jer izrazito turistiCke zemlje ovise prvenstveno o zaradi od turizma
pa se na takav nacin povecava i drzavni prihod, pa takav resor drZzava regulira
turistiCkim i promidzbenim pristojpama. Iz navedenog slijedi spoznaja da je drzavno

ulaganje u turizam razumnije nego ulaganje u kulturu.

U drzavnim kulturnim i turisti¢kim politikama vidljiv je utjecaj velikih medunarodnih
organizacija poput Vije¢a Europe, ICOMOS-a i UNESCO-a koje se vode nacelima
kulturnog turizma na temelju kojih se uspjeSno upravlja kulturnim lokalitetima i

ustanovama.

Programi navedenih organizacija na pocetku nisu ispunjavali prvotnu turisti¢ku
ulogu, stjecanje zarade, pa su se pokazali neuspje$nima, tako je relativan uspjeh ili
neuspjeh svjetskih programa unosio nevjericu u postojanje kulturno turisti¢kih politika

'8 Jelingi¢, D., A., Abeceda kulturnog turizma, Meandarmedia, Zagreb, 2008., str. 179.
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odredenih drzava. Vise o navedenim medunarodnim organizacijama biti ¢e u

nastavku.

2. ULOGE MEDUNARODNIH ORGANIZACIJA U KULTURNOM
TURIZMU

Turizam je oduvijek bio individulalni odabir te se na takav nacin razvio u drustveni
fenomen, koji nam omogucava da putem njega zastitimo lokalne interese, saCuvamo
i prezentiramo kulturnopovijesnu bastinu te izvr§imo difrencijaciju od direktnih
konkurenata a sve radi povecanja kvalitete Zivljenja domicilnog stanovnistva, koje

mora biti u potpunosti ukljuéeno u sve oblike planiranja.

Kulturna raznolikost predstavlja konkurentsku prednost. Kulturni turizam nudi
gostima doZivljaj nove kulture i ostvarenje drugacijeg doZivljaja od onog kojeg

ostvaruje u vlastitoj zemlji.

Zbog navedenog se odnos kulture i turizma moze promatrati kao odnos tradicije i
suvremenosti pri ¢emu kultura predstavlja vrijednosti iz proslih vremena a turizam
interpretira sadasnjost, pa je kultura danas jako vazan motiv turistickih
putovanja.Uslijed navedenog doslo se do spoznaje da je, s ciliem razvoja turizma,
potrebno ujedniti kulturne raznolikosti, pa su razvijene brojne medunarodne
organizacije koje imaju vazne uloge u razvoju kulturnog turizma, poput Vije¢a
Europe, organizacije ICOMOS, UNESCO-a drugih.

2.1. Europska ideja o ujedinjenju kulturne raznolikosti — Vijeée Europe,
UNESCO, ICOMOS

Europska Unija se vodi sloganom ,ujedinjeni u raznolikosti®, ¢ime se isti¢e misao

politika, strategija i smjernica prema jedinstvenoj zajednici razli¢itih identiteta. U
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Europskoj Uniji ujedinjeno je 28 zemalja clanica koje obuhvacaju velik raspon
populacije, ukupno ,508 450 856 stanovnika“.’Europska Unija je 2007. godine
pokrenula program pod nazivom ,Europski program zakulturu® kojim se ujedinjuje

kulturni sektor diljem Europe.
~Europskim programom za kulturu (pokrenutim 2007.) promice se:

> kulturna raznolikost i medukulturni dijalog;
> kultura kao katalizator kreativnosti i inovacija;

> kultura kao dio medunarodnih odnosa EU-a.“?°

Navedenim programom obuhvaéena je i kulturna bastina u okrilju koje su
okupljene zemlje ¢lanice pod organizacijom koja se naziva Europa Nostra.

Pojam kulturne bastine povezan je s raznim drustvenim, politickim i kulturnim
akterima. O kulturnoj bastini rasprave je vodio UNESCO (United Nations Educational,
Scientific and Cultural Organization - Organizacija Ujedinjenih naroda za
obrazovanje, znanost i kulturu), posebno o nematerijalnoj kulturnoj bastini. UNESCO-
va rasprava podrazmijevala je tematiku o ulozi drzave po pitanju drustvenih, kulturnih
i polititkih odnosa pa je takav odnos dobio naziv heritage regimes.?' Takva
znanstvena debata utjecala je na doprinos ekonomske naravi o moguénostima koje
kulturni turizam nudi u kombinaciji sa heritage marketingom. Na takav nacin je doslo
do susretanja konzervatorskih preokupacija nematerijalnim kulturnim dobrima koja je

trebalo valorizirati u zajednicama.

LUNESCO u prou€avanju kulturne bastine razlikuje tzv. tangible i intagible
heritage, dakle, opipljivu i neopipljivu bastinu. Opipljiva se odnosi na materijalne, a
neopipljiva na duhovne oblike kulture.”?®> Materijalne aktivnosti podrazumijevaju
obilasci povijesnih gradevina i lokaliteta, takoder posjeti muzejima, umjetni¢kim
galerijama te drugo, pa je tada rije€ o povijesnom ili bastinskom turizmu. Upravo
danas raste takva vrsta turizma koja je postala dio atmosfere destinacije koju zajedno

kreiraju turisti i lokalno stanovnistvo.

'® Zivjeti u EU-u; Broj stanovnika, europa.eu, 2018., dostupno na:
https://europa.eu/european-union/about-eu/figures/living hr (20.06.2018.)
“ politike Europske unije: Kultura i audiovizualna djelatnost, Europska komisija, Ured za publikacije
Europske unije, Luksembourg, 2014., str. 4., dostupno na:
europa eu/european- unlon/flle/845/download hr?token=W7d8qfwF(20.06.2018.)

" Suran, F., Turizam i teritorij — uvod u antroplogiju turizma, SveuciliSte Jurja Dobrile u Puli, Pula,
2016., str. 167
2 Jelinéié, D., A, op.cit., str. 42.
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,JCOMOS definira kulturni turizam kao oblik turizma ¢&ija je svrha, izmedu ostalog,
otkrivanje spomenika i lokaliteta. On ima pozitivne u€inke na njih utoliko $to pridonosi
njihovu odrzavanju i o€uvanju. Taj oblik turizma zapravo opravdava napore koje to
odrzavanje i ocCuvanje zahtijeva od ljudske zajednice zbog socio — kulturne i
ekonomske dobrobiti koju donose stanovnistvu.“**ICOMOS (International Council on
Monuments and Sites - Medunarodno vije¢e za spomenike i spomenicke cjeline) je
medunarodna nevladina organizacija koja se bavi oCuvanjem svjetskih povjesnih
spomenika i lokaliteta pa zbog toga suraduje sa UNESCO organizacijom kada su u
pitanju nominacije novih lokaliteta koji kandidiraju za upis na Listu svjetske bastine.

‘

Vijece Europske unije je 1991. godine proglasilo projekt ,Dani europske bastine’
(European Heritage Days).**Osnovna ideja projekta jest promidzba spomenika i
lokaliteta s ciliem upoznavanja gradana Europe sa vlastitom bastinom te s ciliem
podizanja svijesti o bastini. Dani europske bastine se odvijaju u rujnu, a u program su
uklju€eni spomenici i lokaliteti koji obi¢no nisu dostupni javnosti, koji se razgledavaju

pod vodstvom vodic¢a, raznih predavanja za mlade i djecu Skolske dobi.

Osim navedenog projekta Vijeca Europske unije, znacajan je i projekt pod
nazivom ,Europska mreza bastine“ (European Heritage Network — HEREIN) koji
povezuje europske vladine odjele odgovorne za oduvanje kulturne bastine.?®
HEREIN je vazan jer sluZi kao instrument za implementaciju i nadgledanje europskih
konvencija o arheoloskoj bastini. U navedeni mrezni projekt je uklju€ena i Hrvatska,
Ciji su podaci o bastini dostupni u spomenickoj bazi podataka projekta HEREIN.

,aodine 2011. Vije¢e Europe izraduje Konvenciju o vrijednosti kulturne bastine za
drustvo, poznatiju kao Faro Konvencija. Radi se naime o dokumentu usmjerenom na
vaznost spoznaje i koriStenja kulturnog naslijeda kao temeljno pravo pojedinaca da
slobodno sudjeluju u kulturnom Zzivotu vlastite zajednice i da uZiva u njezinim
tradicionalnim umjec¢ima.“® Ono $to je najbitnije, navedeni dokument definira vaznost

sudjelovanja zajednice u definiranju i upravljanju kulturnom bastinom.

Konvencijom lokalne zajednice stje€u pravo izraziti ono $to za njih predstavlja

kulturno nasijede, $to ujedno postaje i kulturnim naslijedem na nacionalnoj razini, pa

23 |bidem, str. 45.-46.

2 Jelingi¢, D., A., op.cit., str. 107.
? Ibidem, str. 109.

%6 Suran, F., op.cit., str. 165.-166.
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je na takav nacin uspostavljena suradnja izmedu drzave i lokalnih zajednica u

stvaranju politika vezanih uz nematerijalnu bastinu.

2.2. Utjecaj kulture na turizam u Europskoj Uniji

Europska komisija ima koordinatorsku ulogu osiguranja interesa turizma koji se
uzimaju u potpunosti u obzir u pripremi zakonodavstva, provedbe politika i programa
koji sami po sebi nisu koncipirani u terminima turisti¢kih ciljeva (u praksi velik broj
programa i politika imaju zna€ajan utjecaj na aktivnosti vezane za turizam, $to utjece

na interese turista te na razvoj prirodne i kulturne bastine).

»lrema kulture u turizmu pojavila se kao izvrsno prijevozno sredstvo europskog
identiteta pa se kulturnom turizmu posvecuje velika paznja. Trendovi pokazuju da je
kulturni turizam kljuéni faktor za odrzivi razvoj i interkulturalni dijalog koji se posebno
naglasava u okviru teme kulturnog turizma.“?” Jedan od projekata na temu uloge
kulture u turizmu pokrenut je 1985. godine na inicijativu Meline Mercouri, projekt koji
promiCe kulturnu raznolikost i interkulturalni dijalog te se oslanja na kulturno -
turistiCko poslovanje nazvan je Europske kulturne prijestolnice. O navedenom

projektu ¢e biti viSe u daljnjem tekstu.

2.3. Europske kulturne prijestolnice

Projekt ,Europske kulturne prijestolniceima jako vaznu ulogu u promidzbi
kulturne ranolikosti s ciliem povezivanja europskih gradana i poznavanja zajednicke

europske povijesti i bastine, te zbog promicanja suverene kulturne raznolikosti.

,Od pokretanja projekta gradovi diliem Europe natje€u se za prizeljkivani naslov
Europske prijestolnice kulture. Stjecanjem naslova Europske prijestolnice kulture
gradovima se daje nov kreativni poticaj, stvara se nova lokalna publika za kulturu te
se lokalnim kulturnim subjektima pomaze pri razvoju umrezavanja na europskoj i

globalnoj razini. To je i jedinstvena prilika da se gradovi regeneriraju, promijene imidz

" Jelingi¢, D. A., Gulisija, D., Beki¢, J., Kultura, turizam, interkulturalizam, Institut za medunarodne
odnose Meandarmedia, Zagreb, 2010., str. 117.
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ili se potvrde na medunarodnoj razini, §to mozZe dovesti do razvoja turizma i
priviagenja novih ulaganja.“®®U jednoj godini ,Europska prijestolnica kulture* mogu
postati samo dva europska grada. Tako ¢e u 2020. godini hrvatski grad Rijeka, uz

irski grad Galway, postati jedna od dviju europskih kulturnih prijestolnica.

Hrvatska ¢e na takav nacin dobiti priliku da 2020. godine postane centrom
predsjedanja Europskom unijom, biti ¢e centar drustvenih, politickih i kulturnih

zbivanja u Europi.

Projektom ,Rijeka 2020. — Eurospka prijestolnica kulture“ nastoji se unaprijediti
raznolikost kulturne ponude u gradu €ime ¢e se utjecati na povecanje interesa za
sudjelovanjem u jaCanju kulturnog sektora na nacionalnoj ali i na medunarodnoj

razini.

2.4. Kulturni turizam u EU

Kulturni turizam se smatra najbrze rastuéim trziStem Europe. Navedeno je
posebno doslo do izrazaja 2012./2013. godine kada je velik broj turista iz zapadne
Europe krenuo prema mediteranskim zemljama, uklju€ujuci i Hrvatsku, ne samo zbog

sunca, plaza i ¢istog mora vec i zbog kulturno bogatije i kvalitetnije ponude.
Trendovi u kulturnom turizmu Europske unije ukljuguju:*®

» interakciju kulture i turizma koja potjec€e iz ranih dana turizma a danas
posebno dobiva na vaznosti,

> kulturni turizam je klju¢ni faktor za odrzivi razvoj i interkulturalni dijalog,

> kulturna bastina izraz je identiteta naroda, teritorija, njegove povijesti i
tradicije,

» odrzivi turizam izvladi ono najbolje od bastine, znagajna je njegova
gospodarska i socijalna snaga, sadrzi veliki potencijal za otvaranje novih

radnih mjesta u turizmu,

8 politike Europske unije: Kultura i audiovizualna djelatnost, op.cit., str. 9.
* Jelingi¢, D., A., op.cit., str. 126.-127.
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> Europa posjeduje bogatu i raznoliku bastinu koja moze zadovoljiti
poveéanu potraznju za kulturnom praksom koja je povezana s boljim
Zivotnim standardom te viSom razinom obrazovanja,

» oko 30 % europskih turisti¢kih destinacija odabire se upravo zbog toga jer

posjeduju bastinske lokalitete koji su pogodni za razvoj turizma.

Navedeni trendovi u skladu su sa ciljevima Europske unije, od otvaranja novih
radnih mjesta do promidzbe zajedni¢kog europskog kulturnog identiteta.

U nastavku ¢e biti rije€i o polozaju kulturnog turizma srednje i istoCne Europe,
juzne Europe, mediteranskih otoka, zapadne Europe, Skandinavije te ¢e kao
zasebna europska zemlja biti obradena Republika Hrvatska koja pripada zemljama
srednje Europe.

2.4.1. Srednja i istocna Europa

Razvoj kulturnog turizma u srednjoj i isto€noj Europi zapoc€inje se naglo odvijati
nakon pada komunizma, kada isto€noeuropski gradovi poput Praga, Budimpeste,

Moskve i Krakowa postaju meta turistima zapadnih zemlja.

Zemlje poput Rumunijske i Srbije su ne$to manje posje¢ene, medutim Rumunjska
je u poslijednje vrileme od strane kulturno — turistickih inicijativastavljena na turistiCku
kartu Europe s naglaskom na malenim gradovima poput Sibiu i podru¢jem
Transilvanije koje je poznato po Drakulinom dvorcu.

Ono $to je danas bitno za zemlje srednje i istoéne Europe je to da su sve
fokusirane na razvoj kulturnog turizma, pa se tu za primjer moze navesti i nasa
drzava, Republika Hrvatska, koja je jedna od rijetkih zemalja koja je razvila i masovni

turizam.

Sve zemlje srednje i isto¢ne Europe imaju razvijenu jednu ili viSe selektivnih vrsta
tuirzma po kojima su jako poznate (npr. Slovenija ima razvijen sportski skijalisni
zimski turizam i zdravstveni turizam, u Ceskoj je razvijen zdravstveni turizam s
mnostvom toplica, u Madarskoj je razvijen ruralni turizam) medutim, sve zemlje
pristupaju sve vecoj diverzifikaciji turistickog proizvoda pa povezuju jedan oblik
turizma s drugim, npr. sportski sa kulturnim turizmom.
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2.4.2. Juzna Europa

Zemlje juzne Europe koje biljeze porast potraznje za selektivnim oblicima turizma

su Spanjolska, Portugal, Gréka, Turska, Francuska i ltalija.

Zemlje su ve¢ pocetkom 20. stolje¢a pribjegavale diverzifikaciji turistiCkog
proizvoda, pa je tako u ltaliji uz obalni turizam ravijen i kulturni turizam koji je

uglavnom koncentriran u gradovima poput Rima, Venecije i Firenze.

U Spanjolskoj su na razvoj kulturnog tuirzma utjecele Olimpijske igre 1992.
godine, koje su se odvijale u Barceloni, Expo (The Universal Exposition of Seville —
univerzalna izlozba Seville) te Madrid kao Europska prijestolnica kulture. Osim
navedenih potrebno je naglasiti da se u Spanjolskoj razvila i prva kulturna turisticka
ruta — Santiago de Compostela.

U Portugalu je kulturni turizam unaprijeden svrstavanjem Lisabona u Europsku
prijestolnicu kulture 1994. godine i grada Porto 2011. godine. U Portugalu se nalaze i
UNESCO zasti¢eni lokaliteti svjetske bastine poput lokaliteta Sintu.

Od svih navedenih destinacija, smatra se da je Grcka ,najkulturnija“ turisticka
destinacija jer ima bogatu kulturnu povijest. Kulturni turizam je razvijen u podrucja
poput Atene (karakteristicna je po hramovima), na Delfima, Korintu te na drugim

lokalitetima koji su vazne kulturno turisticke destinacije.

Turska je specificna kao zemlja bogate arheoloSke bastine na podrucjima
gradova poput Efeza, Istanbula i Pergamona u kojima je izrazito razvijen kulturni

turizam.

U Francuskoj je pronadeno mnostvo kulturnih resursa (rimski ostaci na podrucju
Avignona, Arlesa i Nimesa, umjetni¢ka bastina u Nici, baskijska kultura na zapadnoj
obali destinacije). Grad Pariz kao kulturna destinacija zahtijeva posebnu paznju jer
ima specifiénu gastronomsku i vinsku tradiciju koja grad c¢ini najpoznatijim i

najpopularnijim kulturnim sredistem na cijelom svijetu.
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2.4.3. Mediteranski otoci

Mediteranski otoci imaju veoma raznoliku kulturu i krajolik. Kao posebne
mediteranske otoke moze se izdvojti Cipar, Sardiniju, Korziku, Siciliju i Maltu.

Cipar ima razvijenu tradicijsku kulturu i veliko bogatstvo arheoloske bastine Sto
¢ini osnovu za razvoj kulturnog turizma, zatim Sardinija, Sicilija i Korzika — otoci Kkoji
su specificni po arheoloskoj i arhitekstonskoj bastini te otok Malta na kojemu se uz
masovni turizam paralelno razvija i kulturni turizam, ¢emu se lokalno stanovnistvo

protivi jer je postao invazivan, kao i na podrucju Korzike.

2.4.4. Zapadna Europa

Zemlje zapadne Europe nemaju bas lijepe plazei toplu klimu pa se oslanjaju na
kulturni turizam koa primarnu turistiCku industriju, stoga se €esto organiziraju izleti

koji u programima sadrze kulturne aktivnosti.

Njemacka je tradicionalno turisticka zemlja u kojoj su kulturni resursi materijalne
bastine, elementi zabavne kulture te pojedini osmisljeni kulturni itinerari znatno
povecali turisticki promet. Neki od Njemackih turistiCkh programa koji se oslanjaju na
kulturu uklju€uju glazbu (Musik — Land Germany), bastinu (UNESCO World Heritage
Days) i urbana sredista (German Cities).*° U Njemagkoj se radi na razvoju kulturnog
turizma u gradovima poput Berlina i Minchena.

U Nizozemskoj, koja pripada zapadnoj Europi, provedena su istrazivanja ATLAS-
a (Association for Tourism and Leisure Education), na primjeru grada Roterdama,
2001. godine. Istrazivana su kulturna dogadanja uslijed porasta kulturnog turizma
(povecana je ponuda kulturnih atrakcija koje privlace sve vedéi broj turista), posebno u
Rotterdamu koji je postao popularan zahvaljujuéi inicijativi Eurospke prijestolnice
kulture 2002. godine.

Dokazivost brojnosti kulturnih turista je teSka jer vecina njih putuje individualno

(njihovo putovanje nije organizirao neki turoperator), medutim, tendencija porasta

% Jelingi¢, D., A., op.cit., str. 300.
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turizma ukazuju na proboj kulture kao osnovne ponude u turizmu kroz vikend —

programe koji se zasnivaju na kulturnim resursima.

U Luksemburgu je, pod projektom EU ,Kulturni itinerari Europe®, nastala potreba
za oshivanjem institucije koja ¢e se baviti implementacijom i nadgledanjem programa

itinerara koji se odvija u zemljama koje se nalaze na nekoj od kulturnih ruta.

Tako je1997. godine u Luksemburgu utemeljen ,Europski institut kulturnih ruta®
(European Institute of Cultural Routes) koji je financiran od strane drzave
Luksemburg, Vijeéa Europe te vlastitih promidzbenih aktivnosti.’' Institut je
odgovoran za kontinuitet i razvoj programa te sluzi europskoj javnosti kao tehnicka
agencija koja priprema studije, izvieS§¢a, publikacije i izloze, procesira prijedloge za

nove teme.

2.4.5. Kulturni turizam — poloZaj Hrvatske

Svaka drzava, pa tako i Republika Hrvatska treba poznavati tipologiju kulturnih
turista na temelju ¢ega nastaju temelji za razvoj Strategije kulturnog turizma na

lokalnoj, regionalnoj ili nacionalnoj razini.

Prema Strategiji razvoja kuturnog turizma u Republici Hrvatskoj razlikuju se tri

vrste kulturnih turista:*?

» turista usputne ili slu€ajne kulturne motivacije — motivacija dolaska nije
kulturna, ve¢ moze biti sportska, kongresna, zdravstvena ili neka druga, ali
je turist u doticaju sa lokalnom kulturom pa usput posjecuje odredenu
kulturnu aktrakciju; takvi turisti su najée$¢e masovni turisti;

» must see turista - inspiriran je kulturom, usmjeren je strogo na kulturna
deSavanja koja su u trendu (npr. izloZbe, koncerti); motivacija takvih turista
ne pociva na znanju i na dubljim interesima, ve¢ se povezuje s

novopecenim kulturnim interesima koji se ne odnose na stalno trziste;

*" |bidem, str. 105.
%2 |bidem, str. 48.
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» pravoga kulturnog turista — motiviran je kulturom, dakle osnova putovanja
je kultura (posjecuje kulturne dogadaje i atrakcije u skladu sa njegovim

specijaliziranim interesima).

Takav nacin tipologije je vazan za Hrvatsku zbog kulturno — turistickog

planiranja jer ve¢ ima turisti¢ko trziSte, odnosno turiste koji su privu€eni kulturom.

Koncentracija sve veéeg broja turista biliezi se u hrvatskim gradovima, poput
Poreca, Pule, Zadra i Dubrovnika, koji posjeduje brojne arheolo$ke znamenitosti koje
su privlacne turistima. Politiku implementacije ravnomjerne raspodjele turizma je
potrebno provoditi i na seoskim podrucjima koja posjeduju svoja kulturna bogatstva,
a ne samo na podru¢jma koja se nalaze uz more. Hrvatska posjeduje brojne kulturne
resurse, spomenike i arheoloSke lokalitete koji svake godine privlace sve vecéi broj

turista.

Registar kulturninh dobara Ministarstva kulture RH &ini bazu podataka ukupnog
broja kulturnih spomenika, njihovu vrstu i klasifikaciju po vaznosti, sortiranu u tri

popisa:*®

» zaSti¢ena kulturna dobra,
» kulturna dobra nacionalnog sadrzaja,

» preventivno zasti¢ena kulturna dobra.

Unato¢ brojnim kulturnim bogatstvima Hrvatska jo§ uvijek nije dovoljno
prepoznatljiva kao kulturna turisticka destinacija.

Kulturna bastina u Hrvatskoj koja se nalazi pod zastitom UNESCO-a jest
povijesni kompleks Splita i Dioklecijanova pala¢a (slika 3.), palaca rimskog cara
Dioklecijana iz 4. stolje¢a koja je proglasena zasticenom bastinom 1979. godine.

Blbidem, str. 263.
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Slika 3.: Dioklecijanova pala¢a u Splitu

Izvor: Peristil u Splitu, Dioklecijanova palac¢a stupovi i sfinga, rezerviraj.hr, dostupno na:

http://www.rezerviraj.hr/social/zapis-40947-peristil-u-splitu-dioklecijanova-palaca.html(21.06.2018.)

Osim Dioklecijanove palace pod UNESCO-vom za$ticenom bastinom u
Hrvatskoj nalazi se i Stari grad Dubrovnik koji je danas prava kulturno turisticka
destinacija koja je masovno posjeéena od strane turista iz cijelog svijeta. ,U cilju
proSirenja turistiCke ponude, povecanja potroSnje, bolje iskoristenosti prirodnih i
kulturnih potencijala, povezivanja turisticke ponude plave i zelene Hrvatske,
Ministarstvo turizma nastavit e poticati razvoj i unapredenje posebnih oblika turizma,
posebice u turisticki manje razvijenim podrugjima.“** Hrvatski turizam je ,prostorno
koncentriran na uski obalni pojas i to s najveéim intenzitetom turisti¢kih dolazaka i
noéenja u lietnim mjesecima.®® Ako bi izdvajali podatke za oblikovanje indikatora
odrZzivog turizma na razini Zupanija, ne bi dobili jasnu sliku turizma u obalnom
prostoru, bila bi onemoguéena diverzifikacija unutar pojedine Zupanije s obzirom na
implementaciju odrzivog turizma. Stoga, se indikatorima pridaje vrijednost samo ako
se implementiraju u prostorno-planske i razvojne dokumente opcina i gradova u

kojima turizam ostvaruje i negativne ucinke na okoli§, stanovnidtvo i gospodarstvo.

% Strateski plan Ministarstva turizma za razdoblje 2012. — 2014., Ministarstvo turizma RH, Zagreb,
2012., dostupno na: http://www.mint.hr/UserDocsIimages/120516-strateski-p-mint.pdf(21.06.2018.)

% Vojnovié, N., Problematika implementacije temeljnih indikatora odrzivog turizma u hrvatskim
op¢inama i gradovima, SveuciliSte Jurja Dobrile u Puli, Br. 1. (171-190), 2014., str. 184., dostupno
na:www.hrcak.srce.hr(21.06.2018.)
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Prema navedenom za primjere iz prakse na kojima su vidljive posljedice masovnih

dolazaka medunarodih turista prikazan je Dubrovnik i Plitvicka Jezera.

,Masovni turizam unistava zivot domaceg stanovnistva, produbljuje socijalne
razlike, ali i ukazuje kako je nuzno ograniciti broj turista u gradovima koji predstavljaju
svjetsku kulturnu i prirodnu bastinu. Na tom tragu, i UNESCO je upozorio hrvatske
vlasti da ¢e im preveliki broj turista ugroziti dubrovacki stari grad, ali i Plitvicka
jezera.“*® Masovnost turizma u Dubrovniku, kao UNESCO zastiéenom gradu ima
Stetne posljedice na dugoro€no odrzivo koriStenje resursa (niStava se pomorsko
dobro i zelene povrsine).

Po pitanju socio — kulturolo$kih posljedica rasta turizma problem predstavlja
prodaja stambenih prostora rezidenata u staroj jezgri grada osobama koje u njima
borave samo privremeno, $to negativno utje€e na vitalnost Zivota na tom podrucju,
na kojemu izumire autohtona gastronomska ponuda te nestaju poslovni prostori koji
sluze potrebama domaceg stanovnistva. U ljetnim mjesecima dubrovacke su ulice
preplavijene guzvom inozemnih turista, lokalno stanovniStvo ima zaradu samo u
lietnim mjesecima, lokalnom stanovni$tvu cijene nisu pristupaéne pa niti ne moze
sudjelovati u turistiCkom proizvodu ve¢ se samo pretvara u jeftinu sezonsku radnu
snagu. Da bi se navedeno izbjeglo potrebno je ograniciti broj posijetitelja u atrakciji,
gradnju smjestajnih objekata te smanijiti broj turisti¢kih razvojnih zona, potrebno je
povecati svijest dionika u turizmu grada Dubrovnika, potrebno je biti fokusiran na
kvalitetu pruzanja usluge a ne samo na broj dolazaka i na profitabilnost.

Plitvicka jezera su danas kao i grad Dubrovnik suo€ena sa prevelikim brojem
posjetitelja koji troe podrucje u ekoloSkom i urbanistickom smislu, zbog ¢ega je
zabrinut i UNECSO koji nagovjeStava skidanje parka sa popisa svjetske zasticene
bastine ukoliko ne dode izmjena.

,Kroz Nacionalni park Plitvice dnevno prolazi preko osam tisuca turista, a na
vrhuncu sezone taj ¢e se broj udvostruciti. Zbog boljeg selfieja i velikin guzvi,
proteklih godina pet turista palo je u provaliju, a proSle godine Slovakinja je i
poginula. Skretanje sa staza, hranjenje riba, namakanje nogu samo su neke od stvari
koje turisti vole probati. Pitkoj jezerskoj vodi i zasticenoj jezerskoj sedri to svakako ne

% Obrenovi¢, M., Unistava li masovni turizam hrvatske ljepote, Al Jazeera, 2017., dostupno
na:http://balkans.aljazeera.net/vijesti/unistava-li-masovni-turizam-hrvatske-ljepote (21.06.2018.)
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godi, a tek 9 Cuvara jedva stize nadzirati mnogobrojne posjetitelje. Podrucje NP
Plitvice proteze se na 300 kvadratnih kilometara, i sav taj prostor je pod zastitom
UNESCO-a kao svjetska prirodna bastina, naravno, mnogi lokalci u tome su znali
prepoznati priliku za zaradom.“’ Prilike za zaradu uglavnom vide kroz gradnju
apartmana, kojih je danas na tom podrucju previSe pa se dovodi u pitanje zastita
prirode.

Podrucje je zbog velike posjec¢enosti postalo jako onecis¢eno pa je drzava pod
pritiskom UNESCO-a i Ministarstva zastite okoliSa i energetike donjela odluku o
saniranju katastrofalnih posljedica.,Hrvatska do veljate 2018. mora sanirati
katastrofu na Plitvickim jezerima i napraviti sve da prestane nevjerojatno zagadivanije
ovog europskog bisera. U suprotnom, jasno je da ¢ée biti upitna zastita koju Plitvice
uzivaju na listi svjetske prirodne bastine.“*® Naime, napravljene su brojne analize
vode prema kojima je utvrdeno da je voda zagadena fekalijama, pesticidima,
umijetnim gnojivima, ispustanjem septi¢kih jama u prirodu te drugim Stetnim tvarima.
Analiza je pokazala kako se tamo$nje vode naveliko zagaduju fekalijama i drugim

otpadnim vodama, umjetnim gnojivima, raznim deterdzentima i pesticidima.

U svibnju 2017. godine sklopljen je ugovor o sanaciji otpada i gradevina na
podruc¢ju Nacionalnog parka Plitivicka jezera. Ukoliko ugovor ne bude ispostovan
tada postoji mogucnost burnih reakcija drzavnih ali i medunarodnih organizacija koje

se protive zagadivanju i unastavanju neprocjenjive ljepote Plitvica.

U Hrvatskoj je, za Istru, vazan razvoj kulturnog i kreativnog turizma koji nudi
turistima mogucénost aktivnog sudjelovanja u aktivnostima lokalnog stanovnistva i
obi¢aja. Na listi UNESCO zasticene bastine nalazi se Eufrazijeva bazilika u
povijesnom sredistu Pore€a u Istri, a za Istru je karakteristicna kulturna ruta istarska
dionica — ,ruta Sv. Jakova“ te mobilna aplikacija ,Kulturno povijesni itinerari Rovinja“
Lnastavak projekta Kulturnog turizma u reZiji rovinjske TuristiCke zajednice, pisana na
hrvatskom, engleskom, talijanskom i njemackom jeziku. Autor teksta je povjesnicar

Marino Budicin, prema CcCijem su prijedlogu i definirane opisane rute koje su

$"Hr A info, UNESCO zabrinut za Plitvice zbog previse turista i apartmana, 2016., dostupno na:
http://hr.n1info.com/a136507/Vijesti/UNESCO-zabrinut-za-Plitvice-zbog-previse-turista-i-
apartmana.html (21.06.2018.)

Krneti¢, S., Thomas, A., Osojnik, P., Dosje Plitvice: Kako smo unistili nase ¢udo prirode, Express,
2018., dostupno na:
https://www.express.hr/top-news/dosje-plitvice-kako-smo-unistili-nase-cudo-prirode-13638
(21.06.2018.)
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popracene prikazom pristupa lokacijama na karti. Mobilna aplikacija je namijenjena
svima koji zele upoznati dio rovinjskog bogatog kulturnog, povijesnog i tradicijskog
nasljeda.“**Kulturni turizam u Hrvatskoj stvara novu ekonomiju prostora ulaganjem u
kreativnost, odnosno u kreativne projekte kojima se unapreduje kvaliteta Zivotnog

prostora.

3. KULTURNE RUTE EUROPE | NJIHOV UTJECAJ NA TURIZAM

Organizacijom teritorijalnijn resursa moze se pronaéi efikasna strategija
valorizacije teritorijalnog sustava u obradenim tematikama, uvrStavanjem u sustav
kulturno fizickog kapitala, neovisno o tome da li je u pitanju materijalna ili

nematerijalna bastina.

Europa je najjaci turisticki kontinent koji u kulturoloSkom smislu zasluzuje
pozornost znanstvenika i istrazivata. U dana$njem vremenu, u globalizacijskim
uvjetima, mijeSaju se razliCite kulture i identiteti pa je turizam pokreta¢ globalizacijskih
kretanja.

Pitanja europske kulturne integracije dovela su do stvaranja brojnih projekata i
kulturnih inicijativa. Jedna od takvih inicijativa je Vije¢e Europe koje je shvatilo kulturu

kao snaznu poveznicu naroda Europe. Razvijeni su brojni projekti od kojih je navedi i

% Radié, Orlovi¢, N., Klikom na mobitelu upoznati stari Rovinj: nova aplikacija ,,Kulturno — povijesni
itinerari*, Glas Istre, 2017., dostupno na:
https://www.glasistre.hr/6b406b49-7910-4792-bba9-de5ab235¢7d2 (21.06.2018.)
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medu svim ostalim projektima najstariji ali i najvazniji projekt ,Kulturni itinerarij

Europe.”

Jltinerer je teoretski razraden moguci plan putovanja (opisan u brosuri, na Internet
stranicamaili na letku, ali bez konkretne interpretacijske i usluzne podloge i podrske
na terenu).“*° Europski kulturni itinerariji prolaze kroz jednu ili dvije zemlje ili regije a
organizirani su na temu povijesnih, drustvenih i umjetni¢kih europskih interesa, po
osobinama geografske rute. Europski itinerar podrazumijeva mnostvo osobina
europske kulture i mjesta koja su bogata povijesnim asocijacijama. Europski itinerari
su vazni jer grade Europu koja se zasniva na kulturnoj bastini.

.Ruta je fizitka dionica puta, oznaCena i opipljiva trasa. Kulturna ruta je fizicki
opipljiva dionica u prostoru koju definira inventar materijalnih i nematerijalnih,
kulturnih i povijesnih elemenata, povezanih tematski, konceptualno ilidefinicijom kao i
identifikacijom lokacija postojec¢ih kulturnih dobara, povezanih u to€kastoj,linearnoj ili
regionalnoj strukturi; koji unutar jedinstvenog konteksta rute tvore obiljeZzenu
iinterpretiranu kontinuiranu cjelinu.Kulturne rute moze se definirati kao bogati medij,
koji interpretira i tumaci kompleksnu povijest Europe. Rute su od samog nastanka
tvorbeni element regija i krajolika, oblikovan u simbiozi skulturnim krajolikom i
podrugjem“*'U poslijednjih dvadesetak godina nastalo je mnostvo tema koje se vezu
uz razvoj kulturnog turizma zasnovanog na kulturnim rutama, ¢ime se ujedno utjecalo

i na gospodarski razvoj brojnih drzava.

Kroz organizirane rute se prezentira materijalna i nematerijalna bastina, na nacin
da se rute zamisljaju kao putujuca izlozba bez ikakvih popratnih ekonomskih troSkova

parkiranja, prijevoza, osiguranja i sli¢nog.

Danas pod projektom ,Kulturni itinerari Europe” postoji viSe od 2000 partnera koji
pokrivaju ,33 kulturne rute u 2018. godini.“** Rute su karakteristiéne po razligitosti
tema koje prikazuju europsku povijest, bastinu te pridonose tumacenju raznolikosti
danasnje Europe.

40 Androi¢, M., Horjan, G., Klari¢, V., Nevidal, R., Upravijanje turistickim posjetima na tematskim
kulturnim rutama; Priru¢nik, MINT RH, Zagreb, 2012., str. 7., dostupno na:
hitp://www.mint.hr/UserDocsimages/arhiva/Upravljanje turist posjetima.pdf(21.06.2018.)

* Ibidem, str. 7.

42Exp/ore all Cultural routes by theme, Council of Europe, 2018., dostupno na:
https://www.coe.int/en/web/cultural-routes/by-theme (22.06.2018.)
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Neke od najpoznatijih europskih tematskih kulturnih ruta su:*®

>

YV V V V VY

YV V. V V V V V

Hodocasni¢ki tematski putovi (Santiago de Compostela, Via Francigena,
Putovi Sv. Mihovila),

Ruralni habitat (Arhitektura bez granica, Ruralni habitat na Pirenejima),
Europski putovi svile i tekstila,

Put baroka,

Keltski putovi,

Putovi povijesnih i legendarnih osoba (Mozartov put, Put Sv. Martina, Put
Don Quiotea)

Vikin8ki i normanski putovi,

Putovi parkova i vrtova,

Putovi maslina,

Ruta europskih gradova otkri¢a,

Transromanica — putovi romanic¢kog naslijeda u Europi,

Popularni festivali i rituali u Europi,

Kulturni putovi Jugoisto¢ne Europe te drugi.

Najstarija ruta pripada hodoc€asniCkim tematskim putovima, Santiago de

Compostela, koja je medu svim rutama najpopularnija.

Navedeni putovi se identificiraju po cijeloj Europi, imaju oznake i zajednicke

promidzbene aktivnosti, karte i materijale, imaju kulturne programe koji su povezani

sa itinerarima koji su vazni zbog razvoja kulturnog turizma. Programi su odredeni

nacelima prema kojima je nastao projekt Europske unije ,Kulturni itinerari Europe®.

Nadela projekta Europske unije ,Kulturni itinerari Europe* nalazu:**

>
>

>

da je prioritet kulturnih itinerara kultura,

program mora prenositi osnovne vrijendosti Vije¢a Europe koje uklju€uju
ljudska prava, demokraciju, solidarnost, toleranciju te ¢e nastojati pridonjeti
u borbi protiv nezaposlenosti i marginalizacije,

transgranicna i europska dimenzija itinerara mora pridonositi
interdisciplinarnim aspektima projekta razvijajuci svijest o multikulturalnim

identitetima,

8 Jelingi¢, D., A., op.cit., str. 102.-103.
* Ibidem, str. 103.-104.
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> bitna je zadaca itinerara i zastita te unaprijedenje kulturne bastine ali ta
zada¢a moze biti ostvarena samo ako je u dinami¢nom odnosu sa

suvremenim ostvarenjima.

Vaznost projekta europskih kulturnih ruta proizlazi iz suradnje sa Vijecem Europe,
UNESCO medunarodnom organizacijom, nacionalnim, regionalnim i lokalnim
vlastima. Suradnja nacionalnih vlada se odnosi na zemlje koje su potpisale ,Kulturnu
konvenciju“, odnosno na zemlje koje su sudjelovale u kreiranju pojednih ruta.

Kreiranje kulturnih ruta nastaje u odnosu na odabire jedinstvenih tema, odnosno
sadrzaja koje rute vezu uz sebe, materijalnih i nematerijalnih (npr. romanicke rute —
kreira se romanti¢ki sadrzaj materijalne i nematerijalne bastine, uz $to se kreira
sadrzaj aktivnosti poput nacina obilaska rute: biciklom, automobilom, pjeSacenjem,

jahanjem, kuSanjem vina te drugo).

Na slici 4. prikazan je nacin odabira teme u odnosu na materijalnu i nematerijalnu

bastinu.

Biranjem jedinstvenih sadrzaja do sada su razvijene brojne rute, od kojih su neke
prikazane na slici 4. (barokne rute, jantarne rute, rute tradicijskog graditeljstva,
transromanicke rute, maslinske rute, rute pocivalista). Dakle, na slici je vidljivo da
transromanicku rutu €ini materijalna bastina poput samostana, crkve, dvorci, kapele,
vrtna arhitektura, dok nematerijalnu bastinu ¢ine mitovi i legende kojma su osnova
radionice pripovjednistva i kreativnog pisanja. Na slici 4. su vidljive karakteristike

materijalne i nematerijalne bastine ostalih prikazanih ruta.
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IMATERIJALNA BASTINA TEMATIZIRANJE NEMATERUALNA BASTINA

Nepokretni spomenici (crkve, — TRA ANIKA 1~ Mitovi i legende (radionice
Eamostani, utvrde, dvorci, kapele, vrtna pripovjedniitva i kreativnog
brhitektura...) pisanja)
Eaﬁtinskeinstituci]e{muze]i,galer'rjET___* I.-"f BAROKNE RUTE "gl tﬂaﬂiti]skiDbr‘ti'lrukGWDrst'u'D (etno
memorijalne zbirke, privatne etno |' '| radionice...)
phirke...) | |

Lokaliteti (povijesni, arheoloski..T—* | JANTARNA RUTA .""'—E}tliEaji,gastmnﬁmija, vinarstvo..
Pokretni spomenici kulture... —* \RUTE TRADICIJSKO 'Y-Et_:_n_l_klﬂriglaztla (radionice pjevanja i

7 \\‘G RADITELISTVA, Y govora)
Tradicijska arhitektura A F{D{E\PGCIML}{TM--- Dogadanja i manifestacije
[Kulturni krajolici, groblja... MASLINSKE RUTE Hododasca i prostenja....

Slika 4.: Kreiranje tematskog okvira kulturne rute

Izvor: Androi¢, M., Horjan, G., Klari¢, V., Nevidal, R., Upravijanje turistickim posjetima na tematskim
kulturnim rutama; Priru¢nik, MINT RH, Zagreb, 2012., str. 10., dostupno

na:http://www.mint.hr/UserDocsImages/arhiva/Upravljanje turist posjetima.pdf(21.06.2018.)

.Kulturna ruta mora funkcionirati i kao kulturno-turistiCki proizvod sa svim
potrebnim proizvodnim osobinama, nudeéi odgovarajuée sadrzaje, informacije te
prostore ugostiteljske i smjestajne usluge. Putnik se na ruti zeli i zabaviti i odmoriti i
konzumirati lokalne proizvode, zato mu sve to treba pruziti. Kulturni krajolik razumu
pruza umirujuée orijentire.“*> Europske kulturne rute imaju definirane kriterije o
uvjetima prijema gosta te o dostupnim uslugama, o kojima brine upravljacko tijelo
rute koje je odgovorno za tehniCki menadZment pa suraduje sa agencijama,
turoperatorima, dobavlja¢ima te drugim dionicima koji kreiraju turistiCku ponudu

kulturnih ruta.

Europske kulturne rute moraju obuhvacati zajednicke vrijednosti za nekoliko

europskih zemalja koje su uklju¢ene u rutu.

Na slici 5. prikazani su sadrzaji rute kao tematizirane kulturno turisticke atrakcije.

> Androi¢, M., Horjan, G., Klari¢, V., Nevidal, R., op.cit., str. 8.
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KULTURNI SADRZAIJI SLOVENIJA USLUZNI SADRZAII
**\ ugostiteljstvo
e i smjestaj
STRUKTURALNI ruralni, tradicijski,
SADRZAJI tematski
) lnt:;dp:ie;?itlvm piknik prostor
djecje igralista
PRIDRUZENI info punktovi
SADRZAJI
parkiralista
oznacene Setnice o z
zeljeznicke stanice

wcC

autobusne stanice

Slika 5.: Sadrzaji rute kao tematizirane kulturno turisticke atrakcije

Izvor: Androi¢, M., Horjan, G., Klari¢, V., Nevidal, R., Upravijanje turistickim posjetima na tematskim
kulturnim rutama; Priruénik, MINT RH, Zagreb, 2012., str. 22., dostupno na:
http://www.mint.hr/UserDocslmages/arhiva/Upravljanje turist posjetima.pdf(21.06.2018.)

Svaka kulturna tematska turistiCka ruta treba imati funkcionalne sadrzaje na ruti
(kulturne, strukturalne, pridruzene sadrzaje, oznacene Setnice i sanitarni ¢vor te i
usluzne sadrzaje: ugostiteljske (npr. tema rimske rute bila bi ve€era starih Rimljana) i
smjestajne, ruralne, tradicijske i tematske, piknik prostor, djecje igraliste, info
punktove, parkiraliSta, autobusne i zeljeznicke stanice) koje treba odlikovati kvaliteta.

Vaznost kulturnih turistickih ruta proizlazi iz tematskog umrezavanja manjih

kulturnih atrakcija.

.Mreza provodi zajedniCku politiku upravljanja posijetiteljima. Centralni kontaktni
ured koordinira istrazivanje posjetitelja, studije trziSta, turisticki marketing,ciljane
grupe, fam putovanja, novinarska studijska putovanja. Bave se ujedno razmjenom
vodi¢a,studenata, partnera, umjetnika. Uz to su za dionike rute osmislili i marketinski
priruCnik s uputama. Mreza ozbiljno pristupa kreiranju turistiCkog proizvoda te u
suradniji s turistiCkim sektoromstvara turisticke pakete koji omogucuju prodaju teme.
Mreza strogo definira i kriterije kvalitetekoji se odnose na razvoj i ocuvanje
destinacije. Ekonomski u€inak mreze zasniva se na pracenju iplaniranju budZeta,

ukljuéujuéi predvidanja, poslovne planove i projekcije.“*® Kulturne rute su vazne zbog

*5 |bidem, str. 34.
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umrezavanja te zbog ekonomskog ucinka koji se ostvaruje mreznim djelovanjem.
Osim navedenog, kulturne rute su vazne jer utjeCu na razvoj kulturnog turizma kroz

povecavanje suradnje i komunikacije zemalja ¢lanica.

.JmrezZavanje je princip koji ¢e osnaziti komunikaciju i mobilnost ljudi, ideja,
iskustava i znanjapridonoseci razvoju, edukaciji i novom zaposljavanju. Umrezavanje
je ujedno princip kojilokalnoj ili regionalnoj ruti moze dati novi znacaj i suodnos, §to
pokazuje i primjer rute ,Medimurske ceste tradicije” koja upravo ulazi u projekt
medunarodnog povezivanja. Premdadanas mnoge rute nemaju jasnu fizi¢ki
povezanu linearnu strukturu, one su ipak proizvodintenzivhe mrezne interakcije
svojih ¢lanova, bez obzira o kojem se vidu umrezavanja radi(savezima, udrugama,
zajednicama, vijeéima, i sl.).“*’Kulturne rute unaprijeduju razvoj kulturnog turizma u
vec¢ razvijenim gradovima ali i u podruc¢jima koja su bila slabije turisti¢ki razvijena,
priviaenjem kulturnih turista u nedovoljno razvijena podru¢ja kroz kulturne rute
otvaraju se nova radna mjesta ¢ime se utje€e na razvoj cjelokupnog gospodarstva,
gradani EU upoznaju raznolikost kulturne bastine, stjeCu nova iskustva, proSiruju

znanje, toleranciju, solidarnost.

U Hrvatskoj je s ciliem razvoja kulturnog turizma na lokalnoj i regionalnoj razini

razvijen program pod nazivom ,Hrvatski tematski putovi®.
,Program je osmisljen s ciljem:

» postizanja bolje prepoznatljivosti Hrvatske kao cjelovite i raznolike turisti¢ke
zemlje,

» postizanja zanimanja i odluke turista/putnika za kraéu stanku, kruzno
putovanje, krac¢i odmor ili kombinirani odmor/ljetovanje u kontinentalnim i
jadranskim destinacijama,

» pridobivanja stranih turista/putnika, koji ve¢ borave u poznatim turistiCkim
destinacijama ili na kruznim putovanjima, za tematske putove i manje poznate
turisticke destinacije, a s ciliem povecanja potro$nje,

» stvaranja temaitski integriranih i organiziranih turistickih atrakcija kroz cijelu

godinu

* |bidem, str. 16.
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» povezivanjem prirodnih, kulturnih-povijesnih i drugih znamenitosti nase

zemlje."*®

Program stavlja naglasak na promicanje i zastitu bastine, razvoj prepozatljivih i
odrzivih turistickih proizvoda, a sve u cilju razvoja i zastite lokalnog kraja kroz
zajednicko djelovanje kulturnih, znanstvenih, edukacijskih, sportskih te drugih vaznih
turistiCkih institucija.

Kulturne rute u Hrvatskoj koje su nastale projektom ,Kulturni tematski putovi®

prikazane su na slici 6.

Maslinske — P20 e, RIS L
4 rute e e | R. mlijeka,
Zelene rute k&l J *’-"‘> ReeE LER
R.zlatne niti NS T o R deo
gl arkova
R.suhozida = e
Kragke r Izazovi: Rimske r.
: poduzetnistvo
Mitoloke o —marketing R. linosti
r. . —evaluacija
Galerijske r.
Glagoljagke ' e 4

r. e i, T Hosteling r.

Slika 6.: Kulturne rute u Hrvatskoj - projekt ,Kulturni tematski putovi*

Izvor: Androi¢, M., Horjan, G., Klari¢, V., Nevidal, R., Upravijanje turistickim posjetima na tematskim
kulturnim rutama; Priruénik, MINT RH, Zagreb, 2012., str. 52., dostupno na:
http://www.mint.hr/UserDocslmages/arhiva/Upravljanje turist posjetima.pdf(21.06.2018.)

Na slici 6. je vidljivo da su u Hrvatskoj razvijene slijedece kulturne rute: maslinske
— od kojih postoje 4 (Istarska, Zadarska, Sibenska, Koréulanska), zelene rute (npr.
»Zeleni put - Hrvatska ekoloSka magistrala®), rute suhozida, Kraske rute, Glagoljaske

rute, vinske rute, galerijske, barokne te druge rute koje su navedene na slici.

“¢ Androi¢, M., Horjan, G., Klari¢, V., Nevidal, R., op.cit., str. 48.
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3.1. Europski institut kulturnih ruta

S ciliem obogacivanja kulturne turisticke ponude na podrucju Europe, u
podrucjima koja su manje atraktivha i poznata, bilo je potrebno povezati i objediniti
resurse u jedinstvenu cjelinu koja ¢e predstvljati inovativan turisticki proizvod kojim bi

se proSirila ponuda.

Vije¢e Europe je 1987. godine razvilo projekt kulturnih putova pod nazivom
~council of Europe Routes”.

.Projekt je zapocet s Cetiri jasna cilja:

» podizanje svijesti 0 europskoj kulturi kroz putovanje i turizam,

» turistiCko umrezavanje povezano s europskom kulturnom geografijom,

» promicanje najvaznijih lokaliteta i to€aka europske civilizacije kao mjesta
zanimljivih turistima,

» razvoj individualnog senzibiliteta lokaliteta.

Vije¢e Europe 1987. predlaze kao prvu kulturnu rutu hodocasnicki put Santiago

de Compostela.“?

Godine 1997. projekt prelazi pod vodstvo Europskog instituta kulturnih ruta koje
od tada razvija i koordinira brojne programe kulturnih ruta na podrucju Europe. Neke
od ruta koje su razvijene navedene su prethodno u poglavlju 3.

U nastavku ce biti rije€i o europskoj certifikaciji kulturnih ruta.

3.2. Europska certifikacija kulturnih ruta

Nakon 2010. godine, sve rute koje su bile pod vodstvom Europskog instituta
kulturnih ruta u8le su u novu fazu razvoja koja je ujedno podrazumijevala i
certifikaciju razli€itih tema, od arhitekture i krajolika, vjerskih utjecaja, gastronomije i

nematerijalne bastine do likova velikana europske umjetnosti, glazbe i knjizevnosti.

*9 |bidem, str. 58.
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,Certifikacija "Kulturna ruta Vije¢a Europe" jamstvo je izvrsnosti. Mreze provode
inovativne aktivnosti i projekte koji se odnose na pet glavnih prioritetnih podrucja
djelovanja: suradnju u istrazivanju i razvoju; jacanje pamcenja, povijesti i europskog
nasljeda; kulturne i obrazovne razmjene mladih Europljana; suvremenu kulturnu i
umjetniéku praksu; kulturni turizam i odrzivi kulturni razvoj.“*® Za dodjelu certifikata
~Kulturnih ruta Vije¢a Europe“ zaduzen je Upravni odbor EPA (Enlarged Partial
Agreement).

Nakon dodjeljivanja certifikata svaka ruta koja ima naziv ,Kulturna ruta Vije¢a
Europe® mora imati logotip istoimenog vije¢a na svim priopéenjima za javnost (npr.

na komunikacijskim materijalima, prometnim znakovima, plo¢ama).

3.3. Kulturna ruta ,,Put svile”

Kulturna ruta ,Put svile® podrazumijeva rutu koja obuhvaca putove koji se od
davnina nazivaju karavanskim putevima, odnoso putovima kojima su prolazile velike

karavane koje su povezivale sredozemlje sa Azijom.

Karavane su prenosile predmete radene od svile koja je u vrijeme vladavine
kineskog cara Hana Vua bila jako dragocijena, te je bila visokovrijedna u trgovackom

smislu.

.Prica o Putu svile stigla je sa Markom Polom i njegovim putovanjima po Europi i
Aziji do Kine i od tada intrigira svijet. Sada drevni gradovi Samarkand, Baku, Taskent
i Buhara ponovo pocinju da bude mastu, s obzirom na to daje Kina zapocela 2015.
godine najveéi ekonomski i infrastrukturni projekat ikada viden - Novi put svile.“'Na
slici 7. prikazan je kartografski prikaz puteva koje obuhvaca ruta ,Put svile®. Na slici
7. je vidljivo da ruta ,Put svile” obuhva¢a ne samo drzave, vec¢ i kontinente, Europu,
Afriku i Aziju, pa na takav nacin €ini veliku ekonomsku zonu koja obuhvacéa gotovo

trecinu zemlje.

®About the Cultural Routes of the Council of Europe, Council of Europe, 2018., dostupno na:
https://www.coe.int/en/web/cultural-routes/about(22.06.2018.)

*Blic.rs, Novi put svile: Ova mapa otkriva kako ¢e Kina promijeniti svijet zauvijek, 2015., dostupno na:
https://www.blic.rs/vesti/svet/novi-put-svile-ova-mapa-otkriva-kako-ce-kina-promeniti-svet-
zauvek/qrvvzfr(23.06.2018.)
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Neke od europskih drzava koje ruta obuhvacéa su Rusija, Njemacka, Bjelorusija,
Belgija, Poljska, Ukrajina, Turska, ltalija i Gr¢ka.
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Slika 7.: Put svile — kartografski prikaz

Izvor: Blic.rs, Novi put svile: Ova mapa otkriva kako ¢e Kina promijeniti svijet zauvijek, 2015., dostupno

na: https://www.blic.rs/vesti/svet/novi-put-svile-ova-mapa-otkriva-kako-ce-kina-promeniti-svet-

zauvek/grvvzir (23.06.2018.)

Turisti koji budu bili dio kulturne rute ,Put svile® imaju moguénost susresti se s
razliitim kulturama, upoznati njihovu povijest, kulturnu bastinu te sudjelovati u

brojnim aktivnostima koje rute sadrze u svojim programima.

Za suradnju na projektu su su prijavile brojne drzave svijeta jer je ekonomski
jako vrijedan, potrebno je jo$ dosta godina da dode do njegove potpune realizacije,
ali kada sve bude gotovo i teklo onako kako se isplaniralo, sav trud ¢e se isplatiti
svim zemljama koje budu uklju¢ene u njega. | dosadasnji rezultati projekta su
zadovoljavajuci te su od velike koristi za Kinu i za sve zemlje koje suraduju s njom.
Kina je samo tijekom prosle godine, 2016., sa 16 europskih drzava od Baltickog do
Jadranskog mora, uklju€ujuéi i drzave jugoisto¢ne Europe, ostvarila robnu razmjenu
u vrijednosti od 55 milijardi ameri¢kih dolara, $to je gotovo jednako tradicionalno

velikoj robnoj razmjeni s Rusijom od 60 milijardi dolara. Masivnho su povecane

37



kineske investicije i vec se razvija veliki broj infrastrukturnih projekata, kao dio brzog
trgovagkog smijera na “Novom putu svile” od Atene do Budimpeste.”> Osim u

trgovackom smislu, put svile je vazan i u turistiCkom smislu.

Hrvatska Luka Zadar je ove godine, 2018., postala dijelom rute ,Put svile®. U
Zadru je razvijen kruzing turizam. Brojni turisti iz cijelog svijeta vole krstarenja a jedna
od luka u kojoj se zaustavljaju je upravo Zadar koiji je turistima privia¢an zbog kulture

bastine, Cije je razgledavanje neizostavan element u njihovom boravku u gradu.

,Na temu "TuristiCka suradnja u kruzerskom turizmu", sve su zemlje sudionice
spremne istraziti nova podrucja turisticke suradnje izmedu Kine i ASEAN-a te stvoriti
otvorenije i inkluzivnije regionalno okruzenje u zajedni¢kim naporima za unapredenje
Pomorskog puta svile. Namjera je uspostaviti "Savez gradova duz Pomorskog puta
svile u kruzerskom turizmu" kako bi se poboljSala strateSka uskladenost razvoja
turizma izmedu ASEAN-a i Hainana te drugih obalnih pokrajina i gradova.“U
vrijeme ljetne sezone na nasim ulicama se moze vidjeti sve veci broj turista iz Kine,
Koreje te drugih udaljenijin zemalja, koji organizirano, u pratnji turistickog vodi¢a
razgledavaju gradske povijesne znamenitosti, spomenike i bastinske lokalitete.

3.4. Kulturna ruta ,,Destinacija Napoleon*

Kulturna ruta ,Destinacija Napoleon® je jedna od ukupno 33 europskih kulturnih
ruta koja je certificirana kulturna ruta Vije¢a Europe od 2015. godine. Napoleonova
povijesna bastina je jedna od najvaznijih vrijednosti europskih dimenzija koja je od
pamtijevijeka interesirala turiste iz vecine europskih zemalja. Napoleon Bonaparte
(1769.-1821.) bio je veliki politiCki voda koiji je vise od desetljeca utjecao na europske
ali i globalne poslove, iako je bio vladar Francuske. Napoleonovo ime je poznato
diliem svijeta jer je iza sebe ostavio iznimno vrijednu bastinu u gradovima Europe,
oblikovao je njihovu formu i buduénost, pa takva bastina danas nije samo nacionalna,

vec predstavlja europsku zajednic¢ku bastinu. Utjecaj napoleonskog doba na kulturno

%2 Stefanov, M., Kineska geopolitika na putovima svile, Geopolitika.News, 2017., dostupno na:
http://geopolitika.news/analize/mario-stefanov-kineska-geopolitika-na-putovima-svile/(23.06.2018.)
*ezadar, Luka Zadar od ove godine sluzbeno postala dio Pomorskog puta svile, ezadar — zadarski
internet portal, 2018., dostupno na: https://ezadar.ril.hr/dogada|i/2986023/luka-zadar-od-ove-godine-
sluzbeno-postala-dio-pomorskog-puta-svile/(23.06.2018.)
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naslijede suvremene Europe podrazumijeva uklju€ivanjespomenika, zgrada,

umijetnickih djela, zakon te nematerijalnu bastinu koja se veze uz napoleonski mit.

Danasnja putovanja po ruti ,Destinacija Napoleon“ obuhvaéaju 60 gradova na
podrucju 13 zemalja, od Portugala do Rusije. Putnici ove rute jako cijene zemljopisnu
raznolikost, naslijede i njegov povijesni, kulturni i zakonski znacaj. Putevi rute nastoje
ujediniti europske gradove Cija je povijest bila pod utjecajem Napoleona, ukljuujudi
izlozbe, umjetnitke dogadaje, turizam i $kolske ili sveusili$ne razmjene.**Dogadanja i
aktivnosti na svakoj ruti se mogu planirati i organizirati kroz godinu, po mjesecima (u
svakom mjesecu odvijaju se razliita strukturalna dogadanja), pa je na takav nacin
organizirana i ruta ,Destinacija Napoleon“. Neke od aktivnosti navedene rute
uklju€uju posjete napoleonovoj pala¢i uPanthéonu u Parizu, posjete muzejima,
mostovima te dokumentarac o Sv. Napoleonu. Na slici 8. prikazan je Napoleonov put,
njegova duljina protezanja u Francuskoj koja te€e od grada Grenoble pa sve do
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Slika 8.: Napoleonov put u Francuskoj

Izvor: Route Napoléon Map, Provence & Beyonde, 2018., dostupno na:
http://www.beyond.fr/map/route-napoleon-map.html (23.06.2018.)

** Destination Napoleon, Council of Europe, 2018., dostupno na: https:/www.coe.int/en/web/cultural-
routes/destination-napoleon (23.06.2018.)
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Danasnji Napoleonov put prvi put je otvoren 1932. godine, a duljina rute
,Destinacija Napoleon“ u Francuskoj iznosi 314 km. Put je povijesno znacajan po
Napoleonovim pohodima na kojima se zaustavljao u gradovima koje danas odlikuje
bogatstvo kulturnog naslijeda.

Kako je reCeno, na mapi je prikazan samo dio rute koji prolazi kroz Francusku.

Medutim, ruta prolazi kroz jo§ 12 ucrtanih zemalja a jedna od njih i Hrvatska.

,U Hrvatskoj je, u Orebi¢u, 2016. godine odrzana konferencija na kojoj je bilo rijeci
o proSirenju i implementaciji rute na podrucje Hrvatske. Utjecaj Napoleona u
Hrvatskoj mozemo vidjeti, osim na PeljeScu i u Gorskom kotaru, Sisku, Karlovcu, pa
sve do granice koja odvaja Novi i Stari Zagreb. S druge strane, kulturni turizam na
globalnoj razini €ini 40 posto medunarodnih putovanja, te kulturna bastina kod turista
¢ini tre¢inu motiva kod odabira i dolaska u turisticke destinacije.Kulturna ruta —
Destinacija Napoleon“ moze razviti turizam, ali i lokalne krajeve kojima prolazi
obogadujuéi tako civilni Zivot i kulturu.“® Cilj aktiviranja rute u Hrvatskoj je razvoj
kulturnog turizma u lokalnim krajevima kroz koje prolazi put, kroz prikazivanje
vaznosti kulturne bastine iz Napoleonovog razdoblja, kulturne bastine koja ¢e se

prikazivati kroz jedan novi kulturno turisticki proizvod.

ZAKLJUCAK

% Rihelj, G., Svecano otvorena medunarodna konferencija ,Kulturna ruta — destinacija Napoleon”,
hrturizam.hr — turisticki news portal, 2016., dostupno na: http:/hrturizam.hr/svecano-otvorena-
medunarodna-konferencija-kulturna-ruta-destinacija-napoleon/(22.06.2018.)
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Turizam je od uvijek bio kulturni, drustveni i ekonomski fenomen koji je
podrazumijevao kretanje ljudi. Razvoj turizma je slijedio Zelje potroSada — turista,
odnosno na ispunjavanje njihovih potreba koje su odredene razli€itim motivima.
Poslijednjih godina je ponuda diverzificirana te je u skladu sa zadovoljavanjem
potreba turista dovela do razvoja novih oblika turizma koji predstvaljaju potpunu
suprotnost masovnom turizmu, a to su selektivni oblici turizma koji su brojni a
posebna paznja se u zadnje vrijeme usmjerava na kulturni turizam. Povodom razvoja
kulturnog turizma razvijena je incijativa pod nazivom Kulturna Europa. Razvoj
kulturnog turizma zahtijeva razvoj inovacija. Inovacije imaju vaznu ulogu u razvoju i
rastu konkurentnosti gospodarstva pa dugoroc¢ni uspijeh odrzive turistiCke destinacije
ovisi 0 samoj lokaciji destinacije, zatim o dionicima koji uz dobru strategiju
menadzmenta unaprijeduju inovacijski proizvod.Turisti se kroz kreativni/kulturni
turizam mogu pribliZiti lokalnom stanovnistvu aktivnim sudjelovanjem na radionicama
te uciti vjestine i tradicijsku kulturu nekog grada kao destinacije. Kulturni turizam ne
predstavlja samo putovanja u svrhu posjeta kulturnim resursima, posjete muzeja ili
koncerata ve¢ ona moze biti i nematerijalne prirode, koja podrazumijeva kulturnu
bastinu. Za zahtjevne turiste je bilo potrebno osmisliti i organizirati kulturne programe
pa je u 20. stoliecu zapoCelo istraZivanje osiguravanja optimalnih nacina
iskoriStavanja kulturnih resursa u turizmu, nacini osiguravanja kvalitete ponude,
zastita materijalne i duhovne kulture receptivne zajednice.U Europi je od velike
vaznosti izazov oc€uvanja kulturne raznolikosti. Europa je uslijed svog proSirenja
postala raznolik skup jedinstvenih identiteta pa je bilo potrebno kreirati strategiju
jedinstvene zajednice koja dijeli jednaka prava i obveze. Kultura se ve¢im djelom
financira iz drzavnog proracuna jer kultura kao zaseban resor uglavhom nema
vlastitih prihoda. Snaga kulturnog turizma ocituje se kod stvaranja imidza destinacije,
posebno u nadinu privredivanja kulture te uloge drZzave u kulturnom turizmu. U
drzavnim kulturnim i turistickim politkama vidljiv je utjecaj velikih medunarodnih
organizacija poput Vije¢a Europe, ICOMOS-a i UNESCO-a koje se vode nacelima
kulturnog turizma na temelju kojih se uspjeSno upravlja kulturnim lokalitetima i
ustanovama.UNESCO u proucavanju kulturne bastine razlikuje tzv. tangible i
intagible heritage, dakle, opipljivu i neopipljivu bastinu. Opipljiva se odnosi na
materijalne, a neopipliiva na duhovne oblike kulture. Materijalne aktivnosti
podrazumijevaju obilasci povijesnih gradevina i lokaliteta, takoder posjeti muzejima,

umijetni¢kim galerijama te drugo, pa je tada rije¢ o povijesnom ili bastinskom turizmu.
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Upravo danas raste takva vrsta turizma koja je postala dio atmosfere destinacije koju
zajedno kreiraju turisti i lokalno stanovnistvo.Projekt ,Europske kulturne prijestolnice®
ima jako vaznu ulogu u promidzbi kulturne ranolikosti s ciliem povezivanja europskih
gradana i poznavanja zajedni¢ke europske povijesti i bastine, te zbog promicanja
suverene kulturne raznolikosti.Kulturni turizam se smatra najbrze rastu¢im trzistem
Europe. Trendovi u kulturnom turizmu Europske unije uklju€uju: interakciju kulture i
turizma  koja potje€e iz ranih dana turizma a danas posebno dobiva na
vaznosti,kulturni turizam je kljuéni faktor za odrzivi razvoj i interkulturalni dijalog,
kulturna bastina izraz je identiteta naroda, teritorija, njegove povijesti i tradicije,
odrzivi turizam izvlaci ono najbolje od bastine, Europa posjeduje bogatu i raznoliku
bastinu koja moze zadovoljiti pove¢anu potraznju za kulturnom praksom koja je
povezana s boljim Zivotnim standardom te viSom razinom obrazovanja. Koncentracija
sve vecéeg broja turista biljezi se u hrvatskim gradovima, poput Poreca, Pule, Zadra,
Zagreba i Dubrovnika, koji posjeduje brojne arheoloSke znamenitosti koje su
priviaéne turistima. Politiku implementacije ravnomjerne raspodjele turizma je
potrebno provoditi i na seoskim podrucjima koja posjeduju svoja kulturna bogatstva,
a ne samo na podru¢jma koja se nalaze uz more. Hrvatska posjeduje brojne kulturne
resurse, spomenike i arheoloSke lokalitete koji svake godine privlace sve vecéi broj
turista.Pitanja europske kulturne integracije dovela su do stvaranja brojnih projekata i
kulturnih inicijativa. Jedna od takvih inicijativa je Vije¢e Europe koje je shvatilo kulturu
kao snaznu poveznicu naroda Europe. Razvijeni su brojni projekti od kojih je najvedi i
medu svim ostalim projektima najstariji ali i najvazniji projekt ,Kulturni itinerari
Europe.“ Europski kulturni itinerari prolaze kroz jednu ili dvije zemlje ili regije a
organizirani su na temu povijesnih, drustvenih i umjetni¢kih europskih interesa, po
osobinama geografske rute. Europski itinerar podrazumijeva mnostvo osobina
europske kulture i mjesta koja su bogata povijesnim asocijacijama. Europski itinerari
su vazni jer grade Europu koja se zasniva na kulturnoj bastini. U poslijednjih
dvadesetak godina nastalo je mnostvo tema koje se vezu uz razvoj kulturnog turizma
zasnovanog na kulturnim rutama, ¢ime se ujedno utjecalo i na gospodarski razvoj
brojnih drzava. Kroz organizirane rute se prezentira materijalna i nematerijalna
bastina, na nacin da se rute zamiS$ljaju kao putujuca izlozba bez ikakvih popratnih
ekonomskih troSkova parkiranja, prijevoza, osiguranja i sli¢nog. Danas pod projektom
~Kulturni itinerari Europe” postoji viSe od 2000 partnera koji pokrivaju ,33 kulturne
rute u 2018. godini.“ Rute su karakteristicne po razliitosti tema koje prikazuju
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europsku povijest, bastinu te pridonose tumacenju raznolikosti danasnje
Europe.Neke od najpoznatijin europskih tematskih kulturnih ruta su: hodoc&asnicki
tematski putovi (Santiago de Compostela, Via Francigena, Putovi Sv. Mihovila),
ruralni habitat (Arhitektura bez granica, Ruralni habitat na Pirenejima), Europski
putovi svile i tekstila, put baroka, keltski putovi, putovi povijesnih i legendarnih osoba
(Mozartov put, Put Sv. Martina, Put Don Quiotea), putovi maslina, te drugi. Najstarija
ruta pripada hodoc¢asni¢kim tematskim putovima, Santiago de Compostela, koja je
medu svim rutama najpopularnija.Europske kulturne rute imaju definirane kriterije o
uvjetima prijema gosta te o dostupnim uslugama, o kojima brine upravljacko tijelo
rute koje je odgovorno za tehniCki menadzment pa suraduje sa agencijama,
turoperatorima, dobavlja¢ima te drugim dionicima koji kreiraju turistiCku ponudu
kulturnih ruta. Europske kulturne rute moraju obuhvacati zajedniCke vrijednosti za
nekoliko europskih zemalja koje su ukljuéene u rutu.Kulturne rute su vazne zbog
umrezavanja te zbog ekonomskog ucinka koji se ostvaruje mreznim djelovanjem.
Osim navedenog, kulturne rute su vazne jer utjeCu na razvoj kulturnog turizma kroz
povecavanje suradnje i komunikacije zemalja ¢&lanica.Kulturne rute unaprijeduju
razvoj kulturnog turizma u veé razvijenim gradovima ali i u podrucjima koja su bila
slabije turistiCki razvijena, privla¢enjem kulturnih turista u nedovoljno razvijena
podrucja kroz kulturne rute otvaraju se nova radna mjesta ¢ime se utjee na razvoj
cjelokupnog gospodarstva, gradani EU upoznaju raznolikost kulturne bastine, stjecu
nova iskustva, proSiruju znanje, toleranciju, solidarnost. U Hrvatskoj je s ciliem
razvoja kulturnog turizma na lokalnoj i regionalnoj razini razvijen program pod
nazivom ,Hrvatski tematski putovi“. Uz kulturnu rutu Santiago de Compostela, kao
najvaznije i najutjecajnije turistiCke kulturne rute izdvavaju se ruta ,Put svile® i ruta
.Destinacija Napoleon“. Rute su posje¢ene od velikog broja turista svake godine iz
¢ega proizlazi i njihova ekonomska vrijednost (utjieCu na ekonomsko jacanje

cjelokupnog gospodarstva).
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SAZETAK

U ovome radu analiziraju se kulturne rute Europe te njhov utjecaj na turizam.
Kulturne rute prvenstveno utje€u na razvoj kulturnog turizma koji je jedan od
selektivnih oblika turizma. Kroz aktivnosti kulturnog turizma turisti stje€u posebne
dojmove i dozivljaje odredene destinacije upoznavanjem tradicionalne Kkulture,
materijalne i nematerijalne bastine, uslijed ¢ega se nerijetko odlu€uju na duzi boravak
i ponovno vracanje. S ciliem razvoja kulturnog turizma svaka destinacija kreira
kulturne rute koje imaju zanimljive i atraktivhe sadrzaje. Turistima su danas posebno
zanimljive kulturne rute Europe. Kreiranje kulturnih ruta podrzavaju i medunarodne
kulturne organizacije poput Vijeéa Europe, UNESCO i ICOMOS. U radu je rije€ o
utjecaju kulture na turizam u Europskoj Uniji, o razvoju projekta ,Europske kulturne
prijestolnice®, te o kulturnom turizmu u zemljama Europske unije, kojima pripada i
Republika Hrvatska. Na razvoj kulturnog turizma utje€e kreiranje kulturnih ruta koja
su u Europi mnogobrojne te djeluju pod vodstvom Europskog instituta kulturnih ruta.
Za primjer europskih kulturnih ruta prikazane su kulturne rute ,Put svile* i

.Destinacija Napoleon®.

Kljuéne rijeci: kulturni turizam, medunarodne kulturne organizacije, projekt
.Kulturne europske prijestolnice®, kulturne rute Europe, ruta ,Put svile®, ruta

,Destinacija Napoleon*

ABSTRACT

This paper will discuss about the cultural routes of Europe and its impact on
tourism. Cultural routes primarily affect the development of cultural tourism, which is
one of the selective forms of tourism. Through cultural tourism activities, tourists
acquire special impressions and experiences of a particular destination by
introducing traditional culture, tangible and intangible heritage, which often decides
on longer stays and returnees. With the goal of developing cultural tourism, each
destination creates cultural routes with interesting and attractive contents. Tourists

are particularly interesting cultural routes of Europe today. Creating cultural routes is
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also supported by international cultural organizations such as the Council of Europe,
UNESCO and ICOMOS. The paper will discuss the impact of culture on tourism in
the European Union, the development of the project "European Cultural Capital", the
words about cultural tourism in the European Union countries, which also belongs to
the Republic of Croatia, and will talk about the position of cultural tourism in the
same. The development of cultural tourism influences the creation of cultural routes
in Europe that are numerous and operate under the aegis of the European Institute of
Cultural Routes. For example European cultural routes will be shown cultural routes
"Silk Road" and "Destination Napoleon".

Keywords: cultural tourism, international cultural organizations, project
"Cultural European Capital", cultural routes of Europe, route "Silk Road", route
"Destination Napoleon"

45



POPIS LITERATURE

Knjige:

1.

Grzini¢, J., Bevanada, V., Suvremeni trendovi u turizmu, Sveudciliste Jurja
Dobrile u Puli, Fakultet ekonomije i turizma ,,Dr. Mijo mirkovi¢®, Pula, 2014.
Jelin€i¢, D., A., Abeceda kulturnog turizma, Meandarmedia, Zagreb, 2008.

3. Jelinci¢, D. A., Gulisija, D., Beki¢, J., Kultura, turizam, interkulturalizam, Institut

za medunarodne odnose Meandarmedia, Zagreb, 2010.

4. Pirjevec, B., Ekonomska obiljeZja turizma, Golden marketing, Zagreb, 1998.

5. Raboti¢, B., Selektivni oblici turizma, Visoka turistiCka Skola strukovnih studija,

Clanci:

Beograd, 2013.
Suran, F., Turizam i teritorij — uvod u antroplogiju turizma, Sveugilite Jurja
Dobrile u Puli, Pula, 2016.

. Blic.rs, Novi put svile: Ova mapa otkriva kako ¢e Kina promijeniti svijet

zauvijek, 2015., dostupno na: https://www.blic.rs/vesti/svet/novi-put-svile-ova-

mapa-otkriva-kako-ce-kina-promeniti-svet-zauvek/qrvvzfr(23.06.2018.)

Blazevic, |., Kulturni turizam, Istrapedia, dostupno na:
http://istrapedia.hr/hrv/1431/kulturni-turizam/istra-a-z/(20.06.2018.)

. Cizmar, S., Hendija, Z., Utjecaj drustvenih promjena na svjetska turisticka

kretanja, Turizam, Vol. 40, Broj 5-6, 1992.

ezadar, Luka Zadar od ove godine sluZzbeno postala dio Pomorskog puta svile,
ezadar — zadarski internet portal, 2018., dostupno na:
https://ezadar.rtl.hr/dogadaji/2986023/luka-zadar-od-ove-godine-sluzbeno-

postala-dio-pomorskog-puta-svile/(23.06.2018.)

Hr.n1info, UNESCO zabrinut za Plitvice zbog previse turista i apartmana,
hr.n1info, 2016., dostupno na:
http://hr.n1info.com/a136507/Vijesti/UNESCO-zabrinut-za-Plitvice-zbog-
previse-turista-i-apartmana.html| (21.06.2018.)

46



6. Kramari¢, Z., Rajkovi¢, V., Turizam kroz fondove Europske unije u razdoblju
2014.-2020., Ministarstvo turizma RH, dostupno na:htip:/europski-
fondovi.eu/sites/default/files/dokumenti/150316 Turizam EUf.pdf(19.06.2018.)

7. Kmeti¢, S., Thomas, A., Osojnik, P., Dosje Plitvice: Kako smo unistili nase

¢udo prirode, Express, 2018., dostupno na:
https://www.express.hr/top-news/dosje-plitvice-kako-smo-unistili-nase-cudo-
prirode-13638(21.06.2018.)

8. Lukovi¢, T., Selektivni turizam, hir, ili znanstveno istraZivacka potreba,

Sveuciliste u Dubrovniku, Za €asopis ,Acta turistica“ Zagreb, dostupno na:
www.hrcak.srce.hr(18.06.2018.)
9. Obrenovi¢, M., Unistava li masovni turizam hrvatske ljepote, Al Jazeera,

2017., dostupno na: htip:/balkans.aljazeera.net/vijesti/unistava-li-masovni-
turizam-hrvatske-liepote (21.06.2018.)
10.Radi¢, Orlovié, N., Klikom na mobitelu upoznati stari Rovinj: nova aplikacija

~Kulturno — povijesni itinerari”, Glas Istre, 2017., dostupno na:
https://www.glasistre.hr/6b406b49-7910-4792-bba9-
de5ab235¢7d2(21.06.2018.)

11.Rihelj, G., Svecano otvorena medunarodna konferencija ,Kulturna ruta —

destinacija Napoleon®, hrturizam.hr — turisticki news portal, 2016., dostupno

na: http://hrturizam.hr/svecano-otvorena-medunarodna-konferencija-kulturna-

ruta-destinacija-napoleon/ (22.06.2018.)

12.Rudan, E., Perspektive kreativnog turizma Hrvatske, Fakultet za menadZzment
u turizmu i ugostiteljstvu Opatija, Sveuciliste u Rijeci, Ekon. misao praksa Dbk.
God. XXI. (2012.) Br. 2. (713-730), dostupno na:
www.hrcak.srce.hr(19.06.2018.)

13.Stefanov, M., Kineska geopolitika na putovima svile, Geopolitika.News, 2017.,

dostupno na:
http://geopolitika.news/analize/mario-stefanov-kineska-geopolitika-na-
putovima-svile/ (23.06.2018.)

14.Vojnovi¢, N., Problematika implementacije temeljnih indikatora odrZivog

turizma u hrvatskim opc¢inama i gradovima, SveuciliSte Jurja Dobrile u Puli, Br.
1. (171-190), 2014., dostupno na: www.hrcak.srce.hr(21.06.2018.)

Priruc¢nici:

47



1. Androi¢, M., Horjan, G., Klari¢, V., Nevidal, R., Upravijanje turistiCkim
posjetima na tematskim kulturnim rutama; Priru¢nik, MINT RH, Zagreb, 2012.,
dostupno na:
http://www.mint.hr/UserDocsImages/arhiva/Upravljanje turist posjetima.pdf(2
1.06.2018.)

Internetski izvori:

1. About the Cultural Routes of the Council of Europe, Council of Europe, 2018.,
dostupno na: https://www.coe.int/en/web/cultural-routes/about(22.06.2018.)

2. Altenativni turizam, Alterra centar za razvoj alternativhog turizma, dostupno

na: https://alterral.wordpress.com/o-nama-3/(18.06.2018.)

3. Destination Napoleon, Council of Europe, 2018., dostupno na:

https://www.coe.int/en/web/cultural-routes/destination-napoleon(23.06.2018.)

4. Explore all Cultural routes by theme, Council of Europe, 2018., dostupno na:
https://www.coe.int/en/web/cultural-routes/by-theme(22.06.2018.)

5. Kulturizam: Sto je kulturni turizam?, smoc.ba, 2017., dostupno na:
http://smoc.ba/fusion-slider-fixed-width-kulturizam/(20.06.2018.)

6. Turizam odrZive buducnosti: politika osvijestenog turizma Hrvastke, ORAH,

Zagreb, 2015., dostupno na:
https://www.orah.hr/files/Politike-
usvojene/POLITIKA odrzivog turizma 2015 ORaH.pdf(20.06.2018.)

7. Politike Europske unije: Kultura i audiovizualna djelatnost, Europska komisija,

Ured za publikacije Europske unije, Luksembourg, 2014., dostupno na:
europa.eu/european-union/file/845/download hr?token=W7d8gfwF
(20.06.2018.)

8. Peristil u Splitu, Dioklecijanova palaca stupovi i sfinga, rezerviraj.hr, dostupno

na: http://www.rezerviraj.hr/social/zapis-40947-peristil-u-splitu-dioklecijanova-

palaca.html(21.06.2018.)

9. Route Napoléon Map, Provence & Beyonde, 2018., dostupno na:

48



http://www.beyond.fr/map/route-napoleon-map.htmi(23.06.2018.)

10. Strategija razvoja turizma Republike Hrvatske do 2020. godine, (,Narodne
novine®, broj 55/13), Hrvatski sabor, 2013., dostupno na:
www.propisi.hr/.../316 819%20STRATEGIJA%20RAZVOJA%20TURI..
(18.06.2018.)

11. Strateski plan Ministarstva turizma za razdoblje 2012. — 2014., Ministarstvo

turizma RH, Zagreb, 2012., dostupno na:
http://www.mint.hr/UserDocslmages/120516-strateski-p-mint.pdf (21.06.2018.)
12. Understanding Tourism: Basic Glossary, World Tourism Organization

UNWTO, dostupno na: htip:/media.unwto.org/en/content/understanding-

tourism-basic-glossary (18.06.2018.)

13. Zivjeti u EU-u; Broj stanovnika, europa.eu, 2018., dostupno na:

https://europa.eu/european-union/about-eu/figures/living hr (20.06.2018.)

49



POPIS SLIKA

Slika 1.: Oblici kreativnog tUFZMa........coooiiiiiiiiiie e
6
Slika 2: Pregled programa EU 2014. - 2020. za sektor turizma.........cccceeveeveveeeeeneeennn.
7
Slika 3.: Dioklecijanova palaca U SPlitU..........eeevieeiiiiiiiiieee e
23
Slika 4.: Kreiranje tematskog okvira Kulturne rute.........cccceoiiiiiineei i,
30
Slika 5.: Sadrzaji rute kao tematizirane kulturno turistiCke atrakcije..........ccccoeviuneeeenn.
31
Slika 6.: Kulturne rute u Hrvatskoj - projekt ,Kulturni tematski putovi“............cccuueeeee.
33
Slika 7.: Put svile — kartografski prikaz..............oooioii e
36
Slika 8.: Napoleonov put U FranCUSKO].......ccuuuuiiiiiiiiiiiie e
38

50



51



