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uvoD

Predmet istrazivanja zavrSnog rada obuhvaca teorijsku razradu tematike pod
nazivom ,Razvoj omladinskog turizma“. Opcenito, turizam je u danasnjem razvijenom
svijetu sve popularnija ,aktivnost®, a moze biti domaci i medunarodni. Turizam je
takoder i jedan od temeljnih izvora prihoda mnogih svjetskih drzava, kao i najvaznija
grana gospodarstva. Stoga, turizam se moze opisati kao putovanje u svrhu ugode,
rekreacije ili posla, a u vecini situacija je ograniCenog trajanja, a Cesto se povezuje s
putovanjem izvan domicilne zemlje. Isto tako, moZe se odnositi i na putovanje na
druge lokacije u tuzemstvu, kao i na lokacije izvan mjesta stanovanja. U odnosu na
teorijske odrednice turizma, turisti se mogu predstaviti kao ljudi koji putuju, tj.
odsjedaju u mjestima izvan uobi€ajenog mjesta na razdoblije ne dulje od jedne

godine.

Danasnje vrijeme obiljezeno je intenzivnim rastom turizma, i to na sve dijelove
svijeta, kao i diverzifikaciju razli¢itih oblika. Stoga, doSlo je do pojave selektivnih
oblika turizma koji se javljaju zbog sve vecih Zelja i preferencija turista, a djeluju u
okviru turisticke ponude. Selektivni turizam je genericki i sinteticki termin koji
oznacCava novu kvalitetu suvremenog i buduceg turizma, a utemeljen je na selekciji
programa, odgovornom ponasanju svih dionika, uravnotezenom razvoju, kvalitetnoj
razini i izvornom identitetu. Kao sastavni dio i selektivni oblik, omladinski turizam sve
viSe se razvija u posljednjih nekoliko godina, a mladi ljudi iz godine u godinu Cine sve
veci udio u svjetskim turistiCkim kretanjima. Gledajuci na svjetske trendove, moze se
reCi kako se omladinski turizam razvija i na podrucju Republike Hrvatske, a posebice

u Zagrebu kao glavnom i najve¢em gradu.

Razvoj omladinskog turizma utjecao je i ha promjene u strukturi potraznje za brojnim
proizvodima i uslugama, te je doSlo i do prijelaza ekonomije usluge u ekonomiju
dozivljaja. Stoga, moze se rec¢i kako se u danasnje vrijeme sve manje kupuju usluge i
stvari, a sve viSe se kupuju dozivljaji. Mladi su u danasnje vrijeme sve vazniji turisti, i
to prvenstveno iz razloga jer ne donose samo znacCajan ekonomski doprinos
turistiCckim destinacijama koje posjecuju, nego kroz putovanja uvelike razvijaju

osobne vjestine, uspostavljaju drustvene i kulturne veze te stje€u iskustvo.



Omladinski turizam nije samo vazan kao trziSni segment, nego predstavlja i kljucni
pokretaC inovacija i promjena u drustvu. U odnosu na predmet, cilj samog istrazivanja
zavrsnog rada je ukazati na veliku vaznog omladinskog turizma kao novog trenda, te

prikazati njegove prednosti.

Sukladno metodologiji izrade zavrSnog rada proucit ¢e se i analizirati termini i
definicije koji imaju veliki zna¢aj za analizu prou¢avane tematike. U tom slucaju,
potrebno je naglasiti kako se metodologija istrazivanja temelji na opéoj metodologiji
izrade, te je u skladu s tim potrebno Koristiti posebne ,istraZivacke i znanstvene
pristupe, a to su kvalitativni, empirijski i racionalni pristup te metoda sekundarnog
istraZivanja“l. Naime, pomoc¢u metode sekundarnog istraZivanja analizirat ¢e se
podaci dostupni u stru¢noj literaturi, dok ¢e empirijski i racionalni pristup imati
konacni utjecaj na zakljucni dio zavrSnog rada. U konacnici, prilikom istrazivanja
koristit ¢ée se istrazivaCke metode ,analize i sinteze, indukcije 1 dedukcije,

generalizacije i konkretizacije, apstrakcije i klasifikacije*?.

Uz uvodni i zaklju¢ni dio, struktura rada sastoji se od jo§ dva temeljna poglavija.
Nakon uvodnog dijela, u prvom poglavlju iznesene su opce i teorijske odrednice
selektivnih oblika turizma, i to prvenstveno kroz definiciju turizma, te definiciju,
klasifikaciju i obiljezja selektivnih oblika. Nadalje, u drugom poglavlju analizirana je
tematika razvoja omladinskog turizma kroz definicije, povijesni pregled, osnovne
karakteristike i znacaj, podjelu, trendove rasta, interese, potraznju te medunarodne
programe i organizacije razvoja omladinskog turizma. U konacnici, iznesena su
zaklju€na razmatranja, popis literature, popis vlastoru€no izradenih grafickih priloga

te sazetak s kljucnim rijeCima na hrvatskom i engleskom jeziku.

1 ZELENIKA, R. (2007), Klasifikacija znanosti u fokusu metodologije i tehnologije znanstvenoga
istraZivanja, Ekonomski fakultet Sveucilista u Rijeci, Rijeka., str. 225.
2 lbidem., str. 330.



1. SELEKTIVNI OBLICI TURIZMA

Povijesno gledajuci, razvoj turizma imao je znaCajan utjecaj na svjetske i drustvene
promjene. Prema tome, moze se reci kako je druga polovica 20. stolje¢a predstavila
tzv. ,prekretnicu” od elithog prema masovnom turizmu, dok je kraj 20. stoljeca

obiljezen razvojem selektivnih oblika turizma.
1.1. Definicija turizma

Turizam predstavlja putovanje u svrhu ugode, rekreacije ili posla, a u vecini situacija
je ograni¢enog trajanja. William F. Theobald je 1994. godine iznio misljene kako
termin ,turizam® potjeCe od latinske rijeCi ,tomare” i grCke ,tornos“ koje ,priblizno
oznacavaju kretanje u krug ili oko centralne osi“®. U nastavku teksta, na slici 1,

grafiCki je prikazana definicija turizma.

Slika 1. Definicija turizma

SVRHA? Ugoda, TRAJANJE?

TURIZAM rekreacija ili posao Ograni¢eno

Izvor: Prema: CROATIA LINK (2018), Turizam: definicija, nastanak, razvoj i podjela.
[Online] URL: http://croatialink.com/, posjeéeno: 20. studenog 2018.

Turizam predstavlja i ,ukupnost odnosa i pojava koji proizlaze iz putovanja i boravka
posjetitelja nekog mjesta, ako je takvo putovanje poduzeto radi odmora i uZivanja te
se njime ne zasniva stalno prebivaliste i ne poduzima se neka gospodarska
djelatnost“4. Naime, turizam se u jednoj od prvih definicija iz 1905. godine opisuje kao
.pojava modernoga doba, izazvana povecanom potrebom za odmorom i promjenom
klime, probudenim i njegovanim smislom za ljepote krajolika, radosti i uzitak boravka
u slobodnoj prirodi®. U danasnje vrijeme, odnosno u vecini zemalja svijeta,
prihvacéena je opc¢a definicija turizma sukladno kojoj ,turizam ukljuuje sve aktivnosti

proizaSle iz putovanja i boravka osoba izvan njihove uobiCajene sredine ne dulje od

3 CROATIA LINK (2018), Turizam: definicija, nastanak, razvoj i podjela. [Online] URL:
http://croatialink.com/, posjeéeno: 20. studenog 2018.

4 ENCIKLOPEDIJA (2018), Turizam. [Online] URL: http://www.enciklopedija.hr/, posje¢eno: 20.
studenog 2018.

5 lbidem.



jedne godine radi odmora, poslovnog putovanja i drugih razloga nevezanih uz

aktivnosti za koje bi primili ikakvu naknadu u mjestu koje posjecuju“®.

Turizam je postao poprilicno popularna ,aktivnost® sve veéeg broja ljudi i razvijenost
svijetu, a moZe biti domaci i medunarodni. Danas je turizam jedan od temeljnih izvora

prihoda mnogih drzava diljem svijeta, kao i jedna od najvaznijih gospodarskih grana.

1.1.1. Osnovna jedinica za proucavanje turizma

Osnovna jedinica za prouCavanje turizma je ,turist, tj. svaka osoba koja na
.putovanju izvan svojega mjesta stalnog boravka (domicila) provede najmanje 24
sata (ali ne dulje od jedne godine), a putovanje (koje ima obiljeZja povremenoga
boravka) poduzima zbog odmora, razonode, rekreacije i relaksacije, obiteljskih,
zdravstvenih, poslovnih, profesionalno — strucnih i sli¢nih razloga“’. Takoder, turist je
i ,dobrovoljni i privremeni putnik koji putuje u o¢ekivanju zadovoljstva koja mu mogu
pruZiti novosti i promjene doZivljene na relativnom dugom i neucCestalom kruznom
kretanju“®. U nastavku teksta, na slici 2, grafi¢ki su prikazane osnovne karakteristike

turista.

Slika 2. Osnovne karakteristike turista

TKO?

I Dobrovoljni i priviemeni
TURIST Dutnik

Izvor: Prema: STANKOVIC, M. (1985), ,Sociolosko istraZivanje turizma®“, Revija za
sociologiju, Vol. 15, No. 1 — 2, str. 77.

Svjetska turistiCka organizacija (UNWTO) definira turista kao posjetitelja, odnosno
kao osobu koja ,putuje izvan svoje sredine krace od 12 mjeseci i glavna svrha

6 UNWTO (2018), UNWTO Tourism Definitions. [Online] URL: http://publications.unwto.org/,
posjeceno: 20. studenog 2018.

7 http://croatialink.com/, posjec¢eno: 20. studenog 2018.

7 ENCIKLOPEDIJA (2018), Turizam. [Online] URL: http://www.enciklopedija.hr/, posje¢eno: 20.
studenog 2018.

8 STANKOVIC, M. (1985), ,Sociolo$ko istraZivanje turizma“, Revija za sociologiju, Vol. 15, No. 1 — 2,
str. 77.
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putovanja nije vezana za obavljanje neke lukrativne aktivnosti u mjestu koje

posjecuje™.

Fenomen putovanja oduvijek je privlacio ljude, a u ,,16. stoljecu putnik, odnosno turist
postaje drustveni oblik ponasanja jednog broja ljudi“'°. U danasnje vrijeme, turizam je

postao sastavni dio zivota mnogobrojnih ljudi.

1.1.2. Motivi turistiCkog putovanja

Kako bi ljudi mogli svakodnevno i normalno obavljati poslove i radne zadatke,
potrebno je prvenstveno zadovoljiti primarne potrebe koje se joS mogu nazvati i
egzistencijalnim. Naime, osim primarnih, ljudi imaju i sekundarne potrebe koje Zivot
¢ine kvalitetnijim, smislenijim i kompletnijim. U nastavku teksta, na slici 3, grafi¢ki su

prikazane ljudske potrebe.

Slika 3. Ljudske potrebe

— Hrana

— Pice

— Primarne —

— Odjeca

— Stanovanje

LJUDSKE POTREBE

— Pripadnost

— Postovanje

— Sekundarne —

—  Samoostvarenje

— Znanje

® UNWTO (2018), UNWTO Tourism Definitions. [Online] URL: http://publications.unwto.org/,
posjeceno: 20. studenog 2018.

10 STIFANIC, M. (2002), ,Nastanak i razvoj sociologije turizma®“, Drustvena istraZivanja, Vol. 11, No.
62, str. 861.



lzvor: Prema: RUZIC, P. (2009), Ruralni turizam, Institut za poljoprivredu i turizam

Pored, Pored., str. 85.

Opcenito govoreci, potreba podrazumijeva ,osjecaj nedostatka, povezan sa svijeScu
da postoji neko sredstvo kojim se taj nedostatak moZze nadomjestiti“'l. U svakoj od
prethodno navedenih potreba moguce je pronaci i odredene turisticke potrebe, i to
sukladno konzumaciji turistiCkih i ugostiteljskih usluga. Stoga, motivi dolaska turista

se mogu podijeliti prema sljede¢im stavkama:*?

e pasivni odmor i opustanje,
e zabava,

e prirodne ljepote,

e dozivijaji,

e povoljne cijene,

e (gastronomija,

e sportirekreacija,

e kulturne znamenitosti, i

e blizina mjesta.

Motiv se moze definirati i predstaviti kao ,pobuda koja ¢ovjekovo ponaSanje
usmjerava prema odredenom cilju“®. U nastavku teksta, na slici 4, graficki je

prikazana definicija motiva.

Slika 4. Definicija motiva

& - SVRHA?
STO? Pobuda koja , ;
MOTIV utiece na ponasanje Usmjera\ézi?jrge prema

lzvor: Prema: RUZIC, P. (2009), Ruralni turizam, Institut za poljoprivredu i turizam

Poreg, Pored., str. 85.

11 RUZIC, P. (2009), Ruralni turizam, Institut za poljoprivredu i turizam Poreé, Poreé., str. 85.

12 |ZTZG (2018), Motivi putovanja turista u organiziranim skupinama. [Online] URL:
http://www.iztzg.hr/, posjeceno: 20. studenog 2018.

13 ENCIKLOPEDIJA (2018), Motiv. [Online] URL: http://www.enciklopedija.hr/, posje¢eno: 20.
studenog 2018.



Turisti¢ki motivi, odnosno pokretaci za zadovoljavanje potreba predstavljaju unutarnje
poticaje Covjeka za ukljuCivanje u turistiCke tokove i zadovoljavanje odredenih

potreba.

1.1.3. Funkcije turizma

Zbog velikog niza koristi koje proizlaze iz razvoja turizma, moze se reci da je turizam
stekao status vazne komponente brojnih nacionalnih gospodarstava. U nastavku

teksta, na slici 5, grafiCki su prikazane funkcije turizma.

Slika 5. Funkcije turizma

TURIZAM

Funkcije

Drustvene ] [ Ekonomske

lzvor: Prema: ENCIKLOPEDIJA (2018), Turizam. [Online] URL:
http://www.enciklopedija.hr/, posje¢eno: 20. studenog 2018.

U skladu s grafickim prikazom, potrebno je naglasiti da ,druStvene funkcije turizma
pridonose humanistiCkim vrijednostima turizma (obogacCivanju Covjeka novim
spoznajama, doZivljajima i aktivnostima) i povezuju se s izvornim motivima turistickih
kretanja, koji nisu u vezi s postizanjem gospodarskih ciljeva, a dijele se na one s
neposrednim i posrednim djelovanjem“'4. Nadalje, za razliku od drustvenih funkcija,

ekonomske su usmjerene prema postizanju konkretnih ucinaka, kao $to su:*®

e turistiCka potrosnja,

e izvozroba i usluga,

e izravne investicije,

e aktiviranje turistiCkih potencijala, i

e razvoj nedovoljno razvijenih podrucja.

14 ENCIKLOPEDIJA (2018), Turizam. [Online] URL: http://www.enciklopedija.hr/, posje¢eno: 20.
studenog 2018.
15 |bidem.



Takoder, kod ekonomskih funkcija odvijaju se brojne faze turisticke potroSnje i

podrazumijevaju deset temeljnih funkcija.

1.2. Selektivni oblici turizma

U danasnje vrijeme, turisti tragaju za $to boljim i kvalitetnijim odmorom, a isto tako i
sve viSe sami istrazuju te osmisljavaju putovanju. Isto tako, turisti su sve ¢eSce i u
potrazi za nezagadenom prirodom koja pruza relaksaciju i odmor. Suvremeni turisti
su dinamicni potrosSaci koji oCekuju rekreaciju, aktivan odmor i zabavu, a veca
oCekivanja turista nastala su kao rezultat stupnja obrazovanja, razvoja tehnologije i

prethodnih iskustava.
1.2.1. Definicija selektivnih oblika turizma

Danasnjim turistima nastoji se prilagoditi turistiCka ponuda, odnosno turistiCki
proizvod, tvoreci u konacnici razliite oblike turizma. Prema tome, moze se reci kako
dolazi i do stvaranja konkurentnosti na turistiCkom trzistu Sto takoder ima veliki utjecaj
i na cjelokupno gospodarsko. Naime, uocCavajuéi znakove negativnosti daljnjeg
razvoja masovnog turizma, javila se potreba za pronalazenjem adekvatnog modela
koji vodi prema odrzivom razvoju turizma. Stoga, selektivni turizam predstavlja
LSinteticki i generiCki pojam koji oznacava novu kvalitetu suvremenog i buduceg
turizma, utemeljen na selekciji programa, odgovornom pona$anju svih sudionika,
ekoloskom | ekonomskom naclelu uravnoteZzenog razvoja, kvalitetnoj razini te
izvornom identitetu i humanitetu usluge, uz pozeljan uravnoteZzen odnos broja turista i
broja lokalnih stanovnika na odredenom podrucju“®. U nastavku teksta, na slici 6,

graficki je prikazana definicija selektivnog turizma.

Slika 6. Definicija selektivnog turizma

Kvaliteta
SELEKTIVNI & ,
TURIZAM STO? suvremenog i

buduceg turizma

Izvor: Prema: GEIC, S. (2011), MenadZment selektivnih oblika turizma, Sveudiliste u
Splitu, Split., str. 113

16 GEIC, S. (2011), MenadZment selektivnih oblika turizma, Sveuéiliste u Splitu, Split., str. 113.



Odrzivi razvoj predstavlja ,odnos izmedu dinami¢nih gospodarskih sustava koje
osmiSljava Covjek i vecih dinamic¢nih ekoloSkih sustava koji se sporo mijenjaju i koji
moraju biti u ekoloskoj ravnotezi“’. Takoder, odrzivi razvoj se moze definirati i kao
proces brojnih promjena u kojemu su ,iskoriStavanje resursa, smjer ulaganja,
orijentacija tehnickog razvoja i institucionalne promjene u medusobnom skladu te

omogucavaju ispunjavanje potreba i oéekivanja sadasnjih i buducih generacija“*®.

Za razliku od navedenih teorijskih odrednica, cilj odrzivog razvoja je trojak, a
obuhvaca gospodarsku ,ucinkovitost koja se ocituje kroz gospodarski rast i razvoj,
socijalni napredak kao druStvenu odrZivost koja se postize ostvarivanjem
zadovoljavanja stupnja Zivotnog standarda i odgovornost prema okolisu sto
podrazumijeva razvoj koji poStuje prihvatni kapacitet okolisa, tj. sposobnost okolisa

da podnese oneciséenje i iscrpljivanje prirodnih izvora“'®.

1.2.2. Klasifikacija selektivnih oblika turizma

Selektivni oblici turizma poti€u odrzivi razvoj na receptivhom trzistu, tj. poti€u razvoj
cjelokupnog standarda koji je neophodan za zastitu prirodnih resursa, kao i u svrhu
povecanja sigurnosti turista u turistiCkoj destinaciji. Danas, ,odrZivi razvoj postaje
strateSka odrednica selektivnih turistickih vrsta i kljucni Ginitelj njihovog razvoja“?°. U
nastavku teksta, na slici 7, graficki je prikazana osnovna karakteristika selektivnih

oblika turizma.

Slika 7. Osnovna karakteristika selektivnih oblika turizma

SELEKTIVNI OBLICI TURIZMA

Osnovna karakteristika?

- |
N
Poticanje gospodarskog razvoja destinacije

17 CRNJAR, M. (2002) Ekonomika i politika zastite okoli$a, Ekonomski fakultet Sveugilita u Rijeci,
Rijeka., str. 189.

18 |bidem., str. 189.

19 HERCEG, N. (2013), Okolis i odrzivi razvoj, Synopsis d.o.0., Zagreb., str. 59.

20 DOP (2018), Odrzivi razvoj. [Online] URL: http://www.dop.hr/, posje¢eno: 21. studenog 2018.



Izvor: Prema: DOP (2018), Odrzivi razvoj. [Online] URL: http://www.dop.hr/,
posjeceno: 21. studenog 2018.

Prethodno prikazana karakteristika selektivnih oblika turizma o ituje se u poticanju
gospodarskog razvoja turistiCke destinacije, i to posebice malog gospodarstva.
Navedena karakteristika trazi ,paznju”“ od administracije i svih tranzicijskih zemalja, i
to iz razloga jer se veliki dio ekonomije temelji na malom i srednjem poduzetniStvu.
Jedna od prvih podjela selektivne oblike dijeli prema motivaciji i prema vanjskim

uéincima, a prema motivaciji podrazumijeva:?!

e rekreativni turizam (zdravstveni turizam, blize i dalje destinacije),

e kulturni turizam (religijski i kulturni svjetovni turizam),

e socijalni turizam (roditeljski turizam te turizam saveza i udruzenja),
e sportski turizam (aktivni i pasivni),

e komercijalni turizam (kongresni i poslovni te izloZzbe i sajmovi), i

e politiCki turizam (politicke manifestacije i diplomatska dogadanja).

U odnosu na prethodno navedenu podjelu prema motivaciji, selektivni oblici se mogu

podijeliti i prema uzorcima i vanjskim ucincima, a to su:??

e podrijetlo (nacionalni i medunarodni turizam),

e trajanje boravka (kratki, tranzitni, rekreativni, duze trajanje i godisSnji odmori),

e sezona (ljetni i zimski),

e broj sudionika (individualni, kolektivni, skupine, klubovi, obiteljski i masovni
turizam),

e dob sudionika (mladi i ljudi trece dobi),

e prijevoz (automobilski, Zeljezni€ki, pomorski, rijecni, jezerski i avionski),

e smijestaj (hoteli, kamping, sekundarni domicil i sl.),

¢ ucinak na platnu bilancu (aktivni i pasivni),

e placanje (socijalni, Stednje i krediti), i

e socioloSki ¢imbenici (luksuzni, ekskluzivni, tradicionalni, socijalni i turizam
mladih).

21 GEIC, S. (2011), MenadZment selektivnih oblika turizma, Sveuéiliste u Splitu, Split., str. 225.
22 |bidem., str. 225.
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U nastavku teksta, na slici 8, graficki su prikazani najznacajniji oblici selektivhog

turizma.

Slika 8. Najznacajniji oblici selektivhog turizma

Zdravstveni

Sportski i rekreacijski

SELEKTIVNI R . . L J
[ TURIZAM ]—[ Najznacajniji oblici p \

Ruralni

Kulturni

lzvor: Prema: GEIC, S. (2011), MenadZment selektivnih oblika turizma, Sveugiliste u
Splitu, Split., str. 231.

Danasnji selektivni oblici turizma uvelike i znacajno pridonose ekoloskim pitanjima te

upotpunjavaju ponudu novim sadrzajima i vrstama suvremenog turizma.

1.2.3. Obiljezja selektivnih oblika turizma

Osnovno obiljezje selektivnih vrsta turizma je ,disperzija, odnosno diverzifikacija
ponude i turisti¢kih proizvoda“?3, a veliki broj danasnje ponude turistickih proizvoda
uvelike je prilagoden manjih skupinama turista, tj. potrosata. U prethodno
navedenom procesu realiziraju se odredene stavke, a to su ,zadovoljenje potreba
turista, poticanje razvoja novih potreba i radanje novih proizvoda“?*. Naime, strateski
razvoj proizvoda u ponudi selektivnih vrsta odvija se dinamicki, a turistiCki proizvodi
kratkog su vijeka. Takoder, strateSka orijentacija menadZmenta turistickih proizvoda
fokusira se na oblikovanju novih proizvoda, a ne na regeneraciji i ozivljavanju onih
starih. Stoga, u navedenoj ,strategiji razvoja ponude i strateSkom menadZmentu

proizvoda ocituje se dominacija marketinske koncepcije razvoja“?°. Na kraju, relativno

23 LUKOVIC, T. (2008), ,Selektivni turizam, hir ili znanstveno — istrazivacka potreba“, Acta turistica
nova, Vol. 2, No. 1, str. 57.

24 |bidem., str. 57.

25 Ibidem., str. 57.
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neelasti¢no turistiCko trziSte ponude postaje znatno elasti¢nije te ostvaruje partnerske

oblike bazirane na zadovoljenju potraznje turista.
2. RAZVOJ OMLADINSKOG TURIZMA

Prvenstveno, kada se govori o omladinskom turizmu, potrebno je naglasiti da se u
njega ubraja ,skupina ljudi (turista) koji se nalaze u dobi od 15 do 35 godina“s.
Mnogi ljudi u danasnje vrijeme smatraju kako bi u navedenoj podjeli trebalo racunati
samo ljude do 30 godina, no moderni nacin zivota podrazumijeva Cinjenicu da se
mladi sve duze obrazuju, odnosno sve kasnije stupaju u brak te je zbog toga dobna
granica pomaknuta na 35 godina. Naime, tu se nalaze pretezno ljudi ,visokog stupnja
obrazovanja i studenti koji Zele proSiriti viastite horizonte i uz klasi¢nu dokolicu koja je

sastavni dio svakog odmora Zele nesto novo nauditi i upoznati“?’.

Pripadnici omladinskog turizma, za cilj imaju, uz odmor, upoznati i lokalne kulture i
obiCaje, Skolovati se i dozZivjeti destinaciju putem interakcije s domacim

stanovniStvom.
2.1. Definicija omladinskog turizma

Jedna od opcenitih definicija navodi kako je omladinski turizam u ,kojem sudjeluju
mladi ljudi“?®. U nastavku teksta, na slici 9, graficki je prikazana opcenita definicija

omladinskog turizma.

Slika 9. Opé¢enita definicija omladinskog turizma

OMLADINSKI Opcéenita Sudjelovanje
TURIZAM definicija mladih ljudi

lzvor: Prema: VUKONIC, B., CAVLEK, N. (2001), Rjeénik turizma, Masmedia,
Zagreb., str. 258.

Vidljivo je kako navedenoj definiciji nedostaju odredeni dobni kriteriji, no dobna

granica ne predstavlja jedini uvjet jer je potrebno u obzir uzeti i nacin te stil Zivota,

26 EKONOMSKI PORTAL (2018), Omladinski turizam — Why not Croatia?. [Online] URL:
http://ekonomskiportal.com/, posje¢eno: 21. studenog 2018.

27 Ibidem.

28 \VUKONIC, B., CAVLEK, N. (2001), Rjecnik turizma, Masmedia, Zagreb., str. 258.
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zaposlenje i bracno stanje. Jedna od definicija navodi kako ,omladinska putovanja
ukljucuju sva nezavisna i samostalna putovanja za period manji od jedne godine koja
ostvaruju dobne skupine izmedu 16 i 29 godina starosti, a koji su motivirani,
djelomicno ili u potpunosti, Zeljom za upoznavanjem novih kultura, razvoja Zivotnog
iskustva i/ili koristima od formalnih ili neformalnih mogucnosti ucenja izvan njihovih
uobicajenih okruZenja”?°. U danasnje vrijeme je prihvaéena c¢injenica kako su studenti
i mladi ljudi na turistickom trziStu zapravo niSa koja biljezi najveci rast. Osim
ekonomske koristi, turisticke destinacije koje posjecuju mladi ljudi postaju dinamicnije
te kao takve u konacnici privlaCe i druge turiste. U nastavku teksta, na slici 10,

grafiCki su prikazane osnovne koristi omladinskog turizma.

Slika 10. Osnovne koristi omladinskog turizma

Ekonomska korist Dinami¢nost Veca privlaénost

Izvor: Prema: ECON PAPERS (2018), Conceptual Clarifications Regarding Youth
Travel. [Online] URL: https://econpapers.repec.org/, posjeceno: 21. studenog 2018.

Naime, zbog sve vecle svjetske globalizacije, veceg pristupa informacijama, promjeni
nacina Zivota i boljoj prometnoj povezanosti, sve veéi broj mladih uvida prilike koje im
se pruzaju izvan drzave stanovanja. Mladi se u vecini situacija ,prvi“ susre¢u s novim,
odnosno s neistrazenim turistickim destinacijama, i to iz razloga jer vole otkrivati

nepoznato.

2.2. Omladinski turizam kroz povijest

Povijesno gledajuci, razdoblje razvoja omladinskog turizma veze se za vremenski
period od sredine 16. pa sve do sredine 19. stolje¢a. U to vrijeme, veéinom su
putovali pripadnici imucnijih trgovaca i aristokrati. U to vrijeme, omladinska putovanja
bila su poznatija pod nazivom ,Grand Tour of Europe®, a samim time postala su i
obvezni dio Skolovanja miladih pripadnika aristokracije. Navedena putovanja su

trajala u prosjeku od 2 do 4 godine, a veéinom su obuhvac¢a zemlje Mediterana,

29 ECON PAPERS (2018), Conceptual Clarifications Regarding Youth Travel. [Online] URL:
https://feconpapers.repec.org/, posjeceno: 21. studenog 2018.
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odnosno zemlje kolijevke civilizacije i kulture. U nastavku teksta, na slici 11,

ilustrativno su prikazane zemlje povijesnog omladinskog turizma.

Slika 11. llustrativni prikaz zemalja povijesnog omladinskog turizma

4T

Amsr:wm HAMDURG

EWed Hacue, . f BERLIN‘
ERDAM

L sy "‘ ANTWERD; o?.cotocns P
e . T o Brdssits  oPractf
' y 4 qumwunc-FnAeruw

T e T avRe L '\ srurrcanr N (
MuUNIC o
5

< 1cH- P
PARis ‘ i ’aunc Y vienng

Ren 1 e ‘ SN o
1S A} < " >
¢ s BmN D il =

1 ~ '
1 L)
§ LYON --6.-% v:mc!
N < oTURIN L

i . U FlL‘oRENr.E
f - e ‘Nla ‘\
n N ¢ marserttes N S Wpa)
(= O S3IROME-- .. 8
O BARCELONA o ) < e TR REV‘S‘tEd

NAPLESP

.
Maprip [/ [ 5 R
) ( (@ ( | )
LisrON / 1 \ | P, Ve

lzvor: TRIP SAVVY (2018): The Grand Tour of Europe Revisited. [Online] URL:

https://www.tripsavvy.com/, posjec¢eno: 21. studenog 2018.

Prvo omladinsko putovanje podrazumijevalo je visednevni izlet, a proveden je 1909.
godine u pratnji ucitelja Richarda Schirmanna koji je na putovanje poveo grupu
uCenika. Naime, omladinska putovanja nazivaju se i tzv. ,prete¢om pravih turistickih
putovanja“®, a u to vrijeme Schirmann je za svoju grupu ucéenika koristio seoske
Skole, i to kao privremene hostele za noc¢enje i odmor. Schirmann nije odustajao od
ideje da u Njemackoj otvori mreze hostela te je u skladu s tim 1912. godine u dvorcu

YAltena“ koji se nalazi u Sauerlandu otvorio prvi stalni hostel.

U to vrileme, ideja omladinskog turizma se znatno i brzo proSirila, te je u periodu od
1912. do 1913. godine otvoreno ¢ak 83 hostela, a do 1931. godine na podrucju

Europe otvoreno je preko 2600 hostela.

30 PETRIC, L. (2013), Osnovne turizma, Ekonomski fakultet Split, Split., str. 71.
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Sto se tite podrugja Hrvatske, moZe se re¢i kako omladinski turizam ima dugu
tradiciju, i to iz razloga jer su u doba Austro — Ugarske otvorene studentske
organizacije kojima je temeljni cilj bio organizacija putovanja mladih. Nadalje, 1938.
godine je u Dubrovniku izgraden prvi omladinski hotel na podrucju jugoistocne

Europe, Sto je predstavljalo poCetak bavljenja omladinskim turizmom.

Naime, 50 — ih godina prosloga stolje¢a, osnovana je organizacija za omladinski i
studentski turizam pod nazivom ,Hrvatski ferijalni hostelski savez®, a osnovna zadaca
im je bila razvijanje turistiCke kulture i omladinskog turizma. U konacnici, moze se
reéi kako je Domovinski rat uvelike utjecao na pad turisticke potraznje, a takoder su i
brojni smjestani objekti unisteni.

Pocetak 21. stolje¢a donio je brojne promjene vezane za omladinski turizam, te se

sve viSe ulaze u smjestajne kapacitete i povecava se broj programa.

2.3. Osnovne karakteristike i zna¢aj omladinskog turizma

U osnovne karakteristike omladinskog turizma svrstavaju se opc¢a obiljezja koja se
mogu primijeniti na vecCinu turista, a takoder su karakteristiCcna i za mlade s
odredenog podrucja ili odredenih dobnih skupina. U nastavku teksta, na slici 12,

grafiCki su prikazane karakteristike omladinskog turizma.

Slika 12. Karakteristike omladinskog turizma

OMLADINSKI TURIZAM

Karakteristike

Motivi Planiranje Dolazak Smjestaj Aktivnosti

[ Trajanje

lzvor: Prema: EKONOMSKI PORTAL (2018), Omladinski turizam — Why not
Croatia?. [Online] URL: http://ekonomskiportal.com/, posje¢eno: 21. studenog 2018.

Osnovni i glavni motivi putovanja kod mladih, ,0sim dokolice i razonode, ukljucuju i
upoznavanje novih kultura i obiaja, upoznavanje novih ljudi, duhovni razvoj,

Skolovanje, zabavu, osobni razvoj, profesionalni razvoj, ucenje stranih jezika te
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doZivljaj destinacije u kojoj borave kroz intenzivnu komunikaciju i kontakte s

domicilnim stanovni§tvom“31,

U odnosu na navedene motive, kod mladih je ,pristup planiranju itinerera turistickih
putovanja mnogo samostalniji od pristupa klasi¢nih turista“*?. Sukladno prethodno
navedenoj tvrdnji, moze se reci da su mladi spremni na iznenadne i Ceste promjene
te imaju poprilicno fleksibilan plan putovanja. Stoga, njihova su putovanja u vecini
situacija individualna, ali se takoder se odluCuju i na unaprijed pripremljene
programe. Takoder, ,planiranje putovanja ovisi i 0 samoj motivaciji odlaska na
navedeno putovanje, a u slu¢aju duZzeg boravka prije samog putovanja potrebno je
uzeti u obzir i odredene akademske obveze, te mogucnosti izostanka na

predavanjima“s3,

Nadalje, omladinska putovanja traju znatno duZe od klasi¢nih putovanja. Primjerice,
klasi¢na turistiCka putovanja uobiCajeno traju izmedu 7 i 14 dana, a turisticka
putovanja u omladinskom turizmu uobi€ajeno traju do nekoliko tjedana, no ponekad

Cak mogu potrajati i nekoliko mjeseci, ili Cak cijelu godinu.

Danas, ,mlade karakterizira velika sklonost prema netradicionalnim vrstama prijevoza
do odredene turisticke destinacije***. Tradicionalni turisti pretezno koriste klasi¢na
prijevozna sredstva, kao Sto je primjerice prijevoz osobnim automobilom, autobusom
ili zraCni prijevoz, dok mladi, uz prethodno navedene vrste prijevoza, koriste i manje

uobi€ajene tipove prijevoza kao $to su:

e javni prijevoz,

e stopiranje,

e ZeljezniCki prijevoz, i
e  rent—a-carfi

e bla bla car”.

ZnacCajna karakteristika mladih je takoder i velika sklonost jeftinijim vrstama
smjestaja, a budzet koriste na razne aktivnosti koje im se nude u odredenoj turistickoj

31 EKONOMSKI PORTAL (2018), Omladinski turizam — Why not Croatia?. [Online] URL:
http://ekonomskiportal.com/, posje¢eno: 21. studenog 2018.

32 |bidem.

33 |bidem.

34 BUFFA, F. (2015), ,Young Tourists and Sustainability. Profiles, Attitudes, and Implications For
Destination Strategies®, Sustainability, Vol. 11, No. 7, str. 14042.
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destinaciji. Prema tome, ,mladi vec¢inom odsjedaju u hostelima, privatnom smjestaju
ili hotelima niZze kategorije, kod rodbine ili prijatelja, kampovima ili sudjeluju u
couchsurfingu — program preko kojeg je moguce dobiti besplatan smjeStaj u

odredenoj destinaciju*“®.

Na kraju, moze se reci da su mladi u intenzivnom kontaktu s lokalnim stanovniStvom,
te su u odnosu na klasi¢ne turiste, ,skloniji sviesnom poduzimanju rizika tijekom
sudjelovanja u razlicitim aktivnostima“3®. Takoder, mladi sudjeluju i u raznim vrstama

fiziCkih aktivnosti, kao $to su ,bungee jumping®, ekstremni biciklizam i planinarenje.
U nastavku teksta, na slici 13, graficki je prikazan znacaj omladinskog turizma.

Slika 13. Zna€aj omladinskog turizma

OMLADINSKI

X in vy .
TURIZAM Znacaj? Trzi8ni potencijal

lzvor: Prema: IZTZG (2018), Kako osnovati i upravljati hostelom. [Online] URL:
http://www.iztzg.hr/, posjeceno: 21. studenog 2018.

Cjelokupni ,znacaj omladinskog turizma je dugi niz godina bio neopravdano
zanemarivan kako od znanstvene tako i od strucne javnosti“3’. U danasnje vrijeme,
turistiCka struka, kao i cjelokupna javnost, prepoznaje vaznost i znacaj omladinskog
turizma za globalno turisticko gospodarstvo. Putovanja u sklopu omladinskog turizma
ne poduzimaju se samo zbog dokoli¢arskih motiva, nego je vazno naglasiti kako
iskustva steCena tijekom putovanja doprinose osobnom razvoju te mogu biti korisna

za kasniji profesionalni razvo.

2.4. Podjela omladinskog turizma

Omladinski turizam je znatno Sirok pojam i sukladno tome ima veliki broj podjela, a
vecina podjela se ,preklapa“ te nije jasno definirana. U nastavku teksta, na slici 14,

grafiCki je prikazana naj¢eSc¢a podjela omladinskog turizma.

35 |ZTZG (2018), Kako osnovati i upravljati hostelom. [Online] URL: http://www.iztzg.hr/, posje¢eno: 21.
studenog 2018.

36 |bidem.

37 lbidem.
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Slika 14. NajéesSc¢a podjela omladinskog turizma

— Edukacijski turizam

— Volontiranje

— "Work and travel USA"

OMLADINSKI TURIZAM Najcesca podjela

—  Kulturne razmjene

|| Sportski i avanturisticki
turizam

—  Odmorisni turizam

Izvor: Prema: WYSETC (2018), Tapping into power of youth travel for sustainable
tourism. [Online] URL: https://www.wysetc.org/, posje¢eno: 24. studenog 2018.

U nastavku teksta zavrSnog rada, odnosno u narednim potpoglavljima, definirat ¢e se

i predstaviti svaka pojedina vrsta omladinskog turizma.

2.4.1. Edukacijski turizam

Edukacijski turizam razvio se iz ,rastu¢eg trenda usvajanja novih znanja, ali i
preno$enja znanja na druge, kao i poboljSavanja sposobnosti izvan ucionica“®. U
edukacijskom turizmu fokus je stavljen na upoznavanje s kulturom, odnosno na
upoznavanje s novim znanjima, kao i na rad te primjenu znanja usvojenih u ucionici.
Sukladno tome, definicija edukacijskog turizma navodi ,turisticke aktivnosti poduzete
od strane onih koji ostvaruju nocenje, ali i aktivnosti poduzete na izletima kojima je
ucenje ili edukacija primarni ili sekundarni motiv njihovog boravka“®. Prema tome,

edukacijski turizam moze ukljucivati:

38 CROATIA LINK (2018), Turizam: definicija, nastanak, razvoj i podjela. [Online] URL:
http://croatialink.com/, posjeéeno: 20. studenog 2018.
% RITCHIE, B. W. (2003), Managing Educational Tourism, UK: Channel View Publications, Clevedon., str. 18.
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e studijske grupe i putovanja,
e domaca i medunarodna studentska putovanja,
e Skole stranih jezika,

e programe razmjene i ekskurzije.

U odnosu na navedene odrednice, vazno je naglasiti kako edukacijski turizam moze

biti formalno organiziran ili organiziran kao individualno putovanije.

2.4.2. Volontiranje

Termin ,volonter oznaCava osobu koja besplatno obavlja odredenu sluzbu, Sto
dovodi do zakljucka kako volontiranje oznaCava besplatnu sluzbu. Naime,
volonterstvo i volontiranje su diliem svijeta ,definirani na razli¢ite nacine i imaju
razlicite dimenzije, ali se mozZe slobodno reci kako je u svojoj najSiroj definiciji
volonterski rad neplaceno, nekarijeristicko, neprofitno i slobodno izabrano djelovanje
koje se javlja u razli¢itim oblicima“®. U danasnje vrijeme, Republika Hrvatska
prihvatila je definiciju volonterstva koja navodi kako se volontiranjem ,smatra
dobrovoljno ulaganje osobnog vremena, truda, znanja i vjeStina kojima se obavljaju
usluge ili aktivnosti za dobrobit druge osobe ili za opcu dobrobit, a obavijaju ih osobe
bez postojanja uvjeta isplate novéane nagrada ili potraZivanja druge imovinske

koristi“41,

Prvenstveno, volontiranje predstavlja dobrovoljnu aktivnost i slobodu izbora. Prema
tome, moze se reci kako sloboda predstavlja osnovnu teznju ljudske civilizacije, kao i
temeljno obiljeZje demokracije. Osim prethodno navedenog, volonterstvo u sebi

sadrzi i ,potencijal izgradnje suosjec¢anja i solidarnosti s drugima i drugacijima“2.

Gledajuci s turisittkog aspekta, vecina turista koji dolaze volontirati u odredenu
zemlju Zele takoder i istraziti destinaciju te se dulje zadrzati u njoj nego da su dosli na
godisnji odmor. Pri tome, odnosno prilikom volontiranja, turisti svojim boravkom
pomazu i lokalnoj zajednici. Naime, volonterske aktivnosti se u vecini situacija
provode putem organizacija civilinog drustva te ustanova socijalne i zdravstvene
skrbi.

40 EUROPA.EU (2018), Sto je volontiranje?. [Online] URL: https://europa.eu/, posjeéeno: 24. studenog
2018.

41 Ibidem.

42 lbidem.
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2.4.3. Work and trave USAI*

Program pod nazivom ,Work and Trave USAI“ ,omogucuje studentima iz cijelog
svijeta da tijekom ljetnih mjeseci borave u Americi i obavljaju, zajedno s americkim
studentima i studentima drugim zemalja Sirom svijeta, poslove sezonskog karaktera
kod poslodavaca Sirom Amerike“*®. Navedeni program takoder se smatra i
obrazovnim, i to iz razloga jer stranim studentima u konacnici omogucuje ucenje i

usavrSavanje engleskog jezika.

Vlada Sjedinjenih Ameri¢kih Drzava (SAD) pomaze sudionicima prilikom pronalaska
poslova, te im osigurava i dozvolu za rad, tzv. ,radnu vizu“ u trajanju od maksimalno
4 mjeseca, kao i turistiCku vizu u trajanju od 1 mjeseca, a nalazi se u sklopu radne

vize.

Nadalje, ,Work and Travel Group® pruza studentima i mladima od 18 do 35 godina
Lupoznavanje s razli¢itim kulturama, stjecanje iskustava i vjeStina, kao i usavrSavanje
stranih jezika, kroz programe kulturne razmjene, stru¢ne prakse“** i radnih programa
u Americi i dillem svijeta. U nastavku teksta, na slici 15, graficki je prikazan cilj ,Work

and Travel“ programa.

Slika 15. Cilj ,,Work and Travel“ programa

"WORK AND CILJ? Kulturna

° )
TRAVEL" razmjena DIONICI? Studenti

Izvor: Prema: VIKING TRAVEL (2018), Sto je to Work and Travel USA program?.
[Online] URL: http://vikingtravel.hr/, posjeceno: 24. studenog 2018.

Program pomaze ,studentima istaknuti se iz mase“*®, te predstavlja nacin za
dobivanje nove perspektive, i to ne kao turista, nego kao ,aktivnog sudionika u

svakodnevnom Zivotu“4s.

43 VIKING TRAVEL (2018), Sto je to Work and Travel USA program?. [Online] URL:
http://vikingtravel.hr/, posje¢eno: 24. studenog 2018.

44 |bidem.

45 INTEGRAL EDU (2018), Work and Travel USA Program pomaze studentima istaknuti se iz mase.
[Online] URL: http://www.integraledu.hr/, posjeéeno: 24. studenog 2018.
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2.4.4. Kulturne razmjene

Kulturne razmjene se mogu definirati i predstaviti kao ,razmjene pojedinaca izmedu
razlicitih drzava“4’. Programi kulturnih razmjena ,omogucuju studentima razlicitih
kulturolo$kih, religijskih, geografskih ili socio — ekonomskih pozadina da razviju bolje
razumijevanje razliGitosti u njihovoj domicilnoj drzavi, ali i diliem svijeta“*®. Sukladno
tome, moZe se reCi da je omoguéena razmjena pojedinih kultura, odnosno

omoguceno je stjecanje novih i jedinstvenih iskustava.

U danas$nje vrijeme, kulturne razmjene medu mladima pocele su u razdoblju nakon
Drugog svjetskog rata, odnosno u vrijeme kada su promovirane razmjene kultura s
ciliem izbjegavanja daljnjih sukoba u buduénosti. U samom pocetku, razmjene su se
odvijale putem pisama, no razvojem tehnologije razmjene su uvelike poboljSane.
Prilikom provedbe programa kulturne razmjene, ,mladi imaju priliku Zivjeti u drugoj
drzavi u domicilnoj obitelji, kraCi ili duzi period, te se imaju priliku upoznati s drugom

kulturom“4e,

Osnovi cilj kulturnih razmjena podrazumijeva u€enje mladih o drugim kulturama, i to
od drugih kultura s kojima pronalaze i rjeSenja pojedinih, tj. konkretnih problema

danasnijice.

2.4.5. Sportski i avanturisticki turizam

Sportski i avanturistiCki turizam predstavljaju vrlo vaznu odrednicu i sastavnicu
omladinskog turizma, i to iz razloga jer vecina miladih tijekom svojih putovanja
sudjeluju u sportskim i avanturistiCkim aktivnostima diljem zemlje i svijeta. Veliki broj
mladih se tijekom putovanja odlu€uje na sudjelovanje u pojedinom sportskom

dogadaju.

46 |bidem.

47 DICTIONARY (2018), Cultura Exchange. [Online] URL: ps://www.dictionary.com/, posje¢eno: 24.
studenog 2018.

48 CIEE (2018), Cultural Exchange. [Online] URL: https://www.ciee.org/, posje¢eno: 24. studenog
2018.

49 lbidem.

21



Danas su turizam i sport ,postali dvije vrlo popularne, globalne, drustvene aktivnosti
koje su se izrazito razvile od 20. stolje¢a do danas“?, te u konacnici predstavljaju i
dio globalne kulture. Stoga, moze se reci da ,sport obuhvaca turistiCke aktivnosti, a
turizam se, s druge strane, barem jednim dijelom, zasniva na sportu i rekreaciji“®!.
Vaznu poveznicu izmedu sporta i turizma osigurali su drustveno — ekonomski odnosi,
i to iz razloga jer su putovanja, kao i samo bavljenje sportom, postali dostupni
velikom broju ljudi, a navedeni pristup postao je nacin tzv. ,Zivotne filozofije“. Sportski

turizam moZe se promatrati s raznih aspekta, a to su:

e aktivni sportski turizam,
e sportska dogadanja, i

e nostalgijski sportski turizam.

Aktivni sportski turizam obuhvaca pojedince, tj. grupe, koji sami putuju i sudjeluju u
odredenom sportskim dogadajima, dok se sportska dogadanja mogu klasificirati
primjerice kao nogometna, ko$arkasSka, rukometna i brojna druga. Nostalgijski
sportski turizam ukljuCuje posjete sportskim atrakcijama, kao Sto su sportski muzeji i

gradevine koje ostaju nakon sportskih dogadanja.

Za razliku od sportskog, avanturistiCki turizam se u ,posljednjem desetljecu razvija
vrtoglavom brzinom i postaje jedno od vodecih podruja prihoda, ali i interesa
danasnje turisticke industrije“>?. U avanturistickom turizmu se sudionici viSe izlaZzu

riziku, a vec¢inom su to mladi koji imaju jo$ i dodatne vjestine.
2.4.6. Odmoridni turizam
Odmoridni turizam je u danaSnje vrileme jedan od najraSirenijin oblika turizma, a

gotovo svaki oblik omladinskog turizma ukljuCuje takoder i odmoriSni turizam -

posjete prijateljima i obitelji te provodenje praznika.

50 PETROVIC, M., KNEZOVIC, D., TODOROVIC, M. (2017), ,Sportski turizam kao komponenta
razvoja odrzivog poduzetnistva®, Obrazovanje za poduzetnistvo — E4E, Vol. 7, No. 1, str. 85.

51 Ibidem., str. 85.

52 SWARBROOKE, J., BEARD, C., LECKIE, S, POMFRET, G. (2003), Adventure Tourism: The New
Frontier, Butterworth — Heinemann/Elsevier Science, Oxford., str. 15.
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2.5. Trendovi rasta i razvoja omladinskog turizma

Opcenito, ,evolucija posrednickih platformi, ulaganje u inozemna trZiSta sa stvarnom
potrebnom i u novi val izgradnje hotela i smjeStajnih jedinica te ponuda
sveobuhvatnog aranZmana karakteristike su turistickog sektora buducnosti‘®3,
Trendovi u turizmu utje€u na svaki segment turistiCke djelatnosti, pa i na poslovanje
sve manjih ili vec€ih ugostiteljskih i turistickim poduze¢a. Naime, kako bi se u
danasnje vrijeme opstalo na sve ve¢em globalnom, odnosno konkurentnom trzistu,
potrebno je slijediti turisticke trendove, odnosno pratiti Sto je trenutno najpopularnije.
Danas sve viSe ,potencijalnih gostiju razmislja o tome kako c¢e njihovo putovanje
utjecati na okolis, pa se odluCuju putovati na najmanje Stetne nacine, $to ne znaci
samo nacin na koji se putuje, nego i povjerenje prema odredenom turistiCkom
poduzecu“*. Shodno tome, mladi sve viSe istrazuju koliko je S$tetan njihov

ekonomski, drustveni i ekoloski utjecaj na okruZuje u kojemu se krecu.

U danasnje vrijeme su vidljivi brojni trendovi i karakteristike omladinskog turizma koji
uzrokuju njegov kontinuirani rast. Sukladno tome, moze se reci da se s porastom
broja ,mladih obrazovanih ljudi, povecava i broj mladih koji se nadu u situaciji da
imaju slobodno vrijeme izmedu zavrSetka srednje Skole i upisa na fakultete, ili od
kraja fakulteta do pronalaska Zeljene stalne radne pozicije“>®. Prethodno navedeno
vrijeme predstavlja idealnu priliku za za sudjelovanje u omladinskom turizmu,
neovisno o tome radi li se o kraéem putovanje u trajanju 7 dana ili duzem boravak
kao Sto je primjerice odredena praksa ili volonterski program. Naime, omladinski

turizam biljezi kontinuirani rast i razvoj zbog sljedecih odrednica:

e mladi su Cesto bolji potrosaci od ostalih turista,

¢ mladi se rado vracaju u turisticku destinaciju koju su vec prije posjetili,

e mladi rjede odustaju od svojih putovanja zbog primjerice teroristiCkih napada,
politiCkih i civilnih prepreka ili prirodnih katastrofa,

e mladi su tzv. ,pioniri“ koji otkrivaju nove turistiCke destinacije,

e mladi se ne susprezu od koriStenja novih i naprednijih tehnologija, i

58 HR TURIZAM (2018), Aktualni trendovi u turizmu na koje treba obratiti paznju. [Online] URL:
http://hrturizam.hr/, posje¢eno: 25. studenog 2018.

54 Ibidem.

5 WYSETC (2018), Tapping into power of youth travel for sustainable tourism. [Online] URL:
https://www.wysetc.org/, posjeceno: 24. studenog 2018.
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e mladi koriste kulturne prednosti putovanje te na taj nacin doprinose turistickoj

destinaciji.

Danas, Sjeverna i Juzna Europa te Sjeverna i Juzna Amerika, podrucje Azije i

Pacifika i Afrika predstavljaju glavne turistiCke destinacije mladih.

2.6. Interesi za daljnji razvoj omladinskog turizma

Sto se tiGe interesa za daljnji razvoj omladinskog turizma, moze se reéi da se
,Sklonost mladih da putuju temelji na cijelom nizu razli¢itih motiva, a glavni motivi
mladih za odlazak na turisticko putovanje su odmor, zabava i dokolica te se mladi

putnici po tim motivima ne razlikuju previse od turista ostalih dobnih skupina“®.

Osim prethodno navedenih uobiCajenih motiva, postoje i motivi koji su specifini za
turiste mlade dobi, a to su ,Zelja za upoznavanjem novih kultura i obiCaja, Skolovanje,
rad i volontiranje u inozemstvu te uéenje stranih jezika i sl.“>”. U nastavku teksta, na

slici 16, graficki su prikazani interesi za daljnji razvoj omladinskog turizma.

Slika 16. Interesi za daljnji razvoj omladinskog turizma

T Odmor, zabava i —_
INTERESI Kulture i obicaji dokolica Posjeti
Studiranje Zaposlenje Volontiraje UcCenje jezika

lzvor: Prema: IZTZG (2018), Kako osnovati i upravljati hostelom. [Online] URL:
http://www.iztzg.hr/, posjeceno: 21. studenog 2018.

Naime,vidljivo je da osnovne uvjete poduzimanja turistickog putovanja Cine slobodno

vrijeme i raspoloziva sredstva. Prema tome, ,mladi imaju vise slobodnog vremena,

56 |ZTZG (2018), Kako osnovati i upravljati hostelom. [Online] URL: http://www.iztzg.hr/, posje¢eno: 21.
studenog 2018.
57 Ibidem.
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kao i Zelju za uzbudenjima i otkrivanjem novih mjesta i kultura, no istodobno,

uglavnom imaju ogranicéene prihode koji diktiraju nacin organizacije putovanja“®.

Vaznu ulogu u daljnjem razvoju omladinskog turizma imaju ,vlade i obrazovne
institucije“®®, no tek jedna treéina vlada prepoznaje putovanja mladih kao posebno

trziSte, dok tek Cetvrtina razvija i nudi proizvode koji su hamijenjeni mladima.

2.7. Potraznja za omladinskim turizmom u svijetu i Europi

Gledajuéi na svjetskoj razini, vidljivo je da kako ,potraznja za turistiCkim proizvodom
omladinskog turizma u zadnjem desetljecu raste mnogo brze od potraznje za drugim
oblicima turizma“®®, Prema podacima UNWTO - a, ,na omladinski turizam otpada
oko 20 — 25% svjetskog turistickog trzista“®'. Moguénosti mladih da putuju diljem
svijeta ograniCene su prvenstveno bogatstvom i stupnjem njihovog obrazovanja.
Stoga, ,istraZivanja pokazuju da je sklonost prema putovanjima izrazito povezana s
razinom formalnog obrazovanja odnosno da su osobe s visom razinom formalnog
obrazovanja u prosjeku sklonije putovanjima“?. 1z navedenog, moze se zakljuditi da
mladi putnici iz razvijenih zemalja svijeta, i to s obzirom na razinu Zivotnog standarda
i veci stupanj formalne naobrazbe, imaju i veéu sklonost prema putovanjima te zbog

toga trenutno predstavljaju najvazniji izvor potraznje za omladinskim turizmom.

Takoder, vazno emitivno trziSte omladinskog turizma predstavlja i regija Australije te
Oceanije. Nadalje, potrebno je ,naglasiti i veliki trzisni potencijal zemalja koje
trenutno karakteriziraju visoke stope gospodarskog rasta kao Sto je to sluCaj s
Indijom, Kinom ili Brazilom“®3. Naime, ubrzani gospodarski rast u prethodno
navedenim zemljama podize razinu zivotnog standarda, kao i stupanj formalnog

obrazovanja mladih.

U odnosu na svjetsko trziste, ,razvijene zemlje Europske unije trenutno predstavljaju
najvaznije emitivno trziSte omladinskog turizma, i to iz razloga jer se sveukupni trzisni

potencijal europskih zemalja procjenjuje na oko 70 — 80 milijuna turista koje je

58 KLARIN, T., GUSIC, A. (2013), ,Kultura putovanja mladih u Hrvatskoj i omladinski turizam®, Liburna,
Vol. 2, No. 1, str. 57.

%9 |bidem., str. 58.

60 |ZTZG (2018), Kako osnovati i upravljati hostelom. [Online] URL: http://www.iztzg.hr/, posje¢eno: 21.
studenog 2018.

61 |bidem.

62 |bidem.

8 Ibidem.
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moguce podijeliti na dvije osnovne skupine“®*. Osnovne skupine turista obuhvacaju

primarno i sekundarno trziste, a mladi putuju zbog kombinacije razliitih motiva.

Najvaznija emitivna trziSta omladinskog turizma u na podrucju Europe su Njemacka,
Velika Britanija, Italija, Spanjolska, Francuska, Nizozemska i Svicarska. Takoder,
vazno je naglasiti da su najceSca odredista mladih europskih putnika mediteranske

zemlje (Francuska, ltalija, Spanjolska i Gréka).

2.8. Programi i organizacije razvoja omladinskog turizma
U ovom poglavlju rada predstavit ¢e se i analizirati pojedini medunarodni programi i
organizacije koji imaju veliki utjecaj na razvoj omladinskog turizma, kao i svih

njegovih podvrsta. U nastavku teksta, na slici 17, graficki su prikazani medunarodni

programi i organizacije razvoja omladinskog turizma.

Slika 17. Medunarodni programi i organizacije razvoja omladinskog turizma

— IAESTE

— AEGEE

— ELSA

RAZVOJ OMLADINSKOG Medunarodni programi i| |
TURIZMA organizacije

— AIESEC

— WYSETC

— SCI

lzvor: Prema: IZTZG (2018), Kako osnovati i upravljati hostelom. [Online] URL:
http://www.iztzg.hr/, posjeceno: 21. studenog 2018.

»1he International Association for Exchange of Students for Technical Experience”

(IAESTE), predstavlja udrugu za medunarodnu razmjenu studenata prirodnih i

5 WYSETC (2018), Tapping into power of youth travel for sustainable tourism. [Online] URL:
2https://lwww.wysetc.org/, posjeceno: 24. studenog 2018.
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tehnickin znanosti. Shodno tome, ciilj udruge je ,osigurati studentima stru¢no
prakticno iskustvo u inozemstvu s ciliem da kroz rad na aplikativnim projektima i u
suvremenim tehnoloSkim postrojenjima renomiranih stranih kompanija steknu

prakti¢no iskustvo koje je vazno za produbljivanje i usavrsavanje njihovog znanja“c®.

LAssociation des Etats Généraux des Etudiants del' Europe” (AEGEE) studentska je
organizacija koja za cilj ima promicati suradnju, komunikaciju i integraciju medu
mladim ljudi na podrucju Europe, a djeluje kao nevladina, tj. kao politicki nezavisna i

neprofitna organizacija (otvorena je za studente bilo kojeg fakulteta).

,The European Law Students' Association“ (ELSA) medunarodna je, tj. ,neovisna,
nestranacka, neprofitna organizacija koju vode studenti, a sastoji se od studenata i
diplomanata koji su zainteresirani za postizanje akademske i osobne izvrsnosti pored
studija na mati¢nim sveucilistima“®®. Naime, navedena organizacija nudi studentima

Pravnih fakulteta platformu za:

e razvijanje postojecih vjestina,
e stjecanje novih znanja, i

e upoznavanje kolega studenata i pravnih struénjaka diljiem Europe.

»LAssociation internationale des étudiants en sciences économiques et commerciales®
(AISEC) je najveca medunarodna studentska organizacija Cija temeljna vizija
podrazumijeva ,mir i ispunjenje ljudskih potencijala koje pokuSava postici putem
razvitka liderskih vjeStina i poduzetni¢kog nacina razmiSljanja kod studenata i mladih
liudi pruzajuci im mogucnost odlaska na volonterske i stru¢ne prakse te rad u
timovima i na projektima“®’. Kao najveca svjetska studentska organizacija, AIESEC

ima veliki utjecaj na razvoj studentskog turizma.

~World Youth Student & Education Travel Confederation® (WYSETC) jedna je od
vodecih organizacija na podrucju omladinskog turizma, a namijenjena je prvenstveno

pruzanju usluga studentima te mladim turistima. Clanovi organizacije ,rade zajedno

8 |AESTE (2018), Povijest IAESTE International. [Online] URL.: http://www.iaeste.hr/, posje¢eno: 30. studenog
2018.

66 ELSA (2018), About. [Online] URL: https://elsa.org/, posjeéeno: 30. studenog 2018.

67 AIESEC (2018), About us. [Online] URL: https://aiesec.org/, posjec¢eno: 30. studenog 2018.
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na specijaliziranim podrucjima koje ukljucuju studiranje i rad u inozemstvu, putovanje

u svrhu uéenja stranih jezika, a pomaZze i u organizaciji omladinskog smjestaja i sl.“®.

| na kraju, ,Service Civil International® (SCI) je volonterska organizacija iznimno
posvecena promociji mira, i to organiziraju¢i medunarodne volonterske projekte za

ljude svih dobnih skupina i profesionalnih pozadina.

68 WYSETC (2018), Tapping into power of youth travel for sustainable tourism. [Online] URL:
https://www.wysetc.org/, posjeceno: 24. studenog 2018.
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2.9. SWOT analiza

Slika 18. SWOT analiza omladinskog turizma u Republici Hrvatskoj

SNAGE

- turisticka tradicija, identitet, sadrzaji,
manifestacije, poduzetnicke inicijative,
bastina, imidz, razvedenost obale, kvaliteta
mora i plaza, oCuvana
bioraznolikost,bogata kulturna i povijesna
bastina, razvijena svijest o putovanjima i
istrazivanju kod mladibh, ...

SLABOSTI

- slaba valorizacija atrakcija (prirodne i
kulturne), loSa promocija izvan turisticke
sezone, neuskladenost obrazovnog i
turistickog sektora, nedovoljna ponuda
Izvan sezone, ...

PRILIKE

- rast emitivnih trZisSta, dobri uvjeti za
daljnji razvoj omladinskog turizma, dobra
ponuda i daljnji razvoj diferenciranih
proizvoda, bolja strana ulaganja nakon
ulaska u EU, ...

PRIJETNJE

- nedostatak koordinacije za daljnji razvoj
omladinskog turizma, politicka
nestabilnost, loSe makroekonomsko
okruZzenje, ...

Izvor: Samostalna izrada autorice.
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ZAKLJUCAK

Razvoj turizma imao je veliki i znaCajan utjecaj na svjetske i drustvene promjene, a
predstavlja putovanje u svrhu ugode, rekreacije ili posla. Naime, turizam je u vecini
situacija ogranicenog trajanja, a osnovna jedinica za prou€avanje turizma je ,turist®.
Zbog niza koristi koje proizlaze iz razvoja turizma, potrebno je naglasiti da je turizam
stekao status vazne komponente gospodarstva Cije se funkcije mogu promatrati kroz

drustveni i ekonomski aspekt.

S druge strane, selektivni oblici potiCu odrzivi razvoj na receptivhom turistiCkom
trziStu, a isto tako povecavaju i sigurnost turista u turistickoj destinaciji. Danasniji
selektivni oblici turizma znacajno pridonose ekoloskim pitanjima, odnosno

upotpunjavaju ponudu novim sadrzajima i vrstama.

Omladinski turizam je turizam u kojemu sudjeluju mladi ljudi koji imaju visoki stupan;
obrazovanja i studenti koji Zele proSiriti vlastite horizonte i uz klasi¢nu dokolicu koja je
sastavni dio svakog odmora Zele neSto novo nauciti i upoznati. Naime, u osnovne
karakteristike omladinskog turizma svrstavaju se opca obiljeZja koja se mogu
primijeniti na vecinu turista, a takoder su karakteristicna i za mlade s odredenog
podrucja ili odredenih dobnih skupina.Omladinska putovanja traju znatno duZe od
klasiCnih putovanja, a znaCajna karakteristika mladih je takoder i velika sklonost

jeftinijim vrstama smjestaja.

S porastom broja mladih obrazovanih ljudi, povecava se takoder i broj mladih koji se
nadu u situaciji da imaju slobodno vrijeme izmedu zavrSetka srednje Skole i upisa na
fakultete, ili od kraja fakulteta do pronalaska Zeljene stalne radne pozicije. Osnovni
motivi koji sluze kao pokretac¢i omladinskog turizma su Zelja za upoznavanjem novih

kultura i obi¢aja, Skolovanje, rad i volontiranje u inozemstvu te u€enje stranih jezika.
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SAZETAK

Mladi ljudi oduvijek su bili pri samom vrhu brojnih inovacija i promjena, pa tako Cine i
sastavni dio turistiCkin kretanja. U danasnje vrijeme, turisticko trziSte nalazi se pred
sve veCim i konkretnijim izazovima, a omladinski turizam €ini vazan segment trziSta
te resurs dostojan promjena i daljnjih inovacija. Omladinski turizam cini i stvara novu
ekonomiju u kojoj drustvo, kultura, posao, zabava i obrazovanje imaju vazan dio u
lancu vrijednosti. Na razvoj omladinskog turizma utjeCu brojnih faktori, kao i brojni
motivi medu mladima koji se krecu od primarnih i sekundarnih potreba. Mladi se sve
viSe uklju€uju u turistiCka kretanja, i to unato€ €injenici $to nemaju percepciju da su
njihova putovanja potpuno turistiCka. Omladinski turizam podrazumijeva

mnogobrojne specifiCnosti koje ga razlikuju od ostalih selektivnih oblika turizma.

Kljuéne rije€i: mladi ljudi, omladinski turizam, kretanja, izazovi, razvoj
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SUMMARY

Young people have always been at the top of numerous innovations and changes, so
they are also an integral part of tourist movements. Today, the tourism market is
facing ever — increasing and more concrete challenges, and youth tourism is an
important market segment and a resource worthy of change and further innovations.
Youth tourism is also creating a new economy in which society, culture, work,
entertainment and education play an important part in the value chain. There are
numerous factors influencing the development of youth tourism as well as numerous
motivations among young people who move from primary and secondary needs.
Young people are increasingly involved in tourism, despite the fact that they have no
perception that their travel is completely tourism. Youth tourism implies a number of

specifics that distinguish it from other selective forms of tourism.

Keywords: young people, youth tourism, movements, challenges, development
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