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1. UVOD

U ovom diplomskom radu analizira se tematika razvoja sportskog turizma od pocetka
njegovog nastanka do suvremenosti. Sportska turistiCka ponuda Istarske Zupanije
razvila se zahvaljujucéi postoje¢im prirodnim resursima i polozaju zemlje, Sto ukazuje
na mogucnost daljnjeg razvoja sporta u regiji. Isto tako Republika Hrvatska nudi
mnoge komparativne prednosti koje valja iskoristiti u svrhu razvoja turizma te

sportskog turizma.

1.1. Predmet, cilj i svrha istrazivanja

Predmet istrazivanja je sportski turizam i njegov razvoj te nacin na koji je moguce
prilagoditi turistiCku ponudu prema suvremenim trendovima i potrebama turista preko

kvalitetnih sadrzaja i inovativnih aktivnosti sportsko-rekreacijske ponude.

Cilj istrazivanja je analizirati turisticku ponudu sporta i rekreacije s toCke gledista
doprinosa cjelokupne drzave te doprinosa na regionalnoj i lokalnoj razini. Znati
valorizirati pozitivne ucinke koji doprinose razvoju sportskog turizma u destinaciji te
kako smanijiti negativne ucinke odgovornim i odrZivim pona$anjem svih dionika u

turizmu.

Svrha istrazivanja je ukazati na doprinos i povezanost sporta i rekreacije s turizmom
radi daljnjeg razvoja destinacije; kao i potvrditi vaznost suradnje izmedu svih
interesno utjecajnih skupina te koordinacija rada istih radi bolje buducnosti

orijentirane prema svjetskim trendovima i oblicima selektivnog turizma.

1.2. Metode istrazivanja

Metode istrazivanja koje su koriStene tijekom znanstvenog istrazivanja su sljedece:

induktivno-deduktivha metoda, metoda deskripcije, metoda analize i sinteze, metoda

dokazivanja, statisticka metoda, metoda klasifikacije te komparativha metoda.



1.3. Struktura rada

Diplomski se rad sastoji od sedam medusobno povezanih poglavlija. U prvom
poglavlju, odnosno, u uvodu, obraduje se predmet istraZivanja, svrha i ciljevi
istrazivanja, metode istrazivanja i struktura rada. U drugom se poglavlju pojasnjava
pojam sportskog turizma od nastanka do suvremenosti. Slijedi objasnjenje oblika
sportskog turizma te detaljnije objasnjenje dvaju oblika sportsko-rekreacijske ponude
koja se odnosi na turistiCke staze, putove i ceste te avanturistiCki turizam. TrecCe se
poglavlje odnosi na razvoj sportskog turizma; opisuju se promjene u turistiCkim
potrebama nastale zbog suvremenog tempa Zivota i utjecaja globalnih trendova kroz
prilagodbe turistiCkin ponudaCa preko kreativnosti i inovativnosti ponude. Slijedi
analiza primjera inovativnih ponuda te izazovi razvoja, opisuju se pozitivhe i
negativne posljedice razvoja te inozemna iskustva razvoja sportskog turizma
usporedbom &etiriju zemalja. Cetvrto poglavlje obuhvaca sportski turizam u Istarskoj
Zupaniji. Analiziraju se elementi razvoja sportskog turizma, ponuda sportskog turizma
Istre te vazZnost manifestacija koje su vezane uz sportski turizam za razvoj
destinacije; kao i rezultati koje takve manifestacije donose. Slijedi analiza dviju bitnih
manifestacija Istre poznatih na medunarodnoj razini, one su Plava Laguna Croatia
Open Umag i Istria Granfondo. Ekonomski i neekonomski u€inci turizma obraduju se
u petom poglavlju, analiziraju se pozitivhe i negativne implikacije koje nastaju u
odredenoj destinaciji pri razvoju sportskog turizma, a one koje se analiziraju u radu
su zapoSljavanje i porast investicija te produljenje sezone s opisanim primjerima
dobre prakse. Poglavlje govori i 0 utjecaju medunarodne prakse na hrvatski sportski
turizam. Sesto poglavlje govori o perspektivama i preporukama razvoja, o vaznosti
odgovornog planiranja, odrzivom razvoju turizma u destinaciji i buducim
perspektivama razvoja sportskog turizma u Hrvatskoj. U posljednjem je poglaviju

iznesen zaklju€ak autorice na temelju provedenog istrazivanja.

Prilikom pisanja ovog diplomskog rada koriStena je znanstvena i stru¢na literatura te

dostupni Internet sadrzaji koji su vezani uz problematiku navedenog istrazivanja.



2. SPORTSKI TURIZAM

Sportski turizam selektivni je oblik turizma u kojem prevladavaju sportski razlozi za
putovanje i boravak u odredenim turistiCkim destinacijama. Predstavlja aktivni oblik
odmora u kojem interes nije pokrenut radi odmora; suncanja i kupanja na moru, ve¢

radi neke aktivnosti kao Sto je bavljenje nekim sportom ili rekreacijskom aktivnoScu.

Nakon turizma, prvog drustvenog masovnog fenomena koji kontinuirano i intenzivno

raste slijedi drugi vrlo znacajan svjetski fenomen suvremenog drustva — sport.

.furizam i sport su usko povezani, medusobno uvjetovani, utjeCu na bitno
poboljSanje i rasprostranjenost drusStvene i gospodarske komponente Zivljenja
suvremenog Covjeka. Usko su uvjetovani procesima industrijalizacije, urbanizacije,
tehnicko-tehnoloskog napretka, poboljSanja Zivotnog standarda, itd.“ (JadreSic,
2001:306).

Prema autorima Weed i Bull (2004) sport i turizam mogu na mnogobrojne nacine
doprinijeti medusobnom razvoju. TuristiCka industrija mozZe pomocéi u razvoju i
izgradnji lokalnih sportskih objekata ili moze pruziti zajednicama priliku da ih provode
na onim lokacijama gdje to inace ne bi bilo mogucée. Turizam, takoder, mozZe imati
koristi od sporta obzirom da se mnogobrojne sportske aktivnosti odvijaju tijekom
praznika i sezone, $to nas vodi zakljuCku da ¢ée vecCa suradnja doprinijeti i boljim
rezultatima u tim sektorima €ime bi se na najbolji moguéi nacin iskoristile medusobne

prednosti.

Sve je veci i brzi razvoj turizma i sporta vezan uz pojavu slobodnog vremena,
povecanja Zivotnog standarda, odnosno, dohotka stanovnistva, razvoja prometa te

globalizacije.



2.1. Nastanak sportskog turizma

Prema Bartoluciju (2003) moguce je pretpostaviti da je sport od svojih prvih pojavnih
oblika do danas star koliko i CovjeCanstvo. PoCeci sporta zasnivaju se na ljudskim

aktivnostima koje su nastale iz sljedecih potreba:

- lova kao sredstva egzistencije,
- borbe s prirodom i okolinom kao oblikom preZivljavanja,

- svecanosti, obreda i zabave.

Ljudi su morali razviti svoje tjelesne sposobnosti poput snage, brzine, izdrZljivosti, itd.
Tijekom razvoja ljudskog druStva mijenjala se uloga, cilj i svrha sporta, odnosno,

vjezbanja i natjecanja.

Dolazimo do vremena u kojemu sport postaje vazan zbog zdravlja. Vremena u kojem
ljudi osjecaju potrebu za bavljenjem sportom i za sudjelovanjem u raznim
aktivnostima zbog zadovoljavanja vlastitin potreba za rekreacijom, uzivanja u prirodi,
u drustvu, i sl. U 20.-om se stolje¢u znatno povecava broj ljudi koji sudjeluju u sportu
Cime sportski turizam biljezi znaCajan razvoj, dok sport postaje vazan sadrzaj
turistiCke ponude. (UNWTO, 2016:2)

Postojece turistiCke destinacije mogu koristiti sport za dopunu osnovne turisticke
ponude, dok se potencijalne turisticke destinacije mogu razviti zahvaljujuéi sportu.
Primjerice olimpijske Ce igre ili svjetska prvenstva potaknuti razvoj turizma, ali i razvoj
same destinacije u smislu ulaganja u izgradnju objekata, uredenja infrastrukture,
poboljSanja prometa i sl. Posljedice razvoja sporta u destinaciji su ujedno i poticaji za

razvoj sportskih sadrzaja u turizmu.

U Hrvatskoj je 1874. godine osnovan Hrvatski sokol, organizacija ustrojena radi
promicanja tjelovjezbe i Sirenja nacionalne svijesti medu Hrvatima. Organizacija je
promicala gimnastiku, biciklizam, macevanje, jahanje, atletiku, klizanje, tenis, itd. U
1909. godini osnovan je Hrvatski sportski savez. Gradani Republike Hrvatske
sportska su nacija. Najpopularniji sport je nogomet, slijede rukomet i koSarka.

Republika Hrvatska bila je domacin velikih i medunarodnih natjecanja u raznim



sportovima. Takva su dogadanja pokretaC razvoja gospodarstava i destinacije s
izravnim i neizravnim uc€incima te medunarodna promocija i prepoznatljivost (Prema

hrvatska.eu Zemlja i ljudi — www.croatia.eu 22.09.2019.).

O aktualnom stanju sportskog turizma govori sljedeée potpoglavlje.

2.2. Suvremeni sportski turizam

U danasnje se vrijeme poveCava usmijerenost ljudi prema sportu. Sport se ne
percipira viSe samo kao sadrzaj boravka koji ima samo perceptivhu ulogu u
destinaciji, ve¢ postaje glavni motiv putovanja u odredene turisticke destinacije u
kojima turisti postaju aktivni sudionici bavljenja sportovima poput tenisa, golfa,
skijanja, jahanja, itd. Raznolikost ponude sportskog turizma, infrastruktura, priroda,
ugodna sredina i sve moguce aktivnosti sporta i rekreacije postaju sve zanimljivije
turistima. Sport u turizmu Cini dijapazon aktivnosti i djelatnosti koje treba osmisliti,
fokusirati, orijentirati potrebama, organizirati i nuditi na najbolji moguci nacin
turistima. Uslijed nastalih potreba za sportom i rekreacijom neophodno je stvoriti
adekvatne kapacitete i uvjete za kvalitetan te aktivan odmor i boravak turista u
destinaciji.

Suvremeni je sportski turizam jedna od najrasprostranjenijih pojava koja priviaci veliki
broj zainteresiranih ljudi koji se medusobno diferenciraju iz viSe aspekata. Pripadaju
razli€itim Zivotnim skupinama, imaju razliite ciljeve koji mogu biti profesionalne

prirode s ekonomskim ciljem, rekreativne, zdravstvene prirode, itd.

DanasSnje potrebe za sportskim turizmom nastaju prvenstveno zbog posljedica
suvremenog nacina rada i zivota koji utje€e na potraznju ovakvog oblika selektivhog
turizma. Sportske potrebe spadaju u sekundarne ljudske potrebe; kako bi se one
mogle zadovoljiti vaznu ulogu ima dohodak pojedinca i slobodno vrijeme. Ova su dva

C¢imbenika bitna u upravljanju moguc¢nostima i ograni¢enjima turista.



Prema Bartoluciju (2004) meduovisnost suvremenog turizma i sporta temelji se na:

- Cimbenicima koji dovode do razvitka turizma i sporta,
- funkcijama koje generiraju turizam i sport,

- te ekonomskim udincima.

Dobrobiti koje sportski turizam donosi su mnogobrojne, bilo s ekonomske i
gospodarske strane, sa strane ocuvanja i zaStite prirode, poticanja lokalnog
stanovnistva na rad te promocija same destinacije. Ovaj oblik selektivhog turizma
moze biti razvijen na lokalnoj, regionalnoj, medunarodnoj ili globalnoj razni, sto znadi

da moze biti orijentiran prema manjim ili ve¢im segmentima turizma.

Mnogi su se svjetski trendovi vr.emenom mijenjali, a jedan od njih je Zelja za aktivnim
oblikom odmora. Turisti su vise usmjereni sadrzajima, $to ukazuje na to da su se
poceli udaljavati od koncepta masovnog turizma i ponude ,sunca i mora®“, poceli su
teZiti selektivnim oblicima turizma, o ¢emu zapravo i govori sliedece potpoglavlje

rada.

2.3. Oblici sportskog turizma

Cesto se istiGe orijentiranost turista prema novim segmentima turizma, inovacijama u
ponudi te interesu prema selektivnim oblicima turizma. Sport i ostale aktivnosti se
razvrstavaju prema razlicitim kriterijima. Postoje ekipni, odnosno, timski sportovi kao
Sto su primjerice nogomet, odbojka, rukomet, potezanje konopa, itd.; individualni
sportovi kao Sto su Sah, gimnastika i sl.; te sportovi koji se mogu izvoditi individualno

ili u timu, primjerice tenis ili umjetnicko klizanje.

Tablica 1. TuristiCke sportske aktivnosti

TURE PjeSacenje (pjeSacke staze, prirodni
parkovi, fitness staze), jahanje (konji,
magarci), ture u kamp-kucici,

motorizirane ture (sva terenska vozila,




motocikli), fitness trening i zdravstvene
pogodnosti.
AKTIVNOSTI NA VODI Ribolov, plivanje, boravak na rijekama

(kucice na vodi, ¢amci, teglenice), kanu i

rafting, windsurfing, utrkivanje brzim

¢amcima i jedrenje.

AKTIVNOSTI U ZRAKU Mali zrakoplovi, jedrilice, hang-gliding i
baloni na topli zrak.

SPORTSKE AKTIVNOSTI Tenis, golf, spustanje i penjanje po
stijenama.

AKTIVNOSTI ZDRAVSTVENOG Fitness trening i zdravstvene pogodnosti.

KARAKTERA

lzvor: DEMONJA, D. i RUZIC, P. (2010.) Ruralni turizam u Hrvatskoj. Zagreb:
lzdavacka kuca Meridijani. Str. 28-29.

Sportski turizam nudi mnogobrojne moguénosti bavljenja raznim sportovima,
predstavlja Siroku lepezu razliitih i slozenih oblika turizma koji se mogu odvijati u
prirodi, u obalnim srediStima, urbanim srediStima, itd., na otvorenom ili na
zatvorenom prostoru (dvorane i ostale infrastrukture); ovisno o kojem je sportu rijec.
Destinacija u kojoj se odvija sportski turizam mora biti opremljena raznovrsnim
igralistima, stazama, dvoranama, centrima, parkovima te ostalim uslugama

potrebnim za kvalitetnu sportsku ponudu.

Tablica 2. Ponuda u sportsko-rekreacijskom turizmu
SPORTSKO IGRALISTE - Nogometno, odbojkasko, koSarkasko,

rukometno, tenisko, boc¢arsko, golf

igraliSte.
SPORTSKE STAZE, CESTE | PUTOVI | - BiciklistiCke, konijicke, planinarske,
skijaske staze;

- Hodocasnicki putovi, Setnice,
ljeCiliSne staze, staze za

razgledavanje, poucno pjeSacke




Staze.

OBJEKTI NA OTVORENOM

Bazeni, klizalista, jahalista, poligoni.

OBJEKTI NA ZATVORENOM

Raznovrsne dvorane, centri i objekti
(tenis, bocaliste, bazeni, klizaliste,
jahanje).

PRILAGODENI OBJEKTI

Sportski, adrenalinski i ostali parkovi;
Ekstremni sportovi (alpinizam, brdski
biciklizam, bungee skokovi, jet ski,
padobranstvo, paragliding, rafting,
zmajarenje);

Panoramske i vinske ceste, kulturni

putovi.

SERVISI

Iznajmljivanje potrebnih sredstava i

opreme (bicikla i skijaSka oprema).

|zvor: |Izrada autorice prema KuSen, E. (2002.) Turisticka atrakcijska osnova. Zagreb:

Institut za turizam.

U gornjoj su tablici prikazani objekti koji su potrebni da bi se provodio sportski

turizam. Takoder je mogucée uociti brojnost objekata i raznolikost aktivnosti koje nudi

ovaj oblik turizma.

Prema Kesaru (2013) sportski turizam ima svoju sadrzajnu (aktivnost), prostornu i

vremensku dimenziju, te se on u ponudi diferencira prema segmentima, oblicima i

vrsti atrakcije.

Prema zahtjevnosti, pripremljenosti sudionika, opasnosti i riziku sportski turizam se

dijeli na dva osnovna segmenta:

- rekreacijski (soft-recreational) — plivanje, trekking (hodanje), biciklistiCke ture,

golf, tenis, aqua aerobik, itd.

- pustolovni (hard-adventure)

ekstremni sportovi, rafting, paragliding,

mountain bike cycling, free climbing, bungee jumping, scuba diving, itd.




Oblici u kojima se sportski turizam moze pojaviti su sljedeci:

- natjecateljski sportski turizam ili slobodnog karaktera,

- zimski sportsko-rekreacijski turizam,

- ljetni sportsko-rekreacijski turizam,

- sportska animacija — aqua aerobik, jogging, turniri, itd.

S obzirom na vrstu atrakcije koja privlaci posijetitelje:

- aktivni sportski turizam — uklju¢enost u sportske aktivnosti,
- manifestacijski sportski turizam — velika sportska dogadanja,
- povijesni sportski turizam — kuée slavnih, muzeji sporta, velebna sportska

zdanja.

Naredno potpoglavlje donosi objasnjenje dvaju oblika sportskog turizma.

2.3.1. Turisticke staze, putovi i ceste

TuristiCke staze, putovi i ceste oblik su sportskog turizma, namijenjen svim uzrastima
koji Zele uZivati u prirodi, na otvorenom, u Cistom zraku, u razgledavanju prirodnih

liepota.

.,Neku stazu, put, cestu, trasu, rutu ili pravac moZzemo smatrati turistickim ako se
njima krecu turisti iz dokoli¢arskih motiva tijekom duljeg vremena. Danas za takve
potrebe treba osigurati odredene preduvjete: javni pristup obiljeZzenoj trasi, tiskanje
prateceg orijentacijskog materijala (zemljovid s osnovnim podacima) i institucionalno
odrzavanje” (Kusen, 2002:135).

Interes za ovu vrstu selektivnog turizma ne mora biti vezan samo uz rekreaciju,
uzivanje ili edukaciju nego moze imati i zdravstveni razlog, $to dovodi do koncepcije
da su sport i zdravlje dvije usko povezane grane. Sljedeca tablica prikazuje motive

nastalog interesa za prakticiranjem ovih rekreacijskih sportova.



Tablica 3. Turisticke sportske atrakcije vs. motivi nastanka
ATRAKCIJA MOTIV / INTERES

Turisticke staze, putovi i ceste - Sportska rekreacija

- Odmor i oporavak

- Dokoli¢arska edukacija

- Zadovoljstvo

- Nedokoli¢arski motivi (edukacija,

istraZivanje, sportske pripreme i

lijeCenje)
Hodanje (Planinarski putovi, - sportsko-rekreacijsko kretanje
hodoc&asnicki putovi, staze za tracking, |- rehabilitacija
Setnice — lungo mare, staze za - kontemplacija
razgledavanje, poucne staze, tematski | - razgledavanje
putovi, ljeciliSne staze, trim-staze, - fotografiranje
penjacke staze) - spoznavanje

- struéno-znanstvena edukacija

Voznja biciklom (BiciklistiCcke staze i - sportska rekreacija
putovi)

Jahanje (Konji¢ki putovi) - sportska rekreacija
Voznja éamcem (Rafting staze, kanu - sportska rekreacija

staze, staze za razgledavanje

¢amcima)

Motorna vozila (Panoramske ceste, - razgledavanje
vinske ceste, kulturni putovi) - spoznavanje
MjesSovito kretanje (Zeleni putovi tj. - sportska rekreacija

Siroki nepravilni pojasi zelenila po

Sjedinjenim Ameri¢kim Drzavama)

lzvor: KUSEN, E. (2002.) Turisticka atrakcijska osnova. Zagreb: Institut za turizam.
Str.137.

Valjani primjer turisticke zajednice koja u svojoj ponudi nudi viSe opcija sportsko-
rekreacijske turisticke staze, putove i ceste jest Turisticka zajednica Opcine

Svetvin€enat. Mjesto Svetvin€enat nalazi se u Istarskoj Zupaniji, to€nije, u sredistu
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juznog dijela Istarskog poluotoka, okruzeno je Sumama, pasnjacima i vinogradima.
Prvenstveno je poznato po svom Kastelu Morosini — Grimani koji priviaCi mnogo
posjetitelja tijekom cijele godine. Stvorena je bogata ponuda staza, putova i cesta na
kojima turisti mogu uzivati, hodati, trcati, biciklirati, itd. BiciklistiCke staze se mogu
pronaci na Internetskoj stranici Istria Bike i na stranici TZ Opcine SvetvinCenat, na
kojoj je ponudeno Sest staza (Putevima kastela, Renesansa na dva kotaCa, Roveria,
Divlja ljepota istoCne obale, Venecijanska bastina i Stazom Grimani). Navedene su
informacije o stazama; ime staze, tezina staze, trajanje te mjesto starta. Pri dnu
suc€elja nalazi se poveznica na koju se moze kliknuti radi viSe informacija o stazi.
Navedena nas poveznica vodi drugoj web lokaciji; stranici Istria Bike na kojoj se
nalaze detaljnije informacije poput opisa itinerara, tehni¢kih karakteristika i mapa
staze. Na donjoj je slici prikazan primjer kako izgleda turistiCka staza TZ Svetvin¢enat

na Internetu.

Slika 1. Staza Putevima kastela

671 Putevima kastela

Telina staze: lagana
Duina staze: 11.8 km

Trajanje: 2:00-2:30 h

lzvor:  TuristiCka zajednica Opcine Svetvin€enat — www.tz-svetvincenat.hr
(24.09.2019.)

Nadalje, navedena je jedna trail staza pod nazivom Sumska koja kreé¢e iz
Svetvin€enta, lagane je teZine, duZine 10,4 kilometara, a traje oko 2:30 sata. Za

pregled dodatnih staza preporucuje se web stranica Istria Trails.

Postoji i jedna poucna staza naziva Dinneridi trail, duzine 35 kilometara, na kojoj se
sudionici susrec¢u s logiCkim zagonetkama smjestenim u dvoridtu lokalnih OPG-ova.

Ideja i koncept ove staze leze u Cinjenici da sudionik rjeSavanjem zagonetki
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~prikuplja” svoj obrok, a ujedno upoznaje lokalne proizvodace (vina, magareceg
mlijeka, lavandinih proizvoda, ov¢jeg sira i maslinovog ulja). Stazu je moguce prijeci
pjeske, biciklom, quadom i konjima. Kreée i zavrSava u Svetvin€entu. Pri zavrSetku
poucne staze postoji moguénost da sudionici svoj ru€ak ili svoju ve€eru objeduju u

dvorcu.

Ovaj je oblik viSe rekreacijskog tipa, namijenjen svim uzrastima, pristupacan
obiteljima i starijim osobama. Dok je avanturistiCki turizam uze orijentiran prema

mladim osobama i avanturistima.

2.3.2. Avanturisticki turizam

AvanturistiCki turizam, koji jo§ nazivamo i pustolovni turizam, zahtijeva spremnost
turista u fiziCkom i psiholoSkom smislu. Odnosi se na rekreaciju ili sport koji se odvija
u prirodi, u kojem je prisutan odredeni stupan;j rizika, adrenalina i uzbudenja. Mogu
se navesti brojni ekstremni sportovi poput alpinizma, akrobatskog skijanja, brdskog
biciklizma, bungee skokova, padobranstva, paraglidinga, raftinga, zmajarenja,
Spiljarenja, ronjenja i veslanja. U avanturistiCki su turizam ukljueni i adrenalinski
parkovi koji se odnose na sadrzajnu i tematiziranu zabavu, opustanje te uZivanje u

razliditim adrenalinskim aktivnostima.

Jedan od najvecih adrenalinskih parkova u Hrvatskoj nalazi se u Istri, u selu Glavani
kraj Barbana koji ima nekoliko ruta. Najveéa atrakcija parka je ljuljacka visoka
jedanaest metara koja ima i zip line liniju dugu sto dvadeset metara (cf prilog: Video
promo Glavani Park - https://www.youtube.com/watch?v=LpO1vMivaDk). Drugi
poznati adrenalinski park je Rizvan City; nalazi se u Lici, u selu RizvanuSa u Parku
prirode Velebit. Nastao je preobrazbom starog obiteljskog seoskog gospodarstva,
nudi Siroku lepezu avanturistiCkih aktivnosti poput escape room-a, adrenalinskog
parka, zip line-a, penjanja po stijeni, divovske ljuljacke, paintball-a, quad safarija, jeep
safarija, kayak safarija, streliCarstva, streljastva te stolnog nogometa,
speleoavanture, off road-a, raftinga i penjanja (cf prilog I. Slika mape adrenalinskog

parka Rizvan City).
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VodecCu ponudu adrenalinskog turizma u Hrvatskoj ima paragliding. Najpoznatija
mjesta na kojima se odvija jesu: Buzet, Kalnik, Tribalj i Biokovo. Rafting se odvija na
rijekama: Dobri, Zrmaniji, Uni, Mreznici, Kupi, Cetini i Savi. Kayakarenje se odvija na:
Mreznici, Kupi, Zrmanji, Odri i Gackoj. Za bungee skokove postoje mnoga mjesta.
Najvisi most za bungee skok u Hrvatskoj jest MasleniCki most visok 56 metara.
Ponuda je namijenjena osobama s minimalnom teZinom od 40 i maksimalnom do
130 kilograma. Sezona skokova odvija se tijekom cijelog ljeta. Nakon skoka, ljude
Ceka Camac koji ih potom prevozi do kopna. Na donjoj je slici prikazan bungee skok s

Maslenickog mosta.

Slika 2. Bungee jumping Masleni¢ki most

Izvor: Bungee Jumping - 1zazov Tours - www.izazov-tours.hr (24.09.2019.)

DruStvo za avanturisticka putovanja izvijestilo je da avanturistiCki turizam biljeZi
porast po godiSnjoj stopi od 10 do 15%. Vecina turista koji prakticiraju takvu vrstu
sporta su Amerikanci, Japanci, Tajlandani te ljudi iz zapadne Europe.“ (Bartoluci et
al. 2007:15)

Destinacije u kojima se odvija ova vrsta selektivnog turizma nalaze se diljem svijeta.

U Hrvatskoj je avanturisticki turizam u porastu. Predstavlja novi trend medu mladima,
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svaka turistiCka destinacija nudi raznolike aktivnosti za turiste koji vole aktivni odmor,

te posjeduje potencijale za daljnji razvoj.

Prema Strategiji razvoja turizma Republike Hrvatske do 2020. godine Hrvatska ima
izvanredne prirodne potencijale za avanturisti€ki (pustolovni) turizam i prava je Steta
Sto te resurse slabo koristi. Adrenalinski sportovi pruzaju niz mogucnosti za razvoj
turizma te bi uz kvalitetho razradenu ponudu i dobru promociju Hrvatska mogla
mnogo ostvariti. Nazalost, avanturisticka ponuda je poprilicno disperzirana i
neorganizirana, svodi se na nekoliko pojedinaca koji svojom domisljatoS¢u na

raznorazne nacine uspijevaju prodati svoje aranzmane.

U sliedeéem se poglavlju razmatra razvoj sportskog turizma te kreativnost i
inovativnost ponude, analiziraju se primjeri inovativnih ponuda te izazovi razvoja.
Slijedi usporedba pozitivnih i negativnih posljedica razvoja i razmatranje inozemnih

iskustva i praksa razvoja sportskog turizma.
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3. RAZVOJ SPORTSKOG TURIZMA

Percepcija se o sportskom turizmu poboljSala. Sportske destinacije postaju sve
znacajnije za turistiCka kretanja. Ljudi su sve napetiji, zive pod stresom zbog

suvremenog tempa i naCina zivota, stoga koriste upravo sport i sportski turizam kao

oblik selektivhog turizma u kojem ¢e moci uzivati i opustati se.

,Sportski je turizam doista postao oblik odmora koiji je ,u modi“. Siroko zanimanje za

brojne sportske aktivnosti joS je jedan pokazatelj da Ce potraznja za sportski turizam

u buduénosti ostati, u najmanju ruku, stabilna“ (Bartoluci, et al. 2007:15).

Faktori koji utjeCu na razvitak turizma i sporta jesu faktori potraznje, posrednicki

faktori i faktori ponude. Oni imaju jednaku vaznost, djeluju medusobno i utjeu na

razvoj turizma i sporta.

Tablica 4. Faktori razvoja turizma i sporta

Faktori razvoja turizma

Faktori razvoja sporta i rekreacije

I. Faktori turisticke potraznje
- objektivni (stanovnistvo,

urbanizacija, dohodak

navike, prestiz, vjera i ljubav)

stanovnistva i slobodno vrijeme)

- subjektivni (moda, oponasanje,

I. Faktori potraznje sportsko-
rekreacijskih usluga
- urbanizacija i industrijalizacija
- dohodak stanovnistva
- slobodno vrijeme
- subjektivni imbenici (moda,

oponasanje, navike i prestiz)

Il. Posrednicki faktori
- turoperatori
- turistiCke agencije

- turisticka druStva i biroi

Il. Posrednicki faktori
- turistiCko-sportske agencije

- sportske organizacije

lll. Faktori turistiCke ponude
- faktori atraktivnosti turistiCke
ponude (prirodni i drustveni)
- komunikacijski faktori

lll. Faktori sportsko-rekreacijske
ponude
- prirodni resursi

- sportsko-rekreacijski objekti i
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(prijevozna sredstva i PTT veze) sadrzaji
- receptivni faktori (smjesStajni - sportsko-rekreacijski programi
kapaciteti, ugostiteljski kapaciteti

i ostali kapaciteti)

Izvor: BARTOLUCI, M. (2003.) Ekonomika i menedzZment sporta - 2. dopunjeno i
izmijenjeno izdanje. Zagreb:Informator. Str. 66.

U tablici je prikazan pregled faktora razvoja turizma i sporta. Faktori se Kklasificiraju u
tri skupine; faktori turisticke potraznje, posrednicki i faktori turisticke ponude. Svaka je

skupina faktora detaljno objasnjena.

Sportski turizam ima tendenciju rasta, vidljiv je trend bavljenja sportom i briga za
zdravlje zbog Cega se destinacije, zapravo, okrecCu razvoju sportskog turizma. Da bi
odredena turistiCka destinacija mogla razviti sportski turizam mora dobro poznavati
svoje resurse, odnosno, potencijale te karakteristike i prirodne uvjete prisutne u

destinaciji radi daljnjeg razvoja sportskog turizma na optimalan i odrzivi nacin.

»~Jedan je od ciljeva razvoja hrvatskog turizma svakako prosirenje postojec¢e ponude i
izvan glavne turisticke sezone. Za realizaciju navedenog cilja nuzan je razvitak novih
oblika turistiCke ponude i turistiCkih proizvoda u sklopu sportskog turizma. Kao jedan
od specifiénih oblika turizma, sportski turizam pruza odredene koristi destinacijama
koje ga uvrStavaju u svoje razvojne i strateSke planove. Isti bi se mogao
implementirati kao pravac turistickog razvoja u svim hrvatskim regijama. Republika
Hrvatska spomenuto treba prepoznati, za pocetak inovirati sportsku i turistiCku
ponudu prema suvremenim zahtjevima turistiCke potraznje. Nuzno je unaprijediti
suradnju javnog i privatnog sektora te zakonodavnog okvira koji ¢e omoguditi
investiranje privatnom sektoru upravo u tu vrstu turistiCke ponude® (Knezovic,
Petrovi¢ i Todorovi¢, 2017:81).

Kao $to je i spomenuto; da bi se sportski turizam (ali i neka druga vrsta turizma) brze

razvijao u destinacijama neophodno je jaCati partnerstvo izmedu institucija vezanih

za turizam, kao Sto je neophodno jacati udruge i zadruge.
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Da bi se sportski turizam mogao razvijati treba osmisliti jedinstvenu turistiCku ponudu
koja mora nuditi komparativne prednosti koje ¢e destinaciju Ciniti atraktivnijom od

drugih. O tome podrobnije govori sljedece potpoglavije.

3.1. Kreativnost i inovativnost ponude

Diferencijacija ponuda u sportskom turizmu je vazna zbog velikog broja ponuda,
odnosno aktivnosti i sporta u sportskom turizmu. Sportsko-rekreacijska ponuda mora
teziti novitetima, inovaciji, kreativnosti i autenticnosti da bi opstala na trzistu, kako bi

privukla turiste i da bi se istaknula od drugih ponuda.

,U svijetu raste preferencija turista za specificnim vrstama turizma. Iz toga razloga
javljaju se potrebe za stvaranjem neCeg novog, potrebe za pracenjem trendova“
(Grzini¢, 2014:313).

Da bi ponuda bila kreativna, inovativha, zanimljiva turistima, ona mora konstantno
pratiti trendove na trziStu te mora biti prilagodena njihovoj potraznji. Cilj kreativne
ponude jest kreiranje alternativnog dozZivljaja kojem je svrha zadovoljiti trenutne
potrebe turista. Kreativhost podrazumijeva sukreiranje ideja koje se potom na

adekvatan nacin plasiraju na turistiCko trziste.

Inovacije se definiraju kao aktivnosti koje su nove ili drukCije od postojecih te imaju
pozitivhu ulogu iz konteksta unapredenja konkurentnosti. Mogu biti definirane kao
instrumenti odgovaranja na razne izazove suvremenih trendova koji se neprestano

mijenjaju.

,Brojne destinacije osmisljavanjem inovativnih ponuda grade imidz destinacije i
potiCu na turistiCku potrodnju. Ovdje se mora naglasiti rad u manjim grupama radi
ostvarenja potpunog turistiCkog dozivljaja i zadrzavanja kvalitete ponude destinacije”
(Grzini¢, 2014:214).
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U sljedecem se potpoglavlju analiziraju dobri primjeri inovativnih ponuda u lIstri te
jedan primjer inovativhe sportsko-rekreacijske ponude koja se odrzava na vise

lokacija diljem svijeta.

3.1.1. Primjeri inovativnih ponuda

Kao valjani primjer inovativnosti i kreativnosti u sportsko-rekreacijskom turizmu mogu
posluziti manifestacije Wine & Walk i Wine & Run. Navedene se ponude odvijaju u
Sjeverozapadnoj Istri. Predstavljaju interpolaciju nekoliko oblika turizma; sportskog

turizma, vinskog turizma, gastro turizma i ruralnog turizma.

Wine & Walk ponuda odrZzava se u svibnju svake godine. DuZina staze je jedanaest
kilometara (cf prilog Il. Slika mape staze Istria Wine & Walk). Na stazi je postavljeno
sedam stajaliSta na kojima se nalazi pi¢e i hrana za sudionike, pripremljena od

lokalnih proizvodaca, vinara i ugostitelja.

Ponuda Wine & Run koja se odrzava u rujnu, namijenjena je profesionalnim
atletiCarima, ali i rekreativcima. Poseban se naglasak stavlja na dobar provod i
zabavu natjecatelja te prezentaciju istarske eno-gastro ponude. Specifi€nost ove
utrke je u moguénosti maskiranja. Na kraju se utrke, osim nagradivanja pobjednika u
Zenskoj i muskoj kategoriji, nagraduje i najbolja maska (cf prilog Ill. Slika X. Ponuda
Wine & Run).

Na globalnoj je razini poznata slicha manifestacija koja se naziva The color run,
osnovana 2012. godine u Sjedinjenim Ameri¢kim Drzavama. Kreirana je za promociju
blagostanja, srece i rekreacije. Prisutna je u viSe od trideset zemalja i dvjesto
gradova dillem svijeta. U utrci mogu sudjelovati svi zainteresirani, od djece s
navrSene dvije godine Zivota, pa nadalje. TrCi se po pet kilometara. Sudionici
odjeveni u bijele majice kre¢u u utrku, nakon svakog prijedenog kilometra polijeva ih
se prirodnim bojama. Sudionici su i sami opremljeni bojama koje mogu bacati na

ostale sudionike utrke.
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Slika 3. Manifestacija The color run

Izvor: The Color Run — www.thecolorrun.com (30.09.2019.)

Upravo je na gornjoj slici prikazan ugodaj manifestacije, koji odrazava zabavu i

bezbriznost sudionika kojima je glavni cilj rekreacija i uzivanje.

Turisti su u potrazi za novim izazovima. Osjecaju sve vecu potrebu za interakcijom s
lokalnim stanovniStvom; potrebu za upoznavanjem obi¢aja i aktivnhosti domacina.
Bitno je stvarati inovativhe ponude koje oblikuju svijest o potrebama aktualizacije te o
potrebama za alternativnim dozivljajima. Primjer ponude koja se prilagodila tome,
stvarajuci dozivljaj jedinstvenog ugodaja jest lov na tartufe koji ujedno predstavlja i
vrstu sporta/rekreacije (bilo za domacine bilo za turiste) te dugoroCnu tradiciju

istarskih ljudi i same Istre.

Istarski se tartufi smatraju vrhunskim gurmanskim specijalitetima. Dragocjeni su i vrlo
aromaticni. Nalaze se u raznim istarskim Sumama, pod zemljom. Mogu biti sakriveni
odmah ispod zemlje nekoliko centimetra, ali i do pola metra. Takozvani tartufari
odlaze traziti tartufe uz pomo¢ dresiranih pasa. U trenutku kada pas nanjusi tartuf,
pocinje grebati tlo. Tartufar mora zaustaviti psa te lagano, adekvatnom motikom vadi
tartuf. Tartufari se moraju pridrzavati sezone berbe tartufa. Postoje dvije vrste tartufa;

bijeli i crni.

Prvi ponuda¢ ovakve ponude u Hrvatskoj je obitelj Karli¢ koja se nalazi u Istri, u
Buzetu. Navedena se obitelj generacijama bavi lovom na tartufe (cf prilog: Video

promo Karli¢ tartufi - lov na tartufe - https://karlictartufi.hr/lov-na-tartufe/). Prije nego
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Sto krenu s gostima u Sumu, domacini iznose posjetiteljima pojedinosti o tartufima,
tradiciji lova i njihovim psima tartufarima. Slijedi degustacija proizvoda od tartufa koje
posijetitelji kasnije mogu i kupiti u njihovoj trgovini, ukoliko pokazu interes. Na kraju
slijedi najveci dozivljaj i adrenalin za turiste jer ih domacini vode u Sumu u lov na
tartufe. Prilikom navedene aktivnosti turisti imaju priliku upoznati cijeli proces trazenja

i vadenja tartufa.

Zigante tartufi takoder nudi aktivnost lova na tartufe u mjestu Livade. Organizira
pokazno trazenje tartufa (crni tartufi) s iskusnim tartufarima i njihovim istreniranim
psima u grupi do maksimalno trideset osoba. Tura traje sat vremena tijekom koje se
posjetitelji upoznaju s osnovama tartufarstva i postupkom trazenja tartufa. Druga se
opcija odnosi na sudjelovanje u aktivnosti potrage za bijelim istarskim tartufima od
mjeseca rujna do mjeseca prosinca, u manjim grupama; potraga traje oko tri sata.
Nalaznici tartufa mogu pronadene tartufe zadrzati ili jesti bez dodatne naplate u
restoranu vlasnika. Dok se tre¢a opcija, u vidu aktivnosti trazenja tartufa, odrzava za
vrijeme sajma Dani Zigante tartufa. Goste do Sume, po stazi tartufa, prevozi turisticki

vlakic¢ uz pratnju vodi€a koji detaljnije upoznaje turiste s tradicijom tartufarstva u Istri.

Slika 4. Lov na tartufe

Izvor: Zigante Tartufi - www.zigantetartufi.com (14.11.2019.)

|z priloZzZene se slike moZe uocCiti kako lov na tartufe ukljuuje rekreaciju na
otvorenom, hodanje po prirodi, istraZivanje i razgledavanje krajolika, Suma i livada,
upoznavanje s resursima istarske zemlje, interakciju s domacinima i njihovim

tradicijama, aktivnostima, radom te gastronomijom.
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3.1.2. Izazovi razvoja

Cjelokupna je turisticka ponuda u destinaciji dozivjela promjenu. Razli€itost sadrzaja
sportskog turizma Cini okosnicu modernih i inovativnih turistiCkin ponuda koje su
orijentirane prema potrebama i zadovoljstvu turista, ali i prema globalnim izazovima |

trendovima.

»,Novi, suvremeni turizam poceo je formirati novu koncepciju ponude turistickih
sadrzaja koja vodi raCuna primarno o potrebama turista, a on podrazumijeva
kvalitetan odmor i boravak u turistickoj destinaciji. Osim brojnih faktora sadrzaji
boravka sve viSe utjeCu na izbor turistiCke destinacije, a ponekad su i presudni za

donoSenje odluke o putovanju“ (Bartoluci et al. 2007:95).

Da bi turisticka destinacija opstala na turistiCkom trZistu mora posjedovati primarne
turistiCke resurse te mora zadovoljiti sloZzenost i diferenciranost potreba turista.
Znacajni cimbenik razvoja destinacije jest kvaliteta turistiCkih usluga i proizvoda, koja
uklju€uje rad djelatnika, odnosno profesionalnost zaposlenih u turizmu. Svakako se

na to moze utjecati edukacijom, raznim teajevima i seminarima.

»auvremeni turizam iziskuje nove, sofisticirane tehnike u kreaciji optimalnih modela
turisticke ponude. Jedno od osnovnih obiljezja turistiCkog trziSta jest njegova
elasticnost, zbog €ega je nuzno permanentno pratiti sve elemente koji dovode do

turistiCkih potreba i potraznje“ (Bartoluci et al. 2007:95).

Primjeri buduceg izazova sportskog turizma mogu biti sljedeci, prvi bi utjecao na vecu
profitabilnost ponudaca smjeStaja te se odnosi na specijalizaciju smjeStajnih
kapaciteta za odredenu skupinu potro$aca, odnosno posebnim ciljnim grupama,
primjerice biciklistima. Dok drugi primjer moze biti brendiranje objekata koji bi donijeli
obostranu korist. Turistima bi takvo mjesto bilo privlano jer je namijenjeno {j.
prilagodeno njihovim potrebama. Objektima bi se povecéala prepoznatljivost i
popunjenost, destinaciji bi se upotpunila ponuda sadrzaja i imala bi dodatnu
komparativnhu prednost. Detaljnije o temi specijalizacije i brendiranja govori Cetvrto

poglavlje.
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lzazovi razvoja povezani su uz kontinuirano uvodenje inovacija, pracenje trendova,
uz motivaciju i unapredenje sportskog turizma, te turizma opcenito koji nastoji
usmjeravati turisticku ponudu i sadrzaje prema selektivnim oblicima turizma i

diferencijaciji turisticke ponude.

U sljede¢em potpoglavlju slijedi analiza pozitivnih i negativnih posljedica razvoja te

mogucnost otklanjanja ili minimaliziranja onih negativnih.

3.2. Pozitivne i negativne posljedice razvoja

Istrazivanjem turistiCke djelatnosti, odnosno, istrazivanjem njegovog razvoja uo€avaju
se pozitivne i negativne posljedice. Tako i razvoj sportskog turizma donosi odredene
posljedice destinaciji, stanovnistvu te cjelokupnom drustvenom i ekonomskom

procesu.

Jedna od bitnih interesnih skupina na koje utjeCu posljedice razvoja je zasigurno
lokalno stanovnistvo, odnosno domacini. Oni su povezani s razvojem te najvise na
,SV0joj koZi“ osjete pozitivne i negativhe aspekte razvoja turizma, u ovom slucaju
sportskog turizma. Osim na njih, razvoj utjeCe na pruzatelje usluga i proizvoda

(privatni sektor, javni sektor, razne agencije, institucije, udruge) te na prirodu i okolis.

Pozitivne posljedice jesu sprjeCavanje iseljavanja stanovniStva zbog povecane
zaposlenosti, odnosno, porast radnih mjesta, poticanje poduzetniStva, opceniti razvoj
destinacije, valorizacija mjesta i prirodnih ljepota potrebnih za odvijanje turizma,
razvoj nerazvijenih podrucja, izvor prihoda, povecanje dohotka na lokalnoj,

regionalnoj ili drzavnoj razini.

Nazalost dolazimo i do negativnih posljedica razvoja sportskog turizma, one se
najviSe odnose na prometnu guzvu, buku i zagadenje okoliSa. Problem zagadenja
okoliSa i otpada postaje sve veéi zbog neadekvatnog upravljanja destinacijom. Veliku
ulogu u tom smislu imaju investitori, ali i sami turisti. Investitori moraju odgovorno i
odrzivo poslovati dok bi se posjetitelji morali odgovorno ponasati prvenstveno zbog

postovanja prema prirodi, destinaciji i ljudima koji zive u turistickim mjestima.
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Nadalje, negativne posljedice mogu se promatrati sa socio-kulturnog, ekonomskog i
ambijentalnog aspekta. Obrazovanje i edukacija su vazni faktori koji mogu utjecati
pozitivno, ali i negativno u sluCaju nedostatka istih, jer bi se to moglo odraziti
negativno na konkurentnost zemlje i njezin razvoj. Socio-kulturne posljedice nastaju
zbog interakcija ljudi, odnosno interakcija razli€itih Zivotnih stilova i vrijednosti.
Negativne posljedice u ovom slu€aju mogu biti promjene u poslovanju radi praéenja
globalnih trendova. Ekonomske posljedice asocirane su na porast troSkova, rast
cijena proizvoda i usluga, skupi nacin zivota, i sl. Dok ambijentalne posljedice nastaju
zbog neadekvatnog i nekontroliranog razvoja, u smislu investicija, ulaganja i
planiranja. Primjer negativnih prirodnih posljedica mogu biti oneciséenje vode i zraka,

ekoloske Stete, vizualni nesklad destinacije i problemi zbrinjavanja otpada.

Zakljutno moze se re€i da razvoj sportskog turizma nosi sa sobom dvije vrste
posljedica, koje su u medusobnom konfliktu. S jedne strane razvoj turizma u
destinaciji utjeCe pozitivho, kao $to je primjer zastita prirodne bastine (rijeka, jezera,
planina, i sl.) jer je zapravo bastina zasluzna za razvoj turizma na tim mjestima. S
druge, pak, strane negativno utjeCu na prirodu i cjelokupnu destinaciju s
prekomjernom investicijom i drugim problemima koji su u gornjem tekstu navedeni.
Zasigurno; negativne se posljedice ne mogu u potpunosti otkloniti i ne¢e same
nestati, ali se mogu smanijiti. Najbolje ¢e poslovati destinacije koje ¢e biti odgovorne i

odrzive te one koje ¢e biti u skladu sa zakonom i ekologijom.

Valjani primjer sportskog turizma koji nosi pozitivne i negativne posljedice jesu
sportske igre, svjetska prvenstva i medunarodna prvenstva. Sportske igre nisu
dogadaj samo za aktivnhe sudionike nego i za pasivne sudionike, toCnije; za svu
publiku koja prati dogadaj izravno iz mjesta odvijanja i onu koja prati putem medija;

rije€ je o milijardama gledatelja.

»,Mega sportski dogadaji magneti su za mnoge turiste koji troSe znatne svote novca u
relativno kratkom razdoblju i, iako se ti sportski dogadaji prenose putem televizije u
cijelome svijetu, mnogi ljudi putuju kako bi bili sudionici tog spektakla“ (Bartoluci et al.
20017:119).
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Proces organizacije takvog dogadaja od velikog znacaja, nije jednostavan jer
podrazumijeva koordinaciju mnogobrojnih razliitih djelatnosti (prometna povezanost,
infrastruktura, pristupacnost destinacije, opskrba elektricnom energijom i vodom).
Destinacija koja Zeli provoditi ovakav tip sportskog turizma mora uzeti u obzir sve
moguce utjecaje, odnosno koristi i troSkove te biti svjesna svojih mogucénosti i
eventualnih promjena kojima ¢e biti podlozna. Olimpijske su igre 2008. godine Kini
posluzile kao dio Sire strategije ekonomskog otvaranja globalnim transakcijama.

Grcka je olimpijske igre shvatila kao priliku za promociju i revitalizaciju.

»,Na Olimpijskim igrama u Ateni 2004. godine sudjelovalo je 11.000 sportasa, 5.500
sluzbenih osoba, sudaca i tehnickih delegata, 21.500 predstavnika medija, 152.500
osoba radilo je na organizaciji i pripremi igara, od ¢ega 60.000 volontera, a igrama je
prisustvovalo i 200 predsjednika drzava. Prodano je 3.500.000 karata, izgradeno 30
novih sportskih objekata i podijeljena 2.021 medalja. Sve to financirano je budZetom
od 1.962 miljarde eura, bez gradske infrastrukture i troSkova novih sportskih
objekata“ (Bartoluci et al. 20017:119).

Iz definicije se moZe uoditi o kojim se svotama radi. Pozitivno je to $to grad, odnosno,
drzava, nakon Olimpijskih igara postaje globalno prepoznatljiva, ostvaruje novi imidz,
prinodi drzave se povecavaju, lokalno stanovniStvo ima mogucnost zarade,
zaposlenost je u porastu, interes turista za putovanjem u tu zemlju raste. S druge
strane gledano; velika je guzva i buka tijekom manifestacija, troSkovi ulaganja u
infrastrukturu i promet su veliki za drzavu no, realno je da Ce se sva ta infrastruktura
moci koristiti u buduce svrhe, ponajprije svrhe sportskog turizma. Naravno, pozitivho

bi bilo da destinacija, odnosno, drzava uspije pokriti troSkove dogadaja.

Sljedecée potpoglavlje podrobnije govori o inozemnim iskustvima razvoja sportskog

turizma te o praksi razvoja zemalja koje su uspjele razviti sportski turizam.

3.3. Inozemna iskustva razvoja sportskog turizma

Iskustvo i praksa inozemnih zemalja predstavljaju vrlo bitne faktore koji se moraju

uzeti u obzir pri donoSenju odluka o investiranju u sportski turizam ili pri financiranju

24



ulaganja u isti. Oni ¢e sluziti kao podloga za realizaciju postavljenih ciljeva, za

postizanje uspjeha s namjerom izbjegavanja greSaka te minimiziranja troskova.

U narednom tekstu slijedi komparativna analiza &etiriju zemalja; Austrije, Svicarske,
ltalije i Spanjolske. Zemlje raspolazu prirodnim resursima koji omoguéuju razvoj

sportskog turizma uz dodatna ulaganja u infrastrukturu i opremu.

Austrija je alpska zemlja smjeStena u srednjoj Europi, pridaje veliku vaznost turizmu
i njegovom razvoju. Koncentrirana je na nekoliko glavnih oblika turizma. Dominantni
su sportski i rekreacijski turizam koji uklju€uju zimske sportove poput skijanja i
snowboarda te alpinizam, planinarstvo, biciklizam i pjeSacenje. Inputi pokretanja
razvoja sportskog turizma omogucili su geografska pozicija, prirodna bastina i klima.
Razvoj turizma ogledao se pozitivno kroz povecanje prihoda i zaposljavanja lokalnog
stanovnistva. Ulagalo se u izgradnju prometnica, hotela, domova, skijaskih pista te u

druge sportske i ostale objekte.

Medu najbolja skijalista u Europi spadaju Austrijska skijaliSta, od kojih svako nudi
nesto posebno. Prisutna je diferencijacija ponude izmedu turistickih destinacija, iz
koje turist moze lakSe odabrati koja ¢e destinacija biti prikladnija njemu. Primjerice
skijaliSte Westendorf namijenjeno je poc€etnicima koji mogu vjezbati na polu praznim
stazama i bez prevelike guzve. Filzmoos je orijentiran prema obiteljima s djecom, ima
staze za pocetnike, Skolu za snowboard i sl. Sve je prilagodeno za obitelji s djecom,
od same ponude sportskog turizma, do hotela i restorana. Takoder postoji staza za
skijanje i sanjkanje koja radi i tijekom vecernjih sati. Oberau jedan je od najmirnijih i
najmanje izvikanih ski rezorta u Austriji na kojem turisti imaju osjecaj izoliranosti i
mira, dok je za provod s ekipom popularni St. Anton. Nadalje, Alpbach je popularan
medu zaljubljenima, a Galtur za iskusne skijaSe (Prema The official travel guide -
www.austria.info 01.10.2019.).

Zemlja koja po svojoj ponudi sportskog turizma nalikuje Austriji je Svicarska, drzava
u srediSnjoj Europi koja nema izlaz na more. Ima vrlo razvijen turizam dok je
najrazvijeniji oblik turizma zimski turizam, zahvaljujuéi reljefu zemlje, gdje 70%
prostora teritorija &ine planine. Podeci sportskog turizma u Svicarskoj vezani su uz

povecanje popularnosti planina. PjeSaCenje, penjanje, uzivanje u prirodi i Cistom
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zraku su glavni motivi interesa turista. Zemlja posjeduje vise od 217 skijaskih
podrugja, dok su destinacije opremljene kvalitetnim svjetskim standardima. Svicarska
biljezi porast turista tijekom godine, koji osim zbog zimskih sportova posjecuju zemlju
i radi rekreacije, uZivajuci time u prirodi, na otvorenome. Starija populacija preferira

ovakve mirne destinacije u kojima nema buke i zagadenja.

Spanjolska je zemlja smjestena na jugozapadu Europe. Povoljan geografski
polozaj i bogatstvo zemlje utjeCu na razvoj sportskog turizma. Najvazniji sportovi su
nogomet, slijede tenis, biciklizam, automobilizam, motociklizam, basket, rukomet te
poznata corrida tj. borba s bikovima koja se odnosi na tradicionalnu i kontroverznu
predstavu koja se odrzava u Spanjolskoj, ali i u Portugalu, u nekim dijelovima juzne
Francuske i u nekim juznoameri¢kim drzavama. Odrzava se u gradovima Spanjolske

u arenama, svake nedjelje poslijepodne, tijekom cijele godine.

Jedna od najpopularnijih ruta jest Santiago de Compostela, ima ih nekoliko, ovisno o
duljini i zahtjevnosti staze, mogu se preci biciklom ili pjeSice. Poznata je i la Vuelta a
Esparia koja se odnosi na godi$nje natjecanje u biciklizmu koje se odrzava kroz cijelu
Spanjolsku uz povremene posjete susjednim zemljama. Prvi put je odrzana 1935.
godine. OdrZzava se od kraja mjeseca kolovoza do sredine mjeseca rujna, traje tri
tiedna, duga je oko 3500 kilometara te u utrci sudjeluje oko 20 ekipa s 9 Clanova

(Prema Spain's official tourism website - www.spain.info 01.10.2019.).

Italija je drzava u juznoj Europi, poznata po kulturnim i prirodnim resursima,
gastronomiji i arhitekturi. Razvila je sportski turizam u mnogim sektorima kao Sto su

nogomet, lagana atletika, biciklizam, tenis i zimski sportovi.

Biciklizam je zasigurno jedan od najrazvijenijih oblika sportskog turizma u Italiji. Osim
za rekreativce organiziraju se i dogadaji na profesionalnoj razini. Poznat je sportski
dogadaj Il giro d'ltalia, koji se odnosi na biciklisticku cestovnu utrku koja se odrzava
jednom godisnje, u mjesecu svibnju ili lipnju te traje tri tjedna. Prva se utrka odrzala u
svibnju 1909. godine u Milanu, na stazi dugoj 2.448 kilometara. Utrka spada u tri
najznacajnije i najveée globalne utrke koje zajedno Cine Grand tour (Il giro d'ltalia,

Tour de France i la Vuelta a Espana).
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Medu raznolikim sportskim manifestacijama postoje i one namijenjene samo Zenama,
inovativha ponuda naziva se Il Giro della Toscana, odnosi se na biciklistiCku

manifestaciju koja okuplja veliki broj Zzena.

Vrlo je poznata i Barcolana, jedrilicarska regata koja se odvija u Trstu od 1969.
godine. Okuplja oko 2.000 sudionika te veliki broj ljubitelja i gledatelja. Odvija se
svake druge nedjelje u listopadu. Jedna je od najvecih jedriliCarskih regata na svijetu

te najveca i najstarija regata na Jadranu.

Slika 5. Jedrilicarska regata Barcolana

@*20/6..@1-7;4 Lges

Izvor: Barcolana - www.barcolana.it (01.10.2019.)

Dolomiti predstavljaju turistiCku destinaciju u kojoj je razvijen sportski turizam. Oni su
planinski lanac u isto¢nim Alpama u Italiji i proglaseni su prirodnom svjetskom
bastinom UNESCO-a (Organizacija Ujedinjenih naroda za obrazovanje, znanost i
kulturu). Skijanje jest najrazvijeniji sport na Dolomitima, najpoznatija skijalista su:
Cortina d'Ampezzo, Alta Badia, Kronplatz, Val di Fassa i Val Gardena. Nude se
mogucnosti bavljenja i drugim aktivhostima kao $to su planinarenje, penjanje,
alpinizam, paragliding, trekking, razne pjeSacke i biciklisticke staze, medu kojima se
istiCe brdska biciklistiCcka utrka Maratona dles Dolomites (Prema Agenzia Nazionale
del Turismo - www.italia.it 01.10. 2019.).
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U sljedecem se poglavlju analizira sportski turizam u lIstarskoj Zupaniji, elementi
razvoja sportskog turizma i ponudu istog. Zatim se govori o vaznosti manifestacija
sportskog turizma za podrucje Istarske Zupanije te slijedi analiza dviju manifestacija,

Plava Laguna Croatia Open Umag i Istria Granfondo.
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4. SPORTSKI TURIZAM U ISTRI

Istarska je Zupanija najrazvijenija i najjaCa turisticka regija u Hrvatskoj koja je
zahvaljujuéi prirodnom bogatstvu, kulturnoj i povijesnoj bastini, geografskom
polozaju, blizini emitivnih trzista te ugodnoj sredozemnoj klimi razvila turizam i
ponudu razli€itih oblika selektivnog turizma. Ona je najzapadnija hrvatska Zupanija i
najveci poluotok Hrvatske smjesten na Jadranskom moru. U Istarskoj se Zupaniji

nalazi 10 gradova i 31 op¢ina.

U Istri prevladava ljetovaliSni turizam koji se odnosi na ponudu ,sunca i mora“; no
sve se viSe ulaze u razvoj alternativnih oblika turizma, toCnije u razvijanje selektivnih
oblika koji zapravo predstavljaju suvremenu potraznju turista koji se Zele izdvoijiti i

razlikovati od koncepta masovnog turizma.

Prema Master planu turizma Istarske Zupanije 2015.-2025. godine ciljevi razvoja

turizma Istre do 2025. jesu:

- Do 2025. godine ostvariti 2,5 do 3 milijarde EUR novih investicija u turizam,

- Podiéi udio hotela i turistiCkih naselja na 30% u smjestajnoj strukturi,

- Podiéi ukupnu zauzetost kreveta na 30%, a hotele i turistiCka naselja iznad
50%,

- Dosec¢i minimalno 100 EUR prosje¢ne potroSnje po nocéenju,

- Ostvariti ukupan godisnji prihod od turizma u 2025. izmedu 2,5 i 3 milijarde
EUR.

U Istri je turizam sve trazeniji zbog jedinstvene ponude i visoke kvalitete
usluga/proizvoda, materijalne i nematerijalne vrijednosti te dozivljaja koje nudi.
Prirodna sredina, krajolik, tradicija, obi€aji, gastronomija, autohtoni proizvodi, odmor,

sport i rekreacija na otvorenom predstavljaju razlog visoke posjeéenosti Istre.

Osim razvoja turizma u sezoni, odnosno, u ljetnim mjesecima, prioritet za razvoj
moraju imati i drugi oblici koji ¢e upotpuniti turisticku ponudu drugim sadrzajima ¢ime
Ce turistiCku destinaciju uciniti atraktivnijom, produljujuci joj time pred ili post sezonu.

Upravo jedan od tih segmenta je sportski turizam, koji nudi razliCiti spektar aktivnosti
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koje se mogu odvijati u zatvorenim ili otvorenim prostorima. Istra nudi mnogobrojne
aktivnosti i mogucnost bavljenja sportom, od pjeSacenja (pjeSacke staze, prirodni
parkovi, fitness staze), jahanja, motoriziranih tura (sva terenska vozila, motocikli),
fitness treninga, zdravstvenih pogodnosti, ribolova, plivanja, tenisa, golfa, spustanja i
penjanja po stijenama, vodenih sportova, do adrenalinskih parkova i pustolovnih

aktivnosti.

Prema Strategiji razvoja turizma Republike Hrvatske do 2020. godine, pustolovni i
sportski turizam, golf te cikloturizam svrstani su u znacajnije trziSne segmente.
Sportski i pustolovni turizam spadaju u brzo rastuéu grupu turistiCkih proizvoda s
rastom od 30% godiSnje. Iz ovih podataka moze se zakljuCiti kako Istra ima
mogucnost daljnjeg rasta u sportskom turizmu, iz razloga Sto ima dobro uredene
biciklistiCcke staze, ima golf terene i nudi razne aktivnosti avanturisti¢kog turizma, uz
dobru promociju i marketing moci ¢e posti¢i pozitivne rezultate u sezoni, ali i izvan

glavne sezone.

»1urizam ima mogucnost, ali i zadacu da potakne oporavak, regenerira, revitalizira
turista koji je dosao na odmor. Sport i rekreacija €ine aktivnhu komponentu turizma koji
turistiCkim krajolikom, pod povoljnim utjecajem ambijenta, rasterecuje organizam od
svakodnevnih napora daju¢i novu dimenziju kvalitete boravka s pomocu novih
dozivljaja“ (Bartoluci et al. 20017:96).

Prema Institutu za turizam, u Zagrebu je 2014. godine provedeno istrazivanje o
stavovima i potrosnji turista u Hrvatskoj. Zaklju€eno je da se turisti koji posjecuju

Istarsku Zupaniju naj¢eS¢e bave sljedeéim sportsko-rekreacijskim aktivnostima:

- plivanje 99 %,

- Setnje u prirodi i pjeSacenje 82,5 %,

- ronjenje 20,6 %,

- sportovi na vodi (jedrenje, jedrenje na dasci, skijanje na vodi) 23,2 %,
- voznja biciklom 45,3 %,

- tenis 24,4 %,

- avanturisticki sportovi 10,9 %,

- planinarenje 10,4 %,
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golf 9,8 %,
jahanje 6,60 %.

Kao sto je vidljivo, najveci postotak turista u Istri bavi se plivanjem, pjeSaCenjem i

biciklizmom. U narednom su tekstu nabrojane i opisane biciklisticke i pjeSacke staze

u Istri.

Na podrucju Istre oznaCeno je oko 125 biciklistiCkih staza koje su podijeljene u

sedam zona (Prema Istria bike - www.istria-bike.com 02.10.2019.):

ZONA 1: oznaCena je standardiziranim oznakama od 1-99 te obuhvaca
podrucje Savudrija-Umag-Buje-Brtonigla-Groznjan-Oprtalj;

ZONA 2: oznacena je oznakama od 101-199 te obuhvaca podrucje Tar-Porec-
Funtana-Vrsar-Vizinada-Kastelir-Visnjan-Sv.Lovrec;

ZONA 3: oznaCena oznakama od 201-299 te obuhvaca podrucje Rovinj-Bale-
Kanfanar;

ZONA 4: oznaCena je oznakama od 301-399 te obuhvaéa podrucje Vodnjan-
Fazana-Pula-Medulin-LiZnjan-Si$an-Mar&ana;

ZONA 5: oznacCena je standardiziranim oznakama od 401-499 te obuhvaca
podrucje Labin-Rasa-Nedesc¢ina-Krsan;

ZONA 6: oznaCena oznakama od 501-599 te obuhvaca podrucje Buzet-
LaniS¢e-Lupoglav;

ZONA 7: oznaCena oznakama od 601-699 te obuhvaca podrucje Pazin-
Motovun-Karojba-Tinjan-Sv.Petar-Zminj-Barban-Graci§ée-Pi¢an-Cerovlje-

Svetvincenat.

Postoji trideset i Sest dobro uredenih pjeSackih staza u lIstri (Prema Sluzbenom

turistickom portalu Istre - www.istra.hr 02.10. 2019.):

Park prirode UCka i okolica: ima tri pjeSaCke staze, odnosno, pjeSacku stazu
Vela Draga, pjeSacku stazu Korita i pou¢nu stazu Plas-Park Prirode Ucka;

Porec¢ i okolica: sportsko-rekreacijska zona (Pore¢-hotel Materada), prirodna
obala (Materada-Cervar Porat-Cervar-Materada), lagune (Plava Laguna-

Zelena Laguna), hladovina borova (Pore¢-Plava Laguna), Lanternom do
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Lanterne (kruzno oko poluotoka Lanterna), stari grad (obilazak gradske jezgre
Poreda), uz anticke vile (Cervar Porat-Vabriga-Cervar Porat), od ulike do ulja
(Lanterna- Vabriga-Tar-Lanterna);

- PjeSacCka staza Parenzana;

- Brtonigla i okolica: pjeSacka staza Sveti Zenon;

- Vrsar i okolica: pjeSacka staza Funtana-Vrsar;

- ViZinada i okolica: pjeSacCka staza Prsten Sv.Tome, pjeSacka staza Srce
Vizinade;

- Visnjan i okolica: pjeSacCka staza Venecijanskog lava;

- Buzeti okolica: pjeSacka staza Semic¢-Brest-Semi¢ (Lupoglav), pjeSacka staza
Buzet-Kotli-Hum-Buzet, pjeSacko-planinarska staza Buzet-Raspadalica-Brest;

- Pazin i okolica: pje$acka staza Sv.Simuna-Gradisce, pjeSacka staza Pazin-
Beram, pjeSacka staza suhozida-Kringa, pjeSacka staza Grdoselo-Zelengrad,
poucno pjeSacka staza Pazinska jama;

- Labin i okolica: pjeSacka staza Labin-Rabac-Prklog, pjeSacka staza Svetog
Flora-Legenda o Zlatu;

- Pula i okolica: ove staze prolaze $umom (park-$uma Sijana, Valdebek,

Valmadam) i uz more (Stoja, Lungomare, PjeS€ana uvala).

Iz navedenih podataka moze se uoCiti kako je Istra usmijerila svoj sportski turizam na

ovu vrstu aktivnosti koja se moze provoditi tijekom cijele godine.

4.1. Elementi razvoja sportskog turizma

Da bi se sportski turizam mogao razvijati i uopée postojati, odredena turistiCka
destinacija mora posjedovati osnovne elemente koji ée omoguciti razvoj turizma. U
Istri elementi razvoja su prirodni elementi, geografski elementi, smjestajni kapaciteti,
prometna infrastruktura i povezanost s drugim gradovima, opremljenost raznovrsnim
igralistima, dvoranama, centrima, te ostalim objektima i servisima potrebnim za

kvalitetnu sportsku ponudu.

.Krajolik jest i ostaje jedan od najvaznijih, a mnogi kazu Cak najvazniji element
turistiCke ponude. Mnoga istrazivanja potvrduju da gosti najvisi prioritet daju krajoliku
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kao ,elementu ponude®, kako pri izboru destinacije tako i pri vrednovanju“ (Muller,
2004:91).

Istra predstavlja turistiCku regiju prikladnu za razvoj sportskog i rekreacijskog turizma,
koja ¢e zahvaljujuéi svom krajoliku, prirodnom bogatstvu, ljepotama, resursima,
dodatnim ulaganjima i razini tehnologije moc¢i podizati postojecu kvalitetu usluge te
time zadovoljiti potrebe turista u skladu s danas$njim trendovima i promjenjivom

okolinom.

4.1.1. Prirodni i geografski elementi

Prirodni elementi imaju bitnu ulogu jer oni, zapravo, predstavljaju temelj za
potencijalni razvoj. Ugodna sredozemna klima i bogatstvo prirodne bastine,
omogucile su razvoj turizma cCineci Istru idealnom destinacijom za bavljenje sportsko-

rekreacijskim aktivnostima u svim godiSnjim dobima.

Najpoznatija i najznacajnija prirodna bastina Istre jest Nacionalni park Brijuni, otocje
na Jadranskom moru koje se nalazi kilometar zapadno od istarske obale, nasuprot
mjestu Fazana. Sastoji se od Cetrnaest otoka i otoCi¢a, najveéa dva otoka su Veliki
Brijun i Mali Brijun, a maniji su Sveti Marko, Gaz, Okrugljak, Supin, Supini¢, Galija,
Grunj, Vanga, Madona, Vrsar, Kozada i Sveti Jerolim. Zahvaljujuéi svojoj razvedenoj
obali, povijesti, raznovrsnoj flori i fauni, Brijuni su 27. listopada 1983. godine

proglaseni nacionalnim parkom i spadaju u omiljenu turistiCku destinaciju Istre.

Odliéno su mjesto za bavljenje sportsko-rekreacijskim aktivnostima kao $to su
hodanje, plivanje, ronjenje, biciklizam, golf, tenis te sudjelovanje u berbi maslina.
Ronjenje je u brijunskom akvatoriju sluzbeno dozvoljeno od 2001. godine, a posebna
se paznja posvecuje organizaciji ronilackih ekspedicija kako bi se oCuvala prirodna

ravnoteza. Na raspolaganju su tri lokacije za ronjenje: Sveti Jerolim, Peneda i Grun;.

Brijunsko je igraliSte za golf poznato kao jedno od ekoloSki najosvjestenijih u okolici.
Pocetkom 20. stoljeca brijunsko golf igraliSte postalo je elitno okupljaliste aristokracije

i Sampiona golfa iz cijeloga svijeta te prvi svjetski golf-resort. Danas je pristupa¢no
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svim igraCima golfa, amaterima i rekreativcima te profesionalnim igra¢ima (cf prilog
IV. Cjenik za golf na NP Brijuni). Na Brijunima postoji i sportska ponuda; golf
akademija, namijenjena svima onima koji Zele nauciti igrati ovaj sport. Osim team
buildinga postoji moguénost davanja i individualnih lekcija (cf prilog V. Cjenik za golf

akademiju na NP Brijuni).

Jedinstven polozaj i atmosfera zasigurno su neke od najvaznijih prednosti koje
priviae igraCe golfa iz cijeloga svijeta. Na Brijunima je, zahvaljujuéi izvrsnoj
mikroklimi golf moguce igrati, gotovo, tijekom cijele godine, $to nije slu¢aj za vecinu
golf igralista Europe (Prema Nacionalnom parku Brijuni - www.np-brijuni.hr
05.10.2019.).

Druga vazna prirodna atrakcija jesu Donji Kamenjak i Medulinski arhipelag koji se
nalaze na krajnjem jugu istarskog poluotoka, udaljeni oko desetak kilometara od
Pule. Zasticeno je podrucje od 1996. godine, svojim prirodnim krajolikom priviaci
brojne turiste sa svih strana svijeta, i to tijekom cijele godine. Brigu o Kamenjaku vodi
Javna ustanova za zastitu prirodnih vrijednosti u op¢ini Medulin ,Kamenjak* (JU
Kamenjak). Ovdje se nalazi bogata flora i fauna, obalni dio Cini viSe od trideset uvala,
ima jo$ i jedanaest nenastanjenih otoCi¢a te otoCi¢c Porer na kojem se nalazi

svjetionik.

Kamenjak je valjani primjer idealnog podrucja za aktivni odmor. Nudi Siroki spektar
sporta i aktivnosti kojima se turisti mogu baviti, od Setnji, voznje biciklima do kayaka,
surfanja, paintball-a, ronjenja, itd. Takoder imaju i sportski centar koji se nalazi u uvali
Skoljié u kojoj turisti mogu koristiti teren za nogomet na pijesku, stolove za stolni
tenis, badminton ili mogu igrati $ah (Prema Javnoj ustanovi Kamenjak -
www.kamenjak.hr 06.10.2019.).

Neke od aktivnosti koje JU Kamenjak preporucuje:

- Setanje stazom dinosaura i razgledavanje jednog od rijetkih nalazista
fosiliziranih otisaka stopa dinosaura starih 98 milijuna godina na rtu

Grakalovac;
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- Setanje edukacijsko-poucno stazom i upoznavanje s prirodnim vrijednostima
Kamenjaka;

- Setanje osjetilno-didaktichom Setnicom Gradina na Gornjem Kamenjaku koja
je prilagodena slijepim i slabovidnim osobama;

- provodenje aktivnog odmora koristeCi sportske sadrzaje: trim stazu u uvali
Pinizule, sportski centar Skolji¢ i Windsurf station Skoljié;

- voznja biciklistickom stazom Orhideja i razgledavanje cijelog obalnog podrucja
(duzina staze 12 km);

- plivanje u Jadranskom moru te otkrivanje brojnih skrivenih uvala;

- ronjenje.

BiciklistiCcke staze Kamenjaka spadaju medu najpopularnije staze u Istri. Na obali
prolaze razne staze koje otkrivaju svu ljepotu Kamenjaka, od travnjaka, Suma,
morske obale i prekrasnih pejzaza. Osim stazom uz obalu, biciklom se moze voziti i
glavhom cestom. Svakog se proljeca odrZzava medunarodno natjecanje u brdskom
biciklizmu Kamenjak Rocky Trail. Zanimljiva je i Full Moon biciklijada koja se odrzava

tijekom ljetnih mjeseci i to nocu u vrijeme punog mjeseca.

Sto se morskih sportova tie, turisti mogu unajmiti kayak i obiéi otoke medulinskog
arhipelaga. Kamenjak je jedna od omiljenih destinacija za surfere, windsurfing je
takoder vrlo prakticiran; odnosi se na kombinaciju surfa i jedrenja. Novi trend koji
turisti mogu isprobati je SUP, to€nije stand up paddle koji se odnosi na varijaciju
surfa. Osoba stoji na dasci koja je sli€éna dasci za surfanje te je pokrece uz pomo¢

vesla.

Na sljedecoj je slici prikazano kako izgleda stand up paddle sport na rtu Kamenjaku.
Turisti osim na otvorenom moru mogu uzivati u istrazivanju sakrivenih prirodnih
bogatstva u opustenoj atmosferi i predivnom pogledu. Interes za ovim sportom je u
porastu zadnjih godina na globalnoj razini te predstavlja trend medu suvremenim

turistima.
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Slika 6. Sup na Kamenjaku

Izvor: Javna ustanova Kamenjak - www.kamenjak.hr (06.10.2019.)

Poznato mjesto po svojim prirodnim karakteristikama i uvjetima koje je takoder
omogucilo razvoj turizma i sportskog turizma, jest Park prirode Ucka, koji se nalazi na
planinskom masivu Ucke, u blizini grada Rijeke. Proglasen je zasticenim podrucjem
1999. godine. Obuhvaca povrSinu od 160 Cetvornih kilometara, dok blizina mora

pogoduje specificnoj klimi i raznolikoj vegetaciji.

U Parku prirode UCka odvijaju se i poti€u svi oblici sporta i rekreacije koji ne
ugrozavaju prirodu i okolinu parka. Neke sportsko-rekreacijske aktivnosti imaju dugu
tradiciju, a danas se promoviraju i neki novi oblici rekreacije u prirodi. Takve
aktivnosti nazivaju se Ucka outdoor. Javna ustanova parka prirode kreirala je i
razradila ovaj program koji se sastoji od organiziranih i nadziranih oblika sporta i
rekreacije kojima se turisti mogu bauviti tijekom posjete parku. U tim aktivnostima
nabrajaju se planinarenje, alpinizam, speleologija, biciklizam, brdski biciklizam,

slobodno letenje, sportska natjecanja i utrke.

Najpoznatija planinarska odredista u PP Ucka su: Vojak, Suhi vrh, Veli Planik, Korita i
Sisol. Stijene Vele drage odigrale su vaznu ulogu u razvoju alpinizma na Ucki, a
danas je ova meta medunarodno prepoznata kao jedno od najatraktivnijin penjaliSta
Hrvatske, posjeéena je tijekom cijele godine te ima 62 penjacka smjera. Sto se

speleologije tiCe vecina poznatih speleoloskih objekata su tipi¢ni kr8ki ponori, §to
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znaci da je za njihovo posjecivanje potrebna adekvatna oprema, spremnost, vjestina i
dozvola od strane parka. Postoji osam staza za brdski biciklizam, ukupne duzine 180
kilometara koje prolaze razliCitim krajolicima. Dostupne su svima, rekreativcima i

profesionalcima jer su razlicitih tezina.

Slika 7. Staze za brdski biciklizam na PP Uc¢ka

IME POZICIJA DUZINA TEZINA
Istocni obronci Ucke 15,3 km agano
Isto€ni obronci Ucke 15,3 km agano
Cicarija 12 km agano
Zapadni obronci Ucke 17 km srednje
Vrh Uéke _ 14 km srednje
Isto€ni obronci Ugke i Cicarije 25,7 km tesko
Zapadni obronci UZke i Cicarije 25 km tesko
Istocni obronci Ucke i Cicarije 52 km tedko

Izvor: Park prirode U¢ka - www.pp-ucka.hr (05.10.2019.)

Na slici je prikazan popis staza za brdski biciklizam na PP Uc¢ka, njihova lokacija,
duZina u kilometrima i teZina staze. Navedeni podaci sluze kao pomoc turistima pri

izboru staze.

Nadalje, i slobodno letenje privlaCi mnoge profesionalce te se na UCki odrzavaju
razna domaca i medunarodna natjecanja. Na podrucju Parka nalazi se registrirano
letjeliSte Ucka s uzletiStima na lokacijama Vojak i Brgud. Ovdje se takoder dogadaju
razna sportska natjecanja i utrke kao $to su primjerice 100 milja Istre koja se odnosi
na medunarodnu ultratrail utrku, Ucka trail, MTB Ucka Maraton, Brdska utrka Ucka

vertical i Giro di Marunda (Prema Parku prirode Ucka - www.pp-ucka.hr 05.10.2019.).

Geografski elementi predstavljaju jednu od najvaznijih komparativnih prednosti Istre,
povoljan geografski polozZaj, blizina velikih emitivnih zemalja kao Sto su ltalija,

Njemacka i Austrija, znatno utje€u na turizam Istre, ali i cijele Hrvatske.

Prema Skorié (2008) oko 70% medunarodnih turista u Hrvatsku dolazi automobilom,
to znaCi da blizina ovakvih emitivnih zemalja pozitivno utjeCe na razvoj Istre kao
turistiCke destinacije, ali zato zauzvrat turiste mora docekati kvalitetna prometna

infrastruktura, prometna povezanost Istre s drugim regijama Hrvatske, zra¢na luka i
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marine, koje ¢e dozvoliti turistima lakSi transfer i moguénost pristupanja svim

mjestima Istre, ali i Sire.

Istarska Zupanija ima autocestu Istarski ipsilon, koja povezuje sve dijelove regije, od
grada Pule, Tunela Ucke do Slovenske granice. Zra¢na luka Pula ima, osim linija s
drugim gradovima Hrvatske (Dubrovnik, Zadar i Zagreb), i linijle s Ujedinjenim
Kraljevstvom, Norveskom, Srbijom, Njemackom, Skotskom, Nizozemskom,
Svicarskom te Rusijom tijekom ljetnih mjeseci. Ove dvije vrste prometa zasigurno su

u Istri najkoristenije i najefikasnije.

4.1.2. SmjesStajni kapaciteti

Smijestajni kapaciteti ukljuCuju sve receptivne Cinitelje turisticke destinacije koiji
obuhvacaju lepezu smjestajnih objekata, koji se medusobno razlikuju po kapacitetu,
obliku smjesStaja i dodatnim uslugama koje nude. Predstavljaju temelj za razvoj, a

obuhvacaju hotele, turisticka naselja, kampove, privatni smjestaj, itd.

Prema Master planu turizma Istarske zZupanije 2015.-2025. godine u smjestajnim
kapacitetima Istre dominira privatni smjestaj i smjeStaj u kampovima. Zatim slijede
hoteli i turisticka naselja. Na podrucju Istre posluju razne turisticke kompanije kao Sto
su: Plava laguna, Aminess, Valamar Riviera, Maistra i Arena Hospitality Group. Kroz
ponudu sportskog turizma tijekom cijele bi se godine utjecalo na vecu iskoriStenost

kapaciteta svih objekta, bilo privatnih ili javnih.

Vecéu bi profitabilnost iznajmljivaCima smjestajnih kapaciteta donosila specijalizacija
objekta za odredenu skupinu potroSaa, odnosno, prilagodenost smjestajnih
kapaciteta posebno ciljanim grupama, primjerice alpinistima, biciklistima, i sl. Ovo bi
rieSenje moglo koristiti iznajmljivaima jer bi povecalo broj rezervacija, a isto bi tako
iSlo u korist ostalim zainteresiranim skupinama jer bi moglo utjecati na produljenje
sezone. U lstri, kao i u cijeloj Hrvatskoj, povecao se broj turista koji dolaze u zemlju
zbog cikloturizma. Tim je saznanjima dobar dio privatnih iznajmljivaca ve¢ pocCeo
prilagodavati svoje objekte za bicikliste. Idealni smjesStajni objekti za bicikliste su

hosteli i apartmani, jer oni ponajvise dolaze u grupama. Uz sam smjes$taj, pozeljno bi

38



bilo da objekt bude opremljen dodatnim prostorijama koje ¢e omoguciti biciklistima

laksi i ugodniji boravak u lokaciji.

Cikloturizam je nova grana turizma i relativno novi segment turizma koji priviaci u
Istru domace, ali i inozemne turiste. Preciznije; odnosi se na rekreativce koji vole
aktivnost, zdravi zivot i boravak u prirodi. Oni mogu iznajmiti bicikle u turisti¢koj
destinaciji, koristiti svoje bicikle u destinaciju ili koristiti bicikl kao glavno prijevozno
sredstvo. Neke od najznacajnijih destinacija u kojima se odvija cikloturizam su

Francuska, Velika Britanija i Austrija.

Kao Sto je gore spomenuto, za odvijanje cikloturizma osim sigurnih cesta i
oznacenosti ruta bitna je i prilagodenost smjestajnih kapaciteta zahtjevima gosta,
toCnije, cikloturista. Neki prijedlozi ponude jesu: prihvatiti goste i za jednu noc,
opremljenost objekta sigurnim prostorijama u kojima Ce gosti ostaviti bicikle pod kljuc,
prostor za pranje i suenje rublja, prostor za odlaganje i vieSanje opreme, prostor za
susenje biciklistiCke opreme, za popravke ili sanacije na biciklima, usluga dorucka ili
kuhinja za pripremanje hrane, info punkt za prodaju ili podjelu karata regije, rute za
biciklizam i sl., raspored voZnje autobusa, vlaka, letke s raznim informacijama o
destinaciji, radnom vremenu i telefonskim brojevima najblizih mehani€ara te ostalih
potrebnih usluga i ustanova. Takoder i sami iznajmljivadi mogu osmisljavati viastite
dodatne ponude koje ¢e privuci turiste k njima, to mogu biti transfer prtljage iz
prijaSnjeg smjestajnog objekta u sljedeci objekt, prijedlog inovativnih i kreativnih
biciklistiCkih ruta, mogucnost raspolaganja glavnim rezervnim dijelovima kao $to su

primjerice gume i zracnice.

Potrebe turista u stalnoj su promjeni jer su neprestano u potrazi za necim novim,
necim $to je prilagodeno njihovim potrebama, stoga ¢ée najviSe uspjeti oni ponudaci
smjestaja koji ¢e se fokusirati prema odredenim segmentima turizma. UspjeSan
prijedlog moZe biti i brendiranje objekata ¢ime ¢e se povecati prepoznatljivost

objekta, ali i destinacije kao i njegova konkurentnost.

Istra Bike&Bed je projekt; toCnije sustav smjestajnih objekata specijaliziranih za
prihvat biciklista tj. cikloturista. Za ovakvu vrstu usluge nuzno je pruziti specifiCne

usluge koje takva vrsta gostiju trazi. Sustav se povezuje sa svim ostalim uslugama
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koje se u Istri pruzaju biciklistima, primjerice: staze, biciklistiCki vodici, pruzanje
strukovnih usluga poput najma, servisa, prijevoza, sudjelovanje na manifestacijama i
sl. Objekti u sustavu Istra Bike&Bed redovito se promoviraju putem razlicitih
promotivnih kanala u turistiCkom sektoru u Istri kao Sto su IRTA odjel Istra bike &
outdoor, Istarska Zupanija - Upravni odjel za turizam, TZ Istarske Zupanije s lokalnim
turistiCckim zajednicama, hotelske kompanije i privatni iznajmljivaci. Uvrstenje u
sustav Istra Bike&Bed mogu¢ je svim pruzateljima usluge smjestaja koji smatraju da
mogu zadovoljiti trazene kriterije (Prema Istarskoj razvojnoj turistiCkoj agenciji IRTA
d.o.o. - www.irta.hr 07.10.2019.).

Prema Istria Bike (www.istria-bike.com) kriteriji koji iznajmljivaci moraju zadovoljiti su:

- Informacije (opcenite informacije o uslugama u okolici, biciklistiCkim stazama,
dostupnost informativnih materijala te savjeti za planiranje vozniji);

- BiciklistiCka ponuda okolice, programi i paketi u objektu (ponuda biciklistickih
paketa, detaljni opisi i razradene biciklistiCke ture, sos telefon, digitalna karta
za planiranje izleta);

- Stru¢no znanje osoblja i usluge biciklisti¢kih vodi¢a (biciklisticko znanje osoblja
u objektu, biciklisti¢ki vodici na raspolaganju i organiziranje trodnevnih tura);

- Prostor za bicikle i opremu (izdvojene, dobro osigurane i lako dostupne
prostorije za Cuvanje bicikala te punjenje baterija za e-bicikle);

- Servis i popravak bicikala (opremljenost alatom, priborom i sredstvima za
odrzavanje, mogucénost prijevoza bicikla do obliznjeg servisa);

- Moguénost pranja i suSenja odjece;

- Najam bicikala i kaciga;

- Prijevoz biciklista, bicikala i opreme (prijevoz opreme izmedu iznajmljivaca te
prijevoz do smjestajnog objekta u slucaju kvara bicikla);

- Prehrana prilagodena biciklistima (poja¢ani obroci, putna hrana, energetski
napici te specifitne dijetalne prehrane);

- Dodatna ponuda za bicikliste (moguénost dogovara oko posljednjeg dana

boravka npr. tu$ i uvanje prtljage).
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Ulaskom u sustav Istra Bike&Bed, iznajmljivacima je dodijeljen certifikat i sluzbena
tabla kao dokaz o uvrStenju u sustav. Certifikat vrijedi dvije godine nakon Cega je

potrebno izvrsiti kontrolni pregled.

Prema Istria Bike (www.istria-bike.com) smjesStajni objekti su svrstani u sljedece

kategorije:

- Istra Bike&Bed - maniji privatni objekti poput apartmana ili ku¢a za odmor.
Imaju maniji obim usluga koje pruzaju, ali nude osobniji pristup gostima. Ovoj
skupini objekata omogucen je ulaz u sve razine kvalitete. Ovo je ujedno i
najbrojnija skupina koja olakSava jednu od temeljnih ideja Istra Bike&Bed
sustava, putovanje gostiju iz dana u dan, uz nocenje svake veceri na drugom
mjestu u drugom objektu;

- Boutique Bike hotels - mali tzv. obiteljski hoteli. Nude odli€nu kombinaciju
personaliziranog pristupa gostima i viSu kvalitetu usluge, ¢ime su odlican
odabir za goste razli€itog profila;

- Bike hotels - hoteli s velikim smjeStajnim kapacitetima i cijelim nizom usluga
koje pruzaju svojim gostima. Zbog vel postojeCeg kadrovskog i
infrastrukturnog kapaciteta, od ovakvih se objekata traZi viSi rang kvalitete i
obima usluga. Nalaze se na obali, udaljeniji su od unutrasnjosti Istre, ali zato
pruzaju provjerene turisticke usluge destinacija na moru. Dodatni sadrzaji bike
hotela dopunjuju bazeni, fithess dvorane i ostali wellness sadrzaji, idealni za
opustanje ili dodatne treninge.

- Bike camps - locirani na obali i u ruralnim podrucjima, pruzaju usluge koje su

uobiCajene za privatne smjestajne objekte.

Primjeri ovakvih smjeStajnih objekata u Istri jesu: na podru¢ju Umaga Hotel Sol
Garden Istra, Hotel Sol Umag, Villa Badi, Hotel Villa Rosetta, A Casa i Old Barn; na
podrucju Novigrada: Aminess Maestral Hotel, Pansion Kolo i Apartmani Daila; na
podrucju Buja: Hotel La Parenzana, B&B al Merlo Olivo, Pansion Lovac; u Brtonigli

Hotel San Rocco te u Vrsaru Bike Hotel Pineta.

Bike Hotel Pineta u Vrsaru odlican je primjer turisticke ponude u segmentu

specijalizirane smjestajne ponude za cikloturiste. Raspolaze s 95 soba i 4 suita,
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ispunjava sve definirane kriterije bike hotela te stoji na raspolaganju posebnim
zahtjevima gosta. Prehrana je prilagodena biciklistima, ali i ostalim sportasima,
pripremaju se obroci za vegetarijance i dijabetiCare, moguce je zatraziti i pripremu
pojacanih obroka, putne hrane ili energetskih napitaka. Hotel ima fitness studio,
raspolaze hidromasaznim kupeljima, saunama te razliitim masaznim tretmanima.
Grad Vrsar i okolica, takoder, pruzaju dodatne mogucnosti za aktivan odmor i sport

(Prema Maistra Hospitality Group - www.maistra.com 08.10.2019.).

Svakako je vazno da se za daljnji razvoj specijaliziranih objekata istima dodijeli neka
oznaka kategorizacije i objedini ih se u projekt, sustav, klaster i sl. radi lakSe

identifikacije, vece prepoznatljivosti i Sire promocije smjestajnih objekata.

Uz Istra Bike&Bed, joS jedna od takvih ideja jest Bike friendly point, najnovija
inovativna usluga klastera sjeverozapadne Istre namijenjena svim biciklistima. Radi
se o0 posebno opremlienom kutku u ugostiteljskom objektu ili pruzatelju usluga
smjesStenog u blizini biciklistiCke staze koji osigurava niz sadrzaja za bicikliste u
slu€aju potrebe. Ovdje se biciklistu, takoder, nudi moguénost da samostalno popravi
svoju biciklu koriStenjem osnovnog alata i rezervnih dijelova uz sve Kkorisne
informacije koje su im namijenjene. Oznaka BFP jamci gostima informativne karte
staza i biciklisticke broSure, kontakt telefone (servis, transfer, bike taxi, hitha pomo¢),
preuzimanje GPS podataka staza, Wi-Fi, mogucnost pranja bicikala (crijevo za vodu,
krpe, spuzve), parkirni stalak za bicikle, alat i sprejeve za servis bicikala, moguc¢nost
pumpanja guma, zracnice i vanjske gume. Ovi se objekti nalaze na Sest lokacija koje
ukljuCuju Umag, Brtoniglu, Livade i Buje (Prema Colours of Istria -

www.coloursofistria.com 06.10.2019.).
4.1.3. Sportsko-rekreacijska infrastruktura
Sportsko-rekreacijska infrastruktura obuhvaca sve gradevine i terene koji su

izgradeni za odvijanje sportskog turizma te sluze za bavljenje odredenim oblikom

sporta ili rekreacije.
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Tablica 5. Turisti€ka klasifikacija sportsko-rekreacijskih gradevina i terena

Atrakcije Motiv/aktivhost

- sportska rekreacija
- zadovoljstvo
Sportsko-rekreacijske gradevine i tereni - nedokolicarski motivi

(pripreme sportasa)

Sportsko-rekreacijska igraliSta: teniska igralista, golf | - sportska rekreacija
igraliSta, minigolf i boc¢alista - priprema sportasa
Ostala igraliSta: nogometna, rukometna, odbojkaska,

odbojka na pijesku, koSarkaska i polivalentna

Sportsko-rekreacijske staze: skijaSke staze sa |- sportska rekreacija
ZiCarama, staze za skijasko tr€anje, biciklistiCke staze, | - priprema sportasa

trim-staze, planinarske i ostale staze

Ostale  sportsko-rekreacijske  gradevine na | - sportska rekreacija
otvorenom: bazeni za plivanje, klizalista, jahaliSta, | - priprema sportasa
streliCarski poligoni, sportski aerodromi i ostale

gradevine

Sportske dvorane: teniske dvorane, dvorane za |- sportska rekreacija
bocCanje, natkrivena Klizalista, natkriveni bazeni, | - priprema sportasa

kuglane, natkrivene streljane, dvorane za jahanje,
gimnasticke  dvorane, viSenamjenske dvorane,

planinski domovi i skloniSta

Sportsko-rekreacijski servisi: iznajmljivanje bicikla, | - iznajmljivanje
iznajmljivanje €amaca, iznajmljivanje skijaske i sportsko-rekreacijskih
sanjkaske opreme, iznajmljivanje konja ili magaraca rekvizita
Sportsko-rekreacijski centri - sportska rekreacija

- priprema sportasa

Sportski parkovi - sportska rekreacija

- priprema sportasa

Prilagodeni objekti: poletiSta zmajara i skakalista | - ekstremne aktivnosti

bungee-jumpinga

lzvor: KUSEN, E. (2002.) Turisticka atrakcijska osnova. Zagreb: Institut za turizam.
Str.133.
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U tablici je prikazana turistiCka klasifikacija sportsko-rekreacijskih gradevina i terena.
Sastoji se od dvije kolone, kolona s lijeve strane ukljuCuje atrakcije, odnosno, popis
svih sportsko-rekreacijskih gradevina i terena koji se dijele u 8 vrsta. S desne se
strane za svaku vrstu aktivnost nalazi i motiv koriStenja tih gradevina i terena, koji

moze biti sportska rekreacija, zadovoljstvo ili priprema sportasa.

Tenis igraliSta vrsta su sportskih objekata koji privlaCe velik broj turista u Istru, ali i u
ostale regije Hrvatske. Dokaz tome je izgradenost velikog broja teniskih igraliSta u
svrhu turizma, impozantna teniska infrastruktura te mnogobrojna teniska dogadanija.
NajjaCe turistiCke teniske destinacije u Istarskoj zupaniji su Umag, Novigrad, Porec€ i
Rovinj u kojima treniraju velikani svjetskog tenisa i amateri. Slijedi analiza Umaga |
Novigrada, kao dviju bitnih teniskih destinacija koje nude veliki broj terena.

Umag broji 66 teniskih terena koji se nalaze na izvanrednim lokacijama uz samu
obalu, u neposrednoj blizini hotela, vila i apartmana. Igra¢i mogu birati izmedu 57
zemljanih terena na otvorenom, 4 zemljana u dvorani i 5 betonskih terena.
Najatraktivnije lokacije su: ATP stadion Gorana IvaniSevica s 4.000 sjedecCih mjesta,
13 zemljanih i jednim betonskim terenom u turistickom naselju Stella Maris te Umag
Tennis Academy s 25 zemljanih i jednim betonskim terenom u turistiCkom naselju

Katoro.

Slika 8. Teniski tereni u Umagu

Lokacija Broj terena Zemlja Beton Raswvjeta Buffet More Smjestajni objekt
Umag Tennis _
26 25 1 [ [ 200m 50m
Academy © © ©
ATF Stadion
Gorana 14 13 1 [~ ] [~ 10m 200m
Ivanifevica
TC Funta 11 ] 3 (] 300m 100m
Kamp FPark
Umag 5 ] [~] 300m 200m
Savudrija
Resort 4 4 v ] 100m 100m
Melia Istrian ~
Villas 3 3 v ] 100m 100m
Kanegra
2 2 [ 300 300
ressort © m ™

Izvor: Colours of Istria — www.coloursofistria.com (09.10.2019.)
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Na slici je prikazan popis lokacija svih teniskih terena u Umagu, broj terena u
odredenoj lokaciji koji su specificirani po vrsti terena (zemlja ili beton), imaju i

rasvjetu, buffet te kolika im je udaljenost od mora i od smjestajnih objekata.

Novigrad broji 23 zemljanih terena, od kojih se 17 nalazi u blizini Aminess Maestral
Hotela i Aminess Laguna Hotela, 4 je smjeSteno u Karpinjanu te 2 u kampu Aminess
Park Mareda. Ovdje se redovito odrzavaju kampovi i turniri renomiranih domacih i

stranih europskih teniskih Skola.

Slika 9. Teniski tereni u Novigradu

Lokacija Broj terena Zemlja Beton Rasvjeta Buffet More Smjestajni objekt
Hotel Maestral 17 17 & 30m 30m

Karpinjan 4 4 (V] ] 30m 1.200m

TC Punta 2 2 ] 30m 30m

Izvor: Colours of Istria — www.coloursofistria.com (09.10.2019.)

Kao i na prethodnoj slici i ovdje je prikazan popis lokacija svih teniskih terena, ali u
ovom slu€aju u Novigradu. Naveden je broj terena u odredenoj lokaciji, specificirano
je radi li se o terenu od zemlje ili betona, ima li rasvjete, buffet, kolika je udaljenost od

mora i od smjestajnih objekata.

,DOK su teniski tereni namijenjeni Sirokoj turistickoj bazi, golf igraliSta priviate samo
odredenu, malobrojnu i odabranu wvrstu korisnika, ali istodobno i kvalitetno

upotpunjuju turisti€ki proizvod svake zemlje* (KuSen, 2002:133).

Vazno je naglasiti kako Istra ima potencijal postati novom golf destinacijom Hrvatske,
stoga je predloZeno da se u Istri izgradi viSe od deset novih golf terena. U Savudriji
se nalazi Golf Club Adriatic, profesionalni natjecateljski golf teren s 18 rupa.
Navedeni je golf teren jedan od ukupna tri terena takve vrste u Hrvatskoj. Teren nije
nimalo lagan, igracu je u prosjeku potrebno Cetiri sata da ga prijede. Maksimalna
duZina terena iznosi 6.360 metara te je namijenjen profesionalcima. Rekreativcima ili

pocCetnicima stoji na raspolaganju kraci teren veli€ine 4.690 metara.
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Slika 10. Panorama Golf Cluba Adriatic

Izvor: Golf igraliSte Adriatic - www.golf-adriatic.com (09.10.2019.)

Kao $to je vidljivo sa slike, Golf Club Adriatic nalazi se na prekasnoj lokaciji, udaljen
300 metara od mora. Nudi pogled na more i okruzen je mediteranskom florom
(vinovom lozom i maslinicima). 1z navedenog razloga pocCetne toCke igralista nose

nazive: Vinograd, Pogled na more, Stablo masline i Romanicka crkvica.

U Istri postoji, takoder, veliki broj nogometnih igraliSta, ali i drugih sportskih igralista.
Umag ima ukupno jedanaest nogometnih terena te ima licencirani stadion za sve
razine natjecanja. Rovinj raspolaze s ukupno Sest nogometnih terena od kojih su dva

oznacena posebnom internacionalnom markom FIFA Recommended.

4.2. Ponuda sportskog turizma Istre

Sportsko-rekreacijska ponuda je dinami¢na, inovativha, u konstanthom razvoju,
usmjerena prema novim izazovima te je podloZzna promjenama. Kvalitethom
ponudom moguce je prevladavati problem sezonskog karaktera regije Istre. Kvaliteta
sadrZaja podrazumijeva profesionalnost, ozbiljnost i odgovornost u svim segmentima

turistiCke ponude.
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Prema Bartoluciju (2007) sportsko-rekreacijska ponuda u turizmu provodi se trima

osnovnim oblicima - aktivnostima:

- slobodnim koristenjem prirodnih resursa (atrakcija) i sportskih objekata,
- organizacijskim oblicima sportsko-rekreacijskih aktivnosti,

- programiranim oblicima sportsko-rekreacijske aktivnosti.

Sadrzaji i aktivnosti sportsko-rekreacijske ponude €ine bitan dio turistiCke ponude u
odredenoj turistiCkoj destinaciji, koju turist bira prema vlastitoj zelji, potrebi i
moguc¢nostima. Sadrzaji u destinaciji predstavljaju znaCajan motiv dolaska u
odredeno mjesto, odnosno, predstavljaju primarni faktor odabira same destinacije.
Moraju biti oblikovani prema interesima turista i moraju zadovoljiti njihove potrebe

tijekom boravka u destinaciji.

Tablica 5. Sadrzaji sportske rekreacije u funkciji oblikovanja sportskog turizma
SADRZAJI SPORTSKOG TURIZMA

SLOBODAN IZBOR SPORTSKO- ORGANIZIRANI OBLICI SPORTSKE
REKREACIJSKIH SADRZAJA REKREACIJE
- kupanije, plivanje, ronjenje - poduke u sportovima
- Setnja, pjeSacenje, biciklizam, - izleti, ture, orijentacijsko kretanje,
planinarenje safari, itd.
- kuglanje, mali golf, tenis, badminton, - sportsko-rekreacijska natjecanja
stolni tenis - team-building
- jedrenje, veslanje, jahanje i sl. - organizirano vjezbanje, aerobika,
- nogomet, koSarka, odbojka, itd., vjezbanje za postizanje kondicije,
fitness centar, teretana vjezbe disanja
PROGRAMIRANA KULTURNO-UMJETNICKI OBRAZOVNI
SPORTSKA REKREACIJA |1 ZABAVNI PROGRAM PROGRAM
- wellness - glazba, folklor, umjetnost, | - seminari (prehrana,
- medicinski programirani promatranje, slusanje vjezba)
aktivni odmori - sudjelovanje u plesu, - teCajevi
- programirani aktivni odmori glazbi, i sl. - predavanja, okrugli
- zdravstveno-preventivni - drustvene igre stol, i sl.
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programirani aktivni odmori
- ciljani programirani aktivni
odmori
lzvor: ANDRIJASEVIC, M. i JURAKIC, D. (2005.) Koncepcija wellnessa u

zdravstvenom turizmu. Na Zdravstveni i ljeciliSni turizam — metode i programi.

Zagreb: Akademija medicinskih znanosti Hrvatske. Str. 86.

Tablica prikazuje sadrzaje sportske rekreacije u funkciji oblikovanja sportskog
turizma. Dijeli se u pet grupa koje ukljuCuju razne elemente, toCnije aktivnosti i
programe Kkoji mogu biti organizirani ili po slobodnom izboru turista. Sve su

medusobno povezane i utjeCu jedna na drugu.

.1rend razvoja suvremenog turizma ukljuCuje velik broj razliCitih sadrZaja medu
kojima oni sportski osiguravaju aktivni odmor, ali i zabavu koja u konacnici pruza

zadovoljstvo u duzem razdoblju“ (Bartoluci et al. 2007:96).

Za detaljniji uvid u sportsko-rekreacijsku ponudu Istre, slijedi analiza sadrzaja i
aktivnosti sportskog turizma, izradena prema Sluzbenom turistickom portalu Istre -
www.istra.hr (12.10.2019.). U sportsko-rekreacijske ponude ubrajaju se: biciklizam,
trails, climbing, pjeSacenje, kayaking, tenis, golf, jahanje, ronjenje, jedrenje, ribolov,
lov, windsurfing, paragliding, speleoavantura, go-kart, quad, paintball i adrenalinski

parkovi.

4.2.1. Sportsko-rekreacijska ponuda na kopnu

Istra nudi ljubiteljima tr€anja, hodanja ili planinarenja nekoliko staza koje svojim
karakteristikama udovoljavaju potrebama onim posjetiteljima koji preferiraju krace i
laganije staze. Takoder nudi i neSto zahtjevnije staze u prirodi za aktivnije
rekreativce. Staze su smjeStene u sedam podrucja: Umag-Novigrad, Pore€, Vrsar-
Funtana, Rovinj, Pula-Medulin, Labin-Rabac i srediSnja Istra. Za biciklizam i
pjeSacenje, nude se, takoder brojne staze. One za biciklizam rasporedene su u ovih
sedam navedenih podrucja na kojima su postavljene i e-bike punionice za elektricne
bicikle. Staza za pjeSacCenje ima znatno viSe. Climbing ili penjanje po umjetnim
stijenama moguce je pronaci na Cetiri lokacije: Pula, Rovinj, Pazin i Buzet.
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Za speleoavanturu lIstra je odlicna destinacija zbog vrste tla prepune podzemnih
Spilja i jama, gdje se osim prirodnih ljepota nalazi i raznovrsni Zivotinjski i biljni svijet.
Neke od njih moguce je obici bez veceg speleoloskog znanja i opreme, dok je za vedi
broj njih ipak neophodno iskustvo i specijalizirana oprema. Dosad je poznato oko
1.500 jama, a svake se godine otkriva desetak novih. Najpoznatije su Pazinska jama
i Jama Baredine. Pazinska Jama je zakonom zasti¢eni prirodni speleoloski objekt i
nije turistiCki ureden. Ture su organizirane u pratnji vodi€a speleologa koji turiste
najprije upoznaje s osnovnom opremom, nac¢inom kretanja i mogucéim preprekama.
Podzemni dio staze dug je oko 200 metara zavrSava velikom dvoranom i podzemnim
jezerom duzine 80 metara. Unutar speleoloSkog objekta nalaze se dva manja zipline-
a kojim se posijetitelje prebacuje na sprud podzemnog jezera. Obilazak traje otprilike

tri sata, cijena za odrasle je 190 kuna, a za djecu do 17 godina 150 kuna.

Slika 11. Speleoavantura u Pazinskoj jami

|zvor: TuristiCka zajednica sredisSnje Istre — www.central-istria.com (12.10.2019.)

Na slici je prikazana speleoavantura u Pazinskoj jami na kojoj je moguce vidjeti kako
su za Spiljarenje posijetitelji obu€eni na adekvatan nacin, potrebnom speleoloskom

opremom: zastitnim odijelom, zastitnom kacigom sa svjetlom i zastitnim rukavicama.
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U Jami Baredine mogucée je takoder dozivjeti speleoloSku avanturu. lzlet je
namijenjen amaterima i traje od 4 do 5 sati. Posjet jami kombinacija je hodanja i
penjanja, dok je tura vodena od strane kvalificiranog speleologa. Cijena za odrasle je
390 kuna, a za djecu do 12 godina starosti je 290 kuna. U jamu se posjetitelji
spustaju pomocu uzeta na vertikali od 14 metara (cf prilog: Video promo Speleolit -
speleo adventure - https://www.youtube.com/watch?v=e34huD1Q7t0). Osim jama i
spilja, Istra posjeduje i speleoloSke lokalitete. Medu arheoloSka i paleontoloSka
nalazista nabrajaju se: Sandalja, Vergotinova, Romualdova peéina, $piljia Mramornica

i Festinsko Kraljevstvo.

Teniski se tereni nalaze na dvanaest lokacija: Umag, Novigrad, Pore¢, Kastelir,
Vrsar, Funtana, Rovinj, Pula, Medulin, Liznjan, Pazin i Rabac. Istra raspolaze sa
sedam golf terena koji ukljuCuju podru¢je Umaga, PoreCa, Pule, Fazane i Tara.
Ljubiteljima jahanja nude se razne mogucnosti poput Setnje na konju i poniju,
turistiCke rute po prirodi, Skola jahanja za sve uzraste, profesionalni sati preponskog
jahanja, smjestaj konja (pansion), ujahivanje konja, jahanje individualno ili u grupi,
terapijsko jahanje s terapeutom ili bez terapeuta, te razgledavanje farme (konjicki

klubovi, ranchevi i centri).

Lov je sportski oblik turizma vrlo razvijen u Istri u kojoj se nalazi 46 loviSta i 37
lovackih drustava. Od mjeseca listopada do mjeseca sije€nja u svim je lovistima Istre
dozvoljen lov na Sljuku. Cilj lovnog turizma jest lov divljih Zivotinja poput srna,
veprova, jelena, lisica, zeCeva, fazana i raznih vrsta ptica. Lovac postaje turist kada
izade izvan svoje mati¢ne lovne organizacije te putuje izvan svoje zemlje zbog

osvajanja trofeja i stjecanja iskustva.

Paraglidingom se turisti mogu bauviti tijekom cijele godine, ako za to postoje povoljni
vremenski uvjeti. U sjevernom dijelu Istre postoji deset startnih mjesta, uredena
startna i sletna mjesta za sve smjerove vjetra te je omogucen jednostavan pristup
vozilu. Letjeti se moze samostalno, ako se radi o izu€enom letacCu, dok je za ostale
moguc¢ let u tandemu za koji postoji Sest uzletiSta: Motovun, Kastelir, Veli Mlun,
Zavoj, Raspadalica i Brest pod Uckom. Cijena iznosi Sesto kuna po osobi. Na slici

broj 12 moguce je vidjeti kako izgleda paragliding u Istri. Uz adrenalin koji pruza, ovaj
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sport nudi i predivan pogled nad istarskim ljepotama i krajolicima. U ovome slucaju

pogled na Motovun, okruzen zelenilom prirode.

Slika 12. Paragliding tandem nad Motovunom

Izvor: Paragliding Tandem Istra - www.istraparagliding.com (11.10.2019.)

Za sve ljubitelje motornih vozila postoje organizirane rute sa quad-ovima primjerice u
srediSnjoj Istri gdje se nalazi Central Istria Quad Tours koji posjetiteljima nudi quad
avanture kroz Sumu. Postoje i go-kart lokacije. U Puli se nalazi kartodrom Green
Garden koji nudi mogu¢nost treninga u privatnom kartingu te mogucénost nocne
voznje. Drugi je Motodrom PoreC koji je ¢esto domacin organiziranih utrka i raznih
sportskih dogadanja. Ovdje se mogu iznajmiti karting vozila razli€itih jaCina; ukoliko
se radi o grupi tada se moze organizirati i utrka. Osim toga, moze se unajmiti i staza

za voznju vlastitog karta ili drugog motosport vozila.

Sedam je adrenalinskih parkova u regiji: Adrenalinski park Kringa, Sky Fox,
Jangalooz, Medulin, Glavani Park, Adventure park Pula i Zip-line Pazinska jama. Zip-
line Pazinska jama sastoji se od Cetiri linije. Prve dvije linije dugacke su 80 metara,
tre¢a linija je duga 220 metara i dostiZze brzinu od 40 km/h, Cetvrta linija je najduza
(280 metara), ali i najbrza na kojoj se dostize brzina od 50 km/h. Posjetiteljima je i
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najdraza jer omogucuje uzivanje u pogledu na jamu i Kastel iznad nje. Cijena iznosi
180 kuna (cf prilog VI. Slika Zip line — Pazinska jama). Adrenalinski park Sky Fox
nalazi se kraj Porec€a, sadrzi 35 razli€itih vjezbi, ima bike poligon te ogromni BigFoot.
Za najhrabrije tu je i free-fall sustav - QuickJump, skok s visine od 10 metara. Blizu
parka nalazi se i Motodrom s karting stazom, Cross&Buggy off-road staza, Airsoft
laser game i paintball. U ponudi je 5 zip linea ukupne duzine 250 metara te velika
ljuljaCka. Ponuda staza prilagodena je razli€itim uzrastima, nudi sasvim originalne i
neobi¢ne aktivnosti poput ljudskog stolnog nogometa ili nogobiljara. Cijena za
odrasle je 220 kuna (cf prilog: Video promo Adventure park Sky Fox PoreC -
https://skyfox-porec.com/hr/multimedija/). Adventure park Pula nudi 30 uzbudljivih i
zabavnih elementa na poligonu za djecu i odrasle te 80-metarski zip line.
Adrenalinski park Medulin nudi visinski poligon na stablima, zip-line (150 m)
postavljen uzduz gotovo cijelog parka, spust unutar velike zorbing lopte, zorbing
nogomet, nadmetanje u paintballu ili streliCarstvu te voznju quad i buggy vozilima.
Takoder postoji i viSe lokacija za paintball koje se nalaze na podrucju Umaga, Poreca
i Pule te su se u zadnjih pet godina otvorila dva vodena parka: Istralandia u Brtonigli i
Aquacolors u PoreCu. Aquapark Istralandia kao viSestruko nagradivani aquapark u
2017. godini prema ocjeni Tripadvisor-a uvrsten je na 2. mjesto najboljih vodenih
parkova u Europi i na 6. mjesto u kategoriji najboljih vodenih parkova na svijetu, Sto
Istralandiju €ini zanimljivom destinacijom svim uzrastima (Prema SluZzbenom

turistiCkom portalu Istre - www.istra.hr 13.10.2019.).

4.2.2. Sportsko-rekreacijska ponuda na vodi

Kayakom se turisti mogu baviti diljem cijele istarske obale. Postoji nekoliko ponudaca
takvih usluga. Jedan je Istra Kayak koji se nalazi u Premanturi kod Pule, organizira
izlete kayakom na podrucju Pule i Premanture uz vodstvo certificiranih vodi€a na
talijanskom, engleskom, hrvatskom i njemackom jeziku. lzleti ukljuCuju plivanje i
ronjenje s maskama, a polaznicima tura nudi se besplatan prijevoz iz Pule do
Kamenjaka. Drugi primjer je Puls events, organizira kayak turu, ronjenje i istraZivanje
morskih Spilja na pulskom priobalju (cf prilog VII. Slika Kayak tura - Puls events).
Tura traje oko 3 sata, kreCe od Galebovih stijena, odnosno iz $pilje gdje se roni s

maskama i podvodnim svjetlima; sve biljezi kamerama.
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TuristiCko ronjenje obavlja se isklju€ivo u okviru i pod nadzorom ronilackog centra koji
je ovlasten i osposoblien za rekreativno-turisticko ronjenje. Zone ronjenja s
posebnom dozvolom uklju€uju svi nacionalni parkovi (NP Brijuni) i sve zone koje su
pod zastitom Ministarstva kulture. Svim roniocima dostupne su razne ture, jedna od
njih je tura Potonuli brodovi u kojoj se istrazuju upravo potonuli brodovi, oni se nalaze
na raznim lokacijama istarskog mora (cf prilog VIIl. Karta potonulih brodova Istre),
tura reefovi, itd. Postoji sveukupno 27 ronilackih centara koji nude tecajeve, ture,

Skole ronjenja i razne dodatne usluge.

Slika 13. Tura ronjenja Potonuli brodovi

Izvor: Colours of Istria Blog - www.blog.coloursofistria.com (13.10.2019.)

TeCaj probnog ronjenja Discovery zapoc€inje teorijskim predavanjem kojim se
zainteresirane uci osnovama disanja i boravka pod vodom. Upoznaje ih se s
ronilatkom opremom i na¢inom ronjenja. Potom slijedi ronjenje, uz obaveznu pratnju
instruktora ili voditelja ronjenja. TecCaj traje dva sata i ha njega se mogu prijaviti sve
osobe starije od deset godina. Nakon probnog teCaja slijedi pocetni teCaj prve
kategorije koji se sastoji od dva dijela. Krec¢e se s teorijskim djelom za koji se dobiva
potreban didakti¢ki materijal, a onda pocinje prakti¢ni dio tijekom kojeg se provode
vjezbe u vodi, a roni se od dvanaest do dvadeset metara dubine. Pri zavrSetku
dobiva se medunarodni certifikat kojim se stjeCe naziv Ronilac prve kategorije. Tecaj

traje Cetiri do pet dana, minimalna dobna granica je od 10 do 14 godina starosti.
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TreCi se te€aj odnosi na napredni teCaj ronjenja putem kojeg se ronioci mogu
specijalizirati za nove i korisne vjestine (dubinsko ronjenje, podvodna navigacija,
snimanje podvodnih fotografija, multi-level ronjenje, no¢no ronjenje i ronjenje s
racunalom). Tecaj traje dva do tri dana. Teorijski dio ukljuCuje predavanja, gledanje
filmova i rasprave, dok prakti¢ni dio Cini pet urona na otvorenom moru. Dobna
granica polaznika je izmedu 10 i 15 godina, ovisno o ronilackom centru. Dubinsko
ronjenje i podvodna navigacija obavezni su uvjet pohadanja teCaja, a sve ostale
ronilatke specijalnosti biraju polaznici. S poloZenim te¢ajem stjeCe se naziv ronioca
kategorije PADI Advanced Open Water Diver. Ronjenje u Istri organizirano je na vise

lokacija diljem obale.

Postoje tri jedriliCarska kluba. Jedrilicarski klub Umag ima u ponudi windsurf, kitesurf,
Skolu jedrenja i sup surfing. Jedrilicarski klub Clivo provodi sportske i rekreativne
aktivnosti tijekom cijele godine na podrucju uvale Kuje. Struénu ekipu €ine vrhunski
treneri s dugogodisnjim jedriliCarskim iskustvom. Glavne aktivnosti kluba su: Skola
jedrenja za djecu, Skola jedrenja za odrasle, rad s natjecateljima raznih klasa
(optimist, laser radial, laser standard), organizacija trening kampova, raznih sportskih
edukacija i rekreacijsko jedrenje za sve Clanove kluba. JedriliCarski klub Kvarner
organizira tijekom cijele godine aktivnosti i programe za natjecateljsku ekipu,
rekreativna jedrenja na klupskom krstasu i krstasima u privatnom vlasnistvu ¢lanova,
redoviti odlasci na natjecanja duz cijele jadranske obale, organiziraju manifestacije i

regate, teCajeve za djecu i odrasle te odrZzavaju plovila i prostorije kluba.

Ribolov se dijeli na morski i slatkovodni. Za bavljenje rekreacijskim i sportskim
ribolovom u Istri, kao i u Hrvatskoj, potrebna je dozvola koja se izdaje za sportsko
udiarenje, ru¢no udicarenje, ribolov parangalima do 150 udica, za lov na tunu i
slicne velike ribe te za ribolov s podvodnom puskom. Sve se dozvole mogu izdati i
kupiti u podru¢nim jedinicama Ministarstva i kod ovlastenika za prodaju (u turistiCkim
agencijama te elektronskim putem preko stranica Ministarstva poljoprivrede, ribarstva
i ruralnog razvoja). Zakonom su definirana to€no odredena razdoblja lovostaja riba,

rakova i Skoljaka te se ribolovni turisti moraju pridrzavati zakona.

Windsurfing nudi te€ajeve (probni, standardni, produZzeni, individualni, grupni, za

djecu i zabavni), najam opreme i Cuvanje opreme. Jedna od najatraktivnijih i
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najtrazenijih aktivnosti je Sup tura rovinjskim arhipelagom, koja moze biti individualna
ili grupna. Sup je sport koji se sve CeSc¢e prakticira, ne samo na moru nego i na
jezerima. Postoji viSe verzije sup-a, jedna od njih je sup&yoga koja predstavlja spoj
rekreacije, uzivanja na otvorenom u miru i relaksaciji koju pruza yoga (Prema

Sluzbenom turistiCkom portalu Istre - www.istra.hr 13.10.2019.).

4.3. Vaznost manifestacija sportskog turizma

U te manifestacije spadaju sve aktivnosti i dogadaji koji se izlazu javnosti i mogu biti
namijenjene uzoj ili Siroj skupini ljudi. Svaka manifestacija ima svoju glavnu temu i
sadrzaj kojim oznaCava vrstu manifestacije (sportska, kulturna, gastronomska,

zdravstvena, vjerska i ostale manifestacije).

Manifestacije svakako mogu utjecati na odabir odredene destinacije, jer predstavljaju
dodatni sadrzaj ili element turisticke ponude u destinaciji. One mogu utjecati na
priviaCnost destinacije te isto tako mogu predstavijati komparativhu prednost

destinacije koja ¢e odredeno mjesto uciniti zanimljivijim i priviacnijim od drugih.

Prema Grzini¢ (2014) organizacijom razliitih manifestacija smanjuje se izolacija
odredenog podru€ja, grada, zajednica, takoder se poveCava ponos lokalnog

stanovniStva i potiCe edukacija o lokalnoj jedinstvenosti.

Da bi se upotpunila turisticka ponuda svakako su od izuzetne vaznosti manifestacije
svih vrsta kao i sportsko-rekreacijskog tipa koje su sve trazenije medu suvremenim

turistima.

.~oportska dogadanja odrzavaju se u svim mjestima, gradovima, pokrajinama i
drzavama u zemlji te privlae vrhunske sportaSe iz cijelog svijeta. Tenis, golf,
baseball, nogomet, koSarka, skijaski spust i automobilske utrke samo su neki

primjeri“ (Carlos i Der Wagen 2008:11).

One cCine ponudu bogatijom te uz adekvatnu preraspodijelu iste mogu utjecati na

povecanje potrosSnje i na smanjenje problema sezonalnosti zemlje.
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Tablica 6. Klasifikacija sportskih manifestacija

Sportske manifestacije Motiv ili aktivnost sudjelovanja

Sportska prvenstva

- svjetska

- europska promatranje

- svjetskih regija fotografiranje

- nacionalna doZivljavanje

- regionalna profesionalno sudjelovanje

Sportske igre

Tradicijski sportovi

|zvor: |Izrada autorice prema KuSen, E. (2002.) Turisticka atrakcijska osnova. Zagreb:

Institut za turizam.

U tablici s desne strane prikazana je Kklasifikacija sportskih manifestacija koja
ukljuCuje tri vrste manifestacija: sportska prvenstva, sportske igre i tradicijske
sportove. Dok su s druge strane napisani motivi sudjelovanja ili vrsta aktivnosti
posjetitelja u manifestaciji. Neki od motiva mogu biti zadovoljstvo posjetitelja,
dokolicarstvo, edukacija i nedokoliCarski motivi koji ukljuuju struéno-znanstvenu
edukaciju i istrazivanje te profesionalno sudjelovanje u manifestacijama. Aktivnosti
koje se mogu provesti na tim manifestacijama ukljuCuju: promatranje, fotografiranje,

dozivljavanje i profesionalno sudjelovanje.

Prema autorima Carlos i Der Wagen (2008) dogadaiji ili manifestacije se po veli€ini

mogu klasificirati na sljedec¢i nacin:

- megadogadanja,
- regionalna dogadanja,
- znacajna dogadanja,

- manja dogadanja.

Turizam, sport i manifestacije moraju se konstantno prilagodavati promjenama prema

zahtjevima turista, sportasa, ali i gledatelja.
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Megadogadanja odnose se na najvece dogadaje/manifestacije orijentirane prema
medunarodnom trziStu. Primjer takvih manifestacija jesu Olimpijske igre i Svjetska
prvenstva. Takva dogadanja prati veliki broj ljudi i prenose se putem masovnih
medija. Imaju izravan utjecaj na gospodarstvo zemlje u kojoj se odvijaju; na turizam,

na medijsku pozornost, ali i na stanovnistvo, odnosno, domacine.

Regionalnim je dogadanjima glavni cilj povecati interes turista za odredenu lokaciju,
destinaciju ili regiju. Takva vrsta dogadaja priviaCi domace, ali i inozemne turiste.
Kao primjer navodi se biciklisticka utrka Istria Granfondo koja ¢e se detaljnije

analizirati u sljedec¢em potpoglavlju.

ZnacCajna dogadanja uzivaju veliko zanimanje lokalne zajednice, ali i Sire zbog
jedinstvenosti manifestacije, privlaceci veliki broj sudionika, stvarajuci time znatnu
dobit od turizma. Primjer za to je dogadaj Croatia sport show Medunarodni sajam
sporta, inovacija i sportskog turizma. Ovdje se jo§ mogu ubrojiti drugi sportski

sajmovi, izlozbe, konferencije, itd.

Manja dogadanja predstavljaju najveci broj dogadaja, jer svaka destinacija koja se
moZe odnositi na mjesto, grad, regiju, zemlju ili drzavu organizira godiSnje nekoliko
manifestacija; bilo u svrhu turizma ili u svrhu zajednice. Kao primjer za takvo $to
moze biti destinacijski brend Colours of Istia — U svim bojama Istre
(www.coloursofistria.com) koji uklju€uje Cetiri turistiCke zajednice; TZ grada Umaga,
Novigrada, Brtonigle i Buja te turisticke kompanije Plavu Lagunu i Aminess hotels &
campsites. Navedene zajednice i kompanije medusobno suraduju. Cilj im je daljnji
razvoj sjeverozapadne Istre Cime se Zeli unaprijediti kvaliteta ponude i time ucvrstiti

pozicija destinacije.

Na tom su se podrucju organizirale, i jo§ se odrzavaju, manifestacije razli€itih vrsta.
Mnoge su sportskog i rekreacijskog karaktera. Neke od njih su: Momjanski bike
maraton, 4. Istria Youth Cup, Europski dan bez automobila, Istrian Wine Run,
KoSarkaski kamp Umag, Istria Open Black Belt Cup, Europsko prvenstvo u
taekwondo-u, 100 milja Istre, Istarsko proljece, Trofej Umag, Biciklijada od Befane,
Istarska regata, Handball Week - Camp & Conference, Istria Winter Cup, GroZnjan

by night i No¢na Parenzana, Mlade nade Manchester Cityja ponovno u Novigradu,
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Istrianissima - oldtimer biciklijada, Istria women's cup, FC Barcelona Escola Soccer
Camp Umag, Svjetsko tenisko prvenstvo za super-seniore, Eko-bike maraton, HMS
Coriolanus, Crofish & Umag Land, Konjicki turnir Istra Cup, Svjetsko juniorsko
prvenstvo, UNICEF Humanitarni Golf turnir, Umag Mega Fight K1 Super 8

Tournament.

Zasigurno cCe sportske manifestacije, koje su u gornjem tekstu spomenute, utjecat na
razvoj turizma i same destinacije (produljenje sezone, zaposljavanje, revitalizacija
mjesta, odrzavanje objekta i infrastrukture) te ¢e donositi dobrobiti ne samo na
lokalnoj razini nego i na regionalnoj razini Istarske Zupanije (veCa prepoznatljivost

zemlje i stvaranje pozitivnog imidza destinacije, fokusiran u vise segmenata).

Manifestacije su izvrstan c&imbenik promoviranja destinacije, ali i privlatenja
potencijalnih turista. Nadalje slijedi analiza dviju vaznih manifestacija Istre; Plava
Laguna Croatia Open Umag i Istria Granfondo. Takve manifestacije doprinose
dobrobiti lokalnoj zajednici, proizvodacCima, ugostitelima te svima onima koji su

povezani s njima.
4.3.1. Plava Laguna Croatia Open Umag

Plava Laguna Croatia Open Umag odnosi se na teniski turnir iz ATP World Tour 250
serije’, traje od 1990. godine te se odrzava u Umagu (Stella Maris) u zadnjem tjednu
sedmog mjeseca. Pobjednik turnira osvaja 250 ATP bodova i nov€anu nagradu od
74.000 eura.

Turnir se odrzava na teniskom kompleksu zemljanih terena koji se nalaze uz samu
plazu (podloga je crvena zemlja), ukljuCuju ATP stadion Gorana lvani$evica (sredisnji
stadion), Grand Stand teren, Hard Court teren i joS devet terena u turistickom naselju

Stella Maris.

1 ATP World Tour 250 serije - Nova serija turnirskih natjecanja u tenisu. Nastala je 2009. godine i
nastavak je prethodne ina€ice poznate kao ATP Medunarodna serija.
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Slika 14. ATP stadion tijekom manifestacije Croatia Open Umag

3

Izvor: Croatia Open Umag - www.croatiaopen.hr (16.11.2019.)

Slika prikazuje ATP stadion Gorana IvaniSevica, odnosno, srediSnji stadion
prepoznatljivog oblika Skoljke na kojem se odrzava ATP turnir. Kapacitet stadiona je
4.000 sjedeCih mjesta. Prostor oko stadiona je namijenjen ostalim dogadajima i
eventima koji se odrzavaju tijekom manifestacije Plave Lagune Croatia Open Umag.
S gornje se desne strane moze uociti mali komadi¢ mora, koji se nalazi nekoliko

metara od stadiona. U stadionu se znaju odrzavati i druge manifestacije.

Nositelj organizacije turnira je tvrtka Istra D.M.C. d.o.0.. Na turniru sudjeluje oko 500
djelatnika u raznim sluzbama organizacije; od sudaca, hostesa, raznih sluzbi, ureda,

Cistacica, do novinara i fotografa.

Najstariji je teniski turnir u Hrvatskoj i definiran je kao jedan od najpoznatijih,
najuglednijih i najprestiznijih turnira u Citavoj regiji. Osim sportske publike priviadi i

druge posjetitelje do poznatih osoba, gospodarskih i politiCkih elita.

ATP Umag je spoj vrhunskog tenisa (dnevni program s teniskim mecevima), aktivhog
i bogatog programa popratnih turisti¢kih, eno-gastronomskih i zabavnih manifestacija
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(noéna zabava i brojni koncerti). Svakog se dana odrzavaju utakmice nakon kojih
posjetitelji mogu uZivati u ponudi istarske gastronomije i autohtonih proizvoda? kao
Sto su vino, ulje, prsut, meso istarskog boskarina, tartufi i morski specijaliteti. Takoder
mogu uzivati i opustati se u dobroj glazbi i plesu. Pamte se brojni koncerti hrvatskih,
ali i medunarodnih zvijezda raznovrsnih vrsta glazbe, u sklopu glazbenog programa

turnira.

Gurmanske delicije Istre i koncerti poznatih izvodaca predstavljaju dodatni sadrzaj
koji obogacuje ponudu manifestacije Plava Laguna Croatia Open Umag cineci ovaj
turnir, koji ima moc¢ kreiranja pravog ugodaja medu posjetiteljima i sudionicima,

jedinstvenim na svijetu.

Zahvaljuju¢i takvoj manifestaciji Umag postaje mjesto najznacajnijin drustvenih
dogadanja u Istri, ali i u cijeloj Hrvatskoj dok ATP postaje glavni simbol grada Umaga

i dobar promotor Istarske regije na globalnoj razini.
4.3.2. Istria Granfondo

Biciklizam u Istri predstavlja vrstu sporta ili rekreacije koja je najviSe u trendu i koja je
najprakticiranija, Sto dokazuju i mnogi sportski dogadaji na temu ili sadrzaju

biciklizma. Vodeci bike dogadaj u Istri jest upravo Istria Granfondo.

Istria Granfondo je sportska manifestacija, odnosno, medunarodni maraton Kkoji
predstavlja kombinaciju sporta i rekreacije (cf prilog: Video promo lIstria Granfondo -
https://www.youtube.com/watch?v=dnFmbwq02LQ). Oblik je cestovnog biciklistickog
dogadanja koji se odvija svake godine u jesenskom periodu od 2012. godine i traje tri

dana.

Organizator je tvrtka Istra D.M.C. d.o.0., dok su suorganizatori hotelske kompanije
Plava Laguna d.d. i Aminess hotels & campsites, TuristiCke zajednice Umag,

Novigrad, Buje i Brtonigla te TuristiCka zajednica Istarske zupanije.

2 Autohtoni proizvodi predstavljaju odredene zasticene proizvode jedne zemlje, koji su postali autohtoni,
zahvaljujudi svojoj izvornosti ili zemljopisnom podrijetlu.
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Manifestacija je postala vrlo popularna, biljezi veliki broj sudionika, od profesionalca
do rekreativca. Na utrci svake godine sudjeluju natjecatelji iz desetak zemalja koje
uklju€uju Veliku Britaniju i Kanadu, a najpopularnija je medu susjednim zemljama
(Slovenija, Italija i Austrija). U 2018. godini okupila je 450 biciklista iz 15 zemalja,
preko 300 Clanova u organizaciji, 150 volontera i C€lanove raznih biciklistiCkih

reprezentacija.

Slika 15. Sportska manifestacija Istria Granfondo

—y -

— e

Izvor: Istria Bike - www.istria-bike.com (16.10.2019).

Glavna utrka namijenjena je profesionalcima koji mogu birati izmedu ruta Istria
Granfondo Small (94 km) i Istria Granfondo Classic (119 km). Obje rute zapocinju i
zavrSavaju u Umagu, preciznije u Stella Maris Resortu te prolaze sredisSnjim
dijelovima sjeverozapadne Istre. Itinerar staze ukljuCuje sljedeca mjesta: Umag,
Dajlu, Brtoniglu, Novu Vas, Ponte Porton, Vizinadu, Ti¢an, Karojbu, Livade, Oprtalj,
Sternu, Mlin, Zavrsje, Kastel i Grupiju. Nakon zavr$etka utrke slijedi svedano
proglasenje pobjednika i dodjela nagrada te feSta za sve sudionike. Dodatni sadrzaj
manifestacije Cini i bogat popratni program s izlaganjima u Expo zoni, programima za
najmlade, bike egzibicije, gastronomska i vinska ponuda te ostale zanimljivosti koje

¢ine jedinstvenu atmosferu (cf prilog IX. Program manifestacije Istria Granfondo).
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Druga utrka tj. rekreativna biciklijada Istria Granfondo Family & Gourmet Tour,
mnogo je lakSa tura namijenjena obiteljima s djecom iznad deset godina starosti ili
rekreativcima. Staza je duga 25 km, zapocCinje i zavrS8ava u Novigradu (riva
Porporela) te prolazi okolnim mjestima (Mareda, Fermiéi, Karigador, Radini, Fiorini,
Buzinija i Paolija); uklju€uje i lokacije za pauzu gdje sudionici mogu okusiti istarske
specijalitete i pi¢a. Kotizacija je 50 kuna, u cijenu je ukljuCen ruCak te muzika i

animacija.

Manifestacija Istria Granfondo pozitivno utjeCe na promoviranje zemlje na
medunarodnoj razini, jer u njoj sudjeluje veliki broj ljudi ne samo iz cijele Hrvatske
nego i iz inozemstva. Biciklisticke manifestacije, ali i druge sportske manifestacije
mogu se raspodijeliti tijekom cijele godine i time utjecati na produljenje sezone, ili

kako je navedeno u ovom slucaju, postsezone.

U sljedecem se poglaviju razmatraju ekonomski i neekonomski ucinci turizma,
reperkusije koje donosi razvoj sportskog turizma u destinaciji te moguce dobrobiti ili
problematike koje mogu nastati. Nadalje slijedi analiza utjecaja europskih zemalja na

hrvatski turizam.
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5. UCINCI SPORTSKOG TURIZMA

|z turizma, odnosno, njegovog djelovanja proizlaze razliCiti ucinci i funkcije koje mogu
biti negativne ili pozitivhe prirode. One pozitivnhe, svakako se odraZavaju na
blagostanje cijele drzave, uklju€ujuci i na stanovnistvo te sve sektore (javni, privatni i
neprofitni sektor). Moguce je uociti pozitivne i negativnhe implikacije nastale u

destinaciji pri djelovanju i razvoju turizma.

Prema Cavleku i suradnicima (2011) obuhvat turizma kao integralnog sustava i
njegov razvoj zadiru u gotovo sve segmente nacionalnog gospodarstva, pri emu

nastaju brojne interakcije i razli€iti ucinci.

Turizam kroz sve te uCinke doprinosi ostvarenju ekonomske i gospodarske ravnoteze
u drzavi. Nadalje slijedi detaljnije objasnjenje pozitivnih u€inaka razvoja sportskog

turizma koji su orijentirani ostvarivanju ciljeva koji donose dobrobit i korist.

5.1. Ekonomski udinci

Ekonomski se ucinci mogu definirati kao promjene koje nastaju u strukturi
gospodarstva odredene zemlje uslijed posljedica turistiCkog razvoja. Kroz godine se
pokazalo kako sport i rekreacija u turizmu nisu samo sadrzaji koji obogacuju
turistiCku ponudu, nego su pravi generatori ekonomskih u€inaka. Ekonomski ucinci
se odrazavaju na viSe segmenata, koji ne ukljuéuju samo turizam i sport, nego i
druge djelatnosti i aktivnosti izvan turizma. Primjerice, razvija se graditeljstvo zbog
izgradnje infrastrukture, smjestajnih i sportskih objekata, razvijaju se sportske i druge
industrije, itd. Ovi primjeri su pozitivnog karaktera i donose sa sobom, investiranje,

novosti, modernizaciju i pracenje globalnih trendova.
Oni se mogu dijeliti na financijske i fizicke ekonomske ucinke. Financijski ucinci

ukljuCuju sve one ucCinke koji se mogu izraziti u novC€anoj vrijednosti, primjerice

ukupni BDP od turizma, visina i struktura turistiCcke potrosSnje i turisticka potro$nja
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domicila u inozemstvu. Dok se fiziCki ucinci odnose na kvantitativhe pokazatelje,

odnosno na broj ostvarenih nocenja, obujam smjestajnih kapaciteta, i sl.

U suvremenom turizmu vrlo je velik broj sportsko-rekreacijskin programa, temeljem

kojih se realiziraju ekonomski ucinci. Neki od njih su (Bartoluci, 2003:76):

- iznajmljivanje razli€itih sportskih objekata (tenis, golf, sportske dvorane, bazeni
isl;

- koristenje sportskih objekata i opreme (ski vucnice, plovila za sportove na
vodi, opreme za ronjenje, jedrenje, koristenje fithess opreme i dr.);

- Skole u€enja raznih sportskih vjestina (skijanja, tenisa, golfa, jahanja, sportova
na vodi i dr.);

- sportske igre, turniri i razna natjecanja;

- sportsko-zabavne atrakcije (let zmajem, tobogani na vodi i dr.).

Ekonomske ucinke sporta u turizmu moguce je valorizirati kao izravne i posredne.
Izravni ekonomski ucinci ostvaruju se u poduzecCima koja se bave turizmom ili
sportom, odnosno, prodajom usluga vezanih za sportsko-rekreacijske usluge.
Posredni ekonomski u€inci odnose se na razne oblike turistickog prometa, a stvaraju
ih turisti koji dolaze u destinaciju pri ¢emu im je sport glavni motiv dolaska i boravka u
odredenom mijestu. Turisti u ovom slu€aju su sportasi i rekreativci koji sudjeluju u

raznim natjecanjima, igrama i turnirima.
Takvi ucinci manifestiraju se u produljenju turisticke sezone, prevladavanju
sezonskog karaktera turizma, povecCanju izvanpansionske potrosnje, motivaciji za

izbor turistiCke destinacije, unaprjedenje raznolikosti i kvalitete turistiCke ponude.

Tablica 7. Ekonomski uéinci na makro i mikro razini

Ekonomski ucinci sporta

MAKROEKONOMSKI UCINCI MIKROEKONOMSKI UCINCI
- U industriji sportskih proizvoda - u sportskim organizacijama
- u trgovini sportske robe - u sportskim poduzec¢ima
- u graditeljstvo sportskih objekata - kod velikih sportskih priredbi

64




u turizmu
- povecanje proizvodnosti rada
- smanjenje troSkova bolovanja

- produzenje radnog i zivotnog

vijeka
Izvor: BARTOLUCI, M. (2003.) Ekonomika i menadzZment sporta - 2. dopunjeno i

izmijenjeno izdanje. Zagreb:Informator. Str. 52.

|z tablice se moZe vidjeti da se ekonomski ucinci sporta dijele u dvije kategorije; na
makroekonomske i mikroekonomske ucCinke. S lijeve su strane vidljivi
makroekonomski ucinci koji se manifestiraju kroz brojne pokazatelje kao Sto su
povecanje proizvodnosti rada, produzenje radnog i zivotnog vijeka i razni ucinci za
industriju, trgovinu, itd. Zapravo, oni predstavljaju vrijednosti koje generira sport u
zemlji ili odredenoj gospodarskoj djelatnosti. S desne su strane navedeni
mikroekonomski ucinci koji predstavljaju dobrobiti koje se ostvaruju neposredno
putem sportskih organizacija (udruge i klubovi) ili unutar sportskih poduzeca. Uocljivo

je kako se u oba slu¢aja dolazi do multiplikativne funkcije turizma.

,vaznost turizma za nacionalno gospodarstvo proizlazi iz njegovih brojnih
ekonomskih funkcija i ekonomskih ucinaka, ali i brojnih odnosa koji nastaju u sustavu

u kojem turizam djeluje i kojem pripada“ (Cavlek, et al. 2011:253).

Ekonomske funkcije manifestiraju se brojnim ekonomskim ucincima na turistickom
trziStu. Osobito su vazne za receptivne zemlje u kojima je turizam vazna ekonomska
aktivnost. Medu ekonomskim funkcijama najvaznije su sljedece (Bartoluci et al.
2007:89):

- Devizna funkcija: manifestira se visokim deviznim u€inkom turizma;

- Funkcija turizma u zaposljavanju: turizam je radno intenzivna djelatnost, Sto
znaci da zaposljava velik broj radnika;

- Funkcija turizma u razvoju nerazvijenih krajeva: turizam je pokretaC razvoja

nerazvijenih krajeva i podrucja;
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- Multiplikativha funkcija turizma: turizam je multiplikator, tj. faktor razvoja svih
srodnih djelatnosti na turistiCkom trzistu, primjerice, poljoprivrede, prometa,
ugostiteljstva, trgovine i dr.;

- Konverzijska funkcija turizma: ostvaruje se komparativnim prednostima
turizma putem kojega se mogu realizirati turisticki resursi koji nemaju karakter

robe (sunce, more, voda, zrak, kulturno-povijesna bastina i dr.).

Turizam se konstantno razvija ponajprije zbog njegovih ekonomskih koristi, odnosno
ucCinaka, koji donose dobrobiti na lokalnoj razini, a potom i na regionalnoj te
nacionalnoj. U najve¢em dijelu ekonomske ucinke ostvaraju turisticke i sportske
organizacije i poduzeca, ali ostvaruju prihode i ostali poslovi koji omogucéuju razvoj

sportskog turizma.

Pozitivnim ekonomskim ucincima potiCe se poduzetniStvo i proizvodnja, povecava se
valorizacija lokalnih proizvoda i cjelokupne sredine, povecavaju se Koristi za
stanovnisStvo, podize se standard lokalnog stanovniStva, povecavaju se prihodi,
povecCava se zaposlenost, smanjuje se problem sezonalnosti destinacije i uvode se

inovacije.

Dok neki od negativnih ekonomskih uc€inaka turizma mogu biti: neravhomjernost u
ostvarivanju ucinaka tijekom godine, rast vrijednosti nacionalne valute tijekom
sezone, rast cijena nekretnina, proizvoda i usluga tijekom sezone, prekomjerna
gospodarska ovisnost o turizmu, niska stopa povrata na kapitalna ulaganja, odljev
novca zbog placanja inozemnih zaposlenika i rast drustvenih troskova nastalih

poticanjem razvoja turizma, primjerice oneciséenje.

Svakako pozitivni ucinci odnosno pozitivni rezultati razvoja turizma i sporta
predstavljaju motivacijski faktor koji ¢e poticati daljnji razvoj i poslovanje u turizmu,

dok ¢e negativni smanijiti ubrzanost razvoja turizma.

5.1.1. Produljenje sezone i primjeri dobre prakse

Uzrok sezonalnosti vezan je uz klimatske cCimbenike i turistiCka kretanja.

Problematika sezonalnosti u najvecoj je mjeri prisutna u primorskim destinacijama jer
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turisti more smatraju glavnim resursom destinacije. Veliki su razlog i navike turista
koji najviSe koriste godiSnji odmor tijekom toplih, odnosno, ljetnih mjeseci. Zbog toga
je neophodno usmijeriti turizam prema svim oblicima selektivhog turizma koji se mogu

odrzavati tijekom cijele godine.

Tablica 8. Posljedice sezonskog karaktera

Negativne posljedice sezonskog Pozitivhe posljedice sezonskog karaktera
karaktera

- sezonsko (vremenski ograni¢eno) | - mogucnost da se u razdoblju izvan
poslovanje brojnih objekata turistiCke sezone priroda regenerira,

- problematika sezonskog saniraju Stete uzrokovane visokom
zaposSljavanja koncentracijom potraznje na

- neiskoriStenost turistickih relativno malom prostoru
receptivnih kapaciteta izvan - mogucnost nesmetane izgradnje
glavne turistiCke sezone - uredenje objekata, infrastrukture,

- pritisak na aprecijaciju domace javnih (zelenih) povrsina, itd.
valute

- sezonski rast cijena

- guzve u prometu

- stvaranje goleme koli€ine otpada

- buka

Izvor: CAVLEK, N. et al. (2011.) Turizam i ekonomske osnove i organizacijski sustav.
Zagreb: Skolska knjiga. Str. 335.

Posljedice sezonskog karaktera prikazane su u tablici 6, one mogu biti negativne ili
pozitivne te se odraZzavaju na cjelokupno gospodarstvo zemlje, lokalno stanovnistvo i

prirodu.
Za daljnji razvoj sportskog turizma i produljenje sezone vaznu ulogu predstavlja

umrezavanje raznolike postojeCe i potencijalne turistiCke ponude, unapredenje

prekograni¢ne suradnje i poboljSanje promocije na svim razinama.
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.,omatra se da je motiv sporta i rekreacije zastupljeniji u vrijeme predsezone i
postsezone te stoga prisutnost ove ponude u turistickoj destinaciji utjeCe na
produljenje turisticke sezone i u zavrSnici pomaZe u ublazavanju sezonskog
karaktera turizma“ (Cavlek et al. 2011:302).

Vazni €imbenik za produljenje sezone nalazi se u planiranju dogadanja, odnosno, u
njihovoj raspodieli tijekom cijele godine, u €emu lezi veliki potencijal. Uz adekvatnu i
ravnomjernu raspodjelu manifestacija moglo bi se utjecati na disperziju potraznje
izvan sezone (post i pred sezona). Produljiti sezonu znaci produljiti turistiCko
uobiajeno razdoblje i nuditi turisticku ponudu, manifestacije, smjestaj i ugostiteljstvo
tjekom duZeg razdoblja. Slijedi analiza primjera dobre prakse za produljenje

turisticke sezone lIstre.

BozZicne biciklijade odnose se na prijateljske utrke koje se odrzavaju za vrijeme
Bozi¢a. Jedna od njih je BoZicna biciklijada u Groznjanu, u organizaciji brdsko-
biciklistickog kluba Groznjan. Staza je duga 30 km, isprepletena Sumskim puteljcima
koji prolaze kroz unutradnjost Istre. Dodatni sadrzaj manifestacije je ponuda kuhanog
vina i tradicionalnih fritula. Takve manifestacije oZivjet ¢e grad u prosincu kada

gotovo i nema puno posjetitelja ¢ime ¢e utjecati na produljenje post sezone.

Novogodisnja biciklijada odrzava se prvog sije€nja svake godine u Umagu i na njoj
sudjeluje veliki broj rekreativaca. Kre¢e s glavnog gradskog trga u Umagu oko 12
sati, prolazi obalom, dijelovima biciklistiCke staze Parenzane, poljskim putevima do

turistiCkog naselja Kanegra i natrag. Staza je duga 30 km te traje od dva do tri sata.

Istarska zimska liga u tr¢anju organizirana je od strane Plave Lagune d.d. Odrzava
se vec petnaest godina. Trci se devet kola, od mjeseca studenog do mjeseca ozujka,
u razliCitim istarskim mjestima, a duzina staza varira od Sest do devet kilometara.
Startnina utrke iznosit ¢e za 2019./2020. godinu 120 kuna za devet kola, odnosno, 50
kuna za pojedino kolo. Istarska zimska liga u tréanju 2019./2020. ukljuuje sljedeca
mjesta: Medulin, Pore¢, Pazin, Sveti Petar u Sumi, Rabac, Novigrad, Pula, Vodnjan, i

Secovlje (Slovenija).
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Brtonigla adventure trek odrzava se u Opcini Brtonigla u veljaci. RijeC je o trekking
utrci s elementima orijentacije jer staza nije oznaena veC su oznacene samo
kontrolne toCke, a natjecatelji dobivaju kartu s tim tokama i sami biraju kojim ¢e
najbrzim putem doci do njih. Ova vrsta utrke postala je jako popularna u Hrvatskoj,
Sto znaci da privlaCi mnoge posijetitelje u Istru i izvan sezone. Uz utrku se odrzava
Festival vina i ¢okolade. Slika u nastavku prikazuje kako izgleda utrka (spoj rekreacije
i zabave) u kojoj sudionici u timovima ili samostalno traze najkraci put do cilja. U

pozadini se slike nalazi Momjanski Kastel.

Slika 16. Brtonigla adventure trek

Izvor: Sluzbeni turisti¢ki portal Istre - www.istra.hr (20.10.2019).

Istra Cup je nogometni turnir koji se odrzava u PoreCu za vrijeme predsezone, toCnije
u mjesecu travnju. Sportski kompleks (Plava Laguna) bit ¢e pretvoren u glavno
mjesto Istra Cup-a na kojem ¢e se okupiti mladi nogometasi iz cijele Europe. Osim
produljenja sezone, ova sportska ponuda nosi prepoznatljivost Istarske regije na

medunarodnoj razini.

Dan otvorenih vrata Parka prirode Uclka dogadaj je koji se odrzava u ozujku.
Navedeni dogadaj ukljuCuje mogucénost bavljenja organiziranim aktivnostima kao Sto
su: planinarski uspon na Ucku iz Opatije, turistiCka tura koja uklju€uje posjet Veloj
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Dragi, trekking uz stru¢nu pratnju na Vojak i stru¢no vodenje Parkom elektricnim

biciklima. Programi su besplatni za sve sudionike.

Outdoor dan u Parku prirode Ucka odrzava se u ozujku u sklopu Sireg dogadanja
OZujak - oaza Wellnessa u organizaciji TuristiCke zajednice grada Opatije. U ponudi
se tijekom Outdoor dana nude: pjeSacenje, voznja elektricnim biciklima i nordijsko
hodanje. Svi sudionici mogu prikupiti i druge korisne informacije o zdravom nacinu

Zivljenja.

Lov na tartuf odnosi se na utrku orijentacijskog tréanja i biciklizma. OdrZzava se na
Sirem podrucju grada Buzeta poCetkom sezone tartufa, tj. u listopadu. Radi se o mini
pustolovnoj utrci (tim od dva ¢lana) u kombinaciji s lovom na blago. Discipline su
trekking i MTB uz dodatak orijentacije, raznih zadataka, iznenadenja i ostalih

komplikacija. Utrka je vremenski limitirana na sedam sati.

Iz navedenih se primjera dobre prakse moZe vidjeti da se raznim ponudama
(standardnim i inovativnim) i bogatim dogadanjima moze utjecati na problem
sezonalnosti zemlje, ako ne u potpunosti onda u manjem dijelu, produljujuci time

turistiCku sezonu kroz Siru lepezu aktivnosti i sporta.

5.1.2. ZaposSljavanje i porast investicija

ZaposSljavanje je jedna od najvaznijih ekonomskih funkcija turizma koja generira nova
radna mjesta u svim djelatnostima vezanim direktno/izravno ili indirektno/neizravno s
turizmom. Turizam za lokalno stanovnistvo postaje priviacha moguénost

zaposljavanja.

Prema Cavleku i suradnicima (2011) treba razlikovati izravno od neizravnog
zapoS$ljavanja u turizmu. Izravno zaposljavanje u turizmu odnosi se na zapoS$ljavanje
u domeni temeljnih gospodarskih djelatnosti koje Cine sustav turizma kao Sto su
ugostiteljstvo, turistiCko posrednistvo, promet i trgovina na malo, a odnosi se na ona
radna mjesta Ciji djelatnici dolaze u neposredan kontakt s privremenim posjetiteljima.
Dok neizravno zapoSljavanje u turizmu ukljuCuje zapo$ljavanje u svim ostalim

povezanim gospodarskim djelatnostima Cije su aktivnosti usmjerene, u manjoj ili
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vecCoj mjeri, na razvoj turizma i dohotka koji se po toj osnovi ostvaruje, a rijeC je o
radnim mjestima u okviru preradivacke industrije, energetike i vodoopskrbe,
gradevinarstva, financijskog poslovanja, obrazovanja, javne uprave te istraZivanje i

razvoj.

Rast zaposlenja bit c¢e moguc¢ ukoliko ¢e se povecati turistiCka kretanja u destinaciji,
odnosno dolasci i no¢enja posjetitelja. Zbog veceg interesa povecat ¢e se i obujam

smjestajnih kapaciteta i ostale infrastrukture.

Problemi pri zaposljavanju u turizmu su upravo dominacija sezonskog zaposljavanja,
ali od toga vide beneficije studenti koji mogu zaraditi na privremenim poslovima.
Zaposljavanje u turizmu biljezi visoku fluktuaciju zaposlenih, velike troSkove
angaziranja novih djelatnika, nuznost organizacije edukacijskih i pripremnih teCajeva i
osiguranje smjestaja zaposlenika koji nisu iz mjesta nego dolaze na rad u drugu
destinaciju. Takoder, jedan od problema rada u turizmu moZe biti ,rad na crno®
odnosno siva ekonomija. U hrvatskom turizmu prevladavaju zaposlenici s prosjeéno

nizim stupnjem obrazovanja i kvalifikacija te stariji djelatnici.

,=Utjecaj turizma na zaposljavanje puno je izraZeniji u turisti¢ki receptivnim zemljama
koje pripadaju skupini zemalja u razvoju kao Sto su Hrvatska, Turska ili Cipar, a
pogotovo u zemljama koje su izrazito ovisne o (inozemnim) prihodima od turizma,
poput egzotiénih Bahama, Kariba, Makaa, itd.“ (Cavlek et al. 2011:274).

Djelatnici u turizmu sve Ce viSe traziti kvalitetne i kvalificirane radnike koji ¢e se lakse
prilagodavati suvremenim turistickim trendovima, one radnike koji ¢e znati udovoljiti

slozenim i promjenjivim potrebama turista.

Investicije u turizmu definiraju se kao vrednovanje svih resursa te ulaganje u njih radi
ostvarenja pozitivnih uc€inaka u buducnosti. Dijele se na primarne, sekundarne i
tercijarne. Primarne investicije ukljuCuju ugostiteljstvo, prijevoz, turisticke agencije i
sl. Sekundarne ukljuCuju ulaganje u sport, rekreaciju, zabavu, shopping, itd. Dok se

tercijarne odnose na zdravstvene objekte, administraciju, financije, sigurnost, i dr.
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Porast investicija u odredenoj turistiCkoj destinaciji doprinosit ce unaprjedenju same
destinacije te razvoju kvalitete turisticke ponude (postojece i nove). Za porast
investicija bitnu ulogu ima drzava koja moze poticati ulaganje u turizam i sport

povoljnim kreditima s niskim kamatnim stopama.

Investiranje u objekte i infrastrukturu potiCe rast potraznje i potroSnje te utjeCe na
stvaranje novih radnih mjesta u destinaciji. Moguce je investirati u javni ili privatni
sektor, dok kooperacija ovih dvaju sektora dovodi do brojnih koristi, odnosno manijih
troSkova, brze realizacije cilja, ravnomjerne alokacije resursa, zastite svih ukljuenih

interesnih skupina i vece prihode.

Prihodi od turizma doprinose izgradnji novih infrastruktura i objekata koji obuhvacaju
ponudu smjestaja, gastronomiju, trgovinu, shopping i kulturne sadrzaje koji, zapravo,
moraju postojati u turistickoj destinaciji da bi upotpunili turisti¢ku ponudu, ali isto tako

da bi €inile destinaciju privliacnijom.

5.2. Neekonomski ucinci

Neekonomski ucinci razvoja sportskog turizma mogu biti vezani za renoviranje starih
objekata i zgrada u svrhu turizma, izgradnju novih objekata i zgrada, izgradnju
prometne infrastrukture, bolju prometnu povezanost, stvaranje kvalitetnijin uvjeta

stanovanija te revitalizaciju prostora uz ostale razne dobrobiti i koristi.

Imaju veliki utjecaj i na prirodnu okolinu, okruzenje i sredinu. Ovdje se mogu nabrojiti:
zastita okoline kao temelj za razvoj sportskog turizma, njegovanje krajolika, oCuvanje
identiteta destinacije, oCuvanje prirodnih resursa, veca valorizacija prirodne bastine,
uredenje sredine, parkova, dvoriSta i vrtova, veca ekoloSka svijest stanovnistva i
turista te njihovo prihvatljivo ponaSanje u destinaciji, ograniCenje broja turista zbog

masovnosti dolazaka turista i naruSavanja prirodne sredine, i sl.

Navedene aktivnosti pozitivnog su karaktera te djeluju pozitivno na prirodu i
okruzenje. No, postoje i oni negativni neekonomski ucinci koji se odnose na sve

negativne strane razvoja, vezane uz ekoloske Stete, oSteCenja sredine, okolisa,
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zagadenja, vizualnog nesklada prostora i degradaciju prostora. Nastale su zbog
nekontrolirane izgradnje i neadekvatnog planiranja turistiCke destinacije, ali se mogu
svakako sprijeCiti uz bolje planiranje i koordinaciju izgradnje koja cCe biti ekoloski

prihvatljiva.

Primjer destinacije koja je dozivjela intenzivan rast koji se odrazio ne samo pozitivho
kroz dobivene prihode nego i negativho na destinaciju jest Benidorm, obalno
podrugje koje se nalazi u Spanjolskoj. U destinaciji su nastali problemi zbog
preizgradenosti destinacije, takoder se gubila lokalna vrijednost i imaju slab odrzivi

razvoj turizma zbog velike posjecenosti mjesta.

Destinacije u kojima se istiCe ekologija, oCuvanje prirode, zadrzavanje identiteta
lokacije te ravnomjerni razvoj turizma jesu regija Toscana u lItaliji, poznata po
prirodnoj ljepoti i po velikom broju zastiCenih prirodnih podruéja. Potom, ruralni i
alpski dijelovi Austrije koji su orijentirani prema razvoju manje razvijenih podrucja, ali
u adekvatnoj mjeri i bez narusavanja postojeée sredine. Slijedi Bavarska (Njemacka);
koja se uz susjedne destinacije prijavljuje na razne natjeCaje vezane za ljepotu
prirode i uredenosti. Natjecanja takvog tipa djeluju pozitivno na konstantno

odrzavanje kvalitete destinacije, ali i na CistoCu.

Niti se jedan od, u tekstu, navedenih ucCinaka ne moZe zanemariti u planovima
razvoja turizma odredenog podrucéja, jer bi takvo Sto dovelo do smanjenja

sezonalnosti, a njihovo bi uvaZzavanje unaprijedilo turisticku ponudu.

Slijedecée potpoglavlje govori o utjecaju medunarodne prakse na hrvatski sportski
turizam te o poticaju razvoja sportskog turizma u turisti¢koj destinaciji kroz inovativne

primjere.

5.3. Utjecaj medunarodne prakse na hrvatski sportski turizam

Svaka zemlja koristi vlastite potencijale za razvoj odredenog oblika turizma, odnosno
vrstu turizma koji je prikladniji za daljnji razvoj zemlje. Ne postoji jedinstveni model

razvoja turizma u odredenoj destinaciji, svaka zemlja odluCuje ovisno o njezinim
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karakteristikama, mogucénostima te potrebama suvremenih turista. Hrvatski turizam
ima brojne komparativne prednosti koje ne smiju izgubiti svoju specifiCnost i

autohtonu vrijednost.

Zemlje koje su u razvoju moraju istraziti trzite, zahtjeve potro$aca, trendove te pratiti
praksu blizih i razvijenih zemalja koje su postigle pozitivhe rezultate i uspjeh u

razvoju turizma i posluju odrzivo.

Poticanje razvoja sportskog turizma u turistiCkoj destinaciji kao Sto je Hrvatska,
predstavlja primjer dobre prakse, jer se on moZe odvijati na cijelom prostoru zemlje,
na obalnim podrucjima ili kontinentalnim podrucjima. To utjeCe na razvoj cjelokupne

drzave koja moze nuditi sport i rekreacijske aktivnosti na viSe lokacija.

Takoder, sportski turizam utjeCe na blagostanje cijele drzave jer se razvojem
sportskog turizma poti€u druge djelatnosti i doprinosi se smanjenju depopulacije
kontinentalnih i manje razvijenih podrucja. Na daljnje ulaganje u sportski turizam, u
privatnom ili javhom sektoru, svakako utjeCe i raspolozivost financijskog kapitala, na

Sto moze utjecati drzava davanjem novaca iz fondova i povoljnih kredita.

Dobra promocija koja ukljuCuje sve mass medije i druStvene medije, marketing,
pozitivan imidz destinacije, promotivne video zapise hrvatskog sportskog turizma i
slicne primjere utjeCe na prepoznatljivost zemlje i budi u turistima znatiZzelju za

posjetom zemlje.

Hrvatska mora istraziti globalne primjere dobre prakse koji bi odgovarali sportskom
turizmu hrvatske i prilagoditi svoju turisticku ponudu takvim trendovima. Od velike je
vaznosti i cjelozivotno obrazovanje svih subjekata u turizmu, ali i izvan njega, jer on

predstavlja kvalitetan Cimbenik razvoja hrvatskog turizma.

Raznolikost i bogatstvo su uvjeti turistickog razvoja i temelji razvoja razliitin
sportsko-rekreacijskih aktivnosti. Kao $to je navedeno u treéem poglaviju,
inovativnost i kreativnost turistiCke ponude predstavljaju primjer dobre prakse
inozemnih zemalja. Inovativnosti i kreativnosti ponude sluze kao alat isticanja i

opstajanja na turistickom trzistu jer diferencijacija ponude, inovativnost, autenti¢nost i
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uvodenje kreativnog turizma predstavljaju suvremenost turisticke potraznje. Vazno je,
takoder renovirati zastarjelu ponudu sportskih objekata i smjeStaja nekim novim

kvalitetnim objektima i sadrzajima.
O perspektivama i preporukama razvoja sportskog turizma detaljnije govori slijedece

poglavlje. Slijedi analiza odgovornog planiranja i odrzivog razvoja turizma te buduceg

sportskog turizma u Hrvatsko;j.
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6. PERSPEKTIVE | PREPORUKE RAZVOJA

Perspektive razvoja imaju sve one destinacije koje raspolazu prirodnim i ostalim
resursima koji su potrebni da bi se turizam mogao odvijati. Selektivni oblici turizma su

sve CeSci izbor medu suvremenim turistima, te predstavljaju pravi suvremeni trend.

Suvremeni turisti su u potrazi za inovacijama, kreativnoS¢u te jedinstvenim
doZivljajima. Dozivljaj je subjektivan i individualan te moze ovisiti o motivaciji,
percepciji, zadovoljstvu turista, itd. Sve je veca orijentiranost turista prema

selektivnim oblicima turizma koji predstavljaju suprotnost masovnom turizmu.

Sportski se turizam svakako moze dodatno razvijati u Hrvatskoj, ali i u svim zemljama
koje imaju preduvjete za to, naravno uz pravilne mjere i prikladna ulaganja. Velika
uloga ovdje pripada svim dionicima koji moraju djelovati i suradivati medusobno uz
optimalnu koordinaciju rada. TuristiCcke zajednice, lokalne samouprave, udruge i
zadruge moraju usmjeravati individualne napore prema razvoju zajednickih inicijativa
i ciljeva koji ¢e teziti obostranoj koristi. Sve se viSe ukazuje potreba za suradnjom i
interakcijom dionika radi povecanja turistiCke potroSnje i stvaranja dobrog imidza

destinacije.

Vazan cCimbenik koji potiCe razvoj jest promocija koja ukljuCuje promidzbene
aktivnosti i marketing. Adekvatnom promocijom turistiCka destinacija moze ozivjeti,
dobra promocija moze utjecati na prepoznatljivost destinacije na svim razinama. U
danasnjem svijetu veliku ulogu imaju promocija na Internetu, drustvenim mrezama te
mobilne aplikacije koje promoviraju i daju pristup informacijama i uslugama vezanih
uz odredenu destinaciju. Vecina turista posjeduje pametne telefone te se preko njih

informiranju, stoga je potrebna promocija i na tim platformama.
Sportski turizam moze sluziti destinaciji kao faktor produljenja sezone te kao sredstvo

smanjenja pritiska turistiCke potraznje u ljetnim mjesecima. Za destinaciju je takoder

bitno kreirati pozitivan imidz koji ima funkciju priviaéenja novih i potencijalnih turista.
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6.1. Odgovorno planiranje

Planiranje u turizmu je vrlo kompleksno, ukljuCuje promjene i izazove kojima

odredena turistiCka destinacija zeli upravljati u buducnosti.

.lurizam kao sloZena pojava ukljuCuje: koriStenje brojnih resursa, kretanje ljudi,
aktivnosti i procese koji navode ljude da putuju, kreiranje i ostvarenje turistickog
dozivljaja, proizvodnju i potroSnju materijalnih i nematerijalnih resursa, zivot
stanovnika lokalne zajednice, ucinke koje treba vrednovati i njima znati upravljati, i
sl. (Cavlek et al. 2011:410).

Pri planiranju moraju se identificirati postojeci i potencijalni resursi kojima zemlja
raspolaze radi mogucéeg (hipotetskog) razvoja. Nakon potvrdivanja resursa slijedi
odredivanje ciljeva planiranja, prikupljanje podataka te analiza i interpretacija istih,
kreiranje alternativnih rjeSenja i scenarija, odabir odgovarajuce alternative te kreiranje
konacnog plana. Na kraju slijedi implementacija i evaluacija plana koji nosi sa sobom

ulaganje u svrhu ostvarivanja postavljenih ciljeva.

Planiranje u turizmu je moguce na globalnoj, odnosno, makrorazini i na mikrorazini.
Globalna razina ukljuCuje nacionalnu, regionalnu i lokalnu razinu, turistiCke i
komplementarne djelatnosti (ugostiteljstvo, promet, industrija i trgovina). Dok
planiranje na mikrorazini ukljuCuje pojedine turistiCke djelatnosti unutar jedne

turistiCke destinacije, primjerice planiranje unutar hotela.

Postojecu sportsko-rekreacijsku ponudu treba usmijeriti prema planovima buduceg
razvoja turizma odredene zemlje. Istrazivanje i razvoj mora biti fokusiran prema

oblicima i vrstama sportova i rekreacija koje turisti traZe.

Izgradnja ili kvalitetno uredenje infrastruktura i objekata te razvoj popratnih sadrzaja
uz sportsku ponudu omogudili bi vecu iskoriStenost istih u predsezoni i postsezoni.
Valjani primjer moZe biti usmjeravanje planiranja u kombinaciju sportskih programa s
raznim oblicima selektivnog turizma, kao $to su zdravstveni turizam, gastronomski
turizam i kulturni turizam, te izgradnja terena ili objekata koji to omogucuju (npr.

toplice).
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6.2. Odrzivi razvoj turizma

Pojam odrzivog razvoja proizlazi iz pojma opceg razvoja, oznaCava promjenu
strukture globalne proizvodnje i potroSnje koja ne remeti ekosustave. Problemi
odrzivog razvoja mogu nastati u svim podrucjima ljudskih aktivnosti. Koncepcija
osigurava da razvoj ne uniStava ili devastira resurse u kojima se turizam odvija,

odnosno razvija.

,Odrzivi turizam moze se definirati kao sposobnost turisticke destinacije da ostane u
ravnotezi s okruzenjem, odnosno sposobnost da ostane konkurentna na trZiStu
unato€ pojavi novih i manje posjeéenih destinacija te da privuCe podjednako

posjetitelje koji se vraéaju i one koji prvi put dolaze* (Cavlek et al. 2001:253).

Bitna je usmjerenost investicija u infrastrukturu i objekte definirane mjerama zastite
okolisa, to ¢ée poticati ujedno odgovorno i odrzivo postupanje u destinacijama koje

uklju€uju poslovanje subjekata te ponasanje turista i stanovnistva.

Vaznu ulogu ovdje ima i drzava koja moze poticati odrzivi razvoj kroz kreiranje
poticaja i propisa za odrzivi razvoj turizma, uvodenje i provodenje poreza za zastitu

okoli$a, razvijanjem mehanizama potpore malom i srednjem poduzetnistvu, itd.

Odrzivi razvoj u destinaciji doprinosi poboljSanju turisticke usluge, te ¢ée se u
buduénosti najviSe razvijati turistiCcke destinacije u kojima dionici odgovorno planiraju i

posluju. Sljedece potpoglavlje govori o buduénosti Hrvatske u sportskom turizmu.

6.3. Buduénost sportskog turizma u Hrvatskoj

Hrvatska posjeduje iznimne komparativne prednosti za razvoj razliCitih oblika
sportskog turizma, zahvaljujuci njezinim resursima i povoljnom polozaju zemlje. Za
opstanak i daljnji razvoj mora pratiti trendove suvremene turistiCke potraznje, te
posebno iz zemalja zapadne Europe koje su glavna emitivna trziSta hrvatskog

turizma.
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,Do0sadasnja iskustva u Hrvatskoj, kao i u drugim razvijenim receptivhim zemljama
pokazala su da ulaganje u razvoj sportskog turizma pridonosi unaprjedenju ukupne
kvalitete turizma. Osim toga, istrazivanja pokazuju da takve investicije mogu biti
profitabilne posebno kod nekih sportskih sadrzaja i programa. Ekonomska osnova
sportsko-rekreacijskih programa moze biti izazov poduzetnicima za razvoj sportskog
turizma u Hrvatskoj* (Cavlek et al. 2011:303).

Hrvatski je turizam do sada najvise bio orijentiran prema ljethom turizmu, odnosno
liethom sportsko-rekreacijskom turizmu, jer se najveci turistiCki promet u Hrvatskoj
ostvaruje tijekom ljetnih mjeseci. No daljnji i dodatni razvoj zemlje ovisit Ce o Strategiji
razvoja turizma Republike Hrvatske do 2020. godine u kojoj se prepoznaje i valorizira
kvaliteta resursa i raznih lokaliteta, bitnih za razvoj posebnih oblika turizma izvan

glavne turistiCke sezone.

Sportski turizam zahvaljujuci svojim karakteristikama mozZe pridonijeti ostvarenju
cilieva postavljenih u Strategiji razvoja Hrvatskog turizma i Glavhom planu, a glase

,viSe od sunca i mora“ i ,turizam na cijelom prostoru®.

Za optimalno koristenje resursa, zemlja mora dobro biti upoznata sa svojom
ponudom, ali isto tako mora znati prepoznati karakteristike buduée potraznje. Na
najbolji se moguci nacin treba prilagodavati potrebama i novim izazovima. IstiCe se
vaznost razvoja turizma na cijelom prostoru Hrvatske s naglaskom razvoja
selektivnhog oblika turizma, radi diverzifikacije ponude i razvoja destinacije tijekom

cijele godine.
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7. ZAKLJUCAK

Sportski turizam ima mogucénost rasta u destinacijama koje posjeduju karakteristike
za razvoj istog. Potvrdeno je da se sportskim turizmom moze utjecati na unapredenje
turistickog mjesta, ulaganjem u infrastrukturu, smjestajne objekte, promet, cestovnu
povezanost, zastitu prirodne bastine i oCuvanje lokalne sredine, Cime se utjeCe na
prepoznatljivost destinacije stvaranjem pozitivnog imidza kroz sport i zdrav nacin

Zivljenja.

Potraznja suvremenih turista tezi prema selektivnim oblicima turizma. Sport i
rekreacija kao ponuda u turizmu predstavljaju dodatni sadrzaj zemlje koji Cini
odredenu turisticku destinaciju privliacnijom. Definirani su kao osnovni faktori za
razvoj suvremenog turizma Kkoji trebaju biti usmjereni prema inovativnosti,

kreativnosti, aktualnosti te moraju biti u skladu s globalnim trendovima.

Rezultati istrazivanja ukazuju na vaznost razvoja sportskog turizma, kao generatora
razvoja i ozivljavanja manje razvijenih podrucja. Sve je veci broj turistiCkih destinacija
koje uvode u svoje strategije razvoja i planove turizma selektivne oblike turizma kako
bi unaprijedile bogatstvo, raznolikost i kvalitetu ponude u turizmu. Stoga je potrebno

uskladiti razvoj sportskog turizma s razvojnim planovima destinacije.

Potvrdeno je da Hrvatska kao receptivha zemlja ima brojne komparativnhe prednosti
za razvoj sportskog turizma, stoga mora Koristiti sport i rekreaciju za pojaCanje
postojece turisticke ponude sa Sirokom lepezom sportsko-rekreacijskih sadrzaja koji
predstavljaju jedan od glavnih motiva dolaska turista u destinaciju. Takoder ¢e morati
za daljnji opstanak kvalitetno renovirati postojecu infrastrukturu i usmijeriti rad dionika

prema suradnji i koordinaciji rada.

Temeljem analize ponude sportskog turizma Istre, ukazuje se na vaznost
manifestacija sportskog turizma koje omogucuju razvoj turistiCke ponude kroz
disperziju sportskin dogadanja tijekom duZeg perioda Sto ujedno utjeCe i na

povecavanje turistiCke potrosnje tijekom zimskih mjeseci.
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Sportski turizam ima mnoge uclinke koji se odrazavaju pozitivnim ili negativnim
ucincima i posljedicama na turistiCcku destinaciju, stanovniStvo te na cjelokupno
gospodarstvo zemlje. Oni pokazuju kako razvoj sportskog turizma stvara dodatne
ekonomske vrijednosti u turizmu koje se mogu odnositi na povecanje zaposlenosti,
sprieCavanje iseljavanja stanovniStva, smanjenje sezonalnosti zemlje te poticanje
izgradnje i proizvodnje. Dok se negativni u€inci mogu reflektirati negativnho na okolis i
na preizgradenost destinacije koja moze dovoditi do vizualnog nesklada ili do

gubljenja identiteta iste.

Ocekuje se opcenito unapredenje sportskog turizma u buduénosti na globalnoj razini
jer, zapravo, on predstavlja suvremeni i buduéi trend medu turistima koji bjeZze od
svakodnevnog stila i naCina zZivota te su u potrazi za ne€im novim, kao $to moze biti

sportski turizam u kojem mogu uzivati samostalno ili s dragim osobama.
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Prilog I. Slika mape adrenalinskog parka Rizvan City

Pustolovno-izletnicki centar

Rizvan Cd}/

Izvor: Adria Velebitica — www.adria-velebitica.hr (13.09.2019.)
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Prilog Il. Slika mape staze Istria Wine & Walk

SANTA LUCIA ﬂnEJ LEGENDA

BUS TRANSFER dolazak - polazak
BUS SHUTTLE arrival - departure
BUS NAVETTA arrivo - partenza

START PJESACKE STAZE
INIZIO PERCORSO PEDONALE
START PEDESTRIAN PATH
VERALDA

uo WC / TOILETTE / TOWET
UMJETNICKA GALERTJA
ART GALLERY
GALLERIA D’ARTE

ZIVA MUZIKA / MUSICA LIVE / LIVE MUSIC

PRIRODNI PARK | PARCO
NATURALE | NATURAL PARK
SKRLINE

BHGEB88a B

VODA | ACQUA | WATER

L UDALJENOST OD STARTA
DISTANCE FROM STARTING POINT
DISTANZA DAL PUNTO DI PARTENZA

- UDALJENDST IZMTDU OKRIJEPNIH STAJALISTA
DISTANCE FROM TASTING STOPS
DISTANZA DAI PUNTI DI RISTORO
4 VISINSKA RAZLIKA
DIFFERENCE OF ELEVATION
DISLIVELLO

e 04km 4w 19km 147 m o 1.9km 4= 14km 4202 m o 33km e 28km 4 195m

n KOZLOVIC Valle 2015 a CELEGA Chardonnay B RAVALICO Malvazija istarska/ Merlot
FRANKOVIC Souvignon Blanc 2017 ANDREA BASSANESE Vino deglh Angel

(sparkling winc) - Sir 5 tartufima, prsut | suhi ombolo

- Bruschetta s d2emom ad - Truffle cheese, prosciutto and dried

istarske pancete - Salata od bogkarina ambalo pork loin

- Bruschetta with Istrian - Baszkarin beel salad - Formaqqio ai tartufi, prosciutto crudo

pancetla jam - Insalata di boscarine ¢ ombolo essiccato

- Bruschetla con confettura

di pancetta istriana

Izvor: Colours of Istria — www.coloursofistria.com (28.09.2019.)
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Prilog Ill. Slika Ponuda Wine & Run

Izvor: Istrian wine run - www.istrianwinerun.hr (28.09.2019.)
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Prilog IV. Cjenik za golf na NP Brijuni

PRICELIST

FOR SPORT SERVICES 2019.

BRIJUNI

Nacionalni park
National Park

1 day GREEN FEE - yachts and hotel guests 240,00
Golf course for 1 person 40 MIN 280,00
Golf course for 2 person 50 MIN 380,00
1 day rent - Club set TITLEIST /KOMPERDELL (male set) 200,00
1 day rent - Club set COBRA (female set) 200,00
1 day rent - Club set COBRA (children set) 200,00
Daily rent of golf trolley 35,00

*Cijene su izrazene u hrvatskim kunama

Izvor: Nacionalni park Brijuni - www.np-brijuni.hr (05.10.2019.)

Prilog V. Cjenik za golf akademiju na NP Brijuni

Lekcijalosoba 40 min. 280,00 kn (aprox. 37,00 €) Team building - kraca varijanta ( 90min.) - 150,00 kn ( aprox 20,00€ ) -
Lekcija2 osobe  50min. 380,00 kn (aprox. 50,50 €) po osobi
Lekcija3 osobe 60 min. 480,00 kn (aprox. 64,00 €) Team building - duZa varijanta ( 180min.) - 250,00 kn ( aprox 3330€ ) -
Lekeija4 osobe 90 min. 600,00 kn (aprox. 80,00 €) po osobi

Cijene ukljuéuju pdv.

Izvor: Nacionalni park Brijuni - www.np-brijuni.hr (05.10.2019.)
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Prilog VI. Slika Zip line - Pazinska jama

|zvor: TuristiCka zajednica srediSnje Istre - www.central-istria.com (12.10.2019).

Prilog VII. Slika Kayak tura - Puls events
ZBNBENTAEY ¢ J5s 8 N

'

Izvor: Puls events - www.pulsevents.hr (13.10.2019.)



Prilog VIII. Karta potonulih brodova Istre

Izvor: Sluzbeni turisti¢ki portal Istre - www.istra.hr (13.10.2019.)
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Prilog IX. Program manifestacije Istria Granfondo

PETAK, 18.10. 2019, (tenis centar Stella Maris u Umagu)

16:00 - 20:00 | Prijave, podjela brojeva, ¢ipova i poklon paketa za maraton Istria Granfondo (staze Classic i Small)
16:00 - 20:00 | Bike EXPO village - postavijanje Standova

SUBOTA, 19.10.2019. (tenis centar Stella Maris u Umagu)

7:00 — 8:00 | Prijave, podjela brojeva, dipova i poklon paketa za maraton Istria Granfondo (staze Classic | Small)

£:00 - 3:30 | Za sudionike koji su uplatu izvrEili do 12.8. | Prijave, podjela brojeva, Sipova i poklon paketa za maraton Istria
Granfondo (staze Classic i Small)

od 7:30 | Bike EXPO village | Energy & recovery point / servis point powered by Keindl | Glazbeni program (DJ) | Caffe bar | Food
point

09:30 | Start Istria Granfondo maratona (staze Classic i Small)

od 12:30 | Rucak za sudionike Istria Granfondo

13:15 | Svecana podjela nagrada staze Istria Granfondo Small (1.mjesta)

13:20 | Svecana podjela nagrada staze Istria Granfondo Classic (1.mjesta)

13:30 | Svecana podjela nagrade dobitniku tombole za preuzimanje startnih brojeva u petak

13:35 | Svefana podjela nagrade apsolutnom pobjedniku Istria Granfonda 2019.

13:45 | Afterace party - DJ

NEDJELJA, 20.10. 2019. (riva Porporela, Novigrad)

8:30 - 9:45 | Prijave za rekreativnu biciklijadu Istria Granfondo Family & Gourmet Tour (kotizacija 50,00 HRK, za mlade od 12 godina
sudjelovanje je besplaino)

10:00 | Start rekreativne biciklijade Istria Granfondo Family & Gourmet Tour (25 km)

od 12:00 | Rucak za sve prijavljene sudionike Istria Granfondo Family & Gourmet Tour | Bike expo

od 12:15 | Nafjecanje u ravnoteZi na biciklima | Nagradna igra | Muzika | Animacija

Izvor: Colours of Istria — www.coloursofistria.com (16.11.2019.)
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SAZETAK

Sportski turizam je selektivni oblik turizma u kojem prevladavaju sportski motivi za
putovanje i boravak u odredenim turistiCkim destinacijama. Predstavlja aktivni oblik
odmora Ciji interes je pokrenut radi aktivnosti, odnosno bavljenja nekim sportom ili
rekreacijom. Dobrobiti koje sportski turizam donosi su mnogobrojne, bilo s
ekonomske strane, gospodarske strane, sa strane ocCuvanja i zaStite prirode te
poticanja lokalnog stanovnistva na rad. Potvrdeno je da se sportskim turizmom moze
utjecati na unapredenje turistickog mjesta kroz razna ulaganja, kao Sto se moze
utjecati i na prepoznatljivost destinacije stvaranjem pozitivnhog imidza kroz sport i
zdrav nacin Zzivljenja. Sportski turizam nudi mnogobrojne mogucénosti bavljenja
raznim sportova, predstavlja Siroku lepezu razli€itih i sloZzenih oblika turizma koji se
mogu odvijati u raznim srediStima. Sport i rekreacija kao ponuda u turizmu
predstavljaju dodatne sadrzaje zemlje koji Cine odredenu turisticku destinaciju
privlaCnijom. U istraZivanju razvoja sportskog turizma dolazi do pozitivnih i negativnih
posljedica koje utjeCu na destinaciju, stanovnistvo te cjelokupni drustveni i ekonomski
proces. Za brzi razvoj sportskog turizma u destinacijama potrebno je jacati
partnerstvo izmedu institucija vezanih za turizam te pojacCati udruge i zadruge. U
Hrvatskoj, na podrucju cijele drzave, postoji viSe izvora za opstanak i razvoj
sportskog turizma. Istarska Zupanija predstavlja turisticku regiju prikladnu za razvoj
sportskog i rekreacijskog turizma koja ¢e zahvaljujuéi svojim resursima i uz dodatna
ulaganja modi, podizati postojecu kvalitetu usluge te tako zadovoljiti potrebe turista.
lzazovi razvoja sportskog turizma usmjereni su ka kontinuiranom uvodenju inovacija,
praéenju globalnih trendova te diferencijaciji turisticke ponude. Sportski turizam
posjeduje mogucnost rasta u bilo kojim destinacijama koje posjeduju karakteristike za
razvoj istog. Temeljem rezultata istraZivanja ukazuje se na vaznost razvoja sportskog

turizma, kao generatora razvoja i ozivljavanja manje razvijenih podrucja.

Klju€ne rijeci: Sportski turizam; Sportski razvoj; Turizam; Inovativnost ponude; UCinci

sportskog turizma;
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SUMMARY

Sport tourism is a selective form of tourism in which predominate sports-related
motivations for travelling and staying at a certain touristic destination. It represents an
active form of holiday, where the interest is focused on taking part in sport or
recreation. There are numerous benefits that sport tourism brings along, either
economically, in preserving and protecting the nature, as well as in stimulating local
people to work. It has already been proved that sport tourism can help promote a
tourist resort through various investments and make the destination well-known by
creating a positive image through sport and a healthy way of life. Sport tourism offers
the possibility to take part in many sports and represents a wide range of different
and complex forms of tourism that may take place in different regions. Sport and
recreation, as an offer in tourism, represent additional contents, which makes a
country more attractive as a tourist destination. Researches of the development of
sport tourism show that both positive and negative effects have an impact on the
destination, population, and on the whole social and economic process. For a faster
development of sport tourism in tourist destinations, it is very important to strengthen
the partnership between institutions connected with tourism, as well as associations
and communities. Sport tourism in Croatia has good basis for survival and
development on the whole territory. Istrian County represents a touristic region
suitable for the development of sport and recreational tourism. Thanks to its
resources and additional investments, it will be able to raise the existing quality
offers, and in this way, satisfy the demands of a tourist. The challenges of developing
sport tourism are focused on continuous introduction of innovations, on following
global trends and on the differentiation of the touristic offer. Sport tourism can
develop in any destination that has basis and characteristics for developing it. The
results of the researches show the importance of developing sport tourism, which

acts as a generator of development and livelihood of less developed areas.

Key words: Sport tourism; Sport development; Tourism; Offer innovation; The effects
of sport tourism;
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