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1. UvOoD

Za razumijevanje biti ruralnog turizma od velike je vaznosti upoznavanje poloZaja
ruralnog turizma unutar cjelokupnog turistickog sustava, unutar hrvatskog turistickog
gospodarstva i unutar politike cjelokupnog razvoja ruralnog prostora te osobitosti ponude
na turistickim seljackim gospodarstvima. OznacCava svaku turisticku aktivnost unutar
ruralnih podrucja, odnosno obuhvaca razli¢ite vidove turizma (lovni, ribolovni, turizam u
parkovima prirode, zimski, seoski, ekoturizam, zdravstveni, kulturni i sli¢no). Istovremeno,
ruralni turizam ne mora biti samo sporedna djelatnost 1 stvarati dodatni prihod, ve¢ sve vise
prerasta u profesionalnu djelatnost. O vaznosti razvoja navedenih oblika turizma u
Republici Hrvatskoj govori 1 €injenica da viSe od 92% prostora zemlje otpada na ruralni
prostor.

Sustavni razvoj ruralnog turizma u Hrvatskoj mozemo podijeliti na dva znacajna
razdoblja. Prvo je zapocelo 1995. i trajalo do kraja 1999., kada je prvi puta u Hrvatskoj
donijet nacionalni program Razvoj malog i srednjeg poduzetnistva u turizmu s naglaskom
na odrzivi razvoj turizma u ruralnom prostoru. Drugo razdoblje, koje biljezi vidljive
pomake u razvoju ove vrste turizma, zapocinje potkraj 2003., odnosno pocetkom 2004.,
kada resor poljoprivrede i1 turizma pocinju ,,zajednickim snagama‘ skrbiti o ruralnom
prostoru i gospodarskim djelatnostima na ruralnim podrucjima.

Ruralni prostor golem je potencijal u razvoju ruralnog turizma. S obzirom na razli¢itosti
prirodno-resursne osnovne i obiljezja ruralne arhitekture, prema Svrznjak i sur. (2014.) u
Hrvatskoj je moguce razlikovati sedam ruralnih cjelina:

e Slavonija, Baranja 1 Srijem,

e Hrvatsko zagorje, Prigorje, Medimurje i Podravina,

e Posavina, Pokuplje i Moslavina,

e Gorski kotar i Zumberak,

e [ika i1 Kordun,

e [stra i Hrvatsko primorje 1

e Dalmacija.

U radu se istrazuju obiljezja ponude seoskog turizma Dalmacije na osnovu registriranih
ruralno-turistickih gospodarstava navedenih u Nacionalnom katalogu ruralnog turizma

Hrvatske. Cilj rada je utvrditi sadasnje stanje i potencijal Dalmacije u razvoju ruralnog



turizma te ukazati na (ne)iskoriStene moguénosti kroz usporedbu izmedu cetiri dalmatinske
ruralne cjeline:

- Dalmacija — Zadar

- Dalmacija — Sibenik

- Dalmacija — Split

- Dalmacija — Dubrovnik.



2. PREGLED LITERATURE

2.1. Ruralni turizam i prostor

Ruralni turizam - turizam na seoskom podrucju sa svim aktivnostima koje se
provode na tom mjestu, a najvaznija su obiljezja takva turizma mirna sredina, odsutnost
buke, oCuvanost okoliSa, komunikacija s domac¢inima, domaca hrana i upoznavanje sa
seljackim poslovima (definicija Vije¢a Europe).

Ruralni turizam - najsiri je pojam, koji obuhvaca sve turisticke usluge / aktivnosti /
oblike turizma unutar ruralnih podrué¢ja, ukljuujuéi npr. lovni, ribolovni, turizam u
parkovima prirode, zimski, seoski, ekoturizam, zdravstveni, kulturni itd. Ruralni turizam
nije nuzno dopunska djelatnost na poljoprivrednom gospodarstvu kojem se stvara dodatni
prihod, ve¢ moze biti i profesionalna djelatnost (npr. mali obiteljski hotel, konjanicki
centar). Pritom sam pojam ruralnog podrucja nije strogo definiran, ve¢ se pod njim
podrazumijevaju podrucja u kojima prevladavaju: prirodno okruzenje, seoski okolis, mala
naselja 1 sela, zaseoci, izdvojena poljoprivredna gospodarstva, s poljoprivredom i
Sumarstvom kao glavnim gospodarskim granama (Bacac, 2011.).

Ruralni turizam znacajan je ¢imbenik u aktivaciji i odrzivom razvoju ruralnih
podrucja koje pomaze ocuvanju lokalnog identiteta, tradicije i obiCaja, Stiti okolis, jaca
autohtonu, tradicijsku i ekolosku proizvodnju te pomaze razvoju ruralnih krajeva na
osnovu odrzivog razvoja pa ga s pravom mozemo nazvati buducnost svjetskog turizma
(Koncul, 2009.). Svrznjak 1 sur. (2014.) naglasavaju kako je opcenito turizam veliki
dijelom zasluZan za spoznaje o potrebi odrZivog razvoja jer je najviSe zainteresiran za
odrZivost svih resursa koji su temelj njegova razvoja i odrzivosti. Stoga isti autori s aspekta
odrzivog razvoja ruralni turizam zamisljaju kao Cistu 1 odrzivu gospodarsku aktivnost koja
ne oStecuje okoli§ kao Sto ga oStecuje proizvodnja, rudarstvo, sjeCa Suma 1 intenzivna
agrarna proizvodnja. Ruralni turizam odvija se u ruralnom podrucju, koje ve¢ dugi niz
godina nastoje definirati sociolozi, geografi, planeri i ekonomisti.

Prema danasnjim iskustvima za definiranje ruralnog podrucja koriste se sljedeca
obiljezja (Ruzi¢, 2011.):

» mali broj stanovnika,

» dominantno koriStenje zemlje i Suma za opstanak,

» drustvena struktura (obicaji i seoski identitet).



Prema istom autoru, na temelju istaknutih obiljeZja ruralno podrucje moglo bi se definirati
kao prostor izvan gradskih sredina s malom koncentracijom stanovnika, na kojemu
prevladava zanimanje poljoprivreda, a koje karakterizira posebna drustvena struktura
(obicaji 1 seoski identitet). Ruralno podru¢je moze se definirati i kao podrucje Ciji se
gospodarski razvoj temelji na tradicionalnoj poljoprivredi, koja se nalazi izvan utjecaja
vecih mjesta i gradova, koji izravno djeluju na njihov razvoj, a po karakteru su suprotnost
urbanima. Za ruralna podru¢ja je karakteristicno da se u njima izmjenjuju brojne
razli¢itosti krajolika: planine, doline, rijeke, jezera i sli¢no.

Ruzi¢ (2011.) isti¢e da se danas odnos prema ruralnoj sredini potpuno promijenio.
Obradena polja, kao i ruralni krajolik potpuno osvajaju gradsko stanovnistvo. Ponovno se
javlja teZnja, koja se potvrduje Zeljama za susretom sa selom, ali 1 viSe sa Sirokim ruralnim
prostorom i divljom prirodom. Strah od prirode, koja se smatrala opasnom je nestao, a
izoliranost, opasnost i rizik sve vise privla¢i danasnjeg covjeka koji lako svladava surovost
prirodnog krajolika, S§to su pozitivne ¢injenice za razvoj ruralnog turizma. Stoga isti autor
definira ruralni turizam kao aktivnost ili pak pokret, koji ¢ovjeka urbane sredine vraca
prirodi te pokrece niz gospodarskih i negospodarskih aktivnosti u ruralnoj sredini kao $to
su:

» uzgoj prirodne i zdrave hrane, za kojom je potraznja u porastu, a ponajvise u visoko

razvijenim zemljama,

» doprinosi ozivljavanju poljoprivredne proizvodnje na malim povrSinama, ali na
novijoj osnovi, s obzirom na poznato trziste 1 potroSaca,

» omogucuje turistima u ruralnim sredinama aktivan odnos prema prirodi i
poljoprivrednoj proizvodnji na obiteljskim gospodarstvima, koja se ukljucuje u
ruralne oblike turizma,

» ruralnim oblicima turizma valoriziraju se sve one vrijednosti koje daju ruralne
sredine, omogucuju¢i Covjeku na sadaSnjem stupnju industrijskog 1
postindustrijskog druStva povratak prirodnim vrijednostima, poljoprivrednim
ambijentima, rastere¢enju svih pritisaka i stresova urbanih sredina koji u mnogome
sputavaju vrijednost slobode ¢ovjeka,

» razvoj ruralnih oblika turizma ukljucuje cjelokupnu ruralnu sredinu s ukupnim
ambijentom seoskog Zzivota: ambijentom stanovanja, arhitekture, flore i faune,

tradicionalne kulture, no$nje i sli¢no.



Ruralni prostor predstavlja suprotnost gradskom prostoru. To je prostor koji je izvorno
sluzio kao zivotni i radni prostor poljoprivrednika, zapravo to je cjelokupni obradivi i
naseljivi prostor izvan gradova (Kusen, 2007.). U njemu su nastali:

e tradicijsko selo,

e ruralne cjeline,

tradicijska ruralna arhitektura i tradicijski interijeri,

e tradicijski vrtovi te ekoloski,

e proizvodno i oblikovno uravnotezeni kulturni pejzaz.

Istice da se na toj materijalnoj osnovici paralelno razvijala tradicijska kultura Zivota 1
rada seljaka (tradicijska znanja i1 tehnologije poljoprivredne proizvodnje i nacina
stanovanja, odijevanja, prehrane i zajedniStva), koja je u konacnici rezultirala i
nematerijalnim dobrima, kao $to su narodni plesovi, pjesme, legende i sli¢no. Stoga isti
autor zakljucuje da sve to predstavlja preteziti, prepoznatljivi i najvrjedniji dio ruralnog
prostora.

Prema priru¢niku ,,Kako ugostiti turiste na seoskom imanju* (KuSen, 2007.) utvrdeno
je da bi u ruralnim prostorima odrzivi razvoj turizma trebao imati uglavnom pozitivne
ucinke:

e vlasnicima turisti¢kih seljackih gospodarstava turizam treba osigurati dodatne

prihode i vratiti im njihovo dostojanstvo jer su postali predmet zanimanja uglednih
ljudi koji kod njih odsjedaju. Osim toga, tim vlasnicima turizam omogucava da u
"vlastitom dvoriS§tu", pod znatno povoljnijim uvjetima, prodaju svoje
poljoprivredne proizvode,

e dijelovima ruralnog prostora, u kojima se razvija, turizam treba donijeti
blagostanje, osobito putem izgradnje kvalitetnije komunalne 1 druStvene
infrastrukture te osiguranjem drugih uvjeta za poboljSanje kvalitete 1 lokalnog

stanovni$tva, a da se pri tome ne degradira prirodni okolis.

2.2. Turizam na seljackom gospodarstvu

Da bi se izbjegli nesporazumi u shvacaju pojma ruralnog turizma bitno je istaknuti
osnovnu razliku izmedu ruralnog, seoskog i turizma na seljackom gospodarstvu koji se
¢esto koriste kao sinonimi. Ruralni turizam najsiri je pojam, koji obuhvaca sve turisticke
usluge / aktivnosti / oblike turizma unutar ruralnih podrucja, ukljucujuéi npr. lovni,

ribolovni, turizam u parkovima prirode, zimski, seoski, ekoturizam, zdravstveni, kulturni



itd. Pritom sam pojam ruralnog podru¢ja nije strogo definiran, ve¢ se pod njim
podrazumijevaju podrucja u kojima prevladavaju: prirodno okruzenje, seoski okolis, mala
naselja 1 sela, zaseoci, izdvojena poljoprivredna gospodarstva, s poljoprivredom 1
Sumarstvom kao glavnim gospodarskim granama.

Seoski turizam uzi je pojam od ruralnog turizma, a Siri od turizma na farmi
(turistickom seoskom obiteljskom gospodarstvu) i vezan je uz ambijent sela i njegovu uzu
okolicu te sve njegove aktivnosti (poljoprivreda, manifestacije, gastronomija, folklor,
etnologija, ostala gospodarska aktivnost).

Turizam na seljaCkom domacinstvu ili turistickom seljackom obiteljskom
gospodarstvu (TSOG), odnosno agroturizam isklju¢ivo se odnosi na oblik turisticke usluge
koji je dodatna djelatnost na gospodarstvu sa Zivom poljoprivrednom djelatnosc¢u, u sklopu
koje se nude proizvodi proizvedeni na takvu gospodarstvu. Ukljucuje usluge nocenja,
prehrane, te ostale usluge aktivnog odmora na turistickom seoskom obiteljskom
gospodarstvu (Bacac, 2011.).

Dakle, TSOG ili agroturizam pojavni je oblik seoskog turizma, dok je seoski
turizam pojavni oblik ruralnog turizma. MozZe se re¢i 1 da je turisticko seljacko obiteljsko
gospodarstvo manja ekonomska jedinica u turisticki atraktivnom podruc¢ju, koja nudi
izvorni proizvod ili uslugu na gospodarstvu. Turizam je na takvom gospodarstvu dodatni
izvor dohotka (Frani¢, Grgi¢, 2002.). Takoder i KuSen (2007.) definira turizam na
seljackom gospodarstvu kao segment ruralnog turizma koji omogucava seljacima
proSirenje njihovih gospodarskih djelatnosti te obogacuje vrijednost njihovih proizvoda
(dodatna vrijednost), a ¢ini globalno mali dio ruralnog turizma i poljoprivrede.

Vrsta objekta u seljackom domacinstvu odredena je ovisno o: vrsti ugostiteljskih
usluga u seljackom domacinstvu koje se u objektu moraju obavezno pruZati, pretezitosti i
obveznom minimumu obiteljskih usluga, nacinu usluzivanja te drugim uvjetima
propisanim Pravilnikom o pruzanju ugostiteljskih usluga u seljackom domacinstvu (NN br.
05/08, 44/11 1 118/11). Vrste objekata u seljatkom domacéinstvu su:

e vinotoc¢je/kusaonica

e izletiSte

e soba

e apartman

e ruralna kuca za odmor

e kamp



Vrste objekta soba, apartman, ruralna kuca za odmor i kamp kategoriziraju se u tri
kategorije: dva sunca, tri sunca i Cetiri sunca. Seljacko domacinstvo koje pruza
ugostiteljske usluge na dodatnoj-viSoj razini od minimalno propisanih moze, na vlastiti
zahtjev, zatraziti razvrstavanje u vrste s oznakom kvalitete (Q), a u cilju stalnog podizanja
stalnog podizanja kvalitete te kao podloge za institucionalnu i drugu podrSku razvoju
seoskog turizma. Oznaka za kategoriju je sunce, a oznaka za kvalitetu je Q.

Neki objekti na ruralnom prostoru mogu biti kategorizirani zvjezdicom, umjesto
suncem. U tom slucaju se radi o objektu u domacinstvu-iznajmljiva¢ pruza ugostiteljske
usluge smjesStaja 1 ostale usluge propisane Pravilnikom o razvrstavanju i kategorizaciji
objekata u kojima se pruzaju ugostiteljske usluge u domacinstvu (NN br. 88/07, 58/08,
45/09 i 78/14). Vrste objekata su, a mogu biti postojeci i novi objekti:

e sobau domacinstvu
e studio apartman u domadinstvu
e apartman u domacdinstvu
e kuca za odmor u domacinstvu
e kamp u domacdinstvu
Oznaka za kategoriju je zvjezdica, a ovisno o vrsti 1 kategoriji objekta od dvije do pet

zvjezdica.

2.3. Uloga prirodne i kulturne bastine u oblikovanju ponude na selja¢kom imanju

Uloga u oblikovanju turisticke ponude na seljackom imanju predstavlja jednu od
mnogih specijalistickih tema koje su bitne kod osnivanja i rada svakog turistickog
seljackog gospodarstva. Turisticke posebnosti seljackih imanja, kao i cijelog ruralnog
prostora u kojem se ona nalaze, utemeljene su u viSe ili manje o€uvanoj tradiciji Zivota i
rada na selu. Rije¢ je o tradiciji oCuvanoj u fizickim oblicima, u izgledu krajolika,
organizaciji naselja, uredenju okucnice, vrta i dvoriSta, izgleda zgrada 1 njihove
unutra$njosti, ali 1 u nematerijalnom smislu, u obifajima, legendama, pjesmama,
zajedniStvu 1 mnogim prakti¢nim znanjima.

Upravo ocuvanost tradicijskih znacajki ruralnog prostora i seljackih gospodarstava
u njemu odreduje stupanj njihove turisticke privlacnosti. Turisti ne¢e posjecivati ruralni
prostor niti seljatka imanja na kojima se nije odrzalo niSta od njihova tradicionalnog
nacina Zivota i rada. Valja naglasiti da je njegovanje prirodnih ljepota u ruralnom prostoru

isto tako dio seoske tradicije (Kusen, 2007.).



Bastina je ono $to smo naslijedili iz proslosti, ono Sto Zivimo i danas, i ono $to
predajemo buducim narastajima (definicija UNESCO-a).

Prirodna bastina ¢ini vazan dio kulture koji obuhvaéa ruralni 1 prirodni okoli§ s
pripadaju¢om florom i faunom. Prirodna bastina prema UNESCO-u je definirana kao:

- prirodna obiljezja koja se sastoje od fizickih i bioloSkih formacija ili skupina takvih
formacija, koje su od izuzetne univerzalne vrijednosti s estetskog ili znanstvenog
stajaliSta

- geoloske 1 fiziografske formacije 1 tocno zemljopisno definirana podrucja koja tvore
staniSta ugrozenih vrsta zZivotinja i biljaka, koje su od izuzetne univerzalne vrijednosti
sa stajaliSta znanosti ili ouvanja

- prirodne znamenitosti ili precizno zemljopisno definirana prirodna podrucja od
izuzetne univerzalne vrijednosti sa stajaliSta znanosti, o¢uvanja ili prirodne ljepote

(http://whc.unesco.org/en/conventiontext/).

Kulturna bastina, materijalna i nematerijalna, zajednicko je bogatstvo Covjecanstva
u svojoj raznolikosti 1 posebnosti, a njena zaStita jedan je od vaznih ¢imbenika za
prepoznavanje, definiranje i afirmaciju kulturnog identiteta. Kulturnu bastinu ¢ine pokretna
1 nepokretna kulturna dobra od umjetnickog, povijesnog, paleontoloskog, arheoloskog,

antropoloskog i znanstvenog znacenja (www.min-kulture.hr/default.aspx?id=6).

Hrvatska posjeduje zaista bogatu i raznoliku nematerijalnu kulturnu bastinu, cuvanu,
dokumentiranu 1 prenoSenu zahvaljuju¢i brojnim generacijama njenih nositelja, te
zahvaljuju¢i mnogobrojnim drustvima za njegovanje tradicije, posebno na lokalnim
razinama, kao 1 brojnim muzejima i znanstvenim institucijama, posebno etnolozima.
Nematerijalno kulturno dobro mogu biti razni oblici i pojave duhovnog stvaralastva §to se
prenose predajom ili na drugi nacin, a osobito:

- jezik, dijalekti, govori, te usmena knjiZevnost svih vrsta,

- folklorno stvaralastvo u podrucju glazbe, plesa, predaje, igara, obreda, obicaja,

kao 1 druge tradicionalne pucke vrednote,

- tradicijska umijeca 1 obrti (Nacionalni katalog, Ruralni turizam Hrvatske, 2015.).

2.4. Razvoj ruralnog turizma u Dalmaciji

Krajem osamdesetih godina proSlog stolje¢a na podruc¢ju Zadarske Zupanije bila je
razvijena ponuda izleta u ruralno podrucje i te su programe nudile turisticke agencije
(Dejanovi¢, 2007.). Autorica u ovom radu navodi podatke o pojavama ruralnog turizma
prije Domovinskog rata u okolici Zadra. Analizirala je trenutnu ponudu na 37 registriranih
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turistickih seljackih gospodarstava u spomenutoj regiji. U radu se navodi da iako postoji
odredeni broj evidentiranih domacinstava koja su registrirana za ponudu ruralnog turizma,
analizirana domacinstva nisu jo$ uvijek spremna za kvalitetno ukljucivanje u turisticki
promet. Ruralni turizam mora postati vazan ¢imbenik u razvoju ruralnog podrucja okolice
Zadra $to se postize sustavnim educiranjem seoske populacije. Razvoj ovog selektivnog
oblika turizma prvenstveno ovisi o strategijskim planovima lokalnih zajednica zadarske
regije kao i strucnoj, znanstvenoj, tehnic¢koj 1 financijskoj potpori seljackih gospodarstava.
Iskustva prije Domovinskog rata, prirodni i klimatski uvjeti, interes stanovniStva i
poticajne zakonske mjere predstavljaju vazne elemente u razvoju ruralnog turizma u
okolici Zadra. U razdoblju istrazivanja utvrdeno je da tadasnja ponuda ruralnog turizma u
okolici Zadra nije bila u dovoljnoj mjeri razvijena, ali se ve¢ tada pokazalo da domicilnom
stanovnisStvu povecava ekonomsku stabilnost, utjeCe na demografsku sliku sela, a strance
upoznaje s kulturom i izvornim na¢inom zivota na seoskim gospodarstvima u okolici Zadra
te tako postaje znacajan ¢imbenik u revitalizaciji ruralni prostora.

Takoder su zanimljivi radovi o oblikovanju ,,Etno-eko* sela na podru¢ju Dalmacije
kao potencijalno jedan od najkonkurentnijih oblika ruralnog turizma (Ci¢a i Mlinar, 2010.,
Stella i sur., 2007.). U Splitsko-dalmatinskoj Zupaniji se krenulo sa razvojem agroturizma,
jo§ od 2001. po uzoru talijanskih i istarski modela, odnosno pocele su se pojavljivati sve
glasnije 1 brojnije inicijative za obnovu raseljenih i zapuStenih sela. To potvrduje da su
stanovnici ovih naselja prepoznali svoju ,,didovinu* kao vrijedan resurs, koji bi trebalo,
prije svega zastiti od propadanja, a zatim osuvremeniti i po mogucnosti staviti u funkciju
turizma. Krajem 2004. godine sazreli su uvjeti da Splitsko-dalmatinska Zupanija svojim
programom potakne obnovu raseljenih 1 zapuStenih naselja i na taj naCin zaustavi
nekontroliranu rasprodaju ovih nekretnina strancima. S druge stane uvidjelo se da bi ova
naselja mogla postati izvor prihoda za lokalno stanovniStvo i odrediSte za domace i
inozemne turiste koji preferiraju boravak u obnovljenim puckim naseljima.
Stella 1 sur. (2007.) isticu kako je bit projekta Etno-eko sela ujedinjenje potreba za
ocuvanjem kulturne bastine, povratka domicilnog stanovniStva u ruralne dijelove Zupanije
te stvaranje jedinstvenog i1 visokokvalitetnog turistickog proizvoda. U radu se naglaSava da
je vrlo vazno za turizam Dalmacije, odnosno Hrvatske prikazati nasu zemlju po nasem
cuvenom sloganu ,, Mediteran kakav je nekad bio *“ i upravo stoga moramo se koncentrirati
na originalne turisticke proizvode koji odrazavaju nasu kulturu i obic¢aje. Medutim, Cica i
Mlinar (2010.) upozoravaju da se izgradnja etno-sela pocela formirati na velikim

povrSinama, $to financiraju privatni poduzetnici te da se priprema i provedba tih projekata
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Cesto odvija bez prethodnih konzultacija sa strukom. Stoga naglasavaju da bi se u taj
prostor normativno trebala ukljuciti i drzava kroz svoje institucije nadlezne za skrb o
kulturnoj bastini, njezino ouvanje i predstavljanje.

Kako bi se nagradile jedinice lokalne samouprave koje kontinuirano njeguju svoju
tradiciju i kulturnu bastinu, osmis$ljen je projekt oCuvanja tradicije i kvalitete — ,,Pecat
dalmatinske tradicije i kvalitete” (Bujas Rupi¢ i sur., 2007.). Vaznost projekta i Pecata
(slika 1.) proizlazi iz bogatstva hrvatske kulture i tradicije $to danas predstavlja i vazan dio
turisticke ponude, a s druge strane poti¢u pojedince i pravne osobe na daljnje aktivnosti u

cilju o€uvanja tradicije i kvalitete.

Slika 1. Pecat dalmatinske tradicije i kvalitete
Izvor: Bujas Rupic, 2007.

Ono $to je svojstveno razvoju ruralnog turizma je svakako gastronomska bastina.
Projekt vizualnog oznafavanja oto¢nih proizvoda oznakom ,,Hrvatski oto¢ni proizvod*
Ministarstvo mora, prometa i1 infrastrukture pokrenulo je pocetkom 2007.s namjerom
poticanja oto¢nih proizvodaca u proizvodnji izvornih i kvalitetnih proizvoda. Oto¢ni
proizvodaci kroz samozapoS$ljavanje stvaraju proizvode natprosjecne kvalitete 1 ostaju na
naSim otocima, a potros$aci su se susreli s novim proizvodima u ¢iju su se izvrsnost vec
uvjerili. Oznaka «Hrvatski oto¢ni proizvod» je prije svega oznaka kvalitete, koju mogu
koristiti oto¢ni proizvodaci, odnosno pravne i fizicke osobe - obrtnici koji imaju sjediSte na
otocima 1 koji svoju djelatnost obavljaju na otocima, odredenih poljoprivrednih proizvoda 1
namirnica, te ostalih proizvoda za proizvod proizveden na otoku (Ajdukovi¢ Ugarkovic,
Dvornik 2010.).

U radu ,,Prosek ruralni biser u turistickoj ponudi“ piSe kako je vrhunski prosek
proizveden tradicionalnom tehnologijom ,,suSenjem grozda“ jedino je prirodno pi¢e na

svijetu bez dodatka. Vrhunski proSek proizvodi se od prosusenog grozda autohtonih bijelih
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i crvenih sorata, jedinstveno je desertno vino u svijetu. Prema Zakonu o vinu prosek spada
u desertna vina te smije nositi oznaku vrhunskog i kvalitetnog vina s oznakom
kontroliranog zemljopisnog podrijetla. Pod nazivom prosek na trziSte se smije stavljati
samo kvalitetno desertno vino proizvedeno od autohtonih sorata grozda s odredenog
podrucja uz dogovorenu tehnologiju i pod odredenim uvjetima. Vrhunski prosek unatoc
zagarantiranim posebnostima pojedinih proizvodata mora biti proizveden po toc¢no
utvrdenom postupku i tehnologiji, tako da bude prepoznatljiv kvalitetom, ali 1 bocom,
etiketom, pa 1 cijenom. Prosek kao ime i tehnologija mora biti zasticeno u zemlji i svijetu
(Milat i sur., 2007.).

Dejanovi¢ (2010.) pise kako Sokol, autohtoni suhomesnati proizvod stvara marku
(brendira) Ninu, a kao izuzetan proizvod ninskog kraja zauzeo je posebno mjesto u
gastronomiji Zadarske regije, Sto je potvrdeno u ovom radu. Jedinstveni proizvod nije bio
poznat u javnosti do pokretanja projekta i razvoja manifestacije Ninska Sokolijada u 2003.
godini. Manifestacijom je zaustavljen proces umiranja tradicije i povecao se interes trzista,
povecana je proizvodnja u domacdinstvima koji rade Sokole za svoje potrebe i za svoje
prijatelje, a mladi ljudi iako Zive urbanim nac¢inom Zivota, prihvacaju tradiciju od starijih.
Promotivne aktivnosti koji je razvijala Sokolijada tijekom razdoblja od sedam godina
uspjele su taj poseban gastronomski proizvod brandirati na hrvatskom prostoru.

Krvavica (2010.) takoder u svom radu ,,Autohtoni suhomesnati proizvodi od ov¢jeg
1 kozjeg mesa“ istiCe kako autohtoni prehrambeni proizvodi daju posebnost gastronomiji
neke regije, a gastronomija je sastavni dio kulturnog identiteta. Proizvodi od suSenog
ov¢jeg 1 kozjeg mesa vazan su dio hrvatskog prehrambenog identiteta, a poseban pecat
daju ponajprije dalmatinskoj kuhinji, najpoznatija je svakako dalmatinska kaStradina ili
kostradina. Od ostalih proizvoda vazni su ov¢ji priut, te stelja i pastrma.

Soparnik je tradicionalno poljicko jelo ¢iji postanak datira od davnih vremena
vjerovatno od postanka Poljica (Udruga ,,Polji¢ki soparnik*, 2010.). Ministarstvo kulture je
rjeSenjem od 03. rujna 2007. soparnik proglasio nematerijalnim kulturnim dobrom.
Upisom soparnika u registar nematerijalnih kulturnih dobara razvija se svijest o njegovoj
vrijednosti Zzitelja Poljica a time i njegova popularizacija prenoSenjem informacija o
soparniku 1 promocijom soparnika na raznim kulturnim manifestacijama za njegovanje
tradicijske kulture. Obveza je Poljicana a ujedno i poticaj 1 obveza Ministarstva kulture da
ocuvaju pripremanje soparnika na tradicionalni nacin jer je soparnik vrijedan za hrvatsku

kulturnu bastinu, tradiciju i svjedo¢anstvo identiteta na ovim podrucjima.
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Sinjski arambasi, tj. priprema tradicijskog jela sinjski arambasi takoder se nalaze se
na popisu zastiCenih nematerijalnih kulturnih dobara Ministarstva kulture Hrvatske.
Priprema tradicijskog jela sinjski arambasi' karakteristi¢na je za prostor Cetinske krajine
(oko gornjeg 1 srednjeg toka rijeke Cetine izmedu Dinare i Svilaje). Da je tradicija
spravljanja ovog jela ostala vrednovana i do danasnjih dana dokazuje i “Arambasijada” -
natjecanje u najboljem spravljanju arambasa, koja se odrzava svake godine za vrijeme

manifestacije “Dani alke 1 Velike Gospe” (http://www.hah.hr/potrosacki-kutak/jela-

hrvatske-bastine/sinjski-arambasi/).

! Prema turskoj rije¢i harami - gre$no, nedopustivo, razbojstvo i basi - zapovjednik, poglavica, pa bi to
ustvari znacilo ,,hajducki poglavica“.
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3. MATERIJAL | METODE RADA

Istrazivanje se provodi na temelju podataka iz Nacionalnog kataloga ,,Ruralni
turizam Hrvatske (2015.)> koji domadem i stranom trzistu sveobuhvatno predstavlja
ponudu vezanu uz ruralni turizam Hrvatske prema ruralnim regijama:

- Slavonija

- SrediSnja Hrvatska i Grad Zagreb

- Lika — Karlovac

- Kvarner

- Istra

- Dalmacija (Zadar, Sibenik, Split, Dubrovnik).

U radu se analizira dalmatinska ruralna regija s ukupno 81 turisti¢kim seljackim
gospodarstvom te se usporeduju &etiri ruralne cjeline (Zadar, Sibenik, Split i Dubrovnik).
Ponuda svakog domacdinstva je opisana kroz osnovne informacije (kontakti, adresa,
nadmorska visina, GPS), kapacitete gospodarstva (broj smjestajnih jedinica, broj postelja,
kategorizacija, povrSina u ha, broj sjedecih mjesta u objektu i izvan objekta), aktivnosti
koje se nude na gospodarstvu (npr. kuharske prezentacije, ribolov, jahanje i slicno) te
ostale informacije (radno vrijeme, govorni jezik i nacini plac¢anja na gospodarstvu).

Takoder se usporeduje prirodna i1 kulturna baStina navedena u Nacionalnom
katalogu kroz poucne staze, etnozanimljivosti kojima se svjedo¢i nacinu zivota ruralne
sredine nekada (npr. Galerija paske Cipke, Roca — kuca dalmatinskog prsuta 1 sl.), kulturne
dogadaje kojima se obogacuje boravak turista te se upoznaje tradicija, obicaji 1 ljudi (npr.
Vecer domace kuzine, Tradicionalne magarece trke i sl.) te kroz tzv. specifi¢na i drugacija
mjesta vrijedna posjeta (npr. Modra $pilja, Tvrdava Klis i sl.).

Na osnovu navedenih podataka prikazat ¢e se karakteristicna obiljezja ponude
seoskog turizma Dalmacije, a komparativnom analizom definirat ¢e se jake 1 slabe strane

ruralnog turizma po pojedinim dalmatinskim ruralnim cjelinama.

2 Zbog jednostavnosti, u daljnjem tekstu za navedenu publikaciju koristit ¢e se izraz ,,Nacionalni katalog*.
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4. REZULTATI ISTRAZIVANJA

Ruralni prostor Dalmacije obiluje tradicijskom baStinom. Bastina je ono $to smo
naslijedili iz proslosti, ono §to Zivimo danas, i ono $to predajemo buducim naraStajima.
Prirodna bastina ¢ini vazan dio kulture koji obuhvaca ruralni i prirodni okoli§ s
pripadaju¢om florom i faunom, vazna komponenta u turizmu neke zemlje je zaStiCena
bastina koja privlati mnogo domacih i stranih posjetitelja. Materijalna 1 nematerijalna
kulturna bastina zajednicko je bogatstvo CovjeCanstva u svojoj raznolikosti i posebnosti, a
njena zastita jedan je od vaznih ¢imbenika za prepoznavanje, definiranje i afirmaciju
kulturnog identiteta. Kulturnu bastinu ¢ine pokretna i nepokretna kulturna dobra od
umjetni¢kog, povijesnog, paleontoloskog, arheoloskog, antropoloSkog i znanstvenog
znacenja.

Bogatstvo prirodne i kulturne bastine odlican je preduvjet za sve objekte koji se
bave nekim oblikom turizma u ruralnom prostoru Dalmacije. U Nacionalnom katalogu
ruralno turisticki objekti podijeljeni su s obzirom imaju li samo ugostiteljske objekte ili
posjeduju li 1 ugostiteljske 1 smjestajne kapacitete. U nastavku rada ¢e se prikazati osnovna
gospodarska obiljezja ruralno turistickih gospodarstava prema Nacionalnom katalogu te
specificnosti dalmatinskih turistickih regija u smislu taksativnog navodenja prirodne i
kulturne bastine koja je prema Nacionalnom katalogu podijeljena na specificna mjesta koja
se trebaju posjetiti, etnozanimljivosti, poucne staze i kulturne dogadaje. Na kraju ¢e se

usporediti svi navedeni podaci prema ruralno turisti¢kim regijama Dalmacije.

4.1. Karakteristike ruralnog turizma — regija Dalmacija-Zadar

Zadarska regija smjeStena je na srediSnjem dijelu hrvatske obale Jadrana. Posebnost
regije je brojnost otoka, kanala, morskih prolaza, duboko uvucene morske povrSine u
kopno, razvedena obala, plodna zona Ravnih kotara i kr§ brdsko-planinskog prostora.
Osnovne prostorne cjeline (podrucja) regije su: zagorsko, priobalno te oto¢no podrucje, a
svako od spomenutih se bitno razlikuje u odnosu na osnovne prirodne, gospodarske i
kulturne karakteristike. Gotovo cijela Zadarska regija zasti¢eni je dragulj prirode. To su
redom Nacionalni park Paklenica 1 parkovi prirode Velebit, Vransko jezero 1 TelaS¢ica. Uz
Dugi otok, otoci ove regije jos su Ugljan, Iz, Molat, Vrgada i Osljak, te gradovi Pag i Nin

poznati po soli.
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U dalmatinskom zaledu kriju se pak plodni i vinorodni Ravni kotari, s mnostvom
srednjovjekovnih crkava i tvrdava, a krSevita Bukovica te okolica Obrovca i Gracaca
skriva zadivljujuce lijepe izvore i vijugave kanjone Zrmanje, Kupe i Une. SmjeStene na
juznom dijelu Parka prirode Velebit, medu najpoznatijim i najznacajnijim speleoloSkim
objektima su Cerovacke Spilje koje pruzaju jedinstven dozivljaj podzemlja, a tu su i dva
posebna zaljeva Jadranskog mora Novigradsko i1 Karinsko more. Velika krajobrazna
raznolikost kopnenog dijela zupanije, spoj planine, dolina, mora i brojnih otoka cini
Zadarsku regiju izuzetno privlacnom za razvoj elitnog i selektivnih oblika turizma.

Prema Nacionalnom katalogu Zadarska regija ima 7 specifi¢nih i drugacijih mjesta
koja su vrijedna za posjetiti, 9 poucnih staza 13 etnozanimljivosti te 10 znacajnih kulturnih
dogadaja:

Specifi¢na i drugacija mjesta:

e Nacionalni park Paklenica i parkovi prirode i Velebit, Vransko jezero i Telas¢ica

e Dugi otok-Dugi rat impozantan svjetionik iz 1849.g. visine 42 m, najvisi svjetionik
na Jadranu

e Cerovacke $pilje kod Gracaca-jedan od najznacajnijih speleoloskih objekata u
Hrvatskoj

e Crkva sv. Donata iz 9. st. 1 katedrala sv. StoSije, 12. 1 13. st., Zadar

e Muzej antickog stakla, Morske orgulje i Pozdrav Suncu, Zadar

e Muzej soli 1 magazini soli, Pag i Muzej soli, Nin-prica o soli i degustacija ,,cvijeta
soli*

e Crkvena riznica zlato i srebro grada Nina-nekadasnji stari hrvatski kraljevski grad,

Nin
Poucne staze:

e Poucna staza Mirila-staza Starigrad i staza Ljuboti¢

e Franjevacki samostan sv. Marije BezgreSne u Karinu i pou¢na staza Kanjon rijecice
Kar$nice

e Spilja Modri¢-dragulj planine Velebit, Rovanjska, Posedarje

e Stari grad Vrana i spomenik kulture Maskovi¢a Han, selo Vrana

e Vransko jezero-Edukativna staza o ribama na Prosici 1 Vidikovac Kamenjak-
botanicka staza

e Izvor rijeke Zrmanje u selu Zrmanja Vrelo ispod planine Postak, podrucje Gracaca

e Kanjon rijeke Zrmanje od Obrovca do us¢a u Novigradsko more
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Staza do Vrela rijeke Une, Donja Suvaja kod Srba, podrucje Gracaca

Poucna staza Kudin most-najstariji ocuvan prijelaz preko rijeke Kupe, selo

Golubici

Etnozanimljivosti:

Narodni Muzej Zadar, Etnoloski odjel i Podru¢na etnografska zbirka Veli 1z, otok
1z

Zavicajni muzej Biograd na moru

Muzej ninskih starina i starohrvatski brod Condura Croatica, Nin

Zavicajni muzej Benkovac u kastelu Benkovi¢ i arheoloski park Asseria, Podgrade
Zavi¢ajni muzej Obrovac, etnografski postav i stalna izlozba o prirodoslovcu
Spiridonu Brusini

Galerija paske ¢ipke u Knezevom dvoru u Pagu

Suhozidi i meje, otok Pag-dio paske proslosti i vjecni spomenik teskog zivota
paSkog tezaka

Prica o paSkom siru-kuSaonica sira sirane Gligora i Etnografska zbirka Kolan,
Kolan, Pag

Etnografska zbirka Miljenka Kovacevi¢a u Poli¢niku

KusSaonica vina Kraljevski vinogradi iznad Petr¢ana i Punta Skale

Ran¢ magaraca Dar-mar, Poljica Brig kod Nina

Kula Jankovica obitelji Desnica, Islam Greki-etnografska zbirka, park i crkvica sv.
Purda (12. st.)

Manastir Krupa kod izvora rijeke Krupe okolica Obrovca

Kulturni dogadayji:

Medunarodni festival ¢ipke-Pag

Ninska Sokolijada i Dani zastitnika grada Nina sv. Marcele i sv. Anselma - Nin
Kako su Zivili 1 radili nasi - Sveti Filip i1 Jakov

Festival - Sabor malih glagoljasa “Ajmo dico glagolat*- Sveti Filip 1 Jakov

Dani vitezova vranskih - Vrana

Festival izvorne hrane - pica - izvornog suvenira i folklora - Biograd na Moru
Tragovima Winnetoua - tradicionalni susret ljubitelja Karla Maya 1 Tradiconalni
prvomajski susret penjaca Paklenica - Paklenica

Saljske uZance - Dugi otok

Ispracaj koraljara — Zlarin
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e Desnicini susreti - Islam Grcki (Ravni kotari)
Za Zadarsku regiju u Nacionalnom katalogu evidentirano je sedam ruralno turistickih
objekata Cije ¢e karakteristike biti tekstualno opisane te broj¢ano prikazane u tablici 1.:
1. Kuce za odmor Varos i Pojata
Seljacki turizam Jurjevic
Seosko gospodarstvo Mic¢anovi dvori
Kamp i izletiste Slapovi Zrmanje
Kamp i izletiSte Vrata Velebita

Izletiste Burcul

R

Ekoloska vinarija Skaulj.

Vecina tih objekata (5) uz ugostiteljske ima smjestajne kapacitete, $to u konacnici
znaci da u ruralno turistickoj regiji Dalmacija-Zadar ima sveukupno 6 apartmana, 5 soba, 1
ruralna kuéa 1 3 kampa. Ako se promatra broj smjeStajnih jedinica odnosno postelja,
ukupno u sobama, apartmanima i ruralnim kucama ima 55 postelja, a u tri kampa je
mogucée smjestiti 45 osoba. Smjestajni kapaciteti su zadovoljavajuc¢e kvalitete i imaju u
prosjeku kategorizaciju od 3 sunca’ te je prosje¢na cijena smjestaja* 205,00 kn. Medutim,
nijedno gospodarstvo nije prilagodeno za osobe s posebnim potrebama, Cetiri ih je
prilagodeno za starije osobe, a pet je prilagodeno gostima s malom djecom i gostima s
kuénim ljubimcima. Prosje¢ni broj sjedecih mjesta u objektima je 56, a izvan objekta 91.

Iznenadujuce je mala prosjecna veliCina ruralno turistickih objekata jer iznosi samo
1,65 ha jer hrvatski prosjek iznosi 12 ha/ruralno-turistickom gospodarstvu. Vecina
gospodarstva imaju moguénost komunikacije sa svojim gostima putem mobitela, fiksnim
telefonom te imaju sluzbenu e-mail adresu, dok ih samo cetiri ima sluZbenu Internet
stranicu 1 posjeduje telefaks uredaj. Pet gospodarstava je otvoreno tijekom cijele godine, a
dva gospodarstva rade uglavnom pola godine $to je vjerojatno u vezi s povezivanjem sa
sezonom morskog turizma’. ZabiljeZeno je da se na analiziranim gospodarstvima govori
engleski, njemacki, talijanski 1 slovenski jezik, ali ¢e se 1 u ovoj regiji 1 u drugim
dalmatinskim regijama usporedivati samo ona gospodarstva Ciji djelatnici se koriste u
komunikaciji s gostima engleskim i njemackim jezikom kao najfrekventnijim jezicima

kojima se govori opéenito na podru¢ju Hrvatske. Na svih sedam gospodarstava se govori

3 Maksimalna kategorizacija objekta je 4 sunca.
4 Vjerojatno je u cijenu ukljuéen i doruc¢ak, medutim to u Nacionalnom katalogu nije decidirano navedeno.
5 Jedno gospodarstvo otvoreno je u razdoblju 01.05.-15.09., a drugo u razdoblju 15.04. — 15.12.

17



engleski jezik, na pet gospodarstava njemacki, a zbog blizine Italije iznenadujuce je da se

samo na tri gospodarstva govori talijanski jezik.

Tablica 1. Ruralno turisticka obiljezja — regija Dalmacija-Zadar

Dalmacija
- Zadar

Prirodna i kulturna bastina
Specificna i drugacija mjesta 7
Poucne staze 9
Etnozanimljivosti 13
Kulturni dogadaji 10
Gospodarske znacajke objekata u ruralnom turizmu
- prema Nacionalnom katalogu
Broj registriranih objekata za ruralni turizam 7
Gospodarstva koja imaju smjestajne kapacitete 5
- sobe 5
- apartmani 6
- ruralne kucée 1
- kampovi 3
Broj postelja u sobama, apartmanima i ruralnim ku¢ama 55
Broj mjesta u kampovima 45
Broj sjedecih mjesta u objektima 56
Broj sjedec¢ih mjesta izvan objekata 91
Prosjecna cijena smjestaja (kn) 205
PovrSina pod turistickim seljackim domacinstvima (ha) 1,65
Gospodarstva koja imaju fiksni telefon 6
Gospodarstva koja imaju Telefax 4
Gospodarstva koja imaju mobilni telefon 7
Gospodarstva koja imaju sluzbenu E-mail adresu 6
Gospodarstva koja imaju sluzbenu Internet stranicu 4
Gospodarstva koja imaju moguénost rada cijele godine 5
Gospodarstva na kojima se govori strani jezik: engleski 7
Gospodarstva na kojima se govori strani jezik: njemacki 5
Prilagodeno za osobe s posebnim potrebama 0
Prilagodeno za starije osobe 4
Prilagodeno gostima s malom djecom 5
Prilagodeno gostima s kué¢nim ljubimcima 5
Prosjecan broj dodatnih aktivnosti po gospodarstvu 12

Izvor: Nacionalni katalog

Kako bi se obogatila ponuda na ruralno turistickim gospodarstvima, osmisljavaju se

razli¢ite aktivnosti ¢ime se povecava atraktivnost istih. U prosjeku se na gospodarstvima u
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regiji Dalmacija-Zadar odvija 12 razlicitih aktivnosti, §to je viSe od hrvatskog prosjeka
gdje se odvija 10 aktivnosti/gospodarstvu. NajceSée aktivnosti koje se nude na
gospodarstvima su  sudjelovanje u poljoprivrednim  poslovima (maslinarstvo,
vinogradarstvo, povrcarstvo), usluge kusanja proizvoda, organizirani ribolov, pjesacenje,
planinarenje, promatranje ptica, voznja plovilima te boc¢anje. Iznenadujuée je da u ponudi
aktivnosti nema gospodarstava koja se bave uzgojem riba, konja i drugih jahackih
zivotinja, pa tako i od aktivnosti nije zabiljeZeno jahanje i voznja ko¢ijom. Takoder nije
zabiljezen niti jedan aktivan stari zanat, aktivnosti kuharskih prezentacija, seoski wellnes 1

mogucénost bavljenja tenisom ili izgraden bazen.

4.2. Karakteristike ruralnog turizma — regija Dalmacija-Sibenik

Sibenska regija nalazi se u sredisnjem dijelu sjeverne Dalmacije, a obuhvacéa
najljepSe hrvatske otoke, povijesno i zemljopisno najvrjedniji dio obale Jadrana, te
zagorsko podrugje s DrniSom i Kninom te obalno podrugje s gradom Sibenikom kao
sredistem regije. Sibenik se pod dana$njim imenom prvi put spominje 1066. godine u
povelji kralja Petra Kresimira IV., zbog ¢ega ga i nazivaju Kresimirovim gradom. Sibenik
su utemeljili Hrvati prije vise od tisucu godina, pa je prema tome, najstariji samorodan
hrvatski grad na istocnoj obali Jadrana.

U toj su regiji dva nacionalna parka, oto¢ni arhipelag Kornati s 89 otoka, oto€ica 1
hridi jedinstvene ljepote i Krka svakako najcudesnija medu rijekama hrvatskoga krSa.
Medu njenim brojnim vodopadima osobitom ljepotom isti¢u se Skradinski buk i Roski
slap. Zahvaljujuci rijeci Krki na jedinstven su nac¢in raznoliki krajolici povezani u osebujan
spomenik prirode ali i ukupne ljudske i hrvatske nacionalne povijesti. Iznimno je
atraktivan i Kanjon rijeke Cikole. Uz veé spomenute rijeke tu su jo§ Kréié, Cetina,
Orasnica, Kosovc¢ica, Butiznica, te jezera Visovacko, Prukljansko, Golubi¢ko, Bjelober,
Torak, Sarena jezera (Burum), Bobodolsko, Zmajevo i Vransko jezero $to Zupaniju ¢ini
posebno atraktivnom za razvoj turizma. U zagorskom podrucju atraktivna je Miljevacka
visoravan izmedu Cikole, Krke i planine Promine, s puno idili¢nih zaselaka, inade kraj
poznat po pripremi domacih prSuta, pancete 1 sira. Na brezuljku iznad Petrova polja, kod
Otavica, u selu Ruzi¢u, nedaleko od obiteljske kuce njegovih roditelja mauzolej je
hrvatskog kipara svjetskog glasa Ivana MeStrovi¢a, dok je u Prvi¢ Luci na otoku Prviéu u
crkvi Gospe od Milosti pokopan izumitelj prvog padobrana Faust Vranci¢.

Turisticka ponuda jo$ je uvijek usredoto¢ena na obalni pojas, gdje se ostvaruje

godisnje preko 5 milijuna nocenja i boravi oko 822.000 turista. Ulaganja u turisticke

19



kapacitete u zaledu koje ima veliki turisti¢ki potencijal zasigurno ¢e omoguciti razvoj

novih oblika ruralnog turizma, ¢emu svakako doprinosi prirodna i kulturna bastina regije

navedena u nastavku.

Specificna i drugacija mjesta:

UNESCO Sibenska katedrala sv. Jakova

Sibenik i njegove &etiri tvrdave: sv. Mihovil, sv. Ivan, Barone (ili Subiéevac) i sv.
Nikola na otoku Ljuljevu na ulazu u kanal sv. Ante

Memorijalni centar Faust Vranci¢ (1551. — 1617.), Prvi¢ Luka, otok Prvi¢ —
izumitelja “lete¢eg covjeka”, prvog padobrana

Nacionalni park Kornati i otok Murter - “vrata Kornata”, privlatan za nauticare
Nacionalni park Krka

Izvor rijeke Krke - Topoljski buk ili vodopad Kr¢i¢

Vrela rijeke Cetine - Veliko vrilo, Vukovica vrilo i Bati¢a vrilo na rubu Paskog
polja podno Dinare

Najvisi vrh Hrvatske na planini Dinara, Sinjal (1831 m) i Promina s vrhom
Cavnovka (1148 m)

Zlarin - otok koralja i koraljarstva te bujne vegetacije

Krapanj - otok spuzve i spuzvarstva te tradicije ronilastva — najmanji i najnizi

naseljeni otok na Jadranu

Poucne staze:

Setnica kroz kanal sv. Ante, Sibenik (dugac¢ka 4,5 km)

Sokolarski centar - Centar za rehabilitaciju ptica grabljivica, Dubrava kod Sibenika
Arheoloski lokalitet, Bribirska glavica, Bribir (15 km od Skradina) — vidikovac na
planinu Dinara 1 jadranske otoke

Arheoloski lokaliteti Rimski vojni logor Burnum i arheoloska zbirka u Puljanima
Spomenik prirode vrela rijeke Cetine sa starohrvatskom crkvom sv. Spasa

Staza Kljucica u blizini miljevackog sela Klju¢ (dugacka 1,6 km) - vidikovac na
srednjovjekovnu utvrdu Kljuéicu te kanjon rijeke Cikole i Krke

Akvarij i muzej pomorske tradicije u Vodicama

Etnozanimljivosti:

Muzej Grada Sibenika, KneZzeva palaca, Sibenik
Zavicajni muzej Vesne Parun, Zlarin, otok Zlarin

Muzej u samostanu sv. Kriza na otoku Krapnju
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Kninski muzej u kninskoj tvrdavi (loncarstvo, koSarastvo, drvorezbarstvo i narodne

nosnje s podru¢ja Dalmatinske zagore i Bukovice )

Gradski muzej Drnis - stalni postav 50-ak radova poznatog kipara Ivana Mestrovica

Mauzolej Ivana Mestrovica - crkva Presvetog Otkupitelja u Otavicama

Vodenice (mlinice) na rijeci Krki kod Skradinskog buka i Roskog slapa

Jurlinovi dvori - kriju bogatu povijest i ljepotu te zbirku s oko 150 vrijednih

sakralnih predmeta

Roca - kuéa dalmatinskog priuta kod Sibenika

Kulturni dogadaji:

Tradicionalne magarece trke - Tribunj
Primostenske uzance - Primosten

Medunarodni dje&ji festival - Sibenik

Medunarodni sajam u srednjovjekovnom Sibeniku - Sibenik

Oj divojko dizi se iz dvora - Pirovac

Vecer domace kuZzine - Pirovac

Festival ruralne kulture — Krka-Knin

Regata “Latinsko idro” - Murter

Krapljanska festa - Brodarica

Murterski pir - Murter

Sajam agroturizma - Skradin

Skradinski festival klapskog pjevanja - Skradin
FRK — Festival ruralne kulture - Knin

Miljevacke uZance 1 Festival ojkavice — Drni§

Za Sibensku regiju u Nacionalnom katalogu evidentirano je dvadeset ruralno turisti¢kih

objekata Cije ¢e karakteristike biti tekstualno opisane te broj¢ano prikazane u tablici 2.:

1.

A o

Agroturizam Cogelja 8.

Agroturizam Kalpi¢ 9.

Etno Skelin 10.
Robeko park za kampiranje 11.
Seljacko domacinstvo Peace 12.
Seosko domacinstvo Gali¢ 13.
Ugostiteljsko usluzna zadruga 14.

Dabar

Baculov Dvor

Gajin Dvor
Gospodarstvo Gojanovi¢
Jurlinovi dvori

OPG Joso Sladi¢
Pilipovi dvori

Saricevi dvori
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15. Seosko domacinstvo Kuca 18. Skradinske delicije
kamena 19. Tematski park Etnoland Dalmati
16. Seosko domacinstvo Pletikosa 20. Uljara Laca
17. Seosko gospodarstvo Banovi
dvori
Sto se tiGe smijeStajnih kapaciteta u turistitkoj regiji Dalmacija-Sibenik samo pet od
dvadeset gospodarstava uz ugostiteljske ima smjestajne kapacitete od kojih 33 sobe, 10
apartmana 1 1 kamp. SmjesStajnih jedinica odnosno postelja u sobama i apartmanima
ukupno ima 112, a u kamp je mogucée smjestiti samo 4 osobe Sto svakako ostavlja prostora
za proSirenje kako broja kampova, tako i broja smjestaja u kampovima u promatranoj
regiji. SmjeStajni kapaciteti su zadovoljavajuce kvalitete te u prosjeku imaju kategorizaciju
od 3 sunca te prosjecna cijena smjestaja iznosi 220 kuna. Sjede¢ih mjesta u objektima u
prosjeku ima 69, a izvan objekta 84. Gospodarstva su u ve¢oj mjeri prilagodena za osobe s
posebnim potrebama (7), za starije osobe (11), za goste s malom djecom (14) te za goste s
kuénim ljubimcima (14).

Prosjecna veli¢ina ruralno turisti¢kih objekata iznosi 38,90 ha $to je odli¢no u odnosu
na hrvatski prosjek. Medutim, tu se svakako treba napomenuti da je u ruralno turisticke
objekte upisana i uljara Laca s veli¢inom od 600 ha, gdje se uz poljoprivrednu proizvodnju
(maslinarstvo, povréarstvo, pcelarstvo) razvija i agroturizam kroz ugostiteljsku ponudu 1
aktivnosti na gospodarstvu (sudjelovanje u poljoprivrednim poslovima, kuharske
prezentacije, biciklizam, voznja plovilima 1 slicno), pa bi prosjecna veli¢ina ostalih
analiziranih gospodarstava ustvari iznosila 3,8 ha.

Gospodarstva su jako dobro informacijski opskrbljena, ve¢inom sva gospodarstva
imaju fiksni telefon (16), telefaks (12), mobitel (20), e-mail adresu (20) i internet stranicu
(14) Sto je jako vazno turistima u danaSnje vrijeme. Petnaest gospodarstava je otvoreno
cijelu godinu §to je iznenadujuce za podneblje u kojem prevladava morski turizam, a
ostalih pet gospodarstava otvorena su uglavnom ljeti. ZabiljeZeno je da se na analiziranim
gospodarstvima govori engleski, njemacki, francuski, talijanski, slovenski i ruski. Na ¢ak
devetnaest gospodarstava se govori engleski jezik Sto je vrlo pohvalno jer u dana$nje
vrijeme se moze re¢i da je to jezik medunarodnog komuniciranja, na petnaest
gospodarstava govori se njemacki, na pet gospodarstava francuski, na devet gospodarstava

talijanski, na osam gospodarstava slovenski te na jednom gospodarstvu ruski jezik.
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Tablica 2. Ruralno turisti¢ka obiljeZja — regija Dalmacija-Sibenik

Dalmacija

- Sibenik
Prirodna i kulturna bastina
Specificna i drugacija mjesta 10
Poucne staze 7
Etnozanimljivosti 9
Kulturni dogadaji 14
Gospodarske znacajke objekata u ruralnom turizmu
- prema Nacionalnom katalogu
Broj registriranih objekata za ruralni turizam 20
Gospodarstva koja imaju smjestajne kapacitete 5
- sobe 33
- apartmani 10
- ruralne kucée
- kampovi 1
Broj postelja u sobama, apartmanima i ruralnim ku¢ama 112
Broj mjesta u kampovima 4
Broj sjedecih mjesta u objektima 69
Broj sjedec¢ih mjesta izvan objekata 84
Prosjecna cijena smjestaja (kn) 220
PovrSina pod turistickim seljackim domacinstvima (ha) 39,90
Gospodarstva koja imaju fiksni telefon 16
Gospodarstva koja imaju Telefax 12
Gospodarstva koja imaju mobilni telefon 20
Gospodarstva koja imaju sluzbenu E-mail adresu 20
Gospodarstva koja imaju sluzbenu Internet stranicu 14
Gospodarstva koja imaju moguénost rada cijele godine 15
Gospodarstva na kojima se govori strani jezik: engleski 19
Gospodarstva na kojima se govori strani jezik: njemacki 15
Prilagodeno za osobe s posebnim potrebama 7
Prilagodeno za starije osobe 11
Prilagodeno gostima s malom djecom 14
Prilagodeno gostima s kué¢nim ljubimcima 14
Prosjecan broj dodatnih aktivnosti po gospodarstvu 14

Izvor: Nacionalni katalog

Na ruralno turistikim gospodarstvima regije Dalmacija-Sibenik odvija se u prosjeku
cak 14 razlic¢itih aktivnosti Sto je vrlo dobro za hrvatski prosjek. Aktivnosti koje se najvise
nude na gospodarstvima su sudjelovanje u poljoprivrednim poslovima (vinogradarstvo 1
vinarstvo, maslinarstvo, povréarstvo i vocarstvo, stoCarstvo, pcelarstvo), kuSanje domacih

proizvoda, sakupljanje ljekovitog i aromati¢nog bilja, kuharske prezentacije, prezentacije
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starih obiCaja 1 vjeStina, branje gljiva i drugih Sumskih plodova, jahanje, biciklizam
pjesacenje, planinarenje, promatranje ptica, kupanje i bocanje. U ponudi aktivnosti,
gospodarstva se u manjini bave proizvodnjom sira, meda i zitarica, takoder u manjini su
aktivnosti lov i ribolov. Aktivnosti koje nisu zabiljezene su uzgoj riba, seoski wellnes te
sportsko penjanje Sto je iznenadujuce s obzirom na brdsko-planinsko podrucje zaleda

promatrane regije.

4.3. Karakteristike ruralnog turizma - regija Dalmacija-Split

Splitska regija koja se nalazi u sredi$njem dijelu Dalmacije prostorno je najveca u
Hrvatskoj, vrlo je atraktivna zbog prirodnih ljepota otoka, priobalja i jo§ nedovoljno
otkrivene unutrasnjosti Dalmatinske zagore.

Geografski regija je smjeStena na srediSnjem dijelu jadranske obale. Proteze se od
Vrlike na sjeveru do najudaljenijeg hrvatskog otoka Palagruze na jugu, od Marine na
zapadu do Vrgorca na istoku. Dalmatinska zagora je zalede obalnog pojasa koji od mora
dijele planine Kozjak, Mosor i Biokovo, ujedno i najviSa planina najbliza moru na
Mediteranu. Tipic¢an kraski teren omogucuje uzivanje u oazama plodnih polja, prekrasnom
vodopadu Gubavici i1 krskim fenomenima Modro i1 Crveno jezero, vjeruje se jedno od
najdubljih u Europi. U regiji takoder osobitu pozornost privlace Vidova gora na Bracu,
najvisi vrh svih otoka Jadranskog mora, vrila ili izvori rijeke Cetine kod Vrlike, atraktivan
kanjon 1 uS¢e kod OmiSa te lokalitet Prolosko blato. U mnogobrojnim turistickim
prospektima preporucuje se da se obilazak starih sela Dalmatinske zagore 1 unutrasnjosti
otoka obavi na jedinstveni nain kroz organizirani fotosafari terencima. Atraktivnosti
regije svakako doprinosi 8 specifiénih mjesta za posjetitelje, 9 poucnih staza, 15
etnozanimljivosti te 15 kulturnih dogadaja.

Specifi¢na 1 drugacija mjesta:

e UNESCO lokalitet Starogradsko polje na Hvaru - najvece polje na svim jadranskim
otocima, 6 km od Vrboske do Stari Grada

e UNESCO lokaliteti povijesna jezgra grada Trogira i Splita s Dioklecijanovom
palacom

e (alerija kipara Ivana Mestrovica 1 Crikvine Kastelet, Split

e Park prirode Biokovo, Makarska i Biokovski botanicki vrt KotiSina

e Kanjon i usce rijeke Cetine kod Omisa

e Modro i Crveno jezero kod Imotskog
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Klesarska skola, Pucis¢a i Galerija kipara Ivana Rendica, Supetar, otok Brac

Modra $pilja, otoci¢ BiSevo

Poucne staze:

Arboretum Kaci¢eva samostana, Zaostrog

Biblijski vrt Svetista Gospe od Stomorije i spomenik prirode maslina 1500 godina,
Kastel Luksi¢

Hvarski botanicki vrt Katovnica, Stari Grad — briga za autohtono mediteransko bilje
Zbirka samostana Benediktinki, Hvar — ¢ipka od agave

Tvrdava Klis, Klis — najljepsi vidikovac na Split

Pustinja (samostan) Blaca, crkva, zvjezdarnica 1 biblioteka, Nerezis¢a (Dragovode),
otok Brac

Utvrda Fortica (Stari grad na vrhu Omiske Dinare) i utvrda Mirabella, Omis$

Spilja Vranjaéa, Kotlenice, Dugopolje

Setnica Zrnovnica — od mjesta Zrnovnica prema uScu rijeke Zrnovnice

Etnozanimljivosti:

Etnografski muzej Split, lokalitet anticke Salone i GaSpina mlinica etno muzej,
Solin

Hrvatski pomorski muzej u tvrdavi Gripe (zbirka ronilacke opreme 1 zbirka
ribarstva), Split

Muzej grada Kastela u kastelu Vitturi, Kastel Luksi¢

Muzej otoka Braca, Skrip, otok Brac

Muzej Cetinske Krajine, Sinj 1 Muzej triljskog kraja, Trilj

Zavicajni muzej Imotski 1 Zbirka franjevackog samostana u Imotskom

Etno eko selo Skopljanci, Radosi¢: etnografska zbirka, Seoska olimpijada, Bikijada
1 Ivanjske no¢i

Radmanove mlinice u kanjonu rijeke Cetine 1 Etnografska zbirka obitelji Radilovi¢,
Tugare

Etnografska zbirka Etno selo Kokori¢i, Vrgorac

Etno zbirka Seosko domacinstvo obitelji Borovac, Vrgorac: staro gumno za vrsidbu
1 suSenje zita

Etnografska zbirka obiteljsko gospodarstvo Coso, Jozo Dundié, Gori¢aj, Grabovac
Etnografske zbirke knjizevnika Ante Zuzula Marinovi¢a, Grubine, Podbablje kod

Imotskog
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Etnografska zbirka prof. Andelka Mrkonji¢a, Udruga za oCuvanje zavic¢ajne bastine

Slivno

Zbirka breljanske baStine i prezentacijski centar Parka prirode Biokovo, Gornja
Brela

Privatna etnografska zbirka Skrinjica u Gornjim Tuéepima

Kulturni dogadaji:

Sinjska alka - Sinj

Festival klapa Gospi Sinjskoj — Sinj

Dani Dioklecijana - Split

Gusarska bitka i Omisko kulturno ljeto - Omis

Dani Mile Gojsali¢ - hrvatske mucenice i junakinje — Kostanje — Omi$
Festival soparnika (poljicke delicije) - Dugi Rat

Festival dalmatinskih klapa - Omi$

Festival klapa uz mandoline i gitare - Makarska

Revija tradicijske no$nje 1 obrtniStva “Nostalgija” — Kastel Stari
Procesija za krizen - Jelsa

Dani vrgorackih jagoda u Vrgorcu — Ganga fest u Zlibini i Dani bikle (crnog vina i
kozjeg mlijeka) - Vrgorac

Festival Uz gangu i bukaru - Cista Velika

Sajam prsuta 1 suhomesnatih proizvoda - Sinj

Festival lavande u Velom Grabju - Stari Grad

Potezanje Mrduje - otok Solta

Za Splitsku regiju u Nacionalnom katalogu evidentirano je petnaest ruralno turistickih

objekata Cije ¢e karakteristike biti tekstualno opisane te broj¢ano prikazane u tablici 3.:

1.

> D

e

Agroturizam Marija Latinac 9. Gazul

Domacinstvo Borovac 10. Agroturizam KaStelanac-
Donja Banda kuSaonica vina Kapja i bokun
EKO etnogospodarstvo 11. Obiteljsko gospodarstvo Sarié
Skopljanci 12. Seljacko domacinstvo Zmajevi
EKO selo Grabovci 13. Senko

IzletiSte Feniks 14. Seosko domacinstvo Darko
Seosko domacinstvo Ognjistar 15. Seosko gospodarstvo Radilovi¢

Agroturizam Ranjak
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Za regiju Dalmacija-Split zabiljezeno je da samo 6 gospodarstava uz ugostiteljske ima 1
smjeStajne kapacitete, i to 18 soba i 2 apartmana. Broj postelja u sobama i apartmanima
ukupno ima 44. SmyjeStajni kapaciteti su ispod zadovoljavajuce kvalitete te u prosjeku
imaju kategorizaciju od 2 sunca, a prosjecna cijena smjestaja iznosi 173 kune. Sjedec¢ih
mjesta u objektima u prosjeku ima 43, a izvan objekta 63. Samo tre¢ina gospodarstava su
prilagodena za osobe s posebnim potrebama (5) i za goste s kuénim ljubimcima (5), $to bi
svakako trebalo potaknuti gospodarskim mjerama na Zupanijskoj ili nacionalnoj razini.
Nesto vise gospodarstava (ali opet nedovoljno) je prilagodeno za starije osobe (8) i1 za
goste s malom djecom (9).

Prosjec¢na veli¢ina ruralno turistickih objekata iznosi 5,41 ha S§to $to je upola manje od
hrvatskog prosjeka. Vecéina gospodarstava ima mobitel (15), fiksni telefon (11) i e-mail
adresu (11), dok samo polovica posjeduje telefaks (8), a s obzirom na danaSnji
najkoristeniji medij nezadovoljavaju¢e malo gospodarstava ima sluzbenu internet stranicu
(6). Devet gospodarstava otvoreno je za turiste cijelu godinu dok ostalih 6 su podredeni
ljetnoj morskoj sezoni. ZabiljeZeno je da se na gospodarstvima govori engleski, njemacki,
francuski, talijanski i slovenski. Na ¢ak Cetrnaest gospodarstva govori se engleski , na dva
gospodarstva njemacki, na jednom gospodarstvu francuski, na sedam gospodarstava
talijanski i na dva gospodarstva slovenski jezik.

Na analiziranim ruralno turistickim gospodarstvima u regiji Dalmacija-Split u prosjeku
se odvija 12 razli¢itth aktivnosti. Aktivnosti koje se nude na gospodarstvima su
mnogobrojne, a najces¢e su sudjelovanje u poljoprivrednim poslovima (vinogradarstvo 1
vinarstvo, maslinarstvo, povréarstvo 1 vocarstvo, stoarstvo), kuSanje domacih proizvoda,
sakupljanje ljekovitog i aromati¢nog bilja, jahanje, kuharske prezentacije, prezentacije
starih obicaja 1 vjeStina, ribolov, branje gljiva 1 drugih Sumskih plodova, voznja kocijom,
biciklizam, pjeSacenje, planinarenje, promatranje ptica, voznja terenskim vozilom, voZnja
plovilima, kupanje, bo¢anje. Zabiljezeno je da se nijedno gospodarstvo ne bavi uzgojem
riba, da nemaju ni jedan aktivan stari zanat, seoski wellnes, teniski teren te ne nude
aktivnosti kao $to su lov i sportsko penjanje, Sto je prilika da se u budu¢em razdoblju
razvije kroz povezivanje ruralno turistiCkih gospodarstava sa sportskim ili lovackim

udrugama koje postoje u promatranoj regiji.

27



Tablica 3. Ruralno turisticka obiljezja — regija Dalmacija-Split

Dalmacija
- Split

Prirodna i kulturna bastina

Specificna i drugacija mjesta 8
Poucne staze 9
Etnozanimljivosti 15
Kulturni dogadaji 15
Gospodarske znacajke objekata u ruralnom turizmu

- prema Nacionalnom katalogu

Broj registriranih objekata za ruralni turizam 15
Gospodarstva koja imaju smjestajne kapacitete 6

- sobe 18
- apartmani 2
- ruralne kucée 0
- kampovi 0
Broj postelja u sobama, apartmanima i ruralnim ku¢ama 44

Broj mjesta u kampovima 0

Broj sjedecih mjesta u objektima 43

Broj sjedec¢ih mjesta izvan objekata 63
Prosjecna cijena smjestaja (kn) 173
PovrSina pod turistickim seljackim domacinstvima (ha) 5,41
Gospodarstva koja imaju fiksni telefon 11
Gospodarstva koja imaju Telefax 8
Gospodarstva koja imaju mobilni telefon 15
Gospodarstva koja imaju sluzbenu E-mail adresu 11
Gospodarstva koja imaju sluzbenu Internet stranicu 6
Gospodarstva koja imaju moguénost rada cijele godine 9
Gospodarstva na kojima se govori strani jezik: engleski 14
Gospodarstva na kojima se govori strani jezik: njemacki 2
Prilagodeno za osobe s posebnim potrebama 5
Prilagodeno za starije osobe 8
Prilagodeno gostima s malom djecom 9
Prilagodeno gostima s kué¢nim ljubimcima 5
Prosjecan broj dodatnih aktivnosti po gospodarstvu 12

Izvor: Nacionalni katalog
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4.4. Karakteristike ruralnog turizma — regija Dalmacija-Dubrovnik

Dubrovacka regija je najjuznija regija u Republici Hrvatskoj, prostor regije Cine
dvije osnovne cjeline: relativno usko uzduzno obalno podrucje s nizom pucinskih i blizih
otoka (od kojih su najznacajniji Korcula, Mljet, Lastovo i grupa Elafitskih otoka),
poluotoka Peljesca te prostor Donje Neretve s gravitiraju¢im priobalnim dijelom. Obalna
duljina je vrlo razvedena i1 varira od zasticenih uvala s pjeskovitim plazama egzoti¢ne
ljepote do otvorenom moru izloZene strme obale s klifovima §to ovu regiju ¢ini jednom od
najljepsih podrucja na Sredozemlju.

Regija ima najplodniju hrvatsku dolinu rijeke Neretve, na ¢ijem us¢u je mocvarno
podru¢je iznimnog krajolika i raznolikog prirodnog staniSta uvrSteno u Ramsarska
podrucja. Drugi po veli€ini hrvatski poluotok PeljeSac mjesto je gdje se proizvode najbolja
hrvatska crna vina i gdje su najbolje Skoljke iz stonskog zaljeva. U najpoznatijem
ljetnikoveu dubrovacke vlastele obitelji Gozze najljepsSi je primjer hrvatske vrtne
arhiktekture arboretum Trsteno, a otok Lokrum c¢uva zanimljivu zbirku eukaliptusa,
kaktusa 1 ostalog egzoti¢nog bilja. Najzeleniji otok Mljet je nacionalni park, a Lastovsko
oto¢je najmladi park prirode u Hrvatskoj. OCuvana seoska naselja ¢uvaju otok Korcula 1
Elafiti, a idilicna naselja Konavala do danas su zadrzala izgled tradicijske kamene
arhitekture iz doba Dubrovacke Republike. Gornji tok konavoske rijeke Ljute cuva sklop
mlinica i stupa spomenike kulture posebnog gospodarskog znaenja. Iz navedenog je
vidljivo da kamo god da se krene, nailazi se na osobite kulturne i prirodne vrijednosti, koje
su navedene u nastavku.

Specifi¢na 1 drugacija mjesta:
e UNESCO lokalitet stari grad Dubrovnik, takoder 1 grad Korculu 1 Ston
e Nacionalni park Mljet - otok bujne vegetacije, slanih jezera, Odiseja, benediktinaca
1 sredozemne medvjedice
e Arboretum Trsteno, Trsteno - jedan od najstarijih renesansnih parkova nase obale
e Botanicki vrt na otoku Lokrumu nadomak Dubrovnika
e Delta i dolina Neretve te Bacinska jezera, Bac¢ina, Ploce
e Park prirode Lastovsko otocje
e Rodna kuc¢a i muzej slikara Vlaha Bukovca, Cavtat
e Solana Ston i Stonske zidine
Poucna mjesta:

e ArheoloSki muzej Narona, Vid
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Muzej i memorijalna ku¢a Marina Drzi¢a, Dubrovnik

Zbirka Baltazar Bogisi¢, Cavtat - knjiznica i zbirka starih grafika

Vela Spila, Vela Luka, Kor¢ula najznacajniji prethistorijski lokalitet na Mediteranu
Srednjevjokovna utvrda Sokol-grad, Dunave, Konavle

Nekropole srednjovjekovnih ste¢aka uz male seoske kapele - Provi¢ - Slivno;
Novakovo greblje u Cepikuéama i crkva sv. Barbare u Dunavama, Konavle
Vidikovac — brdo Srd (413 m) s tvrdavom Imperijal i Muzejom Domovinskog rata

Poucna pjesacko-planinarska staza Snijeznica (1234 m), Konavle

Etnozanimljivosti:

Etnografski muzej u zgradi Zitnice Rupe, Dubrovacki muzeji, Dubrovnik

Zavi¢ajni muzej Konavala, Cilipi

Etno zbirka Barilo — povijest Blata i otoka Korcule, Blato, Kor¢ula

Etnografska zbirka maslinarstva i uljarstva, Uljara Zloki¢, Vela Luka, Korcula
Podrucje Konavoski dvori i mlinice na rijeci Ljuta

Peljeski vinski puti — kuSanje kvalitetnog i vrhunskog vina Plavac Mali, Dingac i
Postup

Plovidba autohtonim ¢amcima - trupicama, kroz kanale jedinstven je nacin

istrazivanja i uzivanja u ljepoti delte Neretve

Kulturni dogadaji:

Festa Sv. Vlaha - Dubrovnik

Nedjeljne folklorne priredbe u Cilipima - Cilipi

Festival glazba i rije¢ - Konavle

Tradicija viteskih igara - Korcula

Smotra folklora “Na Neretvu miesecina pala” - Metkovié¢
Maraton lada na rijeci Neretvi - Metkovié¢

Maraton po zidinama Stona (rujan) - Ston

Dani lumblije (vrste kolac¢a) - Blato — Korcula
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Za Dubrovacku regiju u Nacionalnom katalogu evidentirano je 39 ruralno turistickih

objekata Cije ¢e karakteristike biti tekstualno opisane te broj¢ano prikazane u tablici 4.:

1.

A o

*

10.
11.
12.
13.
14.
15.
16.
17.

18.
19.
20.

Agroturizam Bari¢

Agroturizam Carevina
Agroturizam Kameni dvori
Agroturizam Zlatovisce

Franka

Gera

IzletisSte Bakicevo i apartman u
seljatkom domacinstvu Katarina
Konavoska ku¢a Vukovi¢
Konavoska kuc¢a — Ku¢a Bokarica
Kuc¢a Rilovi¢

OPG Nena Obrad

Seljacko domacinstvo Tusti
Seosko domacinstvo Brautovic¢
Seosko domacinstvo Ficovié¢

Stari Zoganj

Agroturizam Pagar

Domacdinstvo Antun Anci¢ —
Konoba Ribar

Konopica

KusSaonica Malvasija Karaman
Miljas d.o.o. Vinogradarstvo i

vinarstvo

21.

22.
23.
24.
25.
26.
27.
28.
29.
30.
31.
32.

33.
34.
35.
36.
37.
38.

39.

Mlinica za proizvodnju maslinova
ulja

Obiteljsko gospodarstvo Glavinja
OPG Brajkovi¢

OPG Laptalo

OPG Muhoberac

Pod pinjule

Podanje

Seljacko domacinstvo Antunovi¢
Seljacko domacinstvo Braenovié¢
Seoska ku¢a — OPG Novakovi¢
Seoski turizam Katici¢

Seosko  domacinstvo  Mlinica
Sapro

Seosko domacinstvo Mala Kapja
Seosko domacinstvo Mileti¢
Seosko domacéinstvo Simunovo
Seosko domaéinstvo Svago
Turisticki obrt Mlin

Usluge u seljackom domacinstvu

Medica

Vinarija Bire

U turistickoj regiji Dalmacija-Dubrovnik uz ugostiteljske, smjeStajne kapacitete ima

samo 12 gospodarstava Sto u konacnici znaci da u ovoj regiji ima sveukupno 16 soba, 15

apartmana, 2 ruralne kuce i 1 kamp. Ukupan broj postelja u sobama, apartmanima i

ruralnim kuéama iznosi 101, a u kampu je moguce smjestiti 50 osoba. Medutim, smjestajni

kapaciteti su vrlo zadovoljavajuci i imaju u prosjeku kategorizaciju od 4 sunca, a prosjecna

cijena smjestaja iznosi 195 kuna. Prosje¢ni broj sjedecih mjesta u objektima je 47, a izvan

objekta 53. Svakako bi trebalo u budu¢em razdoblju poraditi na prilagodbi gospodarstava

za osobe s posebnim potrebama (10), za goste s ku¢nim ljubimcima (14), za starije osobe

(17), paiza goste s malo djecom (22).

31



Tablica 4. Ruralno turisticka obiljezja — regija Dalmacija-Dubrovnik

Dalmacija

- Dubrovnik
Prirodna i kulturna bastina
Specificna i drugacija mjesta 8
Poucne staze 8
Etnozanimljivosti 8
Kulturni dogadaji 8
Gospodarske znacajke objekata u ruralnom turizmu
- prema Nacionalnom katalogu
Broj registriranih objekata za ruralni turizam 39
Gospodarstva koja imaju smjestajne kapacitete 12
- sobe 16
- apartmani 15
- ruralne kucée 2
- kampovi
Broj postelja u sobama, apartmanima i ruralnim ku¢ama 101
Broj mjesta u kampovima 50
Broj sjedecih mjesta u objektima 47
Broj sjedec¢ih mjesta izvan objekata 53
Prosjecna cijena smjestaja (kn) 195
PovrSina pod turistickim seljackim domacinstvima (ha) 10,90
Gospodarstva koja imaju fiksni telefon 37
Gospodarstva koja imaju telefax 14
Gospodarstva koja imaju mobilni telefon 38
Gospodarstva koja imaju sluzbenu E-mail adresu 37
Gospodarstva koja imaju sluzbenu Internet stranicu 20
Gospodarstva koja imaju moguénost rada cijele godine 21
Gospodarstva na kojima se govori strani jezik: engleski 38
Gospodarstva na kojima se govori strani jezik: njemacki 11
Prilagodeno za osobe s posebnim potrebama 10
Prilagodeno za starije osobe 17
Prilagodeno gostima s malom djecom 22
Prilagodeno gostima s kué¢nim ljubimcima 14
Prosjecan broj dodatnih aktivnosti po gospodarstvu 14

Izvor: Nacionalni katalog

Prosjec¢na veli¢ina ruralno turistickih objekata iznosi 10,90 ha S§to je vrlo dobro s
obzirom na hrvatski prosjek. Medutim, ako bi iz tog prosjeka izuzeli iznenadujuce veliki
OPG Novakovi¢® od 170 ha, tada bi prosje¢na veli¢ina iznosila oko 3,6 ha. U ovoj regiji

Sto se tiCe komuniciranja s gostima, gospodarstva u vecini imaju fiksni telefon (37),

¢ Gospodarstvo se primarno bavi maslinarstvom, povréarstvom, voéarstvom, vinogradarstvom i vinarstvom te
kao dopunsku djelatnost razvija seoski turizam.
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telefaks (14), mobitel (38), e-mail adresu (37) i internet stranicu (20). Cijelu godinu
otvoreno je 21 gospodarstvo, a 18 gospodarstava otvorena su uglavnom za ljetnu sezonu.
Na gospodarstvima se govori engleski, njemacki, francuski, talijanski, slovenski, ¢eski,
makedonski 1 turski jezik. ZabiljeZeno je da se na skoro svim gospodarstvima (38) govori
engleski jezik te na viSe od polovice gospodarstava (21) talijanski jezik. Na jedanaest
gospodarstava se govori njemacki, na sedam gospodarstava francuski, na pet
gospodarstava slovenski te na po jednom gospodarstvu ¢eski, makedonski 1 turski jezik.

Na analiziranim ruralno turistickim gospodarstvima u regiji Dalmacija-Dubrovnik u
prosjeku se odvija 14 razliCitth aktivnosti. Aktivnosti koje se najceS¢e nude na
gospodarstvima su: sudjelovanje u poljoprivrednim poslovima (vinogradarstvo i vinarstvo,
maslinarstvo, povréarstvo i vocarstvo, stocarstvo), kusanje domacih proizvoda, sakupljanje
ljekovitog 1 aromaticnog bilja, jahanje, bavljenje starim zanatom, kuharske prezentacije,
prezentacije starih obicaja i vjestina, lov, ribolov, branje gljiva i drugih Sumskih plodova,
voznja koc¢ijom, biciklizam, pjesacenje, planinarenje, sportsko penjanje, voznja terenskim
vozilom, voznja plovilima, kupanje, seoski wellnes, bocanje, sport. Iznenadujuce je da
regija Dalmacija-Dubrovnik ima najviSe razli¢itih aktivnosti koje se odvijaju na
gospodarstvima, odnosno skoro sve aktivnosti zabiljezene u Nacionalnom katalogu, jedino
Sto je zabiljezeno da se nijedno gospodarstvo ne bavi proizvodnjom zitarica i da nijedno

nema teniski teren.

4.5. Komparativna analiza ruralnih regija Dalmacije u razvoju ruralnog turizma

Prema prethodnim podacima koje su objedinjene u tablici 5. prije svega je vidljivo
da cijela Dalmacija obiluje prirodnom 1 kulturnom bastinom koja je osnovni preduvjet za
razvoj ruralnog turizma. Posebnosti prirodne 1 kulturne bastine daju kvalitetnu atrakcijsku
osnovu ruralnom turizmu $to je potrebno iskoristiti na nacin da se stvori jedinstveni ruralno
turisticki proizvod koji ¢e privlaciti turiste diljem svijeta. MozZe se zakljuciti kako
Dalmacija ima navedeni osnovni preduvjet zadovoljen s ukupno 158 zabiljezenih atrakcija
u obliku prirodne 1 kulturne bastine podijeljene na 33 specifi¢na i drugacija mjesta za
posjetu turista, 33 poucne staze, 45 etnozanimljivosti 1 47 kulturnih dogadaja. Od
analiziranih dalmatinskim regija u broju etnozanimljivosti 1 kulturnih dogadaja prednjaci
regija Dalmacija-Split, po broju poucnih staza Dalmacija-Zadar i Dalmacija-Split, dok
Dalmacija-Sibenik obiluje tzv. specifi¢nim i drugacijim mjestima za posjetiti. No, treba se
naglasiti da na osnovu popisanog broja tih atrakcija sve dalmatinske regije imaju odlicne

preduvjete za daljnji razvoj ruralnog turizma

33



Za sada prema Nacionalnom katalogu u Dalmaciji ima 81 registrirano ruralno
turisti¢ko gospodarstvo, koja svakako doprinose cjelokupnoj turistickoj ponudi i opéenito
ruralnom razvoju. Vecini tih gospodarstava bavljenje seoskim turizmom predstavlja
dopunsku djelatnost uz primarnu djelatnost — poljoprivredu. Na taj nacin poljoprivrednici
prosiruju svoju gospodarsku djelatnost 1 kroz turizam njihovi proizvodi dobivaju dodatnu
vrijednost ¢ime se i stvara dodatni izvor prihoda. U broju registriranih objekata za ruralni
turizam prednjaci regija Dalmacija-Dubrovnik koja ima neSto manje od polovice ukupnih
registriranih objekata u Dalmaciji (39). Slijedi Dalmacija-Sibenik (20), zatim Dalmacija-
Split (15), a iznenadujuée malo registriranih objekata za ruralni turizam ima regija
Dalmacija-Zadar (7). S obzirom na povrSinu, ruralno turisticka gospodarstva Dalmacije su
prosjecne veli¢ine oko 3,6 ha.

Dalmacija od ukupnog broja ruralno turisti¢kih gospodarstava ima nesto vise od
tre¢ine onih koja imaju i smjestajne kapacitete. Promatrajuéi regije u tom smislu, vidljivo
je da ima velikih razlika jer npr. regija Dalmacija-Dubrovnik ukupno ima najvise
registriranih gospodarstava koja se bave ruralnim turizmom, kao §to je ve¢ receno 39, ali
samo 12 objekata imaju i smjeStajne kapacitete Sto u postotku iznosi 30,8%. S druge
strane, regija Dalmacija-Zadar ima najmanje registriranih objekata za ruralni turizam, ali
najveci postotak gospodarstava koja imaju smjestajne kapacitete ¢ak 71,4%, ¢ime bi se
mogao nametnuti zakljuak da se u regiji Dalmacija-Zadar postepeno razvija ruralni
turizam s tendencijom paralelnog razvoja i smjeStajnih i ugostiteljskih objekata na ruralno-
turistickim objektima.

Od vrste smjestajnih kapaciteta na ruralnom prostoru Dalmacije prevladavaju sobe
(72) 1 apartmani (33), dok ruralnih ku¢a ima samo tri, a kampova samo pet u sve Cetiri
promatrane regije. Iznenadujuée je da se u regiji Dalmacija-Sibenik nalazi najveéi broj
soba (33) i postelja (1127) u odnosu na ostale regije, a naro¢ito je to iznenadenje zbog toga
Sto ta regija ima samo 5 gospodarstava koja imaju smjestajne kapacitete (25%). Uglavnom
su to Cetverokrevetne sobe (1 apartmani), ¢ime se namece zaklju¢ak da su ciljna skupina
gostiju u toj regiji — obitelji s djecom. Regija Dalmacija-Dubrovnik ima najveéi broj
apartmana (15) i ruralnih kuéa (2) u odnosu na ostale regije. Regija Dalmacija-Zadar istice
se s najve¢im brojem kampova u koje se moze smjestiti ukupno 45 gostiju, odnosno od
samo pet gospodarstava koja imaju smjeStajne kapacitete, tri gospodarstva pruzaju

moguénost ruralnog kampa. Drugim rije¢ima, regija Dalmacija-Zadar preferira pruZanje

7 To iznosi nesto vise od tre¢inu od ukupnog broja postelja u sobama, apartmanima i ruralnim kucama
Dalmacije.
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usluga smjestaja na uredenom otvorenom prostoru za Satore, karavane ili kampere, $to
predstavlja ogroman potencijal za daljnji razvoj na cijelom ruralnom podruc¢ju Hrvatske s
obzirom da u Europi raste broj registriranih kamper vozila i uredenih kamp odmorista®.

Sto se ti¢e kategorizacije, ruralno turisticki objekti Dalmacije u prosjeku su
kategorizirana s 3 sunca §to je zadovoljavajuce, s tim da se u tome isti¢e regija Dalmacija-
Dubrovnik gdje prevladavaju objekti kategorizirani sa maksimalnih 4 sunca. Prosje¢na
cijena smjestaja u ruralno turisti¢kim objektima Dalmacije je oko 198,00 kn’.

Prilagodenost objekata za razliCite skupine gostiju kao Sto su osobe s posebnim
potrebama, starije osobe, gosti s malom djecom i gosti s kuénim ljubimcima je postalo
jedan od vaznijih ¢imbenika za odabir destinacija, odnosno u ovom slucaju ruralnih
gospodarstava od strane gostiju. Dalmatinska ruralno turisticka gospodarstva nisu u velikoj
mjeri prilagodena za razliCite skupine gostiju, odnosno samo 61,7% gospodarstava je
prilagodeno za goste s malom djecom, dok je manje od polovice gospodarstava
prilagodeno za starije osobe (49,3%), goste s kuénim ljubimcima (46,9%) te osobe s
posebnim potrebama (27,1%). Narocito je zabrinjavajuc¢e Sto u regiji Dalmacija-Zadar
nema niti jednog gospodarstva prilagodenog za osobe s posebnim potrebama. Izneseni
podaci su signali za donositelje odluka da na nacionalnoj i regionalnoj razini kreiraju mjere
za bududi razvoj ruralnog turizma u smjeru investiranja i prilagodbe ruralno turistickih
objekata za navedene razli¢ite skupine gostiju.

Komunikacija s gostima i oglasavanje su jako vazni ¢imbenici u razvoju turizma, a
analiza u tom smislu obuhvacéa samo one kanale koji su navedeni u Nacionalnom katalogu.
U Nacionalnom katalogu vidljivo je da 81 ruralno turisticko gospodarstvom Dalmacije ima
prije svega naveden mobilni telefon (98,7%), zatim sluZzbenu e-mail adresu (91,3%), fiksni
telefon (86,4%), sluzbenu Internet stranicu (54,3%) i faks uredaj (46,9%)'. S obzirom da
je Internet postao glavni izvor informacija o putovanjima i glavni prodajni kanal, narocito
u turizmu!!, negativna je ¢injenica §to samo nesto vise od polovice ruralno turisti¢kih
gospodarstava Dalmacije ima izradenu sluzbenu Internet stranicu, pa to svakako

predstavlja prostor za buduce unapredenje.

8 Podaci gospodarstva Farm Pino na temelju prezentacije https:/www.istra-
istria.hr/fileadmin/dokumenti/turizam/20150511 Kamp_odmoriste.pdf.

9 Najniza je u regiji Dalmacija-Split od 173,00 kn, a najvisa u regiji Dalmacija-Sibenik od 220,00 kn.

10 Moze se re¢i da ovaj najnizi postotni podatak i nije problem jer koristenje telefaksa sve viSe gubi na
znacaju zbog razvitka modernijih oblika komunikacije.

1 Podaci Turisti¢ke zajednice Splitsko-dalmatinske Zupanije http://www.dalmatia.hr/edukacija/kako-do-
gosta-putem-interneta-uvod/.
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Nesto manje od dvije tre¢ine gospodarstva (61,7%) otvorena su za turiste cijele
godine na ruralnom podrucju Dalmacije, a ostala gospodarstva koja su vecinom u
neposrednoj blizini mora, povezuju svoje radno vrijeme s ljetnom morskom sezonom. Na
vecini gospodarstava Dalmacije govori se engleski jezik (96,2%), Sto je vrlo dobar podatak
s obzirom na ¢injenicu da je engleski najcesée koristen jezik u komunikaciji sa stranim
gostima narocito u vrijeme turisticke sezone. Za hrvatski turizam poZzeljna je komunikacija
na njemackom jeziku jer prema podacima Ministarstva turizma godisnje Hrvatsku posjeti
vise od dva milijuna turista s njemackog govornog podrucja. Prema analiziranim podacima
u ovom radu, vidljivo je da je na 40,7% ruralno turisti¢kih gospodarstava Dalmacije'?
moguca komunikacija na njemackom jeziku.

Broj aktivnosti koje se pruzaju gostima na ruralno turistickim gospodarstvima je
jedan od znacajnijih atraktora ruralnog turizma. Na gospodarstvima Dalmacije u prosjeku
se odvija 13 razlicitih aktivnosti, §to je vrlo zadovoljavajuce 1 vise od hrvatskog prosjeka.
Najcescée aktivnosti koje se odvijaju na gospodarstvima su: sudjelovanje u poljoprivrednim
poslovima (vinogradarstvo i vinarstvo, maslinarstvo, povrcarstvo i vocéarstvo, stocarstvo),
usluge kuSanja proizvoda, sakupljanje ljekovitog 1 aromaticnog bilja, kuharske
prezentacije, prezentacije starih obicaja i vjestina, branje gljiva i drugih Sumskih plodova,
pjesaenje, planinarenje, promatranje ptica, voznja plovilima, ribolov i biciklizam. U
manjini su zabiljezene aktivnosti kao S§to su: uzgoj riba, seoski wellnes, lov, sportsko
penjanje, aktivan stari zanat, bavljenje tenisom i bazensko kupanje. Zbog brojnih planina 1
Suma koje se nalaze u okolici dalmatinskih gospodarstava, naro€ito postoje mogucnosti za
pojacanje ponude aktivnosti kao S§to je sportsko penjanje i lov, mozda kroz povezivanje sa
sportskim 1 lovnim udrugama koje se nalaze na podruc¢ju Dalmacije ili na neki sli¢an nacin.
Aktivnosti kao §to su seoski wellnes, izgradnja bazena i teniskih terena zahtijevaju buduca
ulaganja 1 angazman vlasnika da se prijave na investicijske projekte namijenjene za tu
svthu. Ono S$to svakako treba aktivirati jesu stari zanati zbog ocCuvanja dalmatinske

kulturne bastine te uzgoj riba kao ocekivana aktivnost u dalmatinskom podrucju.

12 Iz tablice 5. je vidljivo da taj prosjek zasigurno ,,ruie regija Dalmacija-Split i Dalmacija-Dubrovnik gdje
se na manje od tre¢ine gospodarstava govori njemacki jezik.
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Tablica 5. Usporedba obiljezja ruralno-turisticke ponude ruralnih regija Dalmacije***

Dalmacija Davlmacija Dalmacija Dalmacija DALMACIJA

- Zadar - Sibenik - Split - Dubrovnik - UKUPNO
Prirodna i kulturna bastina
Specifi¢na i drugacija mjesta 7 10 8 8 33
Poucne staze 9 7 9 8 33
Etnozanimljivosti 13 9 15 8 45
Kulturni dogadaji 10 14 15 8 47
UKUPNO 39 40 47 32 158
Gospodarske znacajke objekata u ruralnom turizmu
- prema Nacionalnom katalogu
Broj registriranih objekata za ruralni turizam 7 20 15 39 81
Gospodarstva koja imaju smjestajne kapacitete* 5 (71,4%) 5 (25,0%) 6 (40,0%) 12 (30,8%) 28 (34,6%)
- sobe 5 33 18 16 72
- apartmani 6 10 2 15 33
- ruralne kuce 1 2
- kampovi 3 1
Broj postelja u sobama, apartmanima i ruralnim ku¢ama 55 112 101 312
Broj mjesta u kampovima 45 4 50 99
Broj sjedec¢ih mjesta u objektima 56 69 43 47 215
Broj sjedec¢ih mjesta izvan objekata 91 84 63 53 291
Prosjecna cijena smjestaja (kn) 205 220 173 195 198
Povrsina pod turistickim seljackim domacinstvima (ha) 1,65 3,6 5,41 3,6 57,86
Gospodarstva koja imaju fiksni telefon** 6 (85,7%) 16 (80,0%) 11 (73,3%) 37 (94,9%) 70 (86,4%)
Gospodarstva koja imaju telefaks** 4 (57,1%) 12 (60%) 8 (53,3%) 14 (35,8%) 38 (46,9%) |
Gospodarstva koja imaju mobilni telefon** 7 (100,0%) 20 (100%) 15 (100%) 38 (97,4%) 80 (98,7)
Gospodarstva koja imaju sluZzbenu e-mail adresu** 6 (85,7%) 20 (100%) 11 (73,3%) 37 (94,8%) 74 (91,3%)
Gospodarstva koja imaju sluzbenu internet stranicu** 4 (57,1%) 14 (70%) 6 (40%) 20 (51,2%) 44 505 |
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Gospodarstva koja imaju mogucnost rada cijele godine** 5 (71,4%) 15 (75%) 9 (60%) 21 (53,8%) 50 (61,7%)
Gospodarstva na kojima se govori strani jezik: engleski** 7 (100%) 19 (95%) 14 (93,3%) 38 (97,4%) 78 (96,2%)
Gospodarstva na kojima se govori strani jezik: njemacki** 5(71,4 %) 15 (75%) 2 - 11 (28,2%) 33 (40,7%)
Prilagodeno za osobe s posebnim potrebama** 7 (35%) 5(33,3%) 10 (25,6%) 22 -
Prilagodeno za starije osobe™** 4 (57,1%) 11 (55%) 8 (53,3%) 17 (43,5%) 40 (49,3%)
Prilagodeno gostima s malom djecom** 5 (71,4%) 14 (70%) 9 (60%) 22 (56,4%) 50 (61,7%)
Prilagodeno gostima s kuénim ljubimcima** 5(71,4%) 14 (70%) 5(33,3%) 14 (35,8%) 38 (46,9%)
Prosjecan broj dodatnih aktivnosti po gospodarstvu 12 14 12 14 13

* U zagradi je postotni udio gospodarstava sa smjestajnim kapacitetima od ukupnog broja ruralno-turisti¢kih gospodarstava u odnosnoj regiji ili ukupno za Dalmaciju
** U zagradi je postotni udio u odnosu na ukupan broj ruralno-turistickih gospodarstava u odnosnoj regiji ili ukupno za Dalmaciju

*** Crvenom bojom su izraZene ,,najnegativnija“ ruralno-turisticka obiljezja, a zelenom bojom ,,najpozitivnija“

Izvor: Obrada autora prema Nacionalnom katalogu



5. ZAKLJUCAK

Provedenim istrazivanjem na temu obiljezja ponude seoskog turizma Dalmacije

prema podacima iz Nacionalnog kataloga moze se =zakljuciti da Ccetiri analizirane

dalmatinske regije (Dalmacija-Zadar, Dalmacija-Sibenik, Dalmacija-Split i Dalmacija-

Dubrovnik) imaju zadovoljavaju¢a obiljezja ponude seoskog turizma, ali i prostora za

daljnji razvoj Sto se sastoji od sljedeceg:

1.

Dalmacija ima 158 razlicitih atrakcija koje spadaju u prirodnu i kulturnu bastinu,
od Cega 47 kulturnih dogadaja, 47 etnozanimljivosti, 33 poucne staze 1 33
specificnih 1 drugacijih mjesta za turiste. U tom smislu sve dalmatinske regije imaju
odli¢ne preduvjete za daljnji razvoj seoskog turizma.

U Dalmaciji je registrirano 81 ruralno turisticko gospodarstvo, u ¢emu prednjaci
regija Dalmacija-Dubrovnik s 39 registriranih gospodarstava. S druge strane
takovih gospodarstava ima najmanje u regiji Dalmacija-Zadar (7).

Samo 34,6% ruralno turistickih gospodarstava ima smjeStajne kapacitete, s tim da
se u regiji Dalmacija-Zadar uoCava najravnomjerniji razvoj 1 smjeStajnih i
ugostiteljskih objekata u ruralnom podrucju.

Od smjestajnih kapaciteta u ruralnom podrucju Dalmacije ima najvise soba (72) i
apartmana (33). Zabiljezene su samo tri ruralne kuée i pet kampova. Regija
Dalmacija-Zadar isti¢e se u ponudi smjestaja u kampovima, Sto predstavlja dobar
primjer u daljnjem razvoju takvog oblika smjeStajnih jedinica na cijelom ruralnom
podrucju Hrvatske.

Ukupno je 312 postelja u sobama, apartmanima i ruralnim ku¢ama te 99 mjesta u

kampovima na podrucju ruralne Dalmacije.

. Ruralno turisticki objekti u prosjeku su kategorizirani s tri sunca, u ¢emu se istice

regija Dalmacija-Dubrovnik gdje prevladavaju objekti kategorizirani s maksimalni
cetiri sunca.

Prosje€na cijena smjestaja u ruralno turistickim objektima Dalmacije je oko 198,00
kn.

Ruralno turisticka gospodarstva Dalmacije su prosjecne veli¢ine oko 3,6 ha.

Samo 61,7% gospodarstava je prilagodeno za goste s malom djecom, 49,3% za
starije osobe, 46,9% za goste s ku¢nim ljubimcima te 27,1% za osobe s posebnim
potrebama, Sto bi se svakako trebalo promijeniti kreiranjem mjera ili povoljnih

investicijskih projekata za vlasnike.
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9. U komunikaciji s gostima ruralno turistiCka gospodarstva Dalmacije preferiraju
mobilni telefon (98,7%), e-mail (91,3%) i fiksni telefon (86,4%). Sluzbenu Internet
stranicu ima samo 54,3% gospodarstava, §to je premalo s obzirom da je to postao
glavni prodajni kanal u turizmu opcenito, pa bi u buduc¢em razdoblju trebalo
osmisliti edukativne programe za vlasnike kako bi poboljsali komunikaciju s
gostima 1 u tom smislu.

10. Vecina gospodarstava je otvorena za turiste cijele godine (61,7%), dok su ostala
otvorena uglavnom tijekom ljetne sezone.

11. Skoro na svim gospodarstvima se govori engleski jezik (96,2%). Ostali jezici su
zastupljeni u puno manjem postotku, na ¢emu se treba poraditi kroz specijalizirane
teCajeve stranih jezika (narocito njemacki i talijanski) usmjerene na seoski turizam i
tradicionalnu bastinu.

12. Na gospodarstvima ruralne Dalmacije gosti mogu sudjelovati u prosjeku u 13
razlicitih aktivnosti. Ono $to bi trebalo potaknuti je ponuda sportskog penjanja,
lova, starih zanata i uzgoja riba, a kroz investicijske projekte potaknuti izgradnju
bazena, teniskih terena i seoskog wellnesa.

Istrazivane dalmatinske regije s obzirom na prirodnu i kulturno povijesnu raznolikost te
bogatu ponudu turistickih objekata i atrakcija mogu ponuditi sve ono §to jedan turist zeli
vidjeti, posjetiti i doZivjeti na nacin kako su to vidjeli 1 zivjeli nasi stari. Daljnji razvoj
agroturisticke ponude Dalmacije trebao bi staviti naglasak na osmis$ljavanju edukativnih
programa 1 investicijskih projekata povoljnih za vlasnike. Takoder bi trebalo bolje
promovirati prirodna 1 kulturna bogatstava ruralnog zaleda Dalmacije u Sto se narocito
trebaju ukljuciti mladi ljudi prvenstveno zbog ostanka u ruralnim krajevima. Iz svega
navedenog moze se zakljuciti da daljnji razvoj agroturisticke ponude Dalmacije, a 1 cijele
Hrvatske, predstavlja gospodarsku razvojnu polugu u smislu oc€uvanja i1 razvoja

demografskog, drustvenog, prirodnog 1 kulturnog kapitala ruralnog podrucja.
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SAZETAK

Glavni strateski ciljevi hrvatskog turizma u ruralnom podruc¢ju su ravnomjerni
regionalni razvoj, samozaposljavanje i motiviranje mladih za ostanak na selu. Pri tome je
ruralni turizam znacajan ¢imbenik u aktivaciji i odrzivom razvoju ruralnih podrucja koji
pomaze ocuvanju lokalnog identiteta, tradicije i obicCaja, Stiti okoli§, jaca autohtonu,
tradicijsku 1 ekoloSku proizvodnju te pomaze razvoju ruralnih krajeva na osnovi odrzivog
razvoja. U radu se istrazuju Cetiri dalmatinsko ruralno turisticke regije, kako bi se prikazala
glavna obiljezja ponude i1 potencijal ruralnog turizma Dalmacije prema podacima iz
Nacionalnog kataloga ,,Ruralni turizam Hrvatske* (2015.).

Rezultati istrazivanja pokazuju da Dalmacija obiluje prirodnom i kulturnom
basStinom te da ima 81 registrirano ruralno turisticko gospodarstvo prosjecne velic¢ine 3,6
ha. Treba se istaknuti bogata ponuda razli¢itih aktivnosti, pa tako na ruralno turistickim
gospodarstvima turisti mogu uzivati u prosjec¢no 13 aktivnosti.

Samo 34,6% tih gospodarstava ima smjeStajne kapacitete s ukupno 312 postelja u
sobama, apartmanima i ruralnim kucama te 99 mjesta u kampovima, S§to je svakako
premalo 1 Cije proSirenje bi trebalo osmisljavati investicijskim projektima. Investicijskim
projektima trebalo bi potaknuti izgradnju bazena, teniskih terena i seoskog wellnesa te bi
trebalo poraditi na povecanju prilagodbe gospodarstava za starije osobe, goste s kuénim
ljubimcima, a naroCito za osobe s posebnim potrebama. Osmisljavanjem razli€itih
turistickih edukativnih programa trebalo bi potaknuti vlasnike da porade na izradi sluzbene
Internet stranice 1 u€enju stranih jezika, da se potaknu da se aktiviraju stari zanati i uzgoj
riba te da se umreZe sa sportskim i lovnim udrugama kako bi se ponudile jo§ raznovrsnije
aktivnosti na gospodarstvu.

Razvidno je da Dalmacija ima potencijal da razvije ruralno turisticku ponudu
kojom bi vecina gospodarstva radila cijelu godinu, a ne samo u ljetnoj sezoni te da svako
analizirano ruralno turistiCko gospodarstvo pridonosi razvoju ruralnog turizma i ruralnog

podrucja Dalmacije.

Kljuéne rijeci: seoski turizam, ruralni turizam, turisticka seljacka obiteljska gospodarstva,

dalmatinske ruralno-turisticke regije
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