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�^���•���d���<  
  
�^�À�Œ�Z�����}�À�}�P���]�•�š�Œ���Î�]�À���v�i����bila je spoznati �l�}�o�]�l�}�� �]���“�š�}���}���µ�Z�À���������À�]�Ì�µ���o�v�����l�µ�o�š�µ�Œ��, u koje sve grane je 
�µ�l�o�i�µ�����v���� �µ�� �}���o�]�l�}�À���v�i�µ�� �µ�u�i���š�v�}�•�š�]�� �š���� �•�‰�}�Ì�v���š�]�� �l�}�o�]�l�}�� �µ�����v�]�l���� �•�À���l�}���v���À�v�}�� �}�l�Œ�µ�Î�µ�i���X�� �d���l�}�����Œ�U��
svrha je bila i potaknuti �‰���Î�v�i�µ�� �µ�����v�]�l�� na izgled svakodnevnih predmeta gdje su se kroz rad 
�‰�Œ�]���o�]�Î�]�o�] utjecaju vizualne kulture na vlastiti identitet.  
 
Problem proizlazi iz sustava, odnosno �}�v�}�P�����“�š�}���v�����(�µ�v�l���]�}�v�]�Œ�����µ�v�µ�š���Œ���v�i���P��, a to je da se ne bavi 
�l�Œ�]�š�]���l�]�u�� �‰�Œ�}�u�]�“�o�i���v�i���u�� �À�]�Ì�µ���o�v���� �}�l�}�o�]�v���� �µ�����v�]�l���X �•���}�P�� �v�����}�•�š���š�l���� �Ì�v���v�i���� �µ�� �‰�}���Œ�µ���i�µ�� �À�]�Ì�µ���o�v����
kulture, �µ����nici ne pridaju ���}�À�}�o�i�v�µ�� �À���Î�v�}�•�š�� �‰�Œ�}�����•�µ�� �P�o�������v�i���� �]�� �‰�Œ�}�u���š�Œ���v�i���� �“�š�}�� ���}�À�}���]�� ���}��
brzopletog usvajanja vizualnih informacija i �•�š�À���Œ���v�i�����u���v�]�‰�µ�o���š�]�À�v�]�Z���µ�š�i�������i�����v�����Œ���Ì�À�}�i���µ�����v�]�l�}�À����
percepcije.  
 
Cilj je �}�À�}�P�� ���]�‰�o�}�u�•�l�}�P�� �Œ�������� �]�•�‰�]�š���š�]�� �]�� �‰�Œ�}�À�i���Œ�]�š�]�� �µ�����v�]�l�}�À�µ��svijest o prisutnosti vizualne kulture 
�l�}�i�}�u�� �i���� �}�l�Œ�µ�Î���v �µ�� �•�À���l�}���v���À�v�}�u�� �Î�]�À�}�š�µ�� �]�� �µ�š�i�������i�µ�� �v���u���š�v�µ�š�]�Z�� ���Œ�µ�“�š�À���v�]�Z�� �À�Œ�]�i�����v�}�•�š�]�� �l�}�ie se 
�}���]�š�µ�i�µ���l�Œ�}�Ì���Œ���Ì�v�����}���o�]�l�����À�]�Ì�µ���o�v�����l�µ�o�š�µ�Œ�����] �u���v�]�‰�µ�o�]�Œ�����µ�����v�]�l�}�À�µ���i�����]�v�•�š�À���v�}�•�š�X 
  
�/�•�š�Œ���Î�]�À���v�i���� �i���� ���]�o�} provedeno kvalitativnom metodom, uz primjenu ankete, pisanih ���]�o�i���“�l�] 
�À�}�����v�]�Z �š�]�i���l�}�u�� �v���•�š���À�v�]�Z�� �•���š�]�� �]�� �(�}�š�}���}�l�µ�u���v�š�����]�i���� �µ�����v�]���l�]�Z�� �Œ�����}�À���X �<���}�� �Œ���Ì�µ�o�š���š�� �]�•�š�Œ���Î�]�À���v�i����
�}�����l�µ�i���� �•�� promjena iz koraka u korak vizije okoline i odnosa sebe u okolini. Kroz prvi korak, 
mentalnu mapu, �µ�����v�]ci su spoznali suvremeni kontekst �]�� �v�����]�v�� �l�}�i�] �µ�š�i�������� �v���� �v�i���P���� �l�� �v�i�µ�� �]�� �v����
�v�i���P�}�À�l�v�i���Ì�]�v���]�Ì���}�Œ���~���]�Ì�Œ���Î���À���v�i�����À�o���•�š�]�š�����}�•�}���v�}�•�š�]�•�X 
U drugom koraku naglasak je bio na �À�o���•�š�]�š�}�u�� �l�����]�v���š�µ�� ���µ������ �����v���•�U�� �]ndividualni izbor za svakog 
�µ�����v�]�l��, odnosno interpretaciji �}�•�}���v�}�P���l�����]�v���š�������µ�����U���}���v�}�•�v�} kolekcije.  
�<�}�v�����‰�š���l�����]�v���š�������µ�������v���P�o���•���l��je stavljao �v�����À�o���•�š�]�š�µ���c�l�}�o���l���]�i�µ�^���}�u�]�o�i���v�]�Z���‰�Œ�����u���š���X�� 
Provodio se manji pr�}�i���l�š���•���l�µ�‰�o�i���v�i�����À���v���“�l�}�o�����µ���l�}�i���u �i�����µ�����v�]�l���}�������]�Œ���} �“�š�}���u�µ���•�����•�À�]�������]���Ì���“�š�} 
�u�µ���•�����•�À�]����. 
�h�� �š�Œ�������u�� �l�}�Œ���l�µ formirala �•���� �]�����i���� �À�o���•�š�]�š�}�P�� �‰�µ�š�v�}�P�� �l�}�(���Œ���� �����v���“�v�i���P���š�]�v���i���Î���Œ�� za odlazak ili 
�c�‰�Œ���Î�]�À�o�i���À���v�i���^���µ���“�l�}�o�]�X  
 
�/�•�š�Œ���Î�]�À�����l�����‰�]�š���v�i�����v�����l�}�i�����i�����}�À�}���]�•�š�Œ���Î�]�À���v�i�����}���P�}�À�}�Œ�]�o�}���•�À�}�i�]�u���Œ���Ì�µ�o�š���š�]�u�����•�µ�W 

1. Kako se vizualna kultura �}���Œ���Î���À����u �À�]�Ì�µ���o�v�]�u���Œ�����}�À�]�u�����µ�����v�]�l���M  
2. �<���l�}���µ�•�u�i���Œ�]�š�]���µ�����v�]�l�����v�����l�Œ�]�š�]���l�}���‰�Œ�}�u�]�“�o�i���v�i�����]���l�Œ�����š�]�À�v�}���]�v�š���Œ�‰�Œ���š�]�Œ���v�i�����À�]�Ì�µ���o�v�����l�µ�o�š�µ�Œ�����]�Ì��

�•�À���l�}���v���À�v�}�P���}�l�Œ�µ�Î���v�i���M�� 
�Z���Ì�µ�o�š���š�]�u�����]�•�š�Œ���Î�]�À���v�i�����‰�}�š�À�Œ�����v�}���i�����������•�����Œ�Î���i�]���‰�}�‰�µ�o���Œ�v�����À�]�Ì�µ���o�v�����l�µ�o�š�µ�Œ�����µ�š�i�����µ���v�����}���o�]�l�}�À���v�i����
�}�•�}���v�}�P���]�����v�š�]�š���š�����µ�����v�]�l���X���•���}�P���v�����}�•�š���š�l�����Ì�v���v�i�����µ���‰�}���Œ�µ���i�µ���À�]�Ì�µ���o�v�����l�µ�o�š�µ�Œ�����µ�����v�]���]��nesvjesno 
usvajaju nametnute �u���v�]�‰�µ�o���š�]�À�v���� �‰�Œ�]�l���Ì���U�� �]�v�š���Œ���•���� �]�� �‰�Œ���À�]�o���� �‰�}�v���“���v�i���� �Ì���}�P �����P���� �P�µ������ �•�À�}�i�µ��
individualnost, kreativnost i jedinstvenost. Kroz likovni zadatak �v���i�����“������se predstavljaju poput 
ostalih, odnosno �‰�Œ�]�l�o���v�i���i�µ�� �•���� �v���u���š�v�µ�š�]�u�� �µ�š�i�������i�]�u���� ���Œ�µ�“�š�À���v�]�Z�� �v�}�Œ�u�]�X��Preispitivanjem i 
�‰�Œ�}�u���š�Œ���v�i���u�� �À�o���•�š�]�š�}�P�� �À�]�Ì�µ���o�v�}�P�� �]�•�l�µ�•�š�À���� �l�Œ�}�Ì�� �o�]�l�}�À�v�]�� �Œ������ �µ�����v�]���]�� �µ�}�����À���i�µ�� �À���Î�v�}�•�š�� �µ�š�i�������i����
�À�]�Ì�µ���o�v���� �l�µ�o�š�µ�Œ���� �]�� �Œ���Ì�À�]�i���i�µ�� �l�Œ�]�š�]���l�}�� �u�]�“�o�i���v�i�� koje doprinosi stvaranju zdrave samosvijesti i 
samopouzdanja.  
 
�<�o�i�µ���v�����Œ�]�i�����]�W��identitet, individualnost, kreativnost, vizualna kultura, novi mediji 



2 
 

Summary 
  
The purpose of this research was to find out what and how much visual culture encompasses, in 
which branches it is involved in art design, and how many students it surrounds on a daily basis. 
Also, the purpose was to encourage students' attention on the appearance of everyday objects. 
Through work they come across the influence of visual culture on their own identity. 
 
The problem arises from the system which does not work well within. It does not deal with critical 
reflection on the visual environment of students. Due to the lack of knowledge in the field of visual 
culture, students do not give enough importance to the process of seeing and observing. That 
leads to the hasty adoption of visual information and the creation of manipulative influences on 
the development of student perception. 
 
The aim of this thesis is to examine and verify the student's awareness of the presence of visual 
culture which surrounds the everyday life.  The impact of imposed social values is manifested 
through various forms of visual culture and manipulates the student's uniqueness. 
  
The research was conducted by a qualitative method, with the application of a survey, written 
notes taken during classes and photo documentation of student work. As a result of the research, 
a change from step to step of the environment vision and the relationship of oneself in the 
environment is expected. Through the first step; mental map, students learned about the 
contemporary context and the way it affects him / her and his / her choice (expressing his / her 
own personality). 
In the second step; the emphasis was on one's own cabinet of curiosity today, an individual choice 
for each student i.e. the interpretation of a personal collection inside a cabinet of curiosity. 
The concept of the Cabinet of curiosity placed emphasis on its own "collection" of favourite items. 
A small out-of-school collection project was conducted in which the student chose what he liked 
and why he liked it. 
In the third step; the idea of today's teenager's own suitcase of "surviving" at school was formed. 
 
The questions this research will give answers to with its results are: 

1. �,�}�Á���]�•���À�]�•�µ���o�����µ�o�š�µ�Œ�����Œ���(�o�����š�������]�v���•�š�µ�����v�š�•���[�À�]�•�µ���o���Á�}�Œ�l�•�M 
2. How to encourage students to critically reflect and creatively interpret visual culture from 

the everyday environment? 
 

The results of the research have proven that the contents of popular visual culture influences the 
formation of students' personal identity. Due to the lack of knowledge in the field of visual culture, 
students unconsciously adopt the imposed manipulative representations, interests and rules of 
behaviour. As a result students lose their individuality, creativity and uniqueness. Through the art 
task, they most often present themselves like others by adapting to the imposed influences of 
social norms. By reviewing and observing their own visual experience through art work, students 
perceive the importance of the influence of visual culture. As such they develop critical thinking 
that contributes to the creation of a healthy self-awareness and self-confidence. 
 
Key words: identity, individuality, creativity, visual culture, new media 
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1.UVOD 
 

�����v���“�v�i�]���µ���Œ�Ì���v�]���v�����]�v���Î�]�À�}�š�����]���Œ���Ì�À�}�i���š���Z�v�}�o�}�P�]�i�����‰�Œ�µ�Î�����l�}�v�•�š���v�š�v�µ�����}�•�š�µ�‰�v�}�•�š���v�}�À�]�Z���]�v�(�}�Œ�u�����]�i�����]��
vizualnih prikaza. �h�� �u�}�Œ�µ�� �]�v�(�}�Œ�u�����]�i���� �š���“�l�}�� �•���� �Œ��spoznaju bitne od nebitnih informacija, a zbog 
�‰�Œ���À���o�]�l�����Ì���•�]�����v�}�•�š�], �l�À���o�]�š���š�����‰�Œ�]�l���Ì�����P�µ���]���•�À�}�i�µ���À���Î�v�}�•�š�X�� 
���}�P���š�•�š�À�}�� �•�����Œ�Î���i���� �À�]�Ì�µ���o�v���� �l�µ�o�š�µ�Œ���� �l�Œ�}�Ì razne vizualne forme nesvjesno �µ�š�i������ na identitet 
�µ�����v�]�l�����µ���“�l�}�o�]���]���µ���•�À���l�}���v���À�v�}�u���Î�]�À�}�š�µ�X 
Popularna kultura i masovni mediji kroz vizualnu kulturu �v���u�����µ�� �}���Œ�������v���� �‰�Œ���À�]�o���� �‰�}�v���“���v�i���U��
interese i stereotipe kao idealne prikaze pojedinaca.  
�•���}�P���v�����}�•�š���š�l�����Ì�v���v�i�����µ���‰�}���Œ�µ���i�µ���À�]�Ì�µ���o�v�����l�µ�o�š�µ�Œ�����µ�����v�]���]���v�����}���Œ����aju dov�}�o�i�v�}���‰���Î�v�i�����µ���‰�Œ�}�����•�µ��
gledanja i promatranja, �“�š�}�� ���}�À�}���]�� ���}��stvaranja manipulativnih utjecaja na razvoj njihove 
percepcije. U potrebi za pripadanjem �µ�����v�]���]�� �‰�������i�µ�� �‰�}���� �µ�š�i�������i���� �}�����l�]�À���v�]�Z�� ���Œ�µ�“�švenih normi i 
vrijednosti i odbacuju svoje osobne interese, talente, kvalitetu i jedinstvenost. Zadovoljavaj�µ���]��
aktualna �}�����l�]�À���v���� �}�•�š�À���Œ���v�i���U�� �v���i�����“������ �µ�� ���}������ �����}�o���•�����v���]�i��, �l�}���� �µ�����v�]�l���� �•�� javljaju kompleksi 
manje vrijednosti, nerazvijena samosvijest i nisko samopouzdanje, �“�š�}���•�����v���P���š�]�À�v�}���}���Œa�Î���À�����]���v����
�“�l�}�o�•�l�]��uspjeh�X���h�����v�]���]���P�µ�������u�}�š�]�À�����]�i�µ���Ì�����Œ�����U���l�Œ�����š�]�À�v�}�•�š �]���u���“�š�µ�X���W�}�]�•�š�}�À�i�����µ�i�µ se s nametnutim 
popularnim osobama, influencerima �]���l�}�‰�]�Œ���i�µ���v�i�]�Z�}�À���•�š�]�o�U���]�v�š���Œ���•�����]���v�����]�v���Î�]�À�}�š���X���Z���Ì�v�������Œ�µ�“�š�À���v����
platforme, poput Instagrama, �}�u�}�P�µ���µ�i�µ���i�}�“�� �À�����µ��dostupnost nametnutih vizualnih utjecaja 
popularne kulture. Stvaraju se interaktivne platforme vizualnih informacija koje se prenose putem 
prikaza i kratkih video snimaka. Prijenos poruka preko vizualnih prikaza doprinosi stvaranju 
vizualne komunikacije koja n���u���������•�À�}�i�����‰�Œ���À�]�o�����]���µ�À�i���Œ���v�i�����‰�}�‰�µ�o���Œ�v�}�P�����Œ�µ�“�š�À���X  
 
S �}���Ì�]�Œ�}�u�� �v���� �‰�Œ�}���o���u�� �v�����}�•�š���š�l���� �Ì�v���v�i���� �}�� �À���Î�v�}�•�š�]�� �À�]�Ì�µ���o�v���� �l�µ�o�š�µ�Œ���� �]�� �v�i���Ì�]�v���� �µ�š�i�������i���� �µ��
�•�À���l�}���v���À�v�}�u�� �Î�]�À�}�š�µ�� �µ�����v�]�l���U�� �‰�Œ�}�À�������v�}�� �i���� �]�•�š�Œ���Î�]�À���v�i���� �µ�� �•�À�Œ�Z�µ�� �‰�}���]�Ì���v�i�� interesa na �‰�}���Œ�µ���i�µ��
�‰�Œ�}�u���š�Œ���v�i�����]���]�•�š�Œ���Î�]�À���v�i�����Œ���Ì�v�]�Z���}���o�]�l�����À�]�Ì�µ���o�v�����l�µ�o�š�µ�Œ�����l���l�}�����]���µ�����v�]���]��zamijetili �u�}�P�µ�������•�l�Œ�]�À���v����
manipulacijske utjecaje.  
�/�����i���� �i���� �]�•�š�Œ���Î�]�À���v�i�� u sklopu sata likovne kulture, �l�}���� �µ�����v�]�l�� u dobi adolescencije potaknuti 
sposobnost �����š���o�i�v�]�i���P�� �‰�Œ�}�u���š�Œ���v�i���� �]�� �]�•�š�Œ���Î�]�À���v�i���� �À�]�Ì�µ���o�v�]�Z�� �‰�Œ�]�l���Ì����u svrhu podizanja 
samopouzdanja i �‰�Œ�]�Z�À�������v�i�����À�o���•tite jedinstvenosti potrebne za zdravi daljnji razvoj.  
�h�•�‰�i���“�v�}�•�š���]�•�š�Œ���Î�]�À���v�i�����}���]�š�µ�i�����•�����µ���•���u�]�u���Œ�����}�À�]�u�����v���•�š���À�����o�]�l�}�À�v�����l�µ�o�š�µ�Œ��.  
U sklopu nastave �‰�Œ�]�u�i�����µ�i����se �}���•�š�µ�‰���v�i���� �}���� �v���u���š�v�µ�š�]�Z�� ���Œ�µ�“�š�À���v�]�Z�� �•�š���Œ���}�š�]�‰���� �] pozitivnije i 
kreativnije �v���•�š�}�i���v�i���� �µ�����v�]�l���� ������ �‰�Œ�]�l���Î�µ�� �•������ sa svim svojim jedinstvenim vrijednostima i 
osobinama. 
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2.TEORIJSKI DIO 
 

2.1 Vizualna kultura 
 

Pojam vizualne kulture �•�À�����i�����À�]�“����prisutan i skoro �v���]�Ì���i���Î���v���µ�������v���“�v�i���u���•�À���l�}���v���À�v�}�u���Î�]�À�}�š�µ�X 
�Z���Ì�o�]���]�š���� �����(�]�v�]���]�i���� �À�]�Ì�µ���o�v���� �l�µ�o�š�µ�Œ���� �]�� �v�i���Ì�]�ve �À���Î�v�}�•�ši zagovarali su i promovirali razni sociolozi, 
�‰�}�À�i���•�v�]�����Œ�] �µ�u�i���š�v�}�•�š�]�� �]�� �‰�•�]�Z�}�o�}�Ì�]�� �i�}�“�� �µ�� ���À�������•���š�}�u�� �•�š�}�o�i�����µ�X���K�•�o���v�i���i�µ���]�� �•���� �v���� �À���Î�v�}�•�š�� �‰�Œ�]�l��za i 
njihovih interpretacija za doprinos u razgradnji pojma �c�À�]�Ì�µ���o�v�}�P�^, sastavnog dijela vizualne 
kulture, Erwin Panofsky,1 �µ�� �•�À�}�i���u�� �l�o���•�]���v�}�u�� ��jelu �/�l�}�v�}�o�}�“�l���� �•�š�µ���]�i��,2 o���Œ�����µ�i���� �š�Œ�]�� �•�o�}�i���� �•�o�]�l����
kojima se ba�À�]�� �]�l�}�v�}�o�}�“�l���� ���v���o�]�Ì���W��predikonografski opis, ikonografska analiza, ikonografska 
interpretacija.3 No, samo �i�����š�Œ�����]�U���v���i���µ���o�i�] �•�o�}�i���•�o�]�l�����l�}�v�����v�]���‰�Œ�����u���š���]�l�}�v�}�o�}�P�]�i���U���i���Œ���•�����š���l���v�����š�}�i��
�Œ���Ì�]�v�]�� �Œ���Ì�����]�Œ�µ�� �Ì�v�������v�i�•�l���� �•���•�š���À�v�]������ �l�}�i���� �µ�u�i���š�v�]�l�� �µ�š�]�•�l�µ�i���� �µ�� �•�o�]�l�µ�� �u�]mo svoje svjesne namjere. 
Upravo se iz tih slojeva slike koji su u nju nesvjesno utkani, �u�}�Î�����µ�•�‰�}�•�š���À�]�š�]���}kvir za razumijevanja 
�Ì�v�������v�i�����•�o�]�l��.4  

�W�}�À�i���•�v�]�����Œ umjetnosti, Ernst Gombrich,5 ���}�l���Ì�µ�i�����v�������o�v�µ���v���}���À�}�i�]�À�}�•�š���•�‰�}�Ì�v���i�v�]�Z���]���‰���Œ�����‰�š�]�À�v�]�Z��
sposobnosti�X�� �h�•�‰�}�Œ�����µ�i����e�µ�Œ�}�‰�•�l�]�� �v�����]�v�� �•�o�]�l���v�i���� �•�À�]�i���š���� �•�� �}���Ì�]�Œ�}�u�� �v���� �}�v�}�� �“�š�}�� �•�µ�� �Ì�v���o�]�� �}�� �v�i���u�µ, s 
�]�u�‰�Œ���•�]�}�v�]�•�š�]���l�]�u�� �v�����]�v�}�u�� �•�o�]�l���v�i���� �P���i���� �•�µ�� �µ�u�i���š�v�]���]�� �•�o�]�l���o�]�� �•�À�]�i���š�� �}�v���l�À�]�u�� �l���l�À�]�u�� �•�µ�� �P����
���}�Î�]�À�o�i���À���o�], �“�š�}���'�}�u���Œ�]���Z���v���P�o���“���À�����À�i���Œ�v�]jim prijenosom zbilje. �K���i���“�v�i���À�����l���l�}���i�������]�š�v�}���‰�}�š�]�•�v�µ�š�]��
�}�v�}�� �“�š�}�� �•���� �Ì�v���� �}�� �•�À�]�i���š�µ�� �]�� �À�]�“���� �‰���Î�v�i�� pridodati promatranju sv�]�i���š���� �c�}���i���l�š�]�À�v�]�u�^ okom bez 
nametnutih pretpostavki i znanja. To nevino oko (the innocent eye) proziva mitom, �Ì���š�}�� �“�š�}��se 
stvarnost, odnosno zbilja, kroz proces gledanja mijenja i gubi svoj �Œ�����o�]�•�š�]���l�]�� �‰�Œ�]�l���Ì�� �Ì���}�P�� �Œ���Ì�v�]�Z 
vanjskih utjecaja. Kroz svoje �š�µ�u�������v�i�� �À�]�����v�i���� �l�}�i���� �i���� �µ�‰�o���š���v�}�� �µ�� �Ì�v���v�i��, Gombrich najavljuje 
vizualnu kulturu.  

�/�����}�o�}�“�l�µ�� �‰�Œ�}���o���u���š�]�Ì�����]�i�µ�� �š�}�P���� �‰�}�i�u�� provodi britanski �‰�}�À�i���•�v�]�����Œ umjetnosti John Berger,6 u 
zbirci radijskih predavanja Ways of Seeing. On polazi od potisnute pred���Œ�µ�“�š�À���v�� dimenzije 
                                                             
1Erwin Panofsky (1892 - �í�õ�ò�ô�•�����]�}���i�����v�i���u�����l�}���t �Î�]���}�À�•�l�]���‰�}�À�i���•�v�]�����Œ���µ�u�i���š�v�}�•�š�]�����]�i�����•�������l�������u�•�l�����l���Œ�]�i���Œ�����}���À�]�i���o����
uglavnom u SAD-�µ���v���l�}�v���µ�•�‰�}�v�����v�����]�•�š�]���l�}�P���Œ���Î�]�u���X���E�i���P�}�À���Œ�������‰�Œ�����•�š���À�o�i�����}���u���l���µ��modernom akademskom 
�‰�}�µ�����À���v�i�µ���]�l�}�v�}�o�}�P�Œ���(�]�i���U���l�}�i�]���i�����l�}�Œ�]�•�š�]�}���µ���À���o�]�l�]�u���µ�š�i�������i�v�]�u�����i���o�]�u�����‰�}�‰�µ�š���Z���v�}���v�]�Ì�}�Ì���u�•�l�}���•�o�]�l���Œ�•�š�À�}�X���D�v�}�P�����•�µ��
�v�i���P�}�À�������]�i���o�����i�}�“���µ�À�]�i���l���µ���‰�Œ�]�‰�Œ���u�]���Ì�����š�]�•���l���µ�l�o�i�µ���µ�i�µ���]���^�š�µ���]�i�����]�Ì���}�l�}�v�}�o�}�P�]�i���W���,�µ�u���v�]�•�š�]���l�����š���u�����µ���µ�u�i���š�v�}�•�š�]��
renesan�•�����~�í�õ�ï�õ�•���U���•�v�������v�i�����µ���À�]�Ì�µ���o�v�}�i���µ�u�i���š�v�}�•�š�]���~�í�õ�ñ�ñ�•�X���E�i���P�}�À�����]�����i�����š���l�}�����Œ���•�µ���]�u���o�����•�v���Î���v���µ�š�i�������i���µ���‰�}�À�]�i���•�š�]�U��
�}�•�}���]�š�}���µ���v�i���P�}�À�}�i���µ�‰�}�š�Œ�����]���‰�}�À�]�i���•�v�]�Z���]�����i�����Ì�����š�µ�u�������v�i�����µ�u�i���š�v�]���l�]�Z�����i���o���X 
2 Panofsky Erwin, 1939/1975.,  �/�l�}�v�}�o�}�“�l�����•�š�µ���]�i���W���Z�µ�u���v�]�•�š�]���l�����š���u�� u renesansnoj umetnosti, preveo Svetozar M. 
�/�P�v�i�������À�]���U�������}�P�Œ�����U���E�}�o�]�š 
3 �W���v�}�(�•�l�Ç���i�����‰�Œ���]�u���v�}�À���}���]�l�}�v�}�P�Œ���(�•�l�µ���]�v�š���Œ�‰�Œ���š�����]�i�µ���µ���]�l�}�v�}�o�}�“�l�µ�����v���o�]�Ì�µ�U���W���v�}�(�•�l�Ç�����Œ�Á�]�v�U���í�õ�ñ�ñ�X�U��Meaning in the 
Visual Arts, New York, Garden City 

4�D�]�i���š�}�À�]�������o���l�•���v�����Œ�U���î�ì�í�ì�X�U���W�Œ���P�oedni rad, �s�]�Ì�µ���o�v�����l�µ�o�š�µ�Œ�����]���l�Œ���i���š�µ�u�������v�i�����•�o�]�l�������]�o�]�W���l���l�}���‰�Œ�����•�µ���i���l�š�]�À�v�����(���•���]�v�����]�i����
postaje teorijom bez subjekta, Rijeka �t Filozofski fakultet, str. 2 

5 Ernst Gombrich (1909 �t �î�ì�ì�í�•�����]�}���i�������µ�•�š�Œ�]�i�•�l�]���‰�}�À�i���•�v�]�����Œ���µ�u�i���š�v�}�•�š�]���l�}�i�]���i�����À�����]�v�µ���Î�]�À�}�š�����‰�Œ�}�À��o u Velikoj Britaniji. 
���µ�š�}�Œ���i�����u�v�}�P�]�Z�����i���o�����l�µ�o�š�µ�Œ�v�����‰�}�À�]�i���•�š�]���]���‰�}�À�]�i���•�š�]���µ�u�i���š�v�}�•�š�]���}�����l�}�i�]�Z���i�����Ì�v�������i�v�����l�v�i�]�P�����W�Œ�]�������}���µ�u�i���š�v�}�•�š�]�U���l�}�i�����•����
�•�u���š�Œ�����i�����v�}�u���}�����v���i�‰�Œ�]�•�š�µ�‰�����v�]�i�]�Z���µ�À�}�������µ���o�]�l�}�À�v�µ���µ�u�i���š�v�}�•�š���]���h�u�i���š�v�}�•�š���]�o�µ�Ì�]�i���U���i�������v���}�����P�o���À�v�]�Z���Œ�����}�À�����v����
psihologiji percepcije kojom je utjecao na razne mislioce poput Nelsona Goodmana, Umberta Eca. 

 
6 John Berger (1926 �t 2017) bio je jedan od najutjecajnijih mislilaca i pisaca poslijeratne Europe. Kao televizijski 
�À�}���]�š���o�i���‰�Œ�}�u�]�i���v�]�}���i�����v�����]�v���v�����l�}�i�]���•�����P�o�������o�} na umjetnost kroz knjigu i emisiju Ways of Seeing gdje je kroz ulogu 
�‰�Œ�}�‰�}�À�i�������������]���‰�}�o�]�š�]���l�}�P�����l�š�]�À�]�•�š�������Œ���v�]�}���‰�Œ���À�����]�����}�•�š�}�i���v�•�š�À�����Œ�����v�]�l���U���u�]�P�Œ���v���š�����]���‰�}�š�o�������v�]�Z���“�]�Œ�}�u���•�À�]�i���š���X�����������i����
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�À�]�����v�i���W���i�À�]�����v�i�����•�����i���À�o�i�����‰�Œ�]�i�����Œ�]�i�����]�h�X7 Prvo i neposredno iskust�À�}���•�À�]�i���š�������µ�P�µ�i���u�}���À�]�����v�i�µ���l�}�i�� 
�‰�Œ���š�Z�}���]�� �µ�•�À���i���v�i�µ�� �i���Ì�]�l���� �l�Œ�}�Ì�� ���]�i�µ�� �•���� �‰�Œ�]�Ì�u�µ�� ���v�}�v�]�u�v�}�•�š�]�� �]�� �š�µ���}�•�š�]�� �Ì���š�]�u�� �‰�Œ���o���u���� �v�i���P�}�À�} 
���µ�š���v�š�]���v�}�� �]�� �À�o���•�š�]�š�}�� �]�•�l�µ�•�š�À�}.8 Berger �}���i���“�v�i���À���� �l���l�}�� �•�o�]�l���� �‰�Œ�µ�Î���i�µ�� ���]�Œ���l�š�v�}�� �•�À�i�����}�����v�•�š�À�}�� �}��
svijetu, ���o�]�� �v���� ���µ�š���v�š�]���v�}�•�š�� �v�i�]�Z�}�À���� �À�]�����v�i�����µ�š�i������ �µ�u�i���š�v�}�•�š�� �l�}�i���� �v���u�������� �•�À�}�i���� �}�l�À�]�Œ����
razumijevanja. Za njega se pojam vizualno odnosi na rascjep �]�Ì�u�����µ�� �]�Ì�À�}�Œ�v�}�P���� �À�]�����v�i���� �]�� �v�����]�v����
�À�]�����v�i�����l�}�i�����P�����Œ���o��tiviziraju. 

�•���Z�À���o�i�µ�i�µ���]���Œ���Ì�o�]���]�š�]�u���•�u�i���Œ�}�À�]�u����spomenutih i drugih �u�]�“�o�i���v�i�� temeljenih na vizualnoj percepciji, 
krajem osamdesetih �P�}���]�v���� �‰�Œ�}�“�o�}�P�� �•�š�}�o�i��������vizualna kultura postaje samostalno disciplinarno 
�‰�}���Œ�µ���i���X�� 

Vizualna kultura kao teorija temelji se na preobrazbi slike u sredstvo razumijevanja.  
Tako teorijski odnos prema slici �À�]�“����ne ���]�� �‰�}�o���Ì�]�}�� �}���� �v�����]�v���� �v���� �l�}�i�] se ona int���Œ�‰�Œ���š�]�Œ���U�� �À������ �}����
�v�����]�v�����v�����l�}�i�] ona afektivno d�i���o�µ�i�����v�����‰�Œ�}�u���š�Œ�������X 
�^���u�]�� �‰�Œ�]�l���Ì�]�� �µ�•�š�À���Œ�]�� �‰�Œ�����•�š���À�o�i���i�µ�� �u�i���“���À�]�v�µ�� �l�µ�o�š�µ�Œ�v�}�P�� �l�}�o���Î���X9 �^�š�À�}�Œ���v�]�� �•�µ�� �]�� �]�Ì�u�]�“�o�i���v�]�� �}���� �•�š�Œ���v����
���}�À�i���l��, ���� �Œ���(���Œ�]�Œ���i�µ�� �•���� �v���� �����Ì���Œ�}�i�� �u�}�P�µ���v�}�•�š�]�� �]�� �u�}�P�µ���]�Z�� �Ì�v�������v�i���� �µ�u�i���•�š�}�� �v���� �i�����v�}�� �l�}�v�l�Œ���š�v�}��
zn�������v�i�����•���v���u�i���Œ�}�u�X10 B���Ì���Œ�}�i���Ì�v�������v�i�����‰�}�À���Ì�µ�i�����•�����•�����•�]�u���}�o�]�u�����l�}�i�������}�À�i���l���]�Ì�v�}�À�����l�}�vstruira i 
�v���(�}�Œ�u���o�v�}���µ���]�����Œ�µ�P�� u svrhu pojednostavljivanja komunikacije prikazima.11 �•���}�P���š�}�P�����i�����u�}�P�µ���� 
�À�]�“�����‰�µ�š���� �‰�}�v�}�À�v�}�� �•���P�o�������š�]�� �À������ �À�]�����v���� ���}�P���š���� �‰�Œ�]�u�i���Œ���� �À�]�Ì�µ���o�v���� �l�µ�o�š�µ�Œ���� �]��tako nastaviti razvijati 
�v�}�À�����Ì�v�������v�i�����l�Œ�}�Ì���v�}�À�}���]�•�l�µ�•�š�À�}���•���À�������À�]�����v�]�u�X12  
 
Vizualna kultura �}���µ�Z�À�������� ���]�š���À��spektar vizualnih formi i njihovih interpretacija, od slikarstva, 
skulpture, dizajna , reklama, mode, primijenjene umjetnosti, virtualnih slika i digitalnih medija i 
�•�o�]���v�}�X 
Zbog svoje interdisciplinarnosti i sveprisutnosti, vizualna kultura predstavlja svojevrsni hibrid 
�����v���“�v�i���P���À�Œ���u���v�����•���u�}���v�]�u���µ�š�i�������i���u��manipulacije prikazima �v�������‰�Œ�}�u���š�Œ�������u. 
�D�}�Î���u�}�� �Œ�����]�� ������ �}�v����ustvari �}���µ�Z�À������ skup prikaza i objekata koji nas svakodnevno �}�l�Œ�µ�Î�µ�i�µ��i 
�‰�}�u���Î�µ u posredovanju i izgradnji samoga sebe i pronalaska svojega mjesta u svijetu.  
Z���Z�À���o�i�µ�i�µ���]�� �����v���“�v�i���u���µ���Œ�Ì���v�}�u�� �Î�]�À�}�š�µ�� �]���š���Z�v�}�o�}�“�l�}�u�� �v���‰�Œ���š�l�µ, vizualna kultura postaje 
globalna i razvija nove oblike nepredvidivih �]���•�l�Œ�]�À���v�]�Z���u�}���]���]���•�]�u�µ�o�����]�i��.  
Dostupnost �À�]�Ì�µ���o�v�}�P�� �•�����Œ�Î���i�� dovela je do nametanja raznih ���Œ�µ�“�š�À���v�]�Z��utjecaja, pogotovo sa 
strane masovnih medija koji vizualnu kulturu koriste u svrhu promoviranja i reklamiranja vlastitog 

                                                                                                                                                                                                          
producirao njegove emisije u trajanju od trideset minuta s ciljem ot�l�Œ�]�À���v�i�����Ì�v�������v�i�����]���]�����}�o�}�P�]�i�����‰�Œ�}�����•�����P�o�������v�i�����l�Œ�}�Ì��
�À�]�Ì�µ���o�v�����u�����]�i���X���W�}�‰�µ�š���‰�Œ���À�}�P���Œ���À�}�o�µ���]�}�v���Œ�����í�õ�ñ�ï�X���P�}���]�v�����v���‰�]�•���}���i�����cumjetnost me uvukla u politiku daleko od 
umjetnosti�^�� 

7 Berger John, 1972.,  Ways of Seeing, London, Penguin. 1972, str. 3 
8 �D�]�i���š�}�À�]�� Aleksandar, 2010., Pregledni rad, �s�]�Ì�µ���o�v�����l�µ�o�š�µ�Œ�����]���l�Œ���i���š�µ�u�������v�i�����•�o�]�l�������]�o�]�W���l���l�}���‰�Œ�����•�µ���i���l�š�]�À�v����
fascinacija postaje teorijom bez subjekta, Rijeka �t Filozofski fakultet, str 4 
9 Freedman Kerry, 2003.,  Teaching visual culture : Curriculum, aesthetics, and the social life of art, New York Teachers 
College, Columbia Univirsity, str. 14 
10 Freedman Kerry, 2003.,  Teaching visual culture : Curriculum, aesthetics, and the social life of art, New York Teachers 
College, Columbia Univirsity, str. 14 
11 Freedman Kerry, 2003.,  Teaching visual culture : Curriculum, aesthetics, and the social life of art, New York Teachers 
College, Columbia Univirsity, str. 14 
12 Freedman Kerry, 2003.,  Teaching visual culture : Curriculum, aesthetics, and the social life of art, New York Teachers 
College, Columbia Univirsity, str. 14 
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�}�������Œ���v�}�P�� �•�����Œ�Î���i���X��Do�•�š�µ�‰�v�]�� �•�����Œ�Î���i�]�� �]�Ì�Œ���À�v�}�� ���i���o�µ�iu i �µ�š�i�����µ �v���� �‰�Œ�}�u���š�Œ�������U�� �‰�}�P�}�š�}�À�}��na 
�‰���Œ�����‰���]�i�µ���u�o���������‰�}�‰�µ�o�����]�i��.  

2.2 �W�}�o�}�Î���i��djeteta unutar vizualne kulture  
 
Prema Vygots�l�}�u�U�� ���Œ�µ�“�š�À�}�� �‰�Œ�µ�Î���� �•�]�u���}�o�]���v���� ���o���š���U�� �i���Ì�]���v���� �]��materijalne koji oblikuju razvoj 
�u�]�“�o�i���v�i��. �<�}�Œ�]�•�š�����]�� �•�����Œ�Î���i�� �‰�}�‰�µ�o���Œ�v���� �l�µ�o�š�µ�Œ���� �l�Œ�}�Ì�� �À�]�Ì�µ���o�v�� �‰�Œ�]�l���Ì���U�� �u�}�P�µ���� je jednostavno 
manipulirati pojedinim gledateljima. Kod popularne kulture lako dostupni prikazi dizajnirani su za 
neselektivnu javnu konzumaciju i konstantno �l�Œ�µ�Î�����µ�v�µ�š���Œ���u�����]�i�����]���i���À�v�]�Z���‰�Œ�}�•�š�}�Œ�����•�À���l�}���v���À�v�}�P��
�Î�]�À�}�š���X13 Kroz plakate, kataloge, �����•�}�‰�]�•���U�� �Œ���Ì�v���� �Œ���l�o���u���U�� �]�v�š���Œ�v���š�U�� �š���o���À�]�Ì�]�i�µ�U�� �(�]�o�u��i mnoge druge 
promotivne materijale, �‰�Œ�]�l���Ì�µ�i�µ���•�����}�������Œ���v�]���•�����Œ�Î���i�]���•�����]�o�i���u���]�v�(�}�Œ�u�]�Œ���v�i���X Slikovni prikazi svojim 
karakteristikama �‰�Œ�µ�Î���i�µ���•�v���Î���v�����}�‰�Œ�]�v�}�•���i���À�v�}�u���u�]�“�o�i���v�i�µ���]���l�µ�o�š�µ�Œ�v�}�u���}�����l�]�À���v�i�µ�����Œ�µ�“�šva.14  
���}�P���š�•�š�À�}�� �À�]�Ì�µ���o�v�]�Z�� �‰�Œ�]�l���Ì���� �‰�Œ�]�•�µ�š�v�}�� �i���� �µ�� ���Œ�µ�“�š�À�µ�� �]�� �‰�}�•�i�����µ�i���� ���l�š�]�À�v�µ�� �µ�o�}�P�µ�� �µ���cmapiranju�^�U��
�}���Œ�����]�À���v�i�µ ���Œ�µ�“�š�À���v�}�P�U�� �‰�}�o�]�š�]���l�}�P�� �]�� ���u�}���]�}�v���o�v�}�P�� �•�À�]�i���š���X N���]�Ì���i���Î�v�}�� �i����primijetiti vizualne 
prikaze djetinjstva, pogotovo prikaze prijelaza u svijet odraslih, doba adolescencije. Takvi 
rekonstruirani �‰�Œ�]�l���Ì�]�� �À�����]�v�}�u�� �•�µ�� �l�}�Œ�]�“�š���v�]�� �µ�� �•�À�Œ�Z�µ��promocije i manipuliranja osobito kod 
reklamne industrije. 
 
Posljednjih godina prikaz djeteta i djetinjstva postaje aktualan problem ���Œ�µ�“�š�À���� �]�� �]�Ì���Ì�]�À����
mnogobrojne kritike istovremeno prikazu�i�µ���]�� �v���Ì���“�š�]�����v�}�•�š�� �]�� ���i�����i���� �‰�Œ���À���U�� ���� �• druge strane 
���l�•�‰�o�}���š�]�Œ���i�µ���]�� �v�i�]�Z�}�À�}�� �v���‰�Œ�]�Z�À���š�o�i�]�À�}�� �‰�}�v���“���v�i�� i bunt.15 �K�•�]�u�� �“�š�}�� �v���À�������v�]�� �‰�Œ�]�l���Ì�]�� �l�}�Œ�]�•�š���� ���]�i���š����
za promotivni motiv, oni su podjednako dostupni i samoj djeci �l�}�i���� �À�]�Ì�µ���o�v���� �‰�Œ�]�l���Ì���� �v���i�����“������
���}�Î�]�À�o�i���À���i�µ���l���}���•�À�}�i���À�Œ�•�v�]���}���o�]�l���}�����l�]�À���v�i�����]���‰�}�v���“���v�i�����Ì���}�P�������P�����]�Z zatim nesvjesno preuzimaju i 
usvajaju.  
�D�}���� �‰�Œ�]�l���Ì���� ���i���š���š�����‰�Œ�]�À�o�����] pa�Î�v�i�µ�� �‰�Œ�}�u���š�Œ�������U�� �P�o�������š���o�i�� i �‰�}�š�]���� na �Œ���Ì�u�]�“�o�i���v�i���� �Ì���}�P�� �����P���� �i����
prikazu djeteta d�}���]�i���o�i���v�}�� �•�Œ�����]�“�v�i���� �u�i���•�š�}�� �µ�� �‰�}�À�]�i���•�š�]�� �À�]�Ì�µ���o�v���� �l�µ�o�š�µ�Œ��.16 Kroz povijest se prikaz 
djeteta �}���]���v�}�� �l�}�Œ�]�•�š�]�}�� �µ reklamnoj industriji kako bi pridobio odrasle kupce. Tako su na primjer 
�Œ���Ì�v���� �‰�µ�š�v�]���l���� ���P���v���]�i���� �]�� �����•�}�‰�]�•�]�� ���}�� �����v���•�� �Ì�����Œ�Î���o�]�� �‰�Œ�]�l���Ì���c���P�Ì�}�š�]���v�}�P��djeteta�  ̂ kao svojevrsni 
�•�]�u���}�o���‰�µ�š�}�À���v�i�����µ���Ì���u�o�i�����š�Œ�������P���•�À�]�i���š���X 
Omot za Nirvanin album Nevermind, jedan od �v���i�µ�•�‰�i���“�v�]�i�]�Z svjetskih rock albuma, prikazuje 
�c�P�}�o�µ�^ bebu koja pliva u podvodnom bazenu �‰�Œ���u���� �v�}�À�����v�]���]�� �}���� �i�����v�}�P dolara koja se nalazi na 
udici. Svojim prikazom, omot je izazvao brojna kontrove�Œ�Ì�v�����u�]�“�o�i���v�i�� i osudu �Ì���}�P����ega je kasnije 
izmijenjen �•�š���À�o�i���i�µ���]�� �����v�Ì�µ�Œ�µ na mjesto djetetovog spolovila pa �u�µ�� �i���� �‰�}�‰�µ�o���Œ�v�}�•�š�� �i�}�“��i �À�]�“����
�v���Œ���•�o�����v�����š�Œ�Î�]�“�š�µ�X 
 
�h�����À�������•���š�}�u���•�š�}�o�i�����µ reklamna industrija stvara �š�Œ���v�����cmladosti�  ̂�l���}���•�À�}�i���À�Œ�•�v�]���š�Œ�Î�]�“�v�]���•���P�u���v�š��s 
ciljem doticanja upravo djece i adolescenata i prikriveno im promovira �}�������Œ���v�]�� �•�����Œ�Î���i�� �l�Œ�}�Ì 
vizualne �‰�Œ�]�l���Ì���� �}���Œ�������v�]�Z �‰�Œ���À�]�o���� �‰�}�v���“���v�i�� i �v���}�P�Œ���v�]�����v�� slobode. Takav proces doveo je do 

                                                             
13 Drotner Kristen,  Livingstone Soni, 2008.,  International Handbook of Children Media and Culture, SAGE Publications 
Ltd, London, 37.str 
14 Kristen Drotner, Soni Livingstone, 2008., International Handbook of Children Media and Culture, , SAGE Publications 
Ltd, London, 37.str 
15 Kristen Drotner, Soni Livingstone, 2008., International Handbook of Children Media and Culture, , SAGE Publications 
Ltd, London, 37.str 
16 Wells Karen, 2020., The Visual Cultures of Childhood,Film and Television from The Magic Lantern  to Teen Vloggers, 
London, Rowman & Littlefield Internacional, 1. Str 
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transformacije dje�š�]�v�i�•�š�À���� �µ�� �š�Œ�Î�]�“�v�µ�� �•�š�Œ���š���P�]�i�µ�� �]�� �u�}���v�µ�� ���•�š���š�]�l�µ�� �����v���“�v�i�]����, stvaraju���] razne 
supkulture i vizualne �c�•�š�]�o�}�À�����^ koji �v���u�����µ���•�À�}�i�����µ�š�i�������i���X17  
Navedeni dostupni vizualni prikazi predstavljaju nerealnu generalizaciju �}���}���Œ�������v�}�i���•�š���Œ���}�š�]�‰�v�}�i��
grupi poput rodnih stereotipa, LGTB zajednice, �Œ���•�v�]�Z�U�� �l�µ�o�š�µ�Œ�}�o�}�“�l�]�Z�U�� ���š�v�]���l�]�Z klasnih stereotipa i 
�•�o�]���v�}�X���^�š�À���Œ���i�µ�� �•���� �•�š���Œ���}�š�]�‰�]�� ���Œ�µ�“�š�À���� �l�}�i�]�� �Ì�����}�À�}�o�i���À���i�µ�� �v���l�]�� �}���Œ�������v�]�� �š�]�‰ odijevanja�U�� �‰�}�v���“���v�i���� �]��
normi koje se lako prepoznaju i usvajaju, pogotovo kod adolescenata. �d���l�À�]�������v���“�v�i�]���‰�Œ�]�l���Ì�]��likova 
unutar vizualne kulture manje su stvarni, a �À�]�“�����•�µ���•���À�Œ�“���v�]���]���‰�Œ�����À�]���o�i�]�À�]�X��Zbog svoje osjetljivosti i 
�Œ���Ì���}���o�i�����‰�Œ�}�v���o���Î���v�i�����•�������U�������}�o���•�����v�š�]���o���l�}���c�‰�������i�µ�^���‰�}����trendy utjecaje koji �]�u���•�����v���u�����µ��te ih 
svakodnevno �}�l�Œ�µ�Î�µ�i�µ���] njima manipuliraju. 
 
 

2.3 Identitet i individualnost 
 
�•���� �Œ���Ì�À�}�i�� �µ�����v�]�l�}�À�� pozitivne slike o sebi neophoda�v�� �i���� �Œ���Ì�À�}�i�� �}�•�i�������i���� �‰�}�Ì�]�š�]�À�v�}�P��identiteta.18 
Identitet predstavlja istovjetnost, potpunu jednakost; odnos po kojemu �i�����v���š�l�}���]�o�]���v���“�š�}���i�����v���l�}��
samo sebi, odnosno �]�•�š�}�V���•�l�µ�‰���Ì�v�������i�l�]���l�}�i�����v���l�µ���}�•�}���µ�����]�v�����}�v�}�u���l�}�i�����i���•�š���]�o�]���}�v�}�u���“�š�}���i���•�š. 19 

�/�����v�š�]�š���š���u�}�Î�������]�š�]���À�]�“���•�š�Œ�µ�l i slojevit. Svatko je istovremeno mnogo toga. Neki slojevi identiteta su 
���o�]�Î���� �À���v�i�•�l�}�u�� �•�À�]�i���š�µ�U�� �c�‰�}�À�Œ�“�]�v�]�^ �]�� �o���l�“���� �µ�}���o�i�]�À�]�U���l���}�� �“�š�}�� �•�µ�U�� �‰�Œ�]�u�i���Œ�]�����U spol i tjelesne 
karakteristike, �����v���l�]���•�µ�����o�]�Î�����c�i���Ì�P�Œ�]�^ identiteta i manje su �µ�}���o�i�]�À�]�U���‰�Œ�]�u�i���Œ�]�����U religijska pripadnost 
(za ilustraciju identiteta �u�}�Î�����‰�}�•�o�µ�Î�]�š�]���P�o���À�]���� luka). 20  
Tijekom odrastanja, ali �]�� �l���•�v�]�i���P�� �Î�]�À�}�š���� �µ�����v�]���]���•�š�i�����µ neke nove identitete, a neke gube, 
primjerice, s�������� �•���u�� �µ�����v�]�����U�� �v�]�•���u�� �À�]�“���� �‰�Œ�����“�l�}�o�l���X�� �<�Œ�}�Ì�� �]�v�š���Œ���l���]�iu s okolinom, roditeljima, 
�µ���]�š���o�i�]�u���U�� �l�}�o���P���u���� �]�� �}�•�š���o�]�u��, �v���‰�Œ���•�š���v�}�� �]�Ì�P�Œ�����µ�i�µ�U�� �Œ���l�}�v�•�š�Œ�µ�]�Œ���i�µ�� �]�� �‰�}�v�}�À�v�}�� �]�Ì�P�Œ�����µ�i�µ�� �•�Àoj 
osobni identitet, koji �‰�Œ�����•�š���À�o�i�����À�o���•�š�]�š�]���}�•�i�������i���i�����]�v�•�š�À���v�]�Z���l���Œ���l�š���Œ�]�•�š�]�l���U���}�•�i�������i���]�v���]�À�]���µ���o�v�}�•�š�]�X 
Svojom individualnosti �]�•�š�]���µ�� �l�À���o�]�š���š���� �l�}�i���� �]�Z�� �Œ���Ì�o�]�l�µ�i�µ�� �}���� ���Œ�µ�P�]�Z�� �Ì���}�P�� �����P���� �‰�}�•�š���i�µ�� �i�����]�v�•�š�À���v�]�X��
Vizualna kultura i medijska �µ�u�Œ���Î���v�}�•�š sastavni su faktor okoline koja �µ�š�i���������v�����Œ���Ì�À�}�i���µ�����v�]�l�}�À�}�P��
osobnog identiteta.  
S obzirom na to da i�����v�š�]�š���š�� �‰�}���i�����v���l�}�� ���]�v����i oni slojevi koji nisu stvar osobnog izbora, klasna, 
rasna�U�� �v�����]�}�v���o�v���� �‰�Œ�]�‰�����v�}�•�š�U�� �u�i���•�š���� �Œ�}�����v�i���U�� �š�i���o���•�v�� karakteristike, mladi ljudi su istovremeno 
�l�}�v�•�š���v�š�v�}���]�Ì�o�}�Î���v�] pritisku nametnutih dostupnih vizualnih i medijskih utjecaja, i zato padaju pod 
�µ�š�i�������i�� �}�����l�]�À���v�}�P�� �‰�}�v���“���v�i���� �]��trendy karakteristika popularne kulture. Dolazi do ukalupljivanja i 
gubitka jedinstvenih dijelova identiteta, posebno �µ�� �Œ���Ì���}���o�i�µ�� �����}�o���•�����v���]�i���� �l�������� �µ�����v�]���]��trebaju 
postati jedinstveno neovisno i osobito l�i�µ���•�l�}�� ���]������ �l�}�i���� ������ �•���� �l���}�� �š���l�À���� �]�v���]�À�]���µ�� �µ�l�o�i�µ���]�š�]�� �µ��
���Œ�µ�“�š�À�}�� �]�� �µ�� �v�i���u�µ�� �}�•�]�P�µ�Œ���š�]�� �•�À�}�i�� �•�š���š�µ�•�� �]�� �•�À�}�i���� �µ�o�}�P���X�� ���Œ�µ�P�]�u�� �Œ�]�i�����]�u���U�� �‰�}�i�����]�v������ �µ�� �š�}�u�� �Î�]�À�}�š�v�}�u��

                                                             
17 Drotner Kristen,  Livingstone Soni, 2008.,  International Handbook of Children Media and Culture, SAGE Publications 
Ltd, London, 38.str 
18�W�µ���l�}���}�š�À�}�Œ���v�}���µ���]�o�]�“�š�����<�}�Œ���l���‰�}���l�}�Œ���l�U��Tko sam ja? Pitanja grupnog i osobnog identiteta,   
http://www.k orakpokorak.hr/upload/Sadrzaj/besplatni-resursi/knjige-i-brosure/korak-po-korak-reyn-brosura-
tkosamja-big.pdf, pristupljeno: 19.8.2020. 
19 Identitet, �,�Œ�À���š�•�l�������v���]�l�o�}�‰�����]�i���U���u�Œ���Î�v�}���]�Ì�����v�i���X �>���l�•�]�l�}�P�Œ���(�•�l�]���Ì���À�}�����D�]�Œ�}�•�o���À���<�Œ�o���Î���U���î�ì�î�ì�X���W�Œ�]�•�š�µ�‰�o�i���v�}��
20.8.2020. https://www.enciklopedija.hr/natuknica.aspx?ID=26909 
20 �W�µ���l�}���}�š�À�}�Œ���v�}���µ���]�o�]�“�š�����<�}�Œ���l���‰�}���l�}�Œ���l�U��Tko sam ja? Pitanja grupnog i osobnog identiteta, 
http://www.korakpokorak.hr/upload/Sadrzaj/besplatni-resursi/knjige-i-brosure/korak-po-korak-reyn-brosura-
tkosamja-big.pdf, pristupljeno: 19.8.2020. 

http://www.korakpokorak.hr/upload/Sadrzaj/besplatni-resursi/knjige-i-brosure/korak-po-korak-reyn-brosura-tkosamja-big.pdf
http://www.korakpokorak.hr/upload/Sadrzaj/besplatni-resursi/knjige-i-brosure/korak-po-korak-reyn-brosura-tkosamja-big.pdf
https://www.enciklopedija.hr/natuknica.aspx?ID=26909
http://www.korakpokorak.hr/upload/Sadrzaj/besplatni-resursi/knjige-i-brosure/korak-po-korak-reyn-brosura-tkosamja-big.pdf
http://www.korakpokorak.hr/upload/Sadrzaj/besplatni-resursi/knjige-i-brosure/korak-po-korak-reyn-brosura-tkosamja-big.pdf
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�Œ���Ì���}���o�i�µ�� �u�}�Œ���� �v���µ���]�š�]�� �]�•�š�}�À�Œ���u���v�}�� ���]�š�]�� �]�v���]�À�]���µ���o���v�� �]�� �•�}���]�i���o���v�� �‰�Œ�]�� �����u�µ�� �Œ���Ì�À�]�i���� �À�o���•�š�]�š�]�� �]�����v�š�]�š���š�U��
�À�o���•�š�]�š�}���•���u�}�‰�}�µ�Ì�����v�i�����]���•���u�}�‰�}�“�š�}�À���v�i��. 21 
 
 

2.4 Samosvijest i samopouzdanje 
 
�^���u�}�•�À�]�i���•�š���i�����Ì�v���v�i�����l�}�i�����]�u���u�}���}���•�����]���]�����}�Î�]�À�o�i���i���š�}�P�����š�l�}���•�u�}�X���:���•�‰���Œ���:�µ�µ�o22 slikovito ga prikazuje 
kao �cunutarnji stup� �̂X�� �•���Œ���À���� �]�� �Œ���Ì�À�]�i���v���� �•���u�}�•�À�]�i���•�š�� ���]�v�]�� ������ �•���� ���}���Œ�}�� �}�•�i�������u�}�� �µ�� �•�À�}�i�}�i�� �l�}�Î�]�� �]��
�À�i���Œ�µ�i���u�}���������À�Œ�]�i�����]�u�}���•���u�]�u���š�]�u�����“�š�}���‰�}�•�š�}�i�]�u�}���~�:�µ�µ�o�U���î�ì�ì�ò�•�X�� 
�^�����Œ�µ�P�����•�š�Œ���v���U���•���u�}�‰�}�µ�Ì�����v�i�����i�����Ì�v���v�i�����}���š�}�u�����“�š�}���•�u�}���•�‰�}�•�}���v�]���µ���]�v�]�š�]�U���µ�������u�µ���•�u�}�����}���Œ�]�U�������µ��
�����u�µ���o�}�“�]�i�]���š�����“�š�}���•�����•�À�}�i�]�u���•�‰�}�•�}���v�}�•�š�]�u�����u�}�Î���u�}���‰�}�•�š�]���]���~�:�µ�µ�o�U���î�ì�ì�ò�•�X 23 
Juul samopouzdanje opisuje kroz �cvanjske skele� �̂U�� �]�Ì�P�Œ�������v���� �}�l�}�� �µ�v�µ�š���Œ�v�i���P�� �•�š�µ�‰���� �}���v�}�•�v�}��
samosvijesti. Ove �cvanjske skele�  ̂grade se �l�Œ�}�Ì���Î�]�À�}�š�U���l�Œ�}�Ì���‰�}�À�Œ���š�v�����]�v�(�}�Œ�u�����]�i�����]�Ì���}�l�}�o�]�v��.24 

 

Neovisno o izgradnji �cunutarnjeg stupa�  ̂�t �•���u�}�•�À�]�i���•�š�]�U�� �Î�]�À�}�š�� �v���� �•�À���l�}�u�� �l�}�Œ���l�µ�� �‰�Œ�µ�Î���� �‰�}�À�Œ���š�v����
�]�v�(�}�Œ�u�����]�i���� �}�� �µ�•�‰�i���Z�µ�� �]�o�]�� �v���µ�•�‰�i���Z�µ�X�� �<���l�}�� ������ �•�� reagirati na te informacije, ovisi �]�•�l�o�i�µ���]�À�}�� �} 
samosvijesti. Uz zdravu i razvijenu samosvijest, povratna informacija o bilo kakvom uspjehu, govori 
�}�� �•�‰�}�•�}���v�}�•�š�]�� �Ì���� �}���Œ�������v�µ�� �•�š�À���Œ�X��No, uz nerazvijenu samosvijest, odnosno, uz misao �cVrijedim 
�•���u�}�����l�}���u�}�P�µ���v���“�š�}���‰�}�•�š�]���]� ,̂ povratna informacija o, primjerice, �µ�•�‰�i���“�v�}�u���‰�o�]�À���v�i�µ���Ì�v�����]���‰�µ�v�}��
�À�]�“�����}�����•���u�� sposobnosti u plivanju, ona daje potvrdu o vrijednosti. 
Kod povratne informacije o neuspj���Z�µ�� �cNe ide mi plivanje�^�U �µ�Ì�� �Ì���Œ���À�µ�� �•���u�}�•�À�]�i���•�š�U�� �Ì���l�o�i�µ���µ�i���u�}��
�������v�]�•�u�}�����}�����Œ���‰�o�]�À�������]���•�š���i���u�}���v�����š�}�u��. Uz nerazvijenu samosvijest, na temelju ove informacije 
preispitujemo i �‰�Œ�}�•�µ���µ�i���u�}���À�o���•�š�]�š�µ���À�Œ�]�i��dnost: �c�E�����u�}�P�µ���v���“�š�}���‰�}�•�š�]���]���t �v�����u�}�P�µ���‰�o�]�À���š�]�^ = �c�E����
�À�Œ�]�i�����]�u�^. Smatrat �����u�}�� ������ �v���� �À�Œ�]�i�����]�u�}�U�� ������ �v���u�� �v�]�“�š���� �v���� �]�����U�� ������ �v�]�� �µ�� �����u�µ�� �v���� �u�}�Î���u�}��
uspjeti. �cVanjske skele�^���•���u�}�‰�}�µ�Ì�����v�i���U�� �����l�o���U�� �����Ì�� �]�Ì�P�Œ�������v�}�P�� �µ�v�µ�š���Œ�v�i���P�� �•�š�µ�‰���U�� �l�Œ�Z�l���� �•�µ�� �]��
nestabilne te na svaku �‰�}�À�Œ���š�v�µ���]�v�(�}�Œ�u�����]�i�µ���}���v���µ�•�‰�i���Z�µ���P�µ�������•�À�}�i�µ���•�š�����]�o�v�}�•�š���]���µ�Œ�µ�“���À���i�µ���•���X25  
�>���l�“�����i�����P�Œ�����]�š�]���•�š�����]�o�v�����•�l���o�����]���Ì���Œ���À�}���•���u�}�‰�}�µ�Ì�����v�i�����• �]�Ì�P�Œ�������v�]�u unutarnjim stupom. 
Informacije o uspjehu i neuspjehu �]�•�š�]���µ �v���“�����u�}�P�µ���v�}�•�š�]���]���µ�l���Ì�µ�i�µ���v�����v���“�����Ì�v���v�i�����}���š�}�u�����Ì�����“�š�}��
smo sposobni, ���]�u�����P�Œ���������v���“�����•���u�}�‰�}�µ�Ì�����v�i���X  
Iz tog razloga posebno osjetljivo razdoblje u izgradnji zdrave samosvijesti i pozitivnog 
samopouzdanja predstavlja doba adolescencije. 
Dok u pubertetu ���}�o���Ì�]�� ���}�� ���µ�Œ�v�}�P���� �(�]�Ì�]���l�}�P�� �Œ���Ì�À�]�š�l���U�� �����}�o���•�����v���]�i���� �•���� �‰�}�v���i�À�]�“���� �}���o�]�l�µ�i����
�‰�Œ�}�u�i���v���u���� �v���� ���u�}���]�}�v���o�v�}�u�� �]�� �l�}�P�v�]�š�]�À�v�}�u�� �‰�o���v�µ�X�� �d�}�� �i���� �Œ���Ì���}���o�i���� �‰�•�]�Z�}�o�}�“�l�}�P�� �•���Ì�Œ�]�i���À���v�i����
�š�]�i���l�}�u���l�}�i���P���•�����}�•�}�������š�Œ���Î�]���]���‰�}�•�š�µ�‰�v�}���‰�Œ�]�Z�À���������µ�o�}�P�µ���]���}���P�}�À�}�Œ�v�}�•�š�]���}���Œ���•�o�����}�•�}�����X 
 

                                                             
21 �>�����l�}�À�]��-Grgin Katica, 2006.,  Psihologija adolescencije, Zagreb, Naklada Slap, str.130 
22Jesper Juul (1948 �t 2019) bio je danski obiteljski terapeut i autor nekoliko knjiga o roditeljstvu. U protekla je dva 
�����•���š�o�i���������(�}�Œ�u�µ�o�]�Œ���}���v�}�À�µ���‰���Œ�•�‰���l�š�]�À�µ���t novi pogled na to kak�}���u�}�Î���u�}���Œ���Ì�µ�u�i���š�]�����i�����µ���]���u�o���������l���}���]���v�����]�v�����l�}�i�]�u����
�u�}�Î���u�}���‰�}���Œ�Î���š�]���v�i�]�Z�}�À���Œ���Ì�À�}�i���]���•�}���]�i���o�]�Ì�����]�i�µ�X���h���•�À�}�i�}�i���l�v�i�]�Ì�]���z�}�µ�Œ�����}�u�‰���š���v�š�����Z�]�o�����š�À�Œ���]���������•�µ�������v���“�v�i�����}���]�š���o�i�]���v����
�µ�Ì���µ���o�i�]�À�}�u���Œ���•�l�Œ�“���µ���i���Œ���•���������•�š�Œ�µ�l�š�]�À�v�����À�Œ�]�i�����v�}�•�š�]���t �‰�}�•�o�µ�“�v�}�•�š�U���(�]�Ì�]���l�}���]�����u�}���]�}�v��lno nasilje i sukladnost �t koje 
�µ�‰�Œ���À�o�i���i�µ���š�Œ�����]���]�}�v���o�v�]�u���Z�]�i���Œ���Œ�Z�]�i�•�l�]�u���}���]�š���o�i�]�u���X���E�i���P�}�À�����u�]�•�]�i�����i�����]�v�•�‰�]�Œ�]�Œ���š�]�U���‰�}�u�}���]���]���‰�Œ�µ�Î�]�š�]���‰�}���Œ�“�l�µ���Œ�}���]�š���o�i�]�u�����]��
�‰�Œ�}�(���•�]�}�v���o���]�u�����l���l�}�����]���•�����}�•�]�P�µ�Œ���o�}���������v�}�À�]���v���Œ���“�š���i�]�����i���������}���Œ���•�š�µ���µ�����Œ�µ�“�š�À���v�}���]���u���v�š���o�v�}���Ì���Œ���À�����‰�}jedince. 
23�<�}�o�]�u�����š�}�À�]�����/�À���U���î�ì�í�ô�X�U���•���P�Œ���������l�}���‰�•�]�Z�}�o�}�“�l�}�����Œ�µ�“�š�À�}�U��Samopouzdanje i samosvijest, 
https://zgpd.hr/2018/04/25/samopouzdanje-i-samopoimanje/, pristupljeno 19.8.2020.  
24 Juul Jasper, 2011. �s���“�����<�}�u�‰���š���v�š�v�}�����]�i���š���U Zagreb, Naklada Pelago 
25 �<�}�o�]�u�����š�}�À�]�����/�À���U���î�ì�í�ô�X�U���•���P�Œ���������l�}���‰�•�]�Z�}�o�}�“�l�}�����Œ�µ�“�š�À�}�U��Samopouzdanje i samosvijest, 
https://zgpd.hr/2018/04/25/samopouzdanje-i-samopoimanje/, pristupljeno 19.8.2020. 

https://zgpd.hr/2018/04/25/samopouzdanje-i-samopoimanje/
https://zgpd.hr/2018/04/25/samopouzdanje-i-samopoimanje/
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�E���Œ�}���]�š�} �i�����]�Ì�Œ���Î���v�����š���Î�v�i�����Ì�����}�•���u�}�•�š���o�i�]�À���v�i���u���]���v���}�À�]�•�v�}�“���µ�U���Ì���}�P�������P���������}�o���•�����v�š���u�}�Î�������}���]���µ��
sukob sa svojom sredinom.26 �D�o���������}�•�}�������µ���š�}�u���‰���Œ�]�}���µ���Îivota vrlo je krhka i senzibilna, a ovisno 
�}���Œ���Ì�]�v�]���v�i���Ì�]�v�����•���u�}�•�À�]�i���•�š�]���]���•���u�}�‰�}�µ�Ì�����v�i�����‰�Œ�]�Z�À���������u�v�}�P�����µ�š�i�������i�����}�l�}�o�]�v���X���D�����]�i�]���‰�Œ�]�‰�}�u���Î�µ��
popularnoj kulturi u odr�Î���À���v�i�µ���‰�Œ�}�P�Œ���•�]�À�v�}�P���l���Œ���l�š���Œ�� upravo kroz razne oblike vizualne kulture 
kojom �v���u����u aktualne trendove, interese �]�� �u�����]�i�•�l���� �Œ���‰�Œ���Ì���v�š�����]�i���� ���Œ�µ�“�š�À���v�}��dominantnih 
�l�}�v�•�š�Œ�µ�l���]�i�����‰�}�Î���o�i�v�]�Z���]�����v�š�]�š���š���X  
Mladi �o�i�µ���]���•�À���l�}���v���À�v�}���v�������Œ�µ�“�š�À���v�]�u���u�Œ���Î���u�����] u raznim promotivnim materijalima nailaze na 
�Œ���l�}�v�•�š�Œ�µ�]�Œ���v���� �‰�Œ�]�l���Ì���� �]�������o�]�Ì�]�Œ���v�}�P�� ���Œ�µ�“�š�À���� �]��idealiziranih pojedinaca. �E���]�Ì���i���Î�v�}�� �i���� �•�‰�}�u���v�µ�š�]��
aktualni termin influencera27 koji promoviraju i �v���u�����µ���}���Œ�������v�]�� �•�š�]�o���Î�]�À�}�š�� �]�� ���Œ�µ�“�š�À���v���� �v�}�Œ�u��. 
�K���]�š�µ�i�µ���•�����v���i�����“�������l�Œ�}�Ì�����Œ�µ�“�š�À���v�����u�Œ���Î�����‰�}�‰�µ�š��Instagrama gdje sa svojom publikom komuniciraju 
kroz vizualne prikaze, odnosno �(�}�š�}�P�Œ���(�]�i�����u���v�]�‰�µ�o���š�]�À�v�}�P���•�����Œ�Î���i���X 
�^�����Œ�Î���i�� �À�����]�v�}�u�� �‰�Œ�����•�š���À�o�i���� �‰�Œ�]�l���Ì���� �o�µ�l�•�µ�Ì�v�}�P�� �Î�]�À�}�š���U brandiranje, idealizirani izgled, njegovanje 
�l�µ�o�š���� �š�]�i���o���� �]�� �v���P�o���“���À���v�i���� �•���l�•�µ���o�v�}�•�š�]�����]�u���� ���Œ�µ�“�š�À�µ�� �‰�Œ�]�l���Ì�µ�i�µ �l���l�}�� �‰�Œ�]�À�o�������v�� �À���v�i�•�l�]�� �]�Ì�P�o������
pridonosi �µ�•�‰�i���“�v�}�•�š�]�U �À�������u���}�•�i�������i�µ���u�}���] �]�����}�o�i���u���‰�}�o�}�Î���i�µ���µ�����Œ�µ�“�š�À�µ. 
Mlade osobe slabijeg samopouzdanja priklanjaju se vidljivim nametnutim utjecajima kako bi 
postali �‰�Œ�]�Z�À�������v�]���µ���š���l�À�}�u���c�‰�}�‰�µ�o���Œ�v�}�u�^�����Œ�µ�“�š�À�µ. Zbog svojeg neznanja o �u�}���]���À�]�Ì�µ���o�v�����l�µ�o�š�µ�Œ�� 
�l�}�i�}�u�� �•�µ�� �}�l�Œ�µ�Î���v�], padaju pod manipulacijske utjecaje, gube svoj puni potencijal i zapostavljaju 
svoje talente i interese. Postaju ukalupljeni primjerci, isti poput svih drugih. Gube svoju 
kreativnost, �u���“�š�µ i individualnost.  
 
 
 

2.5. Kreativnost i �u���“�š�� 
 
�s�]�Ì�µ���o�v���� �l�µ�o�š�µ�Œ���� �l�Œ�}�Ì�� �•�À�}�i���� ���Œ�}�i�v���� �À�]�Ì�µ���o�v���� �(�}�Œ�u���� �v�µ���]�� �Œ���Ì�v���� �•�����Œ�Î���i���� �l�}�i�]�� �•�µ�� �‰�Œ�]�•�µ�š�v�]�� �µ��
�•�À���l�}���v���À�v�}�u�� �Î�]�À�}�š�µ�X�� �•���Z�À���o�i�µ�i�µ���]�� �u�}�����Œ�v�}�i�� �š���Z�v�}�o�}�P�]�i�]���Ì���•�]�����v�}�•�š �l�}�o�]���]�v�}�u�� �•�����Œ�Î���i���� �]��
�]�v�(�}�Œ�u�����]�i���u���� �•�À���l�]�u�� �i���� �����v�}�u�� �•�À���� �À�������� �]�� ���}�•�š�µ�‰�v�]�i���X�� �<�Œ�}�Ì�� �‰�Œ�]�l���Ì���� �v���� �Œ���l�o���u���u���� �Àidljivi su 
�v���i�v�}�À�]�i�]�� �‰�Œ�}�u�}�š�]�À�v�]�� �‰�Œ�����u���š�]�U�� �‰�}�v���“���v�i���U�� �•�š�]�o�}�À�]�U�� �]�v�š���Œ���•�]�� �]�� �u�v�}�P�}���Œ�}�i�v�]�� ���Œ�µ�P�]�� �µ�š�i�������i�] 
�l�}�v�Ì�µ�u���Œ�]�•�š�]���l�}�P�� ���Œ�µ�“�š�À���X�� �<�}�v�•�š���v�š�v�}�� �c���}�u�����Œ���]�Œ���v�i���^�� �v�}�À�]�u�� �]�v�(�}�Œ�u�����]�i���u���� ���}�À�}���]�� ���}��
�•�À�}�i���À�Œ�•�v�}�P�� �c�]�•���Œ�‰�o�i�]�À���v�i���^�� ���µ�Z���� �]�� �}�l���� �š�����Ì���•�]�����v�}�•�š�] �Ì���}�P�� �����P���� �u�o�����]�� �o�i�µdi nesvjesno �‰�Œ�]�Z�À�������i�µ��
nametnute utjecaje, posebice u doba adolescencije kada poprimaju aktualne utjecaje radi potrebe 
za pripadanjem �}���Œ�������v�}�i���•�l�µ�‰�v�}�i���P�Œ�µ�‰�]. �W�Œ�]�Z�À�������v�i���u �š�µ���]�Z���v���u���š�v�µ�š�]�Z���µ�š�i�������i�����u�o�����]���‰�}�i�����]�v���]��
gube prvenstveno svoju kreativnost i �u���“�š�µ���l�}�i�� naposljetku uvjetuje gubitku vlastite originalnosti 
i jedinstvenosti. 
 

Mnogobrojne su definicije kreativnosti ali svakako je jasno da kreativnost predstavlja sposobnost 
stvaranja jedinstvenih i originalnih ideja. �D���“�š���� �]�o�]�� �]�u���P�]�v�����]�i���� �‰�•�]�Z�]���l�]�� �i���� �‰�Œ�}�����•�� �•�š�À���Œ���v�i���� �v�}�À�]�Z��
�‰�Œ�����}���Î���]�U�� �l�}�u���]�v�]�Œ���v�i���u�� �Œ���Ì�o�]���]�š�]�Z�� �]�����i���� �]�� �‰�}�i�u�}�À���� �l�}�i�]�� �l���}�� �š���l�À�]�� �v���� �‰�}�•�š�}�i���� �µ�� �Œ���v�]�i���u�� �]�•�l�µ�•�š�À�µ�X��
�D���“�š�����l���}���•�š�À���Œ���o�����l�}���u�]�“�o�i���v�i�����‰�Œ�����•�š���À�o�i�����}�•�v�}�À�µ���µ�u�i���š�v�]���l���U���Ì�v���v�•�š�À���v�����]���š���Z�v�]���l�����l�Œ�����š�]�À�v�}�•�š�]�U��
ali i �•�š�À���Œ���o���“�š�À�����µ���•�À���l�}���v���À�v�}�u���Î�]�À�}�š�µ�X28 ���o�����Œ�š�����]�v�•�š���]�v���v���À�}���]���l���l�}���i�����u���“�š�����‰�}�š�Œ�����v�]�i�������}�À�i���l�µ��
nego znanje. Bez kreativnosti i bez �u���“�š�������]�o�}�� �l�}�i���� �À�Œ�•�š���� �v���‰�Œ�����}�À���v�i���� �v�]�i���� �u�}�P�µ������ �v�]�š�]�� �Ì����
�‰�}�i�����]�v�������v�]�š�]���Ì�������Œ�µ�“�š�À�}�X  

                                                             
26 Adolescencija, �,�Œ�À���š�•�l�������v���]�l�o�}�‰�����]�i���U���u�Œ���Î�v�}���]�Ì�����v�i���X �>���l�•�]�l�}�P�Œ���(�•�l�]���Ì���À�}�����D�]�Œ�}�•�o���À���<�Œ�o���Î���U���î�ì�î�ì�X���W�Œ�]�•�š�µ�‰�o�i���v�}��
20.8.2020. https://www.enciklopedija.hr/natuknica.aspx?id=532  
27 Influencer �i�����}�•�}�������l�}�i�����i�����‰�o�������v�����Ì�����‰�Œ�}�u�}���]�i�µ���}���Œ�������v�]�Z���‰�Œ�}�]�Ì�À�}�������]���µ�•�o�µ�P���U���‰�}�š�]���µ���]�����Œ�µ�P�����������]�Z���l�µ�‰�µ�i�µ�X���d�]�u����
�µ�š�i���������]���u�]�i���v�i�����v�����]�v���‰�}�v���“���v�i�������Œ�µ�“�š�À���X�� 
28 Wikipedija, slobodna enciklopedija, https://hr.wikipedia.org/wiki/Ma%C5%A1ta, pristupljeno 20.8.2020.  

https://www.enciklopedija.hr/natuknica.aspx?id=532
https://hr.wikipedia.org/wiki/Ma%C5%A1ta
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�<���}�� �v�����]�v�� �•���u�}�]�Ì�Œ���Î���À���v�i���� �lreativnost je potrebna za osobni rast i razvoj pojedinca kako bi se 
osoba izgradila i ostvarila u svim svojim �Î���o�i���v�]�u �‰�}���Œ�µ���i�]�u���� �]�v�š���Œ���•���� �l�Œ�}�Ì�� �À�o���•�š�]�š�]�� �i�����]�v�•�š�À���v�] 
potencijal i talent. 
U nastavi, a pogotovo u nastavi likovne kulture jasno je vidljiv pad �l�Œ�����š�]�À�v�}�P���‰�}�š���v���]�i���o�����µ�����v�]�l�����]�Ì��
�v�]�Î�]�Z�� �µ�� �À�]�“���� �Œ���Ì�Œ������. �d�µ�Î�v�}�� �i����zamijetiti gubitak vlastitih interesa, �Î���o�i���U��ideja, spontanosti, 
�u�}�P�µ���v�}�•�š�]���]���u�}�š�]�À�����]�i�� kroz proces odrastanja. Konstantna kompetitivna sredina kojo�u���i�����µ�����v�]�l��
�}�l�Œ�µ�Î���v�� �µ�� �“�l�}�o�]�� �]�� �v��metnuta o�����l�]�À���v�i���� �Œ�}���]�š���o�i���U�� �•�µ�•�š���À���� �]�� �}�l�}�o�]�v���� �‰�Œ�]�š�]�“���µ���l�Œ�����š�]�À�v�}�P�� �µ�����v�]�l���� �]��
dovode do praznine, nezadovoljstva i problema. �h�����v�]���]���‰�}�•�š���i�µ���u�}�����o�]�Œ���v�]���‰�Œ�]�u�i���Œ���]���•�µ�À�Œ���u���v�}�P��
���Œ�µ�“�š�À���X �K�l�Œ�����µ���•�����“�����o�}�v���u�����]���v���u���š�v�µ�š�]�u���À�Œ�]�i�����v�}�•�š�]�u�����l�}�i�����•�u���š�Œ���i�µ���]�•�‰�Œ���À�v�]�u��i �}�����l�]�À���v�]�u�X  
���À�]�i�������� �i���� ���Œ�À���v�} narodna je irska pjesma koju je napisao i otpjevao Harry Chapin, 1978. godine. 
Svojim jasnim tekstom pjesma �]�•�š�]���� upravo navedeni problem ���Œ�µ�“�š�À���v�]�Z�� �v�}�Œ�u�] i gubitka 
kreativnosti: 
 
 
 
 
 
 

���À�]�i���������i�������Œ�À���v�} 
 

���i�������l���i�����l�Œ���v�µ�}���‰�Œ�À�]���‰�µ�š���µ���“�l�}�o�µ 
Uzeo pastele i crtati stao. 

�Z���•�‰�Œ�}�•�š�Œ�}���i�������}�i�����“�]�Œ�}�u���‰���‰�]�Œ�� 
jer tako je vidio i tako znao. 

�h���]�š���o�i�]�������Œ�������W���a�š�}���Œ�����]�“�U���u�o�����]���µ�M 
�^�o�]�l���u�����À�]�i�������U�����i�������l���i�}�i���Œ�������X 
�K�v�����������v�����š�}�W���^�������v�]�i�����À�Œ�]�i���u���U 

�h�}�•�š���o�}�u���Ì���o���v�}���i�����]�����Œ�À���v�}�����À�]�i�������U 
Postoji n�����]�v���l���l�}���•�����•�š�À���Œ�]���Œ������ 
�/���•�À�����]�u�����•�À�}�i�����À�Œ�]�i���u���U�����i�����������U 
�D�}�Œ���“���‰�}�l���Ì���š�]�����Œ�]�P�µ���]���Ì�������Œ�µ�P���U 

�d�]���}�À���i�����v�]�•�]���i�����]�v�]�U�����������X 

�:�}�“���v�����l�Œ���i�µ���Œ�������W 
�D�o�����]���µ�U�Ì�v���i�U�����Œ�À���v�}���i�������À�]�i������ 

�/���µ�Ì���v�i���P���Ì���o���v�}���o�]�“�������]���� 
Ne gledaj u njem neke druge boje 
jer tako ga oduvijek svi ljudi vide. 

�E�}�����i�������l���Œ�������W 
Toliko boja u suncu jutra, 
Toliko boja u dugi ima, 

�d�}�o�]�l�}���u�v�}�P�}�����}�i�����µ�����À�]�i�����µ 
�:�����•�À�����]�Z���À�]���]�u���]���•�o�µ�Î�]�u���•�����v�i�]�u���X 

�h���]�š���o�i�]�������Œ�������W���W�����š�]���•�]���Ì�o�}�����•�š�U 
�W�}�•�š�}�i�]���v�����]�v���l���l�}���Œ���������•�À�]�U 

�/���š�]���u�}�Œ���“���‰�Œ���À�]�o�v�}���•�o�]�l���š�]�����À�]�i������ 
zato za mnom ponavljaj ti: 

�^�À�]���Ì�v���u�}�U�����Œ�À���v�}���i�������À�]�i������ 
�/���µ�Ì���v�i���P���Ì���o���v�}���o�]�“�������]���� 
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Ne gledaj u njem neke druge boje, 
Jer tako ga svi ljudi oduvijek vide. 

�E�}�����i�������l���Œ�������W 
Toliko boja u suncu jutra, 
Toliko boja u dugi ima, 

�d�}�o�]�l�}���u�v�}�P�}�����}�i�����µ�����À�]�i�����µ 
Ja sve ih vidim i slu�Î�]�u���•�����v�i�]�u���X 

�h���l�µ�š���P�����v�����š�}���µ���]�š���o�i�]�������•�š���À�] 
�/���Œ�������W���•�����š�À�}�i�������}���Œ�}�U�����i�����������U 

�K�•�š���š�������“���š���u�}�����}�l���•�À�����v�����•�Z�À���š�]�“ 
�<���l���À���š�Œ�������“�����]�š�]���]���“�š�}���‰�Œ���À�]�o�����Ì�v�������X 

U kutu je bio sam, strah mu kroz 
�u�]�•�o�]���‰�}�š������ 

�W�������}���������}���µ���]�š���o�i�]�������]���}�À���l�}���i�}�i���Œ�������W 
�d�}���v�}���i���U�����Œ�À���v�}���i�������À�]�i������ 
�]���µ�Ì���v�i���P���Ì���o���v�}���o�]�“�������]���� 

Ne vidim u njem druge boje 
Jer tako ga svi ljudi oduvijek vide. 

���}�•�š�����i�����À�Œ���u���v�����‰�Œ�}�“�o�}���}�����š���� 
preselili su u drugi grad, 

�h���v�}�À�µ���i�������i�������l���“�l�}�o�µ���l�Œ���v�µ�} 
�/�����À�}���“�š�}���i�����š���u�}�����}�Î�]�À�]�}�W 

�h���]�š���o�i�]�������u�µ���•�����v���•�u�]�i���“�]�o�� 
I rekla: Zabava je slikanje, 

Toliko boja u dugi ima 
Hajde da ih naslikamo sve. 

���o�]�����i�������l���i�����•���u�}���µ�Œ�����v�}���Œ�������} 
�:�����v���l�}�����Œ�À���v�}���]���Ì���o���v�}�����À�]�i�������U 
�����l�������P�����µ�‰�]�š���“�����Ì���“�š�}���š�}���Œ�����] 

���À�}���“�š�}���]�u���}�v���Œ�������W 
�^�À�]���Ì�v���i�µ�U�����Œ�À���v�}���i�������À�]�i������ 
�/���µ�Ì���v�i���P���Ì���o���v�}���o�]�“�������]���� 

ne treba ga nika�������Œ�µ�l���]�i�����•�o�]�l���š�] 
jer takvim ga oduvijek svi ljudi vide. 
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2.6. Vizualna kultura u nastavi likovne kulture 
 

Odgojno-�}���Œ���Ì�}�À�v�]���•�µ�•�š���À���]�u�����À���Î�v�µ���µ�o�}�P�µ �µ���Œ���Ì�À�}�i�µ�����Œ�µ�“�š�À�� �]���}�•�‰�}�•�}���o�i���À���v�i�����µ�����v�]�l�� �Ì�����Î�]�À�}�š���µ��
�•�µ�À�Œ���u���v�}�u���]�����µ���µ�����u��dobu.  
Likovna kultura �}�u�}�P�µ���µ�i���� �Œ���Ì�v�� �u�}�P�µ���v�}�•�š�]�� �•���u�}�]�Ì�Œ���Î���À���v�i���� �µ�����v�]�l��, a kroz procese stvaranja 
�u�}�Î�����‰�}�u�}���]�� �µ���•�Z�À�������v�i�µ���À���Î�v�}�•�š�]���À�]�Ì�µ���o�v�����l�µ�o�š�µ�Œ�����]���‰�Œ�]���o�]�Î���À���v�i�µ���v�i���Ì�]�v�]�Z��pozitivnih i negativnih 
utjecaja.  
�<�Œ�}�Ì�� �Œ���Ì�v���� �À�]�Ì�µ���o�v���� �(�}�Œ�u���� �µ���]�š���o�i�]�u���� �i���� �o���l�“���� �‰�Œ�]���o�]�Î�]�š�]�� �•���� �µ�����v�]���]�u�� �]�� �u�}�š�]�À�]�Œ���š�]�� �]�Z�� �v���� �]�•�š�Œ���Î�]�À�����l�}��
�µ�����v�i���U���•�š�À���Œ���v�i���U���Œ���Ì�À�}�i���]���À�]�Ì�µ���o�v�}���u�]�“�o�i���v�i���X�� 
�^�����Œ�Î���i���v���•�š���À�����o�]�l�}�À�v�����l�µ�o�š�µ�Œ�����š�Œ�������}�����]��potaknuti �µ�����v�]�l�����v�����‰�Œ�}�u�]�“�o�i���v�i�����}���À�o���•�š�]�š�}�u���À�]�Ì�µ���o�v�}�u��
�]�•�l�µ�•�š�À�µ�� �l���l�}�� ���]�� �Œ���Ì�À�]�o�]�� �l�Œ�]�š�]���l�}�� �u�]�“�o�i���v�i���� �}�� �À���Î�v�}�•�š�]�� �À�]�Ì�µ���o�v���� �l�µ�o�š�µ�Œ���� �µ�� �}��likovanju svakodnevnog 
�Î�]�À�}�š���U�����Œ�µ�“�š�À�����]���]�v���]�À�]���µ���o�v�}�P���]�����v�š�]�š���š���X �d�]�u�������]���µ�����v�]���]���‰�Œ���•�š���o�]�� ���]�š�]�� �‰���•�]�À�v�]���‰�Œ�}�u���š�Œ�����]���À�]�Ì�µ���o�v�]�Z��
informacija koje njima svakodnevno manipuliraju.  
���]�š�v�}���i�����µ�����v�]���]�u�����l�Œ�}�Ì��proces likovnog rada �‰�Œ�µ�Î�]�š�]���]�v���]�À�]���µ���o�v�����u�}�P�µ���v�}�•�š�]���•���u�}�]�Ì�Œ���Î���À���v�i�����l���l�}��
bi se pota�l�v�µ�}���}�•�i�������i���‰�Œ�]�Z�À�������v�i�� identiteta, �‰�Œ�]�‰�����v�}�•�š�]�U���•�]�P�µ�Œ�v�}�•�š�]���]���Ì���“�š�]�š���X Tek tada bi kreativni 
�‰�Œ�}�����•���•�š�À���Œ���v�i�����l�}�����µ�����v�]�l�����]�Ì�P�Œ�����]�}���}�•�i�������i ultimativne slobode, sposobnosti vlastitog odabira i 
odluke. �W�}�š�]�����v�i���u�� �‰�Œ�]�Z�À�������v�i���� �•������, �µ�����v�]���]�� ���]�� �]�Ì�P�Œ�����]�o�]�� �Ì���Œ���À�µ�� �]�� �Œ���Ì�À�]�i���v�µ�� �•���u�}�•�À�]�i���•�š�� �]��
samopouzdanje�X�� �W�}�“�š�]�À���o�]�� ���]�� �•�À�}�i�µ�� �i�����]�v�•�š�À���v�}�•�š, odmaknuli se od nametnutih vrijednosti i 
�}�Z�Œ�����Œ�]�o�]���•�����µ���‰�}���Œ�µ���i�µ���l�Œ�����š�]�À�v�}�•�š�]���]���u���“�š���X��Nadalje, kreativnos�š���]���u���“�š�� �‰�Œ�µ�Î�]�o�� ���]���]�u���u�}�P�µ���v�}�•�š�]��
potrebne za daljnji rast i razvoj. 
 
�h�l�o�i�µ���]�À���v�i�� vizualne kulture u nastavu likovne kulture pridonijelo ���]�� �Œ���Ì�À�}�i�µ�� �µ�����v�]�l�}�À���� �À�]�Ì�µ���o�v����
�‰���Œ�����‰���]�i���X�� �•���}�P�� �‰�Œ�]�u���u�o�i�]�À�}�P�� �]�� �‰�Œ�]�•�š�µ�‰�����v�}�P�� �•�����Œ�Î���i��, vizualna kultura potaknula ���]�� �µ�����v�]�l�� i 
motivirala ih na dublje �}�š�l�Œ�]�À���v�i�����]���]�•�š�Œ���Î�]�À���v�i�����À�]�Ì�µ���o�v�}�P���•�����Œ�Î���i�����µ���•�À���l�}���v���À�v�}�u���Î�]�À�}�š�µ�X  
�<�}�Œ�]�•�š�����]��mnogobrojne ���Œ�µ�“�š�À���v����aktualne platforme za rad na nastavi likovne kulture �u�}�P�µ�������i����
primijeniti razumijevanje i upotrebu �À�]�Ì�µ���o�v�}�P�� �•�����Œ�Î���i���� �Ì�����À�o���•�š�]�š�}�� �o�]�l�}�À�v�}�� �]�Ì�Œ���Î���À���v�i���X Razne 
�u�}�P�µ���v�}�•�š�]�� �l�}�Œ�]�“�š���v�i����dizajna, fotografija, obrade detalja, teksta i boje pridonose individualnom 
likovnom �]�Ì�Œ���Î���À���v�i�µ�� �µ�����v�]�l���X���h�����v�]���]�u���� �‰�Œ�µ�Î���i�µ�� ���o�]�•�l�} i izazovno �‰�}���Œ�µ���i���� �Ì�� kreativno 
�]�Ì�Œ���Î���À���v�i��. 
�<�Œ�}�Ì�� �Œ������ �µ�� �l�}�i���u�� �µ�����v�]���]�� �l�}�Œ�]�•�š�����]�� �À�]�Ì�µ���o�v�]�� �•�����Œ�Î���i�� �š�Œ�������i�µ�� �‰�Œ�]�l���Ì���š�]�� �•�������U�� �•�À�}�i�� �]�����v�š�]�š���š�U�� �•�À�}�i����
�]�v�š���Œ���•���� �]�� �Ì���]�Œ�l���� �À�o���•�š�]�š�}�P�� �l�����]�v���š���� ���µ�����U�� ���}���]�À���u�}�� �µ�À�]���� �µ�� �µ�����v�]�l�}�À�� �‰�Œ�]�l���Ì�� �v�i���P���� �•���u�}�P�X Sloboda 
�‰�Œ�]�l���Ì���� �]�� �}�������]�Œ���� �µ�����v�]�l�µ�� �}�u�}�P�µ���µ�i���� �]�Ì�Œ���Î���À���v�i���� �}�•�}���v�}�P i podsvjesnog prikaza sebe. ���Œ�µ�“�š�À���v����
platforme istovremeno �l�Œ�}�Ì�� �Œ���Ì�v���� �À�]�Ì�µ���o�v���� �•�����Œ�Î���i�� �µ�����v�]�l�µ�� �‰�Œ�µ�Î���i�µ�� �‰�Œ�]�l���Ì�� �š�µ���]�Z�� �v�����]�v����
�]�Ì�Œ���Î���À���v�i���� �]�� �‰�Œ�����•�š���À�o�i���v�i���� �•������. �h�����v�]���]�� �]�u���i�µ�� �u�}�P�µ���v�}�•�š�� �}�š�l�Œ�]�À���v�i����vizualnih manipulativnih 
�•�����Œ�Î���i���� �l�}�i�]�� �•�µ��nesvjesno nametnuti, a time i �µ�š�i�����µ �v���� �µ�����v�]�lov izbor i identitet. �W�Œ�]�l���Ì�µ�i�µ���] 
�À�����]�v�}�u���}���Œ�������v�����š�Œ���v���}�À�����]���]�v�š���Œ���•���U���À�]�Ì�µ���o�v�]���‰�Œ�]�l���Ì�]���v���u�����µ���c�}���Œ�������v�����}�����l�]�À���v�i���^�����Œ�µ�“�š�À���X 
Razumijevanje vizualne kulture kroz likovni rad, ���}�À�}���]�� ���}�� �‰�Œ�]�Z�À�������v�i���� �•�������U�� �}���µ�•�š���i�µ���]�� �}����
�‰�}�‰�µ�o���Œ�v�]�Z�� �v���u���š�v�µ�š�]�Z�� �v�}�Œ�u�]�� �“�š�}�� ���}�‰�Œ�]�v�}�•�]�� �‰�}���}�o�i�“���v�i�µ���µ�����v�]�l�}�À����samopouzdanja i 
samoostvarenja.  
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3. EMPIRIJSKI DIO  

�ï�X���í�����]�o�i���]�•�š�Œ���Î�]�À���v�i���� 
 

���]�o�i���i�������]�‰�o�}�u�•�l�}�P���]�•�š�Œ���Î�]�À���v�i�������]�}���‰�Œ�}�À�i���Œ�]�š�]���l�}�o�]�l�}���]���“�š�}���}���µ�Z�À���������À�]�Ì�µ���o�v�����l�µ�o�š�µ�Œ�����]���l�}�o�]�l�}���µ�š�i���������v����
�µ�����v�]�l�}�À�µ�� �‰���Œ�����‰���]�i�µ, identitet, �•���u�}�‰�}�µ�Ì�����v�i���� �]�� �•���u�}�‰�}�“�š�}�À���v�i���X �d�]�i���l�}�u�� �]�•�š�Œ���Î�]�À���v�i�� bilo je 
ispitano k�}�o�]�l�}�� �‰���Î�v�i�����µ�����v�]���]��poklanjaju �À�]�Ì�µ���o�v�}�u�� �•�����Œ�Î���i�µ�� �l�}�i�] ih �•�À���l�}���v���À�v�}�� �}�l�Œ�µ�Î�µ�i�� i 
�u���v�]�‰�µ�o�]�Œ�����v���u���š�v�µ�š�]�u�����Œ�µ�“�š�À���v�]�u��vrijednostima.  

�d���l�}�����Œ, cilj je bio �Ì�����]�o�i���Î�]�š�] �µ�����v�]�l�}�À�}���l�Œ�]�š�]���l�}�� �‰�Œ�}�u�]�“�o�i���v�i����vizualne okoline koja kroz rad u 
nastavi likovne kulture �µ�l���Ì�µ�i���� �v���� �À���Î�v�}�•�š�� �]�v���]�À�]���µ���o�v�}�•�š�] i �‰�Œ�]���}�v�}�•�]�� �‰�Œ�]�Z�À�������v�iu vlastitog 
identiteta i porasta �•���u�}�‰�}�µ�Ì�����v�i���� �]�� �•���u�}�‰�}�“�š�}�À���vja. �Z���Ì�µ�o�š���š�]�u���� �]�•�š�Œ���Î�]�À���v�i���� �}���P�}�À�}�Œ�]�o�}�� �•���� �v����
�•�o�i�������������]�•�š�Œ���Î�]�À�����l�����‰�]�š���v�i���W 

1. �<���l�}���•�����}���Œ���Î���À�����À�]�Ì�µ���o�v�����l�µ�o�š�µ�Œ�����µ���À�]�Ì�µ���o�v�]�u���Œ�����}�À�]�u�����µ�����v�]�l���M 
2. �<���l�}�� �µ�•�u�i���Œ�]�š�]�� �µ�����v�]�l���� �v���� �l�Œ�]�š�]���l�}�� �‰�Œ�}�u�]�“�o�i���v�i���� �]�� �l�Œ�����š�]�À�v�}�� �]�v�š���Œ�‰�Œ���š�]�Œ���v�i���� �À�]�Ì�µ���o�v���� �l�µ�o�š�µ�Œ����

�]�Ì���•�À���l�}���v���À�v�}�P���}�l�Œ�µ�Î��nja?  

 

3�X�î���h�Ì�}�Œ���l���]�•�š�Œ���Î�]�À���v�i�� 
 

�/�•�š�Œ���Î�]�À���v�i�����i�����‰�Œ�}�À�������v�}���š�]�i���l�}�u��rujna 2020. godine, putem online nastave, platforme Instagram 
�µ���}�•�v�}�À�v�}�i���“�l�}�o�]���µ���^���•�À���š���u�� �]���µ�����À�]�i�����}�•�v�}�À�v�����“�l�}�o�����µ�������v�š�Œ�µ���P�Œ���������•���P�Œ�������X 
U����nici �l�}�i�]���•�µ���•�µ���i���o�}�À���o�]���µ���]�•�š�Œ���Î�]�À���v�i�µ��bili su od 13 do 14 godina starosti. �d�}���•�µ�����]�o�]���µ�����v�]���]���}�•�u�]�Z 
�Œ���Ì�Œ���������µ���•�À�����š�Œ�]���“�l�}�o��. Zbog Covid-19 situaci�i�������Œ�}�i���µ�����v�]�l�������]�}���i�����•�u���v�i���v po razredima tako da je 
sveukupno �µ�� �]�•�š�Œ���Î�]�À���v�i�µ�� �•�µ���i���o�}�À���o�}�� �ð�ì �µ�����v�]�l���X�� �/�•�š�Œ���Î�]�À���v�i���� �i���� �µ�l�o�}�‰�o�i���v�}�� �µ�� �v���•�š���À�v����jedinice 
(�W�o�}�“no oblikovanje/2D �t Odnos slike i teksta, �W�o�}�“�v�}�� �}���o�]�l�}�À���v�i���l�î�����t Rekompozicija i 
�(�}�š�}�u�}�v�š���Î��, �W�o�}�“�v�}�� �}���o�]�l�}�À���v�i���l�î�� - Odnos slike i teksta, �Z���l�}�u�‰�}�Ì�]���]�i���� �]�� �(�}�š�}�u�}�v�š���Î�� ) prema 
�E���•�š���À�v�}�u���‰�o���v�µ���]���‰�Œ�}�P�Œ���u�µ���Ì�����}�•�v�}�À�v�µ���“�l�}�o�µ �~�D�•�K�a�U���î�ì�ì�ò�•. 
 

3.3 Metoda i �]�v�•�š�Œ�µ�u���v�š�]���]�•�š�Œ���Î�]�À���v�i��  
 

�/�•�š�Œ���Î�]�À���v�i���� �i�� bilo provedeno kvalitativnom metodom. �/�v�•�š�Œ�µ�u���v�š�]�� �]�•�š�Œ���Î�]�À���v�i���� �l�}�Œ�]�“�š���v�]�� �µ��
���]�‰�o�}�u�•�l�}�u�� �]�•�š�Œ���Î�]�À���v�i�µ�����]�o�]�� �•�µ�� ���]�o�i���“�l��, odnosno �l�}�u���v�š���Œ�]�� �]�•�‰�}���� �}���Œ�������v�]�Z�� �‰�Œ�]�l���Ì���� �v����profilu 
Instagram nastavnog sata i na kreiranim �µ�����v�]���l�]�u Instagram p�Œ�}�(�]�o�]�u���� �l�}�i�]�u���� �•�µ�� �•���� ���]�o�i���Î�]�o�� 
�Œ���Ì�u�]�“�o�i���v�i���� �]�� �•�š���À�}�À�] �µ�����v�]�l���U�� �(�}�š�}���}�l�µ�u���v�š�����]�i���� �µ�����v�]���l�]�Z�� �Œ�����}�À���� �]�� �µ�‰�]�š�v�]�l�� �Ì���� �µ�����v�]�l��. Mjerni 
�]�v�•�š�Œ�µ�u���v�š�� �l�}�Œ�]�“�š���v�� �µ�� �]�•�š�Œ���Î�]�À���v�i�µ��bio je upitnik oblikovan prema Likertovim skalama,29 koji je 

                                                             
29 Likertova ljestvica, vr�•�š�����v���i�����“�������‰�Œ�]�u�i���v�i�]�À���v�����o�i���•�š�À�]�������Ì�����u�i���Œ���v�i�����•�š���À�}�À���X���Z���Ì�À�}�i���]���‰�Œ�]�u�i���v�µ���o�i���•�š�À�]�������Œ���Ì�Œ�����]�}���i�����í�õ�ï�î�X���Z���v�]�•��
L�]�l���Œ�š�X���>�]�l���Œ�š�}�À�����o�i���•�š�À�]�������•���•�š�}�i�]���•�����}�����š�À�Œ���v�i�]�U���v���i�����“�������í�ñ�����}���î�ì�U���l�}�i�����]�Ì�Œ���Î���À���i�µ���‰�}�Ì�]�š�]�À���v���]�o�]���v���P���š�]�À���v���•�š���À���‰�Œ���u�����v���l�}�u objektu 
�•�š���À���X���^�À���l�µ���š�À�Œ���v�i�µ���‰�Œ���š�]���v���i�����“�������‰���š���u�}�P�µ���]�Z���}���P�}�À�}�Œ���X���E�i�]�u�����•�����]�Ì�Œ���Î���À�����•�š�µ�‰���v�i���•�o���P���v�i���U���}���v�X���v���•�o���P���v�i�����•�����•�š���À�}�u���]�Ì�Œ���Î���v�]�u��
�µ���š�À�Œ���v�i�]���~�‰�}�š�‰�µ�v�}���•�o���P���v�i���U���•�o���P���v�i���U���v���}���o�µ���v�}�•�š�l�v���µ�š�Œ���o�v�}�•�š�U���v���•�o���P���v�i���U���‰�}�š�‰�µ�v�}���v���•�o���P���v�i���•�X���W�}�i�����]�v�]�u���l���š���P�}�Œ�]�i���u�����}���P�}�Àora 
�‰�Œ�]���Œ�µ�Î���v�]���•�µ�����Œ�}�i���À�]���~���}���}�À�]�•�U���•�š���À���]�•�‰�]�š���v�]�l�����]�Ì�Œ���Î���À�����•�����Ì���Œ�}�i���u�����}���}�À�����v�����š���u���o�i�µ���}���P�}�À�}�Œ�����l�}�i�����i�����]�•�‰�]�š���v�]�l���}�������Œ��o. Zbog toga 
�•�����>�]�l���Œ�š�}�À�����o�i���•�š�À�]�������v���Ì�]�À�����i�}�“���] sumativna ljestvica. �a�š�}���i�����š���i���Ì���Œ�}�i���À�����]�U���]�•�‰�]�š���v�]�l�}�À���i�����•�š���À���‰�Œ���u�����}���i���l�š�µ���•�š���À�����‰�}�Ì�]�š�]�À�v�]�i�]�X 
https://www.enciklopedija.hr/natuknica.aspx?id=36507 
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�•�����Œ�Î�]o pet pitanja i dodatno pitanje koje je zahtijevalo ���µ�Î�]���}���P�}�À�}�Œ �]���}���Œ���Ì�o�}�Î���v�i��. �h�‰�]�š�v�]�l���µ�����v�]���]��
�Œ�i���“���À���i�µ�� �v�����•���u�}�u�� �‰�}�����š�l�µ�� �•���š�� kako bi se prikupile iskrene informacije prije negoli primijete 
�Ì�v�������i���v�� ���}�‰�Œ�]�v�}�•�� �À�]�Ì�µ���o�v���� �l�µ�o�š�µ�Œ���� �v���� �À�o���•�š�]�š�]�� �]�Ì���}�Œ�� �š�]�i���l�}�u�� �•���š���X��Svih pet pitanja vezano je uz 
�µ�����v�]�l�}�À�� �]�Ì���}�Œ�� �] �]�•�š�Œ���Î�µ�i�µ��nesvjesni utjecaj vizualne kulture na �Œ���Ì�À�}�i�� �µ�����v�]�l�}�À���� �‰���Œ�����‰���]�i�� i 
individualnosti.  

 

3.4 Oblici rada i nastavne metode 
 

Oblik rada koji je bio primjenjiv za online nastavu na Instagramu, bio je individualni rad. Tijekom 
�Œ�i���“���À���v�i�����Ì�������š���l�����µ�����v�]�l�����i�����]�v���]�À�]���µ���o�v�]���Œ�������‰�}�š�]�����}���v�����•���u�}�•�š���o�v�}���‰�Œ�}�u�]�“�o�i���v�i���U���Ì���l�o�i�µ���]�À���v�i�����]��
ostvarivanje zadataka, a time i na �Œ���Ì�À�]�i���v�i���� �À�o���•�š�]�š�}�P�� �l�Œ�]�š�]���l�}�P�� �u�]�“�o�i���v�i���X Metoda rasprave 
konstantno je bila prisutna tijekom cijelog online �•���š���� �P���i���� �•���� �l�Œ�}�Ì�� �Œ���Ì�v���� �•�����Œ�Î���i���U�� �‰�}�‰�µ�š��
prikazanog videa i drugih vizualnih primjera, �‰�Œ���]�•�‰�]�š�]�À���o�}�� �µ�����v�]�l�}�À�}�� �u�]�“�o�i���v�i���X�� �d�]�u���� �•���� �µ�����v�]�l����
�‰�}�š���l�v�µ�o�}�� �v���� �]�Ì�v�}�“���v�i���� �À�o���•�š�]�š�}�P�� �•�š���À���U�� ���Œ�P�µ�u���v�š�]�Œ���v�i���� �]�� �À�Œ�����v�}�À���v�i���� �š�µ�����P�� �]�� �À�o���•�š�]�š�}�P�� �Œ�������X 
Metoda mentalne mape �Ì���µ�Ì���o�����i�����u�i���•�š�}���‰�Œ�À�}�P���o�]�l�}�À�v�}�P���Ì�������š�l�����P���i�����•�����}�����µ�����v�]�l�����}�����l�]�À���o�}��������
�‰�}�u�}���µ�� �Œ�]�i�����]�U��asocijacija i teksta linearnim ���Œ�š���Î�}�u�� �]�Ìraze sebe kroz Mentalnu mapu vlastitih 
interesa. Zadatak mentalne mape bio je namijenjen poticanju kreativnosti i sistematiziranju 
vlastitih interesa i stavova, a �µ�����v�]���]�u�� �i���� �š���l�}�����Œ �‰�}�•�o�µ�Î�]�} i �l���}�� �•�À�}�i���À�Œ�•�v���� �c�•�l�]�����^�U�� �}���v�}�•�v�} 
�‰�}�u�}�����Ì�������Œ�µ�P�]���o�]�l�}�À�v�]���Ì�������š���l�X  
�/�•�š�Œ���Î�]�À���v�i���� �v���� �]�v�š���Œ�v���š�µ �µ�����v�]�l���� �i���� �‰�}�š���l�v�µ�o�}�� �v���� ���]�o�i���v�}�� �š�Œ���Î���v�i���� �À�]�Ì�µ���o�v�]�Z�� �]�v�(�}�Œ�u����ija za 
prepoznavanje prikazanih brandova u prvom zadatku u svrhu otkrivanja vizualnih manipulacija. 
 

 

�ï�X�ñ���K�‰�]�•���š�]�i���l�����]�•�š�Œ���Î�]�À���v�i��  
 
�/�•�š�Œ���Î�]�À���v�i���� �i���� �}���Œ�Î���v�}���µ�� �š�Œ�]�� �}�•�u���� �Œ���Ì�Œ�������� �µ�� �š�Œ�]�� �Œ���Ì�o�]���]�š���� �“�l�}�o���� �µ�� �š�Œ���i���v�i�µ�� �}���� �µ�l�µ�‰�v�}�� ���À����nastavna 
sata�X�� �d�]�i���l�}�u�� �]�•�š�Œ���Î�]�À���v�i���� �µ�� �•�À���� �š�Œ�]�� �Œ���Ì�Œ��������provedene su nastavne jedinice Odnos slike i teksta, 
Rekompozicija �]���(�}�š�}�u�}�v�š���Î�� te ponavljanje Odnosa slike i teksta i �Z���l�}�u�‰�}�Ì�]���]�i�����]���(�}�š�}�u�}�v�š���Î�� iz 
�E���•�š���À�v�}�P���‰�o���v�����]���‰�Œ�}�P�Œ���u�����Ì�����}�•�v�}�À�v�µ���“�l�}�o�µ �~�D�•�K�a�U���î�ì�ì�ò�•.  
Zbog situacije s Covid-19 virusom nastava je bila �‰�Œ�]�o���P�}�����v����online �v�����]�v�µ�� �]�Ì�À�}�����v�i���� �v���•�š���À�v�}�P��
sata na Instagram platformi. Sva tri nastavna sata spojena su u svojevrsnu vizualnu �cvirtualnu �]�P�Œ�µ�^��
gdje su �µ�����v�]���]���v�����c�v���•�š���À�v�}�u��Instagram �‰�Œ�}�(�]�o�µ�^���Œ�i���“���À���o�] zadatke kako bi sakupili zvjezdice koje 
su bile potrebne za prijelaz �v�����]���µ���µ���Œ���Ì�]�v�µ, a naposljetku i za �Ì���À�Œ�“���À���v�i�����]�P�Œ���X �h�����v�]���]���•�µ���Œ�i���“���À���o�] 
�‰�Œ�]�o�}�Î���v�]�� �µ�‰�]�š�v�]�l preko Instagram naglasaka �v���� �•���u�}�u�� �‰�}�����š�l�µ�� �•���š���� �l���l�}�� ���]�� �•���� �‰�Œ�]�l�µ�‰�]�o���� �“�š�}��
iskrenije informacije. 
Na prvoj razini (levelu), �µ�����v�]���]��su otkrili prikazane brandove �]�� �‰�}�u�}���µ�� �]�v�š���Œ�v���š�� �‰�Œ���š�Œ���Î�]�À���v�i����
zapisali zanimljivosti o brandovima �v���� �l�}�i���� �•�µ�� �v���]�“�o�]�X���h�•�‰�i���“�v�]�u otkrivanjem brandova i njihovih 
zanimljivosti, �µ�����v�]���]��su saznali z���“�š�}���]���Ì���}�P�������P�����•�µ���}�������Œ���v�] brandovi popularniji i prepoznatljiviji 
od ostalih. Susreli su se s pojmovima influencera, trenda �]���l�}�v�Ì�µ�u���Œ�]�•�š�]���l�}�P�����Œ�µ�“�š�À��, �“�š�}��je dovelo 
���}�� �•�š�À���Œ���v�i���� �Œ���•�‰�Œ���À���� �]�Ì�u�����µ�� �}���P�}�À�}�Œ���� �µ�����v�]�l���� �µ�� �l�}�u���v�š���Œ�]�u���� �]�•�‰�}���� �‰�Œ�]�l���Ì���X Na drugoj razini 
(levelu), �µ�����v�]���]��se odgovarali �v���� �‰�}�v�µ�����v���� �‰�]�š���v�i���� �P�o�������i�µ���]�� �À�]�����}�� �]�•�i����ak DJ Khaleda i Justin 
Biebera I´m the one. �<�Œ�}�Ì���‰�}�v�µ�����v�����‰�]�š���v�i�����µ�����v�]���]��su opisali �•�����Œ�Î���i���] �}�•�}���v�]�����}�Î�]�À�o�i���i���À�]�������X���s�]�����}��



18 
 

su povezali �•�� �v���u���š�v�µ�š�]�u�� ���Œ�µ�“�š�À���v�]�u�� �]�� �u���š���Œ�]�i���o�v�]�u�� �À�Œ�]�i�����v�}�•�š�]ma. Otkrivali su razne skrivene 
brandove i prepoznali njihov manipulativni utjecaj. �h�����v�]���]���•�µ�� �µ�}���]�o�] utjecaj vizualne kulture na 
vlastiti izbor. �E���� �š�Œ�����}�i�� �Œ���Ì�]�v�]�� �~levelu), �µ�����v�]���] su na Instagram naglascima �v���]�“�o�] na prvi zadatak 
Mentalna mapa vlastitih interesa, gdje su �µ�Ì���‰�}�u�}�� �����š�]�Œ�]���‰�}�v�µ�����v�����‰�]�š���v�i��, �}���v�}�•�v�}�������š�]�Œ�]���Ì�������v����
grane, trebali istaknuti i prikazati svoje interese. �K���� �µ�����v�]�l���� �•���� �v���•�š�}�i���o�} saznati njihovo iskreno 
�u�]�“�o�i���v�i���� �}�� �•�����]�� �]�� �•�À�}�i�]�u�� �š���o���v�š�]�u���U�� �Î���o�i���u���� �]�� �u�}�P�µ���v�}�•�š�]�u���X Naknadno su bila prikazana dva 
primjera kabine�š���� ���µ����,30 �]�� �‰�}�‰�Œ���š�v�}�� �}���i���“�v�i���v�i���� �l���}�� �µ�À�}���� �µ�� ���Œ�µ�P�]�� �o�]�l�}�À�v�]�� �Ì�������š���l�X �E���� �����š�À�Œ�š�}�i�� �]��
petoj razini (levelu), �•�o�]�l�}�À�v�]�u���‰�Œ�]�l���Ì�]�u�����]���•�o�}�Î���v�}�u���l�}�u�‰�}�Ì�]���]�i�}�u�����i���À�}�i�l�����•�����]�•���Œ�v�}�u���v���µ�“�v�]���}�u, 
�µ�����v�]���]�u�����•�����À�]�Ì�µ���o�v�}���}���i���“�v�i���À���o�}���‰�}�i�u�}�À�� �Œ���l�}�u�‰�}�Ì�]���]�i�����]���(�}�š�}�u�}�v�š���Î���X���K�����µ�����v�]�l�����•�����š�Œ���Î�]lo da 
na svojem Instagram profilu osmisle i izvedu kompoziciju vlastitih fotografija �‰�Œ�]�u�i���v�i�µ�i�µ���]��
�Œ���l�}�u�‰�}�Ì�]���]�i�µ�� �]�� �(�}�š�}�u�}�v�š���Î�µ�X��Zadatak je pomogao �µ�����v�]���]�u���� �µ�� �µ�•�À���i���v�i�µ�� �l�o�i�µ���v�]�Z�� �‰�}�i�u�}�À���U��
�À�i���Î�����v�iu obrade fot�}�P�Œ���(�]�i���� �]���l�}�Œ�]�“�š���v�i����Instagram ���o���š�����Ì�����l���•�v�]�i�����u�}�P�µ���v�}�•�š�]��primjene znanja u 
�•�o�i�����������u�� �Ì�������š�l�µ. �E���� �“���•�š�}�i�� �Œ���Ì�]�v�] (levelu), �µ�����v�]���] �•�µ�� ���}�“�o�] do likovnog zadatka vizualno 
oblikovanje vlasti�š�}�P�� �l�����]�v���š���� ���µ������ �v���� �/�v�•�š���P�Œ���u�µ. �W�}�u�}���µ���•�����Œ�Î���i���� �À�o���•�š�]�š���� �u���v�š���o�v���� �u���‰���� �]��
�}�•�}���v���� �l�}�o���l���]�i���� �}�u�]�o�i���v�]�Z�� �]�v�š���Œ���•���� �µ�����v�]���]�� �•�µ�� �š�Œ�������o�]�� �‰�Œ�����•�š���À�]�š�]�� �•�À�}�i�� �À�o���•�š�]�š�]�� �l�����]�v���š�� ���µ�����U�� �‰�µ�š�v�]��
�l�}�(���Œ�� �Ì���� �‰�Œ���Î�]�À�o�i���À���v�i���� �µ�� �“�l�}�o�]�X�� �����À���š�� �l�À�����Œ���š�v�]�Z�� �‰�}�o�i���� �v���� �•�À�}�i�]�u��Instagram profilima �µ�����v�]���]�� �•�µ��
trebali zamisliti kao svojevrsne ladice unutar kofera u kojima bi vizualno postavili i prikazali 
kompoziciju odabrane kolekcije. Naglasak je bio stavljen na individualnost i kreativnost u 
oblikovanju ideja i vizualnog prikaza. Na sedmoj razini (levelu), �l�Œ�}�Ì�� �‰�}�v�µ�����v���� �‰�]�š���v�i�� �µ�����vici su 
�•���u�]�� �l�}�u���v�š�]�Œ���o�]�� �]�� �À�Œ�����v�}�À���o�]�� �•�À�}�i���� �]�� �š�µ������ �l�����]�v���š���� ���µ�����U�� �v���P�o���“���À���i�µ���]�� �À���Î�v�}�•�š�� �µ�š�i�������i���� �À�]�Ì�µ���o�v����
kulture na njihov izbor i odabir. Evaluacijom su bile ���}�š���l�v�µ�š���� �]�� �u�����µ�‰�Œ�����u���š�v���� �š���u����Osobni i 
socijalni razvoj i Uporaba informacijske i komunikacijske tehnologije koje su bile provedene kroz 
���]�i���o�]�� �v���•�š���À�v�]�� �•���š�X�� �E���l�}�v�� ���À���o�µ�����]�i���� �µ�����v�]���]��su promatrali prikazani rad Okviri (2018.),31 autora 
Nicolasa Claussa koji je kroz Instagram platformu prikazao svoj rad �“�]�Œ�}�i publici. Kompozicije svojih 
�À�]���������‰�Œ�]�o���P�}����vao je Instagram �(�}�Œ�u���š�µ���]���‰�}�u�}���µ�����Œ�µ�“�š�À���v�����u�Œ���Î�������]�i���o�]�} vizualne poruke svojih 
likovnih radova. �h�Ì�� �‰�}�u�}���� �‰�}�•�š���À�o�i���v�}�P�� �‰�]�š���v�i��, �c�<���l�À���� ���u�}���]�i���� ���}�Î�]�À�o�i���À���š���� �P�o�������i�µ���]�� �À�]�������� �v����
umjetnikovom profilu?� ,̂ �µ�����v�]���] su kroz is�l�µ�•�š�À�}�� �µ�•�u�i���Œ���v�}�P�� �}�‰���Î���v�i���� �}�‰�]�•���o�] oso���v���� ���}�Î�]�À�o�i���i����
���i���o���� �‰�}�À���Ì�µ�i�µ���]�� �}���Œ���Ì�o�}�Î���v�i����s vlastitim emocijama ��ime se dodatno naglasila �À���Î�v�}�•�š�� �µ�š�i�������i����
vizualne kulture i na emotivnoj razini.  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

                                                             
30 Termin �l�����]�v���š�����µ�����U���v���Ì�]�À�����}���]�À�����µ���í�ò�X��� �̂š�}�o�i�����µ���š����predstavlja zbirku sakupljenih predmeta sabranih na jednom mjestu s ciljem 
�‰�Œ�����•�š���À�o�i���v�i�����•�À�}�P�����À�Œ���u���v���X���<�}�o���l���]�}�v���Œ�]���Œ���Ì�v�]�Z���•�š�Œ�µ�l�����v�����•�À�}�i�]�u���•�µ���‰�Œ�}�‰�µ�š�}�À���v�i�]�u�����]�����À���v�š�µ�Œ���u�����•���l�µ�‰�o�i���o�]�����µ���v�}�À���š�����‰�Œ�����u��te 
�l�}�i�����•�µ���‰�Œ�}�µ�����À���o�]���]���•�}�Œ�š�]�Œ���o�]���v�����Œ���Ì�o�]���]�š�����v�����]�v�������]�u�������]���}�•�š�À���Œ�]�o�]�����i���o�]�v�µ�U���À�o���•�š�]�š�]���l�����]�v���š�����µ�����X���<�����]�v���š�����µ�������•�À�}�i�]�u�����]���•�����Œ�Î���i���u��
prezentirao interese njegova autora, kolekcionara. 
 
31 Okvir�U���u���š���(�}�Œ�������Œ�µ�“�š�À���v�}�P���‰�}�v���“���v�i���X �K�Ì�v�������À�����P�Œ���v�]�������l�}�i�����•�À���l�µ���}�•�}���µ���]�Ì���À���i���i�µ���]�Ì�����i���o�]�v��. 
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4. PRIKAZ I ANALIZA REZULTATA 
 

4.1 Analiza upitnika  
 
�Z���Ì�µ�o�š���š�]�� �•�µ�� �Ì���� �•�À���� �š�Œ�]�� �Œ���Ì�Œ�������� �‰�Œ�]�l���Ì���v�]�� �µ�� �‰�}�•�š�}�š���]�u���X�� �^�À�]�Z�� �����š�Œ�����•���š�� �µ�����v�]�l���� �•�µ���i���o�}�À���o�}�� �i���� �µ��
ispunjavanju upitnika �]���}���P�}�À�}�Œ�]�o�]���•�µ���v�����•�À�����‰�]�š���v�i���X���h�‰�]�š�v�]�l�}�u���•�����Î���o�i���o�}���‰�Œ�}�À�i���Œ�]�š�]���l�}�o�]�l�}���À�]�Ì�µ���o�v����
kultura �µ�š�i������ �v�����µ�����v�]�l�}�À���]�Ì���}�Œ i �v�����Œ���Ì�À�}�i���µ�����v�]�l�}�À�����‰���Œcepcije i individualnosti. 

�/�Ì�����v���o�]�Ì�����µ�‰�]�š�v�]�l�����•���Ì�v���i���u�}���������i�����À���o�]�l�]���‰�}�•�š�}�š���l���µ�����v�]�l�� bio �]�Ì�o�}�Î���v���À�]�Ì�µ���o�v�]�u���u���v�]�‰�µ�o�����]�i���u���� �]��
�v���u���š�v�µ�š�]�u�� �À�Œ�]�i�����v�}�•�š�]�u���� �l�}�v�Ì�µ�u���Œ�]�•�š�]���l�}�P�� ���Œ�µ�“�š�À���� �“�š�}��je dovelo do gubitka vlastitih interesa i 
�Î���o�i������ime se gubio �µ�����v�]�l�}�À���]�����v�šitet. 

 

  

 
 

1 - �µ�}�‰�������•�����v�����•�o���Î���u 
2 - �µ�P�o���À�v�}�u���•�����v�����•�o���Î���u 

3 - �v���u���u���µ�š�À�Œ�����v���•�š���À���~�v�]�š�]���•�����v�����•�o���Î���u�U���v�]�š�]���•�����•�o���Î���u�• 
4 - uglavnom se �•�o���Î���u 

5 - �•���•�À�]�u���•�����•�o���Î���u 
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4.2 Analiza rezultata 
 

���v���o�]�Ì�����µ�‰�]�š�v�]�l�����‰�Œ�]�l���Ì���o�����i�����������i�����À�����]�v�����µ�����v�]�l����bilo podlo�Î�vo utjecaju popularne vizualne kulture 
�]�� �v���u���š�v�µ�š�]�u�� �À�]�Ì�µ���o�v�]�u�� �u���v�]�‰�µ�o�����]�i�•�l�]�u�� �•�����Œ�Î���i�]�u���X Upitnik je otkrio �}�‰�š���Œ�������v�}�•�š�� �v���u���š�v�µ�š�]�u��
materijalnim predmetima i �À���Î�v�}�•�š�� �]�Ì�P�o������ i vizualnog oblikovanja svakodnevnih predmeta koje 
�µ�����v�]���]�� �l�}�Œ�]�•�š���� �µ�� �•�À���l�}���v���À�v�}�u�� �Îivotu. �E���� �µ�����v�]�l�}�À�� �]�Ì���}�Œ�� �š���l�}�����Œ ���}�����š�v�}�� �µ�š�i�������� �À���Î�v�}�•�š��
brandova �l�}�i�]�u���� �•�µ�� �µ�����v�]���]�� �]�Ì�o�}�Î���v�]�� �l�Œ�}�Ì�� �Œ���Ì�v���� �u�����]�i�•�l���� �‰�Œ�]�l���Ì���X �h�v���š�}���� �µ�‰�]�š�v�]�l�µ�U�� �‰�Œ�]�l���Ì�µ�i���� �•���� �]��
pozitivni rezultat koji su otkrili �µ�����v�]�l�}�À�}�� �µ�}�����À���v�i���� �]�� �‰�Œ���‰�}�Ì�v���À���v�i���� �u���v�]�‰�µ�o���š�]�À�v�]�Z�� �‰�}�š�Œ�}�“�����l�]�Z��
poruka kroz reklamne prikaze.  

 

 

 

 

 

�d�]�i���l�}�u�� ���v���o�]�Ì���� �Œ���Ì�µ�o�š���š���� �µ�‰�]�š�v�]�l���� ���v���o�]�Ì�]�Œ���v���� �i���� �•�o�i������������ �š�À�Œ���v�i���� �W���c�W�}�•�À�����µ�i���u�� ���}�•�š���� �‰���Î�v�i����
�]�Ì�P�o�����µ���•�À���l�}���v���À�v�]�Z���‰�Œ�����u���š�����l�}�i�]���u�����}�l�Œ�µ�Î�µ�i�µ� .̂ �K�����µ�l�µ�‰�v�}�������š�Œ�����•���š���µ�����v�]�l�����l�}�i�]���•�µ���•�µ���i���o�}�À���o�]��
�µ���µ�‰�]�š�v�]�l�µ���v�����š�À�Œ���v�i�µ���i�����ð�ì�9���µ�����v�]�l�����}���P�}�À�}�Œ�]�o�}���������•�����µ�P�o���À�v�}�u���•�o���Î�µ���•���š�À�Œ���v�i�}�u�������ð�ì�9���µ�����v�]�l�����i����
�}���P�}�À�}�Œ�]�o�}���������v���u���i�µ���µ�š�À�Œ�����v�]���•�š���À���~�v�]�š�]���•�����v�����•�o���Î�µ���v�]�š�]���•�����•�o���Î�µ�•�X ���}�l���i�����‰�Œ���}�•�š���o�]�Z���í�î���9���µ�����v�]�l����
odgovorilo da se uglavn�}�u���v�����•�o���Î�µ�������v���i�u���v�i�]�����Œ�}�i���µ�����v�]�l�����ô�9���i�����}���P�}�À�}�Œ�]�o�}���������•�����•���•�À�]�u���•�o���Î�µ�X  
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Sljede�������š�À�Œ���v�i�����l�}�i�����•�������v���o�]�Ì�]�Œ���o�����µ���•�l�o�}�‰�µ���µ�‰�]�š�v�]�l��: �c�/�Ì�P�o�������•�À���l�}���v���À�v�]�Z���‰�Œ�����u���š�����µ�š�i���������v�����u�}�i��
izbor� �̂X���E�����š�À�Œ���v�i�µ���i�����ï�ï�9���µ�����v�]�l�����}���P�}�À�}�Œ�]�o�}���������•�����µ�P�o���À�v�}�u���•�o���Î�µ�������î�ì�9���µ�����v�]�l�����}���P�}�À�}�Œ�]�o�}���i����������
�•�����•���•�À�]�u���•�o���Î�µ���•���š�À�Œ���v�i�}�u�X�����}�l���i�����‰�Œ���}�•�š���o�]�Z���í�ô���9���µ�����v�]�l�����}���P�}�À�}�Œ�]�o�}���������v���u���i�µ���µ�š�À�Œ�����v�]���•�š���À���~�v�]�š�]��
�•�����v�����•�o���Î�µ���v�]�š�]���•�����•�o���Î�µ�•�U�������í�ó�9���µ�����v�]�l�����•�����µ�}�‰�������v�����•�o���Î�����•���š�À�Œ���v�i�}�u�X���E���i�u���v�i�]���‰�}�•�š�}�š���l���µ�����v�]�l���U��
12 % odgovorilo je da se uglavno�u���v�����•�o���Î�µ�X�� 

Dodatnim postavljanjem pitanja: �c�<���l�}�M�����}�‰�]�“�]���}���P�}�À�}�Œ���v�������Œ�š�µ� ,̂ dobio �•�������µ���o�i�]���µ�À�]�����µ���µ�����v�]�l�}�À�}��
�‰�Œ�}�u�]�“�o�i���v�i�����]���}���Œ���Ì�o�}�Î���v�i�����À�o���•�š�]�š�]�Z���•�š���À�}�À���X���h�����v�]���] �•�µ���À�����]�v�}�u���}���P�}�À���Œ���o�] �������]�u���i�����À���Î�v�������•�š���š�•�l����
�À���Î�v�}�•�š��i da im je bitna kvaliteta marke.  
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���v���o�]�Ì�����š�Œ���������š�À�Œ���v�i���� �µ���•�l�o�}�‰�µ�� �µ�‰�]�š�v�]�l���W���c�s���Î�v���� �u�]���i�����u���Œ�l�����}���i���À�v�]�Z���‰�Œ�����u���š�����]�o�]���‰�Œ�����u���š�����l�}�i����
kupujem� .̂ �E�����‰�]�š���v�i�����i�����ï�ì�9���]�•�‰�]�š���v�]�Z���µ�����v�]�l�����}���P�}�À�}�Œ�]�o�}���������v���u���i�µ���µ�š�À�Œ�����v�]���•�š���À���~�v�]�š�]���•�����v�����•�o���Î�µ��
�v�]�š�]�� �•���� �•�o���Î�µ�•�U�� ���� �î�ñ�� �9�� �µ�����v�]�l���� �i���� �}���P�}�À�}�Œ�]�o�}�� ������ �•���� �µ�P�o���À�v�}�u�� �•�o���Î�µ�X�� �W�Œ���}�•�š���o�]�Z�� �î�ï�� �9�� �µ�����v�]�l����
�}���P�}�À�}�Œ�]�o�}���i�����������•�����µ�P�o���À�v�}�u���v�����•�o���Î�µ�U�������î�î�9���µ�����v�]�l�����i�����}���P�}�À�}�Œ�]�o�}���������•�����•���•�À�]�u���•�o���Î�µ�X���D�]�“�o�i���v�i�����•�µ 
bila gotovo podijeljena iako je �À�]�“�]�� �‰�}�•�š�}�š���l�� �µ�����v�]�l���� �v���À�}���]�� �l���l�}�� �]�u�� �i���� �À���Î�v���� �u���Œ�l���� �}���i���À�v�]�Z��
predmeta ili predmeta koje kupuju.  
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���v���o�]�Ì���� �����š�À�Œ�š���� �š�À�Œ���v�i���� �µ�� �•�l�o�}�‰�µ�� �µ�‰�]�š�v�]�l��: �cVolim gledati video spotove� .̂ Na tvrdnju je 33% 
ispi�š���v�]�Z���µ�����v�]�l�����}���P�}�À�}�Œ�]�o�}���������•�����µ�P�o���À�v�}�u���•�o���Î�µ ���� �î�ô�9���µ�����v�]�l���� �������•�����•���•�À�]�u���•�o���Î�µ�X�����}�l���i���� �î�ì�9��
�µ�����v�]�l�����}���P�}�À�}�Œ�]�o�}���������v���u���i�µ���µ�š�À�Œ�����v���•�š���À���~�v�]�š�]���•�����v�����•�o���Î�µ�U���v�]�š�]���•�����•�o���Î�µ�•�X���W�Œ���}�•�š���o�]�Z���í�î�9 �µ�����v�]�l����
�i���� �}���P�}�À�}�Œ�]�o�}�� ������ �•���� �µ�P�o���À�v�}�u�� �v���� �•�o���Î�µ�� ���� �v���i�u���v�i�]�� ���Œ�}�i�� �µ�����v�]�l���U�� �ó�9 �i���� �}���P�}�À�}�Œ�]�o�}�� ������ �•���� �µ�}�‰������ �v����
�•�o���Î�µ�X 
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Analiza pete tvrdnje u sklopu upitnika: �c�����•�š�}���‰�µ�š�����l�µ�‰�]�u���v���“�š�}���“�š�}���•���u vidio / vidjela u reklami� .̂ 
�E���� �š�À�Œ���v�i�µ�� �i���� �ï�ì�9�� �µ�����v�]�l���� �}���P�}�À�}�Œ�]�o�}�� ������ �•���� �µ�}�‰������ �v���� �•�o���Î�µ�U�� ���� �î�ó�9�� �µ�����v�]�l���� �i���� �}���P�}�À�}�Œ�]�o�}�� ������ �•����
�µ�P�o���À�v�}�u���v�����•�o���Î�µ�X�����}�l���i�����î�ñ�9���µ�����v�]�l�����}���P�}�À�}�Œ�]�o�}���������v���u���i�µ���µ�š�À�Œ�����v���•�š���À���~�v�]�š�]���•�����v�����•�o���Î�µ�U���v�]�š�]���•����
�•�o���Î�µ�•�X �W�Œ���}�•�š���o�]�� �í�ï�9�� �µ�����v�]�l���� �}���P�}�À�}�Œ�]�}�� �i���� ������ �•���� �µ�P�o���À�v�}�u�� �•�o���Î�µ�U�� �v���i�u���v�i�]�� ���Œ�}�i�� �µ�����v�]�l���U�� �ñ�9��
�}���P�}�À�}�Œ�]�o�}���i�����������•�����•���•�À�]�u���•�o���Î�µ�X 
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4.3 Analiza likovnih radova �µ�����v�]�l�� 
 

Na �‰�}�����š�l�µ���•���š�����l���������•�µ���µ�����v�]���]���l�Œ���]�Œ���o�]���•�À�}�i�����À�o���•�š�]�š����Instagram �‰�Œ�}�(�]�o�����Ì�����u�}�P�µ���v�}�•�š���•�µ���i���o�}�À���v�i����
na nastavi likovne kulture primijetio se veliki odraz vizualne kulture u samom odabiru profilne slike 
�]���µ�Œ�������v�i�µ��prikaza vlastitog radnog profila.  

Na temelju prvog zadatka prepoznavanja popularnih brandova i zapisivanja zanimljivosti o 
odabranim brandovima, �À�]���o�i�]�À�}���i�����l�}�o�]�l�}���•�µ���µ�����v�]���]���}�l�Œ�µ�Î���v�]���µ�š�i�������i���u���‰�}�‰�µ�o���Œ�v�����À�]�Ì�µ���o�v�����l�µ�o�š�µ�Œ����
i nametnutim trendy proizvodima. Gotovo s�µ�� �•�À�]�� �µ�����v�]���]�� �‰�Œ���‰�}�Ì�v���o�]�� �•�À�� brandove, osim manje 
poznatog hrvatskog branda Galeb�X�� �h�����v�]���]��su �‰�Œ�}�‰�]�š�l�µ�i�µ���]�� �Œ���Ì�o�}�P�� �‰�Œ���‰�}�Ì�v���š�o�i�]�À�}�•�š�]�� �}���Œ�������v�]�Z��
popularnih brandova odgovarali smislenim komentarima vezanim za nametnuti utjecaj vizualnog 
�•�����Œ�Î���i�����v�����À�o���•�š�]�š�]��izbor (slika 3).  

 

 

�W�Œ�]�l���Ì���v�}���i�����v���l�}�o�]�l�}���‰�Œ�]�u�i���Œ�����µ�����v�]�l�}�À�]�Z���}���P�}�À�}�Œ�����l�Œ�}�Ì���•�v�]�u�l�����Ì���•�o�}�v����Instagram profila: 

 

 

    

                             Slika 1                                            Slika 2                                              Slika 3 

 

 

�'�o�������i�µ���]���À�]�����}���]�•�i����ak DJ Khaleda i Justina Biebera, I´m the one, �µ�����v�]���] �•�µ���‰�}�u�}���µ���‰�]�š���v�i�����µ�}���]�o�] 
�À���o�]�l�µ�� �l�}�o�]���]�v�µ��skrivenih nesvjesnih �‰�Œ�]�l���Ì���� �À�]�Ì�µ���o�v�}�P�� �•�����Œ�Î���i���� �l�}�i�]�u�� �•���� �v���u�����µ�� �}���Œ�������v����
���Œ�µ�“�š�À���v�����À�Œ�]�i�����v�}�•�š�]�U���u���š���Œ�]�i���o�]�Ì���u�U���}�����l�]�À���v�i�����]���Î�]�À�}�š�X���<�Œ�}�Ì���l�}�u���v�š���Œ�����}�‰�]�•ali su �Œ���Ì�o�]���]�š�����}�•�}���v����
���}�Î�]�À�o�i���i�� videa te se stvorila svojevrsna rasprava o prikazima i porukama unutar videa.  
�h�����v�]���]��su svojim komentarima prikazali �‰�}���]�i���o�i���v���� �u�]�“�o�i���v�i���� �}�� �‰�}�Œ�µ���]�� �À�]�������� �]��iznosili �Œ���Ì�o�]���]�š����
�•�š���À�}�À�����}���‰�Œ�]�l���Ì���v�}�u���v�����]�v�µ���Î�]�À�}�š���X  
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�W�Œ�]�l���Ì���v�}���i�����v���l�}�o�]�l�}���‰�Œ�]�u�i���Œ�����µ�����v�]�l�}�À�]�Z���}���P�}�À�}�Œ�����l�Œ�}�Ì���•�v�]�u�l�����Ì���•�o�}�v����Instagram profila: 

 

 

                     

                                Slika 4                                    Slika 5                                     Slika 6 

 

 

Kroz navedene zadatke �v�����‰�}�����š�l�µ���•���š��, �µ�����v�]�l���� �•�����‰�Œ�}�‰�]�š�l�]�À���o�}���]���v���À�}���]�o�}���v�����µ�}�����À���v�i�����À���Î�v�}�•�š�]��
utjecaja vizualne kulture �]�� �‰�}�‰�µ�o���Œ�v�]�Z�� �}���o�]�l���� �À�]�Ì�µ���o�v�}�P�� �•�����Œ�Î���i���� �v���� �À�o���•�š�]�š�}�� �u�]�“�o�i���v�i����i izbor. 
Spomenuti koraci doveli su do prvog likovnog zadatka Mentalne mape vlastitih interesa, gdjesu  uz 
�‰�}�u�}���������š�]�Œ�]���‰�}�v�µ�����v�����‰�]�š���v�i�����µ�����v�]���]���u�}�Œ��li istaknuti i prikazati svoje interese i vlastiti izbor. Od 
�µ�����v�]�l�����•�� �l�Œ�}�Ì���l�}�Œ�]�“�š���v�i�������•�}���]jacija, teksta i prikaza nastojalo �•���Ì�v���š�]���v�i�]�Z�}�À�}���]�•�l�Œ���v�}���u�]�“�o�i���v�i�����}��
�•�����]���]���•�À�}�i�]�u���Î���o�i���u�����]���u�}�P�µ���v�}�•�š�]�u���X 

�h�����v�]���] su individualno pristupili �Ì�������š�l�µ���•�š�À���Œ���i�µ���]���i�����]�v�•�š�À���v����razgranate kompozicije. Koristili su 
�Œ���Ì�o�]���]�š�����À�]�Ì�µ���o�v�������•�}���]�i�����]�i���U��prikaze i tekst �µ���}���o�]�l�}�À���v�i�µ���•�À�}�P�����Œ�������X���s���o�]�l�]�����Œ�}�i���µ�����v�]�l�����l�}�Œ�]�•�š�]o je 
�“�����o�}�v�•�le izraze za prikazivanje �Î���o�i���v�]�Z�� �}���P�}�À�}�Œ���� �Ì���}�P�� �����P�� su ne�l�]�� �Œ�����}�À�]�� �µ�����v�]�l���� �u�����µ�•�}���v�}��
�‰�}�����o�] �•�o�]���]�š�]�X�� �h�����v�]���]��(slika 7 i slika 8) �•�µ�� �‰�}�•�š�]�P�v�µ�o�]�� �À�����µ�� �l�Œ�����š�]�À�v�}�•�š�� �µ�v�µ�š���Œ�� �•�À�}�i�]�Z�� �Œ�����}�À���� �}����
�µ�����v�]���� (slika 3) koje su svoje interese prikazale kotrolirano, �u���v�i�����•�o�}���}���v�}���]���À�]�“�����“��blonski. Samo 
�i�����v���l�}�o�]�l�}���µ�����v�]�������l�}�Œ�]�•�š�]�o�}���•�o�]�l�}�À�v�����‰�Œ�]�l���Ì�����µ���}���o�]�l�}�À���v�i�µ���•�À�}�i�����u���v�š���o�v�����u���‰�� (slika 11). Vizualni 
�•�����Œ�Î���i���]�v�š���Œ���•���� �µ�v�µ�š���Œ�� �u���v�š���o�v�]�Z�� �u���‰���� �l�}���� �À�����]�v���� �µ�����v�]�l���� �•���� �‰�}�v���À�o�i��o. Tako su, na primjer, 
�µ�����v�]���]���‰�}�v���i�À�]�“�� �‰�Œ�]�l���Ì�]�À���o�]�� �]�P�Œ�]�����U�� �‰�µ�“�l���� �]�� ���µ�š���� �l���}�� �‰�Œ�]�l���Ì���� �•�À�}�i�]�Z�� �š���o���v���š���� ���}�l�� �•�µ�� �µ�����v�]������
prikazivale modu, prirodu i vannastavne aktivnosti (ples i pjevanje). Upravo u odabiru vlastitih 
interesa vidljiv je odraz �]���µ�š�i�������i���À�]�Ì�µ���o�v�����l�µ�o�š�µ�Œ�����v�����•�À���l�}���v���À�v�]���Î�]�À�}�š �µ�����v�]�l���X 
�s���o�]�l�]�� ���Œ�}�i�� �µ�����v�]�l���� �µ�� �•�À�}�i�]�u je mentalnim mapama prikazalo �“�l�}�o�µ�U�� �u���v�]�‰�µ�o�����]�i�µ�� �]�� ���}�À�]��-19 kao 
glavne ���o���u���v�š�����l�}�i�����v�]�•�µ���Î���o�i���o�] u svojoj okolini.  
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Slika 7 

   

 

Slika 8 
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Slika 9 

 

Slika 10 

 

�h�����v�]���]��su kombinirali �Œ���Ì�o�]���]�š���� �À���o�]���]�v���� �‰�Œ�]�l���Ì���� �]�� �š���l�•�š���� �l���l�}�� ���]�� �v���P�o���•�]�o�]�� ���]�š�v���� �]�� �Ì�v�������i�v����dijelove 
rada.  Zanimljivo je kako je u �À�����]�v�] �Œ�����}�À�����i�����v���l�����‰���Î�v�i����bila �‰�}�•�À�������v����odgovorima na pitanja 
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�c�a�š�}���À�}�o�]�u�  ̂i �c�a�š�}���v�����Î���o�]�u���µ���•�À�}�i�}�i���}�l�}�o�]�v�]�  ̂�Ì���}�P�������P����su �µ�����v�]���]���µ���i�����v���l�}�i���À���o�]���]�v�]���‰�Œ�]�l���Ìivali svoje 
odgovore na oba pitanja. 

 

 

Slika 11 

U nastavku sata kroz drugi likovni zadatak Vizualno oblikovanje vlasti�š�}�P�� �l�����]�v���š���� ���µ������ �v����
Instagramu, �µ�����v�]���]��su p�}�u�}���µ���•�����Œ�Î���i���� �À�o���•�š�]�š�]�Z�� �u���v�š���o�v�]�Z�� �u���‰�� i osobnih kolekcija omiljenih 
interesa oblikovali �•�À�}�i���À�o���•�š�]�š�]���l�����]�v���š�����µ�����U���‰�µ�š�v�]���l�}�(���Œ���Ì�����‰�Œ���Î�]�À�o�i���À���v�i�����µ���“�l�}�o�]�X�������À���š���l�À�����Œ���š�v�]�Z��
polja na svojim Instagram �‰�Œ�}�(�]�o�]�u���� �µ�����v�]���]�� �•�µ��zamislili kao svojevrsne ladice unutar kofera u 
kojima su vizualno postavili i prikazali kompoziciju odabrane vlastite kolekcije. Naglasak je bio 
stavljen na individualnost i kreativnost u oblikovanju ideja i vizualnog prikaza �•�����Œ�Î���i��. 

�<�����]�v���š�]�� ���µ�����U�� �}�������]�Œ�}�u�� �À�]�Ì�µ���o�v�}�P�� �•�����Œ�Î���i���� �i���•�v�}�� �‰�Œ�]�l���Ì�µ�i�µ�� �µ�š�i�������i�� �À�]�Ì�µ���o�v���� �l�µ�o�š�µ�Œ���� �v���� �P�µ���]�š���l��
prepoznatljivosti i individualno�•�š�]���µ�����v�]�l�}�À�����]�����v�š�]�š���š���X 

 

  

                                          Slika 12                                                                                 Slika 13 
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�h�����v�]���]���•�µ���l���}��i u mentalnim mapama �l�}�u���]�v�]�Œ���o�]���Œ���Ì�o�]���]�š�����À���o�]���]�v�����‰�Œ�]�l���Ì�����l���l�}�����]���v���Ì�v�����]�o�]�����]�š�v����
dij���o�}�À�����Œ�������X���<�}�����µ�����v�]�l�����•�����u�}�P�o�� primi�i���š�]�š�]���À���o�]�l�����l�}�o�]���]�v�����‰�Œ�]�l���Ì�����•�‰�}�Œ�š���U���u���Œ�l�]�Œ���v�]�Z tenisica i 
tehnologije (slika 13), ���}�l���•�����l�}�����µ�����v�]���� (slika 14) mogla primijetiti  �À���o�]�l�����l�}�o�]���]�v�����‰�Œ�]�l���Ì�����“�u�]�v�l���U��
prijateljica i isto tako tehnologije. 
Kroz proces odabira �‰�Œ�]�l���Ì���� �µ�����v�]���]�� �•�µ���‰�}�u�v�}�� ���]�Œ���o�]�� �À�]�Ì�µ���o�v���� �•�����Œ�Î���i���� �l�}�i�]�u����su �l�Œ�}�Ì�� �l�}�v�����v�µ��
kompoziciju preni�i���o�]���À�]�Ì�µ���o�v�µ���‰�}�Œ�µ�l�µ�U���“�š�}���i�������}�‰�Œ�]�vi�i���o�}���Œ���Ì�À�]�i���v�i�µ���l�Œ�]�š�]���l�}�P���u�]�“�o�i���v�i���X 
 
 
 
 

  
 

Slika 14                                                                            Slika 15 
 
 

 
�/�Ì�Œ���Î���À���v�i���� �•�������� �l�Œ�}�Ì�� �•�����Œ�Î���i�� �À�]�Ì�µ���o�v���� �l�µ�o�š�µ�Œ���� �µ�����v�]���]�u���� �i���� �}�u�}�P�µ���]�}�� �i�����v�}�•�š���À�v�}�� ���Œ�Z�]�À�]�Œ���v�i����
vlastite kolekcije odabranih prikaza.  
�W�}�i�����]�v�]���µ�����v�]���]��u kabinetima su pri�l���Ì���o�]���•�����Œ�Î���i�����l�}�i�]���•�À�}�i�]�u���À�]�Ì�µ���o�v�]�u�� �‰�Œ�]�l���Ì�}�u���“���o�i�µ�� �}���Œ�������v�µ��
poruku ( slika 16, slika 17 i slika 18 ). �W�Œ�]�l���Ì�]�� �i���•�š�µ�l���� �À�i���Œ�}�i���š�v�}�� �“���o�i�µ�� �‰�}�Œ�µ�l�µ�� �µ�u�}�Œ���� �]�� �Î���o�i���� �Ì����
�}���u�}�Œ�}�u�� ���}�l�� �l�Œ�}�Ì�� �l�µ�š�]�i���� �Ì���� �‰�Œ�À�µ�� �‰�}�u�}���� �µ�����v�]���]�� �š�Œ���Î���� �‰�}���Œ�“�l�µ�� �]�� �}�Z�Œ�����Œ�]�À���v�i���X Prikazi satova 
vjerojatno �‰�Œ�]�l���Ì�µ�i�µ���µ�����v�]�l�}�À�µ���À�Œ���u���v�•�l�µ preoptere����nost i stresa. 
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Slika 16                                                                    Slika 17 

 

 

             

Slika 18                                   Slika 19                                         Slika 20 

 

 

�d���l�}�� �i���� �u�}�P�µ������ �‰�Œ�]�ui�i���š�]�š�]�� �Œ���Ì�v���� �À�}���]������ �Ì���� �u�}�š�]�À�]�Œ���v�i�� i �‰�Œ�����u���š���� �l�}�i�]�� �µ�����v�]���]�u���� �}�•�}���v�}�� �Ì�v�������� �]��
�l�}�i�]�� �]�u�� �}�o���l�“���À���i�µ�� �•�š�Œ���•�v���� �š�Œ���v�µ�š�l���� �µ�� �“�l�}�o�] (slika 14). �W�}�v���l�]�� �l�����]�v���š�� ���µ������ �µ�� �•�À�}�i���u��je �•�����Œ�Î���i�µ��
prikazivao i o�•�}���v���� �‰�Œ�����u���š���� �}�‰���•�v�}�P�� �Ì�v�������v�i���U�� �‰oput spreja za samoobranu ( slika 13�•�U�� �v�}�Î���� �]��
palice ( slika 9, slika 11, slika 13 i slika 15). Autori navedenih kabineta u svome opisu prikazanog 
�•�����Œ�Î���i���� �l�}�o���l���]�i���� �]zostavili su opasni predmet �l�}�i���P�� �•�µ�� �•�� �}���Œ�������v�]�u�� �v���‰�}�Ì�v���š�]�u�� �Œ���Ì�o�}�P�}�u��
smjestili u svoj�µ���l�}�(���Œ���Ì�����‰�Œ���Î�]�À�o�i���À���v�i�����µ���“�l�}�o�]�X 
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Slika 21 

Neizostavno je i spomenuti trenutnu situaciju izazvanu virusom Covid-19 koji je imao velikog 
�µ�š�i�������i���� �v���� �µ�����v�]�l���X�� �<�}�Œ�]�•�š�����]���Œ���Ì�v���� �À�]�Ì�µ���o�v���� �•�����Œ�Î���i���� �v���ui�i���v�i���v���� �‰�Œ�]���Œ�Î���À���v�i�µ�� ���‰�]�����u�]�}�o�}�“�l�]�Z��
�u�i���Œ�����µ�����v�]���]���•�µ���l�Œ�}�Ì���•�À�}�i�µ���l�}�o���l���]�i�µ���‰�Œ�]�l���Ì���o�]���Ì�����Œ�]�v�µ�š�}�•�š���]���}�‰�š���Œ�������v�}�•�š���•�]�š�µ�����]�iom ( slika 14 i slika 
15). 

 

 

Slika 22 
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Slika 23 

 

 

 

Slika 24 
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4.4 Raprava 
 

���v���o�]�Ì�]�Œ���i�µ���]�� �Œ�i���“���v�i�����µ�‰�]�š�v�]�l���� �]�� �•���u�� �‰�}�•�š�}�š���l�� ���}���]�À���v�]�Z�� �}���P�}�À�}�Œ���� �‰�Œ�]�u�i�����µ�i���� �•�� �Ì�v�������i���v�� �µ�š�i�������i��
vizualne kulture na izbor, percepciju i izgradnju identiteta �µ�����v�]�l���X 
�/�Ì�� �µ�‰�]�š�v�]�l���� �•���� �•���Ì�v���i���� ������ �ð�ì�9�� �µ�����v�]�l���� �‰�}�•�À�����µ�i���� ���}�•�š���� �‰���Î�v�i���� �À�]�Ì�µ���o�v�}�u�� �]�Ì�P�o�����µ�� �•�À���l�}���v���À�v�]�Z��
predmeta dok ostalih 40 % �µ�����v�]�l���� �v���u���i�µ�� �µ�š�À�Œ�����v�� �•�š���À�X�� �W�Œ���}�•�š���o�]�Z�� �î�ì�9�� �µ�����v�]�l�����µ�}�‰������ne 
�‰�}�•�À�����µ�i�����‰���Î�v�i�µ���À�]�Ì�µ���o�v�}�u���]�Ì�P�o�����µ���•�À���l�}���v���À�v�]�Z���‰�Œ�����u���š�����l�}�i�]���]�Z���}�l�Œ�µ�Î�µ�i�µ. �h�����v�]���]���•�µ��svjesni da 
�]�Ì�P�o������ �•�À���l�}���v���À�v�]�Z�� �‰�Œ�����u���š���� �µ�š�i�������� �v���� �v�i�]�Z�}�À�� �]�Ì���}�Œ�X�� �����l�� �ñ�ï�9�� �µ�����v�]�l���� �µ�� �µ�‰�]�š�v�]�l�µ�� �v���À�}���]��kako 
�]�Ì�P�o������ �•�À���l�}���v���À�v�]�Z�� �‰�Œ�����u���š���� �µ�š�i�������� �v���� �v�i�]�Z�}�À�� �]�Ì���}�Œ ���}�l�� �i���� �í�ô�9�� �µ�����v�]�l���� �����Ì�� �µ�š�À�Œ�����v�}�P�� �•�š���À���X��
�W�Œ���}�•�š���o�]�Z�� �î�õ�9���µ�����v�]�l�����v�����•�u���š�Œ���� �]�Ì�P�o�������•�À���l�}���v���À�v�]�Z���‰�Œ�����u���š�������]�š�v�]�u���v�]�š�]���µ�š�i�������i�v�]�u���v���� �v�i�]�Z�}�À��
izbor. 
Zbog �v�����}�•�š���š�l���� �Ì�v���v�i���� �µ�� �‰�}���Œ�µ���i�µ�� �À�]�Ì�µ���o�v���� �l�µ�o�š�µ�Œ���� �µ�����v�]���]�� �v�����‰�Œ�]�����i�µ�� ���}�À�}�o�i�v�µ�� �À���Î�v�}�•�š�� �‰�Œ�}�����•�µ��
gledanja i promatranja �À�]�Ì�µ���o�v�}�P���•�����Œ�Î���i�����l�}�i�]�u���•�µ���•�À���l�}���v���À�v�}���}�l�Œ�µ�Î���v�]�X���d���l���À���v�����]�v���c�‰�}�À�Œ�“�v�}�P 
�‰�Œ�}�u���š�Œ���v�i���^dovodi do brzopletog usvajanja vizualnih informacija i stvaranja manipulativnih 
�µ�š�i�������i���� �v���� �Œ���Ì�À�}�i�� �µ�����v�]�l�}�À���� �‰���Œ�����‰���]�i���X���h�����v�]���]�� �š��������nesvjesno �‰�Œ�]�Z�À�������i�µ�� �v���u���š�v�µ�š���� ���Œ�µ�“�š�À���v����
vrijednosti �l�}�i���� �•���� �}���]�š�µ�i�µ�� �l�Œ�}�Ì�� �Œ���Ì�v���� �}���o�]�l���� �À�]�Ì�µ���o�v���� �l�µ�o�š�µ�Œ���� �]�� �µ�•�À���i���i�µ�� �]�Z��kao idealan oblik 
�}�����l�]�À���v�i���X �h�•�‰�}�Œ�����µ�i�µ�� �•�À�}�i���� �•�À���l�}���v���À�v���� �‰�Œ�����u���š���� �]�� �]�Ì�P�o������ �•�� �‰�}�‰�µ�o���Œ�v�]�u�� �}�•�}�����u���� �]��
influencerima koji �•�À�}�i�]�u���À�o���•�š�]�š�]�u���À�]�Ì�µ���o�v�]�u���•�����Œ�Î���i���u���u���v�]�‰�µ�o�]�Œ���i�µ���µ�����v�]�l�}�À�}���u�]�“�o�i���v�i���X���h���•�o�µ�����i�µ��
�v���� �‰�}�•�š�]�Ì���v�i���� �}���Œ�������v�]�Z�� �v���u���š�v�µ�š�]�Z�U��idealiziranih i materijalnih �}�����l�]�À���v�i���U �µ�����v�]���]�� �P�µ������svoje 
�•���u�}�‰�}�µ�Ì�����v�i���� �]�� �•���u�}�‰�}�“�š�}�À���v�i���X�� �W�}�•�š���i�µ�� �v���Ì�����}�À�}�o�i�v�]��vlastitim izgledom, vlastitim 
�u�}�P�µ���v�}�•�š�]�u���� �]��vlastitim vrijednostima. Zbog toga je marka odjevnih predmeta pojedinim 
�µ�����v�]���]�u���� �]�Ì�v�]�u�v�}�� �À���Î�v��. Kroz upitnik jasno je vid�o�i�]�À�}�� �l���l�}�� �ï�ì�� �9�� �µ�����v�]�l���� �v�]�i����sigurno dali im je 
�À���Î�v�����u���Œ�l�����}���i���À�v�]�Z���‰�Œ�����u���š�����]�o�]���‰�Œ�����u���š�����l�}�i�����l�µ�‰�µ�i�µ�����}�l���i�����î�ñ���9���µ�����v�]�l�����i���•�v�}���]�Ì�Œ���Ì�]�o�} svoje 
�u�]�“�o�i���v�i���� �}�� �À���o�]�l�}�i�� �À���Î�v�}�•�š�]�� �u���Œ�l�]�Œ���v���� �Œ�}�����X�� �W�Œ���}�•�š���o�]�Z�� �ð�ñ�9�� �µ�����v�]�l���� �v�]�i�����}�‰�š���Œ�������v�} markom 
odjevnih predmeta. 
 
�E���•�š���À�v�]�u�� �•���š�}�u�� �v���•�š�}�i���o�}�� �•���� �µ�����v�]�l���� �‰�}�š���l�v�µ�š�] na prepoznavanje �À���Î�v�}�•�š�]�� �µ�š�i�������i���� �À�]�Ì�µ���o�v����
�l�µ�o�š�µ�Œ���� �]�� �‰�}�‰�µ�o���Œ�v�]�Z�� �}���o�]�l���� �À�]�Ì�µ���o�v�}�P�� �•�����Œ�Î���i���� �v���� �À�o���•�š�]�š�}�� �u�]�“�o�i���v�i���� �]�� �]�Ì���}�Œ, kroz nastavu likovne 
kulture. Sa�u�}�u�� �v���•�š���À�}�u�� �]�� �}�•�u�]�“�o�i���v�]�u�� �Ì������cima, �µ�����v�]���]�u���� �•���� �v���•�š�}�i���o�}�� �µ�l���Ì���š�]�� �v���� �À���Î�v�}�•�š 
vlastitog izbora, identiteta i jedinstvenosti. Zah�À���o�i�µ�i�µ���]���u�}�P�µ���v�}�•�š�]�u�����v���•�š���À�����oikovne kulture na 
���Œ�µ�“�š�À���v�]�u�� �‰�o���š�(�}�Œ�u���u���� ���}�P���š�}�P�� �À�]�Ì�µ���o�v�}�P�� �•�����Œ�Î���i���� �µ�����v�]���]�u���� �•����iz koraka u korak �}�u�}�P�µ���]�o�} 
kreativno ���]�o�i���Î���v�i�� i interpretiranje vl���•�š�]�š�}�P���À�]�Ì�µ���o�v�}�P���•�����Œ�Î���i��. �d�]�i���l�}�u���Œ���������µ�����v�]���]���•�µ���•�����•�o�µ�Î�]�o�] 
�Œ���Ì�v�]�u�� �À�]�Ì�µ���o�v�]�u�� �]�Ì�Œ���Î���i�v�]�u�� �u�}�P�µ���v�}�•�š�]�u���� �o�]�l�}�À�v�}�P�� �i���Ì�]�l��, a �l�Œ�}�Ì�� �]�Ì�Œ���Î���i�v���� �u�}�P�µ���v�}�•�š�]��
tehnologije individualno su prezentirali odabrani �•�����Œ�Î���i. �h�����v�]���] su �‰�Œ�}�u���š�Œ���i�µ���]�� �š�µ������ �o�]�l�}�À�v����
�Œ�����}�À���U���l�����]�v���š�������µ�����U���µ�}���]�o�] utjecaj vizualne kulture. ���v���o�]�Ì�}�u���Œ�����}�À�����µ�����v�]���]��su opisali vlastite i 
�š�µ������ �‰�Œ�]�l���Ì���� �l�}�o���l���]�i���� �l�����]�v���š���� ���µ������ �µ�l���Ì�µ�i�µ���]�� �v���� �À���Î�v�}�•�š�� �À�]�Ì�µ���o�v���� �l�µ�o�š�µ�Œ���� �Ì�� �‰�Œ�}�u�]�“�o�i���v�}��
�]�Ì�Œ���Î���À���v�i����jedinstvenosti. Argumentirano su interpretirali �•�µ�}���v�}�•���š���u���š�•�l�}�P���]���À�]�Ì�µ���o�v�}�P���•�����Œ�Î���i����
poveziva�µ�i�µ���]���P�����•���À�o���•�š�]�š�]�u�����}�Î�]�À�o�i���i���u�X 
 
�D���š�}������ �]�v���]�À�]���µ���o�v�}�P�� �Œ�������� �l�}���� �µ�����v�]�l���� �i���� �‰�}�š���l�v�µ�o�����•���u�}�•�š���o�v�}�� �‰�Œ�}�u�]�“�o�i���v�i���U�� �Ì���l�o�i�µ���]�À���v�i���� �]��
�}�•�š�À���Œ�]�À���v�i�����Ì�������š���l���������š�]�u�����]���Œ���Ì�À�]�i���v�i�����À�o���•�š�]�š�}�P���l�Œ�]�š�]���l�}�P���u�]�“�o�i���v�i���X���h�����v�]�l�}�À�}�� �‰�Œ�}�u�]�“�o�i���v�i�����l�Œ�}�Ì��
�À�]�Ì�µ���o�v�]�� �]�Ì���}�Œ�� �i���•�v�}�� �i���� �‰�Œ�]�l���Ì���o�}�� �}���Œ���Ì�� �À�]�Ì�µ���o�v���� �l�µ�o�š�µ�Œ���� �µ�� �À�]�Ì�µ���o�v�]�u�� �Œ�����}�À�]�u���� �µ�����v�]�l���X��Zbog 
�µ���Œ�Ì���v�}�P�� �v�����]�v���� �Î�]�À�}�š���� �]�� �Œ���Ì�À�}�i���� �š���Z�v�}�o�}�P�]�i���� �À�]�Ì�µ���o�v���� �l�µ�o�š�µ�Œ���� �•�À���l�]�u�� �����v�}�u�� �•�À���� ���Œ�Î���� �“�]�Œ�]�� �•�À�}�i��
�À�]�Ì�µ���o�v�]���•�����Œ�Î���i���]���‰�}�•�š���i�������}stupnija. Time u�����v�]���]���•�À�����À�]�“�����‰�������i�µ���‰�}d utjecaj vizualne kulture koja 
�]�Z���•�À���l�}���v���À�v�}���}�l�Œ�µ�Î�µ�i���X���/�Ì���š�}�P�����‰�Œ�}�]�Ì�o���Ì�]�����������]���•�����À�]�“�����‰���Î�v�i�����š�Œ�������o�}���‰�}�•�À���š�]�š�]���µ�‰�Œ���Ào �š�µ�u�������v�i�µ��
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popularnog �•�����Œ�Î���ia vizualne kulture �l�Œ�}�Ì�� �“�l�}�o�•�l�µ�� �v���•�š���À�µ�U�� ���o�]��pogotovo kroz nastavu likovne 
kulture koja bi nastojala potaknuti djecu na ostvarivanje svojih kreativnih potencijala. Vizualnu 
�l�µ�o�š�µ�Œ�µ�� �š���l�}�����Œ�� ���]�� �•���� �u�}�P�o�}�� �µ�l�o�i�µ���]�š�]�� �µ��Nastavni plan i program svih nastavnih predmeta u svrhu 
�Œ���Ì�À�]�i���v�i�����l�Œ�]�š�]���l�}�P���u�]�“�o�i���v�i�����‰�}�š�Œ�����v�}�P���Ì���������o�i�v�i�]���Œast i razvoj.  
 
�<���l�}�����]���]�•�š�Œ���Î�]�À���v�i�������]�o�}���l�À���o�]�š���š�v�]�i���U���š�Œ�������o�}�����]�����]�š�]���‰�Œ�}�À�������v�}���]���µ���v�]�Î�]�u���Œ���Ì�Œ�����]�u�����}�•�v�}�À�v�]�Z���“�l�}�o���X��
�Z�����]�� �Œ���Ì�o�]�l���� �µ�� �P�}���]�v���u���� �u�}�P�o�}�� ���]�� �•���� �‰�Œ�����]�Ì�v�]�i���� �}�š�l�Œ�]�š�]�� �µ�š�i�������i�� �}���Œ�������v�}�P�� �À�]�Ì�µ���o�v�}�P�� �•�����Œ�Î���i���� �v����
�Œ���Ì�À�}�i�� �µ�����v�]�l�}�À���� �‰���Œ�����‰���]�i�� i izbora�X�� �d���l�}�����Œ�� ���]�� �•���� �]�•�š�Œ���Î�]�À���v�i���� �u�}�P�o�}�� �‰�Œ�}���µ�o�i�]�š�]�� �v���� �����š�]�Œ�]�� �“�l�}�o�•�l����
�•���š���� �l���l�}�� ���]�� �µ�����v�]���]�� �]�u���o�]�� �À�Œ���u���v���� �]�Ì�À���v�� �“�l�}�o���� �‰�Œ�}�u�]�“�o�i���š�]�� �}�� �À�]�Ì�µ���o�v�}�u�� �•�����Œ�Î���i�µ, a poslije to 
naknadno i primijeniti u svome radu.  
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�ð�X�ñ���•���l�o�i�µ�����l�� 
 

�/�•�š�Œ���Î�]�À���v�i�����i�����]�•�‰�]�š�]�À���o�}���l�}�o�]�l�}���•�����Œ�Î���i�� �À�]�Ì�µ���o�v�����l�µ�o�š�µ�Œ�����µ�š�i���������v�����‰���Œ�����‰���]�i�µ���µ�����v�]�l���X���W�}�Ì�}�Œ�v�}�•�š���i����
pritom bila �µ�•�u�i���Œ���v�����v�����‰�}�š�]�����v�i�����Œ���Ì�À�}�i�����µ�����v�]�l�}�À�}�P���}�•�}���v�}�P���]�����v�š�]�š���š�����]���i�����]�v�•�švenosti tijekom 
rada u nastavi likovne kulture. Pretpostavljalo �•�������������� �µ�����v�]���]���v���l�}�v���‰�Œ�}�À�}�����v�i�����}���Œ�������v�]�Z���À�i���Î���]��
i zadataka, �•���u�}�•�š���o�v�}�� �‰�}�����š�]�� �‰�Œ�]��avati �À�]�“���� �‰���Î�v�i���� �À�]�Ì�µ���o�v�}�u�� �•�����Œ�Î���i�µ�� �l�}�i�]�� �]�Z�� �•�À���l�}���v���À�v�}��
�}�l�Œ�µ�Î�µ�i���� �]�� �u���v�]�‰�µ�o�]�Œ���� �v���u���š�v�µ�š�]�u�� ���Œ�µ�“�š�À���v�]�u�� �À�Œ�]�i�����v�}�•�š�]�u���X R������ �}���� �µ�����v�]�l���� �Ì���Z�š�i���À��o je 
�‰�Œ�}�u�]�“�ojanje �•�š�À���Œ���o�����l�}�P�� �‰�Œ�}�����•�� �]�� �À�]�Ì�µ���o�v�}�� �]�Ì�Œ���Î���À���v�i�� unutar zadane teme. Sloboda izbora i 
�•�]�P�µ�Œ�v�}�•�š���l�}�i�µ���o�]�l�}�À�v�}���]�Ì�Œ���Î���À���v�i�����‰�Œ�µ�Î���U���µ�����v�]���]�u�����}�u�}�P�µ���µ�i�����‰�Œ�]�l���Ì�]�À���v�i�����]�•�l�Œ���v�]�Z���Œ���Ì�u�]�“�o�i���v�i�����]��
osobnih poruka. Povezivanje cjelokupnog odabranog vizu���o�v�}�P�� �•�����Œ�Î���i���� �l�}���� �µ�����v�]�l���� �‰�}�š�]��e 
apstrakt�v�}���Œ���Ì�u�]�“�o�i���v�i�����l�}�i�����]�u���‰�}�u���Î�����µ���•�š�i�������v�i�µ�����}�o�i���P���µ�À�]�������µ���•�À�]�i���š���l�}�i�]���]�Z���}�l�Œ�µ�Î�µ�i���X 
Prikazom nedostatka znanja o utjecaju vizualne kulture �µ�����v�]���]��su primjetili �À���Î�v�}�•�š�� �“�]�Œ���P��
sagledavanja c�i���o�]�v���� �•�À���l�}���v���À�v�]�Z�� �À�]�Ì�µ���o�v�]�Z�� �•�����Œ�Î���i���� �µ�� �•�À�Œ�Z�µ �Œ���Ì�À�}�i���� �l�Œ�]�š�]���l�}�P�� �u�]�“ljenja koje 
doprinosi �‰�Œ�]�Z�À�������v�i�µ sebe i svoje individualnosti. Time razvijaju kreativnost te grade 
samopouzdanje �]���•���u�}�‰�}�“�š�}�À���v�ie. 
Dobiveni rezultati potvrdili su pretpostavke da vizualna kultura svakodnevno �µ�š�i���������v�����‰���Œ�����‰���]�i�µ��
�µ�����v�]�la, �����l�Œ�}�Ì���Œ���Ì�v�����v���u���š�v�µ�š�����À�]�Ì�µ���o�v�����•�����Œ�Î���i�����µ�š�i������ na kreiranje �µ�����v�]�l�}�Àih vrijednosti.  
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4.6. Prilozi  

4.6.1 Pripreme za nastavni sat  
 

 

Ime i prezime studenta: �/�R�U�D���(�O�H�]�R�Y�L�ü 

�â�N�R�O�D�����2�â���%�U�H�V�W�M�H 

Razredni odjel: 8. razred 

�â�N�R�O�V�N�D��godina: 2019./2020. 

Dan izvedbe:  

 

 

 

 

 

Priprema za nastavni sat:  
 Odnos slike i teksta  

 

 

 

 

 
 

 

Iz nastavne cjeline/teme: �3�O�R�ã�Q�R���R�E�O�L�N�R�Y�D�Q�M�H�����' 

Tip sata: �2�E�U�D�G�D���Q�R�Y�R�J���Q�D�V�W�D�Y�Q�R�J���V�D�G�U�å�D�M�D 
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I. CILJ I I�6�+�2�'�,���8�ý�(�1�-�$���8���1�$�6�7�$�9�1�2�-���-�(�'�,�1�,�&�,�� 

���]�Q�D�Q�M�D�����Y�M�H�ã�W�L�Q�H���L��stavovi)  
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 Odgojno -obrazovni cilj nastavnog sata : �X�þ�H�Q�L�F�L���ü�H���E�L�W�L���X�S�R�]�Q�D�W�L���V���X�W�M�H�F�D�M�H�P���Y�L�]�X�D�O�Q�H���N�X�O�W�X�U�H���Q�D���Y�O�D�V�W�L�W�R��
�P�L�ã�O�M�H�Q�M�H���L���L�]�E�R�U���W�H���S�R�W�D�N�Q�X�W�L na stvaranje pozitivnog stava o sebi i drugima. 

 

 

 

�,�6�+�2�'�,���8�ý�(�1�-�$ ���S�R�V�W�L�J�Q�X�ü�D���X�þ�H�Q�L�N�D���N�R�P�S�H�W�H�Q�F�L�M�H���]�Q�D�Q�M�H�����Y�M�H�ã�W�L�Q�H���Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L���L���V�W�D�Y�R�Y�L�� 

 

�8�þ�H�Q�L�N���ü�H���P�R�ü�L�� 

 

1. primijeniti odnos slike i teksta u izradi vlastite mentalne mape. 

2. predstaviti se kroz izradu mentalne mape. 

3. objasniti vlastiti raspored kadrova unutar mentalne mape. 

4. prepoznati utjecaj vizualne kulture na vlastiti izbor. 

�������S�R�Y�H�]�D�W�L���]�Q�D�þ�H�Q�M�H���Y�O�D�V�W�L�W�L�K���R�G�D�E�U�D�Q�L�K���D�V�R�F�L�M�D�F�L�M�D���V���S�U�L�N�D�]�L�P�D�� 
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�,�,�����'�,�'�$�.�7�,�ý�.�2-�0�(�7�2�'�,�ý�.�,���3�2�'�$�&�,���2���1�$�6�7�$�9�1�2�-���-�(�'�,�1�,�&�, 
 

 
Etape  
nastavnog sata :  

 

�����â�L�U�H���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H�������P�L�Q�� 

�������)�R�N�X�V�L�U�D�Q�R���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H�������P�L�Q�� 

3. Ponavljanje 3min.   

�����5�H�D�O�L�]�D�F�L�M�D���L�G�H�M�H�����Q�S�U�����S�U�D�N�W�L�þ�Q�L���U�D�G���X�þ�H�Q�L�N�D�����L�Q�G�L�Y�L�G�X�D�O�Q�R���L���S�R�W�L�F�D�M���X�þ�L�W�H�O�M 

60 min. 

5. Analiza i vrednovanje ostvarenih likovnih radova15min 

�/�L�N�R�Y�Q�R���S�R�G�U�X�þ�M�H�� �3�O�R�ã�Q�R��oblikovanje/ 2D 

Nastavna tema:  Odnos slike i teksta 

�.�O�M�X�þ�Q�L���S�R�M�P�R�Y�L�� Kadar, kadrirati, strip 

Likovni elementi:  �7�R�þ�N�D�����F�U�W�D�����S�O�R�K�D 

Elementi gra dnje  

likovne sintakse : 

�5�D�Y�Q�R�W�H�å�D�� 

 

Likovni motiv:  Mentalna mapa vlastitih interesa 

Likovni problem:  Odnos �V�O�L�N�H���L���W�H�N�V�W�D���X���X�U�D�Y�Q�R�W�H�å�H�Q�R�M���N�R�P�S�R�]�L�F�L�M�L  

�/�L�N�R�Y�Q�R���W�H�K�Q�L�þ�N�D��
sredstva : 

Papir, crni flomasteri 

Likovno -�X�P�M�H�W�Q�L�þ�N�D djela 
vezana uz nastavnu 
jedinicu:  

Barbara Kruger - Kupujem, dakle, jesam, 1987.,  

sitotisak na vinilu, 125 x 125 cm 

 

Oblici rada:  

 

S�R�F�L�R�O�R�ã�N�L���R�E�O�L�N���U�D�G�D�����U�D�G���X���S�D�U�X�����V�D�P�R�V�W�D�O�D�Q���U�D�G 

Metode rada: �U�D�]�J�R�Y�R�U�����Y�L�]�X�D�O�Q�R���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H�����D�Q�D�O�L�W�L�þ�N�R���S�U�R�P�D�W�U�D�Q�M�H�����X�R�þ�D�Y�D�Q�M�H����
�U�D�]�O�L�N�R�Y�D�Q�M�H�������Y�M�H�å�E�D�� demonstracija 

  

Mediji (nastavna sredstva 
i pomagala): 

�3�R�Z�H�U���3�R�L�Q�W���S�U�H�]�H�Q�W�D�F�L�M�D�����U�D�þ�X�Q�D�O�R�����S�U�R�M�H�N�W�R�U�� �S�O�R�þ�D 

 

Korelacija:  

Povijest, Informatika 

 

Literatura:  a) �=�D���X�þ�H�Q�L�N�H�����X�G�å�E�H�Q�L�F�L�����S�U�L�U�X�þ�Q�L�F�L���L���G�U�X�J�L���L�]�Y�R�U�L���]�Q�D�Q�M�D���� 

1. �«�«�«�«�«�«  
2. �«�«�«�«�«�«����  

  

b) Za nastavnika  ���V�W�U�X�þ�Q�R-�]�Q�D�Q�V�W�Y�H�Q�D�����P�H�W�R�G�L�þ�N�D�����S�H�G�D�J�R�ã�N�D�����S�V�L�K�R�O�R�ã�N�D���� 

1. Wolfgang Mattes �± Nastavne metode: 75 kompaktnih pregleda za 
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�Q�D�V�W�D�Y�Q�L�N�H���L���X�þ�H�Q�L�N�H���1�D�N�O�D�G�D���/�L�M�H�Y�D�N���=�D�J�U�H�E������������ 

2. �&�L�P�L�ü�����.�R�ã�þ�H�F�����0�D�W�L���± �/�L�N�R�Y�Q�D���N�X�O�W�X�U�D���������X�G�å�E�H�Q�L�N���L�]���O�L�N�R�Y�Q�H���N�X�O�W�X�U�H���]�D��������
�U�D�]�U�H�G���R�V�Q�R�Y�Q�H���ã�N�R�O�H�����=�Q�D�Q�M�H�����=�D�J�U�H�E�������� 
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ETAPE 
NASTAVNOG 

SATA 

 

�8�ý�,�7�(�/�- 

 

�8�ý�(�1�,�. 

 

OBLICI RADA  

 

METODE RADA 

NASTAVNA 
SREDSTVA I 
POMAGALA  

 

1. �â�,�5�(��
�,�6�7�5�$�ä�,�9
ANJE 
6 min  

 

1.1. Priprema  

 

 

 

 

Studentica �V�H���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D���X�þ�H�Q�L�F�L�P�D:  

�´�'�R�E�D�U���G�D�Q���´�Ä�.�D�N�R���V�W�H�"�´�Ä�-�D���V�D�P���/�R�U�D��
�(�O�H�]�R�Y�L�ü�����V�W�X�G�H�Q�W�L�F�D���V�D�P���$�N�D�G�H�P�L�M�H���O�L�N�R�Y�Q�L�K��
�X�P�M�H�W�Q�R�V�W�L���L���G�D�Q�D�V���ü�X���Y�D�P���R�G�U�å�D�W�L���V�D�W���/�L�N�R�Y�Q�H��
�N�X�O�W�X�U�H�����'�U�X�å�L�W���ü�H�P�R���V�H���M�R�ã���G�Y�D���S�X�W�D���Q�D�N�R�Q��
�G�D�Q�D�V���´ 

�³�=�D���S�R�þ�H�W�D�N���V�D�W�D���S�U�L�S�U�H�P�L�O�D���V�D�P���Y�D�P���M�H�G�Q�X��
�L�V�W�U�D�å�L�Y�D�þ�N�X���L�J�U�X�����]�D�J�R�Q�H�W�N�H���N�R�M�H �ü�H�W�H���U�D�G�L�W�L���X��
paru. Za vas sam pripremila posudu s 
�S�D�S�L�U�L�ü�L�P�D���Q�D���N�R�M�L�P�D���V�X���S�U�L�N�D�]�D�Q�L���U�D�]�O�L�þ�L�W�L��
�V�L�P�E�R�O�L���N�D�N�R���E�L�V�W�H���P�R�J�O�L���S�U�R�Q�D�ü�L��svoj par��� ́

 

 

 

 

 

 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���V�H���S�U�L�S�U�H�P�D�M�X���]�D���V�D�W 

 

 

 

 

 

 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���L�]�Y�O�D�þ�H���S�D�S�L�U�L�ü���V�D���V�L�P�E�R�O�R�P 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

-frontalni rad 

 

 

 

 

-razgovor  

 

 

 

 

- projektor 

- posuda s papirima 

lll . RAZRADA NASTAVNOG SATA («SCENARIJ»)  

(Detaljna razrada sata �± �©�V�F�H�Q�D�U�L�M�ª���Q�D�V�W�D�Y�Q�R�J���S�U�R�F�H�V�D�����2�Y�G�M�H���V�H���G�H�W�D�O�M�Q�R���U�D�]�U�D�ÿ�X�M�H���V�D�W���R�Q�D�N�R���N�D�N�R���ü�H���V�H���L�]�Y�H�V�W�L�����S�U�L�W�R�P���V�H��ne �S�U�H�S�U�L�þ�D�Y�D���V�D�G�U�å�D�M�����Y�H�ü��
�Q�D�]�Q�D�þ�X�M�X���Q�D�þ�L�Q�L���X�þ�H�Q�M�D �L���S�R�X�þ�D�Y�D�Q�M�D�� �7�U�H�E�D���R�G�U�H�G�L�W�L���Q�H���V�D�P�R���ã�W�R���ü�H��raditi nastavnik�����Y�H�ü���L���ã�W�R���ü�H���U�D�G�L�W�L���X�þ�H�Q�L�F�L�����Q�D�V�W�D�Y�Q�L�N �R�V�P�L�ã�O�M�D�Y�D�����R�E�O�L�N�X�M�H�����S�U�L�S�U�H�P�D���L��

�R�U�J�D�Q�L�]�L�U�D���V�L�W�X�D�F�L�M�H���X�þ�H�Q�M�D���S�U�L�N�O�D�G�Q�H���S�U�H�G�P�H�W�X�����N�D�R���L���X�þ�H�Q�L�þ�N�H���D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�L���U�H�O�H�Y�D�Q�W�Q�H���]�D���X�V�Y�D�M�D�Q�M�H���]�Q�D�Q�M�D���L���Y�M�H�ã�W�L�Q�D������ 
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1.2 Ponavljanje , 
usmjeravanje 
�S�D�å�Q�M�H���L���P�R�W�L�Y�D�F�L�M�D��
�]�D���Q�D�V�W�����V�D�G�U�å�D�M��
(npr. kreativna igra 
�S�R�P�R�ü�X���N�R�M�H���V�H��
otkriva problem na 
�ã�L�U�R�M���U�D�]�L�Q�L�� 

 

�³�2�G���V�Y�D�N�R�J���V�L�P�E�R�O�D���S�R�V�W�R�M�H���G�Y�D���S�D�S�L�U�L�ü�D���N�R�M�L��
�ü�H���Y�D�V���S�R�G�L�M�H�O�L�W�L���X���S�D�U�R�Y�H���´���´�-�H�V�W�H���O�L���V�Y�L���S�U�R�Q�D�ã�O�L��
svoj par�"�´���³�6�D�G�D���N�D�G�D���V�W�H��ga �S�U�R�Q�D�ã�O�L, podijelit 
�ü�X���Y�D�P���U�D�G�Q�L���O�L�V�W�L�ü���N�R�M�L���ü�H�W�H���V���S�D�U�R�P���]�D�M�H�G�Q�R��
�U�M�H�ã�D�Y�D�W�L���L���R�W�N�U�L�Y�D�W�L���´ Studentica svakome paru 
di�M�H�O�L���U�D�G�Q�L���O�L�V�W�L�ü���� 

�³�&�L�O�M���L�J�U�H���M�H���X���S�D�U�X���S�U�H�S�R�]�Q�D�W�L���L���R�W�N�U�L�W�L���S�H�W��
bre�Q�G�R�Y�D���N�R�M�L���V�X���U�D�V�S�R�U�H�ÿ�H�Q�L���Q�D���O�L�V�W�L�ü�X���W�H���Q�D��
�S�U�D�]�Q�H���F�U�W�H���]�D�M�H�G�Q�R���Q�D�S�L�V�D�W�L���V�Y�H���ã�W�R���]�Q�D�W�H���R��
to�P�H�����1�D�N�R�Q���ã�W�R���V�D�P�R�V�W�D�O�Q�R���Q�D�S�L�ã�H�W�H���ã�W�R��
znate o brendovima svaki par odradit �ü�H���M�H�G�Q�R��
�N�U�D�W�N�R���L�Q�W�H�U�Q�H�W���S�U�H�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H�����L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H���Q�D��
svojim pametnim telefonima. �3�R�N�X�ã�D�M�W�H��
p�U�R�Q�D�ü�L���G�R�G�D�W�Q�H���L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�H���R���E�U�H�Q�G�X���W�H��
�]�D�S�L�V�D�W�L���ã�W�R���Y�D�V���V�H���G�R�M�P�L�O�R���L�O�L���ã�W�R���P�L�V�O�L�W�H���G�D��je 
bitno, �D���Q�L�V�W�H���S�U�L�M�H���]�Q�D�O�L�����.�D�V�Q�L�M�H���ü�H�W�H���M�H�G�Q�L��
�G�U�X�J�L�P�D���S�U�H�]�H�Q�W�L�U�D�W�L���ã�W�R���V�W�H���S�U�R�Q�D�ã�O�L���´�� 

 

- �S�R�W�L�þ�H���L�K���S�L�W�D�Q�M�L�P�D���Q�D���V�D�P�R�V�W�D�O�Q�R��
�U�D�]�P�L�ã�O�M�D�Q�M�H�����S�U�L�V�M�H�ü�D�Q�M�H���L���R�W�N�U�L�Y�D�Q�M�H���S�R�Q�X�ÿ�H�Q�L�K��
brendova 

�1�D�N�R�Q���ã�W�R���X�þ�H�Q�L�F�L���L�V�S�X�Q�H���V�Y�R�M�H���S�D�S�L�U�H���V�O�L�M�H�G�L��
kratki razgovor i analiza odgovora. 

 �³���-�H�V�W�H���O�L �Q�D�S�L�V�D�O�L���V�Y�H���ã�W�R���]�Q�D�W�H�"�´���³Postoji li 

 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���S�U�R�P�D�W�U�D�M�X���V�L�P�E�R�O�H���S�U�H�P�D���N�R�M�L�P�D��
�W�U�D�å�H���V�Y�R�M���S�D�U��  

�Ä�-�H�V�P�R���³ 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���X�]�L�P�D�M�X���O�L�V�W�L�ü���L���V�O�X�ã�D�M�X���X�S�X�W�H���]�D���G�D�O�M�Q�M�L��
�U�D�G���³ 

 

 

 

 

 

 

 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���U�D�]�P�L�ã�O�M�D�M�X�����S�U�L�V�M�H�ü�D�M�X��se, otkrivaju te 
�]�D�S�L�V�X�M�X���V�Y�H���ã�W�R���]�Q�D�M�X�� 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���V�D�P�R�V�W�D�O�Q�R���S�U�H�N�R���L�Q�W�H�U�Q�H�W�D���R�W�N�U�L�Y�D�M�X��
nove informacije 

 

 

- rad u paru - razgovor 

- �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�þ�N�D���L�J�U�D 

 

 

 

 

 

 

 

-projektor  

-power point 
prezentacija 

-�S�D�S�L�U�L�ü�L 
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�S�D�U���N�R�M�L���M�H���R�W�N�U�L�R���V�Y�H�"�´ 

 

 

 

 

 

 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���]�D�Y�U�ã�D�Y�D�M�X���V���L�V�S�X�Q�M�D�Y�D�Q�M�H�P���S�D�S�L�U�D�� 

 

�Ä�-�H�V�P�R�����J�R�W�R�Y�L���V�P�R���³ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

2. FOKUSIRANO 
�,�6�7�5�$�ä�,�9�$�1�-�( 

6 min  

 

2.1�«�«  

(povezivanje 
otkrivenog 
problema s 
nastavnim 
�V�D�G�U�å�D�M�H�P����
�S�R�P�R�ü�X��
�X�P�M�H�W�Q�L�þ�N�R�J���G�M�H�O�D���L��

�³�0�R�O�L�P���Y�D�V���V�D�G�D���G�D��svi ustanete i sjednete na 
�V�Y�R�M�H���N�O�X�S�H���´���³�6�D�G�D���ü�X���M�H�G�Q�R�P�H���S�D�U�X���E�D�F�L�W�L��
ovu lopticu. Molim vas da osoba koja uhvati 
�O�R�S�W�L�F�X���S�U�R�þ�L�W�D���ã�W�R���V�X���R�Q�D���L���Q�M�H�]�L�Q���S�D�U���Q�D�S�L�V�D�O�L��
samostalno za prvi brend, a njezin par neka 
�]�D�W�L�P���S�U�R�þ�L�W�D���]�D�Q�L�P�O�M�L�Y�R�V�W���N�R�M�X���V�X���R�W�N�U�L�O�L���Q�D��
�L�Q�W�H�U�Q�H�W�X���´���³�.�D�G�D���S�U�R�þ�L�W�D�W�H���V�Y�R�M���G�L�R�����O�R�S�W�L�F�X��
bacite n�H�N�R�P���G�U�X�J�R�P���S�D�U�X���´���³�=�D���V�Y�D�N�L���E�U�Hnd 
lopticu bacate dva puta i ne smijete baciti paru 
�N�R�M�L���M�H���Y�H�ü���G�R�E�L�R���O�R�S�W�L�F�X���´�� 

-studentica baca lopticu prvome paru 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

- rad u skupini 

 

 

-rad s ilustrativnim 
materijalima/vizu-
alnim izvorima 

 

  

- power point 
prezentacija 

- projektor 

 

 

 

 

 

 

 



44 
 

primjera iz 
svakodnevnog 
�å�L�Y�R�W�D�� 

 

-�Q�D�N�R�Q���G�Y�D���E�D�F�D�Q�M�D���L���X�þ�H�Q�L�N�R�Y�L�K���N�U�D�W�N�L�K �þ�L�W�D�Q�M�D��
odgovora studentica ukratko nadopunjuje 
svaki brend: 

  

 

 �³�.�R�Oi�N�R���Y�D�V���S�R�V�M�H�G�X�M�H���R�Y�D�N�D�Y���U�X�N�V�D�N�"�´ 

 �³�����������W�L�K���J�R�G�L�Q�D���X���â�Y�H�G�V�N�R�M�����Y�D�ã���Y�U�ã�Q�M�D�N����
�L�]�Y�L�ÿ�D�þ���S�R���L�P�H�Q�X���c�N�H���1�R�U�G�L�Q���]�E�R�J���W�H�ã�N�R�J��
ruksaka koji j�H���P�R�U�D�R���Q�R�V�L�W�L���X���ã�N�R�O�X���R�G�O�X�þ�L�R���M�H��
�R�V�P�L�V�O�L�W�L���V�Y�R�M���Y�O�D�V�W�L�W���O�D�N�ã�L���U�X�N�V�D�N�����1�D���V�Y�R�P�H��
tavanu sastavio drveni okvir na koji je 
�Q�D�W�H�J�Q�X�R���W�N�D�Q�L�Q�X���W�H���V���P�D�P�L�Q�R�P���ã�L�Y�D�ü�R�P��
�P�D�ã�L�Q�R�P���]�D�ã�L�R���V�Y�R�M���Q�R�Y�L���L�Q�R�Y�D�W�L�Y�Q�L�����S�U�D�N�W�L�þ�Q�L����
�O�D�J�D�Q�L���U�X�N�V�D�N�����1�D�N�R�Q���V�O�X�å�H�Q�M�D���ã�Y�H�G�V�N�R�M���Y�R�M�V�F�L����
uspj�H�ã�Q�R���J�D���M�H���X�V�S�L�R���S�O�D�V�L�U�D�W�L���Q�D���V�Y�M�H�W�V�N�R��
�W�U�å�L�V�W�H�����2�G���W�D�G�D���U�X�N�V�D�N���Q�L�M�H���S�U�R�P�L�M�H�Q�L�R���V�Y�R�M��
�L�]�J�O�H�G�����5�L�M�H�þ��fjällräven �Q�D���ã�Y�H�G�V�N�R�P���]�Q�D�þ�L��
�D�U�N�W�L�þ�N�D���O�L�V�L�F�D�����5�D�G�L���X�J�U�R�å�H�Q�R�V�W�L���å�L�Y�R�W�L�Q�M�H��
�R�G�U�H�ÿ�H�Q�D���V�Y�R�W�D���R�G���S�U�R�G�D�M�H���U�X�N�V�D�N�D���R�G�O�D�]�L���N�D�R��
�G�R�Q�D�F�L�M�D���]�D���R�þ�X�Y�D�Q�M�H���D�U�N�W�L�þ�N�L�K���O�L�V�L�F�D���Q�D 
�V�Y�H�X�þ�L�O�L�ã�W�H���X���6�W�R�F�N�K�R�O�P�X�����³ 

 

-nastavlja se bacanje loptice za drugi primjer  

 

 

 

 

-�Q�D�N�R�Q���G�Y�D���E�D�F�D�Q�M�D���L���X�þ�H�Q�L�N�R�Y�L�K���þ�L�W�D�Q�M�D��
odgovora studentica ukratko nadopunjuje: 

 

�³�������������J�R�G�L�Q�H���U�H�S�H�U���'�U�����'�U�H���L���S�U�H�G�V�M�H�G�Q�L�N��

 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���R�W�N�U�L�Y�D�M�X���ã�W�R���V�X���Q�D�S�L�V�D�O�L���W�H���Q�D�E�U�D�M�D�M�X��
zanimljivosti 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���O�R�S�W�L�F�X���S�U�R�V�O�M�H�ÿ�X�M�X���L�G�X�ü�H�P���S�D�U�X���N�R�M�L��
�L�]�G�Y�D�M�D���V�Y�R�M�H���G�U�X�J�D�þ�L�M�H���L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�H���R  brendu 

 

 

 

 

 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���G�L�å�X���U�X�N�H���X���]�U�D�N 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

-  
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�G�L�V�N�R�J�U�D�I�V�N�L�K���N�X�ü�D Interscope - a A&M 
�5�H�F�R�U�G�V�D���-�L�P�P�\���,�R�Y�L�Q�H���Q�D���W�U�å�L�ã�W�H���V�X���S�O�D�V�L�U�D�O�L��
�%�H�D�W�V���V�O�X�ã�D�O�L�F�H���L���]�Y�X�þ�Q�L�N�H���Q�D�P�L�M�H�Q�M�H�Q�H���K�L�S���K�R�S��
sceni. Popularnost su stekle kada ih je Apple 
otkupio i prodavao uz svoje ipode. Kasnije ih 
�M�H���R�W�N�X�S�L�O�D���W�D�M�Y�D�Q�V�N�D���+�7�&���P�R�E�L�O�Q�D���W�Y�U�W�N�D���þ�L�P�H��
�V�X���W�D�G�D���V�W�H�N�O�H���M�R�ã���Y�H�ü�X popularnost. Vrlo su 
�S�U�R�ã�L�U�H�Q�H���P�H�ÿ�X���S�R�]�Q�D�W�L�P���J�O�D�]�E�H�Q�L�F�L�P�D�����S�R�S�X�W��
�/�D�G�\���*�D�J�H�����N�R�M�L���L�K���L���G�D�O�M�H���U�H�N�O�D�P�L�U�D�M�X���ã�W�R���M�H��
uvjetovalo nastajanjem limited edition verzija 
�R�G�U�H�ÿ�H�Q�L�K���L�]�Y�R�ÿ�D�þ�D�����³�� 

 

-�Q�D�V�W�D�Y�O�M�D���V�H���E�D�F�D�Q�M�H���O�R�S�W�L�F�H���]�D���W�U�H�ü�L���S�U�L�P�M�H�U 

 

 

 

 

-nakon dva bacanja i u�þ�H�Q�L�N�R�Y�L�K���N�U�D�W�N�L�K���þ�L�W�D�Q�M�D��
odgovora, studentica kratko nadopunjuje: 

 

�³�+�U�Y�D�W�V�N�D���'�D�O�P�D�W�L�Q�V�N�D���W�Y�U�W�N�D��Galeb bavi se 
proizvodnjom kvalitetnog donjeg rublja.  

�������������J�R�G�L�Q�H���R�V�Y�R�M�L�R���M�H���S�U�H�V�W�L�å�Q�X��Best Buy 
Award �Q�D�J�U�D�G�X���X���N�D�W�H�J�R�U�L�M�L���P�X�ã�N�R�J���U�X�E�O�M�D��
�þ�L�P�H���M�H���G�R�N�D�]�D�Q�D���N�Y�D�O�L�W�H�W�D���P�D�U�N�H�����6�Y�R�M�R�P��
�N�Y�D�O�L�W�H�W�R�P���P�R�å�H���N�R�Q�N�X�U�L�U�D�W�L���V�Y�M�H�W�V�N�L�P��
markama donjeg rublja poput marke Calvin 
Klein��� ́

 

-�Q�D�V�W�D�Y�O�M�D���V�H���E�D�F�D�Q�M�H���O�R�S�W�L�F�H���]�D���þ�H�W�Y�U�W�L���S�U�L�P�M�H�U 

  

 

 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���R�W�N�U�L�Y�D�M�X���ã�W�R���V�X���Q�D�S�L�V�D�O�L���W�H���Q�D�E�U�D�M�D�M�X��
zanimljivosti 

-�O�R�S�W�L�F�X���X�þ�H�Q�L�F�L���S�U�R�V�O�M�H�ÿ�X�M�X���L�G�X�ü�L�P���S�D�U�R�Y�L�P�D��
�N�R�M�L���L�]�G�Y�D�M�D�M�X���V�Y�R�M�H���G�U�X�J�D�þ�L�M�H���L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�H���R����
brendu 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���R�W�N�U�L�Y�D�M�X���ã�W�R��su napisali te nabrajaju 
zanimljivosti 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���O�R�S�W�L�F�X���S�U�R�V�O�M�H�ÿ�X�M�X���L�G�X�ü�L�P���S�D�U�R�Y�L�P�D��
�N�R�M�L���L�]�G�Y�D�M�D�M�X���V�Y�R�M�H���G�U�X�J�D�þ�L�M�H���L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�H���R����
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-�Q�D�N�R�Q���G�Y�D���E�D�F�D�Q�M�D���L���X�þ�H�Q�L�N�R�Y�L�K���þ�L�W�D�Q�M�D 
odgovora studentica ukratko nadopunjuje: 

 

�³�������������J�R�G�L�Q�H���X���1�H�Z���<�R�U�N�X�����E�U�H�Q�G��Supreme 
osnovao je James Jebbia. Jebbia je  brend 
namijenio prvenstveno skateboarding, hip hop 
�N�X�O�W�X�U�L���L���V�D�P�R�M���N�X�O�W�X�U�L���P�O�D�G�L�K���´���³�6�X�S�U�H�P�R�Y���O�R�J�R��
zasnovan je na propagandnoj umjetnosti koju 
je stvorila Barbara Kruger. Njezina umjetnost 
�Y�H�ü�L�Q�R�P je prikazivala crvene pravokutnike s 
bijelim tekstom. Propaganda je otvorena 
�P�D�Q�L�S�X�O�D�F�L�M�D���M�D�Y�Q�R�J���P�L�ã�O�M�H�Q�M�D���N�R�M�D���V�H���S�U�H�Q�R�V�L��
putem masovnih medija s ciljem uvjeravanja 
ljudi da je neka stvar dobra �L�O�L���O�R�ã�D���´�� 

 

-nastavlja se bacanje loptice za posljednji 
primjer 

 

-nakon dva bacanj�D���L���X�þ�H�Q�L�N�R�Y�L�K���þ�L�W�D�Q�M�D��
odgovora, studentica kratko nadopunjuje: 

 

�³�7�Y�U�W�N�D��Nike �M�H���G�R�E�L�O�D���L�P�H���S�R���J�U�þ�N�R�M���E�R�å�L�F�L��
�1�L�N�H�����E�R�å�L�F�L���S�R�E�M�H�G�H���´�´�������������J�R�G�L�Q�H��tvrtku su 
�R�V�Q�R�Y�D�O�L���%�L�O�O���%�R�Z�H�U�P�D�Q���L���3�K�L�O�L�S���.�Q�L�J�K�W���´��O 
njihovoj popularnosti dovoljno govori anegdota 
iz Japana. Ljudi su se toliko pomamili za Air 
Max tenisicama da su zabilje�å�H�Q�L���V�O�X�þ�D�M�H�Y�L��
�N�U�D�ÿ�H���W�H�Q�L�V�L�F�D���G�R�N���L�K���R�V�R�E�H���Q�R�V�H���Q�D���Q�R�J�D�P�D�� 
To je zaista nevjerojatno u zemlji s jednom od 
�Q�D�M�Q�L�å�L�K���V�W�R�S�D���N�U�L�P�L�Q�D�O�D�����8�]�U�R�N���W�R�P�X���E�L�O�H su 
�Y�L�V�R�N�H���F�L�M�H�Q�H���L���Q�H�V�W�D�ã�L�F�D���W�H�Q�L�V�L�F�D���  ́

brendu 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���R�W�N�U�L�Y�D�M�X���ã�W�R���V�X���Q�D�S�L�V�D�O�L���W�H���Q�D�E�U�D�M�D�M�X��
zanimljivosti 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���O�R�S�W�L�F�X���S�U�R�V�O�M�H�ÿ�X�M�X���L�G�X�ü�L�P���S�D�U�R�Y�L�P�D��
�N�R�M�L���L�]�G�Y�D�M�D�M�X���V�Y�R�M�H���G�U�X�J�D�þ�L�M�H���L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�H���R����
brendu 
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-�X�þ�H�Q�L�F�L���R�W�N�U�L�Y�D�M�X���ã�W�R���V�X���Q�D�S�L�V�D�O�L���W�H���Q�D�E�U�D�M�D�M�X��
zanimljivosti 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���S�U�R�V�O�M�H�ÿ�X�M�X���O�R�S�W�L�F�X���L�G�X�ü�L�P���S�D�U�R�Y�L�P�D��
�N�R�M�L���L�]�G�Y�D�M�D�M�X���V�Y�R�M�H���G�U�X�J�D�þ�L�M�H���R�G�J�R�Y�R�U�H���R����
brendu 

 

2.2. Analiza 
likovno -
�X�P�M�H�W�Q�L�þ�N�R�J���G�M�H�O�D���L��
fotografija  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

�³�0�R�O�L�P���Y�D�V���G�D���V�H���V�D�G�D���V�Y�L���V�S�X�V�W�L�W�H���V���N�O�X�S�D���L��
�V�M�H�G�Q�H�W�H���Q�D�W�U�D�J���Q�D���V�Y�R�M�H���V�W�R�O�F�H���´ 

�³�â�W�R �P�L�V�O�L�W�H���]�D�ã�W�R���V�X���Y�D�P���Q�H�N�L���E�U�Hndovi 
prepozn�D�W�O�M�L�Y�L�M�L���R�G���R�V�W�D�O�L�K���Q�D���O�L�V�W�L�ü�X�"�´ 

�³�7�D�N�R���M�H�����]�E�R�J���W�R�J�D���V�X���Y�D�P���R�V�W�D�O�D���X���V�M�H�ü�D�Q�M�X���L��
�S�R�V�W�D�O�D���S�U�H�S�R�]�Q�D�W�O�M�L�Y�D���´ 

 

�³�6�D�G�D���ü�X���Y�D�P���S�X�V�W�L�W�L���M�H�G�D�Q���N�U�D�W�N�L���Y�L�G�H�R���´ 

-studentica prikazuje kratki reklamni video za 
AirPods �V�O�X�ã�D�O�L�F�H �N�D�R���S�U�L�P�M�H�U���X�V�S�M�H�ã�Q�R�J����
primamljivog reklamnog videa za promociju 
�S�U�R�L�]�Y�R�G�D���N�R�M�L���N�X�S�O�M�H�Q���R�P�R�J�X�ü�X�M�H���R�G�P�D�N���X��
�³�V�Y�R�M���V�Y�L�M�H�W�´���W�M�����E�L�M�H�J���R�G���V�W�Y�D�U�Q�R�V�W�L 

 

- �V�W�X�G�H�Q�W�L�F�D���S�R�Y�U�H�P�H�Q�R���]�D�X�V�W�D�Y�O�M�D���Y�L�G�H�R���³kako 
biste nazvali upravo prikazani okvir 
zaustavljenog videa kojim se sada izdvojio dio 
radnje? �³���7�D�N�R���M�H�����W�R���M�H��kadar, izdvajanjem 
toga detalja manipulira se informacijom koju 
dobivamo.�  ́�Ä�7�L�P�H���V�H���P�R�å�H���Q�D�J�O�D�V�L�W�L���L�O�L���V�P�D�Q�M�L�W�L��

 

 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���V�X�G�M�H�O�X�M�X���X���U�D�]�J�R�Y�R�U�X�� 

�Ä�=�D�W�R���ã�W�R���V�P�R���L�K���Y�L�ã�H���S�X�W�D���Y�L�G�M�H�O�L���³ 

 

 

 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���S�U�R�P�D�W�U�D�M�X���Y�L�G�H�R 

 

 

 

 

 

 

 

 

- rad u skupini 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

- razgovor 

 

 

 

  

 

 

-prezentacija 
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�Y�D�å�Q�R�V�W���´���Ä�.�D�N�R���M�H���S�R�V�W�L�J�Q�X�W�D���U�D�G�Q�M�D���Y�L�G�H�D�"�´ 
�ÄKako tome doprinose kadrovi? Kako je njima 
prikazana radnja? �Ä���7�D�N�R���M�H����kadriranje ustvari 
lomi radnje pojedine slike.�´���Ä�0�R�å�H���O�L���Q�H�W�N�R���Q�D��
�S�O�R�þ�X���G�R�ü�L���Q�D�S�L�V�D�W�L��kadar i kadriranj e, �Q�D�ã�H��
�G�D�Q�D�ã�Q�M�H���N�O�M�X�þ�Q�H���S�R�M�P�R�Y�H���´ 

 

-�S�R�W�L�þe se kratka rasprava o utjecaju medija na 
�X�þ�H�Q�L�N�R�Y���R�G�D�E�L�U���L���L�]�E�R�U�� 

 

 �³�=�Q�D�W�H���O�L���ã�W�R���M�H���E�L�O�D���S�R�U�X�N�D���Y�L�G�H�D�"�´ 

�³�0�L�V�O�L�W�H���O�L���G�D���Y�L�G�H�R���S�U�L�N�D�]�X�M�H���L�V�W�L�Q�X�"�´ 

 

�³�7�D�N�R���M�H�����P�R�å�H�P�R���U�H�ü�L���G�D���V�X���P�D�V�R�Y�Q�L���P�H�G�L�M�L��
�]�D�V�O�X�å�Q�L���]�D���S�U�R�P�R�F�L�M�X���Y�H�ü�L�Q�H���R�G�D�E�U�D�Q�L�K��
�S�U�H�G�P�H�W�D���L���P�D�U�N�L���´�� 

 �³�9�H�O�L�N�L���X�W�M�H�F�D�M���P�R�å�H���V�H���S�U�L�Pijetiti u reklamama 
�J�G�M�H���M�H���V�Y�H���S�R�G�U�H�ÿ�H�Q�R���S�R�S�X�O�D�U�L�]�D�F�L�M�L���R�G�U�H�ÿ�H�Q�L�K��
brendova.� ́

�Ä�â�W�R���P�L�V�O�L�W�H���N�D�N�R���W�R���X�W�M�H�þ�H���Q�D���Y�D�V�"���8�W�M�H�þ�H���O�L��
�X�R�S�ü�H�"�´���Ä�'�D�����Q�D�å�D�O�R�V�W���W�D�N�D�Y���Q�D�þ�L�Q��
�S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�Q�M�D���R�P�R�J�X�ü�X�M�H���P�D�Q�L�S�X�O�D�F�L�M�X���L��
�Q�H�V�Y�M�H�V�Q�R���X�W�M�H�þ�H���Q�D���Q�D�ã���L�]�E�R�U���´ 

 

 

 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���R�G�J�R�Y�D�U�D�M�X�� 

�Ä�.�D�G�D�U�"�³ 

 

 

 

�Ä�1�L�]�D�Q�M�H�P���U�D�G�Q�M�H�����N�D�G�U�L�U�D�Q�M�H�"�³ 

 

-�X�þ�H�Q�L�N���Q�D���S�O�R�þ�X���]�D�S�L�V�X�M�H��kadar i kadriranje 

 

 

 

 

 

 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���S�R�Y�H�]�X�M�X���Y�L�G�H�R���V���U�H�N�O�D�P�Q�R�P��
industrijom i masovnim medijima 

 

 

 

 

 

 

 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���S�R�Y�H�]�X�M�X���S�U�L�P�M�H�U�H���L�]���V�Y�D�N�R�G�Q�H�Y�Q�R�J��
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�å�L�Y�R�W�D���V���P�D�Q�L�S�X�O�D�F�L�M�R�P 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���S�U�H�S�R�]�Q�D�M�X���X�W�M�H�F�D�M���P�D�V�R�Y�Q�L�K���P�H�G�L�M�D��
na njihov izbor i odabir 

 

2.3. Najava zadatka  
(povezivanje 
nastavnog 
�V�D�G�U�å�D�M�D���V��
odgojnom 
�W�H�P�D�W�L�N�R�P���ã�L�U�H�J��
problema iz 
uvodnog dijela 
sata) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

�6�W�X�G�H�Q�W�L�F�D���Q�D�M�D�Y�O�M�X�M�H���L���R�E�M�D�ã�Q�M�D�Y�D���O�L�N�R�Y�Q�L��
zadatak: 

�³�6�D�G�D���G�R�O�D�]�L�P�R���G�R���Q�D�ã�H�J���G�D�Q�D�ã�Q�M�H�J���]�D�G�D�W�N�D�� 

�³�-�H�V�W�H��li �N�D�G�D���U�D�G�L�O�L���P�H�Q�W�D�O�Q�X���P�D�S�X�����P�R�å�H�W�H li 
�V�Y�R�M�L�P���U�L�M�H�þ�L�P�D���R�S�L�V�D�W�L���ã�W�R���M�H���W�R���P�H�Q�W�D�O�Q�D��
�P�D�S�D�"�´���³�7�D�N�R���M�H����mentalna mapa je vizualna 
�W�H�K�Q�L�N�D���S�U�L�N�D�]�L�Y�D�Q�M�D���L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�D���N�R�M�D���ü�H��vam 
�G�D�Q�D�V���S�R�P�R�ü�L���X prez�H�Q�W�D�F�L�M�L���L���L�]�U�D�å�D�Y�D�Q�M�X��
�Y�D�ã�L�K��ideja.�´���³�6�Y�D�W�N�R���R�G���Y�D�V���G�R�E�L�W���ü�H���M�H�G�D�Q��
prazan a3 papir na kojemu se u sred�L�ã�W�X nalazi 
�U�L�M�H�þ ja�����1�D���S�U�H�]�H�Q�W�D�F�L�M�L���ü�H���E�L�W�L���S�U�L�N�D�]�D�Q�D���þ�H�W�L�U�L��
�S�L�W�D�Q�M�D�����P�R�å�H���O�L���P�L���L�K���Q�H�W�N�R���S�U�R�þ�L�W�D�W�L�"�´�� �������â�W�R��
volim?, 2. �â�W�R���P�H���R�N�U�X�å�X�M�H�"�����������â�W�R���Q�H���å�H�O�L�P���X��
�V�Y�R�M�R�M���R�N�R�O�L�Q�L�"�����������8���þ�H�P�X���V�D�P���G�R�E�U�D���G�R�E�D�U�") 
�7�R���ü�H���E�L�W�L���þ�H�W�L�U�L���J�U�D�Q�H���Y�D�ãe mentalne mape. 
�³H�Y�D�O�D���´�9�D�ã���]�D�G�D�W�D�N je u sklopu mentalne 
mape na svome papiru istaknuti i prikazati 
svoje interese i odgovore. Sami odaberite na 
�N�R�M�L���Q�D�þ�L�Q���ü�H�W�H��odgovoriti na �V�Y�D���þ�H�W�L�U�L���S�L�W�D�Q�M�D���X��
�R�G�Q�R�V�X���Q�D���U�L�M�H�þ��ja �X���V�U�H�G�L�ã�W�X���´ �³�5�D�]�P�L�V�O�L�W�H��
dobro kako biste odgovorili na pitanja, kako 
�ü�H�W�H���S�U�L�N�D�]�D�W�L���V�H�E�H�����P�R�å�H�W�H���N�R�U�L�V�W�L�W�L��
�D�V�R�F�L�M�D�F�L�M�H�����F�U�W�H�å�H�����W�H�N�V�W�����ã�W�R���J�R�G���P�L�V�O�L�W�H���G�D���M�H��
�S�R�W�U�H�E�Q�R���N�D�N�R���E�L�V�W�H���Q�D�M�E�R�O�M�H���L�]�U�D�]�L�O�L���V�H�E�H���´ 

�³�9�D�å�Q�R���M�H���G�D���F�U�W�H�å�H���U�Mi�H�ã�L�W�H���O�L�Q�H�D�U�Q�R�����³�/�L�Q�H�D�U�Q�L��
�F�U�W�H�å���M�H���R�Q�D�M���Q�D���N�R�M�H�P�X���M�H���V�Y�H���L�]�Y�H�G�H�Q�R���V�D�P�R��

 

 

 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���V�X�G�M�H�O�X�M�X���X���Q�D�M�D�Y�L���]�D�G�D�W�N�D 

�Ä�-�H�V�P�R�������³ 

�Ä�7�H�K�Q�L�N�D���N�R�M�D���Q�D�P���S�R�P�D�å�H���S�U�L�N�D�]�D�W�L���Q�D�M�E�L�W�Q�L�M�H��
�þ�L�P�H���R�P�R�J�X�ü�X�M�H���O�D�N�ã�H���L���E�U�å�H���S�D�P�ü�H�Q�M�H���³ 

 

 

 

 

 

-�X�þ�H�Q�L�N���þ�L�W�D���S�L�W�D�Q�M�D 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

- individualni rad 

 

 

 

 

 

 

 

 

- razgovor 

 

 

- usmeno izlaganje 

 

 

- razgovor 

 

 

 

- power point 
prezentacija 
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�O�L�Q�L�M�R�P�����E�H�]���V�M�H�Q�þ�D�Q�M�D���´ 

 �³�,�P�D�W�H���O�L���V�Y�L���S�D�S�L�U���L���F�U�Q�L���I�O�R�P�D�V�W�H�U�"�´ 

�³�9�L�G�L�W�H���O�L���V�Y�L���G�R�E�U�R���S�L�W�D�Q�M�D���Q�D���S�U�H�]�H�Q�W�D�F�L�M�L�"�´ 

  

 

 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���U�D�]�P�L�ã�O�M�D�M�X���L���S�O�D�Q�L�U�D�M�X���N�D�N�R���ü�H��
postaviti pitanja na svoj papir 

 

 

 

 

 

 

 

 

�Ä�,�P�D�P�R���´ 

�Ä�9�L�G�L�P�R���´ 

 

3. PONAVLJANJE  

 

3 min 

�Ä�8���U�H�G�X���R�Q�G�D�����W�N�R���ü�H���P�L���S�R�Q�R�Y�L�W�L���G�D�Q�D�ã�Q�M�L��
�]�D�G�D�W�D�N�"�³ 

�Ä�+�Y�D�O�D�����0�R�å�H�W�H���S�R�þ�H�W�L���V���U�D�G�R�P���³ 

 

 

-�X�þ�H�Q�L�N���S�R�Q�D�Y�O�M�D���]�D�G�D�W�D�N 

 

 

- individualni rad 

 

 

 

 

 

 

 

- razgovor 

 

 

 

 

 

-prezentacija 
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4. REALIZACIJA 
�,�'�(�-�(�����3�5�$�.�7�,�ý�1�,��
�5�$�'���8�ý�(�1�,�.�$ 

 

60 min. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

- studentica �S�R�G�V�M�H�ü�D���X�þ�H�Q�L�N�H��da dobro 
�U�D�]�P�L�V�O�H���N�D�N�R���ü�H���S�U�L�N�D�]�D�W�L���L���V�P�M�H�V�W�L�W�L���V�Y�R�M�H��
odgovore te da razmisle o kompoziciji rada 

- studentica �S�R�W�L�þ�H���X�þ�H�Q�L�N�H �L�V�W�L�þ�X�ü�L���N�Y�D�O�L�W�H�W�Q�H��
elemente za daljnji rad  

- studentica individualno �R�E�L�O�D�]�L���X�þ�H�Q�L�N�H���L���S�R��
potrebi ih usmjerava na daljnji rad 

 

 

 

- izvode zadatak prema uputama 

 

 

 

 

 

 

 

- Individualni rad 

 

 

- razgovor 

- p�U�D�N�W�L�þ�D�Q���U�D�G 

- kombiniranje 

- �J�U�D�ÿ�H�Q�M�H�� 

 

-papir 

-crni flomaster 

-power point 
prezentacija 

 

5. (npr.) ANALIZA I 
VREDNOVANJE 
OSTVARENIH 
LIKOVNIH 
RADOVA 

15 min 

 

5.1. Priprema  

 

-studentica najavljuje analizu i vrednovanje  

likovnih radova 

�Ä�,�P�D�W�H���M�R�ã���Q�H�N�R�O�L�N�R���P�L�Q�X�W�D���]�D���]�D�Y�U�ã�L�W�L�����P�R�O�L�P��
�Y�D�V���G�D���S�R�å�X�U�L�W�H���´ 

 �Ä�0�R�O�L�P���Y�D�V���G�D���V�D�G�D���S�R�Q�R�Y�Q�R���V�M�H�G�Q�H�W�H���N�R�G��
�V�Y�R�J�D���S�D�U�D���V���N�R�M�L�P���V�W�H���Q�H���S�R�þ�H�W�N�X���V�D�W�D��
�]�D�M�H�G�Q�R���U�M�H�ã�D�Y�D�O�L���]�D�G�D�W�D�N���´���Ä�6�M�H�G�Q�L�W�H���M�H�G�D�Q��
preko �S�X�W�D���G�U�X�J�R�J�D���´�� 

�Ä�8�]�P�L�W�H���L���V�Y�R�M�H���U�D�G�R�Y�H���D�O�L���L�K���Q�H�P�R�M�W�H��
�S�R�N�D�]�L�Y�D�W�L���S�D�U�X���´ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

-�X�þ�H�Q�L�F�L��uzimaju svoje radove i sjedaju kod 
svoga para  

 

 

- frontalni rad 

- individualni rad 

 

 

- razgovor 

 

 

 

- �S�O�R�þ�D 
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5.2. Ponavljanje  

 

-studentica poziva �X�þ�H�Q�L�N�H���G�D ponove 
zadatak: 

 �Ä�7�N�R���E�L���Q�D�P���S�R�Q�R�Y�L�R���G�D�Q�D�ã�Q�M�L���]�D�G�D�W�D�N?�³�� 

 

 

 

 

- �S�U�L�V�M�H�ü�D�M�X���V�H���]�D�G�D�W�N�D���L���S�R�Q�D�Y�O�M�D�M�X���J�D 

 

 

 

 

- rad u skupini 

 

 

 

 

- razgovor 

 

 

 

 

 

5.1. Analiza i 
vrednovanje  npr.  
likovnih radova  

 

 

�Ä�6�D�G�D���ü�H���V�Y�D�W�N�R���G�R�E�L�W�L���S�U�D�]�D�Q���S�D�S�L�U���V���L�V�W�L�P��
pitanjima koja su bila smjernice za mentalnu 
mapu. Zadatak svakoga od vas je odgovoriti 
�Q�D���S�L�W�D�Q�M�D���D�O�L���R�Y�D�M���S�X�W���Q�H���]�D���V�H�E�H���Y�H�ü���]�D��
�Y�D�ã�H�J�D���S�D�U�D���³ 

�Ä�5�D�]�P�L�V�O�L�W�H���ã�W�R���Y�D�ã���S�D�U���Y�R�O�L�����ã�W�R���J�D���R�N�U�X�å�X�M�H����
�ã�W�R���R�Q�D�����R�Q���Q�H���å�H�O�H���X���V�Y�R�M�R�M���R�N�R�O�L�Q�L���L���ã�W�R���P�L�V�O�L�W�H��
�X���þ�H�P�X���M�H���Y�D�ã���S�D�U���G�R�E�D�U���G�R�E�U�D���³ 

�Ä�2�G�J�R�Y�R�U�L�W�H���N�U�D�W�N�R���U�L�M�H�þ�L�P�D���M�H�U���Q�H�P�D�W�H���S�X�Q�R��
�Y�U�H�P�H�Q�D���³ 

�Ä�0�R�O�L�P���Y�D�V���G�D���]�D�G�D�W�D�N���U�D�G�L�W�H���V�D�P�R�V�W�D�O�Q�R�����E�H�]��
�L�V�S�L�W�L�Y�D�Q�M�D���V�Y�R�J�D���S�D�U�D���³�� 

 

�Ä�6�D�G�D���N�D�G�D���V�W�H���]�D�Y�U�ã�L�O�L���P�R�å�H�W�H���S�D�U�X���S�R�N�D�]�D�W�L��
�V�Y�R�M�H���R�G�J�R�Y�R�U�H���L���P�H�Q�W�D�O�Q�X���P�D�S�X���³ 

�Ä�.�R�O�L�N�R���V�W�H���W�R�J�D���S�R�J�R�G�L�O�L���R���V�Y�R�P�H���S�D�U�X�"�³ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���V�X�G�M�H�O�X�M�X���X���]�D�G�D�W�N�X���W�H���R�G�J�R�Y�D�U�D�M�X���Q�D��
pitanja  

 

 

 

 

 

 

-rad u paru 

- rad u skupini 

 

 

 

 

- �D�Q�D�O�L�W�L�þ�N�R��
promatranje 

 

- razgovor 

 

- vrednovanje 

 

- �S�O�R�þ�D 
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�Ä�-�H�V�X���O�L��vas iznenadile njihove mentalne mape 
i njihovi vlastiti odgovori�"�³ 

 

�Ä�0�R�å�H�W�H���R�N�U�H�Q�X�W�L���S�D�S�L�U���V���S�L�W�D�Q�M�L�P�D���³ 

�Ä�1�D���G�U�X�J�R�M���V�W�U�D�Q�L���V�H���Q�D�O�D�]�L���M�R�ã���Q�H�N�R�O�L�N�R��
�S�L�W�D�Q�M�D���³ 

�Ä�9�D�ã���]�D�G�D�W�D�N���M�H���R�G�J�R�Y�R�U�L�W�L���Q�D���S�L�W�D�Q�M�D���N�R�M�D���ü�H��
�Y�D�P���S�R�P�R�ü�L���S�U�L���D�Q�D�O�L�]�L���U�D�G�D���Y�D�ã�H�J���S�D�U�D���³ 

�Ä�0�R�å�H�W�H���L���]�D�M�H�G�Q�R���R�G�J�R�Y�D�U�D�W�L���³ 

 

 

�Ä�6�D�G�D���N�D�G�D���V�W�H���]�D�Y�U�ã�L�O�L���P�R�O�L�O�D���E�L�K���Q�H�N�R�O�L�N�R��
�G�R�E�U�R�Y�R�O�M�D�F�D�����S�D�U�R�Y�D�����G�D���G�R�ÿ�X���V�D���V�Y�R�M�L�P��
radovima i ukratko prema pitanjima i svojim 
odgovorima zajedno prezentiraju svoje 
�U�D�G�R�Y�H���³ 

 

 

 

 -�V�W�X�G�H�Q�W�L�F�D���S�R�Y�U�H�P�H�Q�R���X�þ�H�Q�L�F�L�P�D���Q�D�G�R�G�D�M�H��
pod pitanja:  

�Ä�â�W�R���P�L�V�O�L�W�H���N�D�N�R���M�H���Y�H�ü�L�Q�D���Y�D�V���S�U�L�N�D�]�D�O�D���V�Y�R�M�H��
�R�G�J�R�Y�R�U�H���Q�D���P�H�Q�W�D�O�Q�R�M���P�D�S�L�����S�R�J�O�H�G�D�M�W�H�"�³ 

 

 �Ä�7�D�N�R���M�H�����X�S�U�D�Y�R���W�D�M��odnos slike i teksta  
�Q�D�ã�D���M�H���G�D�Q�D�ã�Q�M�D���W�H�P�D���³���Ä�0�R�å�H���O�L���Q�H�W�N�R���G�R�ü�L��
�Q�D�S�L�V�D�W�L���Y�H�O�L�N�L�P���V�O�R�Y�L�P�D���Q�D�V�O�R�Y���Q�D���S�O�R�þ�X�"�³��
�Ä�+�Y�D�O�D���³ 

 

 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���S�U�R�P�D�W�U�D�M�X���P�H�Q�W�D�O�Q�X���P�D�S�X���V�Y�R�J�D��
�S�D�U�D���L���X�V�S�R�U�H�ÿ�X�M�X���V�D���V�Y�R�M�L�P���R�G�J�R�Y�R�U�L�P�D 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���S�U�H�S�R�]�Q�D�M�X���L���L�]�G�Y�D�M�D�M�X���U�D�]�O�L�N�H�� 

 

 

 

 

 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���D�Q�D�O�L�W�L�þ�N�L���S�U�R�P�D�W�U�D�M�X���U�D�G�R�Y�H 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���X�V�S�R�U�H�ÿ�X�M�X���U�D�G�R�Y�H 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���S�R�Y�H�]�X�M�X���S�U�L�N�D�]�H���V���S�L�W�D�Q�M�L�P�D 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���R�W�N�U�L�Y�D�M�X���R�G�J�R�Y�R�U�H���X�Q�X�W�D�U���U�D�G�R�Y�D 

 

 

 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���R�E�M�D�ã�Q�M�D�Y�D�M�X���V�Y�R�M���L�]�E�R�U�����R�G�D�E�L�U���L���Q�D�þ�L�Q��
interpretacije svojih odgovora i interesa unutar 
svoje mentalne mape 

-kombiniraju svoje odgovore s prikazima 
unutar mentalne mape 

 

 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���X�R�þ�D�Y�D�M�X���N�D�N�R���M�H���R�G�Q�R�V���V�O�L�N�D���L���W�H�N�V�W�D��
doprinio prikazu odgovora 
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�Ä�1�D���ã�W�R���Y�D�V���S�R�G�V�M�H�ü�D�M�X���R�Y�L �R�E�O�D�þ�L�ü�L���V��
tekstom?�³���ÄTako je, strip  predstavlja naraciju 
�V�O�L�N�D���N�R�M�H���V�X���S�R�S�U�D�ü�H�Q�H���R�E�O�D�þ�L�ü�L�P�D���W�H�N�V�W�D���´��
�³�0�R�O�L�P���Y�D�V���G�D���Q�H�W�N�R���Q�D���S�O�R�þ�X���G�R�ÿ�H���Qapisati 
pojam strip ���´�� 

 

�³�ý�L�Q�L���O�L���Y�D�P���V�H���G�D���V�X���U�D�G�R�Y�L���V�O�L�þ�Q�L�"�´ 

 �³�1�D���S�U�Y�X���P�R�å�G�D�����D�O�L���N�D�G�D���E�R�O�M�H���S�R�J�O�H�G�D�W�H��
�P�R�å�H�W�H���S�U�L�P�L�M�H�W�L�W�L���G�D���M�H���V�Y�D�N�L���G�U�X�J�D�þ�L�M�H���U�L�M�H�ã�H�Q����
�L���S�R���Q�D�þ�L�Q�X���U�D�G�D�����N�D�U�D�N�W�H�U�X���O�L�Q�L�M�D���L���R�G�D�E�L�U�X��
�R�G�J�R�Y�R�U�D���´���³�8�V�W�Y�D�U�L���V�X���S�R�W�S�X�Q�R���U�D�]�O�L�þ�L�W�L���L�V�W�R��
�N�D�R���L���Y�L���´�� 

-�L�V�W�L�þ�X���V�H���U�D�]�O�L�N�H���L���Q�D�J�O�D�ã�D�Y�D���S�H�U�V�R�Q�D�O�L�]�L�U�D�Q�L��
pristup, njiho�Y�D���U�D�]�O�L�þ�L�W�R�V�W���X���R�G�D�E�L�U�X���L��
�L�]�U�D�å�D�Y�D�Q�M�X���� 

 

�³�6�D�G�D���ü�H�P�R���S�U�L�þ�D�W�L���R���Q�H�þ�H�P�X���ã�W�R���V�H���]�R�Y�H��
�N�D�E�L�Q�H�W���þ�X�G�D�´���â�W�R���P�L�V�O�L�W�H���G�D���V�H���N�U�L�M�H���S�R�G���W�L�P��
nazivom? 

Termin �N�D�E�L�Q�H�W���þ�X�G�D, naziv dobiva u 
�ã�H�V�Q�D�H�V�W�R�P���V�W�R�O�M�H�ü�X���W�H���Sredstavlja zbriku 
sakupljenih predmeta sabranih na jednome 
mjestu s ciljem predstavljanja svoga vremena. 
Kolekcionari raznih struka na svojim su 
putovanjima i avanturama sakupljali 
�þ�X�G�Q�R�Y�D�W�H���S�U�H�G�P�H�W�H �N�R�M�H���V�X���S�U�R�X�þ�D�Y�D�O�L���L��
�V�R�U�W�L�U�D�O�L���Q�D���U�D�]�O�L�þ�L�W�H���Q�D�þ�L�Q�H���þime bi ostvarili 
�F�M�H�O�L�Q�X�����Y�O�D�V�W�L�W�L���N�D�E�L�Q�H�W���þ�X�G�D�����.�D�E�L�Q�H�W���þ�X�G�D��
s�Y�R�M�L�P���E�L���V�D�G�U�å�D�M�H�P���S�U�H�]�H�Q�W�L�U�D�R���L�Q�W�H�U�H�V�H��
njegova autora, kolekcionara. Na prezentaciji 
�P�R�å�H�W�H���Y�L�G�M�H�W�L���Q�H�N�R�O�L�N�R���]�D�Q�L�P�O�M�L�Y�L�K���S�U�L�P�M�H�U�D��
�N�D�E�L�Q�H�W�D���þ�X�G�D�����´ 

 

 

-�X�þ�H�Q�L�N���Q�D���S�O�R�þ�X���]�D�S�L�V�X�M�H��odnos slike i teksta  

 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���Q�D�V�W�D�Y�O�M�D�M�X���V���R�E�M�D�ã�Q�M�D�Y�D�Q�M�H�P���V�Y�R�M�L�K��
radova 

 

 

�Ä�1�D���V�W�U�L�S�"�³ 

 

 

 

-�X�þ�H�Q�L�N���Q�D���S�O�R�þ�X���]�D�S�L�V�X�M�H��strip 

 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���X�R�þ�D�Y�D�M�X���U�D�]�O�L�þ�L�W�R�V�W���L���L�Q�G�L�Y�L�G�X�D�O�Q�R�V�W 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���X�V�S�R�U�H�ÿ�X�M�X���U�D�]�O�L�N�H���L���S�R�Q�H�N�X���V�O�L�þ�Q�R�V�W 
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�³�6�D�G�D���ü�X���Y�D�P���S�R�G�M�H�O�L�W�L���S�D�S�L�U�L�ü�H���V�D���V�L�P�E�R�O�L�P�D��
�å�L�Y�R�W�L�Q�M�D���´���³�2�G���V�Y�D�N�H���å�L�Y�R�W�L�Q�M�H���S�R�V�W�R�M�H���þ�H�W�L�U�L���L�V�W�H��
�N�R�M�H���ü�H���Y�D�V���S�R�G�L�M�H�O�L�W�L���X���þ�H�W�L�U�L���J�U�X�S�H���´ 

-�V�W�X�G�H�Q�W�L�F�D���G�L�M�H�O�L���S�D�S�L�U�L�ü�H���N�R�M�L�P�D���V�H���X�þ�H�Q�L�F�L��
�U�D�V�S�R�U�H�ÿ�X�M�X���X���þ�H�W�L�U�L���J�U�X�S�H 

 

�³�6�Y�D�N�D���J�U�X�S�D���G�R�E�L�W���ü�H���S�D�S�L�U���V���S�L�W�D�Q�M�L�P�D���Q�D��
�N�R�M�H���M�H���S�R�W�U�H�E�Q�R���]�D�M�H�G�Q�R���R�G�J�R�Y�R�U�L�W�L���J�O�H�G�D�M�X�ü�L��
�Y�L�G�H�R�����³�0�R�O�L�P���Y�D�V���G�D���V�Y�L���]�D�M�H�G�Q�R���V�X�G�M�H�O�X�M�H�W�H���X��
ispunjavanju p�D�S�L�U�D���L���S�U�D�ü�H�Q�M�X���Y�L�G�H�D���´ 

 

-�S�U�L�N�D�]�X�M�H���V�H���L�V�M�H�þ�D�N iz videospota; I´m The 
One, Dj-a Khaleda i Justina Biebera  

-u�Q�X�W�D�U���Y�L�G�H�D���X�þ�H�Q�L�F�L���ü�H���P�R�ü�L���]�D�Pijetiti prikaze 
�O�X�N�V�X�]�Q�R�J���å�L�Y�R�W�D�����U�D�]�Q�H���V�N�U�L�Y�H�Q�H���U�H�N�O�D�P�Q�H��
�S�U�R�L�]�Y�R�G�H�����E�U�H�Q�G�L�U�D�Q�X���U�R�E�X�����Ä�J�U�X�S�Q�H��
�S�U�L�S�D�G�Q�R�V�W�L�³�����W�H�K�Q�R�O�R�ã�N�H���S�U�R�L�]�Y�R�G�H�����Ä�W�U�H�Q�G�L��
�S�U�R�L�]�Y�R�G�H�³�����Q�D�J�O�D�ã�H�Q�L���P�D�W�H�Uijalizam i 
konzumerizam, stereotipe... 

 

-�Q�D�N�R�Q���Y�L�G�H�D���S�R�N�U�H�ü�H���V�H���N�U�D�W�N�L���U�D�]�J�R�Y�R�U�� 

�³�0�R�O�L�O�D���E�L�K���Y�D�V���V�D�G�D���G�D���V�Y�D�N�D���J�U�X�S�D���R�G�D�E�H�U�H��
�V�Y�R�J�D���S�U�H�G�V�W�D�Y�Q�L�N�D���N�R�M�L���ü�H���S�U�R�þ�L�W�D�W�L���]�D�M�H�G�Q�L�þ�N�H��
�R�G�J�R�Y�R�U�H���´ 

�³�0�R�å�H�P�R���N�U�H�Q�X�W�L s lijeve strane. Prva grupa 
�Q�H�N�D���S�U�R�þ�L�W�D���V�Y�R�M���R�G�J�R�Y�R�U���]�D���S�U�Y�R���S�L�W�D�Q�M�H����
�G�U�X�J�D���]�D���G�U�X�J�R�����W�U�H�ü�D���]�D���W�U�H�ü�H���D���þ�H�W�Y�U�W�D���J�U�X�S�D��
�V���G�H�V�Q�H���V�W�U�D�Q�H���Q�H�N�D���S�U�R�þ�L�W�D���R�G�J�R�Y�R�U���]�D��
�þ�H�W�Y�U�W�R���S�L�W�D�Q�M�H���´ 

�³�1�D�N�R�Q���ã�W�R���V�Y�D�N�D���J�U�X�S�D���S�U�R�þ�L�W�D���V�Y�R�M���R�G�J�R�Y�R�U��
ostale grupe neka slobodno nadopune svojim 
�R�G�J�R�Y�R�U�L�P�D���M�H�U���V�L�J�X�U�Q�R���L�P�D�W�H���U�D�]�O�L�þ�L�W�R���´ 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���V�Y�R�M�L�P���R�G�J�R�Y�R�U�L�P�D���Q�D�J�D�ÿ�D�M�X�� 

 

 

 

 

 

 

 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���S�U�R�X�þ�D�Y�D�M�X���U�D�]�O�L�þ�L�W�H���S�U�L�N�D�]�H���N�D�E�L�Q�H�W�D��
�þ�X�G�D���Q�D���S�U�H�]�H�Q�W�D�F�L�M�L�� 

 

 

 

 

 

 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���V�H���U�D�V�S�R�U�H�ÿ�X�M�X���X���J�U�X�S�H���S�U�H�P�D��
simbolima na papiru 

 

 

 

 

 

 

 

- �X�þ�H�Q�L�F�L���S�U�R�P�D�W�U�D�M�X���Y�L�G�H�R���S�R�P�R�ü�X���N�R�M�H�J��
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-studentica pohvaljuje grupe i ako je potrebno 
dodatno nadopunjuje odgovore 

 

�³�6�D�G�D���ü�X���Y�D�P���S�R�Q�R�Y�Q�R���S�X�V�W�L�W�L���Y�L�G�H�R���L���P�R�O�L�P��
�Y�D�V���G�D���R�Y�D�M���S�X�W���R�E�U�D�W�L�W�H���S�D�å�Q�M�X���Q�D���G�H�W�D�O�M�H���´ 

 

�³�.oja je razlika u usporedbi s �S�U�R�ã�O�L�P���Y�L�G�H�R�P��
�N�R�M�L���V�D�P���S�X�V�W�L�O�D�"�´���³�7�D�N�R���M�H�����ã�W�R���P�L�V�O�L�W�H���]�D�ã�W�R���M�H��
�E�H�]���W�R�Q�D�����ã�W�R���V�W�H mogli zamijetiti time�"� ́

 

 �³�â�W�R���W�L�P�H���Y�L�G�H�R���S�R�V�W�L�å�H�"�´���³�=�D�ã�W�R���M�H���E�H�]���W�R�Q�D��
�O�D�N�ã�H���]�D�P�L�M�H�W�L�W�L���G�H�W�D�O�M�H�"�´���³�Q�D���ã�W�R���Y�D�V���W�R��
�S�R�G�V�M�H�ü�D�"�´�� 

�³�7�D�N�R���M�H�����E�H�]���W�R�Q�D���Y�L�G�H�R���G�M�H�O�X�M�H���N�D�R���M�H�G�Q�D��
�Y�H�O�L�N�D���U�H�N�O�D�P�D���N�R�M�D���U�H�N�O�D�P�L�U�D���R�G�U�H�ÿ�H�Q�H��
�V�N�U�L�Y�H�Q�H���S�U�R�L�]�Y�R�G�H���´�� 

 

zajedno izdvajaju svoje odgovore  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���S�R���J�U�X�S�D�P�D���E�L�U�D�M�X���V�Y�R�J�D��
predstavnika 

 

 

 

 

 

 

 

 

-�S�U�H�G�V�W�D�Y�Q�L�F�L���þ�L�W�D�M�X���S�L�W�D�Q�M�D���L���]�D�M�H�G�Q�L�þ�N�H��
odgovore  

-�V�Y�D�N�D���J�U�X�S�D���D�U�J�X�P�H�Q�W�L�U�D���L���R�E�M�D�ã�Q�M�D�Y�D���V�Y�R�M�H��
odgovore 

-�G�U�X�J�H���J�U�X�S�H���X�V�S�R�U�H�ÿ�X�M�X���V�Y�R�M�H���R�G�J�R�Y�R�U�H���V��
�S�U�R�þ�L�W�D�Q�L�P���R�G�J�R�Y�R�U�L�P�D 
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�³�0�R�å�H�W�H���O�L���V�H prisjetiti koje su sve brendove 
�U�H�N�O�D�P�L�U�D�O�L���X�Q�X�W�D�U���Y�L�G�H�R�V�S�R�W�D�"�´���³�8�]�P�L�W�H���V�Y�R�M�H��
�S�U�Y�H���O�L�V�W�L�ü�H���N�R�M�H���V�W�H���U�M�H�ã�D�Y�D�O�L���Q�D���S�R�þ�H�W�N�X���V�D�W�D����
pogledajte �G�D�O�L���V�X���P�R�å�G�D���Q�H�N�L���R�G���W�L�K���S�U�R�L�]�Y�R�G�D��
�E�L�O�L���U�H�N�O�D�P�L�U�D�Q�L�"�´ 

 

-�V�W�X�G�H�Q�W�L�F�D���S�R�K�Y�D�O�M�X�M�H���X�þ�H�Q�L�N�R�Y�H���R�G�J�R�Y�R�U�H���W�H 

na prezentaciji otkriva nekoliko screenshotova 
�N�R�M�L���V�X���]�D�E�L�O�M�H�å�L�O�L���Q�H�V�Y�Mesno reklamiranje 
proizvoda unutar videa uz dodatne brendove, 
KandyPens, BUMBU RUM CO., Ciroc, Luc 
Belaire, luksuzni auti, Gucci i Prada. 

 

�³�6�D�G�D���]�D�L�V�W�D���P�R�å�H�P�R���U�H�ü�L���N�D�N�R���M�H���M�D�V�Q�R���Y�L�G�O�M�L�Y��
utjecaj masovnih medija kroz skrivene 
reklamne proizvode, subliminalne poruke i 
nesvjesne manipulacije unutar videa.�³���Ä�1�L�V�P�R��
�Q�L�W�L���V�Y�M�H�V�Q�L���N�R�O�L�N�R���W�R���V�Y�H���X�W�M�H�þ�H���Q�D���Q�D�ã���L�]�E�R�U���L��
�R�G�D�E�L�U���³�� 

 

�Ä�'�R�E�L�W���ü�H�W�H���]�D�G�D�W�D�N���G�R���L�G�X�ü�H�J���S�X�W�D���³���0�R�O�L�P��
�Y�D�V���V�Y�H���G�D���G�R���L�G�X�ü�H�J���S�X�W�D���S�U�R�E�D�W�H���V�D�N�X�S�L�W�L��
�V�Y�R�M�X���N�R�O�H�N�F�L�M�X���L�Q�W�H�U�H�V�D�����Q�D�M�G�U�D�å�L�K���S�U�H�G�P�H�W�D����
stvari, hobija, hrane, glumaca, glumica, 
filmova, serij�D�����J�O�D�]�E�H�����V�Y�H�J�D���ã�W�R���Y�D�V���Q�D�M�E�R�O�M�H��
opisuje i predstavlja. 

�2�J�U�D�Q�L�þ�L�W�H���V�H���R�E�D�Y�H�]�Q�R���V�D�P�R���Q�D���V�Y�R�M�H��
�P�R�E�L�W�H�O�H�����3�R�J�O�H�G�D�M�W�H���X���Y�D�ã�X���J�D�O�H�U�L�M�X���V�O�L�N�D����
�Y�L�G�H�D�����V�S�U�H�P�O�M�H�Q�H���V�D�G�U�å�D�M�H���N�R�M�H���V�W�H���V�D�þ�X�Y�D�O�L���V��
�G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K���P�U�H�å�D���L���L�Q�W�H�U�Q�H�W�D�����2�E�U�D�W�L�W�H���S�D�å�Q�M�X��
na svoju povijest interne�W���S�U�H�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D�����ã�W�R���V�W�H��
�V�Y�H���]�D�E�L�O�M�H�å�L�O�L�����R�W�Y�R�U�L�O�L�����]�D�ã�W�R���V�W�H��googlali 
�R�G�U�H�ÿ�H�Q�H���S�R�M�P�R�Y�H���³���Ä�3�R�J�O�H�G�D�M�W�H���L���S�R�Y�L�M�H�V�W��
�V�Y�R�M�H�J���1�H�W�I�O�L�[�D���D�N�R���J�D���L�P�D�W�H���Q�D���P�R�E�L�W�H�O�X���³��
�Ä�2�E�U�D�W�L�W�H���S�D�å�Q�M�X���Q�D���V�Y�R�M�H��instagram profile, na 
�S�U�R�I�L�O�H���N�R�M�H���S�U�D�W�L�W�H���L���O�D�M�N�D�W�H���³�Ä�6�Y�H���ã�W�R���V�W�H��

-�X�þ�H�Q�L�F�L���]�D�M�H�G�Q�R���]�D�N�O�M�X�þ�X�M�X���N�D�N�R���V�H��unutar 
videa mogu zamjietiti �S�U�L�N�D�]�L���O�X�N�V�X�]�Q�R�J���å�L�Y�R�W�D��
�L���O�X�N�V�X�]�Q�L�K���S�U�H�G�P�H�W�D���R���þ�H�P�X���L���J�R�Y�R�U�L���S�M�H�V�P�D����
�G�D���V�X���S�U�L�N�D�]�D�Q�L���S�R�S�X�O�D�U�Q�L���S�M�H�Y�D�þ�L�����V�W�H�Ueotip 
�å�L�Y�R�W�D���V�O�D�Y�Q�L�K���R�V�R�E�D���L���L�Q�I�O�X�H�Q�F�H�U�D�����]�D�E�D�Y�D����
�V�O�D�Y�O�M�H�����E�H�]�E�U�L�å�Q�R�V�W�����U�D�V�W�U�R�ã�Q�R�V�W���L���V�O�D�Y�O�M�H�Q�M�H��
�å�L�Y�R�W�D�� 

 

 

 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���S�U�R�P�D�W�U�D�M�X���Y�L�G�H�R 

 

 

 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���]�D�N�O�M�X�þ�X�M�X���N�D�N�R���V�X���E�H�]���W�R�Q�D���S�U�L�]�R�U�L���L��
kadrovi �M�D�V�Q�L�M�L���L���G�R�S�X�ã�W�D�M�X���Y�H�ü�X���N�R�Q�W�U�R�O�X��
vizualnih �S�U�L�N�D�]�D���þ�L�P�H���V�H���P�R�J�X bolje zamijetiti 
detalji 

 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���Y�L�G�H�R���S�R�Y�H�]�X�M�X���V���U�H�N�O�D�P�R�P 

 

 

 

 

 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���V�H���S�U�L�V�M�H�ü�D�M�X���S�U�L�N�D�]anih brendova koji 
su reklamirani unutar videa, Dr.Beats 
�V�O�X�ã�D�O�L�F�H�����1�L�N�H���W�H�Q�L�V�L�F�H�� Supreme trenirke... 
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�V�D�þ�X�Y�D�O�L���L���V�S�U�H�P�L�O�L���X���Y�D�ã�H���P�R�E�L�W�H�O�H���R�þ�L�W�R���Y�D�P��
�]�Q�D�þ�L���L���W�L�P�H���Y�H�ü���P�R�å�H�W�H���V�D�N�X�S�L�W�L���V�Y�R�M�X��
�N�R�O�H�N�F�L�M�X���N�R�M�R�P���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�W�H���V�H�E�H���³ 

Molim vas da sve te informacije, slike, 
�G�D�W�R�W�H�N�H�����Y�L�G�H�H�����O�L�Q�N�R�Y�H�����S�U�R�I�L�O�H���]�D�E�L�O�M�H�å�L�W�H��
kako biste imali nekakvu sakupljenu kolekciju 
�N�R�M�D���ü�H���Y�D�P���W�U�H�E�D�W�L���]�D���Y�D�ã���L�G�X�ü�L���]�D�G�D�W�D�N��
�V�O�M�H�G�H�ü�H�J���S�X�W�D���³���Ä�3�R�N�X�ã�D�M�W�H���L�O�L��screenshotati ili 
�S�U�H�E�D�F�L�W�L���V�Y�R�M���V�D�G�U�å�D�M�����V�Y�R�M�H���E�L�O�M�H�ã�N�H���Q�D���X�V�E���³��
�Ä�1�D�U�D�Y�Q�R���P�R�å�H�W�H���L���U�X�þ�Q�R���D�N�R���L�P�D�W�H���å�H�O�M�X���³ 

�Ä�=�D�G�D�W�D�N���ü�X���Y�D�P���S�R�V�O�D�W�L���Q�D���Y�D�ã�H���H�P�D�L�O���D�G�U�H�V�H��
�N�D�R���S�R�G�V�M�H�W�Q�L�N���³ 

 

�Ä�0�R�å�H���O�L���R�Q�G�D���Q�H�W�N�R���M�R�ã���S�R�Q�R�Y�L�W�L���]�D�G�D�W�D�N���]�D��
�L�G�X�ü�L���S�X�W�"�³ 

�Ä�+�Y�D�O�D�����Y�L�G�L�P�R���V�H���L�G�X�ü�L���S�X�W���L���Q�H�P�R�M�W�H���]�D�E�R�U�D�Y�L�W�L��
�G�R�Q�L�M�H�W�L���]�D�G�D�W�D�N���³ 
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-�X�þ�H�Q�L�N���S�R�Q�D�Y�O�M�D���]�D�G�D�W�D�N 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

�O�9�����3�/�$�1���3�/�2�ý�( 
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Odnos slike i teksta 

 

�.�O�M�X�þ�Q�L���S�R�M�P�R�Y�L����Kadar, kadrirati, strip 

 

 

Likovno -�X�P�M�H�W�Q�L�þ�N�R���G�M�H�O�R��  
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Ime i prezime studenta: �/�R�U�D���(�O�H�]�R�Y�L�ü 

�â�N�R�O�D�����2�â���%�U�H�V�W�M�H 

Razredni odjel: 8. razred 

�â�N�R�O�V�N�D���J�R�G�L�Q�D�������������������������� 

Dan izvedbe:  

 

 

 

Priprema za nastavni sat:  
 �5�H�N�R�P�S�R�]�L�F�L�M�D�����I�R�W�R�P�R�Q�W�D�å�D  

 
 

 

Iz nastavne cjeline/teme: �3�O�R�ã�Q�R���R�E�O�L�N�R�Y�D�Q�M�H�����' 

Tip sata: �2�E�U�D�G�D���Q�R�Y�R�J���Q�D�V�W�D�Y�Q�R�J���V�D�G�U�å�D�M�D 
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I. CILJ I �6�+�2�'�,���8�ý�(�1�-�$���8���1�$�6�7�$�9�1�2�-���-�(�'�,�1�,�&�,�� 

���]�Q�D�Q�M�D�����Y�M�H�ã�W�L�Q�H���L���V�W�D�Y�R�Y�L���� 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

�,�,�����'�,�'�$�.�7�,�ý�.�2-�0�(�7�2�'�,�ý�.�,���3�2�'�$�&�,���2���1�$�6�7�$�9�1�2�-���-�(�'�,�1�,�&�, 
 

 
Etape  
nastavnog sata :  

 

�����â�L�U�H���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H�������P�L�Q�� 

�������)�R�N�X�V�L�U�D�Q�R���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H�������P�L�Q�� 

3. Ponavljanje 3min.   

�����5�H�D�O�L�]�D�F�L�M�D���L�G�H�M�H�����Q�S�U�����S�U�D�N�W�L�þ�Q�L���U�D�G���X�þ�H�Q�L�N�D�����L�Q�G�L�Y�L�G�X�D�O�Q�R���L���S�R�W�L�F�D�M���X�þ�L�W�H�O�M 

60 min. 

5. Analiza i vrednovanje ostvarenih likovnih radova10min 

�/�L�N�R�Y�Q�R���S�R�G�U�X�þ�M�H�� �3�O�R�ã�Q�R���R�E�O�L�N�R�Y�D�Q�M�H�������' 

Nastavna tema:  �5�H�N�R�P�S�R�]�L�F�L�M�D�����I�R�W�R�P�R�Q�W�D�å�D 

�.�O�M�X�þ�Q�L���S�R�M�P�R�Y�L�� �5�H�N�R�P�S�R�]�L�F�L�M�D�����I�R�W�R�P�R�Q�W�D�å�D 

Likovni elementi:  Boja, ploha  

Elementi gra dnje  

likovne sintakse : 

�5�D�Y�Q�R�W�H�å�D�� 

 

Likovni motiv:  �.�D�E�L�Q�H�W���þ�X�G�D 

Likovni problem:  �9�L�]�X�D�O�Q�R���R�E�O�L�N�R�Y�D�Q�M�H���Y�O�D�V�W�L�W�R�J���N�D�E�L�Q�H�W�D���þ�X�G�D���Q�D��Instagramu  

�/�L�N�R�Y�Q�R���W�H�K�Q�L�þ�N�D��
sredstva : 

Pametni telefoni, papir, kemijska olovka 

Likovno -�X�P�M�H�W�Q�L�þ�N�D djela 
vezana uz nastavnu 

Johann Vermeer, �'�M�H�Y�R�M�N�D���V���E�L�V�H�U�Q�R�P���Q�D�X�ã�Q�L�F�R�P����1665., ulje na platnu, 44,5 
× 39 cm 

 Odgojno -obrazovni cilj nastavnog sata: �X�þ�H�Q�L�F�L���ü�H���E�L�W�L���X�S�R�]�Q�D�W�L���V���X�W�M�H�F�D�M�H�P���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K���D�S�O�L�N�D�F�L�M�D��
�Q�D���Y�O�D�V�W�L�W�R���P�L�ã�O�M�H�Q�M�H���L���L�]�E�R�U���W�H���S�R�W�D�N�Q�X�W�L���Q�D���V�W�Y�D�U�D�Q�M�H���L���S�U�L�K�Y�D�ü�D�Q�M�H���S�R�]�L�W�L�Y�Q�R�J���V�W�D�Y�D���R���V�H�E�L���L���V�Y�R�M�R�M��
individualnosti. Kroz usvajanje pojmova rekompozicije i �I�R�W�R�P�R�Q�W�D�å�H���X�þ�H�Q�L�F�L���ü�H���P�R�ü�L���S�U�H�S�R�]�Q�D�W�L��
�X�W�M�H�F�D�M���P�D�Q�L�S�X�O�D�F�L�M�H���L���S�U�L�N�U�L�Y�H�Q�R�J���]�Q�D�þ�H�Q�M�D���X�Q�X�W�D�U���Y�L�]�X�D�O�Q�L�K���V�D�G�U�å�D�M�D���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K���P�U�H�å�D�� 

�,�6�+�2�'�,���8�ý�(�1�-�$�����S�R�V�W�L�J�Q�X�ü�D���X�þ�H�Q�L�N�D���N�R�P�S�H�W�H�Q�F�L�M�H���]�Q�D�Q�M�H�����Y�M�H�ã�W�L�Q�H���Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L���L���V�W�D�Y�R�Y�L�� 

 

�8�þ�H�Q�L�N���ü�H���P�R�ü�L�� 

1. primijeniti �U�H�N�R�P�S�R�]�L�F�L�M�X���L���I�R�W�R�P�R�Q�W�D�å�X���X���L�]�U�D�G�L���Y�O�D�V�W�L�W�R�J���U�D�G�D�� 

�������S�U�H�G�V�W�D�Y�L�W�L���V�H�E�H���N�U�R�]���L�]�U�D�G�X���Y�O�D�V�W�L�W�R�J���N�D�E�L�Q�H�W�D���þ�X�G�D�� 

�����S�R�Y�H�]�D�W�L���]�Q�D�þ�H�Q�M�H���Y�O�D�V�W�L�W�H���R�G�D�E�U�D�Q�H���N�R�O�H�N�F�L�M�H���V���Y�L�]�X�D�O�Q�L�P���R�E�O�L�N�R�Y�D�Q�M�H�P���S�U�L�N�D�]�D�� 

�������R�E�M�D�V�Q�L�W�L���Y�O�D�V�W�L�W�L���U�D�V�S�R�U�H�G���R�G�D�E�U�D�Q�R�J���V�D�G�U�å�D�M�D���X�Q�X�W�D�U���N�R�P�S�R�]�Lcije. 

�������S�U�H�S�R�]�Q�D�W�L���X�W�M�H�F�D�M���Y�L�]�X�D�O�Q�H���N�X�O�W�X�U�H���L���S�R�S�X�O�D�U�Q�L�K���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K���D�S�O�L�N�D�F�L�M�D���Q�D���Y�O�D�V�W�L�W�L���L�]�E�R�U�� 
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jedinicu:  

 

Oblici rada:  

 

�6�R�F�L�R�O�R�ã�N�L���R�E�O�L�N���U�D�G�D�����U�D�G���X���J�U�X�S�L, rad u paru, samostalan rad 

Metode rada: �U�D�]�J�R�Y�R�U�����Y�L�]�X�D�O�Q�R���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H�����D�Q�D�O�L�W�L�þ�N�R���S�U�R�P�D�W�U�D�Q�M�H�����X�R�þ�D�Y�D�Q�M�H����
�U�D�]�O�L�N�R�Y�D�Q�M�H�������Y�M�H�å�E�D�����G�H�P�R�Q�V�W�U�D�F�L�M�D 

  

Mediji (nastavna sredstva 
i pomagala): 

�3�R�Z�H�U���3�R�L�Q�W���S�U�H�]�H�Q�W�D�F�L�M�D�����U�D�þ�X�Q�D�O�R�����S�U�R�M�H�N�W�R�U�����S�O�R�þ�D�����S�D�P�H�W�Q�L���W�H�O�H�I�R�Q�L 

 

Korelacija:  

Informatika 

 

Literatura:  a) �=�D���X�þ�H�Q�L�N�H�����X�G�å�E�H�Q�L�F�L�����S�U�L�U�X�þ�Q�L�F�L���L���G�U�X�J�L���L�]�Y�R�U�L���]�Q�D�Q�M�D���� 

3. �«�«�«�«�«�«  
4. �«�«�«�«�«�«����  

  

b) Za nastavnika  ���V�W�U�X�þ�Q�R-�]�Q�D�Q�V�W�Y�H�Q�D�����P�H�W�R�G�L�þ�N�D�����S�H�G�D�J�R�ã�N�D�����S�V�L�K�R�O�R�ã�N�D���� 

1. Wolfgang Mattes �± Nastavne metode: 75 kompaktnih pregleda za 
�Q�D�V�W�D�Y�Q�L�N�H���L���X�þ�H�Q�L�N�H���1�D�N�O�D�G�D���/�L�M�H�Y�D�N���=�D�J�U�H�E������������ 

2. �&�L�P�L�ü�����.�R�ã�þ�H�F�����0�D�W�L���± �/�L�N�R�Y�Q�D���N�X�O�W�X�U�D���������X�G�å�E�H�Q�L�N���L�]���O�L�N�R�Y�Q�H���N�X�O�W�X�U�H���]�D��������
�U�D�]�U�H�G���R�V�Q�R�Y�Q�H���ã�N�R�O�H�����=�Q�D�Q�M�H�����=�D�J�U�H�E�������� 
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ETAPE 
NASTAVNOG 

SATA 

 

�8�ý�,�7�(�/�- 

 

�8�ý�(�1�,�. 

 

OBLICI RADA  

 

METODE RADA 

NASTAVNA 
SREDSTVA I 
POMAGALA  

 

2. �â�,�5�(��
�,�6�7�5�$�ä�,�9
ANJE 
6 min  

 

1.1. Priprema  

 

 

 

 

S�W�X�G�H�Q�W�L�F�D���S�R�]�G�U�D�Y�O�M�D���X�þ�H�Q�L�N�H�� 

 

�´�'�R�E�D�U���G�D�Q���´�Ä�.�D�N�R���V�W�H�"�´ 

�Ä�1�D���S�U�R�ã�O�R�P���V�D�W�X���V�W�H���V�H���X�S�R�]�Q�D�O�L���V���X�W�M�H�F�D�M�H�P��
vizualne kulture na �Y�O�D�V�W�L�W�R���P�L�ã�O�M�H�Q�M�H���L���L�]�E�R�U����
Radili ste i mentalne mape vlastitih interesa 
�N�R�M�D���ü�H���Y�D�P���S�R�P�R�ü�L���X���G�D�Q�D�ã�Q�M�H�P���]�D�G�D�W�N�X���´ 

 

�³�-�H�V�W�H���O�L���V�Y�L���Q�D�S�U�D�Y�L�O�L���L���G�R�Q�L�M�H�O�L���]�D�G�D�W�D�N���N�R�M�L���V�W�H��
�G�R�E�L�O�L���S�U�R�ã�O�L���S�X�W�"�´ 

�³�6�D�G�U�å�D�M���ü�H���Q�D�P���W�U�H�E�D�W�L���N�D�V�Q�L�M�H���W�D�N�R���G�D���J�D��
�]�D�V�D�G���P�R�å�H�W�H���V�S�U�H�P�L�W�L���´ 

�³�=�D���Y�D�V���V�D�P���S�U�L�S�U�H�P�L�O�D���S�R�V�X�G�X���V���S�D�S�L�U�L�ü�L�P�D��
�Q�D���N�R�M�L�P�D���V�X���S�U�L�N�D�]�D�Q�L���U�D�]�O�L�þ�L�W�L���V�L�P�E�R�O�L�����2�Q�L���ü�H��
�Y�D�V���S�R�G�L�M�H�O�L�W�L���X���þ�H�W�L�U�L���J�U�X�S�H���´ 

 

 

 

 

 

 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���V�H���S�U�L�S�U�H�P�D�M�X���]�D���V�D�W 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���L�]�Y�O�D�þ�H���S�D�S�L�U�L�ü���V�D���V�L�P�E�R�O�R�P 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���S�U�R�P�D�W�U�D�M�X���V�L�P�E�R�O�H���S�U�H�P�D���N�R�M�L�P�D��
�W�U�D�å�H��svoju grupu.  

 

 

 

-frontalni rad 

 

 

 

 

-razgovor  

 

 

 

 

- projektor 

 - posuda s papirima 

  

 

�Ä�3�U�L�M�H���Q�H�J�R���ã�W�R���V�H���S�R�G�L�M�H�O�L�W�H���X���J�U�X�S�H�� molila 
bihh �Q�H�N�R�J�D���G�D���P�L���S�U�H�S�U�L�þ�D���ã�W�R���V�P�R���V�Y�H���U�D�G�L�O�L��
�S�U�R�ã�O�L���S�X�W���³ 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���V�H���S�U�L�V�M�H�ü�D�M�X���S�U�R�ã�O�R�J�D��sata 

- �X�þ�H�Q�L�N���R�S�L�V�X�M�H���Q�D�V�W�D�Y�Q�L���V�D�G�U�å�D�M���S�U�R�ã�O�R�J�D��
�V�D�W�D���J�G�M�H���L�V�W�L�þ�H���X�W�M�H�F�D�M���Y�L�]�X�D�O�Q�H���N�X�O�W�X�U�H���Q�D��
�Y�O�D�V�W�L�W�R���P�L�ã�O�M�H�Q�M�H�����Q�H�V�Y�M�H�V�Q�R���P�D�Q�L�S�X�O�L�U�D�Q�M�H��

- rad u grupi - razgovor 

- �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�þ�N�D���L�J�U�D 

-projektor  

-power point 
prezentacija 

lll . RAZRADA NASTAVNOG SATA («SCENARIJ»)  

(Detaljna razrada sata �± �©�V�F�H�Q�D�U�L�M�ª���Q�D�V�W�D�Y�Q�R�J���S�U�R�F�H�V�D�����2�Y�G�M�H���V�H���G�H�W�D�O�M�Q�R���U�D�]�U�D�ÿ�X�M�H���V�D�W���R�Q�D�N�R���N�D�N�R���ü�H���V�H���L�]�Y�H�V�W�L�����S�U�L�W�R�P���V�H��ne �S�U�H�S�U�L�þ�D�Y�D���V�D�G�U�å�D�M�����Y�H�ü��
�Q�D�]�Q�D�þ�X�M�X���Q�D�þ�L�Q�L���X�þ�H�Q�M�D���L���S�R�X�þ�D�Y�D�Q�M�D�� �7�U�H�E�D���R�G�U�H�G�L�W�L���Q�H���V�D�P�R���ã�W�R���ü�H��raditi nastavnik�����Y�H�ü���L���ã�W�R���ü�H���U�D�G�L�W�L���X�þ�H�Q�L�F�L�����Q�D�V�W�D�Y�Q�L�N �R�V�P�L�ã�O�M�D�Y�D�����R�E�O�L�N�X�M�H�����S�U�L�S�U�H�P�D���L��

�R�U�J�D�Q�L�]�L�U�D���V�L�W�X�D�F�L�M�H���X�þ�H�Q�M�D���S�U�L�N�O�D�G�Q�H���S�U�H�G�P�H�W�X�����N�D�R���L���X�þ�H�Q�L�þ�N�H���D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�L���U�H�O�H�Y�D�Q�W�Q�H���]�D���X�V�Y�D�M�D�Q�M�H���]�Q�D�Q�M�D���L���Y�M�H�ã�W�L�Q�D������ 
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1.2 Ponavljanje , 
usmjeravanje 
�S�D�å�Q�M�H���L���P�R�W�L�Y�D�F�L�M�D��
�]�D���Q�D�V�W�����V�D�G�U�å�D�M��
(npr. kreativna igra 
�S�R�P�R�ü�X���N�R�M�H���V�H��
otkriva problem na 
�ã�L�U�R�M���U�D�]�L�Q�L�� 

 

 

 

 

�Ä�7�D�N�R���M�H�����G�D�Q�D�V���ü�H�P�R���Q�D�V�W�D�Y�L�W�L���G�D�O�M�H���³ 

�´�-�H�V�W�H���O�L���V�Y�L���S�U�R�Q�D�ã�O�L���V�Y�R�M�X���J�U�X�S�X�"�´�� 

�³�6�D�G�D���N�D�G�D���V�W�H���S�U�R�Q�D�ã�O�L���V�Y�R�M�X���J�U�X�S�X, podijelit 
�ü�X���Y�D�P���U�D�G�Q�L���O�L�V�W�L�ü���N�R�M�L���ü�H�W�H���]�D�M�H�G�Q�R���X���J�U�X�S�L 
�U�M�H�ã�D�Y�D�W�L���L���R�W�N�U�L�Y�D�W�L���´�� 

�6�W�X�G�H�Q�W�L�F�D���V�Y�D�N�R�M���J�U�X�S�L���G�L�M�H�O�L���G�U�X�J�D�þ�L�M�L���U�D�G�Q�L��
�O�L�V�W�L�ü�����³�-�H�V�W�H���O�L���V�Y�L���G�R�E�L�O�L���O�L�V�W�L�ü���S�R���J�U�X�S�L�"�´ 

�³�9�D�ã���]�D�G�D�W�D�N���M�H���X���J�U�X�S�L���]�D�M�H�G�Q�R���L�V�S�X�Q�L�W�L���O�L�V�W�L�ü����
�L�V�W�U�D�å�L�W�L���]�D�Q�L�P�O�M�L�Y�R�V�W�L���R��Instagramu �R�S�ü�H�Q�L�W�R����
otkriti koja Instagram aplikacija je prikazana i 
odgovoriti na pitanja koja se odnose na 
�Q�D�Y�H�G�H�Q�X���D�S�O�L�N�D�F�L�M�X�����3�L�W�D�Q�M�D���ü�H���Y�D�P���S�R�P�R�ü�L���X��
�S�U�H�]�H�Q�W�D�F�L�M�L���Y�D�ã�H���S�U�L�N�D�]�D�Q�H���D�S�O�L�N�D�F�L�M�H���N�R�M�X��
�ü�H�W�H���N�D�V�Q�L�M�H���S�U�H�]�H�Q�W�L�U�D�W�L���R�V�W�D�O�L�P���J�U�X�S�D�P�D�� 

Svaka grupa dobila je dr�X�J�D�þ�L�M�X��Instagram 
aplikaciju koja je potrebna za pregled i rad 
unutar popularne Instagram �D�S�O�L�N�D�F�L�M�H���´ 

 �³�8�Q�Xtar grupe podijelit �ü�H�W�H���X�O�R�J�H���N�R�M�H���ü�H��
�R�G�U�H�G�L�W�L���W�N�R���ü�H���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�W�L���N�R�M�L���G�L�R���L���N�D�V�Q�L�M�H���ü�H�W�H��
�V�N�X�S�D���V�Y�H���S�R�Y�H�]�D�W�L���´ 

�³�8�O�R�J�H���ü�H���Y�D�P���S�R�P�R�ü�L���G�D���E�X�G�H�W�H���V�O�R�å�Qiji i da 
�]�D�M�H�G�Q�R���R�G�J�R�Y�R�U�L�W�H���Q�D���S�L�W�D�Q�M�D���´ 

-�V�W�X�G�H�Q�W�L�F�D���Q�D���S�O�R�þ�X���]�D�S�L�V�X�M�H���X�O�R�J�H�� 

 zapi�V�Q�L�þ�D�U, Google asistent, Instagram 
�D�V�L�V�W�H�Q�W�����N�U�L�W�L�þ�D�U�����L�V�W�U�D�å�L�W�H�O�Mi  

�³Zapi�V�Q�L�þ�D�U���ü�H���E�L�W�L���R�V�R�E�D���X���J�U�X�S�L���N�R�M�D���]�D�S�L�V�X�M�H��
sve informacije i odgovore na papir, Google 
asistent �ü�H���E�L�W�L���M�H�G�L�Q�D���R�V�R�E�D���N�R�M�D���ü�H���X���J�U�X�S�L��

�N�U�R�]���U�H�N�O�D�P�Q�H���V�D�G�U�å�D�M�H�����Q�D�P�H�W�D�Q�M�H���S�R�S�X�O�D�U�Q�L�K��
trendova kroz masovne medije, odnos slike i 
teksta unutar mentalne mape, prikazivanje 
sebe... 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���S�U�R�P�D�W�U�D�M�X���V�L�P�E�R�O�H���S�U�H�P�D���N�R�M�L�P�D��
�W�U�D�å�H���V�Y�R�M�X���J�U�X�S�X��  

 

 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���X�]�L�P�D�M�X���O�L�V�W�L�ü���L���V�O�X�ã�D�M�X���X�S�X�W�H���]�D���G�D�O�M�Q�M�L��
rad 

 

 

 

 

 

 

 

 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���S�U�R�P�D�W�U�D�M�X���S�U�L�N�D�]�D�Q�X���D�S�O�L�N�D�F�L�M�X 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

-�S�D�S�L�U�L�ü�L 

-pametni telefoni 
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imati pristup internetu na svojem pametnom 
telefonu i njime upravljati, Instagram asistent 
�ü�H���E�L�W�L���R�V�R�E�D���X���J�U�X�S�L���N�R�M�D���ü�H���M�H�G�L�Q�D���L�P�D�W�L��
pristup svome Instagram �S�U�R�I�L�O�X���N�R�M�L���ü�H��
�S�R�V�O�X�å�L�W�L���]�D���S�R�P�R�ü���S�U�L���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�X�����N�U�L�W�L�þ�D�U���ü�H��
�E�L�W�L���R�V�R�E�D���X���J�U�X�S�L���N�R�M�D���ü�H���S�U�R�S�L�W�N�L�Y�D�W�L���L���Q�D�G�]�L�U�D�W�L��
�S�U�R�Q�D�ÿ�H�Q�H���L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�H���L���R�G�J�R�Y�R�U�H���D���L�V�W�U�D�å�L�W�H�O�M�L 
�ü�H���E�L�W�L���R�V�R�E�H���N�R�M�H���ü�H���X�]���V�Y�H���G�U�X�J�H���X�O�R�J�H���L�P�D�W�L��
�]�D�G�D�W�D�N���U�D�]�P�L�ã�O�M�D�Q�M�D���L���]�D�N�O�M�X�þ�L�Y�D�Q�M�D���R�G�J�R�Y�R�U�D���´ 

 

-studentica obilazi grupe i �S�R�W�L�þ�H ih pitanjima 
na samo�V�W�D�O�Q�R���U�D�]�P�L�ã�O�M�D�Q�M�H�����S�U�L�V�M�H�ü�D�Q�M�H i 
�S�R�Y�H�]�L�Y�D�Q�M�H���Q�R�Y�L�K���L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�D���N�D�N�R���E�L���O�D�N�ã�H��
odgovorili na pitanja 

 

�1�D�N�R�Q���ã�W�R grupe ispune svoje papire slijedi 
kratak razgovor i analiza odgovora. 

 �³���-�H�V�W�H���O�L �V�Y�L���L�V�S�X�Q�L�O�L���V�Y�R�M�H���O�L�V�W�L�ü�H�"�´�� 

 

 

 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���G�L�M�H�O�H���S�R�Q�X�ÿ�H�Q�H���X�O�R�J�H���X�Q�X�W�D�U���J�U�X�S�H 

-�X�þ�H�Q�L�F�L��zajedno otkrivaju nove informacije 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���U�D�]�P�L�ã�O�M�D�M�X���R���V�Y�U�V�L���L���I�X�Q�N�F�L�M�L���D�S�O�L�N�D�F�L�M�H��
�W�H���S�R�Y�H�]�X�M�X���G�R�V�D�G�D�ã�Q�M�D���]�Q�D�Q�M�D���V���L�V�W�U�D�å�H�Q�L�P��
novim podatcima  

-�X�þ�H�Q�L�F�L���R�S�L�V�X�M�X���L���Q�D�E�U�D�M�D�M�X���P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L���]�D���U�D�G����
navedene aplikacije 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���]�D�Y�U�ã�D�Y�D�M�X���V���L�V�S�X�Q�M�D�Yanjem papira 
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2. FOKUSIRANO 
�,�6�7�5�$�ä�,�9�$�1�-�( 

6 min  

 

2.1�«�«  

(povezivanje 
otkrivenog 
problema s 
nastavnim 
�V�D�G�U�å�D�M�H�P����
�S�R�P�R�ü�X��
�X�P�M�H�W�Q�L�þ�N�R�J��djela i 
primjera iz 
svakodnevnog 
�å�L�Y�R�W�D�� 

�³�0�R�O�L�P���Y�D�V���V�D�G�D���G�D���V�Y�D�N�D���J�U�X�S�D���R�G�D�E�H�U�H��
�V�Y�R�M�D���G�Y�D���S�U�H�G�V�W�D�Y�Q�L�N�D���N�R�M�L���ü�H���]�D�M�H�G�Q�R��
�S�U�H�]�H�Q�W�L�U�D�W�L���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D���V�Y�R�M�H���J�U�X�S�H���´ 

�³�0�R�å�H�P�R���S�R�þ�H�W�L���V���S�U�Y�R�P���J�U�X�S�R�P���´ 

�³�0�R�O�L�P���S�U�H�G�V�W�D�Y�Q�L�N�H���G�D���S�U�H�P�D���R�G�J�R�Y�R�U�L�P�D��
ukratko predstave svoje d�R�E�L�Y�H�Q�H���D�S�O�L�N�D�F�L�M�H���´ 

�³�$�N�R���P�L�V�O�L�W�H���G�D���P�R�å�H�W�H���Q�D�G�R�S�X�Q�L�W�L���J�U�X�S�X���V��
dodatnim informacijama, slobodno se 
�X�N�O�M�X�þ�L�W�H���´ 

-�S�R�W�L�þ�H���U�D�]�J�R�Y�R�U���L���U�D�V�S�U�D�Y�X���R���D�S�O�L�N�D�F�L�M�D�P�D 

-�S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�Q�M�D���D�S�O�L�N�D�F�L�M�D���X�þ�H�Q�L�F�L�P�D��
�R�P�R�J�X�ü�X�M�H���X�V�Y�D�M�D�Q�M�H���R�V�Q�R�Y�Q�L�K���U�D�G�Q�M�L���X�Q�X�W�D�U��
Instagram platforme 

�³�7�N�R���Q�L�M�H���X�S�R�]�Q�D�W�L���V���U�D�G�R�P���X�Q�X�W�D�U��Instagrama, 
�Q�H�N�D���V�L���]�D�S�L�V�X�M�H���E�L�O�M�H�ã�N�H���]�D���V�Y�D�N�X���R�G���þ�H�W�L�U�L��
aplikacije koje su potrebne za osnovni rad 
�X�Q�X�W�D�U���S�U�R�J�U�D�P�D���M�H�U���ü�H�W�H���N�D�V�Q�L�M�H���W�R���W�U�H�E�D�W�L��
�S�U�L�P�L�M�H�Q�L�W�L���X���V�Y�R�P���O�L�N�R�Y�Q�R�P���U�D�G�X���´ 

-studentica svima dijeli prazni papir za bi�O�M�H�ã�N�H 

 

 

 

 

 

 

 

 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���X�Q�X�W�D�U���V�Y�R�M�L�K���J�U�X�S�D odabiru 
predstavnike 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

-�S�U�H�G�V�W�D�Y�Q�L�F�L���S�U�Y�H���J�U�X�S�H���þ�L�W�D�M�X���V�Y�R�M�H���R�G�J�R�Y�R�U�H 

-prepoznaju Instagram kao najpopularniju 
�D�S�O�L�N�D�F�L�M�X���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�R�J���X�P�U�H�å�D�Y�D�Q�M�H���L��
fotografskih usluga 

 

- rad u skupini 

 

 

-rad s ilustrativnim 
materijalima/vizu-
alnim izvorima 

 

  

- power point 
prezentacija 

- projektor 

 

 

 

 

 

 

 

 

-  
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-ako je potrebno, studentica kratko 
nadopunjuje informacijama o aplikaciji 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

-studentica pohvaljuje grupu i proziva drugu 
grupu 

 

 

-otkrivaju dobivenu aplikaciju koju povezuju s 
pojmom Instagram feed 

-�X�þ�H�Qici opisuju aplikaciju, navode kako ona 
predstavlja mjesto unutar Instagrama gdje se 
�P�R�å�H���Y�L�G�M�H�W�L���L���S�R�G�L�M�H�O�L�W�L���R�G�D�E�U�D�Q�L���V�D�G�U�å�D�M���N�R�M�L���M�H��
prikazan prema lajkanim hashtegovima, 
interesima 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���S�R�M�D�P���D�S�O�L�N�D�F�L�M�H���S�R�Y�H�]�X�M�X���V���S�R�M�P�R�P��
naslovnica 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���R�W�N�U�L�Y�D�M�X���G�D���M�H���D�S�O�L�N�D�F�L�M�D���N�R�U�L�V�Q�D��
unutar Instagrama jer nudi prikaz raznih 
�G�U�X�J�L�K���S�U�R�I�L�O�D���N�R�M�L���N�D�V�Q�L�M�H���R�P�R�J�X�ü�X�M�X��
povezivanje  

-�X�þ�H�Q�L�F�L���S�R�Y�H�]�X�M�X���V�Y�U�K�X���D�S�O�L�N�D�F�L�M�H���V���Q�M�H�]�L�Q�R�P��
funkcijom gdje osoba unutar aplikacije prstom 
�S�R�P�L�þ�H���V�D�G�U�å�D�M���]�D�V�O�R�Q�D���J�R�U�H���L���G�R�O�M�H���ã�W�R��
�R�P�R�J�X�ü�X�M�H���E�U�]�L���S�U�H�J�O�H�G���Q�R�Y�R�V�W�L���L���]�D�X�V�W�D�Y�O�M�D��
�S�D�å�Q�M�X���Q�D���R�G�U�H�ÿ�H�Q�L�P���L�Q�W�H�U�H�V�L�P�D�� 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���X�V�S�R�U�H�ÿ�X�M�X���S�R�]�L�W�L�Y�Q�H���L���Q�H�J�D�W�L�Y�Q�H��
�V�W�U�D�Q�H���D�S�O�L�N�D�F�L�M�H���J�G�M�H���L�V�W�L�þ�X���P�R�J�X�ü�Q�R�V�W���ã�L�U�H�Q�M�D��
znanja o svojim interesima i povezivanje s 
cijelim svijetom kao pozitivno, ali spominju i 
negativne i opasne profile, ovisnost o 
konstantnom pregledavanju feeda �L���P�R�J�X�ü�H��
oblike cyber bulinga  

 

 

-�S�U�H�G�V�W�D�Y�Q�L�F�L���G�U�X�J�H���J�U�X�S�H���þ�L�W�D�M�X���V�Y�R�M�H��
odgovore 

-prepoznaju Instagram kao najutjecajniju 
�S�O�D�W�I�R�U�P�X���G�D�Q�D�ã�Q�M�L�F�H���N�R�M�D���V�Y�R�M�L�P���N�R�U�L�V�Q�L�F�L�P�D��
�S�U�X�å�D���U�D�]�Q�H���P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�Q�M�D���V�H�E�H���L��
povezivanja s cijelim svijetom 

-otkrivaju dobivenu aplikaciju koju povezuju s 
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-ako je potrebno, studentica kratko 
nadopunjuje informacijama o aplikaciji 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

pojmom Instagram Story 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���R�S�L�V�X�M�X���D�S�O�L�N�D�F�L�M�X�����Q�D�Y�R�G�H���N�D�N�R���R�Q�D��
�S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D���P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L���G�L�M�H�O�M�H�Q�M�D���L���J�O�H�G�D�Q�M�D��
storyja, �N�U�D�W�N�L�K���Y�L�G�H�D���N�R�M�L���V�H���S�U�H�Q�R�V�H���X�å�L�Y�R 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���R�W�N�U�L�Y�D�M�X���N�D�N�R���M�H���D�S�O�L�N�D�F�L�M�D���N�R�U�L�V�Q�D���X��
�V�Y�U�K�X���E�U�]�H���S�U�H�]�H�Q�W�D�F�L�M�H���L�O�L���S�U�L�M�H�Q�R�V�D���X�å�L�Y�R��
�W�U�H�Q�X�W�D�N�D���L�]���V�Y�D�N�R�G�Q�H�Y�Q�R�J���å�L�Y�R�W�D 

-�D�S�O�L�N�D�F�L�M�X���X�V�S�R�U�H�ÿ�X�M�X���V�D���V�Y�R�M�H�Y�U�V�Q�L�P��
�Ä�E�L�O�M�H�ã�N�D�P�D�³���V�Y�D�N�R�G�Q�H�Y�L�F�H���N�R�M�H���V�X���V�Y�L�P�D��
dostupne unutar 24 sata 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���R�S�L�V�X�M�X���Q�D�þ�L�Q���Q�M�H�]�L�Q�R�J���N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�D���J�G�M�H��
je potrebno samo kliknuti na ikonu koja odmah 
�]�D�S�R�þ�L�Q�M�H���V�D���V�Q�L�P�D�Q�M�H�P���L���S�U�L�M�H�Q�R�V�R�P���X�å�L�Y�R 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���Q�D�J�O�D�ã�D�Y�D�M�X���N�D�N�R���V�Q�L�P�O�M�H�Q�L���V�D�G�U�å�D�M��
aplikacije nije potrebno spremati na svoj 
pametni telefon jer se sad�U�å�D�M���G�L�U�H�N�W�Q�R���V�S�U�H�P�D��
na profil te nakon 24 sata ostaje vidljiv samo 
autoru  

-�X�þ�H�Q�L�F�L���U�D�V�S�U�D�Y�O�M�D�M�X���R���S�R�]�L�W�L�Y�Q�L�P���L���Q�H�J�D�W�L�Y�Q�L�P��
�V�W�U�D�Q�D�P�D���D�S�O�L�N�D�F�L�M�H���J�G�M�H���S�R�]�L�W�L�Y�Q�R���L�V�W�L�þ�X���N�U�D�W�N�H��
�Y�U�H�P�H�Q�V�N�H���S�H�U�L�R�G�H���N�R�M�L���R�J�U�D�Q�L�þ�D�Y�D�M�X���G�X�å�L�Q�X��
videa 

-�W�L�P�H���S�R�W�L�þ�X���Q�D���S�U�R�P�L�ã�O�M�D�Q�M�H���R���Y�D�ånosti odabira 
bitnih dijelova koje moraju prezentirati u 
kratkom vremenskom roku  

 

-�S�U�H�G�V�W�D�Y�Q�L�F�L���W�U�H�ü�H���J�U�X�S�H���þ�L�W�D�M�X���V�Y�R�M�H��
odgovore  

-�X�þ�H�Q�L�F�L���L�V�W�L�þ�X��Instagram kao najpopularniju 
aplikaciju za povezivanje ljudi i promociju 
�R�G�D�E�U�D�Q�L�K���V�D�G�U�å�D�M�D���þ�L�P�H���G�R�S�U�L�Q�R�V�L���Yeliki 
naglasak vizualnih primjera 

-otkrivaju dobivenu aplikaciju koju povezuju s 
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-�V�W�X�G�H�Q�W�L�F�D���S�R�K�Y�D�O�M�X�M�H���J�U�X�S�X���L���S�U�R�]�L�Y�D���W�U�H�ü�X��
grupu 

 

-�S�R�G�V�M�H�ü�D���X�þ�H�Q�L�N�H���Q�D���Y�D�å�Q�R�V�W���Y�R�ÿ�H�Q�M�D���E�L�O�M�H�ã�N�L��
�N�D�N�R���E�L���N�D�V�Q�L�M�H���P�R�J�O�L���L�]�Y�U�ã�L�W�L���]�D�G�D�W�D�N 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

-ako je potrebno, studentica kratko 
nadopunjuje informacijama o aplikaciji 

 

 

 

 

 

 

Instagram direktnim porukama 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���R�S�L�V�X�M�X���D�S�O�L�N�D�F�L�M�X�����R�W�N�U�L�Y�D�M�X���N�D�N�R��
Instagram �G�L�U�H�N�W�Q�H���S�R�U�X�N�H���R�P�R�J�X�ü�X�M�X��
direktno stupanje u kontakt sa svakim koga 
pratite na Instagram platformi 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���Q�D�Y�R�G�H���N�D�N�R���M�H���]�D���V�W�X�S�D�Q�M�H���X���N�R�Q�W�D�N�W��
s bilo kojom osobom samo potrebno kliknuti 
�Q�D���L�N�R�Q�X���N�R�M�D���]�D�W�L�P���R�G�P�D�K���S�R�N�U�H�ü�H���U�D�]�J�R�Y�R�U 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���U�D�V�S�U�D�Y�O�M�D�M�X���R���S�R�]�L�W�L�Y�Q�L�P���L���Q�H�J�D�W�L�Y�Q�L�P��
�V�W�U�D�Q�D�P�D���N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�D���D�S�O�L�N�D�F�L�M�H���M�H�U���L�D�N�R���R�Q�D��
�S�U�X�å�D���P�R�J�X�ü�Q�R�V�W���S�R�Y�H�]�L�Y�D�Q�M�D���V���E�L�O�R���N�L�P�H���ã�W�R��
�R�Q�D���L�V�W�R���W�D�N�R���S�U�X�å�D���G�R�V�W�X�S�Q�R�V�W���V�W�X�S�D�Q�M�D���X��
�N�R�Q�W�D�N�W���V�D���]�D�E�U�D�Q�M�H�Q�L�P���V�D�G�U�å�D�M�H�P���L���R�S�D�V�Q�L�P��
profilima  

 

-�S�U�H�G�V�W�D�Y�Q�L�F�L���þ�H�W�Y�U�W�H���J�U�X�S�H���þ�L�W�D�M�X���V�Y�R�M�H��
odgovore 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���R�S�L�V�X�M�X���S�O�D�W�I�R�U�P�X��Instagram koju 
povezuju s utjecajem masovnih medija i 
promi�G�å�E�H�� 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���R�W�N�U�L�Y�D�M�X���G�R�E�L�Y�H�Q�X���D�S�O�L�N�D�F�L�M�X���N�R�M�X��
povezuju s pojmom Instagram Tv (IGTV) 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���R�W�N�U�L�Y�D�M�X���V�Y�U�K�X���D�S�O�L�N�D�F�L�M�H�����R�Q�D��
predstavlja zasebnu videoaplikaciju unutar 
Instagrama, poput youtubea gdje, za razliku 
od Instagram storyja�����D�S�O�L�N�D�F�L�M�D���R�P�R�J�X�ü�Xje 
prikaz videa u trajanju do 10 minuta 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���R�S�L�V�X�M�X���U�D�G���X�Q�X�W�D�U���D�S�O�L�N�D�F�L�M�H���J�G�M�H���M�H��
�S�R�W�U�H�E�Q�R���S�U�Y�R���R�W�Y�R�U�L�W�L���V�Y�R�M���N�D�Q�D�O�����N�R�U�L�V�W�H�ü�L��
�Y�O�D�V�W�L�W�L���S�R�V�W�R�M�H�ü�L��Instagram profil 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���X�V�S�R�U�H�ÿ�X�M�X���,�*�7�9���V��Youtube kanalom 
�W�H���L�V�W�L�þ�X���N�D�N�R���M�H���,�*�7�9���S�U�L�O�D�J�R�ÿ�H�Q���P�O�D�G�L�P�D���U�D�G�L��
�N�Y�D�O�L�W�H�W�Q�L�K���P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L���S�R�V�W�D�Y�D���Y�L�G�H�D���L��
vertikalnih pregleda videa 
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-studentica pohvaljuje grupu i proziva zadnju 
grupu 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

-ako je potrebno, studentica kratko 
nadopunjuje informacijama o aplikaciji 

 

 

 

 

 

 

 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���L�]�G�Y�D�M�D�M�X���R�G�D�E�U�D�Q�H���S�U�L�P�M�H�U�H���Y�O�D�V�W�L�W�L�K��
�,�*�7�9���N�D�Q�D�O�D���N�R�M�H���L�V�W�L�þ�X���N�D�R���S�U�L�Y�O�D�þ�Q�H���L��
kvalitetne videe 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���X�V�S�R�U�H�ÿ�X�M�H���S�R�]�L�W�L�Y�Q�H���L���Q�H�J�D�W�L�Y�Q�H��
�V�W�U�D�Q�H���D�S�O�L�N�D�F�L�M�H���J�G�M�H���L�V�W�L�þ�X���N�Y�D�O�L�W�H�W�Q�H���L��
zanimljive kanale, ali isto tako otkrivaju 
�S�R�V�W�R�M�D�Q�M�H���N�D�Q�D�O�D���Q�H�S�U�L�P�M�H�U�H�Q�R�J���V�D�G�U�å�D�M�D�� 

 

 

 

 

 

 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���V�H���S�U�L�V�M�H�ü�D�M�X���S�U�L�N�D�]�D�Q�L�K���Y�L�G�H�D����
�R�E�M�D�ã�Q�M�D�Y�D�M�X���N�D�N�R���V�X���E�L�O�L���V�S�R�P�H�Q�X�W�L���Q�H�Vviesni 
reklamni utjecaji koji su kroz razne medijske 
�Q�D�þ�L�Q�H���S�R�N�X�ã�D�Y�D�O�L���P�D�Q�L�S�X�O�D�W�L�Y�Q�R���Q�D�P�H�W�Q�X�W�L��
odabrane trendove i proizvode 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���D�U�J�X�P�H�Q�W�L�U�D�M�X���U�D�]�O�R�J�H���]�E�R�J���N�R�M�L�K��
Instagram �Q�H�V�Y�L�M�H�V�Q�R���X�W�M�H�þ�H���L���Q�D�P�H�ü�H���V�Y�R�M��
�L�]�E�R�U���J�G�M�H���L�V�W�L�þ�X���S�R�S�X�O�D�U�Q�H��influencere kao 
gla�Y�Q�H���S�R�N�U�H�W�D�þ�H���X��online �S�U�R�P�L�G�å�E�L 
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-studentica pohvaljuje grupu 

 

-nakon predstavljanja grupnih odgovora, 
�V�W�X�G�H�Q�W�L�F�D���X�N�D�]�X�M�H���Q�D���Y�D�å�Q�R�V�W���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D���L��
�V�D�J�O�H�G�D�Y�D�Q�M�H���ã�L�U�M�H���V�O�L�N�H���S�R�S�X�O�D�U�Q�L�K���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K��
�P�U�H�å�D�� 

�Ä�6�M�H�W�L�W�H���V�H���S�U�R�ã�O�R�J��nastavnog sata kada smo 
gledali videe o utjecaju masovnih medija na 
�Y�D�ã���L�]�E�R�U���³���Ä�.�D�N�Y�H���Q�D�þ�L�Q�H���X�W�Mecaja smo 
�V�S�R�P�L�Q�M�D�O�L�"�³ 

 

�Ä�'�R�E�U�R�����P�L�V�O�L�W�H���O�L���G�D���L��Instagram �Q�D���V�O�L�þ�D�Q���Q�D�þ�L�Q��
�S�U�L�G�R�Q�R�V�L���P�H�G�L�M�V�N�R�M���P�D�Q�L�S�X�O�D�F�L�M�L���Q�D�G���Y�D�P�D�"�³ 

 

 

�Ä�8�Q�X�W�D�U��Instagrama �P�R�å�H�W�H���S�U�L�P�L�M�H�W�L�W�L���N�D�N�R��
�Y�H�ü�L�Q�D�����J�R�W�R�Y�R���V�Y�L���Q�D���V�Y�R�M�L�P���S�U�R�I�L�O�L�P�D���V�H�E�H��
�S�U�L�N�D�]�X�M�X���S�R�W�S�X�Q�R���Ä�V�D�Y�U�ã�H�Q�R�³�����þ�L�P�H���V�H��
�Q�H�V�Y�M�H�V�Q�R���Q�D�P�H�ü�X���R�G�U�H�ÿ�H�Q�D���S�U�D�Y�L�O�D���L�]�J�O�H�G�D����
�S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���S�D���L���V�D�P�L���L�]�E�R�U���]�E�R�J���þ�H�J�D���V�H���J�X�E�L��
individualnost i jedinstvenost  
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2.2. Analiza 
likovno -
�X�P�M�H�W�Q�L�þ�N�R�J���G�M�H�O�D���L��
fotografija  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

�³�6�D�G�D���ü�X���Y�D�P���S�R�Q�R�Y�Q�R��podijeliti nekoliko 
�S�D�S�L�U�L�ü�D���V�D���V�L�P�E�R�O�L�P�D�����2�G���V�Y�D�N�R�J���V�L�P�E�R�O�D��
�S�R�V�W�R�M�H���G�Y�D���L�V�W�D���N�R�M�L���ü�H���Y�D�V���S�R�G�L�M�H�O�L�W�L���X���S�D�U�R�Y�H���´ 

�³�-�H�V�W�H���V�Y�L���S�U�R�Q�D�ã�O�L��svoj par�"� ́

 

�³�9�D�ã���]�D�G�D�W�D�N���M�H���S�U�H�P�D���X�S�X�W�D�P�D���N�R�M�H���ü�H�W�H��
dobiti otvoriti svoj novi Instagram profil. Svatko 
�ü�H���R�W�Y�R�U�L�W�L���V�Y�R�M���Y�O�D�V�W�L�W�L�����0�R�å�H�W�H���V�L���P�H�ÿ�X�V�R�E�Q�R���X��
�S�D�U�X���]�D�M�H�G�Q�R���S�R�P�D�J�D�W�L���´ 

-studentica na prezentaciji prikazuje upute za 
otvaranje Instagram profila prema kojima 
�X�þ�H�Q�L�F�L���R�W�Y�D�U�D�M�X���Y�O�D�V�W�L�W�L 

�³�-�H�V�W�H���V�Y�L���X�V�S�M�H�O�L���R�W�Y�R�U�L�W�L���V�Y�R�M���S�U�R�I�L�O�"�´ 

�³�6�D�G�D���Y�D�V���P�R�O�L�P���G�D���R�V�W�D�Q�H�W�H���Q�D��Instagram 
feedu, naslovnici i da kliknete na plus u 
�V�U�H�G�L�ã�W�X���W�U�D�N�H���V���R�S�F�L�M�D�P�D�����3�R�Q�X�G�L�W���ü�H���Y�D�P���V�H��
opcija fotografiranja. Svatko neka zatim 
fotografira svoga para. Razmislite o 
�N�R�P�S�R�]�L�F�L�M�L���L���R�G�D�E�L�U�X���N�D�G�U�D���´ 

 

�³�6�D�G�D���N�D�G�D���L�P�D�W�H���I�R�W�R�J�U�D�I�L�M�X���P�R�å�H�W�H���S�U�L�P�L�M�H�W�L�W�L��
veliki izbor filtera, a pored njih i opciju uredi. 
Kliknite svi opciju uredi. Ponovno vam se nudi 
�E�H�]�E�U�R�M���P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L�����R�G���E�R�M�H�����N�R�Q�W�U�D�V�W�D��
�S�U�L�O�D�J�R�G�E�H���L�W�G���´ 

�³�9�D�ã���]�D�G�D�W�D�N���M�H���G�D���I�R�W�R�J�U�D�I�L�M�X���G�R�U�D�G�L�W�H���L���X�U�H�G�L�W�H��
�S�R�P�R�ü�X���D�O�D�W�D���N�R�M�H���V�W�H���V�D�G�D���P�R�J�O�L��primijetiti. 
�,�V�W�U�D�å�L�W�L���N�D�N�Y�H���V�Y�H���R�S�F�L�M�H���Q�X�G�H�����P�R�å�H�W�H���U�H�]�D�W�L��
�I�R�W�R�J�U�D�I�L�M�H�����G�R�G�D�Y�D�W�L���I�L�O�W�H�U�H�������R�E�U�D�W�L�W�H���S�D�å�Q�M�X���Q�D��
�G�H�W�D�O�M�H���L���Q�D�J�O�D�V�L�W�H���R�Q�R���ã�W�R���P�L�V�O�L�W�H���G�D���M�H���E�L�W�Q�R���´��
�³�.�D�G�D���]�D�Y�U�ã�L�W�H���V���X�U�H�ÿ�L�Y�D�Q�M�H�P���N�O�L�N�Q�L�W�H���R�S�F�L�M�X��
dalje �þ�L�P�H fotografiju odmah dijelite na 
Instagram feed i automatski spremate na 
�V�Y�R�M�X���S�U�R�I�L�O���V�W�U�D�Q�L�F�X���´ 

�³�.�R�U�D�N���S�R�Q�R�Y�L�W�H���M�R�ã���S�H�W���S�X�W�D���´���³�1�H�P�D�W�H���S�X�Q�R��

-�X�þ�H�Q�L�F�L���L�]�Y�O�D�þ�H���S�D�S�L�U�L�ü�H���S�U�H�P�D���N�R�M�L�P�D���V�H��
dijele u parove 

 

-u�þ�H�Q�L�F�L���S�U�R�Q�D�O�D�]�H���V�Y�R�J���S�D�U�D 

 

 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���S�U�H�P�D���X�S�X�W�D�P�D���R�W�Y�D�U�D�M�X���V�Y�R�M��
Instagram profil 

 

 

 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���R�W�Y�D�U�D�M�X���V�Y�R�M�H��Instagram profile 

 

 

 

 

 

-�X�þ�H�Q�L�F�L prate upute te fotografiraju svoj par 

 

 

 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���V�X�G�M�H�O�X�M�X���X���]�D�G�D�W�N�X 

 

 

 

 

- rad u paru 

-individualni rad 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

- razgovor 

 

 

 

  

 

-�S�R�V�X�G�D���V���S�D�S�L�U�L�ü�L�P�D 

-prezentacija 

-pametni telefoni 
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�Y�U�H�P�H�Q�D���S�D���Y�D�V���P�R�O�L�P���G�D���S�R�å�X�U�L�W�H���´ 

 

 

 

 

 

 

 

 

-�V�W�X�G�H�Q�W�L�F�D���X�V�P�M�H�U�D�Y�D���X�þ�H�Q�L�N�H���Q�D���N�U�D�W�N�X��
analizu zadatka: 

�³�6�D�G�D���N�D�G�D���V�W�H���]�D�Y�U�ã�L�O�L���]�D�G�D�W�D�N���N�O�L�N�Q�L�W�H���Q�D���V�Y�R�M��
�S�U�R�I�L�O���´���³�â�W�R���V�H���Q�D���Q�M�H�P�X��promijenilo nakon 
�]�D�G�D�W�N�D�"�´ 

 

 

 

�³�'�R�E�U�R, �D���ã�W�R���V�W�H���I�R�W�R�J�U�D�I�L�M�D�P�D���V�W�Y�R�U�L�O�L���N�D�G�D��
s�D�J�O�H�G�D�W�H���ã�H�V�W���I�R�W�R�J�U�D�I�L�M�D���N�D�R���Fjelinu? 

 �³�7�R�þ�Q�R�����V�W�Y�R�U�L�O�D���V�H���N�R�P�S�R�]�L�F�L�M�D���I�R�W�R�J�U�D�I�L�M�D����
�N�R�M�D���Y�D�V���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D���Q�D���Y�D�ã�H�P���S�U�R�I�L�O�X���´ 

�³�.�R�P�S�R�]�L�F�L�M�D���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D���U�D�V�S�R�U�H�G���L��odnos 
�G�L�M�H�O�R�Y�D���X�Q�X�W�D�U���F�M�H�O�L�Q�H���´ 

-studentica na prezentaciji prikazuje 
reprodukciju Vermeerove slike Djevojka s 
�E�L�V�H�U�Q�R�P���Q�D�X�ã�Q�L�F�R�P 

�³�=�Q�D�W�H���O�L���P�R�å�G�D���N�R�M�H���G�M�H�O�R���M�H���S�U�L�N�D�]�D�Q�R�"�´ 

-�V�W�X�G�H�Q�W�L�F�D���K�Y�D�O�L���W�R�þ�D�Q���R�G�J�R�Y�R�U���X�þ�H�Q�L�N�D 

 

 

 

 

 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���L�V�W�U�D�å�X�M�X���R�S�F�L�M�H���L���U�D�]�Q�H���P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L��
�X�U�H�ÿ�H�Q�M�D���I�R�W�R�J�U�D�I�L�M�D 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���S�R�Y�H�]�X�M�X���R�G�D�E�U�D�Q�H���I�L�O�W�H�U�H���L���D�O�D�W�H���V��
�D�W�P�R�V�I�H�U�R�P���I�R�W�R�J�U�D�I�L�M�H���N�R�M�X���å�H�O�H���G�R�þ�D�U�D�W�L 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���N�R�P�E�L�Q�L�U�D�M�X���U�D�]�Q�H��fotografske 
�N�D�G�U�R�Y�H���N�D�N�R���E�L���S�R�V�W�L�J�O�L���ã�W�R���Y�L�ã�H���U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K��
kompozicija 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���L�]�G�Y�D�M�D�M�X���G�H�W�D�O�M�H���N�R�M�H���å�H�O�H���Q�D�J�O�D�V�L�W�L��
�S�R�P�R�ü�X��crop alata 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���S�R�Q�D�Y�O�M�D�M�X���R�G�U�H�ÿ�H�Q�H���N�R�U�D�N�H���N�D�N�R���E�L��
�S�R�V�W�D�O�L���Y�M�H�ã�W�L���X���R�E�U�D�G�L���I�R�W�R�J�U�D�I�L�M�D 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���L�]�G�Y�D�M�D�M�X���E�L�W�Q�H���G�L�M�H�O�R�Y�H���Q�D���I�R�W�R�Jrafiji 
�N�D�N�R���E�L���Q�D�J�O�D�V�L�O�L���Y�D�å�Q�R�V�W 

 

 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���S�U�R�P�D�W�U�D�M�X���V�Y�R�M�H���S�U�R�I�L�O�H���L���R�S�L�V�X�M�X��
promjene 

�Ä�3�R�M�D�Y�L�R���V�H���V�D�G�U�å�D�M���N�R�M�L���V�P�R���G�R�G�D�O�L���³ 

�Ä�5�D�]�Q�H���I�R�W�R�J�U�D�I�L�M�H���Q�D�ã�H�J�D���S�D�U�D���Y�L�G�O�M�L�Y�H���V�X���Q�D��
�Q�D�ã�H�P���S�U�R�I�L�O�X���³ 

 

 

�Ä�.�R�P�S�R�]�L�F�L�M�X���N�R�M�D���Q�D�V���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D���Q�D���Q�D�ã�H�P��
profilu, tj. predstavlja kompoziciju fotografija 
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�³�9�D�ã���L�G�X�ü�L���]�D�G�D�W�D�N���ü�H���E�L�W�L���S�U�R�Q�D�ü�L���U�H�S�U�R�G�X�N�F�L�M�X��
Vermeerove slike Djevojka s bisernom 
�Q�D�X�ã�Q�L�F�R�P��na internetu, spremiti sliku i otvoriti 
je na svojem Instagram �S�U�R�I�L�O�X�����N�D�R���G�D���ü�H�W�H���M�X��
podi�M�H�O�L�W�L���Q�D���Q�D�V�O�R�Y�Q�L�F�L���´���³�=�D�W�L�P���ü�H�W�H���L�V�N�R�U�L�V�W�L�W�L��
crop alat za izrezati dio slike koji vam se 
�Q�D�M�Y�L�ã�H���V�Y�L�ÿ�D�����³�,�]�U�H�]�D�Q�L���G�L�R���P�R�å�H�W�H���L���U�R�W�L�U�D�W�L�����D��
�]�D�W�L�P���S�R�G�L�M�H�O�L�W�H���V�O�L�N�X���Q�D���V�Y�R�M�H�P���S�U�R�I�L�O�X���´��
�³�=�D�G�D�W�D�N���S�R�Q�R�Y�L�W�H���M�R�ã���S�H�W���S�X�W�D���L���S�R�N�X�ã�D�M�W�H��
�V�Y�D�N�L���S�X�W���L�]�U�H�]�D�W�L���G�U�X�J�D�þ�L�M�L���G�L�R���V�O�L�N�H���´�� 

�³�-�H�V�W�H���J�R�W�R�Y�L�"���â�W�R���P�R�å�H�W�H���S�U�L�P�L�M�H�W�L�W�L���Q�D���V�Y�R�M�H�P��
Instagram �S�U�R�I�L�O�X���V�D�G�D�"�´ 

 �³�7�D�N�R���M�H���´ 

-studentica prikazuje svoj primjer kompozicije: 
�³�1�D���S�U�H�]�H�Q�W�D�F�L�M�L���P�R�å�H�W�H���S�U�L�P�L�M�H�W�L�W�L���N�D�N�R���V�H��
slika razrezala i svi razrezani dijelovi stvorili su 
novu �N�R�P�S�R�]�L�F�L�M�X���´���³�=�Q�D�W�H���O�L���P�R�å�G�D���N�D�N�R��
�Q�D�]�L�Y�D�P�R���W�D�N�Y�X���S�U�R�P�M�H�Q�X�"���³�7�R���Q�D�]�L�Y�D�P�R��
rekom pozicija ���´���Ä�5�H�N�R�P�S�R�]�L�F�L�M�D���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D��
�S�U�R�P�M�H�Q�X���V�O�L�N�H���J�G�M�H���V�H���V�O�L�N�D���S�R�G�L�M�H�O�L���X���Y�L�ã�H��
dijelova koji se ponovno spoje i stvore novu 
�N�R�P�S�R�]�L�F�L�M�X���´ 

�³�0�R�å�H���O�L���Q�H�W�N�R���G�R�ü�L���Q�D�S�L�V�D�W�L���N�O�M�X�þ�Q�L���S�R�M�D�P���Q�D��
�S�O�R�þ�X�"�´���³�+�Y�D�O�D���´ 

�³�3�R�J�O�H�G�D�M�W�H���L�G�X�ü�X���N�R�P�S�R�]�L�F�L�M�X�����â�W�R���V�H��
promijenilo s reprodukcijom Djevojke s 
�E�L�V�H�U�Q�R�P���Q�D�X�ã�Q�L�F�R�P��na ovom primjeru�"� ́

 

�³�7�D�N�R���M�H�����]�Q�D�W�H���O�L���N�D�N�R���Q�D�]�L�Y�D�P�R���W�D�N�Y�X��
�L�]�P�L�M�H�Q�M�H�Q�X���Y�H�U�]�L�M�X���I�R�W�R�J�U�D�I�L�M�H�"�´ 

�³�)�R�W�R�P�R�Q�W�D�å�D je fotografija dobivena 
�N�R�P�E�L�Q�L�U�D�Q�M�H�P���Y�L�ã�H���U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K���V�Q�L�P�D�N�D���´ 

�³�0�R�å�H���O�L���Q�H�W�N�R���G�R�ü�L���Q�D�S�L�V�D�W�L���N�O�M�X�þ�Q�L���S�R�M�D�P���Q�D��
�S�O�R�þ�X�"���³�+�Y�D�O�D���´�� 

�Q�D�ã�H�J���S�D�U�D���Q�D���Q�D�ã�H�P���S�U�R�I�L�O�X���³ 

 

 

 

 

 

 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���S�U�H�S�R�]�Q�D�M�X���S�U�L�N�D�]�D�Q�X���U�H�S�U�R�G�X�N�F�L�M�X�� 

 

 

 

 

 

 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���V�X�G�M�H�O�X�M�X���X���]�D�G�D�W�N�X 

 

 

 

 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���X�R�þ�D�Y�D�M�X���S�U�R�P�M�H�Q�X�����Ä�6�W�Y�R�U�L�O�D���V�H���Q�R�Y�D��
kompozicija od izrezanih dijelova slike na 
�Q�D�ã�H�P�X���S�U�R�I�L�O�X���³ 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���X�V�S�R�U�H�ÿ�X�M�X���S�U�L�N�D�]�D�Q�X���N�R�P�S�R�]�L�F�L�M�X���V�D��
svojom na Instagramu  
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-studentica kredom podcrtava pojmove 
�U�H�N�R�P�S�R�]�L�F�L�M�D���L���I�R�W�R�P�R�Q�W�D�å�D���N�R�M�H���V�X���X�þ�H�Q�L�F�L��
�]�D�S�L�V�D�O�L���Q�D���S�O�R�þ�X�� 

�³�2�E�D���N�O�M�X�þ�Q�D���S�R�M�P�D���Q�D�]�L�Y���V�X���Q�D�ã�H�J���G�D�Q�D�ã�Q�M�H��
�Q�D�V�W�D�Y�Q�R�J���V�D�W�D���´ 

-�V�W�X�G�H�Q�W�L�F�D���Q�D���S�O�R�þ�X���]�D�S�L�V�X�M�H���Q�Dziv nastavne 
jedinice 

 

 

 

 

-�X�þ�H�Q�L�N���Q�D���S�O�R�þ�X���]�D�S�L�V�X�M�H���S�R�M�D�P��
rekompozicija 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���R�S�L�V�X�M�X���U�D�]�O�L�N�H 

�Ä�3�U�L�N�D�]�D�Q�R���M�H���O�L�F�H���L���G�L�R���O�H�ÿ�D���$�Q�J�H�O�L�Q�H���-�R�O�L�H���Q�D��
�S�R�M�H�G�L�Q�L�P���P�M�H�V�W�L�P�D���S�U�L�M�D�ã�Q�M�H���G�M�H�Y�R�M�N�H�³ 

 

 

�Ä�1�H���³ 

 

 

 

-�X�þ�H�Q�L�N���Q�D���S�O�R�þ�X���]�D�S�L�V�X�M�H���S�R�M�D�P���I�R�W�R�P�R�Q�W�D�å�D 

 

 

2.3. Najava zadatka  
(povezivanje 
nastavnog 
�V�D�G�U�å�D�M�D���V��
odgojnom 
�W�H�P�D�W�L�N�R�P���ã�L�U�H�J��
problema iz 
uvodnog dijela 
sata) 

 

 

-�V�W�X�G�H�Q�W�L�F�D���X�þ�H�Q�L�F�L�P�D���G�L�M�H�O�L���P�H�Q�W�D�O�Q�H���P�D�S�H��
�N�R�M�H���V�X���Q�D�S�U�D�Y�L�O�L���Q�D���S�U�R�ã�O�R�P���V�D�W�X 

�Ä�9�D�ã�H���P�H�Q�W�D�O�Q�H���P�D�S�H���ü�H���Y�D�P���S�R�P�R�ü�L���X���L�]�U�D�G�L��
�O�L�N�R�Y�Q�R�J���]�D�G�D�W�N�D���³���Ä�3�U�L�M�H���Q�H�J�R�O�L���N�U�H�Q�H�W�H���V�D��
zadatkom,  molila bihh vas da otvorite svoje 
Instagram profile i sa svoje naslovnice 
�R�E�U�L�ã�H�W�H���I�R�W�R�J�U�D�I�L�M�H���V�Y�R�J�D���S�D�U�D���L���U�H�N�R�P�S�R�]�L�F�L�M�X��
djela Djevojke s biser�Q�R�P���Q�D�X�ã�Q�L�F�R�P �����Y�M�H�å�E�L��
�N�R�M�H���V�W�H���L�]�Y�H�O�L���X���S�U�H�W�K�R�G�Q�L�P���]�D�G�D�W�F�L�P�D���³ 

�Ä�6�D�G�D���Y�D�V���P�R�O�L�P���G�D���S�U�L�S�U�H�P�L�W�H���V�D�Y���V�D�G�U�å�D�M��

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

- individualni rad 

 

 

 

 

- razgovor 

 

 

- usmeno izlaganje 

 

 

 

 

- power point 
prezentacija 

-pametni telefoni 
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�]�D�G�D�ü�H���N�R�M�X���V�W�H���G�R�Q�L�M�H�O�L�����)�R�W�R�J�U�D�I�L�M�H���L���E�L�O�M�H�ã�N�H����
�V�N�L�Q�L�W�H���Q�D���S�D�P�H�W�Q�H���W�H�O�H�I�R�Q�H���D�N�R���W�R���Q�L�V�W�H���X�þ�L�Q�L�O�L����
�7�N�R���M�H���G�R�Q�L�R���]�D�G�D�ü�X���Q�D���S�D�S�L�U�X�����L�V�W�R���W�D�N�R��
�L�]�Y�D�G�L�W�H���V�Y�H���³ 

�6�W�X�G�H�Q�W�L�F�D���Q�D�M�D�Y�O�M�X�M�H���L���R�E�M�D�ã�Q�M�D�Y�D���O�L�N�R�Y�Q�L��
zadatak: 

 �Ä�1�D���S�U�R�ã�O�R�P���V�D�W�X���V�P�R���V�S�R�P�L�Q�M�D�O�L���W�H�U�P�L�Q��
�.�D�E�L�Q�H�W�D���þ�X�G�D�����0�R�å�H���O�L���P�L���Q�H�W�N�R���S�R�Q�R�Y�L�W�L���ã�W�R���M�H��
�W�R�"�³���Ä�(�Y�R���L���Q�H�N�R�O�L�N�R���S�U�L�P�M�H�U�D���]�D���S�R�G�V�M�H�W�L�W�L���V�H���³ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

�³�6�D�G�D���G�R�O�D�]�L�P�R���G�R���Q�D�ã�H�J���G�D�Q�D�ã�Q�M�H�J���]�D�G�D�W�N�D�� 

 

�³�3�R�P�R�ü�X���Y�D�ã�H���P�H�Q�W�D�O�Q�H���P�D�S�H���L �]�D�G�D�ü�H��
�V�D�G�U�å�D�M�D���R�G�Q�R�V�Q�R���N�R�O�H�N�F�L�M�H���N�R�M�X���V�W�H���G�R�Q�L�M�H�O�L, 
predstavite svoj vlastiti �Ä�.�D�E�L�Q�H�W���þ�X�G�D���´ 

�.�D�E�L�Q�H�W���þ�X�G�D���Y�D�ã�H�J���R�P�L�O�M�H�Q�R�J���V�D�G�U�å�D�M�D����
�S�U�H�G�P�H�W�D���V�Y�H�J�D���ã�W�R���Y�D�V���Q�D�M�E�R�O�M�H���R�S�L�V�X�M�H���´ 

�³�6�Y�R�M���N�D�E�L�Q�H�W���þ�X�G�D���S�R�Y�H�å�L�W�H���V���L�G�H�M�R�P���Y�O�D�V�W�L�W�R�J��

 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���V�O�X�ã�D�M�X �X�S�X�W�H���L���E�U�L�ã�X���V�Y�H���I�R�W�R�J�U�D�I�L�M�H��
koje su podijelili na svom Instagram profilu 

 

 

 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���S�U�L�S�U�H�P�D�M�X���V�Y�R�M�X���]�D�G�D�ü�X 

-�S�U�L�V�M�H�ü�D�M�X���V�H���V�Y�R�M�L�K���L�Q�W�H�U�H�V�D���L���S�U�L�S�U�H�P�D�M�X��
�E�L�O�M�H�ã�N�H���N�R�M�H���V�X���G�R�Q�L�M�H�O�L 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���V�N�L�G�D�M�X���G�D�W�R�W�H�N�H���V���L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�D�P�D���N�R�M�H��
su pripremili 

 

-�X�þ�H�Q�L�N���R�E�M�D�ã�Q�M�D�Y�D�� 

�Ä�.�D�E�L�Q�H�W���þ�X�G�D predstavlja zbirku sakupljenih 
predmeta sabranih na jednome mjestu s 
ciljem predstavljanja svoga vremena. 
Kolekcionari raznih struka na svojim su 
putovanjima i avanturama sakupljali 
�þ�X�G�Q�R�Y�D�W�H���S�U�H�G�P�H�W�H���N�R�M�H���V�X���S�U�R�X�þ�D�Y�D�O�L���L 
�V�R�U�W�L�U�D�O�L���Q�D���U�D�]�O�L�þ�L�W�H���Q�D�þ�L�Q�H���þ�L�P�H bi ostvarili 
�F�M�H�O�L�Q�X�����Y�O�D�V�W�L�W�L���N�D�E�L�Q�H�W���þ�X�G�D�����.�D�E�L�Q�H�W���þ�X�G�D��
�V�Y�R�M�L�P���E�L���V�D�G�U�å�D�M�H�P���S�U�H�]�H�Q�W�L�U�D�R���L�Q�W�H�U�H�V�H��
�Q�M�H�J�R�Y�D���D�X�W�R�U�D�����N�R�O�H�N�F�L�R�Q�D�U�D���´ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

- razgovor 
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�S�X�W�Q�R�J���N�R�I�H�U�D���]�D���S�U�H�å�L�Y�O�M�D�Y�D�Q�M�H���X���ã�N�R�O�L���´�� 

�³�5�D�]�P�L�V�O�L�W�H���ã�W�R���Y�D�P���M�H���V�Y�H���S�R�W�U�H�E�Q�R�����E�H�]���þ�H�J�D��
�Q�H���P�R�å�H�W�H���´ 

 

 �³�0�R�å�H�W�H���N�R�U�L�V�W�L�W�L���Y�O�D�V�W�L�W�H���I�R�W�R�J�U�D�I�L�M�H�����W�H�N�V�W����
�R�G�U�H�ÿ�H�Q�H���U�L�M�H�þ�L���N�R�M�H���Y�D�P���]�Q�D�þ�H�����D�V�R�F�L�M�D�F�L�M�H����
�O�L�Q�N�R�Y�H�����I�R�W�R�P�R�Q�W�D�å�H���Q�D�M�G�U�D�å�L�K���S�R�S�X�O�D�U�Q�L�K��
�R�V�R�E�D�����R�P�L�O�M�H�Q�H���E�R�M�H�����V�L�P�E�R�O�H�������´ 

 

�³�1�D�þ�L�Q���Q�D���N�R�M�L���ü�H�W�H���U�D�G�L�W�L���N�D�E�L�Q�H�W���þ�X�G�D���E�L�W���ü�H��
�L�V�W�L���R�Q�R�P�H���X���Y�M�H�å�E�L���V���I�R�W�R�J�U�D�I�L�U�D�Q�M�H�P���S�D�U�D����
�V�D�P�R���V�������I�R�W�R�J�U�D�I�L�M�H���Y�L�ã�H���´�� 

�³�7�D�N�R���G�D���Q�D���U�D�V�S�R�O�D�J�Dnju imate 9 kvadratnih 
�S�R�O�M�D���N�R�M�D���]�D�M�H�G�Q�R���þ�L�Q�H���N�R�P�S�R�]�L�F�L�M�X���´���³�6�Y�D�N�R��
�S�R�O�M�H���M�H���Y�D�ã�D���V�Y�R�M�H�Y�U�V�Q�D���O�D�G�L�F�D���X���N�R�M�X���V�W�D�Y�O�M�D�W�H��
�V�Y�R�M�X���N�R�O�H�N�F�L�M�X���´���³�8�P�M�H�V�W�R���G�D���I�R�W�R�J�U�D�I�L�U�D�W�H����
kliknite samo opciju postavljanje slike iz 
�J�D�O�H�U�L�M�H���L���R�G�D�E�H�U�L�W�H���ã�W�R���L�]���P�R�E�L�W�H�O�D���å�H�O�L�W�H��
objavit�L���´���³�7�D�N�R�ÿ�H�U���L�P�D�W�H���L���R�S�F�L�M�X��layout koja 
�R�P�R�J�X�ü�X�M�H���X�P�H�W�D�Q�M�H���Y�L�ã�H���I�R�W�R�J�U�D�I�L�M�D���X�Q�X�W�D�U��
�N�Y�D�G�U�D�W�D���´ 

�³�=�D���U�D�]�Q�H���P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L���U�D�G�D���P�R�J�X���Y�D�P���S�R�P�R�ü�L��
�E�L�O�M�H�ã�N�H���R���D�S�O�L�N�D�F�L�M�D�P�D���X�Q�X�W�D�U���,�Q�V�W�D�J�U�D�P�D���N�R�M�H��
�V�W�H���]�D�S�L�V�L�Y�D�O�L���Q�D���S�R�þ�H�W�N�X���V�D�W�D�����6���Q�M�L�P�D���P�R�å�H�W�H��
screenshotat �V�D�G�U�å�D�M�H���R�G���N�R�M�L�K���N�D�V�Q�L�M�H���P�R�å�H�W�H��
�V�O�D�J�D�W�L���U�H�N�R�P�S�R�]�L�F�L�M�H���L���I�R�W�R�P�R�Q�W�D�å�H���´�� 

�³�5�D�]�P�L�V�O�L�W�H���R���W�R�P�H���N�D�N�R���ü�H�W�H���Y�L�]�X�D�O�Q�R���U�L�M�H�ã�L�W�L��
�N�R�P�S�R�]�L�F�L�M�X���Y�D�ã�H�J���N�D�E�L�Q�H�W�D���þ�X�G�D���X�Q�X�W�D�U��
�S�R�O�M�D���´ 

-�V�W�X�G�H�Q�W�L�F�D���X�þ�H�Q�L�F�L�P�D���G�L�M�H�O�L���S�U�D�]�Q�L���S�D�S�L�U���]�D��
�U�D�]�P�L�ã�O�M�D�Q�M�D���L���E�L�O�M�H�å�H�Q�M�H���L�G�H�M�D 

 

-�X�þ�H�Q�L�F�L��prate upute za zadatak 

 

 

 

 

 

 

 

 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���U�D�]�P�L�ã�O�M�D�M�X���L���S�O�D�Q�L�U�D�M�X���N�R�M�H���L�Q�W�H�U�H�V�H �ü�H��
�R�G�D�E�U�D�W�L���]�D���V�Y�R�M���N�D�E�L�Q�H�W���þ�X�G�D 

 

 

 

 

 

 

 

 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���V�H���S�U�L�V�M�H�ü�D�M�X���]�D�G�D�W�N�D 
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3. PONAVLJANJE  

 

3 min 

 �Ä�0�R�å�H���O�L���P�L���Q�H�W�N�R���S�R�Q�R�Y�L�W�L���ã�W�R���M�H���N�R�P�S�R�]�L�F�L�M�D�"�³ 

�Ä�7�D�N�R���M�H���³���Ä�.�D�N�R���E�L�V�W�H���R�E�M�D�V�Q�L�O�L��rekompoziciju i 
�I�R�W�R�P�R�Q�W�D�å�X���N�R�M�H �V�P�R���L�V�W�R���V�S�R�P�L�Q�M�D�O�L�"�³ 

 

 

 

 

 

 

�Ä�+�Y�D�O�D���³ 

�Ä�8���U�H�G�X���R�Q�G�D�����W�N�R���ü�H���P�L���S�R�Q�R�Y�L�W�L���G�D�Q�D�ã�Q�M�L��
�]�D�G�D�W�D�N�"�³ 

�Ä�+�Y�D�O�D�����0�R�å�H�W�H���S�R�þ�H�W�L���V���U�D�G�R�P���³ 

 

 

-�X�þ�H�Q�L�N���V�H���S�U�L�V�M�H�ü�D���S�R�M�P�D���L���S�R�Q�D�Y�O�M�D����
�Ä�.�R�P�S�R�]�L�F�L�M�D���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D���U�D�V�S�R�U�H�G���L���R�G�Q�R�V��
�G�L�M�H�O�R�Y�D���X�Q�X�W�D�U���F�M�H�O�L�Q�H���³ 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���V�H���M�D�Y�O�M�D�M�X���L���S�U�L�V�M�H�ü�D�M�X���S�R�M�P�R�Y�D�� 

�Ä�5�H�N�R�P�S�R�]�L�F�L�M�D���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D���S�U�R�P�M�H�Q�X���V�O�L�N�H��
gdje se �V�O�L�N�D���S�R�G�L�M�H�O�L���X���Y�L�ã�H���G�L�M�H�O�R�Y�D���N�R�M�L���V�H��
ponovno spoje i stvore novu k�R�P�S�R�]�L�F�L�M�X���´��
�³�'�R�N���M�H���I�R�W�R�P�R�Q�W�D�å�D��fotografija dobivena 
�N�R�P�E�L�Q�L�U�D�Q�M�H�P���Y�L�ã�H���U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K���V�Q�L�P�D�N�D�´ 

 

 

-�X�þ�H�Q�L�N���S�R�Q�D�Y�O�M�D���]�D�G�D�W�D�N 

-izdvaja bitne informacije za rad 

 

 

- individualni rad 

 

 

 

 

 

 

 

- razgovor 

 

 

 

 

 

-prezentacija 

 

4. REALIZACIJA 
�,�'�(�-�(�����3�5�$�.�7�,�ý�1�,��
RAD �8�ý�(�1�,�.�$ 

 

60 min. 

 

 

 

 

Studentica prema potrebi individualno pristupa 
�X�þ�H�Q�L�F�L�P�D�� 

-�S�R�G�V�M�H�ü�D���X�þ�H�Q�L�N�H���G�D���G�R�E�U�R���U�D�]�P�L�V�O�H���N�D�N�R���ü�H��
prikazati sebe i kolekciju smjestiti unutar 
kvadrata 

- studentica �S�R�W�L�þ�H���X�þ�H�Q�L�N�H �L�V�W�L�þ�X�ü�L���Y�D�å�Q�R�V�W��
�N�R�P�S�R�]�L�F�L�M�H���L���U�D�Y�Q�R�W�H�å�H�� 

-�X�þ�H�Q�L�N�H���S�R�G�V�M�H�ü�D���Q�D���Y�D�ånost utjecaja 
�Y�L�]�X�D�O�Q�H���N�X�O�W�X�U�H���N�R�M�D���L�P���P�R�å�H���S�R�P�R�ü�L���S�U�L��
predstavljanju 

- studentica �X�þ�H�Q�L�N�H po potrebi usmjerava na 
daljnji rad 

 

 

- izvode zadatak prema uputama 

-�V�D�V�W�D�Y�O�M�D�M�X���E�L�O�M�H�ã�N�H���N�D�R���V�P�M�H�U�Q�L�F�H���]�D���G�D�O�M�Q�M�L��
rad 

-�S�U�L�N�X�S�O�M�D�M�X���V�D�G�U�å�D�M���N�R�M�L��smatraju da 
predstavlja njihovu kolekciju  

-samostalno izvode zadatak 

 

 

 

 

 

 

 

- Individualni rad 

 

 

- razgovor 

- p�U�D�N�W�L�þ�D�Q���U�D�G 

- kombiniranje 

- �J�U�D�ÿ�H�Q�M�H�� 

 

-power point 
prezentacija 

-pametni telefoni 

-Instagram aplikacija 

-mentalna mapa 

-papir  

-kemijska 
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5. (npr.) ANALIZA I 
VREDNOVANJE 
OSTVARENIH 
LIKOVNIH 
RADOVA 

10 min 

 

5.1. Priprema  

 

-s�W�X�G�H�Q�W�L�F�D���S�R�G�V�M�H�ü�D���X�þ�H�Q�L�N�H���Q�D���V�N�R�U�L��
�]�D�Y�U�ã�H�W�D�N���Q�D�V�W�D�Y�Q�R�J���V�D�W�D�� 

 

 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���]�D�Y�U�ã�D�Y�D�M�X���V�D���]�D�G�D�W�N�R�P 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

- frontalni rad 

- individualni rad 

 

 

- razgovor 

 

 

 

- �S�O�R�þ�D 

 

 

 

5.2. Ponavljanje  

 

-studentica poziva �X�þ�H�Q�L�N�H���G�D ponove 
zadatak: 

 �Ä�7�N�R���E�L���Q�D�P���S�R�Q�R�Y�L�R���G�D�Q�D�ã�Q�M�L���]�D�G�D�W�D�N?�³�� 

�Ä�7�D�N�R���M�H�����N�D�N�R���V�W�H���S�U�L�N�D�]�D�O�L���V�Y�R�M�H���N�D�E�L�Q�H�W�H��

 

 

 

- �S�U�L�V�M�H�ü�D�M�X���V�H���]�D�G�D�W�N�D���L ponavljaju ga 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���V�X�G�M�H�O�X�M�X���X���U�D�]�J�R�Y�R�U�X�����Ä�3�U�L�N�D�]�D�O�L���V�P�R��
�V�Y�R�M�H���N�D�E�L�Q�H�W�H���þ�X�G�D���S�R�P�R�ü�X���V�O�L�N�D���N�R�M�H���W�Y�R�U�H��

 

 

- rad u skupini 

 

 

 

 

- razgovor 
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�þ�X�G�D�"���8���N�R�M�H�P���R�E�O�L�N�X�"�³ 

 

�Ä�%�U�D�Y�R�����ã�W�R���P�L�V�O�L�W�H���]�D�ã�W�R���V�W�H���N�R�U�L�V�W�L�O�L���S�R�S�X�O�D�U�Q�X��
�G�U�X�ã�W�Y�H�Q�X���P�U�H�å�X���]�D���L�]�U�D�G�X���V�Y�R�M�H�J���U�D�G�D�"�³ 

 

 

 

�Ä�'�D�����V�Y�R�M�L�P���N�D�E�L�Q�H�W�R�P���þ�X�G�D���S�U�H�G�V�W�D�Y�L�O�L���V�W�H��
�V�H�E�H���Q�D���G�U�X�J�D�þ�L�M�L���Q�D�þ�L�Q�����2�G�P�D�N�Q�X�O�L���V�W�H���V�H���R�G��
�Q�D�P�H�W�Q�X�W�L�K�����R�þ�H�N�L�Y�D�Q�L�K���X�W�M�H�F�D�M�D���L���W�U�H�Q�G�R�Y�D��
�þ�L�P�H���V�W�H���S�U�L�K�Y�D�W�L�O�L���V�Y�R�M�X���L�Q�G�L�Y�L�G�X�D�O�Q�R�V�W���L��
�S�U�H�G�V�W�D�Y�L�O�L���V�H�E�H���Q�D���Q�D�M�E�R�O�M�L���P�R�J�X�ü�L���Q�D�þ�L�Q���³ 

�N�R�P�S�R�]�L�F�L�M�X���Q�D�ã�L�K���L�Q�W�H�U�H�V�D���X���R�E�O�L�N�X��Instagram 
�R�E�M�D�Y�H���Q�D���Q�D�ã�H�P���S�U�R�I�L�O�X���³ 

 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���S�R�Y�H�]�X�M�X���Q�D�P�M�H�Q�X��Instagram 
�D�S�O�L�N�D�F�L�M�H���V���L�]�U�D�G�R�P���V�Y�R�M�H�J���U�D�G�D�����Ä�-�H�U���E�L tako 
�V�D�G�U�å�D�M���Q�D�ã�L�K���L�Q�W�H�U�H�V�D���S�R�V�W�D�R���G�R�V�W�X�S�D�Q���Q�D��
�G�U�X�ã�W�Y�H�Q�R�M���P�U�H�å�L��Instagram, gdje je potrebno 
�ã�W�R���E�R�O�M�H���S�U�H�G�V�W�D�Y�L�W�L���V�H�E�H���³ 

 

 

5.1. Analiza i 
vrednovanje  npr.  
likovnih radova  

 

 

�Ä�6�D�G�D���ü�X���V�Y�D�N�R�P�H���S�R�G�L�M�H�O�L�W�L���S�D�S�L�U���V��pitanjima 
�N�R�M�D���ü�H���E�L�W�L���Y�D�ã�H���V�P�M�H�U�Q�L�F�H���]�D���S�U�H�G�V�W�D�Y�L�W�L���V�Y�R�M��
�U�D�G���L�G�X�ü�H�J���S�X�W�D���³ 

-�V�W�X�G�H�Q�W�L�F�D���V�Y�D�N�R�P�H���X�þ�H�Q�L�N�X���G�L�M�H�O�L���S�D�S�L�U���V��
pitanjima 

�Ä�3�L�W�D�Q�M�D���ü�X���Y�D�P���W�D�N�R�ÿ�H�U���S�R�V�O�D�W�L��mailom u 
�V�O�X�þ�D�M�X���G�D���L�]�J�X�E�L�W�H���S�D�S�L�U�H���³ 

�Ä�=�D�G�D�W�D�N���V�Y�D�N�R�J�D���R�G���Y�D�V���M�H���X�]���S�R�P�R�ü��
dobivenih pitanja pripremiti kratko 
�S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�Q�M�H���V�Y�R�M�H�J���N�D�E�L�Q�H�W�D���þ�X�G�D���X���W�U�D�M�D�Q�M�X��
�R�G���G�Y�L�M�H���P�L�Q�X�W�H���³ 

�Ä�=�D���Y�U�L�M�H�P�H���Y�D�ã�H�J���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�Q�M�D�����U�D�G�����Y�D�ã��
�S�U�R�I�L�O���E�L�W���ü�H���S�U�L�N�D�]�D�Q���Q�D���S�U�H�]�H�Q�W�D�F�L�M�L���W�D�N�R���G�D��
�ü�H�W�H���P�R�ü�L���L���S�U�L�N�D�]�L�Y�D�W�L���L���R�S�L�V�L�Y�D�W�L���N�Y�D�G�U�D�W�H���Y�D�ã�H��
�N�R�P�S�R�]�L�F�L�M�H���L���U�D�]�O�R�J�H���L���R�E�M�D�ã�Q�M�H�Q�M�D���V�D�G�U�å�D�M�D��
�X�Q�X�W�D�U���Q�M�L�K���³ 

�Ä�6���R�E�]�L�U�R�P���Q�D���W�R���G�D���L�P�D�W�H���V�D�P�R���G�Y�L�M�H���P�L�Q�X�W�H��
�]�D���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�Q�M�H�����L�]�G�Y�R�M�L�W�H���R�Q�R���ã�W�R���V�P�D�W�U�D�W�H��

 

 

 

 

 

 

 

 

 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���S�U�D�W�H upute za zadatak 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���S�U�R�P�D�W�U�D�M�X���S�U�L�N�D�]�D�Q�D���S�L�W�D�Q�M�D 

 

 

 

 

 

 

- rad u skupini 

 

 

 

 

- �D�Q�D�O�L�W�L�þ�N�R��
promatranje 

 

- razgovor 

 

- vrednovanje 

 

- �S�O�R�þ�D 

-prezentacija 

-papiri 

-pametni telefoni 
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�Q�D�M�E�L�W�Q�L�M�L�P���³ 

�Ä�0�R�O�L�P���Y�D�V���M�R�ã���G�D���V�D�G�D���Q�D�S�U�D�Y�L�W�H��screenshot 
�Y�D�ã�H�J���]�D�G�D�W�N�D���Q�D���Y�D�ã�H�P���S�U�R�I�L�O�X���L���G�D���P�L��
�I�R�W�R�J�U�D�I�L�M�X���S�R�ã�D�O�M�H�W�H���Q�D��e-mail �X���V�O�X�þ�D�M�X���G�D��
v�D�P���V�H���S�U�R�I�L�O���L�]�E�U�L�ã�H���³ 

-studentica zapisuje svoj e-mail za slanje na 
�S�O�R�þ�X�����Q�D�N�R�Q���þ�H�J�D���S�U�L�N�X�S�O�M�D���P�H�Q�W�D�O�Q�H���P�D�S�H���V��
prethodnog sata 

 

 

�Ä�0�R�å�H���O�L���R�Q�G�D���Q�H�W�N�R���M�R�ã���S�R�Q�R�Y�L�W�L���]�D�G�D�W�D�N���]�D��
�L�G�X�ü�L���S�X�W�"�³ 

�Ä�+�Y�D�O�D�����Y�L�G�L�P�R���V�H���L�G�X�ü�L���S�X�W���L���Q�H�P�R�M�W�H���V�H��
�]�D�E�R�U�D�Y�L�W�L���S�U�L�S�U�H�P�L�W�L���³ 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���V�Q�L�P�D�M�X���]�D�V�O�R�Q���V�Y�R�M�H�J���]�D�G�D�W�N�D���L��
�I�R�W�R�J�U�D�I�L�M�X���ã�D�O�M�X���S�U�H�N�R��e - maila 

 

 

 

 

-�X�þ�H�Q�L�N���S�R�Q�D�Y�O�M�D���]�D�G�D�W�D�N 
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�O�9�����3�/�$�1���3�/�2�ý�( 

 

 

 

 

�5�H�N�R�P�S�R�]�L�F�L�M�D�����I�R�W�R�P�R�Q�W�D�å�D 

 

�.�O�M�X�þ�Q�L���S�R�M�P�R�Y�L�����5�H�N�R�P�S�R�]�L�F�L�M�D�����I�R�W�R�P�R�Q�W�D�å�D 

 

 

Likovno -�X�P�M�H�W�Q�L�þ�N�R���G�M�H�O�R�� Johann Vermeer, Djevojka s 
�E�L�V�H�U�Q�R�P���Q�D�X�ã�Q�L�F�R�P 
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Ime i prezime studenta: �/�R�U�D���(�O�H�]�R�Y�L�ü 

�â�N�R�O�D�����2�â���%�U�H�V�W�M�H 

Razredni odjel: 8. razred 

�â�N�R�O�V�N�D���J�R�G�L�Q�D�������������������������� 

Dan izvedbe:  

 

 

Priprema za nastavni sat  
Odnos slike i teksta 

�5�H�N�R�P�S�R�]�L�F�L�M�D�����I�R�W�R�P�R�Q�W�D�å�D 

 
 

 

 

 

 

 

Iz nastavne cjeline/teme: �3�O�R�ã�Q�R���R�E�O�L�N�R�Y�D�Q�M�H�����' 

Tip sata: Ponavljanje i provjera �X�V�Y�R�M�H�Q�R�V�W�L���Q�D�V�W�D�Y�Q�R�J���V�D�G�U�å�D�M�D 
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I. CILJ I I�6�+�2�'�,���8�ý�(�1�-�$���8���1�$�6�7�$�9�1�2�-���-�(�'�,�1�,�&�,�� 

���]�Q�D�Q�M�D�����Y�M�H�ã�W�L�Q�H���L���V�W�D�Y�R�Y�L���� 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

�,�,�����'�,�'�$�.�7�,�ý�.�2-�0�(�7�2�'�,�ý�.�,���3�2�'�$�&�,���2���1�$�6�7�$�9�1�2�-���-�(�'�,�1�,�&�, 
 

 
Etape  
nastavnog sata :  

 

�����â�L�U�H���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H�������P�L�Q�� 

�������)�R�N�X�V�L�U�D�Q�R���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H�������P�L�Q�� 

3. Ponavljanje 3min.   

�����5�H�D�O�L�]�D�F�L�M�D���L�G�H�M�H�����Q�S�U�����S�U�D�N�W�L�þ�Q�L���U�D�G���X�þ�H�Q�L�N�D�����L�Q�G�L�Y�L�G�X�D�O�Q�R���L���S�R�W�L�F�D�M���X�þ�L�W�H�O�M 

60 min. 

5. Analiza i vrednovanje ostvarenih likovnih radova10min 

�/�L�N�R�Y�Q�R���S�R�G�U�X�þ�M�H�� �3�O�R�ã�Q�R���R�E�O�L�N�R�Y�D�Q�M�H�������' 

Nastavna tema:  �2�G�Q�R�V���V�O�L�N�H���L���W�H�N�V�W�D�����5�H�N�R�P�S�R�]�L�F�L�M�D�����I�R�W�R�P�R�Q�W�D�å�D 

�.�O�M�X�þ�Q�L���S�R�M�P�R�Y�L�� �.�D�G�D�U�����I�R�W�R�P�R�Q�W�D�å�D 

Likovni elementi:  Boja, ploha  

Elementi gra dnje  

likovne sintakse : 

�5�D�Y�Q�R�W�H�å�D�� 

 

Likovni motiv:  �5�D�Y�Q�R�W�H�å�D���S�O�R�K�D���E�R�M�H���X�Q�X�W�D�U���N�D�G�U�D�� 

Likovni problem:  Vizualno oblikovanje  

Odgojno -obrazovni cilj nastavnog sata : �X�þ�H�Q�L�F�L���ü�H���E�L�W�L���X�S�R�]�Q�D�W�L���V���U�D�]�O�L�þ�L�W�L�P���S�U�L�V�W�X�S�L�P�D���L�V�W�R�P�H���]�D�G�D�W�N�X���þ�L�P�H���ü�H��
biti potaknuti na stvaranje �L���S�U�L�K�Y�D�ü�D�Q�M�H pozitivnog stava o sebi i svojoj �M�H�G�L�Q�V�W�Y�H�Q�R�V�W�L���W�H���ü�H prepoznati utjecaj 
�P�D�Q�L�S�X�O�D�F�L�M�H���L���S�U�L�N�U�L�Y�H�Q�R�J���]�Q�D�þ�H�Q�M�D���X�Q�X�W�D�U���Y�L�]�X�D�O�Q�L�K���V�D�G�U�å�D�M�D���P�D�V�R�Y�Q�L�K���P�H�G�L�M�D�� 

 

 

�,�6�+�2�'�,���8�ý�(�1�-�$ ���S�R�V�W�L�J�Q�X�ü�D���X�þ�H�Q�L�N�D���N�R�P�S�H�W�H�Q�F�L�M�H���]�Q�D�Q�M�H�����Y�M�H�ã�W�L�Q�H���Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L���L���V�W�D�Y�R�Y�L�� 

 

�8�þ�H�Q�L�N���ü�H���P�R�ü�L�� 

 

�����S�U�H�G�V�W�D�Y�L�W�L���V�H�E�H���N�U�R�]���Y�O�D�V�W�L�W�L���U�D�G�����N�D�E�L�Q�H�W���þ�X�G�D. 

�����S�R�Y�H�]�D�W�L���V�D�G�U�å�D�M���Y�O�D�V�W�L�W�H���N�R�O�H�N�F�L�M�H���V���U�D�V�S�R�U�H�G�R�P���X�Q�X�W�D�U���N�R�P�S�R�]�L�F�L�M�H�� 

3. prepoznati utjecaj vizualne kulture unutar svojeg rada i radova svojih kolega. 

�����R�E�M�D�V�Q�L�W�L���U�D�]�O�L�þ�L�W�H���Q�D�þ�L�Q�H���Y�L�]�X�D�O�Q�R�J���R�E�O�L�N�R�Y�D�Q�M�D���X���L�]�U�D�G�L���Y�O�D�V�W�L�W�R�J���L���W�X�ÿ�H�J���U�D�G�D�� 
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�/�L�N�R�Y�Q�R���W�H�K�Q�L�þ�N�D��
sredstva : 

Pametni telefoni, papir, kemijska olovka 

Likovno -�X�P�M�H�W�Q�L�þ�N�D djela 
vezana uz nastavnu 
jedinicu:  

Nicolas Clauss, Okviri, 2018. 

 

Oblici rada:  

 

�6�R�F�L�R�O�R�ã�N�L���R�E�O�L�N���U�D�G�D�����U�D�G���X���J�U�X�S�L,  samostalan rad 

Metode rada: �U�D�]�J�R�Y�R�U�����Y�L�]�X�D�O�Q�R���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H�����D�Q�D�O�L�W�L�þ�N�R���S�U�R�P�D�W�U�D�Q�M�H�����X�R�þ�D�Y�D�Q�M�H����
�U�D�]�O�L�N�R�Y�D�Q�M�H�������Y�M�H�å�E�D�����G�H�P�R�Q�V�W�U�D�F�L�M�D 

  

Mediji (nastavna sredstva 
i pomagala): 

Power Point �S�U�H�]�H�Q�W�D�F�L�M�D�����U�D�þ�X�Q�D�O�R�����S�U�R�M�H�N�W�R�U�����S�O�R�þ�D�����S�D�P�H�W�Q�L���W�H�O�H�I�R�Q�L 

 

Korelacija:  

Informatika 

 

Literatura:  a) �=�D���X�þ�H�Q�L�N�H�����X�G�å�E�H�Q�L�F�L�����S�U�L�U�X�þ�Q�L�F�L���L���G�U�X�J�L���L�]�Y�R�U�L���]�Q�D�Q�M�D���� 

5. �«�«�«�«�«�«  
6. �«�«�«�«�«�«����  

  

b) Za nastavnika  ���V�W�U�X�þ�Q�R-�]�Q�D�Q�V�W�Y�H�Q�D�����P�H�W�R�G�L�þ�N�D�����S�H�G�D�J�R�ã�N�D�����S�V�L�K�R�O�R�ã�N�D���� 

1. Wolfgang Mattes �± Nastavne metode: 75 kompaktnih pregleda za 
�Q�D�V�W�D�Y�Q�L�N�H���L���X�þ�H�Q�L�N�H���1�D�N�O�D�G�D���/�L�M�H�Y�D�N���=�D�J�U�H�E������������ 

2. �&�L�P�L�ü�����.�R�ã�þ�H�F�����0�D�W�L���± �/�L�N�R�Y�Q�D���N�X�O�W�X�U�D���������X�G�å�E�H�Q�L�N���L�]���O�L�N�R�Y�Q�H���N�X�O�W�X�U�H���]�D��������
�U�D�]�U�H�G���R�V�Q�R�Y�Q�H���ã�N�R�O�H�����=�Q�D�Q�M�H�����=�D�J�U�H�E�������� 
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ETAPE 
NASTAVNOG 

SATA 

 

�8�ý�,�7�(�/�- 

 

�8�ý�(�1�,�. 

 

OBLICI RADA  

 

METODE RADA 

NASTAVNA 
SREDSTVA I 
POMAGALA  

 

3. �â�,�5�(��
�,�6�7�5�$�ä�,�9
ANJE 
6 min  

 

1.1. Priprema  

 

 

 

 

S�W�X�G�H�Q�W�L�F�D���S�R�]�G�U�D�Y�O�M�D���X�þ�H�Q�L�N�H�� 

 

�´�'�R�E�D�U���G�D�Q���´�Ä�.�D�N�R���V�W�H�"�´ 

�Ä�1�D���S�U�R�ã�O�R�P���V�D�W�X���V�W�H���V�H���X�S�R�]�Q�D�O�L���V���X�W�M�H�F�D�M�H�P��
popularne kulture �Q�D���Y�O�D�V�W�L�W�R���P�L�ã�O�M�H�Q�M�H���L���L�]�E�R�U����
�Ä�5�D�G�L�O�L���V�W�H���L���Y�O�D�V�W�L�W�H���N�D�E�L�Q�H�W�H���þ�X�G�D���N�R�M�H���ü�H�W�H��
�G�D�Q�D�V���S�U�H�G�V�W�D�Y�L�W�L���´ 

 

�³�-�H�V�W�H���O�L���V�H���V�Y�L���S�U�L�S�U�H�P�L�O�L���]�D���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�Q�M�H��
�V�Y�R�M�H�J���N�D�E�L�Q�H�W�D���þ�X�G�D���G�D�Q�D�V�"�´ 

�³�=�D���Y�D�V���V�D�P���S�U�L�S�U�H�P�L�O�D���S�R�V�X�G�X���V���S�D�S�L�U�L�ü�L�P�D��
�Q�D���N�R�M�L�P�D���V�X���S�U�L�N�D�]�D�Q�L���U�D�]�O�L�þ�L�W�L���V�L�P�E�Rli. �2�Q�L���ü�H��
�Y�D�V���S�R�G�L�M�H�O�L�W�L���X���þ�H�W�L�U�L���J�U�X�S�H���´ 

 

 

 

 

 

 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���V�H���S�U�L�S�U�H�P�D�M�X���]�D���V�D�W 

 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���V�H �S�U�L�V�M�H�ü�D�M�X���V�D�G�U�å�D�M�D���S�U�R�ã�O�R�J�D��
nastavnog sata 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���L�]�Y�O�D�þ�H���S�D�S�L�U�L�ü���V�D���V�L�P�E�R�O�R�P 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���S�U�R�P�D�W�U�D�M�X���V�L�P�E�R�O�H���S�U�H�P�D���N�R�M�L�P�D��
�W�U�D�å�H���V�Y�R�M�X���J�U�X�S�X��  

 

 

 

-frontalni rad 

 

 

 

 

-razgovor  

 

 

 

 

 

 - posuda s papirima 

  

 

�Ä�3�U�L�M�H���Q�H�J�R���ã�W�R���V�H���S�R�G�L�M�H�O�L�W�H���X���J�U�X�S�H��molila 
bihh �Q�H�N�R�J�D���G�D���P�L���S�U�H�S�U�L�þ�D���ã�W�R���V�P�R���V�Y�H���U�D�G�L�O�L��
�S�U�R�ã�O�R�J�D���S�X�W�D���³ 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���V�H���S�U�L�V�M�H�þ�D�M�X���S�U�R�ã�O�R�J�D���V�D�W�D 

- �X�þ�H�Q�L�N���R�S�L�V�X�M�H���Q�D�V�W�D�Y�Q�L���V�D�G�U�å�D�M���S�U�R�ã�O�R�J�D��
�V�D�W�D���J�G�M�H�����L�V�W�L�þ�H���X�W�M�H�F�D�M���Y�L�]�X�D�O�Q�H���N�X�O�W�X�U�H���Q�D��

- rad u grupi - razgovor 

- �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�þ�N�D���L�J�U�D 

-�S�D�S�L�U�L�ü�L 

-pametni telefoni 

lll . RAZRADA NASTAVNOG SATA («SCENARIJ»)  

(Detaljna razrada sata �± �©�V�F�H�Q�D�U�L�M�ª���Q�D�V�W�D�Y�Q�R�J���S�U�R�F�H�V�D�����2�Y�G�M�H���V�H���G�H�W�D�O�M�Q�R���U�D�]�U�D�ÿ�X�M�H���V�D�W���R�Q�D�N�R���N�D�N�R���ü�H���V�H���L�]�Y�H�V�W�L�����S�U�L�W�R�P���V�H��ne �S�U�H�S�U�L�þ�D�Y�D���V�D�G�U�å�D�M�����Y�H�ü��
�Q�D�]�Q�D�þ�X�M�X���Q�D�þ�L�Q�L���X�þ�H�Q�M�D���L���S�R�X�þ�D�Y�D�Q�M�D�� �7�U�H�E�D���R�G�U�H�G�L�W�L���Q�H���V�D�P�R���ã�W�R���ü�H��raditi nastavnik�����Y�H�ü���L���ã�W�R���ü�H���U�D�G�L�W�L���X�þ�H�Q�L�F�L�����Q�D�V�W�D�Y�Q�L�N �R�V�P�L�ã�O�M�D�Y�D�����R�E�O�L�N�X�M�H�����S�U�L�S�U�H�P�D���L��

�R�U�J�D�Q�L�]�L�U�D���V�L�W�X�D�F�L�M�H���X�þ�H�Q�M�D���S�U�L�N�O�D�G�Q�H���S�U�H�G�P�H�W�X�����N�D�R���L���X�þ�H�Q�L�þ�N�H���D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�L���U�H�O�H�Y�D�Q�W�Q�H���]�D���X�V�Y�D�M�D�Q�M�H���]�Q�D�Q�M�D���L���Y�M�H�ã�W�L�Q�D������ 
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1.2 Ponavljanje , 
usmjeravanje 
�S�D�å�Q�M�H���L���P�R�W�L�Y�D�F�L�M�D��
�]�D���Q�D�V�W�����V�D�G�U�å�D�M��
(npr. kreativna igra 
�S�R�P�R�ü�X���N�R�M�H���V�H��
otkriva problem na 
�ã�L�U�R�M���U�D�]�L�Q�L�� 

 

 

 

 

 

�ÄTako je.�³ 

�´�-�H�V�W�H���O�L���V�Y�L���S�U�R�Q�D�ã�O�L���V�Y�R�M�X���J�U�X�S�X�"�´�� 

�³�6�D�G�D���N�D�G�D���V�W�H���S�U�R�Q�D�ã�O�L���V�Y�R�M�X���J�U�X�S�X���S�R�G�L�M�H�O�L�W�L��
�ü�X���Y�D�P���Q�H�N�R�O�L�N�R���S�D�S�L�U�L�ü�D���V���U�D�]�O�L�þ�L�W�L�P��
�S�R�M�P�R�Y�L�P�D���L���S�U�D�]�D�Q���O�L�V�W���S�D�S�L�U�D���´ 

Studentica svakoj grupi �G�L�M�H�O�L���G�U�X�J�D�þ�L�M�H��
�S�D�S�L�U�L�ü�H�����³�-�H�V�W�H���O�L���V�Y�L���G�R�E�L�O�L���W�U�L���S�D�S�L�U�L�ü�D���V��
�U�D�]�O�L�þ�L�W�L�P���S�R�M�P�R�Y�L�P�D���L���S�U�D�]�D�Q���S�D�S�L�U���S�R���J�U�X�S�L�"�´ 

�³�9�D�ã���]�D�G�D�W�D�N���M�H���X���J�U�X�S�L���]�D�M�H�G�Q�R���S�U�R�þ�L�W�D�W�L��
pojmove koji se nalaze na trima malim 
�S�D�S�L�U�L�ü�L�P�D���N�R�M�H���V�W�H���G�R�E�L�O�L�����3�R�M�P�R�Y�L���ü�H���Y�D�V��
�S�R�G�V�M�H�W�L�W�L���Q�D���V�D�G�U�å�D�M���R kojem smo razgovarali 
�Q�D���S�U�H�W�K�R�G�Q�L�P���V�D�W�L�P�D���´���³�=�D�M�H�G�Q�R���X���J�U�X�S�L��
�S�U�R�X�þ�L�W�H���S�R�M�P�R�Y�H���S�R�P�R�ü�X���N�R�M�L�K���ü�H�W�H���Q�D���S�U�D�]�D�Q��
�S�D�S�L�U���Q�D�S�L�V�D�W�L���N�U�D�W�N�L���R�V�Y�U�W���R���V�D�G�U�å�D�M�X���]�D���N�R�M�L��
mislite da je najbitniji za istaknuti s prethodnih 
�V�D�W�L���´���³�6�Y�R�M���R�V�Y�U�W���P�R�å�H�W�H���R�E�O�L�N�R�Y�D�W�L���N�D�R��
svojevrsn�R���X�S�R�]�R�U�H�Q�M�H���Q�D���R�G�U�H�ÿ�H�Q�L���V�D�G�U�å�D�M��
�N�R�M�L���ü�H�W�H���L�V�W�D�N�Q�X�W�L���´���³�5�D�]�P�L�V�O�L�W�H���G�R�E�U�R���ã�W�R���ü�H�W�H��
�S�R�Y�H�]�D�W�L�����ã�W�R���Y�D�P���M�H���E�L�W�Q�R���V�S�R�P�H�Q�X�W�L�����P�R�å�H�W�H��
�Q�D�Y�H�V�W�L���L���S�U�L�P�M�H�U�H���N�R�M�H���V�P�R���V�S�R�P�L�Q�M�D�O�L���´ 

�³�.�D�V�Q�L�M�H���ü�H�W�H���V�Y�R�M�H���R�V�Y�U�W�H���S�U�H�]�H�Q�W�L�U�D�W�L���G�U�X�J�L�P��
�J�U�X�S�D�P�D���´ 

�³�=�D���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H���P�R�å�H�W�H���N�R�U�L�V�W�Lti svoje pametne 
�W�H�O�H�I�R�Q�H���´ 

�³�$�N�R���Y�D�P���M�H���O�D�N�ã�H���P�R�å�H�W�H���Q�D�S�U�D�Y�L�W�L���L��
�]�D�M�H�G�Q�L�þ�N�X���P�H�Q�W�D�O�Q�X���P�D�S�X���N�R�M�D���ü�H���Y�D�P��
�S�R�P�R�ü�L���X���N�D�V�Q�L�M�R�M���S�U�H�]�H�Q�W�D�F�L�M�L���´ 

�Y�O�D�V�W�L�W�R���P�L�ã�O�M�H�Q�M�H���X�Q�X�W�D�U���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K���P�U�H�å�D������
nesvjesno manipuliranje kroz razne instagram 
profile, nametanje trendova kroz objavljene 
fotografije popularnih influencera, prikazivanje 
�V�H�E�H���N�U�R�]���Y�O�D�V�W�L�W�L���N�D�E�L�Q�H�W���þ�X�G�D���Q�D��Instagram 
aplikaciji... 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���S�U�R�P�Dtraju simbole prema kojima 
�W�U�D�å�H���V�Y�R�M�X���J�U�X�S�X��  

 

 

 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���X�]�L�P�D�M�X���S�D�S�L�U�L�ü�H���L���S�U�D�]�D�Q���O�L�V�W���S�D�S�L�U�D���L��
�V�O�X�ã�D�M�X���X�S�X�W�H���]�D���G�D�O�M�Q�M�L���U�D�G 

 

 

 

 

 

 

 

 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���S�U�R�P�D�W�U�D�M�X���S�R�M�P�R�Y�H���Q�D���S�D�S�L�U�L�ü�L�P�D 
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-studentica obilazi grupe i �S�R�W�L�þ�H ih pitanjima 
na samostalno �S�U�L�V�M�H�ü�D�Q�M�H i povezivanje 
pojmova sa svojim stavom kako bi �V�H���O�D�N�ã�H��
izrazili 

 

�1�D�N�R�Q���ã�W�R �J�U�X�S�H���]�D�Y�U�ã�H���]�D�G�D�W�D�N�����V�O�L�M�H�G�L���N�U�D�W�N�R��
predstavljanje i razgovor. 

 �³�-�H�V�W�H li �V�Y�L���J�R�W�R�Y�L�"�´  

 

 

 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���]�D�M�H�G�Q�R���R�W�N�U�L�Y�D�M�X���L���þ�L�W�D�M�X���G�R�E�L�Y�H�Q�H��
pojmove  

-�X�þ�H�Q�L�F�L���V�H���S�U�L�V�M�H�ü�D�M�X���V�D�G�U�å�D�M�D���S�U�H�W�K�R�G�Q�L�K���V�D�W�L��
kojeg povezuju s pojmovima 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���U�D�]�P�L�ã�O�M�D�M�X���R���V�Y�U�V�L���V�Y�R�M�H�J���R�V�Y�U�W�D�� 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���Q�D�E�U�D�M�D�M�X���U�D�]�Q�H���D�V�R�F�L�M�D�F�L�M�H���N�R�M�H��
povezuju u smislenu cijelinu 

 

 

 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���]�D�Y�U�ã�D�Y�D�M�X���V���U�D�G�R�P 

 

 

 

 

2. FOKUSIRANO 
�,�6�7�5�$�ä�,�9�$�1�-�( 

6 min  

 

2.1�«�«  

(povezivanje 
otkrivenog 
problema s 
nastavnim 
�V�D�G�U�å�D�M�H�P����

�³�0�R�O�L�P���Y�D�V���V�D�G�D���G�D���V�Y�D�N�D���J�U�X�S�D���R�G�D�E�H�U�H��
svojeg predstavnika �N�R�M�L���ü�H���S�U�H�]�H�Q�W�L�U�D�W�L���V�D�G�U�å�D�M��
�V�Y�R�M�H���J�U�X�S�H���´ 

�³�0�R�å�H�P�R���S�R�þ�H�W�L���V���S�U�Y�R�P���J�U�X�S�R�P���´ 

�³�0�R�O�L�P���S�U�H�G�V�W�D�Y�Q�L�N�D���G�D���X�N�U�D�W�N�R���S�U�H�G�V�W�D�Y�L���R�V�Y�U�W��
�V�Y�R�M�H���J�U�X�S�H���´ 

-�S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�Q�M�H���U�D�G�R�Y�D���X�þ�H�Q�L�F�L�P�D���R�P�R�J�X�ü�X�M�H��
�S�R�Q�D�Y�O�M�D�Q�M�H���L���S�U�L�V�M�H�ü�D�Q�M�H���X�V�Y�R�M�H�Q�R�J���V�D�G�U�å�D�M�D���V��
prethodnih sati 

 

 

 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���X�Q�X�W�D�U���V�Y�R�M�L�K���J�Uupa odabiru 
predstavnika 

 

 

-�S�U�H�G�V�W�D�Y�Q�L�N���S�U�Y�H���J�U�X�S�H���þ�L�W�D���L���R�E�M�D�ã�Q�M�D�Y�D���R�V�Y�U�W��
svoje grupe 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���S�U�Y�L���J�U�X�S�H���S�R�Y�H�]�X�M�X��pojmove masovni 
�P�H�G�L�M�����L�Q�G�L�Y�L�G�X�D�O�Q�R�V�W���L���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H���P�U�H�å�H s 
�X�W�M�H�F�D�M�H�P���Q�D���X�þ�H�Q�L�N�R�Y���L�]�E�R�U 

-prepoznaju veliki utjecaj masovnih medija 

 

- rad u skupini 

 

 

-rad s ilustrativnim 
materijalima/vizu-
alnim izvorima 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

90 
 

�S�R�P�R�ü�X��
�X�P�M�H�W�Q�L�þ�N�R�J���G�M�H�O�D���L��
primjera iz 
svakodnevnog 
�å�L�Y�R�W�D�� 

-Ako je potrebno, studentica kratko 
nadopunjuje informacijama  

 

 

 

 

-studentica pohvaljuje grupu i proziva drugu 
grupu 

 

 

 

 

-ako je potrebno, studentica kratko 
nadopunjuje informacijama  

 

 

 

 

 

 

-�V�W�X�G�H�Q�W�L�F�D���S�R�K�Y�D�O�M�X�M�H���J�U�X�S�X���L���S�U�R�]�L�Y�D���W�U�H�ü�X��
grupu 

 

 

 

 

kao glavni �S�U�R�E�O�H�P���X���Q�D�U�X�ã�D�Y�D�Q�M�X���X�þ�H�Q�L�N�R�Y�H��
individualnosti 

-�R�W�N�U�L�Y�D�M�X���L���R�S�L�V�X�M�X���R�G�U�H�ÿ�H�Q�H���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H���P�U�H�å�H��
�L���Q�M�L�K�R�Y�H���S�U�R�P�R�W�R�U�H���N�R�M�L���Q�D�P�H�ü�X���S�R�S�X�O�D�U�Q�H��
trendove kroz lajkove i hashtegove �þ�L�P�H��
�P�L�M�H�Q�M�D�M�X���X�þ�H�Q�L�N�R�Y�H���L�Q�W�H�U�H�V�H�� 

 

 

-�S�U�H�G�V�W�D�Y�Q�L�N���G�U�X�J�H���J�U�X�S�H���þ�L�W�D���L���R�E�M�D�ã�Q�M�D�Y�D��
osvrt svoje grupe 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���G�U�X�J�H���J�U�X�S�H���S�R�Y�H�]�X�M�X���S�R�M�P�R�Y�H��
vizualna kultura, reklame i manipulacija sa 
�V�Y�D�N�R�G�Q�H�Y�Q�L�P���å�L�Y�R�W�R�P�����X���N�R�M�H�P���V�X��
�N�R�Q�V�W�D�Q�W�Q�R���R�N�U�X�å�H�Q�L���Y�L�]�X�D�O�Q�R�P���N�X�O�W�X�U�R�P 

-�Q�D�J�O�D�ã�D�Y�D�M�X���Y�D�å�Q�R�V�W���Y�L�]�X�D�O�Q�H���N�X�O�W�X�U�H���N�R�M�D��
�G�R�S�U�L�Q�R�V�L���ã�L�U�H�Q�M�X���Q�M�L�K�R�Y�L�K���L�Q�W�H�U�H�V�D 

-otkrivaju razne prikrivene reklame koje  
�Q�H�V�Y�M�H�V�Q�R���P�D�Q�L�S�X�O�L�U�D�M�X���L���Q�D�P�H�ü�X���V�Y�R�M���L�]�E�R�U 

-�W�L�P�H���S�R�W�L�þ�X���Q�D���S�U�R�P�L�ã�O�M�D�Q�M�H���R���Y�D�å�Q�R�V�W�L���Y�O�D�V�W�L�W�H��
sigurnosti i opreza  

 

-�S�U�H�G�V�W�D�Y�Q�L�N���W�U�H�ü�H���J�U�X�S�H���þ�L�W�D���L���R�E�M�D�ã�Q�M�D�Y�D��
osvrt svoje grupe  

-�X�þ�H�Q�L�F�L���W�U�H�ü�H���J�U�X�S�H���S�R�Y�H�]�X�M�X���S�R�M�P�R�Y�H��vlastiti 
izb�R�U�����Q�D�P�H�W�Q�X�W�L���W�U�H�Q�G�R�Y�L���L���S�U�L�K�Y�D�üanje s 
razvojem samopouzdanja 

-otkrivaju kako je bitno oduprijeti se 
nametnutim popularnim trendovima koji ih 
�R�N�U�X�å�X�M�X 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���Q�D�Y�R�G�H���N�D�N�R���M�H���S�R�W�U�H�E�Q�R���S�U�L�K�Y�D�W�L�W�L��
sebe i svoju individualnost kako bi ostali 
jedinstveni  
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- ako je potrebno, studentica kratko 
nadopunjuje informacijama  

 

 

 

 

-�V�W�X�G�H�Q�W�L�F�D���S�R�K�Y�D�O�M�X�M�H���J�U�X�S�X���L���S�U�R�]�L�Y�D���þ�H�W�Y�U�W�X��
grupu 

 

 

 

 

- ako je potrebno, studentica kratko 
nadopunjuje informacijama  

 

 

 

 

 

 

 

 

-studentica pohvaljuje grupu 

 

 

 

 

-�S�U�H�G�V�W�D�Y�Q�L�N���þ�H�W�Y�U�W�H���J�U�X�S�H���þ�L�W�D���L���R�E�M�D�ã�Q�M�D�Y�D��
osvrt svoje grupe 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���þ�H�W�Y�U�W�H���J�U�X�S�H���S�R�Y�H�]�X�M�X���S�R�M�P�R�Y�H��
�S�R�S�X�O�D�U�Q�D���N�X�O�W�X�U�D�����N�U�H�D�W�L�Y�Q�R�V�W���L���N�D�E�L�Q�H�W���þ�X�G�D s 
�Y�H�O�L�N�R�P���N�R�O�L�þ�L�Q�R�P���L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�D���N�R�M�R�P���V�X���G�D�Q�D�V��
�R�N�U�X�å�H�Q�L 

-nabrajaju pozitivne strane popularne kulture 
gdje �L�V�W�L�þ�X���Y�H�O�L�N�L���L�]�E�R�U���U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K���V�D�G�U�å�D�M�D���N�R�M�L��
�X�þ�H�Q�L�F�L�P�D���S�R�P�D�å�X���X���U�D�]�Y�L�M�D�Q�M�X���V�Y�R�M�H��
kreativnosti  

-�L�V�W�L�þ�X���Y�D�å�Q�R�V�W���X�P�M�H�U�H�Q�R�V�W�L���X���S�U�D�ü�H�Q�M�X��
popularne kulture kako ne bi imala prevelik 
utjecaj na njihovu individualnost 

-�R�S�L�V�X�M�X���N�D�E�L�Q�H�W���þ�X�G�D���N�D�R���R�E�O�L�N���N�R�M�L���L�P��
omog�X�ü�D�Y�D���Q�D�M�E�R�O�M�L���Q�D�þ�L�Q���]�D���S�U�L�N�D�]�D�W�L���V�H�E�H������ 

 

 

 

 

 



 

92 
 

 

 

2.2. Analiza 
likovno -
�X�P�M�H�W�Q�L�þ�N�R�J���G�M�H�O�D���L��
fotografija  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

�³Molila bihh jednog dobrovoljca da mi detaljno 
�S�U�H�S�U�L�þ�D���]�D�G�D�W�D�N���N�R�M�L���V�W�H���U�D�G�L�O�L���S�U�R�ã�O�L���S�X�W���´ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

�³�'�D�����V�O�R�E�R�G�Q�R���P�R�å�H�W�H���Q�D�G�R�G�D�W�L���G�R�G�D�W�Q�H��
�L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�H���D�N�R���P�L�V�O�L�W�H���G�D���M�H���Y�D�ã���N�R�O�H�J�D���Q�H�ã�W�R��
�L�]�R�V�W�D�Y�L�R���´�� 

 

 

 

 

 

 

 

-�X�þ�H�Q�L�N���V�H���S�U�L�V�M�H�ü�D���]�D�G�D�W�N�D�� 

�³�3�R�P�R�ü�X���Q�D�ã�L�K���P�H�Q�W�D�O�Q�L�K���P�D�S�D���L���V�D�G�U�å�D�M�D��
�Q�D�ã�H���N�R�O�H�N�F�L�M�H���N�R�M�X���V�P�R�� donijeli predstavili 
�V�P�R���V�Y�R�M���Y�O�D�V�W�L�W�L���.�D�E�L�Q�H�W���þ�X�G�D���´���³�.�D�E�L�Q�H�W���þ�X�G�D��
�Q�D�ã�H�J���R�P�L�O�M�H�Q�R�J���V�D�G�U�å�D�M�D�����S�U�H�G�P�H�W�D���V�Y�H�J�D��
�ã�W�R���Q�D�V���Q�D�M�E�R�O�M�H���R�S�L�V�X�M�H���´�³�6�Y�R�M���N�D�E�L�Q�H�W���þ�X�G�D��
povezali smo s idejom vlastitog putnog kofera 
�]�D���S�U�H�å�L�Y�O�M�D�Y�D�Q�M�H���X���ã�N�R�O�L���´ 

�³�=�D�G�D�W�D�N���V�P�R���L�]�Y�H�O�L���X�Q�X�W�D�U��Instagram 
aplikacije kroz 9 kvadratnih polja �þ�L�P�H smo 
ostvarili kompoziciju za predstaviti svoj 
�N�D�E�L�Q�H�W���þ�X�G�D���´�� 

 

 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���L�]�G�Y�D�M�D�M�X���N�O�M�X�þ�Q�H���S�R�M�P�R�Y�H��
rekompozicija i fotomonta�å�D, koji su im 
�S�R�P�R�J�O�L���S�U�L���X�U�H�ÿ�L�Y�D�Q�M�X���L���E�L�U�D�Q�M�X���G�H�W�D�O�M�D���Q�D��
svojim fotografijama prije slaganja unutar 
kvadrata 

  

 

 

 

 

 

 

-individualni rad 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

- razgovor 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 



 

93 
 

-�V�W�X�G�H�Q�W�L�F�D���S�R�K�Y�D�O�M�X�M�H���X�þ�H�Q�L�N�R�Y�H���R�G�J�R�Y�R�U�H 

 

2.3. Najava zadatka  
(povezivanje 
nastavnog 
�V�D�G�U�å�D�M�D���V��
odgojnom 
�W�H�P�D�W�L�N�R�P���ã�L�U�H�J 
problema iz 
uvodnog dijela 
sata) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

-�V�W�X�G�H�Q�W�L�F�D���V�Y�D�N�R�P���X�þ�H�Q�L�N�X���G�L�M�H�O�L���S�D�S�L�U���V��
pitanjima i tablicama 

�Ä�6�Y�D�N�R�P�H���ü�X���S�R�G�L�M�H�O�L�W�L���O�L�V�W�L�ü���Y�U�H�G�Q�R�Y�D�Q�M�D���V��
�S�L�W�D�Q�M�L�P�D���S�R�P�R�ü�X���N�R�M�L�K���ü�H�W�H���S�U�D�W�L�W�L��
�S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�Q�M�H���U�D�G�D���Y�D�ã�L�K���N�R�O�H�J�D���³�� 

�Ä�9�D�ã���]�D�G�D�W�D�N���M�H���Q�D���S�D�S�L�U���L�]�U�D�]�L�W�L���V�Y�R�M�H���P�L�ã�O�M�H�Q�M�H��
�R���S�U�R�Y�M�H�U�L���X�V�Y�R�M�H�Q�R�V�W�L���Q�D�V�W�D�Y�Q�R�J���V�D�G�U�å�D�M�D���U�D�G�D��
�Y�D�ã�L�K���N�R�O�H�J�D���³ 

�Ä�=�D���V�Y�D�N�X���R�V�R�E�X���N�R�M�D���ü�H���S�U�H�G�V�W�D�Y�L�W�L���V�Y�R�M��
�N�D�E�L�Q�H�W���þ�X�G�D���Y�L���ü�H�W�H���R�G�J�R�Y�R�U�L�W�L���Q�D���G�R�E�L�Y�H�Q�D��
�S�L�W�D�Q�M�D���X���W�D�E�O�L�F�D�P�D�����1�D�G�R�S�L�ã�L�W�H���V�Y�R�M�H���R�G�J�R�Y�R�U�H��
na pitanja s linijom i stavite x ispod tvrdnje u 
�W�D�E�O�L�F�L���V���N�R�M�R�P���V�H���V�O�D�å�H�W�H���� 

�Ä�.�D�G�D���R�G�J�R�Y�R�U�L�W�H���Q�D���V�Y�D���S�L�W�D�Q�M�D���R�W�Y�R�U�L�W�H���V�Y�R�M��
Instagram�����S�U�R�Q�D�ÿ�L�W�H���R�V�R�E�X���N�R�M�D���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D��
svoj rad i lajkajte onaj kvadrat njezinog 
�N�D�E�L�Q�H�W�D���þ�X�G�D���N�R�M�L���Y�D�P���V�H���Q�D�M�Y�L�ã�H���V�Y�L�ÿ�D���³ 

 

 �Ä�6�D�G�D���Y�D�V���P�R�O�L�P���G�D���X�]�P�H�W�H���V�Y�R�M�H���E�L�O�M�H�ã�Ne i 
papire koje ste pripremili za predstavljanje 
�V�Y�R�M�H�J���U�D�G�D���³ 

�Ä�6�Y�D�W�N�R���ü�H���L�P�D�W�L���G�Y�L�M�H���P�L�Q�X�W�H���]�D���S�U�H�G�V�W�D�Y�L�W�L��
�V�Y�R�M���N�D�E�L�Q�H�W���þ�X�G�D���³ 

�Ä�8�O�R�J�L�U�D�W���ü�H�W�H���V�H���X��Instagram preko 
�N�R�P�S�M�X�W�R�U�D���N�D�N�R���E�L���V�D�G�U�å�D�M���Y�D�ã�H�J���N�D�E�L�Q�H�W�D���E�L�R��

 

 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���X�]�L�P�D�M�X���O���L�V�W�L�þ�H���Y�U�H�G�Q�R�Y�D�Q�M�D���L���S�U�D�W�H��
upute za zadatak 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

- individualni rad 

 

 

 

 

 

 

 

 

- razgovor 

 

 

- usmeno izlaganje 

 

 

- razgovor 

 

 

 

-papir za vrednovanje 

-kemijska olovka 

-pametni telefoni 
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�Y�L�G�O�M�L�Y���Q�D���S�U�R�M�H�N�W�R�U�X���³ 

�Ä�6���R�E�]�L�U�R�P���Q�D���W�R���G�D���L�Pate malo vremena 
�V�S�R�P�H�Q�L�W�H���R�Q�R���ã�W�R���P�L�V�O�L�W�H���G�D���M�H���Q�D�M�E�L�W�Q�L�M�H���]�D��
�Y�D�ã���N�D�E�L�Q�H�W���þ�X�G�D�����0�R�å�H�W�H���þ�L�W�D�W�L���V���S�D�S�L�U�D���D�O�L���L���Q�H��
�P�R�U�D�W�H���D�N�R���Y�D�P���M�H���W�D�N�R���O�D�N�ã�H���³ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���V�H��pripremaju za predstavljanje 
svojeg rada 

 

3. PONAVLJANJE  

 

3 min 

  

�Ä�0�R�å�H���O�L���Q�H�W�N�R���S�R�Q�R�Y�L�W�L���]�D�G�D�W�D�N���N�R�M�L���U�D�G�L�W�H���G�R�N��
�J�O�H�G�D�W�H���L���V�O�X�ã�D�W�H���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�Q�M�H���V�Y�R�M�L�K���N�R�O�H�J�D�"�³�� 

 

�Ä�+�Y�D�O�D���³ 

�Ä�0�R�å�H�P�R���S�R�þ�H�W�L���V���O�L�M�H�Y�H���V�W�U�D�Q�H���³ 

�Ä�8�O�R�J�L�U�D�M���V�H���S�U�Y�R���X���N�R�P�S�M�X�W�H�U���³ 

 

 

 

 

 

-�X�þ�H�Q�L�N���S�R�Q�D�Y�O�M�D���]�D�G�D�W�D�N 

-izdvaja bitne informacije za rad 

 

 

 

- individualni rad 

 

 

 

 

 

 

- razgovor 

 

 

 

 

 

 

-projektor 
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-�X�þ�H�Q�L�F�L���]�D�S�R�þ�L�Q�M�X���V���U�D�G�R�P�� 

  

 

4. REALIZACIJA 
�,�'�(�-�(�����3�5�$�.�7�,�ý�1�,��
�5�$�'���8�ý�(�1�,�.�$ 

 

60 min. 

 

 

 

 

 

 

 

 

Studentica prema potrebi individualno pristupa 
�X�þ�H�Q�L�F�L�P�D�� 

-�S�R�G�V�M�H�ü�D���X�þ�H�Q�L�N�H���G�D���G�R�E�U�R���U�D�]�P�L�V�O�H���N�D�N�R���ü�H��
�S�U�H�G�V�W�D�Y�L�W�L���V�Y�R�M���N�D�E�L�Q�H�W���þ�X�G�D�� 

- studentica ohrabruje �X�þ�H�Q�L�N�H koji 
predstavljaju svoj rad 

-�X�þ�H�Q�L�N�H���S�R�G�V�M�H�ü�D���Q�D���]�D�G�D�W�D�N���Y�U�H�G�Q�R�Y�D�Q�M�D 

- studentica �X�þ�H�Q�L�N�H po potrebi usmjerava na 
daljnji rad 

 

 

 

 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���L�Q�G�L�Y�L�G�X�D�O�Q�R���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�M�X���V�Yoj kabinet 
�þ�X�G�D 

 

- �X�þ�H�Q�L�F�L���V�D�P�R�V�W�D�O�Q�R��izvode zadatak prema 
uputama 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

- Individualni rad 

 

 

- razgovor 

- p�U�D�N�W�L�þ�D�Q���U�D�G 

- kombiniranje 

 

 

-projektor 

-pametni telefoni 

-papir  

-kemijska 

 

5. (npr.) ANALIZA I 
VREDNOVANJE 
OSTVARENIH 
LIKOVNIH 
RADOVA 

 

-s�W�X�G�H�Q�W�L�F�D���S�R�G�V�M�H�ü�D���X�þ�H�Q�L�N�H���Q�D���V�N�R�U�L��
�]�D�Y�U�ã�H�W�D�N���Q�D�V�W�D�Y�Q�R�J���V�D�W�D�� 

 

 

 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���]�D�Y�U�ã�D�Y�D�M�X���V�D���]�D�G�D�W�N�R�P 

 

 

 

- frontalni rad 

- individualni rad 

 

 

 

- razgovor 

 

 

 

- projektor 
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10 min 

 

5.1. Priprema  

 

 

5.2. Ponavljanje  

 

-studentica po�K�Y�D�O�M�X�M�H���X�þ�H�Q�L�N�H���]�D��
predstavljanje njihovog rada 

-�S�R�]�L�Y�D���X�þ�H�Q�L�N�H���G�D���I�R�U�P�L�U�D�M�X���N�U�X�J���L�V�S�U�H�G���S�O�R�þ�H��
i da ponesu svoje mobilne telefone 

 

 

 

 

 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���S�U�D�W�H���X�S�X�W�H���]�D���]�D�G�D�W�D�N 

-formiraju krug  

 

 

 

- rad u skupini 

 

 

 

 

- razgovor 

 

 

-projektor 

 

5.1. Analiza i 
vrednovanje  npr.  
likovnih radova  

 

�Ä�0�R�O�L�P���Y�D�V���V�D�G�D���G�D���V�Y�L���R�W�Y�R�U�L�W�H���V�Y�R�M�H��
Instagram �S�U�R�I�L�O�H���³ 

�Ä�â�W�R���V�H���S�U�R�P�L�M�H�Q�L�O�R���X���Y�D�ã�L�P���Q�R�Y�R�V�W�L�P�D�"�³ 

 

 

�Ä�6�Y�D�N�D���R�V�R�E�D���L�]���Y�D�ã�H�J���U�D�]�U�H�G�D���O�D�M�N�D�O�D���M�H��
�N�Y�D�G�U�D�W���Y�D�ã�H�J���N�D�E�L�Q�H�W�D���þ�X�G�D���N�R�M�L���L�P���V�H���Q�D�M�Y�L�ã�H��
�G�R�M�P�L�R���³���Ä�'�D�O�L���S�R�V�W�R�M�L���R�V�R�E�D���N�R�M�R�M���V�X���V�Y�L��lajkali 
isti kvadrat njego�Y�R�J���Q�M�H�]�L�Q�R�J���N�D�E�L�Q�H�W�D���þ�X�G�D�"�³ 

 

 

 

 

 

 

 

-�X�R�þ�D�Y�D�M�X���U�D�]�Q�H���O�D�M�N�R�Y�H���X���V�Y�R�M�L�P���Q�R�Y�R�V�W�L�P�D 

-promatraju tko je lajkao njihove objave 

 

 

 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���S�U�L�P�M�H�ü�X�M�X���N�D�N�R���Q�H�N�L���N�Y�D�G�U�D�W�L���L�P�D�M�X��
�Y�L�ã�H���O�D�M�N�R�Y�D���D���Q�H�N�L���P�D�Q�M�H 

-�X�R�þ�D�Y�D�M�X���N�D�N�R���M�H���V�Y�D�N�D���R�V�R�E�D���O�D�M�N�D�O�D��
�G�U�X�J�D�þ�L�M�L���N�Y�D�G�U�D�W���L���N�D�N�R���V�H���Q�L�W�L���X���M�H�G�Q�R�P��
�N�D�E�L�Q�H�W�X���þ�X�G�D���Q�L�M�H���G�R�J�R�G�L�O�R���G�D���V�X���V�Y�L��lajkali 
isti kvadrat 

 

 

 

- rad u skupini 

 

 

 

 

- �D�Q�D�O�L�W�L�þ�N�R��
promatranje 

 

-igra 

 

- razgovor 

 

- vrednovanje 

 

 

-pametni telefoni 

-loptica 
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�Ä�â�W�R���P�L�V�O�L�W�H���]�D�ã�W�R�"�³ 

 

 

�Ä�7�D�N�R���M�H�����.�D�E�L�Q�H�W���þ�X�G�D���R�P�R�J�X�ü�X�M�H���V�S�R�]�Q�D�M�X���R��
�Y�D�ã�R�M���M�H�G�L�Q�V�W�Y�H�Q�R�V�W�L���N�R�M�D���M�H���S�U�L�N�D�]�D�Q�D���X�S�U�D�Y�R���X��
�Y�D�ã�L�P���U�D�]�O�L�þ�L�W�L�P���S�U�L�V�W�X�S�L�P�D���]�D�G�D�W�N�X���³ 

 

 �Ä�6�D�G�D���ü�X���E�D�F�L�W�L���R�Y�X���O�R�S�W�L�F�X���M�H�G�Q�R�M���R�V�R�E�L���³��
�Ä�.�D�G�D���X�K�Y�D�W�L�W�H���O�R�S�W�L�F�X���Y�D�ã���]�D�G�D�W�D�N���M�H��
�V�S�R�P�H�Q�X�W�L���N�D�E�L�Q�H�W���þ�X�G�D���N�R�M�L���Y�D�V���M�H���Q�D�M�Y�L�ã�H��
�G�R�M�P�L�R���L���R�E�M�D�V�Q�L�W�L���]�D�ã�W�R���³���Ä�.�D�G�D���]�D�Y�U�ã�L�W�H����
�O�R�S�W�L�F�X���E�D�F�L�W�H���Q�H�N�R�P�H���G�U�X�J�R�P���³ 

 

 

 

 

-nakon nekoliko bacanja studentica zaustavlja 
igru  

�Ä�.�D�G�D���X�K�Y�D�W�L�W�H���O�R�S�W�L�F�X���V�D�G�D�����V�S�R�P�H�Q�X�W�L���ü�H�W�H���X��
�N�R�M�H�P���N�D�E�L�Q�H�W�X���þ�X�G�D���P�L�V�O�L�W�H���G�D���M�H���Q�D�M�Y�L�ã�H��
�Y�L�G�O�M�L�Y���X�W�M�H�F�D�M���Y�L�]�X�D�O�Q�H���N�X�O�W�X�U�H���L���]�D�ã�W�R���³ 

 

 

 

 

 

 

  

-�R�E�M�D�ã�Q�M�D�Y�D�M�X���G�D���V�H���V�Y�D�N�R�P�H���V�Y�L�G�L�R���G�U�X�J�D�þ�L�M�L��
�S�U�L�]�R�U���U�D�G�L���þ�H�J�D���V�X���O�D�M�N�R�Y�L���S�R�G�L�M�H�O�M�H�Q�L 

-�R�S�L�V�X�M�X���U�D�]�O�L�þ�L�W�R�V�W���L�]�E�R�U�D���L���L�V�W�L�þ�X���L�Q�G�L�Y�L�G�X�D�O�Q�R�V�W��
svake osobe i njezino /njegovog rada  

 

 

 

 

 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���V�X�G�M�H�O�X�M�X���X���L�J�U�L 

-�L�V�W�L�þ�X���N�D�E�L�Q�H�W���þ�X�G�D���N�R�M�L���L�K���M�H���Q�D�M�Y�L�ã�H���G�R�M�P�L�R���L��
�]�E�R�J���þ�H�J�D 

-opisuju kabinete koji su bili zabavni i 
jedinstveni 

-�L�Q�G�L�Y�L�G�X�D�O�Q�R�V�W���L�V�W�L�þ�X���N�D�R���G�U�X�J�D�þ�L�M�L���L���]�D�Q�L�P�O�M�L�Y�L��
�Q�D�þ�L�Q predstavljanja  

-�O�R�S�W�L�F�X���S�U�R�V�O�M�H�ÿ�X�M�X���G�D�O�M�H 

 

 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���V�X�G�M�H�O�X�M�X���X���L�J�U�L 

-�S�U�L�V�M�H�ü�D�M�X���V�H���X���N�R�M�H�P���N�D�E�L�Q�H�W�X���þ�X�G�D���V�X��
primjetili veliki utjecaj vizualne kulture 

-�R�S�L�V�X�M�X���R�G�D�E�U�D�Q�H���N�D�E�L�Q�H�W�H���J�G�M�H���L�V�W�L�þ�X��
prepoznatljive brendove i modne trendove 

-povezuju takve kabin�H�W�H���þ�X�G�D���V���S�U�R�I�L�O�L�P�D��
popularnih influencera 

-�Q�D�Y�R�G�H���R�G�D�E�U�D�Q�H���N�D�E�L�Q�H�W�H���N�D�R���N�R�S�L�M�H���L���L�V�W�L�þ�X��
kako zbog toga gube svoj identitet i 
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-studentica pohvaljuje njihove odgovore i 
zaustavlja igru 

 

�Ä�0�R�O�L�P���Y�D�V���G�D���X���V�Y�R�M�X���,�Q�V�W�D�J�U�D�P���W�U�D�å�L�O�L�F�X���V�D�G�D��
�X�S�L�ã�H�W�H��Nicolas Clauss�³ 

�Ä�0�R�å�H�W�H���O�L���P�L���R�S�L�V�D�W�L���V�D�G�U�å�D�M���S�U�R�I�L�O�D�"�³ 

 

 

 

 

 

 

�Ä�7�D�N�R���M�H�����S�R�J�O�H�G�D�M�W�H���V�D�G�D���Y�L�G�H�H���J�G�M�H���V�X��
�S�U�L�N�D�]�D�Q�L���O�M�X�G�L���X���N�X�W�L�M�D�P�D���M�H�G�Q�L���S�R�U�H�G���G�U�X�J�L�K���³ 

�Ä�â�W�R���P�L�V�O�L�W�H���ã�W�R���Y�L�G�H�R���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�"�³ 

 

 

 

�Ä�9�L�G�H�R���M�H���G�M�H�O�R���N�R�M�H���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D���]�J�U�þ�H�Q�H���R�V�R�E�H��
u svojim okvirima u kojima se razvijaju. 
Umjetnik se poigrava ljudskim tijelom gdje 
kroz njegove pomake manipulira ponavljanjem 
�S�U�L�N�D�]�D�Q�H���N�U�H�W�Q�M�H���þ�L�P�H���S�R�V�W�L�å�H���U�D�]�Q�H���H�P�R�F�L�M�H���³ 

�Ä���2�N�Y�L�U���M�H���X�V�W�Y�D�U�L���P�H�W�D�I�R�U�D���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�R�J��
�S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D�����2�Q���R�]�Q�D�þ�D�Y�D���J�U�D�Q�L�F�H���N�R�M�H���V�Y�D�N�X��
osobu izdvajaju iz c�M�H�O�L�Q�H���³���Ä�6�Y�D�N�R���W�L�M�H�O�R���N�D�R��
�G�L�R���F�M�H�O�L�Q�H���J�X�E�L���V�Y�R�M���L�G�H�Q�W�L�W�H�W���L���S�R�V�W�D�M�H���V�O�L�þ�Q�R��
�R�V�W�D�O�L�P�D�����J�X�E�L���V�H���X���P�D�V�L���³���Ä�'�R�N���L�Q�G�L�Y�L�G�X�D�O�Q�R��

individualnost 

-�O�R�S�W�L�F�X���S�U�R�V�O�M�H�ÿ�X�M�X���G�D�O�M�H 

 

 

 

 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���V�X�G�M�H�O�X�M�X���X���]�D�G�D�W�N�X 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���X�R�þ�D�Y�D�M�X���U�D�]�Q�H���N�U�D�W�N�H���Y�L�G�H�H���N�R�M�L��
svojom �N�U�D�W�N�R�P���G�X�å�L�Q�R�P���W�U�D�M�D�Q�M�D���X�V�W�Y�D�U�L��
�G�M�H�O�X�M�X���N�D�R���S�R�P�L�þ�Q�H���I�R�W�R�J�U�D�I�L�M�H 

-�R�S�L�V�X�M�X���Y�H�ü�L�Q�R�P���Y�L�G�H�H���S�R�U�W�U�H�W�D���N�R�M�L���]�E�R�J��
svojeg pomaka djeluju kao da gledaju i 
ostavljaju osobne, jedinstvene emocije 

-�L�V�W�L�þ�X���Y�L�G�H�H���N�D�R���X�V�S�M�H�ã�Q�R���X�K�Y�D�ü�H�Q�H���P�R�P�H�Q�W�H��
�R�G�U�H�ÿ�H�Q�L�K���V�L�W�X�D�F�L�M�D���L�O�L���R�V�Rba 

 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���R�S�L�V�X�M�X���U�D�]�O�L�þ�L�W�H���L�]�R�O�L�U�D�Q�H���O�M�X�G�H���N�R�M�L���V�X��
�]�J�U�þ�H�Q�L���X�Q�X�W�D�U���N�X�W�L�M�D 

-�X�R�þ�D�Y�D�M�X���U�D�]�Q�H���S�U�L�N�D�]�D�Q�H���H�P�R�F�L�M�H���Q�D��
ljudskim licima 
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�J�O�H�G�D�Q�R���W�L�M�H�O�R���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D���Y�O�D�V�W�L�W�L���U�H�]�X�O�W�D�W���³ 

�Ä�0�R�å�H�W�H���O�L���W�R���S�R�Y�H�]�D�W�L���V���Y�D�ã�L�P���U�D�G�R�P���L��
prethodnim satima? 

 

 

 

 

�Ä�'�D�����X�P�M�H�W�Q�L�N�����1�L�F�R�O�D�V���&�O�D�X�V�V���L�V�N�R�U�L�V�W�L�R���M�H��
upravo Instagram platformu kako bi prikazao 
�V�Y�R�M���U�D�G���ã�L�U�R�M���S�X�E�O�L�F�L�����.�R�P�S�R�]�L�F�L�M�H���V�Y�R�M�L�K���Y�L�G�H�D��
�S�U�L�O�D�J�R�ÿ�D�Y�D�R���M�H��Instagram �I�R�U�P�D�W�X���L���S�R�P�R�ü�X��
�G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H���P�U�H�å�H���G�L�M�H�O�L�R���S�R�U�X�N�H���V�Y�R�M�L�K���O�L�N�R�Y�Q�L�K��
�U�D�G�R�Y�D���³�� 

 

 

- studentica zahv�D�O�M�X�M�H���X�þ�H�Q�L�F�L�P�D���Q�D���U�D�G�X���L��
�J�R�Y�R�U�L���L�P���G�D���L�]�E�U�L�ã�X���V�Y�R�M�H��Instagram profile  

 

 
 

 

 

 

 

 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���S�R�Y�H�]�X�M�X���V�Y�R�M���Q�D�þ�L�Q���U�D�G�D���Q�D��
Instagramu s radom umjetnika 

-�S�R�Y�H�]�X�M�X���W�H�U�P�L�Q���N�D�E�L�Q�H�W���þ�X�G�D���V��
predstavljanjem individualnosti i jedinstvenosti  

-�R�E�M�D�ã�Q�M�D�Y�D�M�X���Y�D�å�Q�R�V�W���S�U�L�K�Y�D�ü�D�Q�M�D���V�H�E�H�� 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

-�X�þ�H�Q�L�F�L���V�S�U�H�P�D�M�X���V�D�G�U�å�D�M���N�R�M�L���å�H�O�H���V�D�þ�X�Y�D�W�L���L��
�E�U�L�ã�X���V�Y�R�M�H��Instagram profile 
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�O�9�����3�/�$�1���3�/�2�ý�( 

 

 

 

�2�G�Q�R�V���V�O�L�N�H���L���W�H�N�V�W�D�����5�H�N�R�P�S�R�]�L�F�L�M�D�����I�R�W�R�P�R�Q�W�D�å�D 

 

�.�O�M�X�þ�Q�L���S�R�M�P�R�Y�L�����.�D�G�D�U�����I�R�W�R�P�R�Q�W�D�å�D 

 

 

Likovno -�X�P�M�H�W�Q�L�þ�N�R���G�M�H�O�R�� Nicolas Clauss, Okviri, 2018. 
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UPITNIK 

 

Molim vas da iznesete svoje �•�š���À�}�À�����}���•�o�i���������]�u���š�À�Œ���v�i���u���X 
�^�š���À���]�•�l���Ì�µ�i���š�����Ì���}�l�Œ�µ�Î�]�À���v�i���u�����Œ�}�i����SAMO JEDNOG  �}�����‰�}�v�µ�����v�]�Z���}���P�}�À�}�Œ���W 
 

1  -  �µ�}�‰�������•�����v�����•�o���Î���u 
2  - uglavnom se ne �•�o���Î���u 
3  - nem���u���µ�š�À�Œ�����v���•�š���À���~�v�]�š�]���•�����v�����•�o���Î���u�U���v�]�š�]���•�����•�o���Î���u�• 
4  - uglavnom se  �•�o���Î���u 
5  - sasvim se �•�o���Î���u 
 
 
1. �3�R�V�Y�H�ü�X�M�H�P���G�R�V�W�D���S�D�å�Q�M�H���L�]�J�O�H�G�X���V�Y�D�N�R�G�Q�H�Y�Q�L�K���S�U�H�G�P�H�W�D���N�R�M�L���P�H��

�R�N�U�X�å�X�M�X 
 

1 2 3 4 5 

2. Izgled svakodnevnih predmeta utje�þe na moj izbor 

 

�.�D�N�R�"���'�R�S�L�ã�L���R�G�J�R�Y�R�U���Q�D���F�U�W�X���� 

 

____________________________________________ 

 

1 2 3 4 5 

3. �9�D�å�Q�D mi je marka odjevnih predmeta ili predmeta koje kupujem 

 

1 2 3 4 5 

4. Volim gledati video spotove 

 
 

1 2 3 4 5 

5. �ý�H�V�W�R���S�X�W�D���N�X�S�L�P���Q�H�ã�W�R���ã�W�R���V�D�P�� vidio / vidjela u reklami 
 

1 2 3 4 5 
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4.6.2.�W�Œ�]�o���P�}�����v�]���u���š���Œ�]�i���o���Ì�����}�v�o�]�v�����v���•�š���À�µ 
 

Prikaz snimke zaslona Instagram profila koji se koristio za rad na nastavi Likovne kulture 
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4.6.4 Radovi Mentalne mape vlastitih interesa 
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 4.6.5 Radovi Vizualnog oblikovanja �l�����]�v���š�������µ�������v�����/�v�•�š���P�Œ���u�µ 
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