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SAZETAK

Ovaj rad analizira ulogu festivala i manifestacija na turisticku ponudu, njihov utjecaj i
znacenja za razvoj turizma i na turisticke ponude. Iz tog razloga, istrazeno je koje su
najznacajnije manifestacije na podrucju Slavonije, kada se odrzavaju, koliki utjecaj imaju na
turizam 1 turisticku ponudu kontinentalnih gradova, kao i na razvoj brenda 1 imidza
kontinentalnih turistickih destinacija. Takoder je analizirano kako gradovi prihvadaju i
prilagodavaju se kulturnim dogadanjima i manifestacijama. U tu svrhu, analizirana je regija
Slavonija iako nije veliki turisti¢ki centar poput priobalnih destinacija.

Kao primjer razvijenog imidZa grada i1 imidZa festivala analizira se grad Valpovo i festival
Ljeto Valpovacko. Naime, Valpovo, iako malen grad, moze se pohvaliti festivalima i
manifestacijama tijekom cijele godine, $to zasigurno utjeCe na njegovu atraktivnost kao
turisticke destinacije. Takoder u radu se analiziraju kultura i tradicija regije te kako se one

danas manifestiraju i prezentiraju.

Kljuéne rijeci:
Festivali, manifestacije, festivali Slavonije, Ljeto Valpovacko, brendiranje festivala i

turistickih destinacija



ABSTRACT

This paper analyzes the role of the festival and manifestations in tourist offers, their impact
and importance for the development of tourism and on touristic offers. Therefore, it was
explored which are major manifestations in Slavonia, when are they held, how much
influence they have on tourism and tourist offers of the continental cities, as well the
development of the brand and image of continental touristic destinations are explored and
how the towns accept and adopt to cultural events and manifestations. For this purpose, the
region of Slavonia was analyzed, although it is not a large tourist center, such as coastal
destinations.

As an example of developed image of the city and the festival the city of Valpovo and the
festival Valpovo Summer were analysed. Valpovo, although the small city, can boast with
festivals and events through out the year, which certainly influences its attractiveness as a
tourist destination. As well, the paper analyses the regional culture and tradition and how they
manifest themselves today.

Keywords:

Festivals, manifestations, festivals of Slavonia, Valpovo Summer, branding the festival and

tourist destinations.
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1. UvOoD

Cilj zavr$nog rada je saznati kakva je i koja uloga festivala i manifestacija te kakav je njihov
utjecaj na turisticku ponudu. Cilj je takoder istraziti ponudu s obzirom na festivale u Slavoniji,
kako su oni brendirani, koja je njihova uloga u gradu i koliko su oni znacajni za turisticku
ponudu.

Kao predmet zavr$nog rada postavlja se pitanje koliko je zanimljiva Slavonija kao destinacija,
kakva joj se ponuda, koliko gradovi u Slavoniji odvajaju za kulturu te koliko tradicija,
festivali i manifestacije doprinose turizmu i kulturi gradova pa i cijele Slavonije.

U zavrsnom radu se koriste sekundarni podaci istrazivanja, takoder poblize se objasnjavaju
najveci festivali i za primjer uzeo se grad Valpovo. Valpovo kao tradicijski i stariji grad u
Slavoniji i dalje priprema festivale i izdvaja sve vise novca za kulturu i njeno promicanje u
Valpovstini.

Na pocetku ovaj rad govori i objasnjava definicije festivala i manifestacija, nakon toga govori
se o brendiranju istih 1 prikazuju se sekundarni podaci istrazivanja Slavonije kao turisticke
destinacije. Takoder su ovome seminaru nabrojeni su 1 objaSnjeni najve¢i festivali i
manifestacije u Osjecko-baranjskoj Zupaniji. Tada se za primjer uzima grad Valpovo, govori
se o: imidzu grada, turisticke ponude, manifestacija Ljeto Valpovacko, aktivnosti muzeja,
projekcijama i planovima za 2019. i 2020. godinu po pitanju kulture i kulturnih industrija.
Posljednje poglavlje daje zaklju€na razmatranja i preporuke za intenzivniji razvoj brenda

kontinentalnih turisti¢kih destinacija.



2. ULOGA FESTIVALA | MANIFESTACIJA

Javna se dogadanja mogu imenovati razli¢itim nazivima, kao Sto su to npr.: festival, ritual
manifestacija, smotra, ceremonija, proslava i sli¢no.

,Festivali omogucéuju ulazak u zajednicu u kojoj se javljaju, omogucuju Citanja narativa koji
su prepoznati kao bitni i kojima je dana uloga festivalskih toposa. Festivalska tema, sadrzaj,
sudionici, ciljana publika, medijski odjek festivala, narativna mreza isprepletena oko njihovog
predstavljanja, teme su koje istrazivacima omogucuju da o festivalima progovore kao o
mjestima artikulacije ¢itavog niza praksi.“(Keleman, Skrbi¢ 2012, 15)

Definicije festivala mogu se prosiriti kao svetkovine, priredbe i sve¢anosti koje su posvecene
nekom dogadaju. Festival se takoder odreduje kao smotra nekakve umjetnosti ili velika
kulturna priredba, takoder postoje i navode se razne skupine festivala npr. filmski, glazbeni,
folklorni, sportski i sl. (Keleman, Skrbi¢ 2012)

Festivali su, moze se re¢i najstariji oblici nekakvih svetkovina, umjetnosti i zabave, festivali i
danas imaju vrlo sli¢nu ulogu. Osmisljeni zadanom temom okupljaju oko sebe ljubitelje te
odredene teme koji na razne nacine Zele docarati taj dogadaj.

,Festivali su javna dogadanja koja imaju vremenski, prostorni i programski okvir. Javnost
festivala upucuje da su oni u svojoj srzi predstavljacki i da svojim zamiSljenim okvirom Zele
uputiti odredenu poruku. U festivale se ukljucuju tek tri donekle odijeljena skupine aktera:
organizatori, izvodadi i publika.“ (Keleman, Skrbi¢ 2012, 47)

Moze se re¢i kako su organizatori, izvoda¢i i publika tri najvaZznija aktera. Ukoliko
organizatori zajedno s izvodac¢ima odrede dobar posao, tada ¢e 1 publika biti vrlo zadovoljna.
Moze se reci kako se oni nalaze u nekakvom imaginarnom trokutu, jer neposredno ovise jedni
o drugima.

,Festivali kao mjesto izricanja pri¢a vaznih za zajednicu te kao mjesto u kojemu se ispreplicu
turisticke rute. Festivali su, naime, videni kao markeri drustvenog 1 kulturnog Zivota koji
ujedno sve viSe obiljezavaju suvremeno turisticko iskustvo te se zbog te njihove istaknute
uloge govori i1 o festivalskom turizmu. Ta su dva pocetna stajaliSta ujedno najvaznija pri
razmatranju procesa festivalizacije.« (Keleman, Skrbi¢ 2012, 51)

Iz pojma festivalizacije moze se iSCitati kako ona ima dvojako znacenje, tako da na nju
mozemo gledati kao na povecanje broja festivala, a s druge strane definiramo ju kao proces
stvaranja festivala. Festivalizacija je nastala u razdoblju 70.-ih godina 20.st, nju se naravno

moze povezati s turizmom, a bila je takoder srediSte proucavanja Donalda Getza, doduse s



manjom usredotoceno$¢u na eckonomske aspekte, a veCom za kulturne procese. (Keleman,
Skrbi¢ 2012)

Autori Keleman i Skrbi¢ promatraju veze festivala i turizma i kako su druitvene promjene
povezane s njima, takoder izdvajaju skup karakteristika, koji dakako izranja iz disciplinarnih
pristupa kulturnih praksi u drugadijem geografskom kontekstu, koji moze imati povoljan
temelj za obiljezavanje nekog festivala. (Keleman, Skrbi¢ 2012)

Kada govorimo o festivalskom vremenu, u svim spomenutim slucajevima rije¢ je o
visSednevnim dogadajima, no ona se vezu uz razliCite mjesece tijekom godine. MozZe se reci
kako festivali okupljaju odredene grupe ljudi, $to naravno ovisi o kulturi toga kraja. Tako da
se na neki nac¢in moze zakljuciti kako je svaki element jako bitan i na neki nacin povezani su

,,poput lanca®, ukoliko jedna karika popusti, to odmah utjece na druge.

Pod pojmom manifestacije podrazumijeva se prezentacija, predstava ili ritual, koje se
dugo vremena planiraju kako bi se njima mogli obiljeziti posebni dogadaji ili ciljevi.
(Pivcevi¢ 2015, 6)

,Manifestacije su stare koliko i ¢ovjecanstvo. Prve organizirane plemenske ljudske zajednice
prenose pri¢e 1 pjesme s generacije na generaciju, organiziraju plemenske svecanosti.
Suvremeno doba nije prekinulo ¢ovjekovu vijekovnu potrebu da se druzi, natjece, zabavlja,
pokazuje, odnosno da na poseban nacin obiljezi neke vazne dogadaje u zivotu pojedinca ili
drustva. Novo doba, razmjerno rastu broja stanovnika, ekonomskom i inom napretku, dovelo
je do nastanka razli€itih vrsta, oblika i obujma manifestacija.” (Piv¢evi¢ 2015, 6)

Manifestacije su neraskidivi dio ljudske civilizacije, one su globalan fenomen koji postaje sve
znacajniji kroz industriju dogadaja. Termin manifestacija potjeCe od latinske rijeci
»,manifestare* javno nastupati, odnosno posvecene su nekom vaznom dogadaju ili svetkovini.

(Keleman, Skrbi¢ 2012)



3. BRENDIRANJE FESTIVALA SLAVONIJE

Brendiranje se, prema autorima prije smatralo pomodnim i luksuznim, ali u danasnje vrijeme
globalizacije trziSta, brendiranje se smatra potrebo. U 50-ak hrvatskih turistickih destinacija
ostvaruje se oko 80% ukupnoga turistickog prometa, premda ni pola njih nema izradene
marketinske ili strateSke planove, Sto predstavlja veliki izazov za brendiranje tih destinacija
(Bolfek, Jakici¢ 2012)

,Prema autorima Cotleru i Kelleru, brend mozemo definirati na sljede¢i nac¢in: “Brend
predstavlja marku, ime, pojam, termin, znak, simbol, dizajn oblik ili kombinacija svega
navedenog, ¢ija je namjena identificiranje dobara ili usluga jednog poslodavca (proizvodaca,
ponudaca, prodavaca) ili grupe te njihovo razlikovanje (diferenciranje) od konkurencije.”
Potrebno je napraviti razliku izmedu brenda i brendiranja.© (Vukman, Drpi¢ 2014)

Za Slavoniju kao najnerazvijenija turistiCku regiju Hrvatske trebalo bi bolje i ucinkovitije
iskoristiti svoje njene potencijale, prirodne ljepote, tradiciju i kulturu Kkoji su, moze se reci
jako dugo bili zanemarivani. Brend nije nikakav slogan ili logo, on je odgovor na pitanje $to
to predstavlja odredena destinacija te Sto je Cini jedinstvenom i prepoznatljivom. (Bolfek,
Jakici¢ 2012)

,,Brend se stvara dugotrajnim, upornim, strpljivim i predanim radom, tijekom procesa Koji
ukljuéuje pazljivo planiranje i veliko dugoro¢no ulaganje. 1z toga proizlazi kako je za
stvaranje jakog brenda potrebno brendiranje ili, drugim rijeCima, strategijski menadZment
proces koji obuhvacda dizajniranje 1 implementaciju marketing programa 1 aktivnosti kako bi
se gradilo, mjerilo i upravljalo vrijednos¢u brenda.*“(Vukman, Drpi¢ 2014)

Za dugorocan razvoj i medunarodnu prepoznatljivost festivala i manifestacija je iznimno
vazno odabrati identitet te razviti brend kako bi odredena manifestacija bila na dobrome glasu
te prepoznatljiva po svojim brendiranim karakteristikama. Takoder veliku vaznost za brend
ima njegova promocija. Promocija je gotovo neophodna i ona je najbolja u povezivanju

gostiju i manifestacije.



3.1. ISTRAZIVANJE SLAVONIJE KAO TURISTICKE DESTINACIJE

U okviru ovog zavr$nog rada prezentirani su rezultati istrazivanja provedenog od strane
autora Bolfek i1 Jaki¢i¢ objavljenog 2012.godine s ciljem pronalazenja vrijednosti brenda
prema ciljanoj publici. Prvo Sto su morali istraziti bila je tadasnja pozicija Slavonije kao
turisticke destinacije. Izabranim postupcima u prvoj fazi definirali su problematiku i svrhu
istrazivanja kao i njihove ciljeve. Idu¢a faza karakterizirala je izbor primarnih podataka i

metode njihovog prikupljanja. (Bolfek, Jakici¢ 2012)

U narednoj fazi autori su pristupali na definiranju plana istraZivanja za prikupljanje primarnih
podataka, zatim su prikupljali podatke s terena, a kao osnovni element istrazivanja izabrali su
anketu, koja se provodila pomocu upitnika na odredenom uzorku. Iduca faza autorima je bila,
naravno analiza provedenih podataka. Svi podaci (odgovori ispitanika) prvo su se provjeravali
kako bi se utvrdilo jesu li ispravni, zatim su se grupirali, te unosili u tablice i na kraju naravno
analizirali. Posljednja faza istrazivanja ukljucivala je pripremu kratke, jezgrovite, ali sadrzajne

analize o rezultatima istrazivanja. (Bolfek, Jaki¢i¢ 2012)

Cilj istrazivanja bio je utvrditi videnje i stavove turista kao i ocjenu ponude turistickog
proizvoda Slavonije, uvidjeti kakva je slika koju turisti imaju o Slavoniji kao korisnici usluga,
te Sto bi trebalo pridonijeti aktivnostima u kreiranju identiteta brenda. Na temelju te analize
dobiveno je polazista za izradu brenda destinacije koji prezentira identitet destinacije, njezine
vrijednosti i jedinstvene atrakcije. U tom smislu istrazivanje je dalo odgovore na sljedeca

pitanja:

a)Kakva je trenutacna percepcija Slavonije gledano iz perspektive stanovnika drugih regija
koji su dosli u posjet?
b) Kakav je status Slavonije kao turisticke destinacije 1 izaziva li kod turista Zelju za
ponovnim posjetom?
c)Kakav bi status Slavonija trebala imati u buducnosti i kako ga mozemo definirati?

(Bolfek, Jakici¢ 2012)



Tablica 1 prikazuje rezultate prezentiranog istrazivanja u smislu stavova turista o osobinama

Slavonije kao turisticke destinacije.

Ocjena Odlican Vrlo dobar Dwobar Slaba Medovoljno

Kwvaliteta smje- c ] > (T L 5
itajnih objekata 45 (45 %) 67 (67 %) 72 (T2 %) 20 (20 %) 22 (22 %)

Ocjena lokalne B ; = (a7
gastro ponude 31 (31 %) 22 (22 %) 18 (18 %) 14 (14 %) 7 (27 %)

Gostoljubivost 20 (20 %) 10 {10 %) B (8 %) 22 (22 %) 25 (25 %)
Noéni fivot i , , -
zahava 4 (4%) 2 (2%) — 30 (30 %) la (16 %)
Dostupnost
turistickih --- -—- 2 (2%) 14 (14 %) 10 {10 %)
informacija

Uskladenost kvalitete usluge i cijene
Slaiem se 78 (7B %)

Me slafem se 22 (22 %)

Izvor: preuzeto u cijelosti (Bolfek et al. 2012, 370)

Tablica 1 prikazuje osobine Slavonije kao destinacije, te $to ona moze ponuditi u cilju
turisticke atrakcije. Prema podacima prezentiranim od strane Bolfeka i suradnika (2012) moze
se iScitati kako vecina gostiju kvalitetu smjestaja ocjenjuju kao dobru, gastro ponudu kao
odli¢nu, gostoljubivost kao nedovoljnu, noéni zZivot i zabavu kao slabu,a dostupnost
informacija kao nedovoljno. Sazmemo li sve informacije dolazi se do zakljucka da Slavonija
kao odabrana turisticka destinacija ima slabu turisticku ponudu, koja nije primamljiva

gostima.



Tablica 2 prikazuje rezultate prezentiranog istrazivanja asocijacija i personifikacija kao i

osobina koje se pripisuju Slavoniji

Asocijacije vezane nz Slavonijo i a::;i::ﬂﬁ:ﬁﬁ !?;:ﬁh
Netaknuta priroda 9 [9%) Ljubiteljica hrane i vina 23 (23 %)
Bogata tradicija i kultura 13 (13 %) Gostoljubiva 26 (26 %)
Mirna i tiha caza 7 (TH) Tiha i mirna 10 (10 %)
Multikulturalnost 4 (4%) Tradicionalna 15 (15 %)
f:‘;‘;::l“‘-“i gradovil 10 (10 %) Romantiéna 10 (10 %)
Slavonska ravnica 16 (16 %) Otvorena 11 (11 %)
Vodeno bogatstvo 4 (4%) Kreativna 3 (3%)
gf;:ﬂf:‘:?“ | sanjiva & (8%) Senzualna 2 (2%)
Vino i ukusna 29 (29 %)

tradicionalna hrana

Izvor: preuzeto u cijelosti (Bolfek et al. 2012, 370)

Tablica 2 prikazuje identitet brenda Slavonije te odnos asocijacija i personifikacija
Slavonije, tablica je provedena istraZzivanjem autora u Slavonskom Brodu. Prema ovim
sekundarnim podacima moze se i$Citati asocijacije vezane za Slavoniju i osobine koje joj se
pripisuju. NajcesSce joj se pripisuju asocijacije poput mirne i tihe oaze, ukusna tradicionalna
hana, bogata kultura. Takoder pripisuju joj se osobine poput gostoljubivosti i tradicionalnosti.
Ukoliko bi se istraZivanjem preuzete informacije rezimirale, dolazi se do zakljucka da
Slavonija kao odabrana turisticka destinacija ima slabu turisticku ponudu, koja nije u vecoj
mjeri primamljiva gostima. Navedeno daje naznaku da je u Slavonskom turizmu potrebno
uciniti znacajne izmjene s ciljem obogacivanja turistiCke ponude novim kreativnim idejama,
turistickim atrakcijama 1 dogadanjima, dakle generalno zanimljivijom 1 kreativnijom

ponudom.



4. FESTIVALI | MANIFESTACIJE U SLAVONUI

U okviru ovog poglavlja prikazani su, moze se re¢i najznacajniji festivali i manifestacije u
Osjecko-baranjskoj zupaniji. Oni se odvijaju u ve¢im gradovima zupanije kao sto su Pakovo,

Osijek, Nasice i Donji Miholjac nesto manja mjesta poput Draza i Valpova.
4.1. KIPARSKA KOLONIA ERNESTINOVO

,Kiparska kolonija Ernestinovo tradicionalna je kiparska kolonija za rad u drvu (pretezito
umjetnika naive) koja se odrzava u Parku skulptura u Ernestinovu, slavonskom selu
poznatome po trajno izlozenim skulpturama u drvetu. Organizator je likovna udruga "Petar
Smaji¢" Ernestinovo. Uz kipare, u radu Kolonije sudjeluju i slikari. Kolonija je pod nazivom
Kolonija kipara naivaca Jugoslavije osnovana 1973. godine. Tijekom vremena Kolonija je
dobila medunarodni karakter.“ (Osjecko-baranjska zupanija 2016)

Iz ovih podataka uvida se kako jo$ uvijek ima entuzijasta koji drze do tradicije 1 prenosenja
kulture i zanata ,, s koljena na koljeno*

,»Svim sudionicima prve, kao i potonjih, kolonija zajedni¢ka polazna osnova stvaralastva je
drvo, tj. hrastova debla ili trupci, razli¢itih dimenzija te zaokupljenost bliskim temama. Iz toga
je, kao najceSce rjeSenje, proizlazila stoje¢a figura izradena u drvnoj masi. Doduse, u
potonjim kolonijama pomak dalje u stvaranju kod pojedinih kipara, bile su odredene
perforacije, ali s jednako snaznim naglaskom statike.“ (Op¢ina Ernestinovo 2017)

Takoder i danas, nakon 44 godine, kiparska se kolonija odrzava svake godine u kolovozu, u
Parku skulptura u Ernestinovo, okupljaju se razni entuzijasti: umijetnici, slikari, Kipari, te

vrijedno djetlom urezuju svoje tragove u slavonski hrast. (Opc¢ina Ernestinovo 2017)
4.2. BARANJSKA UMJETNICKA KOLONIJA

,, Trradicionalna manifestacija "Baranjska umjetnicka kolonija" okuplja akademske slikare iz
cijele Hrvatske. Od 1998. godine Koloniju organizira Op¢ina Draz. Od osnutka i pocetka
rada, prvim sazivom 1 otvorenjem izlozbe 23. rujna 1975., Baranjska umjetnicka
kolonija predstavlja jednu od sredisnjih likovnih djelatnosti baranjskoga prostora. Djela
saziva se izlazu na prigodnim izlozbama. Tijekom tri desetlje¢a, s iznimkom ratnoga
razdoblja i vremena mirne reintegracije (1991.-1997.), u radu kolonije sudjelovalo je gotovo
stotinu umjetnika.““(Osjecko-baranjska zupanija 2016)



,,Baranjska umjetnicka kolonija tradicionalna je manifestacija u op¢ini Draz koja okuplja
eminentne slavonsko —baranjske slikare pa i slikare iz cijele Hrvatske. Ova manifestacija traje
ve¢ preko 35 godina. Djela ovih slikara se kasnije izlazu u izlozbenim prostorima Baranje i
Slavonije, a gotovo uvijek u Clubu — galeriji “Magis“ u Osijeku
Domacin i organizator Kolonije je Op¢ina Draz na ¢ijem se podrucju otvorila Kolonija dana
16. listopada 2015. godine u Lovackom domu Gaji¢, a te godine se prikljucuje i Opcina
Popovac koja takoder sudjeluje o organizaciji i pripremi ovog umjetnog stvaralastva.*“(Araci
2015)

Prema ovim podacima moze se vidjeti kako su se opCine 1 mjesta udruzila zajedno i osmislila

vrlo zanimljive radionice koje su postale manifestacije.

4.3. KOLONIJA UMJETNICKE KERAMIKE "HINKO JUHN" NASICE

,» Iradicionalna Kolonija umjetni¢ke keramike "Hinko Juhn" ve¢ 28 godina odrZava se tijekom
mjeseca kolovoza u prostorima dvorca Pejacevi¢ u Nasicama. Kolonija posjeduje opremljenu
keramicarsku radionicu i sav potreban materijal za rad. Umijetnici dolaze na poziv
Organizacijskog odbora, a nastali radovi ostaju u fundusu Zavi¢ajnog muzeja NaSice kao
trajna pohrana. UobiCajeno sudjeluje do desetak keramiCara umjetnika.“(Osjecko-baranjska

Zupanija 2016)
4.4. SLAVONSKI BIENNALE

,»1zloZzba Slavonski biennale tradicionalna je likovna manifestacija koju organizira Galerija
likovnih umjetnosti u Osijeku. Na izlozbi su zastupljene likovne discipline: slikarstvo,
kiparstvo, grafika, multimedija, video te izmjenino svake Ccetiri godine arhitektura 1
urbanizam te primijenjena umjetnost. Ocjenjivacki sud putem natjecaja poziva autore, vrsi
izbor 1 kona¢no dodjeljuje nagrade, Grand Prix, tri nagrade EX Aequo i Priznanje.” (Osjecko-

baranjska Zupanija 2016)

Na ovoj manifestaciji zasigurno svi ljubitelji umjetnosti mogu pronaéi nesto za sebe,

osmisljena je za discipline likovnih umjetnosti, Sto znaci da prikuplja veliki broj umjetnika.



4.5. OSJECKO LIJETO KULTURE

,Ljetna multikulturalna manifestacija Osjecko ljeto kulture odrzava se od 2001. godine. Za
trajanja manifestacije u prostorima osjecke Tvrde odvijaju se brojne kazaliSne predstave,
performansi, izlozbe, knjizevni i filmski programi, a uz osjecke izvodace, nastupaju i gosti iz

Hrvatske i iz inozemstva.“(Osjec¢ko-baranjska zupanija 2016)

,U sklopu 18. Osjeckog ljeta kulture (OLJK), od 29. lipnja do 13. srpnja, odrzat ¢e se 49
visokokvalitetnih programa iz podruc¢ja kazaliSne, glazbene, koncertne, likovne, knjizevne,
plesne, filmske i novo medijske umjetnosti, izvijestili su u utorak u osje¢koj Gradskoj
upravi.“(Barbari¢ 2018)

Zana Gamo§ zamjenica gradonacelnika Osijeka i predsjednica organizacijskog odbora OLJK-
rekla je na konferneciji za novinare da je rije¢ o najvecoj kulturnoj manifestaciji u istocnoj
Hrvatskoj, te kako ¢e ove godine manifestacija biti otvorena praizvedbom rock melodrame
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osjeckog Hrvatskog narodnog kazalista (HNK) ,,Osjecki long, longplay“ redatelja Sase
Anocica, u petak 29. lipnja.(Barbari¢ 2018). Takoder, Gamos je rekla da je grad nositelj
organizacije i produkcije manifestacije i kako grad poklanja besplatno svih 49 programa. U
organizaciju su naravno ukljuéene sve vaznije osjeCke kulturne ustanove, udruge i umjetnici
pojedinci, ali i da dolaze brojni gostujuci izvodaci. Programima je pokriven cijeli Osijek jer ¢e
se izvoditi na vise od 20 razlicitih lokacija. Prema navodu iz objave razvidno je da ¢e ukupan

troSak organizacije Osjeckog ljeta kulture iznositi 1.120 tis HRK. (Barbari¢ 2018)

Citajuéi ove podatke, moze se vidjeti kako Osijek daje jednu veliku, zanimljivu i primamljivu
manifestaciju, koja je privukla velik broj ljudi, i moze se re¢i kako Osijek, kao najveéi grad u
Slavoniji zaista vodi ra¢una o kulturnim manifestacijama i promicanju kulture i kulturnih

industrija.

Osjecki gradonacelnik Ivan Vrki¢ Osjecko ljeto kulture nazvao je ,,velikim druStvenim
dogadajem kojim Osijek pokazuje svoje velike kulturne potencijale®, te rekao: ,,Osjecko ljeto
kulture je sinergija osjeckih kulturnih ustanova i materijalnih resursa, sve je vise sponzora i to
pokazuje o koliko vaznoj je manifestaciji rije¢. To je proizvod nasSeg grada, pozivam sve
sugradane i sve Slavonce i Baranjce i cijelu Hrvatsku neka dodu pogledati $to Osjecko ljeto

kulture nudi.«



4.6. PAKOVACKI VEZOVI

,DPakovacki vezovi su velika tradicionalna folklorna manifestacija - desetodnevna smotra
folklora Slavonije i Baranje koja je u 2013. godini obiljezila svojih 47. godina odrzavanja.

U brojnim programima uz izvodace iz Slavonije i Baranje sudjeluju i folklorne grupe iz
drugih dijelova Hrvatske i iz inozemstva. Programi se odvijaju ulicama grada Dakova
(povorka), na Ljetnoj pozornici u Strossmayerovom parku (folklorne priredbe) te na Vijencu
kardinala Alojzija Stepinca (ostale priredbe).” (Osjecko-baranjska zupanija 2016)

Danas Pakovacki vezovi su dobro poznata manifestacija izvornog narodnog folklora. Prvi
Dakovacki vezovi bili su odrzani su 2. i 3. srpnja 1967. godine kao specificna prigodna
turisticko-kulturna manifestacija. Inicijator za osnivanje Dakovackih vezova bio je dr.
Zvonimir Bencevi¢, i njihova prva manifestacija dozivjela je velik uspjeh. (Turisti¢ka
zajednica grada Dakova 2018)

Glavna manifestacija Pakovacki vezovi odrzava se svake godine u srpnju. Za nju se moze reci
da se izvodi izvorni folklor prije svega Slavonije, Baranje i zapadnog Srijema te drugih
krajeva Hrvatske. Naravno, uz pratece priredbe kao $to su otvorenje raznih izlozbi, konjicke
priredbe te druge kulturne 1 turistiCke priredbe. Manifestacija takoder ima i medunarodni
karakter, gdje okuplja izvorne folklorne skupine iz svih dijelova svijeta. (Turisticka zajednica
grada Dakova 2018)

Sagledavsi Dakovacke veze 1 ovdje ponudene podatke, moze se do¢i do zakljucka kako je
brendiranje manifestacija.

»Svakog ljeta posebno je zivo na Pakovackim vezovima, najvaznijoj smotri hrvatskoga
folklornog stvaralastva koja okuplja na desetke tisu¢a sudionika. Odrzavaju se i razne
folklorne priredbe kao Sto su Mali vezovi, pucko crkveno pjevanje, sveCano otvorenje,
Pakovstina u pjesmi 1 plesu, gosti u pjesmi 1 plesu, sveCana povorka ulicama Dakova,
Medunarodna smotra folklora, Smotra folklora Hrvatske, Smotra folklora Slavonije i Baranje
te program zatvaranja ”Slavonijo zemljo plemenita” uz izbor najbolje noSenog narodnog ruha.
Izbor djevojke i snaSe (izbor momka uvodi se kasnijih godina) u najljepSoj nosnji sastavni je

dio Vezova od pocetka, 1967. godine.“(Turisticka zajednica grada Pakova 2018)
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4.7. MTHOLJACKO SIJELO

,,Miholjac¢ko sijelo, tradicionalna je smotra izvornog slavonskog folklora na kojoj uz kulturno-
umjetni¢ka drustva iz Slavonije sudjeluju i kulturno umjetnicka drustva (KUD-ovi) iz ostalih
krajeva Hrvatske i iz inozemstva. Program smotre obuhva¢a mimohod KUD-ova ulicama

grada, nastupi KUD-ova.“(Osjecko-baranjska zupanija 2016)

Miholjacko sijelo je tradicionalna kulturna manifestacija, a odrzava se drugog tjedna u
mjesecu srpnju, takoder manifestacija u Cetiri dana odrZavanja broji preko dvije tisuce
aktivnih sudionika iz Hrvatske i inozemstva. Kao i kod svake Slavonske manifestacije
kulturno umjetnicka drustva svojim plesovima, pjesmama i obi¢ajima predstavljaju tradiciju
svojih krajeva. U programu se nalaze razne kulturne priredbe kao $to su: izlozbe slika, etno
izlozbe, izlozbe kruha i kola¢a, dramske predstave, koncerti i dr. (Turisticka zajednica Grada
Donjeg Miholjca 2015)

Gledajuci na sve ovdje navedene manifestacije i festivale, moze se reci da sve veée sredine u
Osjecko —baranjskoj Zupaniji imaju svoj prepoznatljiv festival ili manifestaciju. Na sam
spomen nekih gradova kao §to je npr. Pakovo, ljudi se, vjerujemo odmah sjete i njegove
manifestacije ,,Dakovackih vezova“ $to se moze pripisati dobrom brendiranju te dobroj
marketinskoj kampanji koja je znacCajno pridonijela organizaciji i prepoznatljivosti
manifestacije. Pakovacki vezovi su kao 1 druge manifestacije srediste zbivanja u gradovima
tijekom ljetnih mjeseci, one su kljucan ¢imbenik, ako se gleda na turisti¢ke ponude gradova,
takoder, moze se re¢i kako su manifestacije kljuc¢an faktor koji spaja goste, kulturu 1 tradiciju.
Takoder sve od navedenih manifestacija su popracene na raznim druStvenim mreZama, te je

lako pronaci programe i sadrzaj manifestacija.
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5. DEFINIRANJE IMIDZA GRADOVA

,Definiranje imidza i identiteta postmodernog, odnosno postindustrijskog grada predstavlja
iznimno slozen proces. Od velike je vaznosti prepoznavanje osnovnih kvaliteta urbane
sredine, te isticanje samih tih prednosti u procesu stvaranja gradskog brenda. Moze se govoriti
0 postojanju niza profila urbanih identiteta, odnosno prepoznatljivosti gradova po njihovoj

osnovnoj odrednici.” (Lamza-Maroni¢, Glavas 2016, 8)

»Na podru¢ju Republike Hrvatske deindustrijalizacija je izravno povezana s ratnim
razaranjima i problemati¢nim privatizacijama pocetkom posljednjeg desetljeca 20 st. Sama
deindustrijalizacija na podru¢ju Hrvatske ujedno je uzrokovala 1 pojavu koncepta
postindustrijskih gradova u potrazi za novim identitetima.*“(Lamza-Maroni¢, Glavas 2016, 10)
Kulturne i kreativne industrije s druge strane omogucajavu tim istim pojedincima kreativno
izrazavanje i stvaranje koje im donosi financijsku i druge oblike dobiti. Ove su industrije
glavni financijer kreativnosti 1 igraju vaznu ulogu u promicanju i marketingu aktivnosti.

(Lamza-Maroni¢, Glavas 2016)

Pritom sljedeci prikaz daje kontekstualne razlike izmedu globalnog i postindustrijskog grada
pri ¢emu najveéi dio gradova analiziranog geografskog podrucja ulazi u skupinu
postindustrijskog grada gdje nisu u moguénosti prevladati probleme uzrokovane

dugogodisnjom ekonomskom krizom i depopulacijom.

Tablica 3. Prikazuje razlike u strukturi globalnog i postindustrijskog grada ukoliko ga se
promatra kroz ¢imbenike kao $to su: populacija zaposlenost, susjedstvo, nekretnine i izazovi

grada
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Tablica 3. Razlike u strukturi globalnog i postindustrijskog grada

Globalni grad

Postindustrijski grad

Populacija

Rastu¢a populacija (migracije)
od 1990.ih

Opadajuca populacija

Zaposlenost

Raznolika baza zaposlenosti,
npr. financije, usluge, kao i
tradicionalnije manufakturalne

industrije

Smanjena baza zaposlenih zbog
zatvaranja glavnih industrija-
¢esto dominantnih  izvora

zaposljavanja u podrucju

Potraznja za nekretninama

Visoka vrijednost i potraznja za
zemljiStem 1 nekretninama u

sredistu grada i izvan njega

Mnogo napustenih podrucja i

nekretnina u sredistu grada

Susjedstvo

Polarizana susjedstva — cesto
postoje velike razlike izmedu
jako bogatih i jako siromasSnih

podrudja u sredistu grada

Susjedstva s jednom klasom,
Cesto povezano sa socijalnim

stanodavstvom

Glavni izazovi

Prevladati rastu¢u polarizaciju
izmedu jako bogatih i jako
siroma$nih, wuz osiguravanje

kontinuiranog rasta

Vratiti zaposlenost i odlazece

stanovnistvo u grad

Izvor: (Mclntyre 2006,5 prema Lamza-Maroni¢, Glavas 2016, 10)

U tablici 3. Prikazane su sve glavne odrednica izmedu globalnog i postindustrijskog grada.

Prema ovoj tablici mozemo odrediti gdje grad pripada i kako mu kulturne industrije mogu

pridonijeti. Slavonski gradovi ne mogu se to¢no definirati kao globalni ili postindustrijski, jer

imaju obiljeZja 1 jednog 1 1 drugog oblika grada, doduSe u zadnje vrijeme, moZze se reci da vise

poprimaju oblik postindustrijskog grada.
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6. IMIDZ GRADA VALPOVA

,,Grad Valpovo obiluje prirodnim resursima, rije¢nim tokovima te kulturnom bastinom te su
stoga potencijali za razvoja turizma na podruc¢ju Grada veliki.*

,,Posebice treba istaknuti dvorac Prandau-Normann koji je zbog svoje velike vrijednosti,
prema Kriterijima konzervatora drugi po vrijednosti dvorac kontinentalne Hrvatske, izuzetan
resurs za razvoj turizma. Takoder, cijeli Grad obiluje kulturno-povijesnom i vrijednom
graditeljskom bastinom.“(Grad Valpovo 1 2015, 36)

,O0sim kulturne bastine Grad Valpovo ima znacajne potencijale za razvoj izletnicko-
rekreacijskog 1 Sportskog turizma. Naime, na podruc¢ju grada su tri rijeke: Drava, KaraSica i
Vucica te brojni ribnjaci. Za daljnji razvoj turizma u Gradu Valpovu nuzan je promisljen
pristup kroz razvoj turistickog identiteta grada, turisticke infrastrukture kao i specifi¢ne
turisticke ponude.*“(Grad Valpovo 1 2015, 36)

Prema strategiji grada Valpova moze se i$¢itati kako je u 2014. godini ukupan broj kreveta u
Gradu Valpovu bio je 144, od toga 102 hotelska i 42 u sobama za iznajmljivanje. Ostvareni
broj no¢enja u 2014. godini bio je 13.412, $to je smanjenje u odnosu na 2013. To smanjenje

moze se pripisati krizom u drzavi i odlazenjem populacije. (Grad Valpovo 1 2015, 36)
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6.1.VIZIJA GRADA VALPOVA

Vizija razvoja Grada Valpova temelji se na sustavu vrijednosti kojim se odgovara na tri bitna
pitanja: prvo pitanje je ,,Sto Zelimo raditi*, drugo ,,Sto zelimo postati te tre¢e, gdje ¢emo biti

2020%., a vizija glasi:

., Valpovo je srednjoeuropski grad prepoznatljiv po svojoj bogatoj kulturnoj bastini,
autohtonim proizvodima, proizvodnji zdrave hrane te poticanju razvoja poduzetnistva, zelene
ekonomije i industrije uz odrzivo koristenje suvremene tehnologije i inovacije. Visoka
kvaliteta Zivota gradana Valpova ostvarena je visokom stopom zaposlenosti, razvijenom

drustvenom infrastrukturom i socijalnim uslugama te ravnomjernim razvojem svih naselja.*

(Grad Valpovo 1 2015, 63)

6.2.MISIJA GRADA VALPOVA

Misija Grada Valpova odrazava osnovne zadatke te vrijednosti koje vode ka ostvarenju
ciljeva. Zajednickim radom Radne grupe za izradu Strategije definirana je i usuglaSena misija

Grada Valpova:

»Misija Grada Valpova je kontinuirano poboljsanje kvalitete Zivota i rada stanovnika Grada,
te stvaranje pozitivnog okruZenja za razvoj gospodarstva, kroz ucinkovito, transparentno i
odgovorno upravljanje javnim poslovima. Grad strateSki promislja i planira razvoj te u
suradnji s gradskim tvrtkama, poslovnim i civilnim sektorom, uz uvazavanje potreba gradana,

osigurava kontinuiran gospodarski i drustveni razvitak. “(Grad Valpovo 1 2015, 63)

Ovom strategijom moze se vidjeti kako grad Valpovo sve svoje snage daje za poboljsanje
gospodarstva, planiranja infrastrukture, brigom za prigradska naselja i sve gradane, iako grad
daje sve od sebe, mladi nazalost i dalje su u odlasku, te se teze pronalazi posao. Naravno, grad
u zadnje vrijeme radi na kulturnim industrijama, te u zadnje vrijeme vise se posvecuju kulturi
i manifestacijama, koje u vidljive unazad Sest mjeseci, moze se jedino nadati da ¢e tako i

ostati i da ¢e mladi biti voditelji kulturnih ideja 1 radionica.
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7. TURISTICKA PONUDA GRADA VALPOVA

,Veliko dio razvoja Grada Valpova moze se temeljiti na razvoju turisticke ponude koja se
glavninom treba oslanjati na kulturno-povijesnu bastinu. Glavni "mamac" svakako je cjelina
dvorca Prandau-Normann, park uz dvorac, Prandauovo kazaliSte, vlastelinska ergela, kapelica
sv. Rok, grobljanska kalvarija, Zupna crkva i ostale gradevine vezane uz vlastelinstvo.“(Grad
Valpovo 1 2015, 14)

7.1. KOMPLEKS DVORCA PRANDAU NORMANN

Prema Strategiji grada Valpova poblize se opisuje Dvorac Prandau Normman koji je u
danasnjem obliku nastao tijekom prve polovice 18. stolje¢a pregradnjom i dogradnjom
srednjovjekovne utvrde od koje su ocuvani dijelovi bedema, temelji i zidovi kasnogoticke
kapelice. Dvorac kao jedinstvena arhitektonska cjelina nikada nije prestao biti tvrdavom, niti
je posve postala dvorcem, pa svojim proceljima posjetitelje i danas iznenaduje razliitim i
neocekivanim vizurama. Valpovacki je dvorac pravi muzej na otvorenom, jedinstveni veliki
eksponat kojim se moze hodati, u koji se moze uéi i Setati proslosc¢u. (Grad Valpovo 1 2015,
14)

Valpovacki dvorac je bio, ali i dalje ima veliku vaznost u gradu. On je najceS¢e bio mjesto
okupljanja gotov svim generacijama. Kao i danas, moZe se iscitati kako je on 1 dalje mjesto
okupljanja najvaznije valpovacke manifestacije.

,Procelna palaca dvorca prvotno izgradena u baroknom stilu, nakon pozara 1801. na 1802.
godinu obnovljena je djelomi¢no i u klasicistickom duhu. Proceljem palace dominira istureni
peterokatni toranj na ¢ijem je treCem katu sacuvan stari sat koji je bio u funkciji do
sedamdesetih godina 20. stoljeca. U podnozju tornja su masivna ulazna vrata kroz koja se
ulazi 20-ak metara dugim hodnikom u dvoriste. U unutrasnjosti palace se nalazi niz velikih
prostorija koje su barunima i grofovima sluzile kao luksuzno uredeni saloni za dnevni

boravak, primanje gostiju te knjiznicu, biljar salu i sl.“ (Grad Valpovo 1 2015, 14)
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7.1.1. AKTIVNOSTI MUZEJA

,,Dvorac Prandau-Normann Valpovo u sastavu je Ustanove za kulturne djelatnosti Ante
Evetovi¢c—Miroljub Valpovo. Osnovan je 1956. godine, a osnivac je grad Valpovo. Zbirke
su arheoloska, povijesna, etnoloska, kulturno povijesna, prirodoslovna, vatrogasna, lovacka,
geoloska, zbirka starih fotografija i zbirka gradanskog Zivota. Stalne izlozba je Ostavstina
plemic¢kih obitelji Prandau i Normann, te stalna izlozba geoloSke zbirke. Muzej ima od 5 do
10 izlozbi godisnje. Muzej posjeduje knjiZznicu i arhiv, doduSe zatvorenog tipa.“(Muzejska
Udruga Isto¢ne Hrvatske 2010-2012)

»Muzej posjeduje dvorane kao Sto je dvorska kapela za koncerte i izlozbe i predstavljanje
publikacija, procelje dvorca koje je u fazi obnove, a sluzi za alternativne sadrzaje, te u
dvoristu dvorca nalazi se pozornica za kulturne manifestaciju.“(Muzejska Udruga Istocne
Hrvatske 2010-2012)

Pocetak dogadanja redovito oznacuju zvuci rogista, nakon ¢ega lovci fijakerima i zapregama
krecu u Sumu Zverinjak. Cijeli ovaj prozor upotpunjuju gosti koji se tada nalaze oko dvorca 1
stvaraju jako lijepu atmosferu, takoder svake godine prikupljaju se i javljaju dobrovoljci koji
su ukljuceni u dramski prikaz.

,»Svakog ljeta odrzava se jedna od najljepSih aktivnosti dvorca, a to je kostimirani prikaz
grofovskoga lova u okruzenju dvorca Prandau-Normann. | ove 2018.godine sudjelovanje u
prikaz odlaska valpovackog grofa u lov, u koji Cesto dolaze grofovi Jankovi¢ iz Orahovice 1
Pejacevi¢ iz NaSica te pratnja prihvatili ¢lanovi lovackih druStava s podrucja

Valpovstine.“(Vazdar 2016)
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7.1.2. 50. LJETO VALPOVACKO

»Najveca manifestacija amaterskog kulturnog stvaralastva u Valpovstini je "Ljeto
valpovacko". Program "Ljeta valpovaCkog" obuhvaca izlozbe likovnih radova slikara s
podrucja Valpovstine, izlozbe rukotvorina, koloniju slikara i kipara, koncert pjevackih
zborova 1 puhackih orkestara, kazaliSne predstave, reviju pjevaca amatera, izdavanje
"Valpovackog godisnjaka", natjecanju u spravljanju jela na starinski nacin i kulenijada, a
zavrSava smotrom folklora u kojoj sudjeluju KUD-ovi iz cijele Hrvatske.* (Osjecko-baranjska

Zupanija 2016)

Smotra Ljeto valpovacko dobro je poznata manifestacija narodnog stvaralastva, naravno ne
samo u Slavoniji, nego posvuda u Hrvatskoj, pa ¢ak i u inozemstvu. Manifestacija ve¢ punih
50 godina kontinuirano njeguje tradiciju nasega kraja, takoder potice i sve mladu populaciju

na kulturno stvaralastvo. (Vazdar 2018)

7.2.PRVO LJETO VALPOVACKO

,Prvo Ljeto valpovacko odrzano je 1969. godine i medijski je bilo popra¢eno na zavidnoj
razini”, kaZze dugogodi$nji istraZiva¢ valpovacke povijesti Stjepan Najman, koji dalje prica:
“Nakon zadnjeg dana u Vjesniku je objavljen ¢lanak potpisan s E. C., $to su inicijali,
najvjerojatnije, Emila Cossetta, jo§ jednog naSeg vrhunskog glazbenog struc¢njaka koji je

napisao: Kulturno-umjetnicki domet te uspjele manifestacije bio je velik.“(Anici¢ 2014)

Gost priredbe, umjetnicki direktor zagrebackog KUD-a Lado, prof. Zvonko Ljevakovi¢ rekao
je nasem suradniku:,, Ova lokalna smotra folklora — po izboru nosnji i cistoci folklorne grade
s folklorno-etnografskog stanovista, zatim po pjesmi, svirci te igri i plesovima dosad je
najbolja nakon oslobodenja. Za prikupljanje tolikog folklornog blaga Sokadije prezentiranog
Na Ljetu valpovackom i aktiviranje folklornih skupina zasluzni su uz Narodno sveuciliste u
Valpovu, koje je inicijator Ljeta, predsjednik organizacijskog odbora smotre Marko Mimovié,

kulturni radnik Stjepan Bahert i veéa grupa ostalih entuzijasta. * (Ani¢i¢ 2014)
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7.2.1. POKROVITELISTVO

Grad Valpovo, kao i njegove udruge i kulturno-umjetnicka drustva svake godine pripremaju
se za Ljeto Valpovacko, §to je slucaj i za jubilarno 50. Ljeto Valpovacko, koja je ujedno i
najveca kulturna manifestacije Valpovstine, koja se svrstava medu najstarije manifestacije
takve vrste u Slavoniji, ali i u Hrvatskoj. (Ani¢i¢ 2014)

Na posljednjoj sjednici Gradskog vijeca Valpova informacije o pripremi Ljeta vije¢nicima je
prezentirao tajnik manifestacije Eduard Lackovié: ,,Ljeto valpovacko odrzavalo se od 22.
lipnja do 1. srpnja, a ukupan trosak organizacije i odrzavanja manifestacije iznosio je 0ko
217.000 kuna. Pokroviteljstvo su prihvatili predsjednica Republike Hrvatske Kolinda Grabar-
Kitarovié, Ministarstvo turizma Republike Hrvatske 1 Ministarstvo kulture Republike
Hrvatske. Odobrena su i sredstva na temelju javnih natjecaja za potpore manifestacijama: od
Ministarstva kulture 15.000 kuna, Osjecko-baranjske Zupanije 10.000 kuna te Hrvatske
turisticke zajednice koja s 12.400 kuna pokriva 80 posto troskova oglasavanja na drustvenim
mrezama i tiskovinama. “(Anici¢ 2014)

Kako se moze i8¢itati ovim ¢lankom, u organizaciji i programu 50. Ljeta Valpovackog doslo
je do odredenih promjena u odnosu na ranija razdoblja. Tako da je ove godine umjesto
Odbora Ljeta Valpovackog odgovornost i provodenje manifestacije preuzela skupina koja je
bila predvodena gradonagelnikom Valpova Matkom Sutalom. Uz njega, u timu su jo§ i
njegova zamjenica Ana Brajnovi¢, Eduard Lackovi¢ — voditelj valpovacke Turisticke
zajednice, Zvonko BariSi¢ — ravnatelj Ustanove za kulturne djelatnosti, Dusko Topi¢ kao

predstavnik KUD-ova, povjesniéar dr. Dinko Zupan te Zdravko Barisi¢. (Anici¢ 2014)
Pritom tablica 4 prikazuje proracun grada Valpova za 2018. g i projekcije za 2019. i 2020. g,

plan za kulturu 1 kulturne sadrZaje koji ukljucuju manifestacije, opremu za muzej i ostale

kulturne sadrzaje.
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Tablica 4 Proracun grada Valpova za 2018. g i projekcije za 2019. i 2020. g, plan za kulturu

Plan 2018. Projekcija 2019.  Projekcija 2020.

GLAVA 00405. - Kultura 1,924,000.00 6,609,000.00 6,447,000.00

Program 01. Promicanje kulture - Proracunski korisnik -

Ustanova za kulturne djelatnosti A.E. Miroljub, Valpovo 840,000.00 §07,000.00 §10,000.00
R405101 Afr!'wnos! Fl! - Osnovna djelatnost Ustanove za kulturne 592.000.00 552.000.00 552,000.00
djelatnosti
Rashodi poslovanja 592,000.00 552,000.00 552,000.00
RASHODI ZA ZAPOSLENE 446,000.00 406,000.00 406,000.00
Place 301,000.00
Ostali rashodi za zaposlene 93,000.00
Doprinosi na place 52,000.00
MATERIJALNI RASHODI 141,000.00 141,000.00 141,000.00
MNaknade troskova zaposlenima 53,000.00
Rashodi za materijal | energiju 14,000.00
Rashodi za usluge 74,000.00
Ostali nespomenuti rashodi poslovanja 0.00
FINANCIJSKI RASHODI 5,000.00 5,000.00 5,000.00
Ostali financijski rashodi 5,000.00
r405101  Tekudi projekt 01 - Manifestacija "Ljeto valpovacko" 188,000.00 218,000.00 218,000.00
Rashodi poslovanja 188,000.00 218,000.00 218,000.00
MATERIJALNI RASHODI 188,000.00 218,000.00 218,000.00
Rashodi za usluge 55,000.00
Rashodi za usluge 45,000.00
Ostali nespomenuti rashodi poslovanja 33,000.00
Ostali nespomenuti rashodi poslovanja 55,000.00
k405101 Kapifalni projekt 01 - Nabava opreme za muzef 0.00 37.000.00 40,000.00
Rashodi za nabavu nefinancijske imovine 0.00 37,000.00 40,000.00
FMADSGEEI ZA NABAVU PROIZVEDENE DUGOTRAJNE 0.00 30,000.00 30,000.00
Postrojenja i oprema 0.00
IF;A.DS‘.I:IIzﬁl ZA DODATNA ULAGANJA NA NEFINANCIJSKU 0.00 7,000.00 10,000.00

Izvor: preuzeto u cijelosti (Grad Valpovo 2 2017, 22-23)

U tablici 4. moze se vidjeti da grad Valpovo za kulturu izdvaja skoro 2 milijuna kuna koje
pritom dijeli na manifestacije, kulturne objekte, nabavke opreme za muzej i sl. Takoder
projekcije su da bi zeljeli za 2019.god izdvojiti vise od 6 milijuna,Od kojih se 5,1 min. kn
usmjerava na projektnu dokumentaciju projekta obnove dvorca Normann Prandau, dok ¢e za
financiranje programskih sadrZaja i rada kulturnih institucija, ne ra€unajuéi stavku Dvorca
Normann Prandau biti izdvojeno 1,509 tis. HRK $to je za 10% manje no u prethodnoj godini
kada je izdvojeno 1,674 tis. HRK.
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U okviru ovog iznosa, za stavku promicanje kulture - program javnih potreba u kulturi
(amaterske udruge) - tekuce donacije planiran je takoder manji iznos, umjesto dosadasnjih
367 tis. HRK, biti ¢e izdvojeno 297 tis. HRK. Preostali iznos do 1,509 tis. HRK se usmjerava

na financiranje programa.

Medutim, Manifestacija "Ljeto valpovacko" (proracunska stavka T405101) ¢e sljedece godine
dobiti ipak nesto veéi iznos HRK 218 tis. HRK, umjesto dosadasnjih 188 tis. HRK, Sto ¢e

zasigurno pomoc¢i u daljnjem razvoju i brendiranju ove manifestacije u sljedecem razdoblju.

Medutim, generalno gledajuci, uz projekt obnove Dvorca Normann Prandau koji je zasigurno
jedan od najznacajnijih kulturnih spomenika Valpovstine, Sto se tice financiranja kulture
moze se zakljuciti da proracun nije razvojan niti podupire razvoj novih, inovativnih programa
1 manifestacija, Sto ¢e zasigurno utjecati 1 na kvalitetu turisticke ponude samog grada

Valpova.
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7.2.2. PROGRAM

»,Manifestacija Ljeto valpovackog ve¢ punih 50 godina kontinuirano njeguje tradiciju nasega
kraja i potie amatersko kulturno stvaralastvo. Citava ¢e se manifestacija odrzati pod
pokroviteljstvom predsjednice Republike Hrvatske Kolinde Grabar-Kitarovi¢. Pokroviteljstvo
je, navode iz TZ Valpovo, prihvatilo i Ministarstvo kulture RH na ¢elu sa ministricom Ninom
Obuljen Korzinek te Ministarstvo turizma RH na ¢elu sa ministrom Garijem Cappellijem.*
(Pavlovi¢ 2018)

Ove 2018.g Ljeto valpovacko imalo je poseban znacaj, naravno iako pedeseto, gledalo se na
njega kao na pola stoljeca tradicije 1 jedna od kljucnih stvari bilo je pokroviteljstvo, koje je

moze se re¢i, uvelike potpomoglo oko cijele organizacije i oko novog programa i stvaralastva.

Gradonagelnik Sutalo je izjavio:, Planiramo Lijepoj nasoj i nasim susjedima prezentirati
valpovacki kraj u najljepSem svjetlu. Ovo je pocetak nove ere Ljeta valpovackog kao najveceg
promotora nasega Grada, nase tradicije i nasih obicaja. Ovo je povijesni trenutak i veliko
priznanje za Valpovo i za sve gradane Valpovstine koji godinama cuvaju nasljede nasih
predaka i nacionalni identitet. Od srca veliko hvala naSoj Predsjednici sSto je prihvatila
pokroviteljstvo te se iskreno nadamo da ¢e i osobno doci i posjetiti Valpovo i ovaj veliki

Jjubilej, a jednako tako radujemo se i posjetu ministrice kulture i ministra turizma. * (Pavlovié¢

2018)

Kao §to je izjavio i gradonacelnik, moze se re¢i kako je Ljeto valpovacko imalo drugaciji
program 1 puno vise razlicitih sadrZaja koji ¢e uvelike donijeti novinu 1 vjeruje se veci broj

gostiju.
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Tablica 5. Program ljeta Valpovackog od 22.06 - 25.06. 2018

»Petak —22.06.2018.

Centar kulture ,,Matija Petar Katan¢i¢*
Valpovo

19:00 - OTVORENJE 50. LJETA
VALPOVACKOG: ,MIRIS KRUVA* —
FOLKLORNI KONCERT HKUD-a
»Valpovo 1905 Valpovo*

»Subota — 23.06.2018.
Trg kralja Tomislava, Valpovo

11:00 - Nastup KUD-a ,, JEDINSTVO*
Split

(U slucaju kise koncert ¢e se
odrzati u Centru kulture ,,Matija Petar
Katanci¢* Valpovo)

Valpovacki perivoj

16:00 - V. SLAMA KUP — Natjecanje
jahaca u brzini i spretnosti

- Nastup: TS KOCIJE

(Organizator: Konjogojska
Udruga Valpovstine)

Centar kulture ,,Matija Petar Katan¢i¢*
Valpovo

19:00 - Otvorenje izlozbe ,,50 godina
Ljeta valpovackog*

Muzej Valpovstine, Valpovo

19:00 - Otvorenje izlozbe slika
Slobodanke Griva Sokac

- Otvorenje izlozbe slika likovnih
stvaratelja Valpovstine

Trg kralja Tomislava, Valpovo

20:00 - Koncert puhackog orkestra
DVD-a Valpovo — Nastup gradskih
mazoretkinja

(U slucaju kise program ce se
odrzati u Gradsko-skolskoj Sportskoj
dvorani)*

,,Nedjelja — 24.06.2018.
Trg kralja Tomislava, Valpovo
11:00 - Nastup SKUD-a FA ,JIVAN GORAN KOVACIC* Zagreb

(U slucaju kise koncert ¢e se odrzati u Centru kulture
»Matija Petar Katanc¢i¢“ Valpovo)

Dvorac Prandau-Normann, Valpovo
18:00 — ,VALPOVSTINA U PJESMI I PLESU*:
Smotra Kulturno-umjetni¢kih drustava Valpovstine

KUD “SOKADIJA“ BOCANJEVCI

KUD “SOKADIJA“ IVANOVCI - MARJANCACI - ZELCIN

HKUD “HARKANOVCI“ HARKANOVCI

KUD ,.BIZOVAC“ BIZOVAC

KUD ,,CRET“ CRET

KUD “N. S. ZRINSKI“ PETRIJEVCI

KULTURNA UDRUGA “NEVEN“ PETRIJEVCI

KUD “SOKADIJA“ LADIMIREVCI

KUD , KOSKANI“ KOSKA

PJEVACKA SKUPINA KUD-a “ANTE EVETOVIC
MIROLJUB“ VELISKOVCI-GAT-TIBORJANCI

MUSKA PJEVACKA SKUPINA , SATNICANI“ SATNICA

ZENSKA PJEVACKA SKUPINA ,,BOCANJEVCANKE*
BOCANJEVCI

(U slucaju kise program ¢e se odrzati u Gradsko-$kolskoj Sportskoj
dvorani)

Trg kralja Tomislava, Valpovo
21:00 - KONCERT TAMBURASKE GLAZBE: ,,GAZDE“

(U sluc¢aju kise koncert ¢e se odrzati u Gradsko-8kolskoj $portskoj
dvorani)“

»Ponedjeljak — 25.06.2018.
Trg kralja Tomislava, Valpovo
11:00 - Nastup KUD-a ,MATIJA GUBEC* Karlovac

(U slucaju kise koncert ¢e se odrzati u Centru kulture
»Matija Petar Katanci¢* Valpovo)

Gradska knjiznica i ¢itaonica Valpovo

18:00 - Citanje knjige ,,Valpov¢ice” + dogadaji/pri¢e starih
Valpov¢ana

Dvorac Prandau-Normann, Valpovo

20:30 - GROFOVSKI LOV: Prikaz odlaska u lov valpovackog
grofa i njegovih gostiju“

Izvor: Preuzeto u cijelosti (SIB.
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Tablica 6. Program ljeta Valpovackog od 26.06 - 30.06. 2018

»Utorak — 26.06.2018.
Gradska knjiZnica i ¢itaonica Valpovo

17:00 - Promocija djela povjesnicarke i umjetnice dr.sc.
Zlate Zivakovié - Kerze

Kapela dvorca Prandau-Normann, Valpovo
18:00 - IzloZba skulptura umjetnika Boleka Majerika

(Pokroviteljstvo: Veleposlanstvo Republike Poljske
u Republici Hrvatskoj)

19:00 - ORGULJASKI KONCERT: Marek Stefanski

(Pokroviteljstvo: Veleposlanstvo Republike
Poljske u Republici Hrvatskoj)*

LSrijeda -27.06.2018.
Dvorac ,,Prandau-Normann*, Valpovo

19:00 - Projekt ,,Katan¢icevi dani“ — predstavljanje
projekta-predavanje o Katan¢icu

Centar kulture ,,Matija Petar Katanci¢* Valpovo

20:30 - KONCERT: ZAGREBACKI KOMORNI
ORKESTAR

(Pokroviteljstvo: Ministarstvo kulture Republike
Hrvatske)*

,,Cetvrtak — 28.06.2018.
Centar kulture ,,Matija Petar Katan¢i¢*“ Valpovo
10:00 — 14:00 - DRZAVNA KULENIJADA

(Pokroviteljstvo: Hrvatska gospodarska
komora)

Centar kulture ,,Matija Petar Katanci¢* Valpovo
20:00 - Promocija: ,,23. Valpovacki godisnjak*
21:30 - Pub-kviz — Tema: ,,Povijest Valpova“

»Petak — 29.06.2018.
Dvorac Prandau-Normann, Valpovo

18:00 - Djecja smotra folklora — Mlade sekcije KUD-ova
Valpovstine

(U slucaju kiSe program ¢e se odrzati u Centru
kulture ,,Matija Petar Katanci¢* Valpovo)

Centar kulture ,,Matija Petar Katan¢i¢“ Valpovo

20:00 - Koncert pjevackih zborova: HPD ,,Matija Petar
Katanci¢“ Valpovo*

CPD MIR Belisce,

Djecacki zbor
,»Mukachevo* Ukrajina

Trg kralja Tomislava, Valpovo

21:30 —- KONCERT TAMBURASKE GLAZBE: ,,CUVARI
NOCI

»Subota — 30.06.2018.
Valpovacki perivoj
09:00 — LIKOVNA KOLONIJA LJETA VALPOVACKOG

10:00 — RADIONICA: ,,VALPOVACKI BELI VEZ* (Anka
Mandi¢ — Bocanjevci)

11:00 - DJECJA LIKOVNA KOLONIJA
(Organizator: Atelje Griva Valpovo)
Trg kralja Tomislava, Valpovo

10:00 - ,,VRTICU MAZI S LJUBAVLJU* — Proslava 20
godina rada Vrtic¢a ,,Maza* Valpovo

(U slucaju kise program ¢e se odrzati u Centru
kulture ,,Matija Petar Katanci¢* Valpovo)

Centar kulture ,,Matija Petar Katanci¢* Valpovo

17:00 - Promocija zbirke pjesama Tomislava Sutala:
,OTPALI LIST*

Dvorac Prandau-Normann, Valpovo

20:00 - Revija pjevaca amatera®

Izvor: Preuzeto u cijelosti (SiB.hr 2018)
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Tablica 7.Program ljeta Valpovackog 01.07.2018.

»Nedjelja — 01.07.2018.

Ispred dvorca Prandau-Normann, Valpovo

10:00 - Eko-etno sajam/ Vasar Ljeta valpovackog

10:00 - Prezentacija autohtonih jela KUD-ova Valpovstine
Dvorac Prandau-Normann, Valpovo

17:00 - Svecana povorka folklornih skupina i Sokackih zaprega
18:00 - SMOTRA FOLKLORA:

HKUD , KOLO“ SUBOTICA

KUD ,,.DREZNIK*“ DREZNIK

KUD ,,.SOKADIJA“ STRIZIVOJNA

HKUD ,,.BELI MANASTIR* BELI MANASTIR

KUD ,MLADOST“ SAMOBOR

HKUD ,,ZELJEZNICAR* OSIJEK

KUD ,,PRIGOREC“ SV. PETAR OREHOVEC

KUD ,,SV. ANTUN“ POKUPSKA DOLINA, KARLOVAC
KUD ,,GRANCICA“ PELETOVCI

KUD ,,0GRANAK SELJACKE SLOGE“ DRENOVCI
KUD ,,PURACIC*“ PURACIC - BIH

HKUD , VALPOVO 1905“ VALPOVO

(U slucaju kise program ¢e se odrzati u Gradsko-skolskoj Sportskoj dvorani)
Trg kralja Tomislava, Valpovo

21:00 - KONCERT ZATVARANJA LJETA VALPOVACKOG: MIROSLAV
SKORO*

Izvor: Preuzeto u cijelosti (SiB.hr 2018)

Ovim programom moze se vidjeti kako je ovogodis$nje 50. Ljeto Valpovacko imalo
poprili¢an broj smotri, sajymova, koncerata, izlozbi, kulenijada, gastro ponude, takoder ima
poprilic¢an broj aktivnosti za djecu i mlade. Moze se vidjeti kako je svaki dan donosio Siroku
lepezu aktivnosti u gradu. U Ljetnim mjesecima 1 tijekom ove manifestacije moze se vidjeti
da grad ,,0zivi“. Manifestacija Ljeto Valpovacko svake godine donosi sve veci broj
posjetitelja, naravno, manifestacija se u globalu ne mijenja godinama, ¢esto ima iste sadrzaje,
no ove godine to nije sluc¢aj. Moze se vidjeti kako je turisticka zajednica ove 2018. g.
napravila jako dobar posao, trazenjem vecleg broja sponzora i novim idejama, kao i
pokroviteljstvom grad i turisticka zajednica napravili su dosita zanimljivu manifestaciju. U

tiedan dana manifestacije, sve generacije posjetitelja mogle su pronaci ponesto za sebe,
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pogotovo mladima kojima je ponuden veliki broj koncerata. NajCeS¢i gosti ljeta
Valpovackoga su ljudi iz Valpovstine i1 okolice, manifestacija se brendira na internetskim
stranicama, plakatima i radiju ,,Valpovo®, a jubilarno 50. Ljeto Valpovacko promoviralo se
vise nego ostala uz nekoliko video sadrzaja i snimaka dvorca Prandau Noramann, kocija, kola
1 zaprega. Moze se rec¢i da na ovaj nacin pomocu video snimaka, puno vise ljudi sada moze
vidjeti 1 saznati za manifestaciju, jer su takoder video isjecci postavljeni na razne drustvene

mreze.
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8. ZAKLJUCAK

Festivali i manifestacije imaju Siroke definicije kao svetkovine i svecanosti, odnosno priredbe
posvecene nekom vaznom dogadaju. S druge strane, festival se odreduje kao smotra
umjetnosti, odnosno periodi¢na velika kulturna priredba, pri cemu se navode skupine poput
filmskog, glazbenog, kazalisnog, folklornog i sportskog festivala. Festivali i manifestacije
imaju vremenski, prostorni i programski okvir. Njihova uloga je raznim sadrzajima privuci
ljude na nacin da posjete festival i potrose jedan dio svoga budZeta na npr. hranu, pice ili
nekakve suvenire, tada ¢e ljudi, OPG-ovi i razne udruge dobiti novac, na taj na¢in oni opstaju,
a tada opstaje i1 grad. Festivali danas imaju veliki problem povecati posjecenost i postici
prepoznatljivost kako na domacoj tako i medunarodnoj razini, $to pridonosi postizanju
dugorocnosti rada. Prije svega treba se okupiti veci tim ljudi koji su Skolovani i potrebni za
planiranje festivala, tada bi trebalo ispitati trziSte i stanovniStvo grada da se vidi kakav bi
festival ili manifestacija uspjele u gradu. Naravno nakon prvotnih okvira planira se korak po
korak cijela realizacija. Ukoliko manifestacije privuce velik broj posjetitelja koristi ¢e imati
ugostiteljski objekti, a uz njih vezani su i trgovacki lanci i bit ¢e potrebno naci vise radne
snage, na taj nacin ljudi se zaposljavaju i1 vidi se da se svi segmenti vezu ,,poput lanca“.
Kvalitetna turisticka ponuda zasigurno zavisi o festivalima i manifestacijama,no radi se o
obostranom utjecaju. Ukoliko je ugostiteljska i trgovacka ponuda veca, uz kvalitetan program,
festival ¢e zasigurno privuéi veéi broj posjetitelja. lako se u okviru ovog rada analizirala
turisticka ponuda Slavonije, koja se moze ocijeniti slabijom u odnosu na turisticke ponude
jadranskog priobalja, takoder moze se zakljuciti da organizacija veCeg broja dogadanja,
posebice festivala, uvelike utjece na turisticku ponudu te povecanje broja dolazaka iz zemlje,
no uz kvalitetno brendiranje 1 promociju mogucée je posti¢i medunarodnu vidljivost i
prepoznatljivost destinacije. Takoder moze se re¢i da Grad Valpovo zasigurno potice
promicanje kulture, $to se moze vidjeti u zavrSnom radu ukoliko se pogleda u tablicu 4 koja
prikazuje proracun grada Valpova za 2018. g i projekcije za 2019. i 2020. g, iz koje se moze
vidjeti da ¢e sljedece godine dobiti ipak neSto veci iznos HRK 218 tis. HRK, umjesto
dosadasnjih 188 tis. HRK, §to ¢e zasigurno pomoc¢i u daljnjem razvoju i brendiranju ove
manifestacije u sljede¢em razdoblju. Ipak, generalno gledaju¢i, izdvajanja za ostale
programske sadrzaje imaju tendenciju smanjenja, Sto, unato¢ fokusiranju i povecanja

prorauna za financiranje jedne velike manifestacije, Ljeta Valpovackog, dugorocno ne
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omogucava razvoj turisticki interesantnih dogadanja koji su nuzni tijekom cijele godine

ukoliko se planira povecati broj turistickih posjeta te direktnih i indirektnih koristi od turizma.
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