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1. UvOD

Tema ovog diplomskog rada je Figurativnost naslova ¢lanaka o migrantima na portalu
24sata.hr 2019.. Diplomski se rad bavi analizom stilskih izrazajnih sredstava koriStenih u
naslovima ¢lanaka u ¢ijem se tekstu na bilo koji nacin spominju migranti u 2019. godini.
Koristenje stilskih figura jedna je od karakteristika novinarsko-publicistickog stila kojim se
novinari sluZze u svakodnevnom pisanju i osmiSljavanju naslova ¢ime se postize njihova
atraktivnost o kojoj uvelike ovisi hoce li osoba procitati i ostatak teksta. Analiza je provedena

kvalitativnom metodom i analizom sadrzaja ¢ime je uoceno 13 stilskih figura.

Prvi dio rada sastoji se od teorijskog okvira koji zapoc¢inje novinarsko-publicisti¢kim stilom,
nakon Cega su definirana tri naizgled istozna¢na, a razlicita pojmova migrant, izbjeglica i
trazitelj azila te se nadalje sastoji od tipova naslova i izvora koji se u njima koriste. Drugi se
dio rada sastoji od analize figura konstrukcije (sintakti¢kih figura), figura rijeci ili tropa te
figura misli. Definirane su figure asindeton, elipsa, inverzija, retoricko pitanje, epitet,
personifikacija, metonimija, metafora, poredba, antiteza, kontrast (suprotnost), ironija i

hiperbola te su navedeni primjeri s portala 24sata.hr.

24sata.hr najpoznatiji je hrvatski news portal $to ga ¢ini interesantnim za istrazivanje. Zbog
velikog migrantskog vala s kojim se svijet susreo proteklih godina, a koji jo$ uvijek traje, ova
je tema zanimljiva, aktualna i nedovoljno istrazena. Aktualnosti dodatno pridonosi upotreba
stilskih figura, a cilj ovog rada je prezentirati ih i uociti krije i se iza njih skrivena poruka te

poticu li se njima stereotipi ili usmjerava predodzba o Orijentu.



2. NOVINARSKO — PUBLICISTICKI STIL

Hrvatski standardni jezik je polifunkcionalan jezik koji u razli¢itim okruZenjima funkcionira
na razliite nacine, a te se funkcije nazivaju funkcionalnim stilovima te ih razlikujemo pet.
Znanstveni, administrativno-poslovni, novinarsko-publicisticki, knjizevnoumjetnicki i
razgovorni (Gojevi¢, 2009: 23). Bez obzira na medusobne razlike, tesko ih je potpuno odvojiti
jedan od drugoga te postoje njihova medusobna preklapanja, a to je vidljivo u novinarsko-
publicisticCkom funkcionalnom stilu koji obiljezja ostalih stilova preuzima ovisno o mediju ili

medijskoj kuéi (Frangié i dr, 2005: 231).

Novinarsko-publicisticki stil je najsloZeniji te objedinjuje sadrzaj novinarstva i sadrZaj
publicistike koje mnogi razlikuju jedno od drugoga. ,Novinarstvo smatraju pisanjem i
izdavanjem dnevnih i periodi¢nih novina, a publicistiku tiskanim materijalom aktualnog
kulturnog, knjizevnog i drustveno — politickog Zivota u dnevnim i periodicnim listovima,
Casopisima 1 zasebnim tiskovinama“ (Sili¢, 2006: 75). Obiljezja ovog stila su jezi¢na Zivost 1
aktualnost. ,,Stil je to koji normu najbolje uvjerava i najlak$e razara, u njemu se pokazuju
mjesta na kojima norma postaje upitna i situacije u kojima normativno pravilo ostaje mrtvo
slovo na papiru“ (Franci¢ i dr., 2005: 247). Osim pisane, novinarstvo objedinjuje i podrucje
slusane i gledane informacije, odnosno novine, televiziju, radio i internet. Jezik publicistike
mora biti prilagoden mediju, a novinar poruku Salje diverzificiranoj skupini gledatelja
(Gojevi¢, 2009: 23). U uporabi je Cesto 1 naziv ,knjizevno novinarstvo koje simbolizira
granicu izmedu knjiZevnosti 1 novinarstva te sluzi za obradu knjizevnih tema na novinarski
nacin. Rezultat toga su hibridni knjiZevno-novinarski zanrovi koje odlikuju specificne stilske

osobine (Sili¢, 2006: 75-77).

Kako bi informativna, propagandna, popularizatorska, prosvjetiteljska, agitativna, pedagoska i
zabavna funkcija novinarstva ispunile svoje zadaCe obavjestavanja, poucavanja ili
zabavljanja, potrebna je upotreba neutralnih i ekspresivnih jezicnih sredstava. Neutralna
sredstva su stilski neobiljezena dok su ekspresivna obiljezena (Sili¢, 2006: 75-77).
Novinarsko-publicisti¢ki stil koristi ekspresivna jezi¢na sredstva gotovo u jednakom obujmu
kao 1 knjizevnoumjetnicki, no njihova upotreba je razlicita, a te se razlike oCituju u smislu
jezi¢nog teksta koji se u novinarskom tekstu nalazi u tekstu, dok se u knjizevnoumjetnickom
nalazi u podtekstu. Smisao se iskazuje neposredno u novinarskom stilu te posredno u

knjizevnoumjetniCkom. Neutralna jezicna sredstva pronalazimo u informativnim,



popularizatorskim, prosvjetiteljskim i pedagoSkim Zanrovima, dok ekspresivna prevladavaju u
propagandnim, agitativnim i zabavnim zanrovima (Sili¢, 2006: 77). ,,U prve ubrajamo vijest,
komentar, kroniku, recenziju, intervju, anketu i reportazu, a u druge kratku pricu, kozeriju,
humoresku, esej (ogled), feljton (podlistak), nekrolog, panegirik, persiflazu, pamflet, grotesku
i lakrdiju* (Sili¢, 2006: 77).

Na portalu 24 sata.hr uocene su vijesti kao forma koje svojim sadrzajem odgovaraju na pet
glavnih novinarskih pitanja, a to su tko, $to, kada, kako i gdje te su saZete i objektivne, bez
iskazivanja emocija. Vijest sluzi za obavjeStavanje o razliitim dogadajima koji ¢e biti
razumljivi svim Kkorisnicima zbog neutralnog i razumnog jezika kojim je pisana, ve¢inom
jednostavnim recenicama. Osim vijesti, uocen je i komentar koji autoru sluzi kao osvrt na
aktualan dogadaj. Pisan je jednostavno, ispravno$¢u izraza te objektivnosS¢u kod iznoSenja
¢injenica. Kako bi se unutar komentara objasnio sadrzaj kojim se autor bavi, nerijetko se
koriste sinonimi (Sili¢, 2006: 78). Tesko je utvrditi koli¢inu individualnosti, subjektivnosti,
emocionalnosti, figurativnosti te ekspresivnosti u tim zanrovima, no to je moguée pomocu

formalnih sredstava koje nazivamo figure i tropi, odnosno ,,stilske figure* (Sili¢, 2006: 81).

3. POJMOVI MIGRANT, IZBJEGLICA I TRAZITELJ AZILA

Tri se pojma koriste ne bi li se imenovale osobe koje sudjeluju u migracijama, a to su
migranti, izbjeglice i traZitelji azila. Nerijetko se ovi pojmovi smatraju istozna¢nima, no oni
upucuju na razli¢ite grupe ljudi, a nerazumijevanje njihovih razlika moze dovesti do

nesporazuma.

Migracijom se opcenito naziva kretanje stanovniStva prostorom, a u uZem smislu je to
promjena mjesta u kojem pojedinci ili drustvene skupine uobicajeno borave te je duzeg
trajanja. One mogu biti stalne ili privremene, a s obzirom na to prelazi li osoba pritom
granicu, razlikuju se vanjske i unutarnje. Motiv za migracijom moze biti dobrovoljan ili
prisilan, a njezin najsiri oblik ¢ine migracije u kojima sudjeluju ¢itavi narodi, plemena ili
drustvene skupine. Na migracije utjecu demografski, ekonomski, politicki 1 geografski
¢imbenici, a njihov temelj ¢ine nejednake prilike u razli¢itim zemljama svijeta. Podrucja na
koja se migrira uglavnom nude vec¢u i bolju moguénost zaposljavanja i bolje uvjete zivota

nego $to je to Cinila zemlja podrijetla (enciklopedija.hr, 2020). ,,Politi¢ki ¢imbenici najéeséi

3



su uzrok prisilnih migracija, a tu spadaju nacionalni, vjerski i rasni progoni, progoni politickih
protivnika, medudrzavno preseljavanje stanovnistva i politicke migracije* (enciklopedija.hr,
2020). Negativne pojave koje mogu nastati kao posljedica migracija uvelike ovise o odnosu
izmedu migranta i stanovniStva medu koje se zeli uklopiti, kao i o njihovim medusobnim
razlikama izrazenim razli¢itim kulturama te nac¢inu na Koji je migracija ostvarena, legalno ili

nelegalno (enciklopedija.hr, 2020).

Medunarodna organizacija za migracije migrante definira kao osobe koje prelaze
medunarodnu granicu te pritom napustaju zemlju podrijetla ili samo svoje uobic¢ajeno mjesto
stanovanja unutar te zemlje, a to ¢ine neovisno o vlastitom pravnom statusu, migriraju li
dobrovoljno ili prisilno, ostalim razlozima za kretanje te vremenu koje su proboravili u zemlji
podrijetla, to¢nije u mjestu stanovanja. Razlozi za to su najcesce teznje za boljim uvjetima

zivota ili obrazovanjem (bih.iom.int, 2018).

Izbjeglice su osobe koje su zbog okolnosti u kojima se nalazi njihova zemlja podrijetla ili
zavicaj primorane ih napustiti te zaklon potraziti u drugim zemljama ili krajevima. To se
dogada uslijed ratova i ratnih opasnosti, nasilja koje se provodi politic¢kim putem, progona,
prirodnih Kkatastrofa, ili ostalih ¢imbenika koji zivot u odredenoj zemlji ili kraju ne Cine
sigurnima (enciklopecija.hr, 2020). Zbog rase ili nacionalnosti kojoj pripadaju, sustava
religijskih ili politickih vjerovanja, njihova su ljudska prava 1 zivoti u opasnosti.
Medunarodnim zakonom je zabranjeno njihovo prisilno vra¢anje u zemlju podrijetla

(unhcr.org, 2020).

Azil predstavlja skloniSte, a medunarodno ga pravo definira kao zaStitu koja pripada
odredenoj drzavi na njezinom podru¢ju ili van njega,u zgradama diplomacije
(enciklopedija.hr, 2020). ,,Drzava tu zastitu moze dati osobama stranog drzavljanstva ili bez
njega, koje su zbog politickog progona ili iz straha od njega odbjegle iz druge drzave*
(enciklopedija.hr, 2020). Takve se osobe nazivaju traziteljima azila te od drzave traze da im
odobri status izbjeglice. Odobrenim statusom osoba je primorana ostati u njoj, u suprotnom je

moze napustiti (unhcr.org, 2020).



4. NASLOV I TIPOVI NASLOVA U NOVINARSKO-PUBLICISTICKOM STILU

Jedan od elemenata koji novinarsko-publicisticki stil razlikuje od ostalih funkcionalnih stilova
¢ine naslovi koji imaju vaznu ulogu te o njima ovisi hoc¢e li osoba proditati tekst. Kako bi
privukli $to viSe Citatelja, novinari ih posebno opremaju (Sili¢, 2006: 89). Oprema mora biti
interesantna, provokativna ali i informativna kako bi naznacila temu teksta (Mihovilovié,
2007: 200). ,,Koristi se posebno pismo, na posebnu mjestu, s kljuénim rije¢ima, s rije¢ima
ekspresivna znacenja, s karakteristicnim re¢eni¢nim i interpunkcijskim znakovima“ (Sili¢,
2006: 89). Prema Mihovilovi¢u, karakteristike naslova su kratkoc¢a, pozitivnost, narativnost,
osobnost, atraktivnost i intrigantnost (2007: 201). Zbog potrebe da budu izazovnog karaktera,
rijeci koje novinari koriste su snazne s ciljem uvjeravanja, parafraziraju poslovice i izreke,
koriste stilske figure, Zargone i1 drugo, a sve s ciljem da se potakne osjecajna strana Citatelja te

pobudi interes za ¢itanjem daljnjeg teksta (Sili¢, 2006: 90).

Naslov je graficki odvojen od teksta kojem pripada: ,,Mozemo reéi da je on tekst o tekstu,
sazetak teksta, njegov granic¢nik, mjesto uvrtanja teksta“ (Katni¢-Bakarsi¢, 1999: 98). Na neki
ga se nacin moze smatrati autonomnim tekstom, a dio je skupine malih tekstova u koje
spadaju izreke, poslovice, grafiti, Sale i mnogi drugi te obiluje zajednickim elementima. Ti su
elementi posljedica ograni¢enja teksta koji moZe biti koriSten, ali 1 glavnim ciljem, a to je
privuéi pozornost. Ako su figurativni, privlacenje pozornosti je dodatno olakSano, a pamcenje

kod ditatelja trajnije (Ivas, 2004: 10-11).

Zbog svog polozaja u odnosu na ostatak teksta, naslov je svojevrstan atraktor i zbog toga
sadrzi sredstva kojima se postize izraZajnost $to ih ¢ini sazetima i usmjerenima na sebe,
odnosno autoreferencijalne. Atraktivnost naslova ¢esto dovodi do pojacanja ¢ime naslov
utjeCe na percepciju i interpretaciju (Ivas, 2004: 12). ,,Osim S§to upuéuje na izvantekstualnu
stvarnost, naslov svojim oblikom 1 izborom sredstava podsjeca na sli¢ne tekstove i nacine
naslovljavanja. U toj ulozi djeluje kao intertekstualna kopca, Sto mu daje poseban sloj koji

ima ucinak prisjecanja* (Ivas, 2004: 13).

Novinar mora postivati op¢u normativnost jezika, ali 1 zanrova. Razlicitost Zanrova dovodi do
potreba za koriStenjem razliCitih jezika te se zbog toga novinar koristi razli¢itim nacinima
izrazavanja. On moZe kod izraZzavanja uciniti i jezicni kliSej ¢iji je rezultat jezicno

ostvarivanje na racionalan, ekonomican i u¢inkovit naéin (Sili¢, 2006: 94).



U iskazivanju efektivnosti, ekonomicnosti 1 racionalnosti sadrzaj moze biti napisan koristeci
suceljavanje zagrada, a ukidanje dvosmislenosti postize se crticom ili u nekim slu¢ajevima
dvotockom. Novinarsko — publicisticki stil, kao i ostali, sadrZi izraze koji su svojstveni samo
njemu, a prepoznati su ako se i kad se upotrijebe u drugom funkcionalnom stilu (Sili¢, 2006:
90-91). ,,Takve ustaljene izraze u administrativno-poslovnom stilu nazivamo kancelarizmima,
u Dbeletristickome beletrizmima, u znanstvenome scijentizmima, u razgovornome
kolokvijalizmima i u novinarsko-publicistickome Zurnalizmima“ (Sili¢, 2006: 91). lzvore
zurnalizmima pronalazimo u politici, sociologiji, pravu te mnogim drugima, a nisu svi nastali
u ovom novinarsko-publicistickom stilu ve¢ izvan, no ubrzo su postali dio njega. Izvor rijeci
novinarima su Cesto i internacionalne rijeci te ih je pozeljno koristiti (Sili¢, 2006: 91-92).
,Pogodne su da u novinarsko-publicistickim zanrovima s konkretnim jezikom udu u stilsku
igru s nacionalnim rijecima te ¢e katkad zvucati ,,jace* od nacionalnih. Katkad ¢e biti smislom

,»punije* od nacionalnih* (Sili¢, 2006: 93).

Da bi naslov bio u¢inkovit, treba stvoriti dobre tekstualne veze medu rije¢ima u naslovu (lvas,
2004: 13). Stilske figure naslove osamostale §to ga ponekad moze Ciniti autonomnom
tvorbom gdje on predstavlja samoga sebe viSe nego tekst. Upute kako napisati dobar naslov
ne slazu se s koriStenjem stilskih figura jer privlac¢ec¢i pozornost njihovim koriStenjem, gubi se
temeljni cilj da oni budu jasni i informativni. Ipak, figure se ne koriste u svim naslovima. Ako
se radi o naslovljavanju tvrdih vijesti bit ¢e koristene rjede, dok suprotno tome kod mekih ¢e
vijesti biti koriStene ¢eS¢e. Dugacki naslovi nisu pretjerano pogodni za koriStenje stilskih

u malo rijeci posti¢i mnogo, a najcesée se koriste metafore, ironija ili elipsa (lvas, 2004: 13).

Naslovi imaju dvije uloge, a to su pragmati¢ka i semantic¢ka. ,,Pragmaticku ulogu imaju
onoliko koliko su usmjereni na postizanje efekata kod Citatelja, a semanticku koliko se
referiraju na sadrzaj naslovljenog teksta i na stvarnost, a prepoznaje se u njihovom
obavijesnom sloju i sklonosti da u opSirnijim naslovima rezimiraju osnovnu misao
naslovljenog teksta* (Ivas, 2004: 11). Razlika medu ovim ulogama je i ta Sto kod pragmaticke
uloge, naslov je simbol kojem je cilj obavijestiti, dok je to u semanti¢koj ulozi signal koji kod
Citatelja izaziva interes. PragmatiCka uloga pojacana je u naslovima kojima je glavni cilj
zadobiti pozornost Citatelja, ali mu ujedno 1 identificirati tekst jer u tom slucaju on postoji za
imenovanje teksta i postaje mu nadreden. Tropi koji se u njima koriste nastoje ostvariti utjecaj

na arhisemickoj razini. Opcenito je tesko pronaci razlike izmedu pragmati¢ke i semanticke
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uloge kada se to pokuSava Ciniti prema njihovom glavnom zadatku, a to je privlacenje

pozornosti, organizacija recepcije teksta te davanje sugestija misljenju (Ivas, 2004: 11-12).

Nerijetko su naslovi napisani op¢enito, bez konteksta iz kojeg su prvenstveno nastali, zato uz
njih stoje podnaslovi i nadnaslovi koji donose konkretnost (Sili¢, 2006: 90). Objasnjavaju ga

te podrobnije opisuju temu ¢lanka, a moraju biti radni i faktografski (Mihovilovi¢, 2007: 204).

Sadrzajno, naslove dijelimo na nominalne, informativne i reklame.

4.1. NOMINALNI TIP NASLOVA

Nominalni naslovi sluze za imenovanje sadrzaja, stoga se u njima koriste imenske rijeci,
imenice 1 pridjevi. Ako se koriste glagolske rijeci, one su kao i glagolska vremena liSeni
glagola, odnosno svoga znacenja, radnje i vremena. To se postize tako da ih se iskljuci iz
strukture ili transformira u glagolske pridjeve (radne ili trpne), odnosno recenice (Sili¢, 2006:
89).

Vlasti u Tuzli protiv smjestaja migranta na tom podrucju (24sata.hr, 21.11.2019.)

| Hrvatska za ravnomijerniju raspodjelu migranta po EU (24sata.hr, 22.07.2019.)

Srbin u slovenskom kombiju po Hrvatskoj §vercao Pakistance (24sata.hr, 14.05.2019.)

State Department upozorio na najveée probleme u Hrvatskoj (24sata.hr, 24.04.2019.)

4.2. INFORMATIVNI TIP NASLOVA

Glavna je svrha informativnih naslova prenositi sadrZaj te u njima prevladavaju glagoli,
glagolski oblici 1 vremena, rijeci upitnog karaktera te nacini na koji se vijesti o sadrZaju

prenose reCeni¢nim znakovima (Sili¢, 2006: 89).

Pretukli migranta jer je ukrao ¢okoladu? Svjedoci sve snimili (24sata.hr, 22.12.2019.)
e Stani policija! Jurio s pet migranta pa se zabio u Golf (24sata.hr, 19.11.2019.)

e Policajci jurili po migrante pa im se usred voznje zapalio auto (24sata.hr, 24.12.2019.)
e Izbjeglice i migranti traze novi put prema Europi — preko Cipra (24sata.hr,
23.04.2019.)



4.3. REKLAMNI TIP NASLOVA

Ovim se tipom naslova nudi sadrzaj, a kako bi to bilo moguce, u njihovom se stvaranju
koriste poticajne rijeci koje izrazavaju sugestiju Citatelju, poticajna sredstva te ostali oblici
kojima se moze iskazati poticaj, a to su glagolska vremena poput imperativa, recenicni
znakovi poput upitnika, uskli¢nika ili crtice (Sili¢, 2006: 90).
e ,Pogledajte taj kamp migranta u BIH, nema ni Zena ni djece ..“ (24sata.hr,
21.06.2019.)

4.4. 1ZJAVE U NASLOVIMA

Kod citiranja izjava u naslovu ili opcenito, novinar mora postivati sugovornika koji
informaciju moze izreci ,,on the record” ili ,,off the record* pri ¢emu on u prvom slucaju daje
suglasnost da se citira, a u drugom je sluc¢aju njegova izjava neformalna. ,,On the record*
izjave najéeSce sluze kao izravni citat koji mora biti prenesen istinito, no moguée su pojedine
jezi¢ne intervencije. Citiranje zahtijeva od novinara da atribuira odakle je citat preuzet te prvo
navede ime, a zatim citat. U naslovima je situacija drugacija te novinari citiraju sugovornika,
no njegovo ime u vecini slucajeva navode u tekstu kada taj citat ponavljaju u prosirenom

obliku (Mihovilovi¢, 2007: 94-96).

Kod citiranja u naslovima, novinari se naj¢esc¢e odlu¢uju za jednu recenicu, rjede vise, koja se
istice 1li predstavlja najvazniji dio izjave sugovornika te koja sadrzi odredenu jacinu 1 potice
na Citanje ili sazima cjelokupnu temu ¢lanka. Ponekad je to i na¢in da novinar sa sebe svrgne
eventualnu krivicu za pisanje provokativnog naslova zbog cega bi mogao biti pravno
,gonjen od strane osoba koje su naslovom obuhvaéene. Kod citiranja se koriste navodni
znakovi, na pocetku 1 na kraju citata, a osim samog citata, prije njega se moze upotrijebiti
odredena rije¢ ili recenica koja dodatno privlac¢i paznju. U analizi naslova o migrantima,
uoceno je Cesto koriStenje citata u kojima se najceSce citiraju policijska uprava na Celu s
ministrom Davorom Bozinovi¢em, ostali ministri, premijeri, zastupnici ili predsjednici
Hrvatske ili stranih zemalja, sami migranti te svjedoci dogadaja o kojima se piSe. Izjave
organa vlasti, te osoba na vaznim pozicijama u drzavi ili van nje, stvaraju utisak ozbiljnosti pa

mozemo pretpostaviti da su tekstovi kojima takvi naslovi prethode ceSce cCitani. Izjava



nepoznate ili javnosti slabo poznate osobe ne smatra se toliko vaznom. U nastavku navodim

primjere za svaku od navedenih grupa izvora.

Policijska uprava:

MUP: ,Ne znamo kako su se studenti iz Nigerije nasli u BIH* (24sata.hr, 3.12.2019.)
MUP o kamionu s 39 leSeva: ,,Nije prolazio kroz Hrvatsku* (24sata.hr, 24.10.2019.)
,Nismo Kkoristili sredstva prisile prema imigrantima na granici“ (24sata.hr,
07.08.2019.)

,»T'vrdnje da hrvatska policija u BIH dovodi migrante su lazi“ (24sata.hr, 20.02.2019.,

Davor Bozinovic)

Ministri, premijeri, zastupnici i predsjednici:

,Hrvatska je predivna zemlja, lijepo mi je tu, prihvac¢aju me* (24sata.hr, 21.11.2019.,
premijer Silvio Berlusconi)

,,Ne poti¢emo izbjeglice da idu u Hrvatsku, mozete biti mirni“ (24sata.hr, 16.11.2019.,
Ministar policije u Bihacu)

,Za Stetu koju su uzrokovali migranti odgovorna je drzava“ (24sata.hr, 28.10.2019.,
saborski zastupnik Miro Bulj)

Erdogan zaprijetio: Migrantima ¢u ,,otvoriti vrata“ Europe (24sata.hr, 07.11.2019.,
Turski predsjednik Recep Tayyip Erdogan)

Migranti:

Sele Vugjak, geto bez nade: ,,Probit ¢emo se do Hrvatske* (24sata.hr, 08.12.2019)
,Prezivio sam put u kamionu s hladnjaom, okruzen piletinom* (24sata.hr,
24.10.2019.)

,Nema stajanja, zica nas nece sprijeciti da udemo u Hrvatsku* (24sata.hr, 24.10.2019.)

Migranti u Vuéjaku: Nemamo hrane, lije¢nika. Cak ni toalet” (24 sata.hr, 21.06.2019.)

Svjedoci dogadaja:

,Vidio sam ljude s torbama, do$la je policija i odvezla ih* (24sata.hr, 25.12.2019.,

vlasnik farme)



e Uhitili su 71 migranta: ,,Vidamo ih svaki dan, to je normalno* (24sata.hr, 23.11.2019.,
mjeStanin)

e . Vise mi nije ugodno kad Setam sam kroz Gorski kotar* (24sata.hr, 20.06.2020.,
mjeStanin)

e _Mislio je da sam i ja policija, kombi me htio izgurati s ceste* (24sata.hr, 05.05.2019.,
Citatelj)

Prevladavanje izjava policijske uprave pretpostavlja da su migranti opasni, skloni kriminalnim
radnjama te zahtijevaju policijski angazman. Policija komentira i pokuSava regulirati
nelegalne prelaske sve veceg broja migranta preko grani¢nih ili ne grani¢nih prijelaza, a svaki
incident u kojem migranti sudjeluju zahtijeva njihovu istragu. Pojam migrant u drustvu ima
negativnu konotaciju, no neki od ¢lanaka ukazuju na ni¢im izazvanu policijsku brutalnost
prema migrantima S§to nadalje, dovodi do zakljucka kako niti organi vlasti nisu uvijek
pravedni u svojoj djelatnosti ve¢ i1 sami na neki naCin izraZavaju osobne stereotipe i

predrasude.

e Hrvatska policija protjeruje migrante i fizi¢ki ih zlostavlja“ (24sata.hr,
13.03.2019.)

e _Hrvatska policija nas je tukla, uzeli su novac, razbili telefone* (24sata.hr,
16.05.2019.)

e Hrvatska policija pljacka i tu¢e migrante na svojim granicama“ (24sata.hr,
29.07.2019.)

e _Hrvatska policija ne smije se ponasati kao zlo¢inacka banda“ (24sata.hr,

03.08.2019.)

lako bi policija trebala biti objektivna i postupati prema zakonu, ovi primjeri dokaz su da to
ne ¢ine bas uvijek. Generalno u drustvu postoji negativna predodzba o migrantima, no policija
bi trebala biti liSena bilo kakvog vanjskog ili osobnog utjecaja te silu primjenjivati samo u

slu¢ajevima koji to izricito zahtijevaju, odnosno gdje je to neophodno.
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5. STILSKA IZRAZAJNA SREDSTVA

Stilska izrazajna sredstva mogu biti prisutna u svim vrstama tekstova bez obzira radi li se o
prozi, poeziji, epici, lirici ili drami (Dujmovi¢-Markusi, 2009: 45). ,Figura je rezultat
posebnog izbora iz jezika i/ili posebnog rasporedivanja dijelova poruke u cjelinu. Njome se na
neuobicajen nacin ureduje odnos forme i sadrzaja i time privla¢i pozornost na oblik poruke*

(lvas, 2004: 12).

KoriStenjem figura prodire se u dio mozga odgovornog za obradu neverbalnih poruka te
emocionalno dozivljavanje. Zbog toga, figure mogu biti rizicne. One koje su uspjesne
pridonose ostvarivanju ciljeva, ali se mogu i pogresno protumaciti ili se uopce teSko tumaciti
koji tekst naslovljava jer ga mora pozicionirati prema to¢no odredenoj publici ili podrucju, a

ujedno i potaknuti njihov interes (Ivas, 2004: 12).

U naslovima analiziranih ¢lanaka uocila sam figure konstrukcije: asindeton, elipsu, inverziju,
i retoricko pitanje, zatim figure rijeci: epitet, personifikaciju, metonimiju, metaforu i poredbu

te figure misli u koje spadaju antiteza, kontrast (suprotnost), ironija i hiperbola.

5.1. FIGURE KONSTRUKCIJE

Figure konstrukcije rezultat su ne pridrzavanja uobic¢ajenog gramatickog rasporeda rijeci, a

njihovim koriStenjem naslovi postaju uocljiviji i izrazajniji (Dujmovic¢-Markusi, 2009: 47).

5.1.1. ASINDETON

Asindeton je stilska figura koju definiramo kao ,,nizanje dviju ili vise rijeci, skupina rije¢i ili
reCenica bez veznika. Izmedu dijelova asindetskog izraza stoje pravopisni znaci: zarez,
dvotocka, tocka-zarez ili crta. Stankama ispresijecana asindetska sintaksa ubrzava ritam
govora, Cini ga zivljim, istice govornikovu emocionalnost (Bagi¢, 2012: 68). SaZeti
asindetoni najviSe obliju ekspresivnoscu, a prisutni su u izrekama, izrazima ili reklamnim
sloganima. Govorna je to figura koju Cesto karakterizira nabrajanje rijeci ili skupina rijeci, a

prisutna je izmedu ostalog i u novinskim naslovima. Ako asindeton ¢ini vezu izmedu
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reCenica, tada se ne koriste veznici koji upucuju na kronologiju ili oni koji sugeriraju
logi¢nost odnosa medu njima. Nizanje re¢enica moze gomilati, Ciniti kontrast ili antitezu

(Bagi¢, 2012: 68-70).

e Migrant se opirao policajcima u Gorskom Kkotaru, upucali su ga (24sata.hr,
28.11.2019.)

e Hrvatska je predivna zemlja, lijepo mi je tu, prihvac¢aju me* (24sata.hr, 21.11.2019.)

e . Imali su kafi¢ na Krku, sve ih je nesvjesno cinkao policajcu® (24sata.hr, 30.08.2019.)

e U Biha¢u se tuklo 300, uhi¢eno 50 migranata, neki su izbodeni (24sata.hr,
02.02.2019.)

Koristenjem asindetona u naslovima o migrantima, bez veznika se povezuju dijelovi recenice
te se nabrajanjem nastoji posti¢i dramati¢nost i ekspresivnost. Migranti su u ovim primjerima
predstavljeni kao problemati¢ni pojedinci, ali i grupe koje sudjeluju u nasilju, bilo medusobno

ili je zbog njihovog ponasanja potrebna intervencija policije.

5.1.2. ELIPSA

Rije¢ elipsa upucuje na misao i razmisljanje. ,,To je izostavljanje dijela ili dijelova re€enice,
kojima se naruSava sintakticka norma, ali recenicno se znacenje realizira. Izostavljeni se
dijelovi mogu rekonstruirati zahvaljuju¢i kontekstu ili komunikacijskoj strategiji* (Bagi¢,
2012: 92). Posljedica koristenja elipsa je saZetost i zgusnuto izrazavanje te je pogodna za
isticanje iskaza, komunikacija njome postaje spontana, naglasak se stavlja na kljucne rijeci i
iskazuje se emocionalnost. Osim glagola, vrste rijeci koje je moguce izostaviti su i imenice,
prilozi ili zamjenice. Od receni¢nih dijelova, ne upotrebljavati se mogu subjekt, predikat ili
objekt (Bagi¢, 2012: 92). ,Stilogenost elipse obrnuto je proporcionalna njezinoj
pretpostavljenosti — $to je ispusSteni element teze rekonstruirati, to je elipsa stilogenija (Bagic,
2012: 92). Siroko je zastupljena u razgovornom i novinskom stilu, a za naslove je
karakteristi¢no da su iz njih izostavljeni glagoli te se od osobe ocekuje da sama popuni
prazninu, odnosno izostavljene elemente. To je moguce bez vecih poteskoca jer se radi o

formulai¢nim izrazima (Bagi¢, 2012: 92).
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e Papa uz migrante: ,Ne smijemo se oglusiti na ocajnicki pla¢“ (24sata.hr,

19.12.2019.)

e Neljudski uvjeti u BIH: Migranti prvi snijeg docekali u Slapama (24sata.hr,
03.12.2019.)

e MUP o kamionu s 39 leSeva: ,Nije prolazio kroz Hrvatsku“ (24sata.hr,
24.10.2019.)

e Migranti u Vuéjaku: ,Nemamo hrane, lije¢nika. Cak ni toalet (24sata.hr,
21.06.2019.)

e Policija 0 pismu planinara: Neka se javi i kaze sve S$to zna (24sata.hr,
19.06.2019.)

e Zeckanovi¢ i Sacié¢: Ugrozeni su lokalni stanovnici, ali i policija (24sata.hr,
04.04.2019.)

e Povjerenik za prosirenje EU obisao BIH: Ocjena u svibnju (24sata.hr,
28.03.2019.)

o Celnik Bihadéa: Hrvatska policija vrata migrante u BIH (24sata.hr,
20.02.2019.)

Koristenjem elipse, dio se naslova izostavlja, no to ne utjee na Citateljevo razumijevanje.
Naslovi su sazetiji, a vidljiva je i podjela na imenski i glagolski dio naslova. Imenski se nalazi
na pocetku naslova te ga pretezno Cine imenice, dok u drugom, glagolskom dijelu,
pronalazimo 1 glagole, a granicu medu njima ¢ini dvotocka. Glagolski je dio naslova
informativniji te sacinjava vijest, dok je u imenskom vidljiv senzacionalizam, a koriStene su
samo rijeci koje su dovoljne ne bi li osoba dobila saznanje o ¢emu je u tekstu rije¢. Osim toga,
pocetci naslova sluze kao najava, imaju tihi tom koji u drugom dijelu prelazi u vijest. Migranti

su predstavljeni kao bespomoéni, siromasni, zanemareni, opasni, mnogobrojni.

5.1.3. INVERZIJA

Inverziju definiramo kao ,,obratni red rije¢i u sintagmi, re€enici ili obratni redoslijed glavne 1
zavisne surecenice” (Bagi¢, 2012: 156). Razlikuju se gramaticka 1 stilisticka inverzija.
Gramatickom inverzijom odstupa se od reCeni¢ne sheme koja se sastoji od subjekta, predikata
i objekta te obavijesnom subjektu prethodi obavijesni predikat. Takva je inverzija
karakteristi¢na za razgovorni te novinarski ili publicisticki stil. Sintagmatska inverzija nastaje
kada se u reCenici zamijene mjesta imenice i atributa (Bagi¢, 2012: 156). Inverzijom se

preokrecu dijelovi recenice, najceSce subjekta 1 predikata Sto rezultira ekspresivnoscu
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obavijesti. Uvelike utjeCe na ritam i intonaciju, a inverzijom surecenica, na glavno mjesto
dolazi zavisna surecenica koja sadrzi okolnost ili uvjet pod kojim se ostvaruje sadrzaj glavne
sureCenice. Povezana je s prozodijom i ritmom S§to autoru omogucava slobodu u stvaralastvu

(Bagi¢, 2012: 156-157).

e IzmjeStanje migranata ¢e sutra osiguravati stotinu policajaca (24sata.hr,
09.12.2019.)

e Da bi usli u Hrvatsku, glumili da su na biciklistickoj turneji (24sata.hr,
08.12.2019.)

e Krijumcéaru migranata koji je bjezao policiji 8 godina zatvora (24sata.hr,
04.12.2019.)

e O dvoje nigerijskih studenata trazio sam ocitovanje MUP-A (24sata.hr,
04.12.2019.)

e ,Ako bas ne smijemo pucati u migrante, onda ciljajte u noge!* (24sata.hr,
02.10.2019.)

Inverzija autorima sluzi za izrazavanje vaznijeg dijela vijesti koje se nalazi na prvom mjestu u
naslovu, dok ga onaj manje vazan slijedi. Migranti su u ovim primjerima predstavljeni kao
mnogobrojni zbog ¢ega je potreban angaZzman velikog broja policajaca, snalazljivi, €initelji

kriminalnih radnji te kao osobe nad kojima se vrsi nasilje.

5.1.4. RETORICKO PITANJE

Retoricko pitanje je figura na ¢ije se pitanje ne trazi odgovor. ,,Pitanjem je prikrivena tvrdnja
kojom se naglaSavaju govornikovi stavovi i dojmovi, izri€u Sokantne i dirljive stvari, isti¢u
jake emocije poput ljubavi, cudenja, mrznje, odusevljenja ili ogorcenosti* (Bagi¢, 2012: 271).
Objektivni nain govora retorickim je pitanjem zamijenjen subjektivnim, ucinak je vazniji od
sadrzaja, kao §to je i konotacija od denotacije. UobiCajeno se prepoznaje po formulaciji
pitanja na koje odgovor ve¢ znamo ili se podrazumijeva, pitanje ¢iji odgovor nitko ne zna ili
pitanje na koje ¢e odgovoriti sam govornik kao dio svoje diskurzivne strategije. Jezik koji

koristimo u razgovoru pun je takvih pitanja te ona ¢ine odredeni kod, a sluze za ozZivljavanje
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iskaza i predoCavanje misli na afektivni nacin. Od obi¢nog se pitanja razlikuje po tome sto ne
sadrzi nuzno nove informacije ili reakciju koja mu je prikladna. Nastanak ove figure veze se
uz Antiku gdje je koriStena kao sredstvo kojim su odvjetnici i govornici uvjeravali ili
zakljucivali, a vrlo brzo se pocela koristiti u svim oblicima diskursa. Koristi se u Sirokom
krugu stvaralastva, od poezije, dijaloga, proze, politike, reklama do psalama gdje je

formulirano kao pitanje na koje se trazi odgovor bozanstva (Bagi¢, 2012: 271-272).

Nizanjem retorickih pitanja, u stvaralastvu se naglasak stavlja na emocije subjekta i odredeni
detalj, tema se razvija, a doprinosi i organizaciji strofe. Zbog svoje sposobnosti da privlaci
pozornost 1 poti¢e imaginaciju, ako se koristi u pocetku ili na kraju, moze postati najvaznija
figura u pjesmi. Od interpunkcijskih znakova koristi se jedino upitnik (Bagi¢, 2012: 273).
Koristenje retorickog pitanja u prozi rezultira snaznijim mislom, naglasak se stavlja na
emocije govornika te se posredno karakterizira lik ili osobu ¢iji je zadatak pripovijedati.
Nesluzbeno je pravilo da se ova figura koristi u situacijama koje obiluju emocijama (Bagic,
2012: 274). ,Medijski i promidzbeni diskurs upravo retorickim pitanjem stiliziraju i
»prisvajaju frazeologizirane konstrukcije razgovornog jezika. Rije€ je o strategiji stvaranja

atraktivnog diskursa® (Bagi¢, 2012: 272). Takav diskurs obiluje obiljezjima poput

opustenosti, neformalnosti ili otvorenosti, pa i izravnosti (Bagi¢, 2012: 272).

e Pretukli migranta jer je ukrao Cokoladu? Svjedoci sve snimili (24sata.hr,
22.12.2019.)

e Kako je moguce da policija kupi ,,migrante i izbacuje ih u Sumi? (24sata.hr,
04.12.2019.)

e Migranta operirali Cetvrti put: Izvadili metak, radi se o puski? (24sata.hr,
19.11.2019.)

e Tko je Mister Truong? Traze ga zbog 39 tijela u kamionu smrti (24sata.hr,
30.10.2019.)

e Voza¢ kamiona smrti otvorio je vrata, vidio leSeve i sruSio se?! (24sata.hr,
24.10.2019.)

e Zagrebacka policija uhvatila je Sestero migranata u kamionu? (24sata.hr,
27.08.2019.)

e PokuSao preplivati La Manche? Belgijci nasli tijelo migranta... (24sata.hr,
26.08.2019.)
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e Osveta za ubojstvo? Ubijen jo§ jedan migrant (16) u Beogradu (24sata.hr,
07.06.2019.)

Retorickim pitanjem autor upucuje pitanje na koje Citatelj ne ocekuje odgovor veé ga
podrazumijeva. Naslovi odaju dojam da informacije koje autori pokusSavaju izre¢i nisu u
potpunosti provjerene, odnosno ne mogu ih tvrditi sa sigurno$éu pa zbog toga koriste ovu
stilsku figuru. Zbog manjkavih informacija medija, naslovi sluze kao clickbait za ¢itatelja koji

niti u tekstu ne saznaje viSe informacija, odnosno odgovor na postavljeno pitanje.

Zbog sve vece konkurentnosti portala, a sve manje vremena korisnika za detaljno Citanje
svake njihove objave, cilj je svakog autora napisati naslov koji ¢e svojom atraktivnoséu
privuci korisnika da u ,,moru‘ objava otvore i procitaju bas tu objavu ili ¢lanak. Posljedica je
nezadovoljstvo korisnika koji nakon Kklika na poveznicu koja je u njima izazvala
zainteresiranost dozivljavaju nezadovoljstvo zbog naslova koji je svojim sadrzajem sugerirao
mnogo vise od teksta koji je uslijedio i koji mu svojim sadrzajem ne odgovora. Takvi naslovi
nose naziv clickbait, svojevrsne su mamilice ¢iji je temeljni cilj navesti Citatelja da klikne na
njega. Na portalima koji spadaju u online medije naslovi su prvo s ¢ime korisnik dode u
kontakt, a da bi ga pro¢itao on mora u njemu pobuditi radoznalost kako bi na njega i kliknuo.
Istinitost naslova provijerljiva je jedinimo klikom na njega, a u tom se trenutku temeljni cilj
medija/autora ostvaruje. Senzacionalizam je jedan od pokretaca koji se Cesto koristi u
naslovima ne bi li se taj cilj ostvario, a utje¢e na Siroku publiku. Pobuduju zainteresiranost, no

glavna je informacija u njima izostavljena (Beck i dr., 2020: 1-6).
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5.2. FIGURE RIJECI ILI TROPI

Figure rijeci (tropi) nastaju tako da se odredenoj rije¢i promijeni njezino osnovno znacenje

(Dujmovié¢-Markusi, 2007: 51).

5.2.1. EPITET

Epitet je pridjev koji stoji uz imenicu kako bi se dodatno naglasilo obiljezje odredenog bica,
atributom, stoga valja naglasiti da atribut moze biti pridjev koji temeljitije opisuje imenicu uz
koju stoji, broj, zamjenica, sintagma ili reCenica, dok je epitet pridjev kojim se imenica
poetski karakterizira te naglaSava osjecajnost ili percepciju govornika. Atribut u sebi sadrzi

dopunsku vrijednost, a epitet dodatno karakterizira stil (Bagi¢, 2012: 110).

Epitet se razlikuje u klasi¢noj retorici, pjesnistvu i opcenito. U prvome se smatra kao dodatak
kojim se ukraSava stil, a moguce i kao pleonazam. Nacin je to da se pojaca izraz, stoga je
dobrodosao u govoru pjesnika, no mora imati svrhu jer je u suprotnome nepotreban. Ako nije
uvrSten u recenicu, ona moze biti neugladena, no previSe epiteta moze dovesti do
razmetljivosti i tezine. U staroj Grékoj stvoren je pojam stalni epitet, a odnosi se na epitet koji
je dodatak uvijek istoj imenici. Na primjer: vito koplje, sinje more, bijeli dvori. Epitet u
pjesnistvu viSe pridonosi stilu ako je njegov odnos s imenicom koju dopunjuje iznenadan.
Njegov potencijal moZe biti afektivni ili dramatski (Bagi¢, 2012: 110-111). ,,Afektivni jer
upucuje na senzibilnost lirskog subjekta, a dramatski jer poziva Citatelja na interpretaciju
kojom bi trebao razrijesiti prividnu ili stvarnu semanti¢ku napetost izmedu pridjeva i imenice*

(Bagi¢, 2012: 111).

Ova figura rije¢i ima mo¢ oziviti neZivo ili bolje opisati neku apstraktnu pojavu. Najvise je
cijenjen u baroku i simbolizmu. ,,U baroku jer pridonosi ki¢enosti izraza te u simbolizmu jer
sudjeluje u predocavanju iracionalnih vrijednosti, posredujuci pritom izmedu stvarnog svijeta
1 svijeta duse* (Bagi¢, 2012: 111). Epiteti su nerijetko u pjesniStvu metaforicki 1 veoma
stilogeni. Opcenito, znaCenje epiteta ne mora biti pridjevsko niti je ono ograniceno na to da
mora dopunjavati samo imenicu, ve¢ to moze biti bilo koja rijec ¢ija je svrha karakteriziranje
necega. Zbog toga, on moze biti dopuna i glagolu (Bagi¢, 2012: 112). ,,U najSirem smislu

epitet je rijeC ili reCenica dodana imenici ili njezinu ekvivalentu, da bi se u pojavi, koja se
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prikazuje, istakla neka njezina osobina, karakteristi¢na za individuum ili vrstu* (Bagi¢, 2012:

112).

I Britanci piSu o propucanom migrantu: ,,Bilo je to namjerno (24sata.hr,

22.12.2019.)

e Ne zelimo maloljetne migrante iz Vuéjaka da dodu u Mostar” (24sata.hr,
06.12.2019.)

e Policija zabranjuje slobodno kretanje migrantima u Krajini (24sata.hr,
15.11.2019.)

e Bili su u drvenom sanduku: Policija spasila devet migranata (24sata.hr,
05.11.2019.)

e Dva migranta se utopila u rijeci Kupi, ilegalno prelazili granicu (24sata.hr,
01.11.2019.)

e Apel: Ne uvodite ,,nepostene* carine zbog migranata.. (24sata.hr, 31.05.2019.)

e _lzvjes¢e o loSem postupanju hrvatske policije je ozbiljno* (24sata.hr,
13.03.2019.)

e Jo§ jedna velika tragedija: Na plazi Lezbosa nasli tijelo curice (24sata.hr,
10.03.2019.)

Kod naslova u kojima se spominje rije¢ migrant ili migranti, najéesci epitet koji ih opisuje je

rijec ilegalni ili epiteta uopée nema.

e Francuska spremna primiti 400 ilegalnih migranta u zemlju (24sata.hr,

12.12.2019.)
e U kamionu iz Gréke u Prelog s robom stigli i_ilegalni migranti (24sata.hr,
16.11.2019.)

e Trump bi premjestao ilegalne migrante u ,,gradove utocista™ (24sata.hr,
12.04.2019.)

e Migranti se iskrcali u Italiji, a Rim ne Zeli primiti izbjeglice (24sata.hr,
31.01.2019.)

e Za prijevoz migranta moguca kazna i do 12 godina zatvora! (24sata.hr,
25.02.2019.)
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Rije¢ ilegalni upucuje na nesto Sto se protivi zakonu, §to mu je u suprotnosti te njime nije
dozvoljeno. Epiteti koji su jo$ pronadeni i opisuju migrante su: propucani, maloljetni, trudna,
mladi, prezivjeli, preminuli, mrtvi, nestali, ozlijjedeni, africki. Karakterizira ih se kao
prekrsitelje zakona jer ilegalno prelaze grani¢ne prijelaze zemalja $to u mnogo slucajeva

rezultira njihovom smrcu.

5.2.2. PERSONIFIKACIA

Personifikacija je,,pridavanje ljudskih osobina, osjeéaja i ponasanja kakvu predmetu, stvari,
alegorijskim tekstovima za koje je karakteristicno predoCavanje vrlina i poroka u obliku
zenskih likova, a pritom se koriste velika pocetna slova (Ljubav, Grijeh). SloZena je to figura
za Ciju su realizaciju naj¢eS¢e potrebne metafora, sinegdoha i1 metonimija. Njezinim
koristenjem, prikazivanje dobiva na dinamicnosti i slikovitosti te naglasak stavlja na

animiranje vizije svijeta (Bagi¢, 2012: 245).

Prisutna je u knjiZzevnosti s naglaskom na pjesniStvo, glazbi, novinarstvu i reklamama. U
pjesnistvu je Cine literarne konvencije 1 izmiSljenost. U alegorijama i usmenoj poeziji je
konvencionalna, a u autorskom pjesnistvu iskazuje osjecajnost i perspektivu. Personifikacija
je prilagodljiva diskurzivnim strategijama 1 konceptima poeti¢nosti. Pronalazimo je 1 u
psalmima, starogradskim ili rock pjesmama, no kljucna je za djec¢je pjesnistvo u kojem je cilj
biljkama i zivotinjama pridati osobine zivih bi¢a (Bagi¢, 2012: 245-246). Nije izuzetak niti u
oglasivackoj industriji gdje poti¢e na akciju animiranjem ili isticanjem proizvoda ili usluga
tako da im stvara znacenje koje u stvarnosti ne opisuje stvarne odlike tih proizvoda ili usluga.
Osim toga, 1 mitoloSka bica te oljudivanja opcenito svoje uporiste pronalaze u personifikaciji.

(Bagi¢, 2012: 245-247).

,U publicistici 1 novinarstvu pridonosi eleganciji deskripcije i izlaganja. Moze biti uporiste
prigodne komike, poeti¢nosti ili patosa“ (Bagi¢, 2012: 247). Kako bi ozivili pojave, pojmove
ili apstrakcije, novinari je najcesce koriste u naslovima.
e Migrantska tragedija: ,,Uz obalu su plutala tijela mrtvih Zena* (24sata.hr,
23.12.2019.)
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e U Srbiji se prevrnuo ¢amac s migrantima, medu njima i djeca (24sata.hr,
23.12.2019.)

e Katastrofa: Potonuo brod pun migranata, utopilo se 58 ljudi (24sata.hr,
05.12.2019.)

e ,Nema stajanja, zica nas nece sprijeciti da udemo u Hrvatsku* (24sata.hr,

24.10.2019.)

e ,Ovakva BIH ne moze se nositi ni s migrantskom krizom... (24sata.hr,
23.10.2019)

e , Vlastitim o¢ima sam gledala kako rijeka guta moju obitelj* (24sata.hr,
27.06.2019.)

e Nova karavana usla u Meksiko, obecavaju da ¢e im naéi posao (24sata.hr,

18.01.2019.)

Personifikacija u naslovima nastoji oziviti nezivo te slikovitos¢u u citatelju potaknuti
zanimanje. Tijelima mrtvih Zena, ¢amcu, brodu, Zici, drzavi Bosni i Hercegovini, rijeci te
karavani dana su svojstva zivih bi¢a u kojima ona poduzimaju odredenu radnju iako to u

stvarnosti nije moguce.

5.2.3. METONIMUA

Metonimija je figura gdje se jedna rije¢ zamjenjuje drugom. ,,To se zamjenjivanje temelji na
njihove logic¢koj bliskosti, vremenskoj ili prostornoj povezanosti. Rije¢ se koristi za
oznacavanje predmeta ili svojstva koji se nalaze u egzistencijalnoj vezi s njenim uobicajenim
referentom* (Bagi¢, 2012: 199). Metonimija se koristi za skraéivanje formulacije 1
naglaSavanje obavijesti te je Cesto koriStena u novinarsko-publicistiCkom stilu jer je njome
sadrzaj sazet, a znaCenje ostaje isto te ga Cini viSe atraktivnim. Sportski novinari je koriste
kako bi istaknuli naziv neke nogometne momc¢adi, a najces¢e se odnose na boju dresa. Bijeli —
nogometasi Hajduka ili modri — nogometasi Dinama. Prema entitetima koje zamjenjuje ili koji
se zamjenjuju, autori ih s obzirom na vlastito opredjeljenje definiraju brojne vrste, od devet pa
sve do 30 vrsta (Bagi¢, 2012: 200). ,,NajéeS¢e zamjene su zamjena proizvodaca za proizvod,
uzroka za posljedicu, prostora za ustanovu, prostora za dogadaj, simbola za simbolizam,

vrijeme za dogadaj, dio tijela za svojstvo ili osjet itd.” (Bagi¢, 2012: 200-202). Takve su
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zamjene omogucene cjelinom koju sa¢injavaju upotrijebljeni pojam i onaj koji za zamjenjuje.
Prijenos metonimije ostvaruje se u istom podrucju konvencionalnim vezama koje su rezultat

jezi¢ne ekonomije (Bagi¢, 2012: 202).

e O dvoje nigerijskih studenata trazio sam ocCitovanje MUP-a (24sata.hr, 04.12.2019.)
e MUP o kamionu s 39 leSeva: ,,Nije prolazio kroz Hrvatsku* (24sata.hr, 24.10.2019.)
e , Hrvatska nece nikada biti Hot Spot za bilo kakve migrante* (24sata.hr, 04.07.2019.)
e Sud je naredio da se obustavi istraga protiv Mattea Salvinija (24sata.hr, 21.06.2019.)

U naslovima gdje je koriStena metonimija, kraticom MUP zamjenjuje se naziv Ministarstvo
unutarnjih poslova Republike Hrvatske, Hot spot americ¢ka je rije¢ koja zvuci bolje nego
hrvatska inacica te rijeci te rije¢ Sud koja se u ovom slucaju odnosi na pravosudno tijelo

zemalja.

5.24. METAFORA

Metafora dolazi od latinske rijeci translatio .,,To je zamjenjivanje jedne rije¢i drugom prema
znacenjskoj srodnosti ili analogiji; prijenos imena s jedne stvari na drugu i znacenja s jedne
rije¢i na drugu* (Bagi¢, 2012: 187). Znacenje koje rije¢ poprima metaforom moze biti pravo i
nepravo. Pravo je ono konvencionalno, a nepravo je preneseno znacenje. Ima kontekst o cemu
1 ovisi. Metafora povezuje razli¢ita podru¢ja te time mijenja nacin na koji osoba doZivljava
svijet, potice zamiSljanje, unapreduje percepciju, a izraz ¢ini neposrednim 1 slikovitim. Ova
figura smatrana je najucestalijom, a rije¢i kojima se moze izraziti su imenice, glagoli, pridjevi,

prilozi i dr. (Bagi¢, 2012: 187).

Karakter, stupanj i tip metaforickog znacenja dijele je u tri skupine: spoznajnu, ekspresivnu i
poetsku (Bagi¢, 2012: 187). ,,Spoznajna metafora obuhvaca izraze kojima se imenuju stvari i
pojave za koje jezik ne posjeduje nazive te ustaljene izraze koji zrcale dubinske misaone i
kulturalne koncepte* (Bagi¢, 2012: 187). Nastaje kao posljedica antropomorfnog shvacanja
svijeta. Ekspresivna metafora daje vrijednost pojavi, stvari ili osobi, pa moZe biti pohvala,

kritika ili negiranje, a javlja se u jeziku svakodnevnog govora te diskursu medija 1 promidZbe.
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U jeziku razgovora ekspresivnom se metaforom Zeli izraziti njeznost, ljutnja, mrznja, sreca,
dok je u medijskim diskursima cilj da zavadaju i uvjeravaju. Zavadanje privlaci pozornost, a
uvjeravanje je pozeljno kod promicanja ili obrane necega (Bagi¢, 2012: 188). ,Poetska
metafora je originalna, lucidna i inventivna. Njome se privlaCe iznenadujuce analogije,
upucuje na percepcijske, refleksivne 1 retoricke osobitosti pojedinog pjesnika, obogacuje lirski

imaginarij novim slikama. Nerijetko je tamna i zagonetna“ (Bagi¢, 2012: 189).

Metafora se dijeli 1 na eksplicitnu i implicitnu, a to ovisi je li prisutno ime pravo ili posudeno.
Eksplicitna sadrzava i pravo i posudeno ime, a temeljni je smisao odreden figurativnim koji
ga nadopunjuju i prosiruju. Takva metafora se moze pojaviti na tri nacina; kao atribucijska,
apozicijska ili determinacijska metafora (Bagi¢, 2012: 190). ,,Atribucijska se realizira kao
subjektivna definicija, apozicijska je gramaticko suprotstavljanje izraza koji se i izraza kojim
se metaforizira, a determinacijska metafora je genitivna sintagma kojom se poetizira ili
samo posudeno ime, a na publici je da odgonetnu. To je jednostavno ako se radi o ustaljenim
metaforama jer nije teSko razumjeti njihovo znacenje, no kod poetskih metafora to je

zahtjevnije jer nisu ocite (Bagi¢, 2012: 190).

TeZznja da se naslovom privuce, odnosno ,,zavede* Citatelj najocitija je u naslovima. Svoju

atraktivnost, poeti¢nost i enigmati¢nost duguju upravo ovoj stilskoj figuri (Bagi¢, 2012: 188).

e Sele Vudjak, geto bez nade: ,,Probit ¢emo se do Hrvatske!* (24sata.hr, 08.12.2019.)

e Moc¢ u paklu Vuéjaka: Mlate nas i pucaju, bojimo se crne policije (24sata.hr,
06.12.2019.)
e Dolijala nova skupina: oni su preko granice prebacili 87 ljudi (24sata.hr, 09.09.2019.)

e Nasa policija na granici, jamac da nece biti vala migranata“ (24sata.hr, 13.07.2019.)
e Mismo odi s neba“: Oni paze da ilegalci ne udu u Hrvatsku (24sata.hr, 27.04.2019.)
e Humanitarci u akciji: ,,Spasili smo 54 ljudi iz libijskog pakla“ (24sata.hr, 04.07.2019.)

Stilska figura metafore se odnosi na preneseno znacenje koje autori u naslovima koriste ne bi
li se imenujuéi jedno, referirali na nesto drugo. Koristi se naziv geto $to zapravo upucuje na
mjesto u kojem se nalaze ljudi odredene nacionalnosti, u ovom slucaju migranti. Mo¢ u

»paklu* Vucjaka sugerira da je Vu¢jak kamp u kojem se prema ljudima postupa veoma loSe i
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nemaju uvjete za normalan Zivot, a koristeéi rije¢ ,,dolijala® daje se dojam da je proveden
svojevrstan lov u kojem su uhiéeni Sverceri migrantima $to podsje¢a na lov Zivotinja, a ne
ljudi. ,,Val*“ migranta pretpostavlja veliku grupu ljudi, u ovom slu¢aju migranta koji bi
eventualno mogli pokusati prijeci preko granice, a cilj policije je to sprijeciti. ,,Mi smo oci s
neba“ odnosi se na pripadnike Zrakoplovne jedinice specijalne policije. ,,Libijski pakao*
sugerira da je u Libiji situacija veoma losa te je zivot ljudi tamo istovjetan zivotu u paklu

kakvog ga se opéenito opisuje. Pun patnje, smrti, tuge i nezadovoljstva.

Ljudi metaforu dozivljavaju kao sredstvo kojim pjesnik izraZzava svoju mastu i uljepSava
jezik. Znacajka je to jezika i vezemo je uz rije€i, a ne misli ili djelovanje te je to razlog zbog
kojeg smatraju kako je ona zapravo nepotrebna. Ipak, metafora je prisutna u svakodnevnom
zivotu gdje se javlja u sva tri spomenuta podrucja te sacinjava i definira konceptualni sustav
svakoga od nas. Vec¢inu temeljnih koncepata svakog covjeka sacinjavaju prostorne metafore
koje ovise o svojoj sustavnosti. Takve metafore ve¢ postoje u fizickom i kulturnom iskustvu
osobe te kultura odlucuje koja ¢e od njih postati glavna. Izrazi prozeti metaforom u vezi su s
metaforickim konceptima $to omogucéava njihovo proucavanje pomocu jezicnih izraza koji
sadrZze metaforu i tako je moguce uvidjeti vlastite aktivnosti ¢ije su naravi metafori¢ne. Svrha
metafore je da se razumije ili dozivi jedna stvar koriste¢i neku drugu (Lakoff i Johnson, 2015:
3-18). ,,Sustavnost koja nam omogucuje da jedan aspekt koncepta razumijevamo pomocu
drugoga nuzno ¢e prikriti druge aspekte tog koncepta. UsredotoCeni smo na jedan aspekt, ali
smo 1 odvraceni od drugih koji nisu konzistentni s tom metaforom* (Lakoff i Johnson, 2015:

10).

Metafori¢ki koncept gdje koncepti ne €ine jedan drugoga, ve¢ sainjavaju sustav i odnos
medu njima nazivamo orijentacijske metafore jer se odnose na orijentaciju u prostoru, a to
moze biti gore-dolje, unutra-vani, duboko-plitko i sl. (Lakoff i Johnson, 2015: 14). Osloniti se
samo na orijentaciju, ipak je ograni¢avajuce jer zbog iskustava C¢ije nam razumijevanje
omogucuju predmeti, dijelovima tih iskustava pristupamo kao entitetima ili supstancijama
koje mozemo dalje rasudivati (Lakoff i Johnson, 2015: 24). Namjere ontoloskih metafora su
razlicite, stoga se koriste 1 razlicite vrste tih metafora. Primjer moZe biti kada cijene koje rastu
metaforic¢ki prikazujemo imenicom inflacija. Ona je tu entitet Sto nam daje mogucnost da je
koristimo za referiranje, kvantificiranje ili razumijevanje. Ipak, ontoloSke metafore se kao i
orijentacijske Cesto ne dozivljavaju kao metafore. Razlog tome su suZen raspon za §to se

mogu koristiti. Svako ljudsko bi¢e dozivljava ostatak svijeta kao nesto Sto nije dio nas, ve¢ se
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nalazi izvan nas. Tu koristimo orijentaciju unutra-vani (Lakoff i Johnson, 2015: 24-28).
,,Ontoloskim metaforama sluzimo se da bismo razumjeli dogadaje, radnje, aktivnosti i stanja.
Dogadaji i radnje metaforicki se konceptualiziraju kao predmeti, aktivnosti kao supstancije, a
stanja ako spremnici® (Lakoff i Johnson, 2015: 29). Metaforicno misljenje je uvijek prisutno,

a Cesto osoba takvog razmisljanja nije niti svjesna (Bagi¢, 2012: 237).

5.2.,5. POREDBA

Poredba je figura rijeci (tropa) koja sluzi za stvaranje veze izmedu bica, stvari, premeta i
pojava temeljenome na nevidljivom ili svojstvu koje im je zajedni¢ko. Nacin je to da neSto
afektivno naglasi ili pojaca izraz. Covjeku je urodeno da usporeduje mislju i jezikom te se
usporedbom povezuju pojave unutar istog referencijalnog sustava prilikom ¢ega jedna moze
biti superiorna, a druga inferiorna. U takvim situacijama govorimo o jezi¢noj univerzaliji
umjesto o stilskoj figuri (Bagi¢, 2012: 256). ,,Poredba kao figura povezuje pojave koje
pripadaju razli¢itim referencijalnim sustavima te se poput metafore, zasniva na analogiji, s
time Sto — za razliku od metafore — ¢uva izvorne smislove rije¢i, nudeé¢i dvostruko
»osvjetljenje” iste realnosti* (Bagi¢, 2012: 256). Ova figura ima tri sastavnice, a to su element
koji se usporeduje, element koji sluzi da se ovaj prvi s njime usporedi te svojstvo koje ih
vezuje. Elementi se nazivaju poredbeni korelati, a veznici kao i poput stvaraju vezu medu
njima. Osim veznika, tu ulogu mogu imati i pridjevi slican, nalik i jednak, prilozi slicno i isto

ili glagoli nalikovati i s/iciti (Bagi¢, 2012: 256).

Poredba je slikovita i to joj je temeljno obiljezje. ,,Vizualiziraju¢i ciljanu pojavu, ona
ozivljava iskaz, konkretizira apstraktno, dinamizira prikazivanje, istice posebnost
govornikove perspektive. Slikovitost je najuocljivija u knjiZevnosti, jer je iznenadna,
neocekivana, zagonetna, nerijetko zahtijeva interpretaciju® (Bagi¢, 2012, 256-257). U
novinarstvu je poredba gotovo obvezna jer sluzi za stvaranje paralela, povecavanja
atraktivnosti ili iskazivanje afektivnosti. Osim toga, usporedbe nalazimo i u potroSackom
drustvu. Fotografije, crtezi ili plakati izvor su za prikazivanje razlika medu proizvodima iste

vrste, no tu nije rijec o figuri (Bagic¢, 2012: 257-258).
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e Crkva Sokirala: Isusa, Mariju i Josipa predstavili kao migrante (24sata.hr, 10.12.2019.)

e Bus kao iz , Ko to tamo peva“ , a njime skupljaju migrante u BIH (24sata.hr,
09.12.2019.)

e _Hrvatska policija ne smije se ponaSati kao zlo¢inacka banda“ (24sata.hr,

03.08.2019.)

Poredba je stilska figura, sredstvo kojim autor naslova stvara vezu, odnosno usporeduje.
Poznato je da je Isus roden u $talici gdje su Marija i Josip bili primorani stati usred svog
putovanja. Poredba je u ovom slucaju koriStena kako bi se Isusa, Mariju i Josipa usporedilo S
migrantima koji su poput njih napustili svoj dom i otisnuli se na putovanje, a pritom su bili

bez pomoci, ostavljeni na milost i nemilost samima sebi.

Ko to tamo peva“ poznati je jugoslavenski film, a autobus koji je koriSten za snimanje
usporeden je s onim koji je koriSten za prijevoz migranta u Bosni i Hercegovini. S obzirom na
to da je film iz 1980-e godine, takva poredba sugerira da se radi o starom, ne moderniziranom
autobusu te da se za migrante ne moze ili ne Zeli organizirati moderni autobus koji se danas
svakodnevno koristi $to dovodi do zakljucka da se migranti smatraju manje vaznim osobama

te uvjeti u kojima se prevoze nisu od velikog znacaja.
Usporedivati hrvatsku policiju sa zlo¢inackom bandom znaci sugerirati da se ona ponaSa

suprotno zakonu kojeg predstavlja te svoje ovlasti koristi u negativne svrhe, odnosno kako bi

primijenila silu na migrantima neovisno jesu li ili nisu prekrsili zakonske odredbe.
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5.3. FIGURE MISLI

Temelj je figura misli, kao i1 kod figura rijeci preneseno znacenje. No, kod ovih je figura

vazno znacenje Sireg smisla re¢enog (Dujmovic¢-Markusi, 2007: 52).

5.3.1. ANTITEZA

Antiteza je figura kojom se izrazava suprotnost tako da se dvije rijeci, sintagme ili reCenice
razli¢itog znacenja povezu (Bagi¢, 2012: 51). ,,Prikladno je sredstvo naglasavanja sukoba
ideja ili emocija, dramatiziranja situacije, polemi¢kog uvjeravanja i izazivanja smijeha“
(Bagi¢, 2012: 51). Stvara vezu izmedu antonima - rijeci suprotnog znacenja, a koristi se u
naslovu, frazemu ili reCenici. Sintagmatska antiteza stvara vezu izmedu rijeci €ije je znacenje
suprotno te je pogodna za oblikovanje poruka ¢ija je zadaca ostvariti odredeni efekt, govori
kakva je neka pojava te se pomocu nje moze ukazati na razlikovanje ili podudarnost §to nije
oc¢ekivano. Takvu antitezu pronalazimo u poslovicama, izrekama ili parolama, a naj¢esce je
koriste oglaSivaci jer je njome najlakSe prikazati jaz izmedu niske cijene i odlicne ponude.
Osim oglaSivanja, antiteza je Cesto koriStena figura i u knjizevnosti gdje nije rijetkost da
obuhvati dio ili cijeli tekst. Bez obzira jesu li reCenice slozene ili samostalne, antiteza medu
njima stvara vezu te je svojstvo polemike jer joj je u srzi da suprotstavlja (Bagi¢, 2012: 51-
53).

e Trumpov ,,neprobojni* zid lako je probiti pilom za 100 dolara (24sata.hr, 03.11.2019.)
e ,Obecali su im taksi prijevoz u bolji zivot, ubili ih u hladnja¢i“ (24sata.hr,
28.10.2019.)

Koristenjem stilske figure antiteze u naslovima se na Citatelja ostvaruje efekt koji na prvi
pogled odaje jedno, a zatim se ispostavlja nesto sasvim drugacije. U prvom je navedenom
naslovu zid okarakteriziran kao neprobojni, graden od materijala koji nije moguce probiti, da
bi se u nastavku ispostavilo da ga probiti moze svatko tko ima 100 dolara jer je tolika cijena
pile. Takav naslov Americkog predsjednika Donalda Trumpa predstavlja kao neznalicu i

lazova.
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Drugi naslov ukazuje na to da su u Zelji za boljim uvjetima zivota migranti spremni riskirati
svoj vlastiti. Za u¢i u nepoznatu hladnjacu s nepoznatim ljudima jer im je obecan bolji zivot

treba hrabrosti, a naivnost koja proizlazi iz takve Zelje rezultirala je smré¢u migranta.

5.3.2. KONTRAST (SUPROTNOST)

Kontrast (suprotnost) je stilska figura srodna antitezi te se temelji na suprotstavljanju.

e Migrant propucan, a Bozinovi¢ kaze: ,Policija je Stitila granicu® (24sata.hr,
17.11.2019.)

e Mojca, pazi na kroglo: ,Pratimo migrante, a policija prati nas“ (24sata.hr,
13.11.2019.)

e U Medimurju nijedan azilant, a u Istri i Rijeci ih je samo 15? (24sata.hr, 05.09.2019.)

e Ulaze u Hrvatsku, a krijumcare nije briga hoce li prezivjeti put (24sata.hr,
27.08.2019.)

e lzgradimo zid, ali ¢emo pruziti zastitu djeci imigrantima...“ (24sata.hr, 19.01.2019.)

e Migranti mu provalili, a on ih je zbrinuo: ,Djeca ne smiju patiti“ (24sata.hr,

18.01.2019.)

Autori Kkoriste kontrast ne bi li u naslovu uputili na suprotnost izmedu informacija. S jedne
strane naslova stoji da je migrant propucan, dakle ozlijeden, a ministar ukazuje kako je to

nesto §to je policija bila prisiljena uciniti zbog dobrobiti granice.

U planu je gradnja zida, kako bi se zastitili od migranta, no pritom ljudi nisu liSeni osjecaja te
¢e njihovoj djeci pruziti zastitu.

Svjedocanstvo Covjeka kojem su migranti provalili u kuéu, no on im to nije zamjerio niti
obavijestio policiju kao §to bi to ucinila vec¢ina ljudi ve¢ im je pruzio pomo¢ tako Sto ih je

zbrinuo u svom domul.
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5.3.3. IRONIA

,» 10 je smisaono preosmisljavanje iskaza. Ironi¢ar govori posredno ili suprotno od onoga §to
kani kazati — kori hvalec¢i, hvali kude¢i, prezire diveéi se, hini neznanje, svjesno preSucuje ili
kaze manje nego Sto se ocekuje (Bagi¢, 2012: 158). Sinonim je za inteligenciju i visu
kulturu. Izraz njome postaje snazniji te stvara balans izmedu lakog i teSkog, grubog ili
hermetizma. Ironija se kao stilska figura ostvaruje pomocu drugih figura, antifraze, hiperbole,
litote, paradoksa 1 igre rijeCima. Ipak, ironiju je moguce postici i ne upotrebom niti jedne od
navedenih figura. Nije laz, iako joj je u srzi pretvaranje (Bagi¢, 2012: 158 -159). ,,Ona je
pseudopseudologija, laz koja samu sebe ponistava u trenutku kada je izgovorena“ (Bagi¢,
2012: 159).

Iskaz oplemenjen ironijom dijeli publiku u dvije skupine. S jedne strane su oni ,,naivni* koji
smisao shvacaju samo na eksplicitan nacin te s druge strane skupinu sudionika koji su
istomisljenici jer smisao shvacaju implicitno. S obzirom na to da se sastoji od pretvaranja,
postoji niz indicija prema kojima osoba moze prepoznati ironiju. U konverzaciji se prepoznaje
mimikama i gestama, poput namigivanja, nakasljavanja, ¢eSkanja i ostalog. U govoru i pismu
prethode joj rijeCi upozorenja, citiranje ili prikazivanje tekstova parodijom. Kod pisanih
tekstova, prepoznaje se tipografijom, poput navodnika ili kurziva te paratekstualnim
obavijestima poput naslova ili podnaslova. Za shvacanje ironije potrebno je biti upoznat s
kontekstom te se temelji na znanju publike o odredenoj temi ili govorniku, a u tom ¢e joj
sluaju biti potrebno manje signala koji upucuju da je rije¢ o ovoj figuri. Temelji se na
razli¢itosti te traje, a da bi bila razumljiva potrebno je gotovo jednako vremena kao i za
,prevodenje* antifraze (Bagi¢, 2012: 158-165).

e Trumpov ,neprobojni zid lako je probiti pilom za 100 dolara (24sata.hr,
03.11.2019.)

KoriStenjem ironije, autor u ovom naslovu pomalo ismijava Ameri¢kog predsjednika Donalda
Trumpa koji je javnosti predstavio ,,neprobojni* zid, a zapravo ga se moze probiti jeftinom

pilom.
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5.3.4. HIPERBOLA

,» 10 je naglaSavanje ideje, emocije ili obavijesti pretjerivanjem, koje istice afektivni odnos
govornika spram predmeta govora. Pretjerivanjem se mogu uvecati ili umanjivati stvarne
odlike bica, stvari, pojava ili emocija“ (Bagi¢, 2012: 140). Hiperbolu uvrStavamo u retoricke
univerzalije te je koriStena od davnina. Hiperbolom se uspostavlja nova logika medu
prirodnim odnosima i smislom. Prefiksoidi, pridjevi, prilozi, superlativi te zamjenice ¢esto
prate izraz obogacen hiperbolom. Govornik hiperbolom prikazuje odredenu stvar vecom ili
manjom nego Sto to zapravo jest. To je izvedena figura te nastaje upotrebom drugih figura, to
mogu biti metafore, poredbe, metonimije itd. Hiperbola moze biti deskriptivna koja opisuje i
emocionalna ¢ija je zadaca naglasiti afektivnost govornika nad predmetom govora, a

uobicajeno je da se te vrte u komunikaciji spajaju (Bagi¢, 2012: 140-141).

Ovu figuru pronalazimo u veéini diskursa pa tako i u novinarsko — publicistickom stilu gdje
novinari kako bi naglasili tekst nerijetko koriste izraze poput senzacionalno otkrice ili
ekskluzivna prica. Pretjerivanje u stilskim figurama najceS¢e je u naslovima te u odnosu
izmedu naslova i teksta ObiljeZja naslova su hiperboli¢ni leksemi te pretjerivanje ostvareno
figurama metafore, poredbe ili metonimije (Bagi¢, 2012: 142). ,,Posredovanim informacijama,
hiperbola daje Zivost, atraktivnost, kolokvijalnost te budi interes kod citatelja. Iako nije
specifikum suvremene komunikacije, obiljezava ju“ (Bagi¢, 2012: 142-145). Zeleéi
pretjerivati tijekom komunikacije, osoba se sve ¢eS¢e mora osloniti na ovu stilsku figuru.
Novinari su samo jedna od karika u lancu kome je svrha zamaskirati je i tako zavesti jezikom
i privuci publiku (Bagic¢, 2012: 145).

e Imidzu Hrvatske najgore se piSe kada ga se docepa Kolinda (24sata.hr,
18.07.2019.)

e ,Tijekom vikenda c¢emo izbaciti migrante bez dokumenata® (24sata.hr,
12.07.2019.)

Stilsku figuru hiperbole autori koriste ne bi li nesto prenaglasili, u ovom slucaju sugeriraju da
je bivsa Hrvatska predsjednica Kolinda Grabar-Kitarovi¢ neprikladnog ponasanja te je ne
reprezentativna kada je u pitanju Hrvatska koja uziva dobar imidz $to potvrduju ljetni mjeseci

1 sezona u kojoj turisti masovno posjecuju njezine ljepote.
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Drugi primjer preuveli¢ava namjeru da Sjedinjene Ameri¢ke Drzave preko vikenda postanu

zemlja bez migranta.

6. EPITETI | IDEOLOGIJA

Ideologiju najjednostavnije definiramo kao temelj predodzbi u drustvu koja su zajednicka
pripadnicima neke skupine (Van Dijk, 2006: 21). ,,To znaci da ideologije omogucuju ljudima
kao pripadnicima skupine organizirati mnostvo drustvenih uvjerenja oko onoga §to je za njih
dobro ili loSe, ispravno ili pogresno, i u skladu s tim djelovati (Van Dijk, 2006: 21). Mo¢
ideologije pociva 1 u Cinjenici da moze utjecati na to Sto ¢e biti 1 kako ¢e biti prihvaceno,
istinito ili lazno (Van Dijk, 2006: 21). ,,Stuart Hall je ideologiju definirao kao mentalne okvire
— jezike, koncepte, kategorije, zamisli i sustave predodzbi — koje razlicite klase i druStvene
skupine razvijaju kako bi se ucinile smislenim, shvatile i ucinile razumljivim nac¢in na koji
drustvo djeluje (Hall, 1996: 26). Ipak, definicija ideologija ne odnosi se samo na spoznajni
smisao ve¢ 1 na drustvo, skupine unutar njega te njihove medusobne odnose, ali i odnose s

institucijama kako na makro tako i na mikrorazini (Van Dijk, 2006: 22).

Bez obzira kako definirali ideologije, njihova je veza s idejama unutar nekog druStva
neraskidiva, a one su konstruirane mislju, odnosno umom osobe. Misljenja u drustvu
nazivamo i stavovima, a mozemo reci da su to skupovi uvjerenja ukorijenjenih u drustvu,
primjerice stavovi 0 migrantima (Van Dijk, 2006: 33-67). Ideologije ne sluze za odraZzavanje
stereotipne konstrukcije dogadaja. ,,Prvo, one su mnogo opcenitije 1 apstraktnije i ne odnose
se samo na specifi¢ne kulturalne dogadaje, kao §to su kupovina ili odlazak u kino. Drugo, ne
odnose se samo na dogadaje ve¢ i na situacije, postupke, skupine, odnose skupina 1 druge

¢injenice (Van Dijk, 2006: 96).

S obzirom na to da ideologije odreduju smjer predodzbi skupina drustva te njihovim
odnosima, zadac¢a im je da odrazavaju nacin na koji se skupine ili njihovi pripadnici odnose
prema odredenom podrucju unutar drustva ili specificnom pitanju. Ideologije kontroliraju
znanje ali i misljenje o dogadajima. Zanimljiva je povezanost izmedu stavova — skupova
druStvenih uvjerenja 1 ideologije. Npr. odredene skupine unutar drustva imaju stav o

migrantima, koji je predrasudan te rezultira uvjerenjima. Ta uvjerenja mogu biti da su
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migranti opasni ljudi, nepoznati i nepredvidljivi ljudi, da previSe migranata dolazi u nasu
zemlju i prijetnja su domacem stanovniStvu, migranti predstavljaju prijetnju za domace

muskarce jer Ce preoteti sve zene. Takva uvjerenja rezultiraju stvaranjem stavova o

migrantima (Van Dijk, 2006: 96).

Struktura stavova moze se sastojati od problema i rjeSenja, pa se tako uz migrante veze
problem useljavanja koje zatim rezultira prenapucenosc¢u, nedostatkom posla ako oni odluce
ostati i zaposliti se u zemlji, pritom nepoznati su to ljudi. RjeSenje problema isto je kao i
normativni zakljuak nekog drugog misljenja. Na stav moZze utjecati i shema skupine koja
useljenike karakterizira uvjerenjima tipicnima za stav pun predrasuda (Van Dijk, 2006: 97).
,Podrijetlo im je treci svijet, izgledom su uglavnom obojeni (za razliku od nas), siromasni su i
Zele se obogatiti, govore drugim jezicima, ¢esto su muslimani i imaju cudne navike te su
ilegalni useljenici/zlo€inci, ne moze im se vjerovati, ne zele mnogo raditi* (Van Dijk, 2006:

97-98).

lako se stavovi odrazavaju kao problem ili sukob unutar druStva, mogu sadrzavati i
strukturalna obiljezja ideologije (Van Dijk, 2006: 98). ,,Kao $to je ocCigledno na primjeru
useljenika, postoji snazna polarizacija izmedu Nas i Njih kao predstavnika skupina ukljuc¢enih
u takav sukob* (Van Dijk, 2006: 99). Karakteristika rasistic¢ke ideologije je ta da Nas smatra
viS§ima, a Njih niZima te je to razlog zbog kojem mi trebamo imati pravo prvi pristupiti
resursima drustva koji oskudijevaju. Isto vrijedi i u slucaju kada smo Mi 1 Oni smatrani
jednakima, ali razli¢itima pa se rasisticke skupine zalaZzu za odvajanje ,rasa* . Polarizacija
koja proizlazi iz suprotnosti Nas 1 Njih pokazuje da su glavni akteri skupine 1 sukobi izmedu
skupina te da su skupine glavni proizvodaci ideoloske slike kako o sebi tako i o drugima,
odredujuci pritom Nas pozitivno, a Njih negativno. Iz toga proizlazi zakljucak je da je temel;
ideologija pozitivno predociti sebe, a negativno predociti druge. Shema je to za stvaranje slike
o Nama i Njima kao skupinama druStva u svrhu osobnih interesa bilo da se radi o drustvenim,

ekonomskim, politi¢kim ili kulturnim (Van Dijk, 2006: 100-101).

Etnocentri¢ne 1 rasisticke ideologije karakteristicne su za Nas, zapadnjake i bijelce i Njih,
nebijelce i crnce, dok su stavovi dublja uvjerenja unutar drustva, a tu spadaju i predrasude o
odredenim skupinama, u ovom slucaju o migrantima. Iz uvjerenja koja o njima postoje
proizlazi da su Oni naSa negativna strana te vrijednosti ili nacela koje Mi posjedujemo, oni

nemaju (Van Dijk, 2006: 387). ,,Njihov moral nije samo razli¢it od nasega ve¢ odstupa od
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naSih normi 1 zakona, 1 u krajnjoj liniji njihovo kulturno skretanje, njihova agresivnost, zlo¢in
i druge prakse prijetnja su Nama i cijeloj naciji, ukljucujuéi i njih same*“ (Van Dijk, 2006:

387).

Mogucénost proucavanja ideologije daje nam multidisciplinarna teorija koja definira njezinu
narav, strukture i funkcije. Ideologija je sucelje svojstava skupina u drustvu i spoznaja koje
svaki njihov pripadnik ima. One su metalne i druStvene te ih drustvo prisvaja i $iri medu
sobom. Obiljezje joj moze biti polarizacija skupina (Mi, Oni). Sluze kao druStvena uvjerenja
skupinama u drustvu. Funkcija joj je organizacija predodzbi drustva prema odredenoj skupini.
Ne moze se reci da su pogresne ili da ¢ine iskrivljenu sliku drustva o skupini (Van Dijk, 2006:

414-417).

6.1. IDEOLOGIJA | PREDODZBA O ORIJENTU

Orijentalizam je nacin na koji se razmiS$lja, skup teorije i prakse, a ovisi o ontoloskoj i
epistemoloskoj razlici ,,Orijenta® (Istoka) i ,,Okcidenta” (Zapada). Krajem 18. stoljeca
zapocela su njegova konkretnija istrazivanja te se orijentalizam promatrao kao nacin na koji je
Zapad imao mo¢ nad Orijentom, pokuSavao ga restrukturirati i njime dominirati. U 19.
stoljecu orijentalizmom su smatrane Indija i biblijske zemlje, a temelj mu je bliskost koju su
Velika Britanija 1 Francuska ostvarile s njim. No, ne moze Se pretpostaviti da Orijent i
Okcident naprosto samo postoje (Said, 1998: 9-11). ,,Orijent je ba$ kao i sam Zapad, ideja
koja ima svoju povijest 1 tradiciju misljenja, slikovlja, vokabulara, povijest i tradiciju koje su
mu podarile zbilju 1 nazo¢nost na Zapadu i za Zapad* (Said, 1998: 11). Pogresno bi bilo reci
da je ideja njega stvorena bez stvarnosti koja bi tu ideju uistinu poduprla jer su ve¢ i tada na
Istoku postojali narodi 1 njihove kulture. Odnos izmedu Orijenta 1 Okcidenta opisuje se kao
odnos moc¢i, u kojem jedan nastoji dominirati drugim. Isto tako, orijentalizam nije zasnovan
na lazima i mitovima ¢ija bi se struktura rasplinula kada bi se izrekla istina o Orijentu vec¢ je

to skup teorije i prakse koje su se njegovale narastajima (Said, 1998: 11-13).

Pojam koji vezemo uz Zapad je hegemonija iz Cega proizlazi ideja da je europski identitet
daleko vazniji 1 jaci od identiteta neeuropskih naroda ili kultura, a Orijent se pritom smatra
zaostalim. Pozicijski, zapadnjaci uvijek imaju prevlast nad Orijentom. TeSko da Europljanin

ili Amerikanac stvore predodzbu o Orijentu, a da pritom na nju ne utjece njihova vlastita
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stvarnost. Orijent dozivljavaju kao C€lan narodnosti, a zatim pojedinac¢no. Gledaju¢i Siru sliku,
orijentalizam nije samo politicka tema ili razlikovanje Orijenta i Okcidenta ve¢ tu spadaju i
interesi poduprti znano$¢u, otkri¢ima, krajolikom i dr. Orijent ¢ine Arapi i islam, a tri su
elementa pridonijela da svaka rasprava postaje izrazito politizirana. Predrasude vezane uz
Arape i islam, Arapska borba i posljedice koje je utisnula americkim Zidovima te ne

mogucnost i ne htijenje da se kulturno poistovjeti s Arapima ili islamom (Said, 1998: 14-37).

Europljanin razmislja logi¢no, izjave su mu utemeljenje i u njima nema dvojbenosti,
skeptican je i1 prije prihvacanja tvrdnje za istu zeli dokaz da je istinita. S druge strane, um
orijentalca nije u potpunosti simetriCan. Rasuduju povrsno te im nedostaje logicko
zakljucivanje (Said, 1998: 51-52). ,,Orijentalci i Arapi prikazani su kao lakovjerni, ,,liSeni
energije 1 inicijative”, ve¢ odve¢ predani ,,pretjeranom dodvoravanju®, intrigi, lukavosti i
bezobzirnosti prema Zivotinjama; orijentalci ne hodaju cestom ni plo¢nikom* (Said, 1998:
52). Njihov um nije u moguc¢nosti shvatiti da su ceste i plo¢nici namijenjeni hodanju, $to svaki
Europljanin shvaca. Lazu, sumnji¢avi su, protivnici jasnoce ili neposrednosti §to su odlike
rase anglosaksonaca. Opisani su kao predmet sudenja, proucavanja i opisivanja, nesto Sto
treba staviti pod kontrolu (Said, 1998: 52-54). Autori su Orijent istrazivali na razli¢ite nacine.
,Neki su Orijentalca prikazali kao nesto ¢emu se sudi, kao neSto Sto se proucava i opisuje,

nesto Sto se disciplinira 1 ilustrira® (Said, 1998: 54).

Prvotno je orijentalizam bio distinkcija izmedu Europe i Zapada koji su predstavljali ,,nas* i
Orijenta 1 Istoka kao ,,njih*, isticao je snagu prvih i slabost drugih. Arapi se ponasaju
konformisticki, dio su kulture srama koja bi mogla privuci istomisljenike 1 situacije u kojima
funkcioniraju su uglavnom konfliktne. Dok Zapadnjaci teze sklapanju mira, Arapi u tome ne
vide logiku te uspjeh vide kao nesto $to najvise i jedino vrijedi, a kako bi se uspjelo i postigao
cilj, opravdana su sva sredstva. Prirodno im je tjeskobno Zivjeti, u svijetu punom sumnje i
nepovjerenja te su zbog toga neprijateljski nastrojeni i kad za to nema razloga. Izlike su Ceste
u arapskom drustvu i Islamu, osveta je obavezna jer u protivnom osoba osje¢a sram. Umjesto
mira koji je Zapadnjacima veoma vazan, Arapima on nije na ljestvici vaznosti ve¢ razdor
prihvacaju kao normalno stanje. Ta stajaliSta predstavljaju vrh uvjerenja orijentalizma (Said,
1998: 58-65). ,,S jedne su strane zapadnjaci, a s druge Arapi - orijentalci; prvi su racionalni,
miroljubivi, liberalni, logicni, kadri odrZati stvarne vrijednosti, liSeni urodene sumnje;

posljednji nisu nista od toga“ (Said, 1998: 64-65).
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U Europi u 18. stoljecu nije postojala dovoljna koli¢ina znanja o Orijentu te je znanje o kulturi
Islama bilo neuko, ali kompleksno. Razdioba Istoka i Zapada vidljiva je vec i u doba Ilijade, a
Europa se prikazuje ,jiznad“ Azije, pobijedila je neprijatelje (Aziju) koju karakterizira
praznina, gubitak i propast. Zali se nad prosloi¢éu Azije koja je bila slavna, ¢ak vise i od
Europe. Ova su dva kontinenta razdijeljena te Europa slovi kao snazna i pregledna, dok je
Azija udaljena i porazena. Orijent skriva motiv opasnosti koja nije izravna, ve¢ je pritajena
(Said, 1998: 74-76). ,Islam nije bez razloga poc¢eo simbolizirati strah, razaranje, demonsku

silu, horde omrazenih barbara. Za Europu, islam je bio trajan trauma* (Said, 1998: 79).

Otomanska je opasnost gotovo do kraja 18. stoljeca predstavljala prijetnju za krS¢anstvo te je
Europa to, zajedno s likovima i dogadajima utkala unutar svakodnevnog zivota. Nacin na koji
su Europljani karakterizirali i doZivljavali muslimane, Otomane ili Arape uvijek je imao za
cilj da Orijent bude pod kontrolom (Said, 1998: 79). ,,Jedno ogranicenje, koje je utjecalo na
kr$¢anske mislioce koji su pokusali razumjeti islam, bilo je analogijsko — da je Muhamed za
islam Sto i Krist za krS¢anstvo. Otuda naziv ,,muhamedanstvo™ i epitet ,varalica” za
Muhameda* (Said, 1998: 80). Takav naziv izrazito je uvredljiv. Dante je Muhameda smjestio
u osam od devet krugova pakla, a prethode mu $krtci, pohotnici, heretici, samoubojice itd.,
prikazani kao svi manje gresni od njega. Iza Muhameda nalaze se samo prevaranti i izdajnici,
a zatim se dolazi do Pakla. Za predocenje Orijenta, koristi se niz figura, odnosno tropa.
Orijent je predstavljen kao tud, Muhamed kao varalica (Said, 1998: 89-94). ,,Govorne figure
su deklarativne 1 samoevidentne; podrazumijevaju ponavljanje i snagu, simetri¢ne su i
dijametralno inferiorne europskom ekvivalentu. Za sve je dovoljno koristiti sponu jest (Said,
1998: 94). Orijent je izmedu ostaloga simbol plodnosti 1 spolnog obecanja, konstantno

izrazene seksualnosti 1 zudnju (Sadi, 1998: 246).

U 20. Stoljecu, svaka je konstatacija Europljana o orijentalizmu bila za njih sustav istina.
Prema Orijentu su se odnosili rasisticki, imperijalisti¢ki i etnocentristicki. Orijentalce se nije
smatralo gradanima niti ih se analiziralo kao ljude ve¢ kao probleme koji zahtijevaju rjeSenje.
No, povecanjem trgovackih i politickih susreta izmedu Istoka i Zapada, njihova se medusobna
udaljenost smanjila. ZavrSetkom drugog svjetskog rata, muslimani i Arapi su poceli dobivati
pozornost Amerike. Arapin nakon 1973. godine predstavlja prijetnju i sva pozornost koju
privuce uglavnom je negativna (Said, 1998: 264-366). ,,U filmovima i na televiziji Arapina se
povezuje ili s bludom ili s krvolo¢énom neiskreno$éu. Pojavljuje se kao degenerik opsjednut

seksom, sadist, prevarant, prostak, a trgovac robljem, jaha¢ na devi, mjenja¢ novca samo su
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neke od arapskih uloga u filmu* (Said, 1998: 367). Osim toga, gotovo nikada ih se ne
prikazuje individualno, ve¢ uvijek kao mnostvo koje je bijesno te iz toga proizlazi strah ¢e
zavladati ostatkom svijeta. Razlikuju se dobri i lo$i Arapi, dobri rade prema uputama, dok losi
ne slusaju pa ih se smatra teroristima. lako prema ovim narodima jo$ uvijek dominira

neprijateljstvo i nepravda, to ne znaci da ¢e tako biti zauvijek te se ocekuje njihovo skoro

jenjavanje (Said, 1998: 367-449).

7. ZAKLJUCAK

Ovaj se diplomski rad bavio stilskim figurama u naslovima o migrantima na portalu 24sata.hr
u 2019. godini, a za analizu naslova je koriStena analiza sadrzaja te kvalitativna metoda.
Novinarsko-publicisticki funkcionalni stil, jedan je od pet funkcionalnih stilova u hrvatskom
jeziku. Najslozeniji je, a novinari se njime koriste u svakodnevnom stvaralastvu te on
pretpostavlja koriStenje stilskih figura ne bi li najvazniji dio teksta 1 dio koji Citatelj prvo

uocava, naslov, pobudili znatizelju za ¢itanjem ostatka.

U naslovima o migrantima na portalu 24sata.hr u 2019. godini, naj¢es¢i su izvori citata
policijska uprava, ministri, premijeri, zastupnici, predsjednici, migranti 1 svjedoci dogadaja.
Osim $to se policijska uprava navodi kao izvor podataka o protuzakonitim radnjama migranta,
oni su ujedno 1 ti koji u odredenim slucajevima krSe zakon i neopravdano vrSe nasilje nad

migrantima.

U naslovima se razlikuju tri vrste naslova, nominalni, informativni i reklamni te 13 stilskih

figura.

Koristenjem asindetona u naslovima o migrantima, bez veznika se povezuju dijelovi reenice
te se nabrajanjem nastoji posti¢i dramati¢nost i ekspresivnost. Migranti su predstavljeni kao
problemati¢ni pojedinci ali i grupe. Elipsom je dio naslova o migrantima izostavljen, no to
nije utjecalo na razumijevanje Citatelja. Rezultat joj je sazetost naslova te podjela na imenski i
glagolski dio naslova. Imenski sluzi kao najava, ima tihi ton koji uvodi u glagolski,
informativni dio. Migranti su predstavljeni kao bespomoc¢ni, siromasni, zanemareni, opasni i
mnogobrojni. Inverzija je autorima naslova sluzila za isticanje vaznijeg dijela vijesti koje se
nalazi na prvom mjestu u naslovu, dok ga onaj manje vazan slijedi. Migranti su u analiziranim

naslovima predstavljeni kao mnogobrojni zbog ¢ega je potreban angazman velikog broja
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policajaca, snalazljivi su, ¢initelji kriminalnih djela te se i nad njima vr$i nasilje. Retorickim
pitanjem autori su upucivali na pitanja na koje Citatelj ne ocekuje odgovor veé ga
podrazumijeva. Naslovi su odavali dojam da informacije koje autori pokusavaju izre¢i nisu u
potpunosti provjerene, odnosno novinari ih ne mogu tvrditi sa sigurno$¢u. Zbog manjkavih
informacija medija, naslovi sluZze kao clickbait za citatelja koji niti u tekstu ne saznaje vise

informacija, odnosno odgovor na postavljeno pitanje, a potaknut je kliknuti na njega.

Kod naslova u kojima se spominje rije¢ migrant ili migranti, najées¢i epitet koji ih je opisivao
je rije¢ ilegalni ili epiteta uopée nije bilo. Rije¢ ilegalni upucuje na nesto S$to se protivi
zakonu, §to mu je u suprotnosti te njime nije dozvoljeno. Epiteti koji su jo§ pronadeni i
opisivali su migrante su: propucani, maloljetni, trudna, mladi, prezivjeli, preminuli, mrtvi,
nestali, ozlijedeni, africki. Karakteriziralo ih se kao prekrsitelje zakona jer ilegalno prelaze

grani¢ne prijelaze §to u mnogo slucajeva rezultira njihovom smréu.

Personifikacijom se nastojalo oziviti nezivo te slikovito$¢u u ¢itatelju potaknuti zanimanje.
Tijelima mrtvih Zena, Camcu, brodu, zici, drzavi, rijeci te karavani dana su svojstva zivih bic¢a
u kojima ona poduzimaju odredenu radnju iako to u stvarnosti nije moguce. U naslovima gdje
je koriStena metonimija, kraticom MUP zamjenjuje se naziv Ministarstvo unutarnjih poslova
Republike Hrvatske, Hot spot americka je rije¢ koja ostavlja jaci u¢inak nego hrvatska inacica

te rijeci te rije¢ Sud koja se u ovom slucaju odnosi na pravosudno tijelo zemalja.

Stilska figura metafore se odnosila se na preneseno znacenje kako bi autori u naslovima
imenovali jedno, a referirali se na nesto drugo. Koristio se naziv geto §to je upucivalo na
mjesto u kojem se nalaze ljudi odredene nacionalnosti, u ovom slu¢aju migranti. Kamp
Vu¢jak predstavljen je kao pakao u kojem se prema ljudima postupa veoma lose 1 nemaju
uvjete za normalan zivot, a koristeéi rije¢ ,,dolijala” daje se dojam da je proveden svojevrstan
lov u kojem su uhicéeni Sverceri migrantima $to podsjeca na lov zivotinja, a ne ljudi. ,,Val*
migranta pretpostavljao je veliku grupu ljudi, u ovom slucaju migranta koji bi eventualno
mogli pokusati prijeci preko granice, a cilj policije je to sprijeciti. ,,Mi smo o¢i s neba‘ odnosi
se na pripadnike Zrakoplovne jedinice specijalne policije, dok ,,Libijski pakao* sugerira da je
u Libiji situacija veoma losa te je Zivot ljudi tamo istovjetan Zivotu u paklu kakvog ga se

opcenito opisuje. Pun patnje, smrti, tuge i nezadovoljstva.
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Poredbom su autori usporedivali. Usporedili su Isusa, Josipa i Mariju s migrantima, prijevoz
migranta s onim u poznatom jugoslavenskom filmu ,,Ko to tamo peva®, a hrvatsku policiju sa
zlo¢inackom bandom. Koristenjem stilske figure antiteze u naslovima je na citatelja ostvaren
efekt koji na prvi pogled odaje jedno, a zatim se ispostavlja nesto sasvim drugacije. U prvom
je navedenom naslovu zid okarakteriziran kao neprobojni, graden od materijala koji nije
moguce probiti, da bi se u nastavku ispostavilo da ga probiti moze svatko tko ima 100 dolara
jer je toliko dovoljno ne bi li se kupila pila. Drugi naslov je ukazivao na to da su u zelji za
boljim uvjetima zivota migranti spremni riskirati svoj vlastiti, $to nerijetko zavrSava njihovom

smrcu.

Autori koriste kontrast ne bi 1i u naslovu uputili na suprotnost izmedu informacija. S jedne
strane naslova stoji da je migrant propucan, dakle ozlijeden, a ministar ukazuje kako je to
nesto na $to je policija bila prisiljena uciniti zbog dobrobiti granice. U planu je gradnja zida,
kako bi se zastitili od migranta, no pritom ljudi nisu liSeni osjecaja te ¢e njihovoj djeci pruziti
zaStitu. Svjedocanstvo ¢ovjeka kojem su migranti provalili u kuc¢u, no on im to nije zamjerio
niti o0 tome obavijestio policiju kao $to bi to ucinila ve¢ina ljudi ve¢ im je pruzio pomo¢ tako
§to ih je zbrinuo u svom domu. KoriStenjem ironije, autor u naslovu pomalo ismijava
Americkog predsjednika Donalda Trumpa koji je javnosti predstavio ,,neprobojni zid, a
zapravo ga se moze probiti jeftinom pilom. Stilsku figuru hiperbole autori koriste ne bi li
nesto prenaglasili, u ovom slucaju sugeriraju da je bivSa Hrvatska predsjednica Kolinda
Grabar-Kitarovi¢ neprikladnog ponasanja te ne reprezentativna kada je u pitanju Hrvatska
koja uziva dobar imidz $to potvrduju ljetni mjeseci 1 sezona u kojoj turisti masovno posjecuju
njezine ljepote. Drugi primjer preuveli¢ava namjeru da Sjedinjene Americke Drzave preko

vikenda postanu zemlja bez migranta.

Nakon provedene analize moZe se zakljuciti kako u drustvu i1 dalje postoje stereotipi o
migrantima te kako ideologija utjece na misljenje pojedinca i grupe. Predodzba o Orijentu i
dalje dijelom postoji i migranti se smatraju opasnima, nasilnima, ¢initeljima kriminalnih djela,
no smatram da je situacija povoljnija nego Sto je to bila u proslosti. Ipak, jo§ uvijek postoji
jasna podjela izmedu ,,nas* Europljana i ,,njih*“ Arapa, migranta, ¢ime ih se smatra manje

vaznima i ne pruza im se mogucnost za bolji Zivot $to je temeljni cilj njihovih migrancija.
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SAZETAK

U hrvatskom jeziku postoji pet funkcionalnih stilova od kojih je novinarsko-publicisti¢ki
najslozeniji te sluzi novinarima za pisanje pri ¢emu ga, kako bi potaknuli korisnika da klikne
na odredeni naslov, dodatno stiliziraju. Koriste stilske figure ne bi li naslovi bili atraktivniji
pri ¢emu ih ponekad pretvaraju u clickbait — naslov obe¢ava mnogo, no sadrzaj razoCarava.
Analizom sadrzaja i kvalitativnom analizom provedenom na naslovima portala 24sata.hr
uocena su tri tipa naslova te brojni citati €iji su izvori pretezno vazne drzavne osobe ili
drzavna tijela. Nadalje, analizom je uoceno 13 stilskih figura koriStenih u naslovima koje se
grupiraju u tri skupine: figure konstrukcije (sintakti¢ke figure), figure rije¢i (tropi) i figure

misli.

Kljuéne rijeci: novinarsko-publicisticki stil, stilske figure, migranti, portal 24sata.hr, naslovi

ABSTRACT

There are five functional styles in the Croatian language, of which journalistic is the most
complex, and it serves journalists for writing, whereby, in order to encourage the user to click
on a certain title, they additionally stylize it. They use stylistic figures to make the titles more
attractive, sometimes turning them into a clickbait — the title promises a lot, but the content
disappoints. Content analysis and qualitative analysis conducted on the headlines of the
24sata.hr portal revealed three types of titles and numerous citations whose sources are mostly
important state persons or state bodies. Furthermore, the analysis identified 13 stylistic figures
used in the titles that are grouped into three groups: construction figures (syntactic figures),

word figures (tropics) and thought figures.

Keywords: journalistic style, stylistic figures, migrants, portal 24sata.hr, headlines

39



