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1. UvOD

Danasnje informacijsko drustvo s jedne strane ima znacajne doprinose u znanju i obrazovanju,
ali s druge strane donosi odredene probleme u odgojno-obrazovnom razvoju. Medijska
pismenost postala je vrlo vazna za sva razdoblja zivota djece. Djeca su, kao najosjetljivija
skupina drustva, pod pozitivnim utjecajem medija, ali i onim negativnim koji moZze biti Stetan

za njihov razvoj. Stoga veliku vaznost ima medijski odgoj.

Predmet istraZivanja ovog rada je prikazati ulogu medija u zivotu djece predskolske dobi. Cilj
je bio ustanoviti kako djeca provode svoje slobodno vrijeme i koja je uloga roditelja u
medijskom odgoju. Istrazivanjem je ispitano miSljenje i stav predskolske djece i njihovih
roditelja o suzivotu s medijima. Posebno je ispitano kako roditelji gledaju na masovne medije
— smatraju li ih korisnima, opasnima, dobrima za ucenje i zabavu i kako i da 1i djeci daju
ogranienja vezana uz koriStenje medija. Prikazano je koja je uloga medija u slobodnom
vremenu djece predSkolske dobi kao i kako djeca reagiraju kad ne mogu konzumirati masovne

medije u onoj mjeri u kojoj oni to Zele.

Istrazivanje Lane Ciboci, Igora Kanizaja 1 Danijela Labasa o medijskom odgoju iz perspektive
roditelja iz 2013. godine posluzilo je kao motivacija za ovaj rad. Cilj istrazivanja autora bio je
,,dobiti uvid u misljenje roditelja 0 medijskom obrazovanju, ali i istraziti navike djece i roditelja

u pogledu potrosnje medijskog sadrzaja* (Ciboci, Kanizaj i Labas, 2014: 57).

Na naSem podrucju provedena su brojna istrazivanja na temu uloge medija u zivotu djece. IliSin,
Marinovi¢ Bobinac i Radin (2001: 32) proveli su 2000. godine istrazivanje na uzorku tisu¢u
ucenika u deset osnovnih Skola od 5. do 8. razreda. Ono pokazuje da se u dokolici djece
prozimaju sadrzaji masovne kulture jer djeca najveci dio svog slobodnog vremena provode pred
televizijom. Rezultati ovog istrazivanja koje je provedeno prije osamnaest godina i tadasnja
,komunikacija djece i roditeljima o medijskim sadrzajima“ nije bila zadovoljavajuc¢a (Ilisin,
Marinovi¢ Bobinac i Radin, 2001: 153). Autori su naglasavali vaznost i nuznost medijskog
odgoja u skolama. Ciboci, Kanizaj i Labas (2014: 63) su u svom istrazivanju na uzorku od 837
roditelja predskolske djece na podru¢ju Grada Zagreba, 2013. godine dosli do sli¢nih
zakljucaka. Konzumacija medija od strane roditelja i djece predskolske dobi je ogromna, ali i
dalje ne postoje obrazovnim programi za medijski odgoj. Vecina djece predskolske dobi

provodi sat do dva dnevno gledajuci televiziju (Ciboci, Kanizaj i Labas, 2014: 59). | u drugim
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drzavama provedena su istrazivanja 0 koristenju medija kod djece predskolske dobi. Tako u
Njemackoj djeca u prosjeku provedu pola sata dnevno pred televizijom (Poulain i suradnici,
2018: 4), dok je u Turskoj (Dinleyici i suradnici, 2016) i San Diegu Adamiak (2015: 7) taj

prosjek iznosi sat vremena.

Strukturno, rad se sastoji od cetiri cjeline. Prvi dio rada je teorijski i dijeli se na Cetiri
potpoglavlja. Prvo potpoglavlje definira masovne medije. Medijska pismenost analizirana je u
drugom potpoglavlju i objaSnjava da je medijski pismena osoba ona koja je kvalitetno
informirana o informacijama iz medija i koja shvaca njihov utjecaj. Tre¢e potpoglavlje
objasnjava pojam medijske pedagogije i prikazuje primjeren sadrzaj medija. Posljednje
potpoglavlje teorijskog dijela posveéeno je ulozi medija u slobodnom vremenu djece. Drugi dio
rada objasnjava metodologiju koja je koriStena u radu te cilj istrazivanja, hipoteze i metode
istrazivanja. Istrazivanje je provedeno metodom fokus grupe kojom su ispitana djeca
predskolske dobi i anketom za roditelje. Analiza dobivenih rezultata prikazana je u tre¢em
dijelu rada gdje se posebno obraduju rezultati metode fokus grupa, a posebno rezultati ankete

za roditelje. U posljednjoj cjelini raspravlja se o dobivenim rezultatima istraZivanja.



2. MEDIJI | DJECA

Informacijsko drustvo danas doprinosi znanju i obrazovanju, ali s druge strane donosi i
probleme u odgojno-obrazovnom razvoju. Mediji nude sve manje obrazovnog i informativnog,
a sve viSe zabavnog sadrzaja (Milisa, Toli¢, Vertovsek, 2009: 13). Medijska pismenost u
danasnje vrijeme ima veliku ulogu u drustvu i komunikologiji. Na djecu, kao najosjetljiviju
skupinu drustva, mediji utjeCu pozitivno, ali i donose i brojne negativne sadrzaje koji mogu biti
Stetni za njihov razvoj (Blazevi¢, 2012: 480). Stoga veliku vaznost ima medijski odgoj — od

roditelja do odgajatelja, ucitelja i profesora.

Svijet u kojem zivimo nemoguce je zamisliti bez masovnih medija koji su svakodnevica
roditelja i njihove djece. Od prvog tiska do pojave interneta masovni mediji se nezaustavljivo
Sire (Ilisin, Marinovi¢ Bobinac, Radin, 2001: 7). Perusko (2011: 15) u svom radu masovne
medije definira kao ,,institucije koje zadovoljavaju potrebu drustva za javnom komunikacijom
u kojoj mogu sudjelovati svi pripadnici drustva. Masovni mediji su istovremeno komunikacijski
oblici/proizvodi, institucije i kulturne formacije*. Zgrablji¢ Rotar (2005: 16) masovne medije
definira kao ,,druStvene institucije koje nepristrano, trenuta¢no i javno posreduju informacije
velikom, heterogenom i raznovrsnom opéinstvu®. Masovni mediji se promatraju kao sredstva
proizvodnje i distribucije medijskih sadrZaja te kao sredstva razmjene medu ljudima (IliSin,

Marinovi¢ Bobinac, Radin, 2001: 16).

Masovni mediji imaju Sest funkcija: informacijsku (stvaranje i skupljanje obavijesti),
selekcijsku (objasnjenje informacija koje su primljene), eksplikacijsku (koriStenje sadrzaja
informacija), pedagosku (prenoSenje znanja), zabavnu (koristenje medija za opustanje i
razonodu) i estetsku (stvaranje posebnih medijskih estetskih oblika) (Milisa, Toli¢, Vertovsek,
2009: 14).

Masovni mediji se takoder koriste kao sredstvo prenoSenja popularne kulture. Omogucuju
koriStenje svih oblika popularne kulture. Televizijske serije i filmovi se emitiraju vise puta,
novine i ¢asopisi se mogu uvijek iznova ¢itati, glazbeni spotovi se emitiraju nekoliko puta na
dan. Djecu i mlade najvise zanimaju mediji koji plasiraju zabavni program §to moze negativno

utjecati na njihov svakodnevni zivot (Labas, Marinci¢, 2018: 4).



Djeca i mladi danas sve lakse upravljaju novim tehnologijama. Internet je omogucio sve vecu
prisutnost mladih u kreiranju novih medija (Milisa, Toli¢, Vertovsek, 2009: 15). Razvoj je
interneta doveo do slobodnog kretanja unutar mreznog prostora, nude¢i tako dvostruku poziciju
— smanjenu kontrolu, te pove¢anu mogucnost aktivnosti u vidu interakcije. On je po strukturi
drugaciji od klasi¢nih masovnih medija poput televizije, radija i novina, no predstavlja se kao
medij koji nudi neogranic¢ene pristupe Koji djecu stavlja u poziciju aktivnih sudionika u cyber
prostoru. Prema podacima Hrvatskog zavoda za statistiku (2017) pojedinci u Republici
Hrvatskoj u 2017. godini najviSe su koristili internet za ¢itanje novina i ¢asopisa (91%),
prikupljanje informacija o proizvodima i uslugama (88%), informiranje o zdravlju (79%),
elektronicku postu (72%) i za sudjelovanje na drustvenim mrezama (70%). U svijetu je u 2016.
godini Facebook je bio najvise koriStena aplikacija na pametnim telefonima. Tako je Facebook
svakog mjeseca imao viSe od 146 milijuna korisnika, Sto je 14% viSe nego prosle 2015. godine,
isti¢u iz Nielsena (2016). Facebook Messenger je na drugom mjestu s vise od 129 milijuna
korisnika svaki, nakon ¢ega slijedi YouTube s vise od 113 milijuna korisnika. Medu prvih 10
aplikacija za pametne telefone su i Google aplikacije, Instagram, Apple glazba i Amazon app.
Prema istrazivanju statistickog portala Statista (2017) u rujnu 2017. godine Facebook je bio
prva druStvena mreZa koja nadmasuje dvije milijarde aktivnih registriranih ra¢una, to¢nije
drustvena mreza koja ima 2.061 milijardi aktivnih korisnika. Slijede Youtube s 1.500 milijardi,
Facebook Messenger i Whatsapp s po 1.300 milijardi aktivnih korisnika. Poznata aplikacija za
dijeljenje fotografija Instagram je na sedmom mjestu s preko 700 milijuna aktivnih korisnika.
Iz Statiste (2017) procjenjuju da oko dvije milijarde korisnika interneta koristi drustvene mreze,
a ocekuje se da Ce te brojke i dalje rasti kako tehnologija napreduje. Uz takvu sveprisutnost
medija u svakom segmentu Zivota neminovno je da masovni mediji utje¢u na djecu i mlade.
Mediji tako sve viSe utjecu na oblikovanje stilova ponaSanja i vrijednosti djece i mladih te imaju

snaznu odgojnu mo¢ (Milisa, Toli¢, Vertovsek, 2009: 15).

2.1. Medijska pismenost

Medijska pismenost je definirana na konferenciji o medijskoj pismenosti 1992. godine kao
,,Sposobnost pristupa, analize, vrednovanja 1 odaSiljanja poruka posredstvom medija* (Zgrabl;ji¢
Rotar, 2005: 10). Medijska pismenost prema Milisa, Toli¢, Vertovsek (2009: 169) sadrzava
funkcionalnu pismenost (razumijevanje onog §to je napisano), racunalnu pismenost (koriStenje
informacijskih tehnologija) i vizualnu pismenost (razumijevanje vizualnih detalja). Prema

tome, ,,medijska pismenost je najniza razina svladavanja osnovnih vjestina kod prepoznavanja
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vizualnih simbola i rada na racunalima te drugim medijskim sredstvima. Sveukupnost odnosa
medijske pismenosti i medijskog obrazovanja nalazi se u pojmu medijske kompetencije* (Tolic,
2009: 99).

Od Deklaracije o medijskom odgoju iz 1982. godine do danas, koncept medijske pismenosti se
mijenjao, ali se temelji na osnovnoj ideji, odnosno komunikacijskim pravima koja potjecu iz
osnovnih ljudskih prava. Medijska pismenost je zapravo multimedijalna jer uvjetuje razvoj
etickih, kognitivnih, filozofskih i estetskih znanja i vjestina, kojima bi korisnici medija imali
veéi nadzor nad medijima, bolje znanje i kriticko misljenje (Zgrablji¢ Rotar, 2005: 10). Osoba
koja je dobro informirana o temama u medijima, koja je upoznata s utjecajem medija na
vrijednosti zivota te koja razjasnjava poruke iz medija jest medijski obrazovana osoba (Toli¢,
2009: 100). Medijsko obrazovanje u tome smislu zna¢i imati znanja o razli¢itim vrstama medija
I poznavati kriticko misljenje prema medijima i temama koje oni donose. Toli¢ (2009: 100)

isti¢e da je ,,medijska pismenost je tek dio medijskog odgoja i medijskog obrazovanja“.

Osnovna nacela medijske pismenosti prema Zgrablji¢ Rotar (2005: 12-14) su:

1. Mediji nisu ni Stetni ni korisni, ali mogu biti oboje. Medijski sadrzaj moze imati pozitivne
ucinke na korisnike (znanje, zabava, iskustvo), ali 1 one negativne (nasilje, pornografija).

2. Nije dovoljno u procese ucenja ukljuciti samo najnovije medije. Dio medijske pismenosti su
informatizacija 1 kompjutorizacija. Medijska pismenost sluzi za lakSe razumijevanje o svim
medijima i njihovim simbolickim jezicima.

3. Roditeljima i nastavnicima treba medijska pismenost kako bi pravilno odgojili djecu.
Roditelji bi trebali osvijestiti svoje medijske navike jer mediji imaju vaznu ulogu u Zivotu njih
1 njihove djece. Vrlo je vazno razgovarati s djecom i1 upoznati ih s posljedicama medijskog
sadrzaja.

4. Medijska pismenost potice produktivnu razinu. Djeci je potrebno omoguciti rad s medijima
kako bi bolje shvatili moguénosti i potencijalne opasnosti medija.

5. Drzave su duzne u svojim obrazovnim politikama postivati Konvenciju UN-a 0 pravima
djece. Godine 1989. donesena je Konvencija UN-a o pravima djeteta koja zahtijeva da se u
medijskim 1 obrazovni politikama posveti pozornost komunikacijskim pravima djece. DrZava

treba imati kvalitetnu obrazovnu politiku koja ¢e dovesti do boljeg medijskog opismenjavanja.

Milisa, Toli¢, Vertovsek (2009: 168) navode da je vazno razlikovati pojmove medijske

pismenosti i medijskog odgoja. ,,Medijski odgoj omogucuje medijsku pismenost i ovladavanje
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medijskim kompetencijama (Milisa, Toli¢, Vertovsek, 2009: 168). Razlike izmedu ova dva

pojma autori navode u Tablici 1.

Tablica 1. Razlike izmedu pojmova medijska pismenost i medijski odgoj

Medijska pismenost

Medijski odgoj

Medijska pismenost je normativnog
znacenja §to oznacava pravo na izbor
koristenje 1 procjene sadrzaja.

Ciljevi:

- usvajanje medijske pismenosti:
interpretacija medija

- bitne znacajke su znati koristiti medije,
medijsku kritiku i medijske proizvode

- sposobnost koristenja sadrzaja pri ucenju
- usvajanje komunikacijskih vjestina

Medijski odgoj je odgoj za procjenu
vrijednosti.

Ciljevi:

- usvajanje medijskih kompetencija

- prepoznavanje medijskog sadrzaja 1
funkcija medija

- usvajanje komunikacijskih i socijalnih
kompetencija

- samostalno djelovanje uc¢enika

- interaktivno djelovanje i upotreba

medijskih sredstava

- prepoznavanje koliko je pojedini medij
bitan za drustvo

- multifunkcionalno znanje

Milisa, Zlatko, Toli¢, Mirela, Vertovsek, Nenad (2009) Mediji i mladi. Zagreb: Sveucili$na

- razumijevanje napisanog
- razumijevanje vizualnih detalja

knjizara, str. 169.

Medijski odgoj ima za cilj prepoznati medijsko djelovanje: manipulacijsko djelovanje, odgojno
djelovanje, analizu i procjenu medijskih proizvoda, razlikovati stvarno od nestvarnog i
prepoznati funkciju medijskog sadrzaja (Milisa, Toli¢, Vertovsek, 2009: 79). Medijski odgoj
podrazumijeva misljenje i djelovanje na kriticki nacin. Cilj medijskog odgoja je:
1. usvajanje medijskih kompetencija ve¢eg broja nastavnih predmeta,

. prepoznavanje medijskog djelovanja.

. manipulacijsko i/ili odgojno djelovanje,

. analiza i procjena medijskih proizvoda,

. razlikovanje stvarnog od nestvarnog sadrzaja medija,

2
3
4
5
6. prepoznavanje funkcije medijskog sadrzaja,
7. usvajanja komunikacijskih kompetencija

8. interaktivno djelovanje i interaktivna upotreba medijskih sredstava,
9. autonomno i samokriti¢no djelovanje u¢enika ili studenta,

10. prepoznavanje i procijena koliko i na koji nacin je pojedini medij bitan za drustvo (znanja),



11. razvoj socijalnih kompetencija, osobno samoostvarenje i razvoj tijekom cijelog zivota putem
medija,

12. multifunkcionalno znanje i interdisciplinarnost (Toli¢, 2009: 101).

Medijska manipulacija je ,,osmisljeni postupak temeljem kojeg manipulatori u razliitim
medijima odasSilju simbolicke pouke, a koji utjeCu na svijest i ponaSanje* (MiliSa, Toli¢,
Vertovsek, 2009: 80). Najces¢i znakovi koji upucuju na medijsku manipulaciju su: povrsnost
sadrzaja je lakSa od dubine sadrzaja, neobiCan i bizaran sadrzaj je privlacniji od onog
uobicajenog 1 normalnog, oglasavanje i reklame Salji poruku o potro$nji kao primarnoj ljudskoj

potrebi, kraée informacije je lakse prenijeti od duzih (Miliga, Curko, 2010: 65).

U medijima se najces¢e manipulira reklamama, reality-show emisijama, oglasima i sli¢no.
Prema tome su mediji najeksplicitniji nositelji simbolickih poruka. Zbog toga medijski odgoj
mora razviti medijsku kulturu. Mediji sve ¢es¢e manipuliraju informacijama stoga je potrebna
medijska pedagogija i oblik u¢enja u odgojno-obrazovnim ustanovama koji ¢e nauciti mlade
kritickom misljenju. Kriticko misljenje je zbog sve veceg utjecaja medija na mlade postalo
nuzno u sustavima odgoja i obrazovanja. Milisa i Curko (2010: 70) u svom radu daje definiciju
kritickog misljenja:
,Misliti kriti¢ki ne znaci misliti negativno s namjerom da se pronadu pogreske i mane. To je
nepristran i objektivan proces koji evaluira tvrdnje i misljenja, tuda ili vlastita. Kriticko misljenje
nema namjeru 'u€iti' ljude misliti na isti nacin. KriticCko misljenje nema odredene vrijednosti ili
nacela, §to se moze vidjeti kod dvoje ljudi koji su podjednaki stru¢njaci u kritickom misljenju, a
imaju razlicite vrijednosti i nacela. Uvijek ¢e bit i razlike u percepciji i emocionalnim potrebama
Sto nas sprecava da svi mislimo isto. Kriticko misljenje ne bavi se pojedinim osobama... Kriticko
misljenje slijepo ne podupire sve $to se temelji na znanosti. Na primjer, nasa kultura puna je laznih
znanstvenih tvrdnji koje pokuSavaju propagirati sve, od Zitarica za dorucak do tableta za povecanje

grudi. Jednako tako vazno je razumjeti da argumenti koji se temelje na kritickom misljenju nisu

2.2. Mediji i odgoj djece

Od najranije dobi, djeca odrastaju u okruzenju ukljucenog televizora, upaljenog radija,
kompjutora i pametnog telefona te se upravo tako navikavaju na medije i sve ranije se Zele
nauciti sluziti njima. U Republici Hrvatskoj je u 2017. godini 74% kuc¢anstava imalo osobno

racunalo, a 76% pristup internetu. Od ukupno 5.493 anketiranih kucanstava, njih 24% nema
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internetski prikljucak, a najces¢i razlog za to je nepostojanje potrebe za koristenje interneta
(DZS, 2017). U kucanstvima je u odnosu na 2016. godinu poraslo koristenje mobilnog pristupa
internetu s 50% na 57%, a razlog je veca dostupnost mobilnih uredaja poput pametnih telefona
i tableta. Prema dobnoj strukturi prednjaci najmlada populacija pa tako 93% populacije u dobi
od 16 do 24 godine koristi racunalo, a njih 98% internet (DZS, 2017).

Blazevi¢ (2012: 480) isti¢e da cjelokupno drustvo ne ulaze dovoljno u odgojno-obrazovne
razine po pitanju medija. Razvoj medijskog obrazovanja u Republici Hrvatskoj se od stjecanja
nezavisnosti 1991. godine je gotovo nikakav. Djeca i mladi u postoje¢em obrazovnom sustavu
imaju ograniCen pristup medijima te pracenju i stvaranju medijskog sadrzaja (Kanizaj i Car,
2015: 23). Medijska pismenost bila je vise-manje prisutna unutar nastavnog predmeta Hrvatski
jezik (KaniZaj 1 Car, 2015: 20).

Odgojno-obrazovne razine u Republici Hrvatskoj su predskolski odgoj i obrazovanje,
osnovnoskolsko opée obvezno obrazovanje i srednjoSkolsko obrazovanje (NOK, 2011: 34).
Predskolski odgoj i obrazovanje nije obvezan za svu djecu i dijeli se na tri odgojno-obrazovna
ciklusa:

1. od Sest mjeseci do navrSene prve godine djetetova Zivota,

2. od navrSene prve do navrsene tre¢e godine djetetova Zivota,

3. od navrsene tre¢e godine djetetova Zivota do polaska u osnovnu skolu (NOK, 2011: 34).

Op¢i odgoj 1 obrazovanje odnose se na osnovnoskolsku razinu i srednjoskolsku razinu ovisno
u vrsti srednje Skole. Odgojno-obrazovni ciklusi su odgojno-obrazovna razdoblja u¢enika koja
¢ine jednu cjelinu, a obuhvacaju nekoliko godina Skolovanja tijekom odredene odgojno-
obrazovne razine te se temelje na razvojnim fazama ucenika. Prema tome postoje Cetiri
odgojno-obrazovna ciklusa za stjecanje temeljnih kompetencija:

1. prvi ciklus ¢ine I.-IV. razred osnovne skole,

2. drugi ciklus ¢ine V. i1 VI. razred osnovne skole,

3. tre¢i ciklus ¢ine VII. 1 VIII. razred osnovne Skole,

4. Cetvrti ciklus €ine I. 1 II. razred srednjih strukovnih 1 umjetnickih Skola, dok u gimnazijama

obuhvaca sva Cetiri razreda (NOK, 2011: 35).



2.2.1. Medijska pedagogija

Medijska pedagogija je zasebna znanstvena disciplina nastala kao reakcija na nagli razvitak
medija u proSlom stolje¢u i kao razvoj odgojne znanosti. Njena glavna uloga je ,,bavljenje
medijima kako bi se u pojedincu razvile odgovaraju¢e kompetencije i kako bi se sprijecila
manipulacija“ (Toli¢, 2009: 97). Njena glavna uloga je u deSifriranju poruka koje $alju mediji,

isti¢u Milisa, Toli¢, Vertovsek (2009: 14).

Razvoj medijske pedagogije Schrob je analizirao kroz Sest faza (prema Toli¢, 2008: 3):
1. Medijska pedagogija prve polovice 20. stoljeca, kada dolazi do razvoja filmske industrije i
tiskanih medija,
2. Indoktrinirana medijska pedagogija u razdoblju socijalizma,
3. Normativna medijska pedagogija koja je oznacila pocetak medijske pedagogije kao zasebne
znanstvene discipline. Ova je faza jedna od bitnih tocaka u povijesti razvoja medijske
pedagogije jer u njoj dolazi do uo¢avanja dvostruke uloge medija: odgoj ili komunikacija,
4. Kriti¢ko-receptivna i emancipatorsko-medijska pedagogija — u ovoj fazi dolazi ,,razvijanja
kritickog stava u sprjeCavanju manipulativne forme od strane medija",
5. Obrazovno-tehnoloska i funkcionalna medijska pedagogija — u ovoj fazi dolazi do uvodenja
novih medija u odgojno-obrazovni sustav i poéinje razvoj ostalih poddisciplina medijske
pedagogije:
medijske didaktike, obrazovne tehnologija i medijske pismenosti,
6. Refleksivno-prakticna medijska pedagogija je posljednja faza u kojoj se pozornost daje

akcijskoj metodi u stjecanju medijske kompetencije.

Mediji se mogu analizirati kroz tri razine: strukturalnu, simboli¢ku i kroz sadrZaj komunikacije.
Postoji Sest funkcija medija: organizacija razmjene komunikacije, socijalna organizacija
drustva, kulturalna reprodukcija, transfer komunikacije, razumljivost informacija i
demokratizacija obrazovanja (Milisa, Toli¢, Vertovsek, 2009: 115). Sve navedene analize
moraju se istrazivati u medijskog pedagogiji koja se, prema Toli¢ (2009: 98), promatra u uzem

i Sirem smislu (Tablica 2).



Tablica 2. Pedagogija u uzem i u Sirem smislu

Medijska pedagogija u uZem smislu Medijska pedagogija u Sirem smislu

- primarni pristup B o
- - teorijsko-znanstveni pristup
- koncentracija na pedagoske odnose u L
) o o . - masovna komunikacija
interkulturalnim i nastavnickim dimenzijama | o o o ]
o - interdisciplinarni i multidisciplinarni
- fokus na djecu i mlade _
T pristup
- individualizacija pojedinca
- - ' - antropoloski sociokulturni koncepti
- pedagogija kao ,,dadilja* kroz zivot . _
i . - globalne i interkulturne perspektive
- transfer informacija

Izvor: Toli¢, Mirela (2009) Temeljni pojmovi suvremene medijske pedagogije, Zivot i skola,
22 (2): 98

Len Masterman je 1985. godine predlozio Cetiri osnovna pedagoska pristupa odgoju za medije
(Erjavec, 2005: 87):
1. Nehijerarhijsko poducavanje oCituje se u tome da ucenici trebaju znanja i vjestine koje ima
ne mogu dati samo ucitelji, ve¢ sami traze izvor informacija. Ono je pozeljno jer nudi bolji
spektar znanja i izvora.
2. Dijalog je bitna odrednica medijskog odgoja koja se ocituje u interakciji izmedu odgajatelja
i djece.
3. Refleksija kao vrijeme za razmisljanje nakon primljenih informacija od medija.
4. Medijska aktivnost, odnosno aktivno koriStenje masovnih medija u cilju zadovoljenja

specifi¢nih potreba (informiranje, zabava, drustveni odnosi i slicno).

Osnovne znacajke medijske pedagogije su komunikacija i komunikacijski medij. Pri tome se
pod komunikacijom smatra uzajamno izmjenjivanje informacija, dok su komunikacijski mediji
»hositelji informacija i1 cjelokupnog procesa® (Milisa, Toli¢, Vertovsek, 2009: 116). Zbog
navedenog medijska pedagogija razlikuje pojmove encoding i decoding, odnosno Sifriranje i
desifriranje simbola i1 znakova u komunikaciji. Znakovi i simboli su nositelji znac¢enja 1 uvijek
sadrZe odredeni sadrzaj. Simbol koji je proizaSao iz znaka ima svoje znacenje 1 funkciju (Milisa,
Toli¢, Vertovsek, 2009: 117). Semiotika je znanstvena disciplina koja se bavi prouavanjem
znakova 1 simbola. Razliku izmedu znakova i simbola MiliSa, Toli¢ 1 Vertovsek (2009: 118)
prikazuju na primjeru mobitela. Znak u komunikaciji predstavlja objekt — mobitel i nema
simboli¢ko znacenje. Poprima ga tek kada se mobitelu pridoda marka, npr. Nokia. Tako znak

postaje simbol. Postoje tri dimenzije semiotike kroz koje znak postaje simbol:
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1. sintakti¢ka — odnos izmedu znakova;
2. semanticka — znaku se pridodaje simboli¢ko znacenje;

3. pragmati¢ka — Upotreba simbola u drustvu (Milisa, Toli¢, Vertovsek, 2009: 118).

Znakovi i simboli stvaraju se iz medija i postaju nositelji sadrzaja u komunikaciji. Dakle, mediji
su nositelji poruka, a medijska pedagogija ima zadatak deSifrirati te poruke. Mediji imaju vecu
mo¢ u komunikaciji i manipulaciji sluze¢i se simbolickim sredstvima. Masovna komunikacija
distribuira simboli¢ki sadrzaj poput pisama, fotografija i znakova neverbalne komunikacije

(Milisa, Toli¢, Vertovsek, 2009: 119).

Encoding predstavlja manipulativhu ulogu medija u komunikacijskom procesu, a decoding
odgojno-informativnu ulogu. DeSifriranje (decoding) simboli¢kih poruka ovisi o pojedincu —
da li zna imaju li mediji odgojno-obrazovnu ili manipulativnu ulogu. Pri tome je znacajna uloga
medijske pedagogije koja razotkriva simboli¢ke poruke putem medija (Milisa, Tolic,
Vertovsek, 2009: 122).

Aktivno koristenje medija vodi do izgradnje samosvijesti kod djece u odnosu prema medijima.
Vlastito iskustvo u medijima dovodi do lakSeg razumijevanja medijskog svijeta. Stotz prema
Erjavec (2005: 89) navodi Cetiri usmjerenja odgoja za medije:

1. Didakticki oblik koji objasnjava da je samostalnom upotrebom medija moguée nesto nauciti

0 njima.

2. Terapeutski oblik — stvaratelj medijskog sadrZaja spoznaje sam sebe kroz medij.

3. Estetsko-umjetnicki oblik.

4. Oblik alternativne javnosti — moguénost uspostave kritiCke javnosti i alternativnih

komunikacijskih oblika.

Medijska pedagogija tumaci medijsko obrazovanje kao krucijalan pojam jer sadrzi razvitak
medijske kompetencije. Medijska pedagogija sadrzi poddiscipline: medijski odgoj, medijsko
obrazovanje, medijsku didaktiku, medijsku civilizaciju 1 medijsko znanstveno istraZivanje.
Milisa, Toli¢, Vertovsek (2009: 123) u svom radu navode da je medijska kompetencija vrlo
vazan pojam u medijskoj pedagogiji, odnosno u razlikovanju odgojnog i manipulativnog
sadrzaja, simbola, znakova i sli¢no. Medijska kompetencija uklju¢uje sposobnost izgradnje
kriticke refleksije pojedinca nasuprot prilagodavanja u drustvu. Ona sadrzi sljedece faktore

(Milisa, Toli¢, Vertovsek, 2009: 123):
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. dekodiranje medijskih simbola;

. aktivno koriStenje medija;

. individualna orijentacija primatelja;

. kriticka refleksija;

. razvoj kritickog medijskog okruzenja;

. Svjesnost pojedinca;

~N OO O kAW N

. motiviranost medijskog korisnika.

Temeljne dimenzije medijske kompetencije u medijskoj pedagogiji su (Milisa, Tolic,
Vertovsek, 2009: 124):
1. Kognitivha dimenzija koja se odnosi na znanje i razumijevanje medijskog sadrzaja.
2. Moralna dimenzija koja objasnjava da se mediji trebaju promatrati s etickog aspekta.
3. Sacijalna dimenzija koja se odnosi na medijsku politiku, socijalna djelovanja i prava.
4. Estetska dimenzija prema kojoj su mediji nositelji informacija i ¢iji sadrzaji bude emocionalne
reakcije kod korisnika.

5. Dimenzija djelovanja prema kojoj se uz pomo¢ medija korisnici informiraju i izrazavaju.

Pri stjecanju medijskih kompetencija potrebno je obratiti pozornost na vaznost medija medu
drugim sredstvima socijalizacije, a s druge strane treba utjecati na medije koji negativno utjecu
na djecu i mlade (Toli¢, 2008: 4). Medijsko obrazovanje i medijska kompetencija imaju klju¢nu

ulogu u odgojnoj ulozi medija (Milisa, Toli¢, Vertovsek, 2009: 125).

2.2.2. Zastita prava djece u medijima

S jedne strane, mediji trebaju pruziti djeci informacije koje su vazne za njihovu dobrobit, a s
druge strane, omoguciti im slobodu izraZzavanja i dati pravo na misljenje. Pri tome je vazno
imati na umu pravo na privatnost (Pazur, 2017). Godine 1989. donesena je Konvencija UN-a 0
pravima djeteta koja zahtijeva da se u medijima obrati pozornost pravima djece i Republika
Hrvatska je jedna od zemalja potpisnica ove Konvencije. Za zastitu prava djece i mladih u
medijima u Republici Hrvatskoj znac¢ajni su Zakon o elektroni¢kim medijima i Pravilnik o

nacinu postupanja nakladnika televizijske djelatnosti.

Za zastitu prava djece i mladih u medijima u Zakonu o elektronickim medijima (Narodne

novine, 2009) u ¢lanku 26. tocka 3. stoji sljedece:
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,2Audiovizualne ili radijske programe za koje je vjerojatno da bi mogli narusiti fizicki, mentalni
ili moralni razvoj maloljetnika nije dopusteno objavljivati, osim kada je od nakladnika televizije
ili radija osigurano, odabirom vremena emitiranja ili bilo kojom tehnickom mjerom, da
maloljetnici u podrucju prijenosa nece, obi¢no, Cuti ili gledati takve programe. Ako se takvi
programi emitiraju u nekodiranom obliku, nakladnik je obvezan osigurati da im prethodi zvu¢no
upozorenje ili da ih je moguce prepoznati s pomocu vizualnih simbola za cijelo vrijeme njihova

trajanja.*

U clanku 8. Pravilnika o na¢inu postupanja nakladnika televizijske djelatnosti (Narodne novine,
2008) stoji da su ,,nakladnici duzni prilikom objavljivanja najave programa (...) uz naziv
programskog sadrzaja navesti i broj¢anu oznaku dobne prikladnosti sadrzaja“. Prema tome
televizijske kuce grafickim simbolima 12, 15 ili 18 u gornjem kutu ekrana moraju oznaciti
programe koji mogu imati potencijalno negativne posljedice na djecu. Tomljenovic¢, Ilej i Banda
(2018: 8) objasnjavaju znacenje pojedinog simbola:
Oznaka 12 znaci da sadrzaji nisu primjereni za mlade od 12 godina i moraju biti oznaceni
grafickom oznakom s brojem 12 zelene boje u prozirnom krugu. Prije takvih programa slijedi i
zvucno upozorenje: ,,Program koji slijedi nije primjeren za osobe mlade od 12 godina.”
Oznaka 15 znaci da sadrzaji nisu primjereni za mlade od 15 godina i ne smiju se prikazivati od
7 do 20 sati te moraju biti oznaceni grafickom oznakom s brojem 15 narancaste boje u prozirnom
krugu.
Oznaka 18 podrazumijeva programe koji su namijenjeni za gledatelje starije od 18 godina, koji
se ne smiju prikazivati od 7 sati do 23 sata te moraju biti oznaceni grafickom oznakom s brojem

18 crvene boje u prozirnom krugu (Tomljenovi¢, Ilej i Banda, 2018: 8-9).

Djeca razlicito percipiraju medijski sadrzaj. Mlada djeca ¢e izmiSljeni lik na televiziji doZivjeti
kao stvarnu osobu, dok ¢e starija djeca razumjeti razliku. Dobne kategorije su dobar vodic€ pri
odabiru sadrzaja za djecu. Sadrzaj s oznakom 12 mogu gledati i mlada djeca, ali obavezno uz
prisutnost roditelja, dok se za dobne oznake 15 i 18 preporucuje postivanje. Za internetski
sadrZaj propisuje se oznacavanje samo dobne oznake 18, ali za mobilne aplikacije ne postoje
nikakva ogranic¢enja. Stoga je bitno da roditelji znaju koje medijske sadrzaje koriste djeca kako
bi Sto bolje procijenili je i neki medijski sadrzaj prikladan ili nije (Tomljenovi¢, Ilej, Banda,

2018: 9).
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2.3. Uloga medija u slobodnom vremenu djece

Slobodno vrijeme u ovom kontekstu je ,,vremenski okvir svakodnevnog zivota djece u kojem
se koriste i masovni mediji“. Slobodno vrijeme je fenomen koji je nastao zbog ubrzanog
tehnoloskog razvoja i masovnog zaposljavanja koje je dovelo do kra¢eg radnog vremena (Ilisin,
Bobinac, Radin, 2001: 91). Uloga slobodnog vremena ima posebno veliku ulogu kada su u
pitanju djeca jer se ona socijaliziraju, izmedu ostalog, i kroz aktivnosti u svom slobodnom
vremenu. Izbor aktivnosti u slobodnom vremenu djece ovisi 0 objektivnim i subjektivnim
Ciniteljima. Pri tome su objektivni Cinitelji primjerice kulturno naslijede okoline, dostupnost
odredenih sadrzaja i sli¢no, a subjektivni zivotne navike, drustveni i obrazovni status roditelja

1 slicno (Ilisin, Bobinac, Radin, 2001: 92).

Ovdje je bitan pojam socijalizacija koju IliSin (2003: 10) definira kao ,,integriranje pojedinca u
drustveni zivot kroz procese prilagodavanja drustvenim zahtjevima i normama, a Sto
podrazumijeva ucenje stavova, vrednota i pozeljnih oblika ponaSanja“. Taj proces socijalizacije
je najintenzivniji u doba djetinjstva kada se djeca oblikuju kao osobe. Utjecaji iz socijalne
okoline su bitni u socijalizaciji djece i mladih koja je usmjerena na socijalizacijske faktore. Oni
mogu biti primarni 1 sekundarni. Primarni socijalizacijski faktori su obitelj 1 vrSnjaci, a
sekundarni Skola, crkva, mediji, radna sredina i slicno. Utjecaj navedenih faktora uvjetovan je
nizom okolnosti i ovisi o dobi pojedinca. Utjecaj masovnih medija kao socijalizacijskog faktora
pocinje od prvog dana djetetova Zivota. Djeca odrastaju okruzena masovnim medijima, brzo se

na njih navikavaju i sve ranije imaju zelju da ih koriste (Ili§in, 2003: 11).

Karakteristika slobodnog vremena je samostalni odabir sudjelovanja u njemu. Najvaznija
funkcija aktivnosti u slobodnom vremenu, uz slobodnu volju i zadovoljstvo, jest razvoj
osobnosti. U tom segmentu odgoja u slobodnom vremenu moze razvijati osobnost djeteta u
moralnom, intelektualnom, tjelesnom, radnom i estetskom aspektu. Na takav nacin se razvija

kultura provodenja slobodnog vremena (Kovacevic, 2007: 50).

Slobodno vrijeme u danasnjem drustvu ima socijalizacijsku i1 zivotnu vaznost. Socijalizacijska
vaznost o€ituje se u odmoru, razvoju osobnosti 1 razonodi, a Zivotna u pogledu cjelozivotnog
ucenja. Prema tome, slobodno vrijeme predstavlja priliku za uc¢enje dodatnih znanja i vjestina
kako bi se lakse savladali zahtjevi i trendovi razvoja svjetskog trzista. Iz perspektive medija,

slobodno vrijeme je ,,slozen kontekst meduljudskih odnosa i razvoja obiteljske dinamike i
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kvalitete, izostankom koje moze do¢i do narusavanja razvojne cjelovitosti djece i mladih*

(Livazovi¢, 2009: 111).

Slobodno vrijeme se moze organizirati na druStveno i1 kulturno prihvatljiv ili neprihvatljiv
nacin. Ako dijete ne zna kako provesti slobodno vrijeme, to mu moze predloziti okolina. Zbog
toga je vazna uloga pedagogije slobodnog vremena jer moze utjecati na provodenje slobodnog
vremena kroz ucenje, stvaranje i usavrSavanje u skladu s drustvom. Medutim, sloboda
sudjelovanja ne znaci da dijete ima potpunu slobodu u odluci kako ¢e provesti svoje slobodno
vrijeme (Kovacevi¢, 2007: 50). Zato obitelj predstavlja ,,socijalni prostor u kojem djeca stjecu
prva socijalna iskustva te formiraju vrijednosni okvir i obrasce ponasanja koji im sluze kao
model ponasanja u Zivotu* (IliSin, Bobinac, Radin, 2001: 45). Stoga je u djetetovu zivotu vazan
utjecaj obitelji kao primarnog nositelja procesa socijalizacije. Pretpostavka je da slobodno
vrijeme djeteta predstavlja ono vrijeme koje je kada dijete nije u vrti¢u ili skoli. No razne
izvannastavne aktivnosti su zapravo slobodne aktivnosti, usmjerene na intelektualni razvoj
djeteta, odnosno ucenje. Ipak cesto se dogada da djeca ne odabiru dobrovoljno kako ¢e provoditi
slobodno vrijeme, ve¢ im to namecu roditelji, braca, sestre ili prijatelji (Kovacevi¢, 2007: 50).
Uz obitelj bitan faktor ima i skola kao najznacajniji institucijski nositelj sekundarne

socijalizacije.

Mediji sve vise istiskuju mjesto obitelji i Skoli te utjeCu na oblikovanje stila Zivota djece i
mladih. Takoder, mediji sadrZe sve vise manipulativnih sadrzaja u odnosu na odgojne (Milisa,
Toli¢, Vertovsek, 2009: 177). Danasnja informacijska tehnologija pruza bezbroj moguénosti u
pogledu obrazovanja, dostupnosti informacija i1 sadrzaja. No ipak, masovni mediji danas nude
vise zabavnog nego informativnog ili znanstvenog sadrzaja. Stovise, situacija se pogorsava jer
mediji sve vise utjeu na ponasanje mladih. Poulain i suradnici (2018: 2) proveli su istrazivanje
u Njemackoj na uzorku od 527 roditelja predSkolske djece u dobi od dvije do Sest godina.
Rezultati autora upucuju na to da je koristenje elektronickih medija kod predskolske djece
medusobno povezano s poteSkocama u njihovu ponaSanju. Kod 20% djece ispitanika
primijecene su poteSkoce u ponaSanju (emocionalni problemi i hiperaktivnost). Zabavni sadrZaj
je na granici senzacionalizma. Stoga medijska komercijalizacija dokolice uzrokuje sve loSije

odgojne posljedice za mlade (Milisa, Toli¢, Vertovsek, 2009: 178).

Djeca provode sve vise slobodnog vremena na internetu koriste¢i drustvene mreze i igrajuci

online igre. Navedeno je dovelo do sve ¢eSc¢e pojave ovisnosti o internetu, drustvenim mrezema
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i igricama, ¢emu su najvise podlozna djeca. Neocekivani razvoj interneta i njegova javna
dostupnost doveli su do toga da je taj medij od prvog dana nepodlozen kontroli. Djeca od malih
nogu posjeduju odliénu informaticku pismenost i prije savladavaju tehnologiju od svojih
roditelja. To ¢esto dovodi do toga da lako manipuliraju roditeljima kada koriste internet kao
medij (Roboti¢, 2015: 82).

Dokolicarenje postaje sve vise potroSacki stil ponasanja mladih i podrazumijeva pasivan odnos
prema sadrzaju koji se nudi. Visak slobodnog vremena stvara probleme posljedica
neograni¢enog dokoli¢arenja mladih. U svakodnevnici mladih dokolicarenje postaje proizvod
industrije zabave 1 sve viSe poprima negativne aspekte iskoriStavanja slobodnog vremena
(Milisa, Zlokovi¢, 2008: 123). Djeca 1 mladi lako prihvacaju promjene u tehnologiji. Mediji
postaju sve viSe glavni faktor socijalizacije te tako utjecu na cjelokupno formiranje stilova
ponasanja djece i mladih (Milisa, Toli¢, Vertovsek, 2009: 179).

16



3. METODOLOGIJA ISTRAZIVANJA

3.1. Cilj istrazivanja

Cilj ovog istrazivanja je istraziti ulogu medija u Zivotu djece predskolske dobi i roditelja.
Istrazivanje je provedeno metodom fokus grupe kojom su ispitana djeca predskolske dobi i
anketom za roditelje. Takoder, cilj je bio ustanoviti kako djeca provode svoje slobodno vrijeme

i koja je uloga roditelja u medijskom odgoju.

3.2. Istrazivac¢ka pitanja i hipoteze

Hipoteze u ovom istrazivanju zasnovane su na prethodnim iskustvima, rezultatima prethodnih
istrazivanja, ali i na pretpostavkama koje istrazivac zeli istraziti.

H1. Djeca predskolske dobi imaju omiljenog izmisljenog lika.

H2. Djeca predskolske dobi najvise vole gledati crtane filmove ujutro i navecer.

H3. Djeca predskolske dobi vec¢inu vremena televiziju gledaju sami.

H4. Djecaci vise igraju igrice nego djevojcice.

HS. Roditelji su upoznati s medijskim sadrzajem koji prate njihova djeca.

3.3. Metode istrazivanja i uzorak

Kao metode istrazivanja, u ovu je svrhu odabrane su metoda fokus grupa i anketa. Metoda fokus
grupa je ,.kvalitativni oblik istraZivanja koji ukljucuje grupnu diskusiju o nekoj zadanoj temi*
(Skoko, Benkovi¢, 2009: 217). To je metoda grupnog intervjuiranja u kojem se interakcija
odvija izmedu ispitivaca i ¢lanova grupe. Cilj fokus grupe jest pokrenuti raspravu o temi koja
se istrazuje (Skoko, Benkovié, 2009: 218). Fokus grupa kao kombinacija promatranja sa
sudjelovanjem i intervjuiranja u smislu biljeZenja odgovora na postavljena pitanja, metoda je
kojom su djeca opustena i razgovor ni u kojem smislu nije strog niti njima neugodan. Metodom
fokus grupe bolje se razumjelo djecje videnje medija, njihovo misljenje i stav 0 medijima, nego
Sto bih bilo kojom drugom metodom jer osim razgovora, njihova neverbalna komunikacija,
ushiéenost i sre¢a pri spominjanju omiljenih im junaka, a i kad su najdrazi crtani filmovi u
pitanju, pomogla je razumjeti koliko je njima to vazno i koliko su cijeli u tome. Anketa je
kvantitativni oblik istraZivanja pomocu kojeg pitanjima na upitniku dobivamo dogovore od

ispitanika. Anketa je mjerni instrument kojim se dobivaju ulazni podaci za razlicite analize, od
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kojih su najcesce statisticke analize (Brajdi¢, 2002: 65). Prema definiciji ,,anketiranje je takav
nacin prikupljanja podataka u kojem pomocu unaprijed sastavljenog upitnika dobivamo
obavjeStenja o obiljezjima statistickog skupa u obliku odgovora na postavljena pitanja u
upitniku® (Brajdi¢, 2002: 66). Anketna pitanja se mogu podijeliti na otvorena, kod kojih
ispitanik odgovara na pitanja svojim rije¢ima, i zatvorena, kod kojih ispitanih odgovara na ve¢

ponudene odgovore (Brajdi¢, 2002: 67).

Istrazivanje metodom fokus grupa provedeno je na uzorku od desetero djece predskolske dobi
(od 6 do 6,5 godina starosti) u dje¢jem vrticu Grigor Vitez u Zagrebu. U istrazivanju je
sudjelovalo pet djevojcica i pet djecaka. Anketa od 33 pitanja za roditelje provedena je na
uzorku od deset ljudi od 35 do 54 godine starosti. Planiranje terenskog rada trajalo je neko
vrijeme korigiranjem pitanja uz mentora te uz pedagoga i odgajatelja iz vrti¢a. Po dolasku u
vrti¢, s odgajateljicama i pedagogom nasumi¢nim odabirom Kreirana je grupa od desetero djece
i provedeno istrazivanje. S djecom se, uz prisustvo pedagoga i odgajatelja, razgovaralo i vodilo
detaljne biljeske. Tijekom razgovora s djecom uloZen je trud kako maksimalno biti nepristran i
ne navoditi ih ni na koji odgovor. Roditeljima ¢ija su djeca predskolske dobi, podijeljene su
ankete, koje se sastoje od trideset i tri pitanja koja obuhvacaju socio-demografske karakteristike
i pitanja koja se smatraju vaznim faktorom ovog istrazivanja. Vecina pitanja bila je fokusirana
na medijske navike njihove djece, zabrane i ograniCenja koristenja medija, nacin koriStenja
medija, misljenje roditelja 0 masovnim medijima i njihovom utjecaju. Svaki medij koji se
smatra vaznim u Zivotu djece, obraden je kroz dodatna pitanja. Anketa je anonimna, a roditelji

koji su iskazali interes za rezultate istrazivanja, primit ¢e e-mailom dobivene rezultate.

Pitanja za istrazivanje fokus grupa nalazi se u Prilogu 1., a pitanja za anketu u Prilogu 2. ovog

rada.
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4. ANALIZA REZULTATA

4.1. Analiza rezultata metode fokus grupa

Na pitanje vole li gledati televiziju odnosno crtane filmove svi su odgovori bili potvrdni.
Krenula je rasprava o crtanim filmovima i omiljenim junacima. Dvjema djevojéicama je
najdrazi lik Kim iz crtanog filma Svemoguca Kim.* O Kim su govorile kako im je ona omiljeni
lik jer ,,spasava cijeli svijet”, priale su kako je ona lijepa i kako obozavaju gledati taj crtani
film. Jedna djevoj¢ica voli Mas$u iz crtanog filma Masine price.? Preostale dvije djevojéice
najvise vole gledati seriju Violetta.? Violetta je ,,cura koja glumi u seriji“ koja ima ,,dugu smedu
kosu i jako je lijepa“. Jedna djevojcica je objasnila: ,,Violetta ide u Skolu Studio i ima probleme
djevojcéicama je kad se Violeta ,,svada s Ludmilom®, djevojkom koja je l[jubomorna na Violettin
pjevacki talent. DjevojCice su nadalje pricale kako njihovi roditelji takoder vole Violettu i
kupuju im odje¢u i1 Sminku s Violettinim likom jer znaju da ¢e se to djevojcicama svidjeti.
,»Volim se igrati Violettom, ali samo kad sam ja Violetta jer ne Zelim biti Francesca, Violettina
najbolja prijateljica®, objasnila je jedna od djevoj¢ica. Na pitanje zasto ona voli biti u liku
Violette, odgovorila je: ,,Zato jer je Violetta glavna.” Djevoj¢ica koja najradije gleda Masine
price takoder ima odjecu s Violettinim likom jer joj je ,,Violetta jako lijepa i dobra®. Djevojcice
¢iji je omiljeni lik Svemogucéa Kim nemaju odjecu sa svojim najdrazim likom niti se igraju
uloga iz crtanog filma, ali ipak kazu da bi htjele biti kao Kim: ,,Htjela bih biti dobra kao Kim

jer je jako lijepa‘.

Trojici od petorice djecaka je omiljeni crtani film Lego Ninjago.* Jedan od djecaka je objasnio:
,»Tamo se bore dobre ninje protiv zlocestih ninja i duhova®“. Djecak kojemu je najdrazi crtani

film Malci tijekom razgovora imao je majicu s printom omiljenih likova. Na pitanje ima li

! Svemoguca Kim je ameri€ka animirana serija. Glavni lik Kim je srednjoskolka koja Zivi s roditeljima Middletonu.
Njen najbolji Skolski prijatelj Ron i ona se zajedno bore protiv zlo¢inaca. (https://mojtv.net/kanal/tv-
program/370/rtl-kockica/2017-08-17/emisija/83988118/svemoguca-kim)

2 Animirana serija Masine price je spinoff jedne od najpopularnijih animiranih serija za djecu — Masa i medvjed.
DjevojCica Masa u crtanom filmu Masine price svojim omiljenim igrackama prica najljepSe klasi¢ne bajke
dodajudi im vlastite detalje i pouke. (https://mojtv.hr/film/38538/masine-price.aspx)

3 Violetta je argentinska telenovela koja prikazuje Zivot tinejdzerke Violette koja nije svjesna svog pjevackog
talenta, naslijedenog od pokojne majke. U seriji je prikazana vaznost prijateljstva, ljubavi i borbe za snove.
(https://www.rtl.hr/programi/serije/11473/violetta/)

4 Lego Ninjago je ameri¢ko-danska akcijska animirana komedija koja prikazuje avanture Sestorice ninja. Serija je
osmisljena Lego kockicama, a radnja se odvija u Ninjagu, gradu inspiriranom japanskim mitovima i kulturom.
(https://www.rtl.hr/programi/djecji/11414/lego-ninjago/)

19



mozda neke igracke s temom Malaca, odgovorio je kako se samo voli igrati s robotima. Medu
omiljenim crtanim filmovima kod djecaka jos su se nasli crtani film Lego Star Wars, animirana
serija o dvojici brace koja vole zivotinje Pustolovine brace Kratt i crtana serija o ¢etvorici brace

Ninja kornjace.

Na pitanje ,,Volite li gledati televiziju?* jedan djecak je odgovorio: ,, Ne, ali volim gledati RTL
Kockicu!“. Slijedila je pri¢a o televizijskom programu RTL Kockica i crtanim filmovima.
Djecak je nastavio: ,,Gledam Lego Ninjago svaki dan na RTL Kockici ako nadem, to ti bude
oko cetiri sata. Pa gledam, ako sam doma.* Provjerom programa na sluzbenoj internet stranici
RTL televizije utvrdeno je da Lego Ninjago 16.05 sati Taj podatak pokazuje da iako djeca
predskolske dobi jo§ nemaju razvijen osjecaj za vrijeme, ako je neSto njima vazno, istrazit ¢e i
upamtiti. Cinjenica da dje¢ak zna u koliko je sati crtani film pokazuje da mu je taj crtani film
vazan te da pokuSava ne propustiti epizodu. Na pitanje ,,Kako znas u koliko je sati crti¢?
odgovorio je da mu je ,,mama rekla“. Pretpostavka je djecak ispituje majku kad ¢e Cetiri sata ili

za koliko ¢e poceti crtani film, kako bi se mogao orijentirati i pogledati ga.

Na pitanje znaju li roditelji za omiljenog lika, svi su odgovori bili potvrdni. ,,S mamom najvise
volim gledati Malce zato jer ih i ona voli gledati®, rekao je jedan djecak, a ostali su potvrdili
kako i njihovi roditelji znaju s njima pogledati omiljeni crtani film. Jedan djecak je izjavio:
,»Tata ne voli gledati crti¢e jer na njima znaju vikati, a onda moramo prebaciti na emisiju Borba
za skladista“. Djevojéica kojoj je najdrazi lik Svemoguéa Kim na pitanje: ,,Sto smiju gledati
veliki, a $to mali?*, odgovorila je: ,,Ja mogu gledati sve $to hocu jer znam da to sve nije istina!*.
Kasnije u razgovoru bilo je jasno da su joj roditelji objasnili na primjeru crtanih filmova sto je
stvarnost, a $to nije. Djeci treba objasniti da je nasilje na televizijskom programu tek dio ukupne

stvarnosti i da svijet nije toliko opasno mjesto koliko ga mediji znaju prikazivati.

Od desetero ispitane djece predskolske dobi, ¢ak njih sedam je samoinicijativno tijekom
razgovora o razlici sadrzaja za odrasle i djecu spomenulo oznaku dobne prikladnosti sadrzaja u
obliku broja 12 na ekranu te su pojasnili kako to znac¢i da odredeni televizijski sadrzaj nije
namijenjen za djecu mladu od dvanaest godina. Samo jedno od ispitane djece nije znalo Sto
znaCe oznake na ekranu. S obzirom na mali uzorak ispitane djece u ovom istraZzivanju i
nemogucéno$c¢u generalizacija, ipak je vrlo pohvalno da devet od deset djece predskolske dobi
zna znacenje graficke oznake broja 12 u desnom kutku televizijskog ekrana. Djeca vrlo dobro

poznaju termin ogranic¢enja, razumiju zasto ona postoje 1 zaSto im ponekad roditelji ne daju
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gledati odredeni sadrzaj. Cak i sami znaju §to smiju gledati djeca njihovog uzrasta, a $to ne.
Jedna djevojcica je izjavila: ,,Andrija i Andelka je serija za velike, ali to smijem gledati s
mamom i tatom. Jo$ smijem s njima gledati i emisiju Super ljudi. Jasno joj je i da ne bi smjela

gledati tu seriju bez nadzora roditelja, ve¢ isklju¢ivo u njthovom drustvu.

Vrijeme kada djeca gledaju televiziju je uglavnom navecer i vikendom. ,,Kada legnem spavati,
tata mi upali crtic na tabletu jer onda bolje zaspim®, rekla je jedna djevojcica. ,,Gledam
televiziju dok mama ne kaze da ¢e poceti serija, onda ja moram iéi spavati“, kazala je druga
djevojéica. Sva ispitana djeca najcesce gledaju crtane filmove (njima najdraze na televizijskom
programu) navecer i vikendom ujutro. Vikendom najcesce, u sedam od deset slucajeva, mogu
gledati televiziju dulje. ,,Crtice mogu gledati u subotu popodne dosta, jer je tad praznik®,
objasnio je djecak Sto pokazuje da vikendom, kada nema vrti¢a ni obaveza, mogu provoditi

dulje vremena gledajuci televiziju.

Na pitanje gledaju li televiziju tijekom jela, ak njih sedam od deset, odgovorilo je potvrdno.
»~Mama mi kad jedem navecer stavi jelo na stol koji je ispred televizije®, rekla je djevojcica.
Vecina djece koji su potvrdno odgovorili, takoder su rekli da ispred televizora doruckuju 1/ili
veceraju preko tjedna, dok vikendom obavezno doruckuju ispred televizora i to svih sedam.
Njih jos dvoje, gleda crtane filmove na tabletu tijekom jela. Zakljucak je da vecéina djece gleda

crtane filmove tijekom jela — ve¢inom na televiziji, a potom na tabletu.

Ispitanici su na pitanje gledaju li televiziju radije u druStvu roditelja ili sami, uglavnom
odgovorili da preferiraju biti sami. ,,Najbolje mi je kad gledam televiziju sama jer je onda cijeli
krevet moj“, kazala je jedna djevojéica. ,,Dok s bratom gledam crti¢e prije spavanja je super jer
onda moZemo duZe ostati. Mami stalno kazemo jo§ pet minuta i onda nam ona da“, objasnio je
djecak. Pod terminom ,,sami* misli se na to da djeca nisu pod kontrolom odrasle osobe ili kada
televiziju gledaju s vr$njacima. Djeca predskolske dobi vole gledati televiziju i s roditeljima,
iako im je ipak draze kad gledaju sami. ,,Tata mi snimi Malu Sapu pa gledamo skupa“, rekao je
jedan djecak. Dakle, nije da ne vole gledati televiziju u drusStvu, ali ipak mi je draze dok su
sami. Na pitanje koliko Cesto gledaju televiziju s roditeljima, odgovorili su da znaju gledati
zajedno s roditeljimai to najcesce prije spavanja, ali da ne gledaju televiziju svaki dan s
roditeljima. Ve¢inom su komentirali kako roditelji najcesce gledaju televiziju kad oni odu

spavati.
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Djeca koja su sudjelovala u istrazivanju najvise gledaju televizijski program s crtanim
filmovima. Svih pet anketiranih djecaka reklo je da, uz gledanje crtanih filmova, vole i igrati
igrice. ,,Na iPadu igram Angry Birds*, odgovorio je djecak na postavljeno pitanje o tome $to
radi kad ne gleda televiziju. Cak troje od petero, spomenulo je Minecraft kao najdrazu igricu.
Jedan od djecaka ima i igra¢u konzolu koju je dobio za rodendan. Sve to pokazuje da su igrice
jako vazan dio svakodnevice djecaka. Osim gledanja crtanih filmova i igranja igrica, djecaci se
jos vole igrati vani, kod kucée s igraCkama, slusati pjesme i igrati se s bracom. DjevojcCice

slobodno vrijeme provode s drugim djevoj¢icama, crtaju, rolaju se i voze bicikl.

Na postavljeno pitanje: ,,Sto je bolje: gledati televiziju, igrati igrice ili ¢itati slikovnicu?* sva
su djeca odgovorila su da im je najdraze citati slikovnicu. lako je prvo pitanje u ovoj fokus
grupi bilo §to najvise vole raditi u slobodno vrijeme gdje ni jedno od ispitane djece nije ni
spomenulo ¢itanje slikovnica, na ovo postavljeno pitanje ipak je slikovnica najdraza razonoda.
Daljnjim razgovorom s djecom, ustanovljeno je da im slikovnice roditelji rijetko ¢itaju, u zadnje
vrijeme, zbog toga S§to i sami uée Citati zbog pripreme za $kolu. ,,Mama mi ¢ita Disney
slikovnice nekad prije spavanja, a kad sam u kazni ¢itam ih sama“, komentirala je jedna od
djevojcica. Na pitanje da li joj je kazna Citanje slikovnice, odgovorila je: ,,Ma ne, nego moram

uciti za Skolu 1 onda mi mama kaze da odem u sobu i ¢itam slikovnice*.

Od desetero ispitane djece nijedno nema svoj vlastiti mobitel. Ve¢inom imaju igracku mobitel,
a neki od njih se koriste starim mobitelom od roditelja bez SIM kartice. ,,Naucio sam se sam na
mobitel i imam mamin stari, a karticu ¢u dobit kad krenem u §kolu“, rekao nam je jedan djecak.
Drugi je nastavio: ,,Kad sam iSao na sportski kamp, imao sam svoj mobitel, a svoj ¢u mobitel
za stalno dobiti u tre¢em razredu®. ,,Kad baka zove onda je mobitel moj“, rekla je jedna
djevojcica. Kasnije tijekom razgovora spomenula je da fotografije izmjenjuje, posredstvom
mobitela, s bakom 1 sestricnom. Svi ispitani rekli su kako se znaju sluziti pametnim uredajima
(tabletom ili mobitelom). Najcescée aktivnosti su gledanje fotografija, upotreba fotoaparata na
uredaju, gledanje crtanih filmova i telefoniranje s rodbinom. Tri od pet dje¢aka ima svoj tablet
koji najcesce dijele s bratom ili sestrom, dok dvije od pet djevojcica imaju vlastiti tablet. Dakle
petero od desetero djece u ovom istrazivanju ima svoj tablet. Ostali koriste zajednicki obiteljski
tablet kad pozele ili kad im to dopuste roditelji. Vlasnici tableta najces¢e su ga dobili za

rodendan.
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Posljednja tema u fokus grupi bile su roditeljske kazne. Sva ispitana djeca su bila u kazni. ,,Kad
sam u kazni onda ne smijem gledati crti¢e niti biti na tabletu nego moram i¢i u sobu*, objasnio
je djecak. Vecina ispitane djece ima sli¢nu ili gotovo istu kaznu s naglaskom na zabrani
koriStenja medija ili tehnologije. Na pitanje jesu li tuzni $to ne smiju onda gledati crtane filmove
ili igrati igrice njih Sest reklo je kako jesu, ¢esto i jako tuzni, dok je njih Cetvero reklo da i nisu
bas jer onda crtaju ili Citaju. Roditelji kaznom pokusavaju djetetu objasniti da su postupili
neispravno, stoga im oduzimanjem onoga $to im najvise oduzima paznju Zele ukazati na njihovu

pogresku.

4.2. Analiza rezultata ankete

Nakon provodenja ankete medu roditeljima, uslijedila je obrada ankete kako bi se dobili
rezultati istrazivanja. Analiza opisno i grafi¢ki pojasnjava pitanja koja su postavljena u anketi

istim redoslijedom kojim su postavljena.

Godine rodenja ispitanika (n=10) bile su od 1964. do 1983. godine. Po obrazovanju je najvise
roditelja sa zavrSenom srednjom Skolom, slijede viSa Skola 1 zavrSeni fakultet. Zaposleno je 8
do 10 ispitanih roditelja, jedan roditelj radi povremene poslove, a jedan roditelj je nezaposlen.
Broj osoba koje Zive u istom kucanstvu je u Cetiri slucaja troje, opet u Cetiri slucaja Cetvero te

u dva slucaja petero.

Cetvero ispitanih roditelja ima jedno dijete, Getvero ih ima dvoje djece, a dva ispitana roditelja
po troje djece. Na pitanje koliko smatraju da su informaticki pismeni na skali od 1 do 5, sedam
ispitanika je odgovorilo 5 na skali, dvoje 4, a jedan ispitani roditelj je ocijenio svoju

informati¢ku pismenost s trojkom.
Godine starosti kada su djeca ispitanika pocela gledati televiziju prikazana su na Grafikonu 1.

Cetvero ispitanika je odgovorilo da je njihovo dijete pocelo gledati televiziju u prvoj godini

starosti, troje djece je pocelo s dvije godine i troje s tri godine.
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Grafikon 1. S koliko je godina Vase dijete pocelo gledati televiziju? (n=10)

Godine djeteta
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Izvor: autorica

Radnim danom djeca troje ispitanika televiziju gledaju manje od sat vremena, a od sedam
ispitanika do dva sata. Ovo pitanje nudilo je jos dva odgovora — ,,viSe od dva sata“ i ,,ne mogu
to¢no procijeniti®, no nitko od ispitanika nije odgovorio na njih. Na pitanje da li je televizor
upaljen i kad ga nitko ne gleda odgovorilo je svih deset ispitanika. Cetvero je odgovorilo
»ponekad®, jedan ,,Cesto”, a kod pet ispitanika televizor nije nikad upaljen ukoliko ga nitko ne

gleda.

Grafikon 2. prikazuje odgovore na pitanje koliko djeca vikendom gledaju televiziju. Vecina
gleda jednako cesto kao i preko tjedna, nesto manje vikendom vise vremena provodi pred

televizorom, a jedan roditelj nije mogao procijeniti vrijeme.
Grafikon 2. Koliko vikendom Vase dijete gleda televiziju? (n=10)

Isto kao i preko tjedna [
Vikendom nema obveza pa mozZe dulje ]
gledati TV
Ne mogu procijeniti  [IINEG

0 1 2 3 4 5 6
Broj ispitanika

Izvor: autorica
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Od programa koje djeca gledaju, uglavnom se radi od TV programima namijenjenima djeci (6
odgovora) ili kombinaciji djecjih i ostalih kanala (4 odgovora). Sedam od deset roditelja
odgovorilo je da njihovo dijete samostalno bira programe koje ¢e gledati na televiziji, dok njih
troje bira programe za svoju djecu. Svih deset roditelja uvijek prati koje programe dijete gleda
na televiziji, i to tako da je petero ispitanika objasnilo djetetu $to smije gledati, a $to ne, dvoje
ispitanika ukljuci program za koji smatra da je prigodan za uzrast njihova djeteta, a od troje
ispitanika dijete samo zna Sto gledati. Nitko od ispitanika nema ukljuc¢enu roditeljsku zastitu za

televizijske programe.

Grafikon 3. prikazuje odgovore na pitanje koriste li djeca ¢esce internet i televiziju vikendom.
Dvoje ispitanika je odgovorilo potvrdno, a kod Cetvero ispitanika nema razlike izmedu radnog
tjedna i vikenda. Troje ispitanika je odgovorilo da se njihovo dijete viSe igra vikendom nego

Sto provodi vrijeme uz medije, a jedan ispitanik nije mogao procijeniti.

Grafikon 3. Moze li Vase dijete vikendom viSe koristiti internet 1 gledati televiziju? (n=10)

Moze jel‘ je vikend Vrijeme Za 0pu§tanje i _

zabavu

Nema razlike u odnosu na tjedan [ EEEEE——
Vikendom viSe vremena provodi u igri, a _

manje koriste¢i medije

Ne mogu procijeniti  [|[INEGN

0 1 2 3 4 5
Broj ispitanika

Izvor: autorica

Veéina djece ispitanika (njih sedam) ima jedan omiljeni program ili crtani film koji najradije
gleda. Ostali imaju viSe njih ili nijedan poseban. Oni koji gledaju crtane filmove najcesce ih
gledaju s kanala koji su specijalizirani za iste. Djeca imaju svoje omiljene likove iz crtanih
filmova koje gledaju, a svih deset ispitanih roditelja kupuje svojoj djeci igracke ili odjecu s
omiljenim likom. Grafikon 4. prikazuje odgovore na pitanje oponasaju li djeca svoje omiljene

likove.

25



Grafikon 4. Oponasa li Vas dijete omiljenog junaka? (n=10)

Da, kroz igru s vrsnjacima [
Zna ga imitirati govorom i/ili odijevanjem [

Ponekad se naziva imenom omiljenog junaka [N

Nisam primijetio/la _

0 1 2 3 4 5
Broj ispitanika

Izvor: autorica

Djeca ispitanika su se prvi put susrela pametnim telefonom ili tabletom od prve do pete godine

zivota (Grafikon 5.), a samostalno su se naucili sluziti istim od druge do Seste godine Zivota
(Grafikon 6.).

Grafikon 5. S koliko godina je dijete prvi put koristilo pametni telefon/tablet na bilo koji nacin?
(n=10)
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Izvor: autorica

26



Grafikon 6. S koliko godina se VaSe dijete naucilo samostalno sluziti pametnim

telefonom/tabletom (n=10)
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Izvor: autorica

Sestero ispitanika je na pitanje imaju li njihova djeca instalirane igrice na tabletu odgovorilo da
ima, dok njih ¢etvero nema. Troje roditelja od Sest, ¢ija djeca imaju instalirane igrice, tvrdi da
su igrice isklju¢ivo edukativno-kreativnog karaktera. Dvoje njih je dogovorilo da igrice sluze
za razonodu 1 zabavu, a jedan roditelj ne vidi problem ako igrice nisu iskljuc¢ivo edukativno-

kreativnog karaktera.
Polovica djece ispitanika ima vlastiti pametni telefon ili tablet (Grafikon 7.). Ograni¢enja na
uredajima koje koriste djeca postavilo je troje roditelja, dok njih sedam smatra da nema potrebe

za ogranicenjima jer je njihovo dijete premalo (Grafikon 8.).

Grafikon 7. Ima li Vase dijete vlastiti pametni telefon/tablet? (n=10)

Izvor: autorica
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Grafikon 8. Jeste li postavili ograni¢enja na pametni telefon/tablet s kojim se dijete koristi?
(n=10)

Jesam |
Nisam jer ne vidim potrebu |
Nisam, ionako je premalen pa mu j0§ ne _

trebaju ogranicenja
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Broj ispitanika

Izvor: autorica

Troje ispitanika odgovorilo je da se njihovo dijete zna samostalno sluziti internetom. Sva djeca
ispitanika imaju neko ogranic¢eno vrijeme koje smiju provoditi na pametnom telefonu ili tabletu.
Od toga troje roditelja ima strogo odredeno vrijeme, Cetvero dogovara sa svojom djecom
vrijeme za pametne uredaje, a troje samo procijeni kada je dijete predugo na mobitelu ili tabletu
pa mu da oduzme. Kao najc¢es¢i razlog za kupovinu pametnog telefona ili tableta djetetu jest
¢injenica da zivimo u modernom dobu i roditelji Zele da njihova djeca odrastaju sukladno tome.
Samo jedan roditelj je odgovorio da je kupio svom djetetu tablet jer ga sva druga djeca imaju.
Roditelji su kupili pametni telefon/tablet svojoj djeci kad su navrSila Cetiri (jedan slucaj), pet

(dva sluc¢aja) i Sest godina zivota (dva slucaja).

Grafikon 9. Kada krene u Skolu, hoce 1i Vase dijete i¢i s vlastitim mobitelom 1 SIM karticom?
(n=10)

Izvor: autorica
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Osam od deset ispitanika ne namjerava svojoj djeci dati mobitel sa SIM karticom za odlazak u
Skolu (Grafikon 9.). Djeca koja ¢e imati mobitel u Skoli koristit ¢e ga iskljucivo za javljanje 1
na njemu ¢e biti nekih ograni¢enja. Pola ispitanih roditelja je svome dijete upozorilo na
opasnosti interneta, dok druga polovica to tek namjerava uciniti. Roditelji svojoj djeci
omogucuju koriStenje medija jer smatraju da su korisni za igru i u¢enje (4 odgovora) i kako bi

djeca od rane dobi bila informaticki pismena (6 odgovora).
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5. RASPRAVA

Provedeno istrazivanje imalo je za cilj prikazati ulogu medija u zivotu djece predskolske dobi
te ustanoviti kako djeca provode svoje slobodno vrijeme i koja je uloga roditelja u medijskom
odgoju. Sva ispitana djeca su na pitanje vole li gledati televiziju odgovorila potvrdno. Televizija
je izuzetno djelotvoran medij jer privlaci gledatelja u prividnu stvarnost. Televizija u
slobodnom vremenu djece uglavnom sluzi za razonodu i1 zabavu, Stoga nije cudno da deset
ispitanika fokus grupe najvise vremena na televiziji gleda crtane filmove. Ispitana djeca imaju
omiljene crtane filmove i likove, Sto potvrduje hipotezu H1 da djeca predskolske dobi imaju
omiljenog izmisljenog lika. Djeca, objaSnjavaju Milisa i Zlokovi¢ (2008: 86), oponasaju
omiljene likove i tako traze svoj identitet. Roditelji svih ispitanika znaju da njihova djeca imaju

omiljene likove.

Od desetero ispitane djece predskolske dobi, njih sedam poznaje razlike sadrzaja programa za
odrasle i za djecu te je upoznato s oznakama dobne prikladnosti. Djeca poznaju termin
ograni¢enja I razumiju zas$to ona postoje. Neprimjereni sadrZaji za djecu su prizori nasilja, scene
smrti i ranjavanja, seksa, prostota, zlouporabe alkohola, droge i duhana, kockanja i sli¢no. Takvi
se sadrzaji mogu prikazivati u odredeno vrijeme ili pod odredenim uvjetima te moraju biti

oznaceni dobnom oznakom (Tomljenovi¢, Ilej i Banda, 2018: 8).

Vrijeme kada djeca gledaju televiziju je uglavnom navecer 1 vikendom. Vikendom, u sedam od
deset slucajeva, mogu duze gledati televiziju nego preko tjedna. Time je druga hipoteza
djelomi¢no potvrdena. Djeca uglavnom gledaju televiziju navecer, viSe nego ujutro. Takoder,

sedam od deset djece gleda televiziju tijekom jela.

Djeca gledaju televiziju s roditeljima, ali je naj¢es¢e gledaju sami. Gledaju televiziju s
roditeljima i to najc¢esce prije spavanja, ali veé¢inu vremena su sami $to potvrduje hipotezu H3.
Sindik (2012: 10) je u svom istrazivanju® takoder dosao do rezultata da djeca televiziju najéesée

gledaju sama ili s vrSnjacima, nego s roditeljima.

Uz gledanje crtanih filmova, omiljena aktivnost svih ispitanih djecaka je igranje igrica. Igrice

su jako vazan dio svakodnevnog zivota djeCaka. S druge strane, djevojCice radije vrijeme

% Istrazivanje je provedeno u Cetiri djecja vrtica Grada Zagreba i Zagrebacke Zupanije na uzorku od 371 ispitanog
roditelja u upitniku ,,Predskolska djeca i mediji — roditelji
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provode u drustvu drugih djevojcica. Navedeno potvrduje hipotezu H4 da djecaci vise igraju
igrice nego djevojcice. U istrazivanju je pokazano kako Citanje slikovnica nadmasuje i gledanje
televizije i svu ostalu konzumaciju masovnih medija. Kovacevi¢ (2007: 55-56) je u svom
istrazivanju provedenom 2006. godine na uzorku od 195 ucenika u tri osnovne $kole dosao do
rezultata da 53,8% ispitanika racunalo koristi za igranje igrica. Takoder, autor je doSao do
zakljucka da ucenici viSih razreda ¢eS¢e igraju racunalne igre. Slobodno vrijeme koje djeca
koriste za igranje igrica predstavlja djetetovu slobodnu volju. Neki roditelji podrzavaju djecu u
takvom nacinu provodenja slobodnog vremena, dok drugi ne. Nema dvojbe da se racunalne igre
smatraju medijem koji stvara ovisnost i poti¢e agresivnost. S druge strane, takva aktivnost moze

pridonijeti razvoju vizualnih vjestina i motorike kod djece (Kovacevi¢, 2007: 51).

Na temelju svih dobivenih rezultata moze se zakljuciti da djeca u slobodnom vremenu
uglavnom zadovoljavaju funkciju razonode i zabave primjenom masovnih medija. Utjecaj
masovnih medija ovisi o vremenu i na¢inu konzumiranja istih. Jako bitnu ulogu u izlaganju

djece medijskom sadrzaju imaju roditelji (Sindik, 2012: 6).

Visok je broj roditelja koji su zaposleni, njih osam od deset. U veéini ispitanih slu¢ajeva, broj
djece je jedno ili dvoje, dok u samo dva slucaja ispitani imaju troje djece, $to je ujedno i najveéi
broj djece u ovom istrazivanju. Na pitanje koliko su informaticki pismeni na skali od jedan do
pet, jedan roditelj je oznacio svoju informaticku pismenost brojem tri, dvoje brojem Cetiri, a

ostali, njih sedam, smatraju da su izvrsno informaticki pismeni.

Na pitanje s koliko godina je vase dijete pocelo gledati televiziju, roditelji su mogli odabrati
odgovore od prve do Seste godine Zivota. Odgovori su ve¢inom, Cetiri od deset, bili s jednom
godinom. U navedenom pitanju mislilo se striktno na podatak kad dijete pocinje gledati i to u
smislu prvog kontakta s televizijskim programom, ne u smislu kad je dijete samostalno pocelo
gledati televizijski sadrzaj. Troje roditelja je odgovorilo da je njihovo dijete pocelo gledati
televiziju u drugoj godini Zivota, a troje s tri godine. Ciboci, Kanizaj i Labas (2014: 58) su u
svom istrazivanju, provedenom na 837 roditelja djece predSkolske dobi na podru¢ju Grada
Zagreba, dosli do rezultata da je 35,9% djece, prema iskazima roditelja, pocelo gledati televiziju

u prvoj godini zivota, njih 39,9% u drugoj godini Zivota, a 4,7% prije prve godine Zivota.

® Navedeno istrazivanje provedeno je na uzorku od 761 ispitanog roditelja
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Zanimljivo je koliko, po procjeni roditelja, dnevno djeca provode vremena gledajuéi televiziju,
preko tjedna i vikendom. Kad je u pitanju tjedan, ponudeni odgovori su bili: manje od sat
vremena, do dva sata, viSe od dva sata i ne mogu to¢no procijeniti. Sedmero roditelja odabralo
je odgovor do dva sata dnevno, dok je njih troje odabralo manje od sat vremena. Kad je u pitanju
vikend, u pet slucajeva, gledanje televizije je jednako kao i preko tjedna, dok je u Cetiri slucaja
zaokruzen odgovor kako vikendom nemaju obaveza pa dozvole djeci dulje gledanje televizije.
Preostao odgovor je da majka nije mogla procijeniti razliku. Kada prilozimo uz to i podatak da
u Cetiri slucaja, u domovima ispitanih obitelji, televizija ponekad zna ostati upaljena i kada ju
nitko ne gleda, dok u jednom odgovoru stoji da televizija ostaje Cesto upaljena. Majka rodena
1983. godine zaokruzila je da njezino dijete gleda televiziju manje od sat vremena dnevno kada
je u pitanju tjedan, kao i da u njenom domu televizor €esto zna ostati upaljen iako ga nitko od
ukucana ne gleda. Ista majka dopusta vikendom djetetu dulje gledanje televizije u odnosu na
tjedan, a u daljnjim pitanjima objasnjava da je to zato S§to su vikendi vrijeme za zabavu i
opustanje. Ako se dijete, na primjer, igra i uz to pogleda prema televiziji kada ga neki zanimljivi
kadar privuce, moze nesvjesno prestati s igrom i poceti gledati televiziju. Zakljucak je da je
televizija ipak broj jedan medij kojega ispitane obitelji konzumiraju. Dva sata dnevno,
vikendom i viSe, svakako je znaCajan broj na tjednoj bazi. Poulain i suradnici (2018: 4-5)
proveli su istrazivanje u Njemackoj na uzorku od 527 roditelja predSkolske djece u dobi od
dvije do Sest godina. Vecina djece ispitanika, njih 56%, provodi vrijeme pred televizijom u

prosjeku pola sata dnevno, a 20% djece gleda televiziju dulje od jednog sata dnevno.

Dvoje roditelja dozvoljava djeci vikendom vise koristiti internet i televiziju jer smatraju kako
je vikend vrijeme za opustanje i zabavu, Cetiri ispitanika tvrde kako razlike u odnosu na tjedan
nema. Troje roditelja smatra kako njihova djeca vikendom vise vremena provode u igri, a manje
koriste¢i medije dok jedna roditelj ne moze procijeniti razliku u odnosu na tjedan. Time je
potvrdeno da i vikendom djeca provode vrijeme uz medije i to najcesce koliko i preko tjedna.
Adamiak (2015: 7) je 2015. godine provela anketu na uzorku od 126 roditelja djece predskolske
dobi u dva vrti¢a u San Diegu. Roditelji su dali podatke o koristenju medija za 66 djevojcica i
60 djecaka. Na pitanje koliko prosje¢no dnevno dijete provodi vremena koriste¢i medije,
roditelji su odgovorili da trose 63,19 minuta na gledanje televizije, 10,05 minuta za koristenje
racunala i 25,90 minuta na pametnim telefonima ili tabletima (Adamik, 2015: 10).

Na pitanje prate li uvijek koje programe njihovo dijete gleda na televiziji, svi roditelji su

odgovorili potvrdno, sto potvrduje hipotezu H5., odnosno da su roditelji upoznati s medijskim
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sadrzajem koji prate njihova djeca. Petero ispitanih roditelja smatra kako je dovoljno samo
objasniti djetetu $to je dozvoljeno, a $to nije. Cak troje roditelja smatra kako dijete samo zna
Sto je prilagodeno njegovom uzrastu, a Sto ne. Samo dva roditelja svome djetetu ukljuce kanal
koji je namijenjen njegovom uzrastu. Kada je u pitanju roditeljski nadzor nad dje¢jim
koristenjem medija, Ciboci, Kanizaj i Labas (2014: 59) su u svom istrazivanju na 823 ispitana
roditelja dosli do odgovora da 522 roditelja uvijek nadziru koje medije njihovo dijete koristi.
Njih 243 Cesto nadzire svoje dijete, 49 ponekad, Sestero rijetko, a troje ispitanih roditelja nikad

ne nadzire svoje dijete kad su u pitanju mediji.

Roditelji su na pitanje bira li njihovo dijete samostalno programe koje gleda u sedam slucajeva
odgovorili da bira samostalno, a tek u troje roditelja se izjasnilo kako dijete ne bira samo kanale.
Ukoliko dijete samostalno bira kanale koje Zeli gledati, mogu li onda roditelji zbilja kontrolirati
1 pratiti tocno i u svakom trenu Sto dijete gleda, na samim roditeljima je da procjene. Mozda ih
rezultati ovog istrazivanja navedu da ipak malo vise kontrole uvedu u to koji sadrzaj dijete gleda

i Sto se prikazuje na televiziji.

Djeca Sestero ispitanih roditelja gledaju isklju¢ivo televizijske programe namijenjene djeci, dok
preostalih Cetvero gleda kombinaciju djecjih 1 ostalih kanala. Sa svime navedenim na umu,
prili¢no je tesko kao roditelj sa sigurnoSéu re¢i da uvijek budno prati $to dijete gleda na
televizijskom programu, pogotovo ako su svjesni da djeca gledaju kombinaciju djecjih, ali i

ostalih kanala.

Sedmero roditelja dogovorilo je da njihovo dijete ima omiljeni crtani film koji najradije gleda,
njih dvoje ima vise omiljenih crtanih filmova, dok samo jedno dijete, prema procjeni roditelja,
nema omiljeni crtani film. Crtane filmove najcesce, njih ¢ak osmero, gledaju s kanala koji su
specijalizirani samo za crtane filmove. Vecina roditelja djece predskolske dobi kupuju svojoj
djeci majice ili igracke s omiljenim likom iz crtanog filma, dok dvoje roditelja djeci to radi
cesto. Povezanost omiljenog crtanog filma i najdrazeg lika, potvrdila su i djeca u fokus grupi
gdje su pricali kako vole oponasati svoje idole i nositi odjecu s najdrazim likom. Na pitanje da
li njihovo dijete oponasa svog omiljenog junaka cetvero roditelja odgovorilo je da oponasaju
likove kroz igru s vr$njacima, troje je izjavilo kako dijete zna imitirati svoj omiljeni lik govorom
i/ili odijevanjem, dok se jedno dijete naziva imenom omiljenog junaka. Dvije majke nisu
primijetile da njihovo dijete oponasa omiljenog junaka kroz navedene primjere. Nije rijetkost

da djeca u vrticu zele odglumiti neku televizijsku situaciju, pa se tada ne ponaSaju bas
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najuzoritije (Miki¢, 2002). Djeca imaju potrebu identificirati se s karakterima koje vide na
televizijskom ekranu. Zele biti poput junaka koje smatraju atraktivnima, osje¢aju da su likovi
sli¢ni njima ili Zele biti poput njih. Identificirajuéi se s junacima iz crtanih filmova ili stvarnim
ljudima iz serija, postaju podloznija utjecaju medija. U vrtickoj dobi pocCinju se razvijati
povezanost i privrZzenost s omiljenim im junakom (Blazevié¢, 2012). Istrazivanjem je dokazano
I prikazano da djeca pronalaze idole u junacima i likovima iz omiljenih crtanih filmova i serija

prilagodenih njihovom uzrastu.

Cetiri od deset ispitanih roditelja je odgovorilo da je njihovo dijete prvi put Koristilo pametni
telefon ili tablet s ¢etiri godine. Devet od deset ispitanika odgovorilo je da se njihovo dijete zna
samostalno sluziti pametnim telefonom ili tabletom. Moze se zakljuciti da se djeca prvi put
susrecu s tabletom ili pametnim telefonom u ¢etvrtoj godini zivota, dok se s istim nauce sluziti
u razdoblju od Cetvrte do Seste godine. Djeca koja se ranije upoznaju s tabletom ili pametnim

telefonom, nauce se i ranije njima sluziti i to u rasponu godina od dvije do Cetiri.

Cetvero djece posjeduije vlastiti tablet ili pametni telefon. Tablet ili pametni telefon roditelji su
im najcescée kupili sa Sest godina. S obzirom na ¢injenicu da su u ispitivanju sudjelovala djeca
predskolske dobi 1 njihovi roditelji, da se zakljuciti da su tablet ili pametni telefon tek nedavno
dobili, i to polovica ispitanih, dok su ostala polovica dobila tablet s pet godina. Sestero djece

na tabletu (ne nuzno u njihovom vlasni§tvu) ima instalirane igrice, dok njih ¢etvero nema.

Na pitanje jesu li te igrice na pametnom telefonu ili tabletu iskljucivo edukativno-kreativnog
karaktera, odgovori su bili podijeljeni. Troje roditelja djeci dozvoljavaju igranje igrica samo
edukativno-kreativnog karaktera. Troje roditelja je postavilo ograni¢enja na pametne telefone i
tablete, dok ostali smatraju da za to nema potrebe. Takoder, troje roditelja je postavilo strogo
ograni¢eno vrijeme koje njihovo dijete smije provesti koriste¢i pametni telefon ili tablet. Razlog
kupovine tableta ili pametnog telefona u cak sedam slucajeva je Cinjenica da zZivimo u

modernom dobu i roditelji zele da njihovo dijete odrasta sukladno tome.

Prema procjeni roditelja, troje djece se zna samostalno sluziti internetom dok ostatak ne zna.
Po pitanju upozoravanja na opasnosti koje koriStenje interneta nosi, roditelji su podijeljenog
misljenja. Tako je pola roditelja odgovorilo kako su objasnili djetetu koje opasnosti vrebaju
internetom dok polovica nije, ali imaju namjeru objasniti svojoj djeci. Roditelji svojoj djeci

omogucuju koriStenje medija jer smatraju kako su korisni za ucenje i igru te Zele da njihova
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djeca budu informaticki pismena od rane dobi. Dinleyici i suradnici (2016) su proveli anketu o
upotrebi medija u Turskoj na uzorku od 333 roditelja. Na pitanje o pracenju sadrzaja koji djeca
koriste na ra¢unalu odgovorilo je 178 roditelja. 35,4% ispitanih roditelja prati medijski sadrzaj
skupa s djetetom, 13,5% roditelja koristi obiteljski filter, a 33,1% roditelja vise vole provjeriti

internet povijest nakon sto dijete zavrsi s koristenjem racunala.

Na temelju rezultata uglavnom se moze do¢i do pozitivnih zakljucaka, s obzirom da roditelji
nadziru medijski sadrzaj koji koriste njihova djeca. Iako je Cinjenica da djeca sve vise vremena
provode uz medije nego u igri. Prije istrazivanja se dalo pretpostaviti kako ¢e obrazovaniji
roditelji imati drugaciji odnos prema koriStenju medija. Veéi stupanj obrazovanja omogucuje
viSe znanja o utjecaju medija na djecu. Medutim, ovo istrazivanje je pokazalo da stupanj
obrazovanja ne utjeCe na stavove roditelja prema medijima. Moze se zakljuciti da djeca
predskolske dobi koriste medije onoliko koliko i njihovi roditelji, ali ipak ograni¢eno i uz

nadzor roditelja.

Elektronic¢ki mediji postaju sve vazniji u zivotu djece i mladih, posebice racunalne igre. Koliko
¢e djeca tad vremena provodit uz ra¢unalo i1 racunalne igre, nije poznato. Sve to stavlja pred
medijske pedagoge zadatak kako ve¢ 1 u dobi djece predSkolske dobi moraju voditi racuna o
suvremenoj uporabi medija (Miki¢, 2002). Vecina roditelja svojoj djeci omogucuje koriStenje
masovnih medija kako bi djeca Zivjela sukladno vremenu u kojem zivimo 1 bila §to prije

informaticki pismena.

Djeca odrastaju uz medije od najranije dobi. Roditelji trebaju toga biti svjesni jer se djeca nece
susretati samo s njihovim utjecajem u svijetu medija. Tu je bitna uloga drustvene okoline u
kojoj se dijete nalazi: vr$njaci, djecji vrti¢, Skola, braca i sestre. Na djecu, 0sim medija, utjece
1 pasivnost okoline u kojoj odrastaju i nespremnost na zivot s medijima. Mediji prenose
informacije, ali sluze 1 za zabavu, ¢ega roditelji moraju biti svjesni. Vrlo je vazno da djeca
Spoznaju pozitivne i negativne strane medija. Stoga roditelji moraju biti upoznati s medijskim
odgojem i znati kako koristiti pojedini medij te znati kako taj medij djeluje na njihovo dijete
(Sindik, 2012: 7).

Sindik (2012: 27) navodi kako odgajatelji iz vrtica mogu potaknuti medijsku pismenost
roditelja kroz pruzanje informacija o medijima, usmene razgovore, upuc¢ivanje na strucne izvore

o medijima, organizaciju tematskih sastanaka s roditeljima i sli¢no.
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Istrazivanje je provedeno na priliéno malom uzorku jer je bilo ograni¢eno na jedan djecji vrti¢
u Zagrebu. Nazalost, kako velika vecina roditelja nije Zeljela sudjelovati u istrazivanju, vrijeme
za skupljanje anketa se znatno produljilo. Navedeno je onemogucilo ozbiljnije generaliziranje
dobivenih rezultata. Takoder, mora se uzeti u obzir eventualna pristranost roditelja u procjeni
vlastitog djeteta i vlastitog utjecaja na dijete. Buduca istrazivanja bi bilo dobro provesti na

veéem broju ispitanika i obuhvatiti viSe vrsta medija.
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6. ZAKLJUCAK

Danasnje informacijsko druStvo doprinosi znanju i1 obrazovanju, ali s druge strane donosi i
probleme u odgojno-obrazovnom razvoju. Masovni mediji nude sve manje obrazovnog i
informativnog, a sve vise sadrzaja za razonodu i zabavu. Svijet u kojem zivimo nemoguce je
zamisliti bez masovnih medija koji su svakodnevica roditelja i njihove djece. Masovni mediji
promatraju se kao sredstva distribucije medijskih sadrZaja te kao sredstva razmjene medu
ljudima. Njihova glavna uloga je slanje poruka, a koriste se i kao sredstvo prenoSenja popularne

kulture.

Djecu i mlade najvise zanimaju mediji koji plasiraju zabavni program §to moze pozitivno, ali i
negativno utjecati na njihov svakodnevni zivot. Oni danas sve lakSe upravljaju novim
tehnologijama. Internet je omoguéio sve vecu prisutnost djece i mladih u kreiranju novih
medija. Mediji tako sve viSe utjeCu na oblikovanje stilova ponasanja i vrijednosti djece i mladih
te imaju snaznu odgojnu moé. Stoga je bitna vaznost medijskog obrazovanja djece jo§ od
predskolske dobi. Odgojno-obrazovni sustav, koji ¢e nauciti djecu i mlade kritickom misljenju,
potreban je u svakom modernom sustavu. Stvaranje kritickog misljenja pocinje u obiteljskom

odgoju, a trebalo bi se dalje poticati kroz odgojno-obrazovne ustanove.

Masovni mediji danas nude sve manje informativnog sadrzaja, a sve viSe onog zabavnog te tako
sve viSe utjeCu na ponasanje mladih. Mediji su sveobuhvatna sila koja postaje sve dominantnija
u zivotu djece. Roditelji dozvoljavaju djeci koristenje medija koji imaju ulogu ,,dadilje“. Djeca
su ¢esto fascinirana i uzivaju u medijskim uredajima. Medutim, postoje sukobljeni rezultati
istrazivanja i dokazi o vrijednosti tehnologije u razvoju djece. U Njemackoj su Poulain i
suradnici (2018: 2) proveli su istrazivanje u kojem su dosli do zakljucka da je koriStenje
elektroni¢kih medija kod predskolske djece medusobno povezano s poteSsko¢ama u njihovu
ponasanju. Zbog nemogucnosti potpune kontrole pracenja djece pri koriStenju medija postoje
brojni pravilnici 1 zakoni kako bi se djeca zastitila. U Republici Hrvatskoj najznacajniji su
Zakon o elektronickim medijima i Pravilnik o na¢inu postupanja nakladnika televizijske

djelatnosti, a Hrvatska je i zemlja potpisnica Konvencije o pravima djeteta.

Cilj istrazivanja ovog rada bio je prikazati ulogu medija u zivotu djece predskolske dobi. Cilj
je bio ustanoviti i kako djeca provode svoje slobodno vrijeme te koja je uloga roditelja u
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medijskom odgoju. Cetiri od pet postavljenih hipoteza su potvrdene, dok je jedna djelomi¢no

potvrdena.

Deset ispitanika fokus grupe najviSe vremena na televiziji gleda crtane filmove. Ispitana djeca
imaju omiljene crtane filmove i likove, $to potvrduje hipotezu H1 da djeca predskolske dobi
imaju omiljenog izmisljenog lika. Od desetero ispitane djece predskolske dobi, njih sedam
poznaje razlike sadrzaja programa za odrasle i za djecu te je upoznato s oznakama dobne
prikladnosti. Vrijeme kada djeca gledaju televiziju je uglavnom navecer i vikendom.
Vikendom, u sedam od deset slu¢ajeva, mogu duze gledati televiziju nego preko tjedna. Time
je druga hipoteza djelomi¢no potvrdena jer djeca vise gledaju televiziju vikendom i navecer,
nego ujutro. Djeca najcesce gledaju televiziju sami. Gledaju televiziju s roditeljima i to najéesce
prije spavanja, ali ve¢inu vremena su sami $to potvrduje hipotezu H3. Uz gledanje crtanih
filmova, omiljena aktivnost svih ispitanih djecaka je igranje igrica. DjevojcCice radije vrijeme
provode u drustvu drugih djevojcica. Navedeno potvrduje hipotezu H4. 1z istrazivanja metodom
fokus grupa moze se zakljuciti da djeca u slobodnom vremenu uglavnom zadovoljavaju

funkciju razonode i zabave primjenom masovnih medija.

Roditelji su u istrazivanju potvrdili da svojoj djeci dopustaju koriStenje masovnih medija jer
smatraju da zivimo u modernom dobu i da njihovo dijete treba odrastati sukladno tome. Djeca
u prosjeku provode do dva sata dnevno u gledanju televizijskog programa, ve¢inom crtanih
filmova. Mediji mogu imati ulogu ,.treceg roditelja“ s kojim dijete provodi vrijeme, uz nadzor
roditelja i na konstruktivan nacin. U istrazivanju se nekolicina roditelja izjasnila kako
nadgledaju svoju djecu prilikom gledanja televizije. Djeca 1 sama poznaju ogranicenja
televizijskog programa S§to pokazuje da su ih roditelji tome naucili i da su svjesni da se toga
moraju pridrzavati. Djeca predskolske dobi preferiraju gledati televizijski program ujutro i
navecer te tijekom jela i sama. U crtanim filmovima ili serijama, djeca imaju najdraze junake u
kojima pronalaze idole. Internetom se ve¢inom ne znaju sluziti, ako i znaju to je ograniceno.
Pametni telefon ne posjeduje nijedno dijete dok tablet ima nekolicina ispitane djece. Ispitani
roditelji nece slati svoju djecu u Skolu s mobitelom i pripadaju¢om SIM karticom, ako i hoce,

to ¢e biti samo da im se djeca u bilo kojem trenutku mogu javiti.

Upotreba medija od strane roditelja je bitan faktor dje¢je medijske potrosnje. Ukupno vrijeme

provedeno na medijima od strane djece i roditelja kod kuce je podjednako. To ukazuje nato da
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roditeljska upotreba odredenih medija i uredaja u obiteljskom okruzenju moze lakse upoznati
djecu s novim tehnologijama ve¢ u njihovim ranim godinama. Zakljuc¢ak je da djeca vrlo rano
pocinju svoj suzivot s masovnim medijima uz kontrolu i nadzor roditelja. Upoznata su s
ogranic¢enjima i znaju procijeniti koji je sadrzaj prigodan njihovom uzrastu, a koji nije. 1zazov
je odgajati dijete u dobu masovnih medija, a napretkom tehnologije i roditelji i odgajatelji

susrest ¢e se s novim izazovima.

Na temelju dobivenih rezultata moze se do¢i do uglavnom pozitivnih zakljucaka. Roditelji
nadziru medijski sadrzaj koji koriste njihova djeca, medutim djeca sve vise vremena provode
uz medije nego u igri. Moglo se pretpostaviti da ¢e obrazovaniji roditelji imati drugaciji odnos
prema koristenju medija jer se pretpostavlja da znaju vise o utjecaju medija na djecu. No,
istrazivanje je pokazalo da stupanj obrazovanja ne utjece na stavove roditelja prema medijima.
Moze se zakljuciti da djeca predSkolske dobi koriste medije ograniceno i uz nadzor roditelja,
ali onoliko Cesto koliko i njihovi roditelji. Vazno je da se djecu upozna s pozitivnim i
negativnim stranama medija, stoga roditelji moraju biti upoznati s medijskim odgojem i znati
kako koristiti pojedini medij. Osim obiteljskog odgoja vaznu ulogu ima obrazovni sustav. Djeca
su upoznata s medijima puno prije nego Sto krenu u Skolu, §to pokazuju rezultati ovog
istrazivanja. Stoga je vazno da drZava prepozna vaZnost medijskog obrazovanja djece joS u
predskolskoj dobi. U Republici Hrvatskoj djecu se o medijima uci tek u prvom razredu osnovne
Skole u nastavnom predmetu Hrvatski jezik. Do tada su prepusteni roditeljima kojima cesto

nedostaje kvalitetno znanje o medijskim sadrZajima.
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8. PRILOZI

8.1. Prilog 1. Natuknice za fokus grupu

Draga djeco, htjela bih s vama pricati o tome kako volite provoditi slobodno vrijeme!

Gledate li televiziju?

Koji vam je najdrazi crti¢?

Koliko ga Cesto gledate

Ako ga vecina gleda, ispitivati o tom liku, Sto vole na njemu, koliko ¢esto gledaju bas
taj crti¢, u koje vrijeme, znaju li roditelji za tog lika, vole li i roditelji taj crti¢

Kazu li vam mama/tata da vise ne smijete gledati tv ili taj crti¢ i zasto

Volite li gledati tv? ZaSto?

Gledate li tv tijekom jela?

Pricas li mami i tati $to si gledao na tv-u?

Sto radite kad ne gledate tv?

Sto je bolje: gledati tv, igrati igrice ili slikovnica?

Znate li se sluziti mobitelom/tabletom?

Sto radite na njemu
Imate li svoj, tko vam je kupio i koliko ste tada imali godina
Je li to samo tvoj mobitel/tablet

Smije li mama/tata na tvoj mobitel/tablet

Jeste pricali s mamom i tatom o tome $to smiju gledati veliki a $to mali na tv-u?

Sto? Sto gledaju mama i tata, a §to ti? Smijes li gledati ono §to samo veliki gledaju? Sto
je to?

Tko vise gleda tv ti ili mama i tata?

Da li je bolje gledati tv s mamom i tatom ili sam/bratom i sestrom?

Zasto?

Koliko cesto gledas tv s mamom i tatom?

Jeste li ikada bili u kazni?

Sto vam roditelji zabrane? Jeste li onda tuzni?
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8.2. Prilog 2. Anketa za roditelje

Postovani roditelji!

Provodim istrazivanje za potrebe diplomskog rada na Fakultetu politickih znanosti u Zagrebu s

ciljem istrazivanja uloge medija u zivotu djeteta predSkolske dobi.

Anketa je anonimna i trajat ¢e nekoliko minuta.

Molim Vas da na pitanja odgovarate sto iskrenije.

Ako Vas zanimaju rezultati koje ¢u dobiti ovim istrazivanjem, molim Vas da ostavite svoju e-
mail adresu na za to predvidenoj listi na oglasnoj plo¢i. Rezultate istrazivanje ocekujte krajem
rujna.

Hvala Vam na odvojenom vremenu.

S postovanjem, Matea Reni¢
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Vasa godina rodenja

Obrazovanje majke
Nezavrsena osnovna Skola
Osnovna Skola

Srednja skola

Visa skola

Fakultet 1 viSe

Jeste li zaposleni?
Da

Povremeno

Ne

Koliko osoba zivi u vasem kucanstvu?

Dvoje
Troje
Cetvero
Petero

Vise

Koliko djece imate?

Obrazovanje oca

a. NezavrSena osnovna Skola
b. Osnovna Skola

C. Srednja Skola

d. Visa skola

e. Fakultet 1 vise

Koliko ste informaticki pismeni na skali od 1-5?

S koliko je godina vase dijete/djeca pocelo gledati TV?

1
2
3
4
5
6
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Koliko radnim danom, dnevno, vase dijete gleda TV?
Manje od sat vremena

Do dva sata

Vise od dva sata

Ne mogu to¢no procijeniti

U naSem domu - TV je upaljen i kad ga nitko ne gleda?
Ponekad
CGS'[O

Nikad

Koliko vikendom vase dijete gleda TV?
Isto kao i preko tjedna
Vikendom nema obaveza pa moze dulje gledati TV

Ne mogu procijeniti

Koje programe vaSe dijete gleda?
Isklju€ivo TV programe namijenjene djeci
Kombinaciju dje¢jih kanala 1 ostalih kanala

Nisam siguran

Bira li vase dijete ikada samostalno programe koje gleda?
Da
Ne

Pratite li uvijek koje programe dijete gleda na TV-u?
Da
Ne

Ako je prosli odgovor bio ,,Da“, objasnite kako?

Djetetu sam objasnila Sto smije gledati a Sto ne

Uklju¢im mu TV kanal koji je prigodan njegovom uzrastu
Dijete samo zna $to gledati

Ukljucena je roditeljska zastita
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16.

17.

Moze li vaSe dijete vikendom vise koristiti Internet i TV?

Moze jer je vikend vrijeme za opusStanje i zabavu

Nema razlike u odnosu na tjedan

Vikendom vise vremena provodi u igri a manje koriste¢i medije

Ne mogu procijeniti

Ima i dijete svoj omiljeni program/crti¢ koji najradije gleda?
Ima
Nema

Ima ih vise

Gleda li crti¢e s kanala koji su specijalizirani samo za crti¢e, odnosno onih koji prikazuju

samo crti¢e? Npr. Cartoon Network

a.
b.

C.

18.

20.

Najcesce
Ne mogu procijeniti
Ne

Ako dijete ima najdraZi crti¢, kupujete 1i mu majice ili igracke s omiljenim likom?
Kupila sam nekoliko puta
Kupujem cesto

Nisam nikada

Oponasa li dijete svog omiljenog junaka?

Da, kroz igru s vrsnjacima

Zna ga imitirati govorom i/ili odijevanjem
Ponekad se naziva imenom omiljenog junaka

Nisam primijetila

S koliko godina je dijete prvi put koristilo pametni telefon/tablet na bilo koji na¢in?

Gledanje crtica, sluSanje pjesmica i sl.?

a.
b.

C.

1
2
3
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d. 4

e. 5

f. 6

21. S koliko godina se dijete naucilo samostalno sluziti pametnim telefonom/ tabletom?
a. 1

b. 2

C. 3

d. 4

e. 5

f. 6

g. Ne zna se samostalno sluziti

22.  Imai dijete na tabletu instalirane igrice?

a. Ima

b. Nema

23.  Ako ima, jesu li te igrice isklju¢ivo edukativno/kreativnog karaktera? (Npr. spajanje
boja i oblika)

a. Jesu, samo su edukativno/kreativnog karaktera

b. Igrice su razonoda i trebaju biti i zabavne

C. Ne vidim problem ako igrice nisu isklju¢ivo edukativno/kreativnog karaktera

d. Ne vodim kontrolu oko igrica koje dijete igra dok god je to njemu zabavno i meni je u
redu

24, Ima li dijete svoj tablet/ pametni telefon?

a. Ima

b. Nema

25.  Jeste li postavili ograni¢enja na tablet/ pametni telefon koji dijete koristi?

a. Nisam, ionako je premalen pa mu jo$ ne trebaju ogranic¢enja

b. Nisam jer ne vidim potrebu

C. Jesam
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30.

Zna li se dijete samostalno sluZiti internetom?
Naravno da zna
Premalen je za to

Ne zna

Ima i dijete ograniceno vrijeme koje smije provesti na tabletu/ pametnom telefonu?
Ima strogo ograniceno vrijeme kao 1 kada ga i1 kako smije koristiti

Dogovorili smo se da ne bi smio biti dugo

Kada vidim da je predugo na tabletu/pametnom telefonu, oduzmem mu ga

Nema ograni¢enja

Koji je razlog kupovine tableta/pametnog telefona djetetu? (odaberite jedan odgovor)
Sva djeca ga imaju, ne moze on biti jedini koji ga nema
Zivimo u modernom dobu i dijete odrasta sukladno tome

Ne znam to¢no

Koliko je godina dijete imalo kada ste mu kupili tablet/pametni telefon?
1
2
3
4
5
6

Kada ¢e krenuti u Skolu, hoce li vase dijete i¢i sa svojim mobitelom i SIM karticom?
Naravno, ve¢ ga ima
Hoce

Nece

Hoce li na mobitelu biti ogranicenja?
Nece
Mobitel ¢e mu sluziti isklju¢ivo da mi se moze javiti

Bit ¢e nekih ogranicenja
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32.

Jeste li upozorili dijete na opasnosti interneta?
Ve¢ je sve sam znao/znala

Objasnila sam mu/joj

Nisam, ali imam namjeru

Ne vidim potrebu za tim

Svom djetetu omogucujem koriStenje medija (tv, internet) jer smatram:
Da su korisni za ucenje i igru

Kako bi od rane dobi bili informaticki pismeni

Nastojim im na taj na¢in zaokupiti paznju

Iako znaju biti Stetni, djeca ih koriste kako bi se uklopila medu vrSnjake
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SAZETAK

Istrazivanje provedeno u vrti¢u Grigor Vitez u Zagrebu, metodom fokus grupe nad djecom
predskolske dobi i metodom ankete medu njihovim roditeljima, pokazalo je da su mediji vazan
dio zivota i odrastanja djece. Potvrdene su hipoteze da djeca na televizijskom programu
najéescée gledaju crtane filmove, u prosjeku dva sata na dan — vikendom i dulje te da su snazno
vezani za omiljene junake u kojima vide idole koje ¢esto imitiraju obla¢enjem i igrom. Djeca
najéeSée gledaju crtane filmove ujutro ili navecer, kanale mijenjaju sami, ali sve je to pod
kontrolom roditelja. Televizija je, kao $to je i pretpostavljeno, najzastupljeniji medij kod djece
predskolske dobi. Pametne telefone nema nijedno dijete, tablet tek neki. Internetom se veéina
djece predskolske dobi jo§ ne zna sluziti jer su premaleni, kako smatraju roditelji. Djeca su
prili¢no dobro upoznata sa ograni¢enjima televizijskog programa. U istrazivanju je detaljno
objasnjeno s koliko godina djeca pocinju koristiti odredeni medij i koliko im je on vazan i dio
svakodnevice. Citanje slikovnice je i dalje jedna od omiljenih aktivnosti djece. Iako su na
pitanje o tome §to najvise vole raditi u slobodno vrijeme, u najvise odgovora bili nabrajani
crtani filmovi, slikovnice nijednom, na pitanje $to im je draze gledanje crtanih filmova, igranje
igrica ili Citanje slikovnice. Roditelji svom djetetu omogucavaju koristenje medija jer smatraju
kako su korisni za u€enje 1 igru 1 kako bi utjecali na informaticku pismenost djece od najranije
zivotne dobi. Roditelji su suglasni i u tome da zivimo u modernom dobu te da bi dijete trebalo

odrastati sukladno tome.

Kljuéne rijeci: mediji, medijski odgoj, predskolsko dijete, roditelji
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SUMMARY

The research conducted in the Grigor Vitez kindergarten in Zagreb, with a focus group approach
for pre-school children and a questionnaire for their parents, showed that media is an important
part of childrens' life and growing up. Confirmed hypothesis is that children on the television
program usually watch cartoons, on average two hours a day - on weekends even longer, that
they are strongly related to their favorite heroes in which they see idols that they often imitate
by dressing and playing. Parents confirmed the existence of an idol as each of the examined
parents bought a child's toy or clothes with their favorite cartoon or series character. Children
usually watch cartoons in the morning or in the evening, change channels by themselves, but
everything is under the control of their parents in a hundred percent of cases, at least they have
expressed that way in the surveys. Television, as it is presumed, is the most prevalent media
among preschoolers. Neither one child owns a smart phones but some of them have tablets.
Most children of pre-school age are not yet able to use the Internet because they are too young,
as their parents think. Children are pretty well acquainted with TV program restrictions. The
research has explained in details in which age children are using a particular media and how
important it is for them in everyday life. Interestingly, reading a picture book by their parents
is still strong at the top of children's favourite activities and all the children who participated in
the research confirmed it. Although when they were asked what they like doing mostly in leisure
time, the answers were mostly cartoons, picture books not even once but when questioned if
they prefer to watch cartoons, play games or read a picture book - reading a picture book won
without competition. Parents allow their children to use the media because they feel they it is
useful for learning and playing and that their children are from the early age educated how to
use computer and Internet. Parents agree that we live in the modern age and that the child should

grow up accordingly to that. So, with the media but with some limitations.

Key words: media, media education, pre-school children, parents
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