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1. Uvod

Retorika je umijece dojmljivog, uvjerljivog 1 u¢inkovitog komuniciranja koje moze biti usmeno
ili pismeno. Takvo komuniciranje za cilj ima uvjeriti, motivirati i utjecati na odredenu publiku
u odredenoj situaciji na govorniku Zeljeni nacin. U komunistickim drzavama, kao $to je bila
Jugoslavija, retorika je od velike vaznosti za kontroliranje masa i prihvacanje Zeljene ideologije.
Indoktrinaciju, zeljeno videnje stvarnosti i manipulaciju ¢injenicama diktiraju politicki
moc¢nici, a provode mediji koji sluze kao njihova produzena ruka. Zato je promatranje retorike
u medijima kljuéno kako bi se dobila upotpunjena slika nekih zbivanja, te se shvatila nastojanja

pojedinaca 1 grupa, ali 1 uocili nagovjeStaji odredenih dogadaja 1 promjena.

Cilj je ovoga rada predstaviti retoriku u hrvatskim medijima u Jugoslaviji.Od pocetaka
koji su bili strogo kontrolirani i u sluzbi jednoumlja, pa do razdoblja podizanja nacionalne

svijesti 1 borbe za ravnopravniji polozaj Hrvatske.

U prvom dijelu rada ¢u objasniti kako mediji funkcioniraju, koja je njihova uloga kao i
koja je uloga novinara, te tko ima kontrolu nad njima. Zatim ¢u to isto objasniti i primijeniti u
kontekstu komunisti¢ko-socijalistickog rezima. Iznesene tvrdnje ¢u potkrijepiti primjerima, a
posebice ¢u se osvrnuti na one primjere koji svjedo¢e vaznoj ulozi medija u stvaranju Titovog
kulta li¢nosti.U drugom dijelu rada ¢u opisati promjene do kojih dolazi uslijed Hrvatskog
prolje¢a koje je sa sobom donijelo bitan preokret hrvatske medijske slike i predstaviti
najznacajnije osobe i instutucije odgovorne za osnutak, rad ineizmjerno vaznu ulogu koju su
mediji odigrali u tom razdoblju. Zatim ¢u predstaviti nacine na koje su tadasnji novinari
izvjestavali u pojedinim medijima ¢ime su doprinijeli jacanju hrvatske nacionalne svijesti, borbi
za ravnopravniji poloZaj 1 ocuvanju hrvatskih kulturnih posebnosti.U tre¢em i1 zavrSnom dijelu
rada ¢u izloziti sazetak svih najvaznijih pojmova, dogadaja, nastojanja i bitnih osoba koji su
skupa utjecali na politiku i javno mnijenje u Jugoslaviji. Naposlijetku ¢u donijeti konacan
zakljucak o retorici koja je bila prisutna u hrvatskim medijima u spomenutom vremenskom

razdoblju.

2. Kako funkcioniraju mediji



Mediji imaju vrlo vaznu ulogu u svakom drustvu. Njihova je primarna zadaca da informiraju,
ali 1 da educiraju i zabave. Oni stvaraju sliku svijeta u o¢ima publike, utjecu na njihovu
percepciju stvarnosti, te stvaraju oc¢ekivanja o tome $to je uobicajeno, ofekivano i normalno.
U moru svjetskih, ali i drzavnih zbivanja novinari imaju zadatak odabrati one dogadaje 1 one
informacije koje smatraju najbitnijima i od najveéeg interesa za javnost o kojima ¢e onda
izvijestiti. To zna¢i da novinari filtriraju informacije i odabiru one koje su po njima
najznacajnije. To takoder znaci i to da novinari imaju mo¢ nad onim $to javnost zna ili ne zna;
o kojim dogadajima se prica, a 0 kojima ne; te Sto je poznato svima, a Sto se zataskava ili

presucuje.

Isto tako, retorske tehnike kojima se daje prednost utjecu na to kako ¢e publika shvatiti
neku vijest, kakav ¢e stav zauzeti o odredenoj pojavi ili zbivanju, koliko ¢e biti naklonjena
kakvoj osobi ili skupini, u $to ¢e vjerovati, $to podrzavati, a $to osudivati. Poznavanje retorike
i koristenje podobnih retorskih taktika novinarima omogucuje manipulaciju nad publikom i
javnim mnijenjem. Tako novinariuvijek prvo krecu od toga da treba poznavati svoju publiku.
Kada znaju tko im je publika prilagode svoju retoriku na nacin kojim ¢e najlakse utjecati na tu
istu publiku. Poznato je, kako svima pa tako i novinarima, da ljudi ¢itaju, gledaju i slusaju stvari
koje potvrduju njihove stavove. Novinari osluskuju i prate razmis$ljanja i stavove svoje publike
pa se onda pozivaju na one argumente i vrijednosti koje ta odredena skupina ljudi posebno
cijeni. Iznalaze dokaze za argumente i stavove koje su prezentirali kao istinite 1 poZeljne.
Novinari ¢e u svojim izvjeStavanjima, tekstovima, prilozima i emisijama odredene politi¢are i
druge javne osobe okarakterizirati kao pojedince s visokim moralnim i eti¢kim vrijednostima,
vrlinama, te ih kititi pozitivnim osobinama i prikazivat ¢e kao nadmocne. Isto tako, ciljat ¢e na
to da u publici probude odredene Zeljene osjecaje kao §to su domoljublje, zelja za pravdom,
osjecaj da im se nanosi nepravda, osjecaj sigurnosti ili pak ugroZenosti, zavisno ve¢ od cilja
koji Zele posti¢i. U drugu ruku, nepodobne osobe ¢e prikazati kao neprijatelje, pridat ¢e im
nepozeljne karakteristike 1 opisivati ih negativnim epitetima. Koristit ¢e se retorickim
smicalicama i tehnikama pa ¢e tim osobama traziti proturjecnosti sa onime §to su tvrdili,
izvladiti posljedice i zakljucke iz njihovih tvrdnja koje nemaju veze s onime $to su te osobe
htjele reci, stavljat ¢e te iste tvrdnje pod neke omraZene kategorije, nazvati ih opasnima i
napadati im osobnost. Nekada ¢e ih cak i prikazivati smijesnima; njihove dobro argumentirane

tvrdnje ¢e poopcavati i odbacivati kao apsurdne ili ih pak ignorirati i nametati druge toboze
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vaznije probleme. Iz svega navedenog ocigledno je da je u rukama novinara i medija jako velika
mo¢. Oni mogu unistiti i stvoriti, u€initi nekoga omrazenim ili omiljenim, prikazati nekoga kao
nesposobnog i nekompetentnog ili pak kao spretnog, sposobnog i utjecajnog. A na koji ¢e od
mocnici i vladajuce elite. Oni financiraju medije pa zato 1 odabiru sliku stvarnosti koju ¢e mediji

servirati kao i politiku  koju ¢ée  mediji  promovirati i  podrzavati.

2.1. Jugoslavija-mediji u sluzbi rezima

Mediji su u Jugoslaviji bili strogo kontrolirani kao $to je to slu¢aj i u svim drugim komunisti¢ko-
socijalistickim drzavama. U takvim se zemljama pomoc¢u medija promovira i usaduje
komunisticka ideologija, Cesta je cenzura i uniStavanje svega Sto je politicki nepodobno
odnosno protivno rezimu, a gradani ponekad niti ne znaju kako izgleda zivot izvan njihove

drzave 1 komunistic¢ke vladavine.

Da medijma upravlja politicka elita potvrduje i u svojoj knjizi tumaci Josip
Biskup(1977:58): ,,Sredstva informiranja i javnog komuniciranja orude su u rukama vladajuce
klase ili partije ¢ije su glasilo, a to znaci da su sredstva informiranja prenosnik i popularizator
politi¢kih ideja vladajuce klase ili partije.” Tako se Josipa Broza Tita i njegovu komunisticku
partiju veli¢alo i uzdizalo, a da pritom nitko nije propitivao njihov autoritet. Takoder, mediji su
promovirali jednoumlje 1 konstantno ponavljali odredene parole 1 fraze Sto su takoder retoricke
tehnike pomocu kojih se sadrzaji lakSe pamte, usvajaju i ostaju dulje u umovima publike. Emina
Kecéo u svojoj knjizi Komuniciranje i ideologija (1986:55) svjedo¢i o bitnoj ulozi medija u
stvaranju jednoumlja, odnosno jednodimenzionalne misli: ,,Svaka klasa koja je na vlasti [...]
nastoji da nacini svoj obrazac ponaSanja, misljenja, reagiranja 1 zato nastoji da §to prije i Sto
bolje proizvede jednodimenzionalnu misao. Naravno, za rasprostiranje svoje ideologije na
sirem planu i za proizvodnju jednodimenzionalnih misli, osim tvoraca politike, najbolje se

ukljucuju sredstva masovnog komuniciranja.*

A da bi sredstva masovnog komuniciranja uistinu i obavljala svoj zadatak, te

izvjestavala vjerno 1 u skladu s ideologijom potrebno je bilo uvesti nekakav oblik nadzora. Taj



isti nadzor se trebao pobrinuti i za Sirenje komunisticko-socijalistiCke propagande na svim
bitnim drustvenim poljima kako bi ¢itavo drustvo u cijelosti prigrlilo zeljene ideje, misljenja,
stavove i vjerovanja. U svom ¢lanku o komunistic¢koj represiji u Hrvatskoj Ana Jura

(2012: 54-55) tumaci kako se za takav oblik nadzora brinuo Agitprop. Agitprop je skra¢enica
za Odjeljenje za agitaciju i propagandu, a kako Jura dalje obrazlaze u tekstu, djelovao je na
svim podru¢jima intelektualnog i umjetnickog stvaralastva, te na svim kulturnim poljima;

davao je  politicko-ideoloske = smjernice i  krojio  retoriku u  medijima.

Takav agresivan oblik propagande zadire u sve sfere Covjekova Zivota i kosi se s pravom
covjeka 1 gradanina da zna istinu 1 da je informiran, ali takoder krsi i slobode tiska, odnosno
to¢nije izrazavanja, misli i misljenja. Nema medijskog pluralizma, nema neistomisljenika, a
nema niti feedbacka publike. Biskup tumaci ondasnje stanje stvari u drzavi, ali i nepostojece
pravo pojedinca na drugacije politic¢ko opredjeljenje ili misljenje: ,,U drzavnom socijalizmu,
jasno je, reverzibilna veza ne postoji. Recipijent prima ili ne prima ono §to mu se daje. Sto on
o sadrzaju poruke misli, to je njegova privatna stvar i dobro je za njega da to ne izrazava ni
interpersonalno u primarnoj ili sekundarnoj grupi. (1977:73) Politicki neistomisljenici su se
strogo kaznjavali, osudivali na pritvor ili protjerivali, a liSavalo ih se i imovine, skidalo s radnih
polozaja, premlaéivalo, zatvaralo u radne logore i sli¢no. Zato ljudi nisu javno izrazavali svoje
stavove o komunistickoj partiji, Titu i Jugoslaviji; a postojala je bojazan od takvog izrazavanja
stavova i u manjim grupama poznanika iz prethodno navedenih razloga. Tako se Zivot u

Jugoslaviji prikazivao kao idilican na ¢emu sezahvaljivalo Titu i komunistickoj partiji.

S vremenom je doslo do promjena na svjetskoj politickoj sceni: Tito je postao vise
naklonjen Zapadu nego Sovjetskom savezu, a amerikanizacija i utjecaj sa Zapada osjetio se u
mnogim drZzavama Europe, pa tako i u Jugoslaviji. Poceli su se emitirati ameri¢ki filmovi,
sluSale su se pjesme americkih bendova, €itali su se americki stripovi 1 nosile traperice. TO
prihvacanje zapadne kulture mladima je sluzilo 1 kao svojevrsan otpor sistemu, a medijima koji
su izvjeStavali o pojavama, dogadajima i fenomenima vezanima uz takvu kulturu dano je nesto
viSe samostalnosti i slobode. Na taj su nac¢in mediji poceli utirati put liberalizaciji i progovorili

o zivotu izvan komunisti¢ko-socijalisti¢kog sistema.

2.2. Tito - kult li¢nosti

U komunistickim drzavama gdje se pomoc¢u propagande promovira zeljena ideologija Cesto je,



ako ne 1 neizbjezno, stvaranje kulta licnosti oko vode drzave. Tako je u Jugoslaviji Josip Broz
Tito prikazivan kao nadcovjek, spasitelj naroda i svjetski uglednik.Li¢ina Rami¢ u svome

Clanku  objasnjava gdje se 1  kako provodila  takva  ideologizacija:

Ideologizacija [...] se ostvarivala visestruko i razli¢itim sredstvima od najranije dobi. Od
tiska, preko prosvjete (kroz dirigirane nastavne planove i programe, naglasenim zanimanjem
za proucavanje nacionalne povijesti kroz predmetnu nastavu,ideolosko usmjeravanje
nastavnic¢koga kadra, obiljezavanje i proslavu vaznih datuma i drzavnih praznika u $kolama i
sli¢no), angaziranjem mladih ljudi u omladinskoj organizaciji, pa potom u Partiji, radom u

drustveno-politickim organizacijama, organiziranjem radnih akcija i slicno. (2014:476).

Ovakav je dakle rezim i sliku bilo potrebno usadivati u svijest ljudi ve¢ odmalena. Tako su
djeca u Skolama pjevala pjesmice o Titu, igrala i gledala predstave i performanse koji su slavili
njegov lik i djelo, tréala Stafetu na Dan mladosti koji je ujedno obiljeZavao i rodendan Josipa

Broza, te gledali plakate gdje je domisljato iskonstruirana stajala ikona druga Tita.

Jo§ jedan od razloga zasto je Tito uZivao veliku popularnost u narodu jest ¢injenica da
ga se prikazivalo kao nekoga tko je proiziSao iz naroda i radniCke klase. U Hrvatskoj
enciklopediji Leksikografskog zavoda Miroslava Krleze (2017:1) stoji biografija Josipa Broza
Tita iz koje je evidentno kako su poceci ovoga jugoslavenskog vode bili vrlo skromni, te kako
je kao 1 prosje¢na vec¢ina naroda u Jugoslaviji bio dijete iz seljacke obitelji koje je za Zivot
zaradivalo napornim radom. Ovakva prica koja se konstantno isticala i ponavljala kako u
medijima tako 1 u javnim govorima vrlo je vazan retoricki element. Takvom retorikom s
narodom se stvara emocionalna povezanost, osje¢aj medusobnog razumijevanja, ali 1 blizine.
Ljudi su vjerovali kako imaju vodu koji razumije probleme s kojima se oni susrecu i koji je te
iste probleme osjetio na svojoj kozi. Isto tako su smatrali da imaju vodu koji im je naklonjen i
koji ¢e, bas zato Sto zna kroz Sto prolaze, raditi za njihovu dobrobit a ne iskljucivo za vlastitu

korist.

Aristotel u svojoj Retorici (1989:81) navodi uvjete koji doprinose uvjerljivosti ne¢ijega govora

i kaze:

ve¢ se (treba) i1 predstaviti kao covjek odredenog karaktera i umjeti suca dovesti u
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odredeno dusevno stanje, [...] znaCajno (je) da se govornik predstavi kao Covjek
odredenih kvaliteta i da njegovi sluSaoci steknu uvjerenje da im je na neki nacin
naklonjen, da bi i oni prema njemu na odredeni nacin bili naklonjeni. ”

Jo§ jedan od razloga kojima je Tito mogao zahvaliti svoju popularnost jest njegova
karizmati¢na persona gradena na Cinjenici da je Josip Broz iz Drugog svjetskog rata izasao
zapamcen kao pobjednik, marsal, vrsan taktiar i sposoban organizator. Zbog toga je stekao i
svjetski ugled te naklonost vaznih politickih duznosnika, predsjednika, kraljeva i princeva u
inozemstvu. Njegov medunarodno priznati ugled u propagandi je sluzio kao dokaz njegove
velicine, a Tito je postao otac svih naroda i narodnosti Jugoslavije, omiljeni voda i simbol

Jugoslavije.

3. Hrvatsko proljece



Hrvatsko proljece je reformni pokret koji je sa sobom donio promjene u nametnutoj predodzbi
ljudi o stanju u drzavi, probudio i ojacao nacionalnu svijest hrvatskoga naroda, ukazao na
neravnopravan polozaj Hrvatske u Jugoslaviji, te zahtjevao uvazavanje hrvatskih nacionalnih
posebnosti. U Hrvatskoj enciklopediji Leksikografskog zavoda Miroslava Krleze (2017:1) stoji
kako su naznake ovog reformnog pokreta bile vidljive jos od 1966. godine nakon Brijunskog
plenuma i potpisivanja Protokola izmedu SFRJ i Svete Stolice, no kako se za pocetak Hrvatskog
proljeca ipak najcesce drzi sijecanj 1970-e godine kada je odrzana Deseta sjednica Centralnog
Komiteta Saveza Komunista Hrvatske (u daljnjem tekstu: CK SKH). U ¢lanku nadalje stoji

kako je pokret djelovao do sjednice Predsjednistva CK SKH u Karadordevu 1971. godine.

Upravo su ¢lanovi spomenutog CK SKH kljuéni predstavnici Hrvatskog prolje¢a poput
Savke Dabéevi¢-Kucar, Mike Tripala, Pere Pirkera, Vladimira Bakari¢a i drugih, skupa uz
Maticu hrvatsku i studentski pokret, ali i, kako u gore spomenutom ¢lanku stoji, veliku zaslugu
treba pripisati i JAZU, Drustvu hrvatskih knjiZzevnika, Katolickoj Crkvi, brojnim nakladnicima
i velikim poduzeéima te Matici iseljenika Hrvatske. Sve su ove skupine djelovale zasebno, no
s istim ciljem.A cilj je bio da svaka skupina, drustvo, udruzenje ili pokret u svom podrucju
djelovanja bilo ono kulturno, umjetni¢ko, intelektualno, gospodarsko, politi¢ko ili koje drugo,
osvjesti ljude 0 neravnopravnom polozaju zemalja u zajednic¢koj drzavi, podsjeti hrvatski narod
na vlastite kulturne posebnosti i educira ih kako da se u odredenoj mjeri odupru nametnutom
rezimu. Proljecari su si uzeli za zadatak konstantno podsjecati, pozivati i ohrabrivati ljude da

progovore o neprihvatljivosti trenutnog tretmana.

U toj su novonastaloj situaciji mediji odigrali veoma vaznu ulogu jer su proljecarima
bili vrijedni podupiratelji zbog kojih je Hrvatsko prolje¢e zadobilo podrsku naroda u vrijeme
kada je to bilo teSsko zamisliti. Naime, u vrijeme kada pluralizam misljenja nije bio opcija; kada
se nije smjelo govoriti protiv Tita, Jugoslavije ili partije i kada je svaki takav i najsuptilniji
pokusaj bio sankcioniran trebalo je pronaci nacin da se osudi status quo 1 progovori o Zeljenim
promjenama. Retorika, odnosno retorske tehnike za kojima su posegnuli onda$nji mediji i
novinari koji stoje iza njih omogucili su Sirenje i jacanje ovoga pokreta bez momentalnih
ogranic¢enja od strane vlasti o ¢emu ¢e biti viSe rije¢ u kasnijim poglavljima.

Kao jedan od primjera koji svjedo¢i velikom utjecaju medija u tom razdoblju kao i
njihovoj ulozi u informiranju i pozivanju javnosti na akciju jest objavljivanje Deklaracije o
nazivu i polozaju hrvatskog knjizevnog jezika (dalje u tekstu: Deklaracija) i nadolaze¢i dogadaji

koji su iz toga proizasli. Na internetskoj stranici Matice hrvatske (2017:1) stoji ¢lanak u kojemu
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piSe kako je Deklaracija bila objavljena 1967. godine u tjedniku Telegram i kako je izrazavala
nezadovoljstvo Novosadskim dogovorom kojim je usvojeno sluzbeno postojanje
srpskohrvatskog ili hrvatskosrpskog jezika. Nadalje, u ¢lanku je razjasnjeno kako su hrvatski
jezikoslovci, knjizevnici, znanstvenici, politiCari, profesori, umjetnici i sli¢ni smatrali da se na
taj nacCin zatire hrvatski jezik i njegove posebnosti na ustrb srpskoga jezika koji je bio
dominantan i kako je takva politika neprihvatljiva. 1z tog su razloga, prema ¢lanku, Deklaraciju
prihvatile, potpisale i poduprijele mnoge osobe na visokim funkcijama u raznim podru¢jima
javnoga zivota, kao 1 najznacajnije hrvatske institucije, sveuciliSta i drustva Cije je postojanje

bilo od velike kulturne, umjetnic¢ke i drustvene vaznosti.

Retori¢ki, potpora ovako bitnih institucija i uglednika u druStvu stvorila je oko
Deklaracije auru takve vaznosti kakvu vjerojatno ne bi zadobila da iza nje nije stajala
intelektualna, politi¢ka i kulturno-umjetnicka elita. Isto tako, na vaznost i nuznost progovarnja
0 nepravdi i izravnog zahtjevanja postivanjapripadajucih prava ukazivala je i ¢injenica da je
Deklaracija objavljena u razdoblju u kojemu nije bilo prostora niti razumijevanja za
osporavanje ispravnosti ili pravednosti partijskog vrha. Uzme li se u obzir navedeni kontekst i
stavi uz Cinjenicu da su navedeni potpisnici Deklaracije vrlo jasno i izravno izrazili svoje
neslaganje s nametnutim tretmanom, podsjetili na ono $to im je zakonom zagarantirano i to
trazili svjesni moguéih sankcija jasno je kako su odavali samopouzdanje, hrabrost, domoljublje
1 Zelju za zajednickim dobrom. Odrazavanje navedenih osobina je snaZna retorska tehnika jer u
ljudima budi snaZne emocije, stvara povjerenje u o¢ima naroda jer se retor ¢ini dobrim, hrabrim,
poStenim, voden visokim vrijednostima i neustrasiv. Zbog navedenih razloga Deklaracija je,
skupa sa svojim potpisnicima, naiSla na odobravanje i1 podrSku naroda. Zapocete su javne
rasprave o polozaju Hrvatske u Jugoslaviji Sto se kasnije odrazilo i na prikljucivanje sve veceg

broja ljudi pokretu Hrvatskog proljeca.

Ranije spomenutistrah od moguéih sankcija zbog javnog negodovanja protiv odluka
vlasti kao i zbog javnih rasprava koje je pokrenulo, te podrske naroda koju je zadobilo, nakon
nekog vremena se pokazao opravdanim. Naime,brojni su proljecari bilo da su bili osobe iz
javnoga Zivota ili pak obi¢ni ljudi, osjetili surovost jugoslavenskog rezima koji nije cijenio
oprecna stajaliSta. Brojni novinari, knjiZzevnici i kulturni radnici, politi¢ari, intelektualci i drugi
su otpusteni sa svojih radnih mjesta i dugo se vremena nisu mogli nigdje zaposliti; neki su

smjenjeni 1 stavljeni na sramotno nize poloZaje; neki su bili uhi¢eni 1 kaznjavani; a neki ¢ak 1
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protjerani iz zemlje. Cistke, osudivanja proljeéara, gasenje institucija i zabrane rada ustanovama

i drustvima bili su Cesta pojava.

3.1. Tisak

Kao §to je kroz ovaj rad ve¢ utvrdeno, mediji su bili kljuan element u jugoslavenskoj
propagandi 1 promoviranju ideologije, ali 1 u jaanju 1 Sirenju pokreta Hrvatskog proljeca koji
se zauzimao za veliCanje nacionalnih posebnosti i razli¢itosti naroda u Jugoslaviji. Bez pomo¢i
medija Tito i komunisti¢ka partija ne bi mogli stvoriti zeljenu sliku idealne drzave na celu koje
stoji nepogresivi voda. Isto tako, nesto malo kasnije na vremenskoj crti, poruke i ideje pristasa
spomenutog reformnog pokreta bez upornih nastojanja medija ne bi odjeknule tako daleko niti
bi dobile tako veliku potporu dugo zaslijepljenog naroda. U ovom ¢e dijelu rada fokus biti na

tiskanim medijima i retorici kojom su se koristili u vrijeme Jugoslavije.

Snaga i prednost tiska nad drugim medijima je u tome Sto zapisana rije¢ djeluje mocnije
od necega Sto se samo jedanput cuje ili vidi. Prilika da se ¢itatelj iznova vrati na ve¢ procitano
otklanja ili makar umanjuje mogucnost pogresnog shvaéanja informacija. Nadalje, prisutan je
visok stupanj uvjerljivosti jer sama tiskovina fizicki sluzi kao neunistiv dokaz o kakvoj
napisanoj informaciji na koju se €itatelj kasnije moze pozvati. Osim toga, tiskani mediji publici
mogu ponuditi detaljniji, potpuniji i opS$irniji izvjeStaj o kakvom dogadaju za Sto radio ili
televizija ne bi mogli ponuditi toliko prostora. Prednost je i to Sto ¢e Citatelji pri informiranju
putem tiskovina ¢eS¢e imati bolju koncentraciju budu¢i da sami odabiru vrijeme kada Zele
doznati o kakvom zbivanju ili pojavi umjesto da postoji odredeno vrijeme emitiranja koje
publici manje ili viSe odgovara. Uz to, koncentracija i interes ostaju visoki duZe jer Citatelj moZze
preskociti pojedine vijesti koje ga ne zanimaju dok je pri drugim sredstvima informiranja
recipijent prisiljen slusati i/ili gledati i sadrzaje koji su mu manje zanimljivi ukoliko tek nakon
njih slijedi ono o ¢emu Zeli ¢uti i doznati vise. Svi ovi faktori pridonose popularnosti tiska nad
ostalim medijima pa i unato¢ nekim njegovim nedostatcima. U svojoj knjizi Masovno
komuniciranje u Jugoslaviji: citaoci, gledaoci, slusaoci (1965:170) Ljiljana Bacevic, et.al.

tumaci ondas$nji odnos medu razli¢itim vrstama medija u Jugoslaviji:

,»Poznato je da je dnevna Stampa pojavom radija izgubila moguénost da prva saopsStava vesti.
Dok novine budu napisane, ostampane i prodate, javnost je ve¢ preko radija obavestena o svim
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vaznijim dogadajima. Televizija daje vesti, ako ne istovremeno kad i radio, svakako pre
Stampe. Razvoj novinarstva u takvoj situaciji usmeravan je u onom pravcu u kome mu radio i
televizija ne mogu konkurisati: duzi tekstovi koje daje Stampa u odnosu na radio i televiziju,
kao 1 moguénost za vecu koncentraciju Citaoca i moguénost ponovnog Citanja tekstova, ¢ine
da $tampa ima monopol davanja potpunih obavestenja.* (1965:170)

Svih su ovih prednosti tiska novinari bili itekako svjesni, pa su sukladno Zeljenim
ciljevima te prednosti i koristili. Nekada su ciljevi bili prikazati stanje u drzavi kao idealno,
stvoriti simpatije prema Titu i jugoslavenskom politickom vrhu i zataSkati stvarne namjere i
ciljeve pojedinih politickih aktera. Nesto kasnije su pak ciljevi bili ukazati na neravnopravan
polozaj Hrvata i ugnjetavanje, probuditi nacionalni ponos i sjecanje. Sukladno Zeljenim
ciljevima prilagodavala se i retorika u hrvatskim medijima. Retorika se ponajprije ocitovala
kroz naslove i fotografije koji su u publici izazivali razli¢ite emocije i pobudivali zanimanje o
dogadajima i stanju u drzavi. Dok se novinstvo 1 novinsko izvjeStavanje u Jugoslaviji nije malo
liberaliziralo hrvatski su novinari morali ¢eS¢e posezati za metaforinim ili simboli¢nim
naslovima kako ne bi izazvali bijes partije. Bitan i vrlo snazan element kojim se takoder moze
manipulirati je i fotografija koja snazno djeluje na pojedinca jer sluzi kao svojevrsan dokaz
napisanomu. Kada je tekst popracen fotografijom Citatelji lakSe prate i pamte izvjesni dogadaj
ili situaciju. Napisano je uvjerljivije i dojmljivije. Odabir kuta snimanja fotografije i odabrani
dio trenutka koji novinar odluci prikazati moze istu osobu, predmet ili pojavu prikazati na
potpuno razli¢ite nacine. Osoba se moze prikazati kao dominantna, sigurna, samouvjerena,
iskrena, od povjerenja ili sli¢no; kao Sto se prikazivalo Josipa Broza Tita. Isto tako osobu se
moze prikazati i kao uplasenu, nesigurnu, podmuklu, skrivenih namjera i drugo kako se
prikazivalo one koji se javnosti nisu trebali svidjeti jer su bili politicki nepodobni.

Uz sve navedeno, ono §to se takoder koristi u tisakanim medijima a retoricki je jako snazno
jest ono §to je prikazano na naslovnici. To¢nije, kakva je fotografija na naslovnoj stranici 1
kakav dojam o prikazanome ostavlja; koliko je velik naslov i kako je koncipiran, jesu li na
naslovnici uz glavnu vijest 1 drugi razli€iti, nevezani dogadaji ili ne; koliko se prostora posvetilo
nekom dogadaju na daljnim stranicama tiskovine; nalazi li se tekst ili ¢lanak na zadnjim
Stranicama novina ili na pocetku. Sve su ovo retorske tehnike koje vrlo snazno utje€u na

percepciju publike o izvjeStenom, te kojima je vrlo lako manipulirati.

U kontekstu tiskanih medija u Jugoslaviji nezaobilazno je istaknuti sjajan doprinos
novinsko izdavacke kuce Vjesnik koja je zahvaljujuci svojoj kvaliteti rada i novinskog kadra

postala jedna od najveéih izdavackih kuca u Europi. Vjesnik je izdavao jako velik broj novina,
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listova, dnevnika, tjednika, revija i ¢asopisa od kojih je svaki obilovao brojnim kolumnama
raznolike tematike. Takvo bogatstvo sadrzaja, ali i kvaliteta novinarstva koja je iza njega stajala
ucinili su Vjesnik medijskim gigantom ¢ija je naklada bila pouzdana, atraktivna, zanimljiva i
raznolika, saSirokomskupinom ¢itatelja. Vjesnik je u ono vrijeme u Jugoslaviju donio
istrazivaCko novinarstvo i mogao se pohvaliti Sirokom dopisnickom mrezom zbog Cega je
pruzao kvalitetne i1 detaljne sadrzaje o dogadajima u svijetu $to je tada bila novost.Isto tako
mnogo se ulagalo u obrazovanje novinara koji su hrvatske tiskane medije doveli do zavidne
razine. Potonje je pocelo smetati partijskom vrhu, pa su si razne novine i listovi u nakladi
Vjesnika pribavili velik broj neprijatelja. Novinare se skidalo s polozaja, zabranjivao im se rad,

kaznjavalo ih se, a pojedinim tiskovinama je ukinuta naklada i naredeno njihovo gasenje.

3.2. Radio i televizija

Iako se iz prethodnog poglavlja moze i8¢itati kako je tisak uzivao veliku popularnost publike,
te kako posjeduje nekoliko bitnih prednosti nad ostalim medijima; ne smije se zanemariti
¢injenica kako i radio i televizija obilujujedinstvenim posebnostima koje ih izdvajaju od drugih
medija. Takoder je bitno imati na umu da ¢e se zavisno od situacije i u¢inka, odnosno reakcije
koju se Zeli proizvesti odabrati jedan od navedenih medija kojim ¢e se Zeljeni ucinak postici
najlakSe i najefikasnije. Koje su to posebnosti svakog od navedenih medija 1 kako se poznavanje
tih posebnosti koristilo u retorici hrvatskih medija u Jugoslaviji bit ¢e detaljnije prikazano u

tekstu koji slijedi.

Ono §to radiju daje nadmo¢ nad ostalim medijima je njegova brzina. Potonje je posebno
vidljivo kada je potrebno izvjestiti o kakvoj izvanrednoj situaciji ili prijelomnoj vijesti koja je
od velike vaznosti za ¢itavu javnost. Naime, takva vijest se na radiju moZe izvjestiti kroz par
trenutaka, dok je u ostalih medija taj proces nesSto dulji. Televizijsko izvjeStavanje je prvo
potrebno snimiti 1 montirati nakon ¢ega je tek moguce emitiranje. Kod tiska je taj proces jo$
dulji jer je kakav izvjestaj potrebno napisati, oblikovati, Stampati, tiskati, pustiti u prodaju da bi
tek nakon tog Citavog procesa publika mogla do¢i do informacije. Osim brzine, prednost je
radija i u tome Sto si vecina kuc¢anstava moze priustiti radioprijenosnik, dok se to, posebice u

proslosti, nije moglo re¢i za ostale medije. Ipak, ono §to je apsolutno najveci plus radija jest to
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Sto radio ne zahtjeva potpunu predanost i razinu koncentracije publike, ve¢ moze biti pozadinski
zvuk. Tako se radio moze slusati na poslu, za vrijeme socijalizacije, u voznji, odnosno dok se
obavljaju kakve druge aktivnosti pa nema razloga da se propusti ¢uti informacije od javnog
znacaja ili osobnog interesa ukoliko pojedinca to zanima. Nedostatak radija pak lezi u Cinjenici
da se na jednom propusten sadrzaj sluSatelj ne moze vratiti, ve¢ mora ¢ekati da se isti sadrzaj

ponovi u programu ili ga je pak nepovratno propustio.

Televizija objedinjuje sliku 1 zvuk ¢emu moze zahvaliti najveci stupanj uvjerljivosti
medu ostalim medijima. Slika popra¢ena zvukom u gledateljima stvara osje¢aj da su na mjestu
dogadaja, u centru zbivanja, te da su sudionici dogadaja koji situaciju prate iz prve ruke i na
vlastite o¢i. Vizualna komponenta je jako snazna jer doprinosi ve¢oj uvjerljivosti prezentiranog
sadrzaja budu¢i da pojedinac vjeruje kako je sam iskusio djeli¢ zbivanja i da je njime teze
manipulirati, $to nije uvijek istina. Nadalje, $to je viSe osjetila aktivirano pri bilo kojoj
aktivnosti pa tako i pri gledanju televizije, u ljudima je lakse izazvati zeljene emocije. Jednako
tako, iste emocije ¢e biti mnogo snaznije prije kombinaciji vizualnog i slusnog nego pri
koriStenju samo jednog od nabrojenih osjetila. Osim nabrojenih karakteristika televizije koje ju
¢ine mo¢nim medijem, postoji 1 jedan retoricki element koriSten u televizijskim izvjeStavanjima
¢ija je snaga neupitno vrlo snazna. Rije¢ je o izjavama sudionika kakvoga dogadaja, klju¢nih
osoba u kakvom zbivanju ili svjedoka kakvih okolnosti. Izgovorena rije¢ ima prednost pred
napisanom u tome §to odrazava osobnost govornika, pokazuje njegov stav, daje lakSe naslutiti
je i govornik iskren ili nije i omogucava lakSe prozreti emocije i stavove govornika nego §to to
¢ini njegova citirana, napisana izjava. Ovom su se mo¢nom retorskom tehnikom koristili 1
hrvatski mediji u Jugoslaviji. Nekada su se prenosili govori Josipa Broza Tita, njegovi
komentari i osvrti na politicke prilike i situacije u drzavi; a sve u svrhu stvaranja kulta li¢nosti;
dok su se nesto kasnije, za vrijeme pokreta Hrvatskog proljeca, prenosili govori, poruke i ideje

istaknutih osoba iz hrvatskog kulturnog, umjetni¢kog i znanstvenog podrucja djelovanja.

Ako se govorilo o tisku i hrvatskim medijskim prilikama u Jugoslaviji i pri tome se
istaknula vazna uloga Vjesnika, onda je nezaobilazno kada se govori o radiju i televiziji
naglasiti vaznost Radiotelevizije Zagreb. Radiotelevizija Zagreb je po kvaliteti rada i doprinosu
hrvatskom novinstvu i§la u korak sa Vjesnikom. Na sluzbenoj stranici HRT-a (2017:1) stoji
podugacak popis raznih emisija koje su se emitirale na Radioteleviziji Zagreb i1 koje svjedoce o

bogatstvu i raznolikosti programske sheme koja je radila na unaprijedivanju hrvatske kulturne
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bastine, informiranosti gradana, podizanju nacionalne svijesti i iSla u korak s najrazvijenijim

medijskim poduze¢ima u Europi.

4. Zakljucak

Mediji kroje sliku stvarnosti u o¢ima publike; odlu¢uju 0 kojim temama Ce se pricati, a o kojima
ne; odabiru nacin na koji ¢e izvijestiti o pojedinim osobama, pojavama ili dogadajima; te

koriste razlicite retorske tehnike da bi izazvali Zeljene emocije publike. Politiku medija diktiraju
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vlasnici medija koji su najc¢esce politicki ili drugi moénici, a u bivsoj su Jugoslaviji to bili Josip

Broz Tito 1 komunisti¢ka partija.

Retorika u hrvatskim medijima u Jugoslaviji jebila strogo kontrolirana, djelovala je u
sluzbi rezima, promovirala nametnutu ideologiju i doprinosila stvaranju jednoumlja. lako
sluzbena cenzura nije postojala, sve §to je bilo politicki nepodobno i protivno rezimu bilo je
zabranjeno. Ljudi su imali krivu predodzbu o stvarnom stanju u drzavi, ali i svijetu. Velicao se
lik i djelo Josipa Broza Tita. Od njegove persone je stvoren kult li¢nosti, a domi$ljatom se

retorikom proizvodila naklonost naroda prema vodi drzave.

Do promjene svijesti i predodzbe ljudi o idealnom stanju u drzavi dolazi sa pokretom
Hrvatskoga proljeca kada hrvatski politi¢ari, umjetnici, znanstvenici, profesori, knjiZzevnici 1
drugi ukazuju na neravnopravnost naroda u Jugoslaviji, te upornim nastojanjima osvijeséuju i
prisjecaju hrvatski narod njihovim nacionalnim posebnostima. U tome im veliku potporu
pruzaju mediji i to naroCito dva medijska diva: Vjesnik i Radiotelevizija Zagreb. Oni su svojim
kvalitenim radom i novinarskim kadrom, bogatim 1 raznolikim sadrZajima, te domi$ljatom

retorikom utabali put trajnim promjenama u javnom moralu hrvatskog naroda i stanju u drzavi.
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5. Sazetak

Retorika je umijece dojmljivog, uvjerljivog i u¢inkovitog komuniciranja koje moze biti usmeno
ili pismeno. Takvo komuniciranje za cilj ima uvjeriti, motivirati i utjecati na odredenu publiku
u odredenoj situaciji na govorniku zeljeni nacin. Retorika koja se koristi u medijima je od
velikog znacaja jer mediji stvaraju sliku svijeta u o¢ima publike, utjeCu na njihovu percepciju
stvarnosti, te stvaraju ocekivanja o tome $to je uobi¢ajeno, ocekivano i normalno. U ovom radu
¢e se predstaviti retorika u hrvatskim medijima za vrijeme Jugoslavije koja je bila strogo
kontrolirana i u sluzbi rezima, koja je promovirala komunisticku ideologiju i stvorila kult
licnosti od Josipa Broza Tita. Takoder, u radu ¢e se predstaviti i preokret u retorici u hrvatskom

novinstvu koji je zapocelo pokretom Hrvatskog proljeca.

Rhetoric is the art of impressive, persuasive and effective communicating which can be both
oral and written. This kind of communicating aims to persuade, motivate or influence certain
group of people in a certain situation, in a way that orator intended. Rhetoric used in the media
is of the great importance and the reason for that is that the media has the power to shape the
image of the world; affect people's perception of the reality and create expectations about what
is common, expected or normal. This paper will demonstrate the rhetoric of the croatian media
in Yugoslavia which was strictly controlled and in the service of the regimen. What is more, it
was used to promote communist ideology and to create cult of personality out of Josip Broz
Tito. On top of that, this paper will also show the shift in rhetoric of croatian media which

started with The Croatian Spring.
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