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UuvoD

Termin ,,moda“ se u nekom kolokvijalnom shvaéanju opcenito primjenjuje na odijevanje,
frizuru, pokuéstvo, nakit, pravila javnog ponasanja, nacine zabavljanja, ali i na tendencije i
kriterije koji vladaju u knjizevnosti, likovnim umjetnostima i glazbi. U suvremenom drustvu
ulogu pokretanja modnih trendova sve vise preuzimaju utjecajni ljudi s televizije i drustvenih
mreza. U ovom radu ¢u se baviti modnim novinarstvom i oglasavanjem kao klju¢nim djelom
mode, stila i trendova u drustvu u kojemu je oglaSavanje toliko jednostavno da se svaka
platforma po neCemu mora isticati. Za temu su vazne i same definicije klju¢nih pojmova u

modnome svijetu, kao ucestalo poistovjecivanje rijeci stil i trend.

Modno novinarstvo ukljucuje sve aspekte objavljenih modnih medija, uklju¢ujuéi i modne
pisce, modne kriti¢are i modne novinare. Moze ukljucivati knjige o modi, izvjestaje koji se daju

na televiziji 1 online modne ¢asopise, web stranice i slican sadrza;.

Od pocetka kao zenski Casopisi sa Sivaéim uzorcima, do svjetskih tvrtki sa milijunskim
nakladama i najnovijim modnim sadrzajem, razvoj modnog novinarstva od Prvog svjetskog rata
do danas bio je buran, ali i u jednu ruku drustveni fenomen. Modno novinarstvo se razvijalo sa
modom, dok se moda razvijala sa Zenom. Danas brojimo razne modne Casopise sa razli¢itim
pod-zanrovima koje nude ne$to za razne osobnosti i individue. No jedan se uvijek isticao, bilo
to zbog ranijih pocetaka, inovativnosti ili jednostavno dobrog poslovanja, Vogue se od samih
pocetaka smatrao vrhovnim modnim ¢asopisom. Iz toga razloga njemu dajem glavnu rije¢ u

ovome radu.



1. MODA, STIL I TREND?

Moda, stil i trend su tri rijeci koje se Cesto spominju i isprepli¢u u kolokvijalnom govoru.
Govornik ¢esto misli na istu stvar kada koristi ovu terminologiju u razgovoru o modi, stoga je
za ostatak ovoga rada krucijalno objasniti neke razlike. Trend je najspecifi¢nija imenica od ove
tri 1 mozemo je s lako¢om definirati kao neki trenutni pokret u kojemu se nesto razvija u
odredenom pravcu. U naSem slucaju to je moda, stoga kao konkretan primjer mozemo uzeti
kapute u zimskom razdoblju. Znamo da ¢e ih veliki broj ljudi nositi zbog hladnog vremena, kao
1 ostalu zimsku odjecu za koju takoder mozemo reci da su u ,trendu®. Misli se na popularan
izgled koji ¢e u odreden periodu nestati ili biti zamijenjen sa necim novijim ili prikladnijim.
Ako ¢emo trend staviti na malo konkretniju poziciju Sto se ti¢e mode, mozemo npr. re¢i da je u
trendu jakna sa krznom na kapuljaci ili patike sa vidno zadebljanim potplatom. Potraznja za tim
predmetom je velika 1 modna industrija povecava proizvodnju ¢ine¢i ih dostupnim vecoj

populaciji i povecavajuci opéu popularnost, dok se ne pojavi drugi trend.

Sto se tiée mode i stila, Gillo Dorfles (1997,50) u svojoj knjizi ,,Moda“ kaze da postoje neki
srodni elementi. ,,Svaki novi stil obi¢no postane moderan, a kada prode moda (doti¢nog stila),
on je najcesce osuden na propadanje, zbog Cega je Cesto teSko razluciti pravi stil od prave mode,
te se na kraju ta dva termina poistovjecuju. U stvarnosti to nije tako jednostavno: autenti¢ni stil
pokazuje ili, bolje re€eno, mora pokazivati takve osobitosti u strukturi, ukusu, gradi da bi
djelovao kao neraskidiva cjelina, potpuno drugacija od onih koje su mu prethodile.

lako postoje prijelazni periodi izmedu dvaju stilova, to odredenom stilu ne oduzima

dostojanstvo po kojemu se on moZe zamijeniti s nekim prethodnim ili idu¢im stilom.*

Takoder navodi da postoje prepletanja i kompromisi izmedu stila i mode koji njihov medusobni
odnos ¢ine jos neodredenijim. Po njemu mode ¢esto idu ukorak s odgovaraju¢im stilovima, ali
se dogada da su i Cesto u nesuglasju s njima. Nerijetko je moda slijedila odredeni stil i postigla
uspjeh upravo onda kada se taj stil nalazio u fazi opadanja. Osim toga, ponekad se moda
odredenoga stila ustalila tek kada je taj stil bio posve napusten 1 upravo ga je zamjenjivao neki
posve novi. Stovise, tvrdi da moda odredenog stila najéesée slijedi nakon tog stila, prije nego
Sto neki novi stil postane modernim. Moze se takoder dogoditi da neki ve¢ demodirani stil

kasnije ponovo ude u modu iz njemu posve izvanjskih razloga ili naprosto zbog trzi$nih prilika.

(Dorfles 1997.)



Koja bi onda bila sustinska razlika izmedu mode i stila? Dorfles smatra da bi stil valjalo smatrati
idejnim pokretom (a ne samo formalnim i figurativnim aspektom) koji se utjelovljuje u nekoj
umjetnickoj strukturi i koji isto tako odgovara to¢no odredenim druStvenogospodarskim i
kulturnim uzrocima, a svaki od tih perioda treba promatrati kao nesto posebno Sto predstavlja
potrebu za izraZzavanjem i ne moze se pripisati ni obicnom hiru, ni slu¢ajnom traganju za
kratkotrajnom ugodom, dok moda do odredene mjere, ne mora imati uporiste u tako dubokim

razlozima.

Antikvarstvo je jedan od pojmova koje Dorfles spominje kao pokret prisutan i u modi, koji se
temelji na autenti¢nim proizvodima iz proslih stolje¢a, uz posljedicu da se vise cijene i vrednuju
I ekonomski i estetski, od onih koji pripadaju nekom drugom vremenu. To je vrlo zanimljiva
Cinjenica zbog vrijednosti koje imaju odjevni predmeti dizajnirani od strane originalnih
zacetnika velikih modnih kuca koje su popularne 1 danas, a koje su slavu uzivale i ranije
(Margiela, Givenchy). Za neke od konkretnih primjera mozemo navesti ,,little black dress* koja
je postala popularna 20-ih godina 20. stolje¢a u Francuskoj, ¢iji se dizajn i danas smatra vrlo
aktualnim iako ne toliko inovativnim zbog popularnosti i varijacija. No u ovome slu¢aju sam
htio paznju usmjeriti na malo noviji primjer. Rije¢ je o izlozbi u Victoria and Albert muzeju u
Londonu, pod nazivom Savage Beauty sa gotovo cjelovitim korpusom modnog stvaralastva
poznatog engleskog dizajnera Alexandera McQueena. 1zloZba je najposjeceniji dogadaj koji je
V&A muzej ikada imao, brojeci skoro pola milijuna posjetitelja u 21 tjedan koliko je izlozba
bila otvorena. Vazno je istaknuti kako je McQueen i prije smrti bio vrlo uspjeSan 1 kriticki
ostvaren dizajner koji je od pocetka do kraja bio hvaljen zbog svoje inovativnosti i
provokativnosti. Njegova odjeca se konstantno smatrala vrhuncem visoke mode koja je u ¢esto
zaobilazila stil zbog neuobicCajene kreativnosti. Jedan od razloga tolike posjecenosti, osim
naravno vrhunskog modnog stvaralastva, je Cinjenica da je McQueen mrtav te da odjeca koja je
izlozena dio povijesti koji se ne¢e ponoviti. Time samo stvarala§tvo postaje na neki nacin
»heprocjenjivo® te izloZeni odjevni predmeti nece biti ponovo izradivani 1 oni postaju

ekskluzivni (barem opcoj populaciji).

,» Vrlo temeljitu analizu odnosa moda i stila napravio je 1 katalonski estetiCar Xavier Rupert de

Ventos, za kojega je stil, nasuprot modi, ,,onaj oblik koji odgovara potrebi izrazavanjem nekog
novog gledista ili nekog novog sadrzaja drusStvene ili kulturne stvarnosti®, dok je moda ,,bilo
koji oblik, namjerno izmisljen ili nametnut iz razloga koji nisu neposredno vezani za neku

kulturnu novost koja zahtjeva stilsku interpretaciju stvarnosti. Stoga moda odgovara na



subjektivne potrebe koje su strane umjetnosti. Prema Ventosu stilovi predapstraktne avangarde
kao kubizam i futurizam, zapravo su bili mode, a ne stilovi. Bile su to varijacije koje nisu
otkrivale niSta drugo osim stavova umjetnika ili zahtjeva trzista.“ (Dorfles 1997., 52). U
zakljucku kao definiciju prirode nekoga stila Dorfles istice 2 obiljezja, a to su opca zastupljenost
pojave ili sinkornijska fleksibilnost te kontinuitet pojave ili dijakronijska fleksibilnost (drugim
rijeCima, mogucnost stila da se razvija ali da pri tome ne izgubi svoj identitet). ZakljuCuje da

dok neki stil Zivi 1 prezivljava u svojim heterodoksnim ¢eznjama, modi je to nemoguce, ili si u

Svoju definiciju mode ponudio je i Milan Galovi¢ (2001, 73) koji smatra da je ,,moda je proces
stalnih promjena u odijevanju u najSirem smislu (eventualno uvazavajuéi spolne, dobne,
dnevne, staleske, statusne i profesionalne razlike u odje¢i) koje nemaju krajnju svrhu u smislu
ispitivanja, iskuSavanja i usavrSavanja odjec¢e kako bi se postiglo ono najbolje 1 dospjelo do
kona¢nog najboljeg rjesenja. U modnim promjenama ne nahodi se dakle ideja progresa ni u
kojem smislu (estetskom, funkcionalnom, erotskom isl.), kao Sto je to, na primjer, u
gospodarstvu ili tehnici. Slijed je promjena kaotican. Na primjer, nikakvim estetskim,
funkcionalnim i erotskim razlozima ili zakonima promjena ukusa ne moze objasniti slijed
promjena u duzini Zenske haljine ili obliku cipele, u prihvacanju ili napustanju Zenskih SeSira,
preoblikovanju Zenske frizure, uvodenje ili nestanku nekih modnih dodataka, ako S$to su

suncobrani, kiSobrani, $tapovi, rukavice, ru¢ne torbe, Salovi itd*

Zanemariv$i na trenutak duboke analize modnih subjekata, osvrnimo se na poznati citat Yvesa
Saint Laurenta: ,,Moda blijedi, stil je vjecan“. Kako mozemo jednostavnije definirati modu i
aranzmana svih trgovina odjeCom u Portanovi? Recimo da je neki generalni konsenzus da je
moda ono §to nam se nudi, a stil ono $to zelimo. Tu nastaje problem osobne preference za nesto
Sto je u tom trenutku moderno, a poZeljno. Tu moZemo umetnuti pojam trenda kao onoga $to je
1 u trenutnoj ponudi i osobi esteticki privlac¢no. U toj definiciji pak stil gubi vrijednost. Iz toga
razloga stil mozemo definirati u potpunosti neovisno o samoj modi, ali ipak u doticaju sa
trendom. MozZemo ga gledati kao osobnu, neutralnu preferencu i privlacnost odredenom izgledu
koji je ili nije trenutno u modi, odnosno ponudi, ili trendu, odnosno trenutno popularnom
izgledu koji je takoder i u ponudi. Takoder je vazno napomenuti da osobni stil ne mora biti u
potpunosti nekakav poseban izgled koji je oku privlacan, kod stila je vazan komfor i neka

ugodnost koju osoba osjeca kada nosi odjevni predmet koji spada u kategoriju vlastitog stila.



To moze biti kozni leotard ili pamucna vesta, ako se osoba osje¢a ugodno noseci taj odjevni

predmet.

1.1. MODA I NJENE PERIODICNE OSCILACIJE

Dorfles se takoder dotaknuo i pitanja da li postoje pravila koja upravljaju modnim oscilacijama?
I1i bolje receno, postoji li neki kronoloski odnos izmedu ucestalih finih i ¢esto neprimjetnih
promjena u modi i naglasenijih i veéih izmjena stilova? Smatra da ve¢ samo to pitanje
razumijeva razliku izmedu mode i stila koja je, kao $to smo vidjeli, djelomicno i prihvatljiva i
pretpostavlja. Medutim, neosporno je da postoje obuhvatnije i ograni¢enije promjene u
ocitovanjima mode kojima ne treba nuzno propisivati dostojanstvo pravih stilova.

U svom istrazivanju nais$ao je na sljedece istrazivanje:

,,Poznati ameri¢ki antropolog Alfred Kroeber, u suradnji s Jane Richardson, pozorno je i uporno
proucavao te vece i manje oscilacije. Ti su autori strpljivo istrazivali, sluzeci se besprijekornim
dokumentima, mijenjanje zenske (svecane) vecernje haljine tijekom 150 godina (od 1787. do
1936.) i uspjeli su pokazati nazo¢nost promjenjivih i stabilnih elemenata nekih temeljnih
parametara tog odjevnog predmeta (duZina i Sirina suknje, dubina izreza oko vrata, visina struka
itd.) koji prate neke prili¢no postojane propise. Njihova razmatranja, naravno, vrijede isklju¢ivo
za vecernju haljinu europskih Zena i zanemaruju sve ostale krajeve svijeta; 1 ne samo to: ona se
odnose samo na pripadnice viSih druStvenih slojeva, a ne na Zene iz puka. Ali, kao to smo veé
vidjeli, u proslosti je zakone uvijek diktirala moda koju su prihvatile vladajuce klase i ne moze
se ni govoriti o autenti¢noj modi puka, ¢ija je odje¢a najve¢im djelom bila vezana za gotovo
nepromjenjivu narodnu noSnju. Iz rezultata njihova istrazivanja zakljucuju da se moda sastoji
od dvije komponente: prva je moda u uzem smislu, odnosno ¢imbenik koji djeluje tako da se
ovogodisnja odjec¢a razlikuje od proslogodisnje ili od one od prije pet godina; druga je puno
tvorevina. Iz ispitivanja razliCitih parametara proizlazi da se, $to se osnovnih proporcija tice,

zenska moda mijenja sporo, dok prolazne oscilacije traju puno krace.* (Dorfles, 2001. 64)

Zanimljivo je da pisac takoder primjecuje da razdoblja velike kolebljivosti oko stila slijede

razdoblja male kolebljivosti, kao da odrZavaju odredeni umor u stvaralackoj mastovitosti na



podru¢ju mode, Sto se s pravom moze usporediti s analognim umorom u stvaralackoj

mastovitosti na polju raznih istodobnih umjetnic¢kih djelatnosti.

2. POCECI MODNOG NOVINARSTVA

Unato¢ tome §to su zene (i muskarci) od davnih vremena bili ljubitelji mode, do 18. stoljeca
rije¢ ,,magazin‘ mogli smo naci samo u kontekstu vojnog skladista. U kontekstu novinarstva
ta rije¢ oznacavala je publikacije enciklopedijskog sadrzaja koje su dokumentirale ekonomsko,
politicko i znanstveno-umjetnicko stanje u druStvu. Magazini, odnosno ¢asopisi su u to doba
bili prava rijetkost, iz mnogobrojnih razloga. Veliki troskovi tiskanja te poteskoce u samoj
industriji bili su glavni problemi. No, kao i u veéini podruéja zivota, industrijska revolucija je
pocetkom 19. stolje¢a donijela brojne promjene i na polje modnog novinarstva. Cijena tiskanja
je drasti¢no smanjenja, $to je oznacilo pocetak tiskanja masovnih publikacija, a izgradnja pruga,
cesta 1 naposljetku postanski sustav, omogucili su puno jednostavniju distribuciju tiskanog
sadrzaja. Sve navedeno dovelo je do toga da su se brojevi ¢asopisa mjerili u tisu¢ama. Naravno,
ponajprije je rije¢ bila o Casopisima koji su se ticali opéedrustvenih tema, no u vise od sedam
tisu¢a naslova koji su tiskani izmedu 1890. i 1910. poznati su i ,,Zenski ¢asopisi® koji su

pokrivali raznorazne teme, od drusStvenih dogadaja pa do najnovije mode.

Prije navedene pojave ¢asopisa, Zene su se o dogadajima iz vanjskog svijeta mogle informirati
jedino preko knjiga ili dnevnih novina. Knjige su uglavnom bile skupe i tesko dostupne, a teme
dnevnih novina bile su ,,namijenjene muskarcima* 1 ,,neprikladnim* za Zene. Upravo zato
zenski ¢asopisi osim prekretnice u novinarstvu, predstavljaju 1 prekretnicu u Zivotima Zena. Oni
su, za razliku od knjiga, bili jeftini i1 lako dostupni. Unato¢ tome Sto je pojava Zenskih Casopisa
u jednom pogledu unaprijedila zivot zena onoga doba i pokazala kako u novinarstvu ima mjesta
1 za njih 1 njihove teme, sadrzaj tih ¢asopisa je, u skladu s vremenom, o Zeni imao misljenje
samo kao o tradicionalnoj majci 1 kuéanici. ,,Sadrzaj tih ¢asopisa Cesto je imao ,,moralisti¢ki*
ton koji je poducavao i ohrabrivao Zene u tradicionalnoj ulozi majke i kucanice, a bavljenje
modom 1 izradivanjem odjece u slobodno vrijeme smatralo se prikladnim hobijem. Moda se
smatrala podru¢jem u kojem su Zene mogle izraziti svoj prirodni talent te su stoga Zenski

casopisi dolazili s predloScima za pletenje, modnim ilustracijama i sl.“ (Lukin 2014.)

Trojstvo izmedu masovne proizvodnje odjece, modnog novinarstva i reklamiranja preko

masovnih medija ¢vrsto je utemeljeno tek krajem 19. stoljeca. Jedna drugu su nadopunjavale i



poticale uzajamni uspjeh i rast tijekom industrijske revolucije. Manufaktura i razne
distribucijske rute proSirile su kategorije odjece koja se mogla masovno proizvoditi i
distribuirati. Vremenski efikasni modni ¢lanci u masovnim medijima Sirili javno misljenje o
trendovima i stilu. Ovakvo reklamiranje utjecalo je na zelju za modom i moderno$¢éu kod
Citatelja, promovirajuéi dostupnost odjevnih predmeta i pisanjem naputaka o raznim stilovima.
Modni katalozi su postom slani po velikim gradovima, te nakon nekog vremena i1 po cijelom
kontinentu. Razne kolekcije i opcije odijevanja koje su proizvodili Prét-a-Porter, ili tvornicki
stvorenu odje¢a odmah dostupnu javnosti, dizajneri sezone za sezonom u paru sa privlacnim
slikama i primamljivim rukopisom modnog novinarstva, privlaée ljude ¢arima modernog

odijevanja.

Editorijali, ilustrirani komadi u dnevnom tisku te ¢asopisi u masovnoj cirkulaciji izvjestavaju o
najnovijim trendovima dok su dizajneri neumorno kreirali nove lookove i revolucionarne
odjevne predmete. Povjesnicarka Caroline Milbank kaZze da prosje¢na Amerikanka nalazi
najrealisticnije 1 najpriustivije odjevne predmete u oglaSavanju Voguea i Bazaara. lako cesto
zainteresirane za visoku modu i izglede skupih odjevnih predmeta vrhunskog dizajna i kroja,
zene se nisu mogle zamisliti u nekim od tada egzotic¢nih stilova. S druge strane, veliki broj skupe
dizajnerske komade nisu mogle ni priustiti, ali kroz oglasavanje su mogle na¢i sli¢nu alternativu
prihvatljive cijene. No, koliko god nesto bilo ne nosivo ili ne priustivo, jo$ uvijek je inovacija i
stoga zanimljivo. Kada je dobro napisano ili opisano, dobro fotografirano (ili ilustrirano) te
dobro prezentirano u kvalitetnom formatu, modno novinarstvo uvijek ¢e imati Citatelje. (Hill,

2004.).



2.1. ANALIZA TRENDOVA U MODNOM NOVINARSTVU KROZ
POVIJEST

2.1.1. MODNO NOVINARSTVO ZA VRIJEME 1. SVJETSKOG RATA

U vrijeme Prvog svjetskog rata dolazi do ekonomske krize u Europi te istodobnog rasta za
Ameriku. Generalno gledajuéi, novinarstvo je okrenuto ratnim temama, pa ne ¢udi Sto Cak i
modni Casopisi poput Vogua izvjestavaju o mobilizaciji stanovniStva te o nestasici sirovina i
tkanina u Europi. Dolazi do prestanka odrzavanja revija u Parizu te Vogue u suradnji s
americkim dizajnerima donira odje¢u u humanitane svrhe i istodobno promovira americki
dizajn. Do tada su se Casopisi poput Vogue 1 Harper’s Bazaara bavili isklju¢ivo promocijom
francuske mode. 1914. godine odrzana je modna revija pod nazivom ,Fashion Fete*
potpomognuta donacijama iz Amerike. ,,To je bila ideja nove glavne urednice VVoguea, Edne
Woolman Chase, osnivacice Fashion Group International, organizacije za promoviranje

americkih dizajnera, koja ¢e na toj poziciji ostati sve do 1952. (Lukin 2014)

,Fashion Fete® promovirao je novu modu udobnijih krojeva, koja je omoguéavala neometano
kretanje zenama koje su se zaposljavale u industriji ili volontirale na ratistima. Uskoro dolazi
do pojave hlace u svakodnevnoj modi te casopisi pocinju reklamirati Zenske hlace kao
najudobnije 1 najprakti¢nije za rad. Isto tako, ratno je vrijeme potaknulo i sve vecu proizvodnju

zenske sportske odjece.

2.1.2. POSLIJERATNO MODNO NOVINARSTVO

,Razdoblje nakon 1. Svjetskog rata, tj. 20-ih godina, karakteriziraju dva vazna dogadaja: pojava
masovne proizvodnje sportske odjece 1 izlozba Paris Expo 1925. godine.” (Lukin 2014) Ideal
postaje vitka Zenska figura koja se se ogleda i u odje¢i koja naglasava ravnu figuru bez isticanja
zenskih atributa. Zadatak modnih ¢asopisa u ovom razdoblju je savjetovati zene kako postici
vitku figuru raznim dijetama. Ve¢ spomenuta izlozba ,,Paris Expo* donosi novi, modernisticki
stil geometrijskih ploha. Upravo ta zelja za modernistickim, 30-ih godina dovodi do promjene
naslovnica svih modnih cCasopisa. Naime, ilustracije se zamjenjuju pravim, modnim

fotografijama.



2.1.3. MODA I MODNO NOVINARSTVO CETRDESETIH GODINA

Cetrdesetih godina moda je, pa samim time i modno novinarstvo bilo pod utjecajem ratnih
okolnosti. Boje su bile u skladu s tamnim, ratnim ozra¢jem, pa su prevladavale sve nijanse
tamnijih boja poput crne, mornarsko plave, sive, smede i zelene koje su pratile linije vojnih
uniformi. Modi se pripisivala ve¢inom prakti¢na i skromnija uloga od ove koju danas uziva pa
su se zene odijevale vrlo jednostavno i prigodno situaciji. Modni kreatori prilagodili su se
takvim uvjetima, pa su u ¢asopisima savjetovali kako izgledati $to ljepsSe usprkos mnogobrojnim
ogranicenjima i oskudici. ,,ZavrSetkom rata, tamna atmosfera zasjenjena je pojavom novih
trendova 1 zivih boja, osobito tropskih i cvjetnih printeva, a redukcija mode na iskljuéivo

prakti¢nu ulogu pomalo je istisnuta pojavom sve raskognijih izdanja.” (Cikes 2014)

2.1.4. MODA I MODNO NOVINARSTVO "50-IH GODINA

Pedesetih godina, u doba oporavljanja od rata, doslo je do potpune revolucije stila. Ratnu odjecu
Cetrdesetih zamijenila je elegantna i glamurozna odje¢a pedesetih. ,,Osoba koja je postavila
temelje mode pedesetih godina je Christian Dior, modni dizajner koji je svoju modnu viziju
predstavio kolekcijom The New Look 1947. godine.* (Krsticevi¢ 2014)

Modni Casopisi piSu o figuri pjeS€anog sata kao o idelu Zenske ljepote s posebnim naglaskom
na uzak struk i nenaglasena ramena. Nakon tmurnih boja ¢etrdesetih, zive boje i printovi dolaze
u modu ali 1 na naslovnice ¢asopisa. CvijeCe raznih boja, tockice, ve¢inom crvene, modre i
bijele, pruge razli¢itih debljina i boja ukraSavale su naj¢esSc¢e suknje i haljine, a na rubove suknji

su se dodavali 1 Sivali razni ukrasi 1 motivi.

Modni ¢asopisi donose ¢lanke posvecene modnim dodacima, koji su 50-ih godina zauzeli vrlo
vaznu ulogu u modi. Svaka zena sa stilom, nosila je rukavice 1 SeSir za svaku priliku. Modni
dizajneri koji su uvelike utjecali na modu 1950-ih su Christian Dior koji je svojevrsno zasluzan
za pravac kojim je tada krenula moda pedesetih, zatim Pierre Balmain sa svojim zenstvenim i
elegantnim dizajnom te Coco Chanel. Pedesetim godinama proSlog stoljeca zavrSava era
ekstremne elegancije, glamura i Zenstvenosti te ulazimo u novo doba, doba modnog bunta,

slobodnog duha i smjelosti.
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2.1.5. MODA I MODNO NOVINARSTVO “60-IH GODINA

Sezdesete godine proglog stolje¢a nazivaju se zlatnim godinama za cijeli svijet. Nakon dva
velika rata, svijet se desetlje¢ima oporavljao, a onda su Sezdesete godine bile godine u kojima
je u opustenoj atmosferi doslo do brojnih drustvenih ali modnih promjena. Odjeca poprima nove
linije, obrise, teksture i boje te nosi sa sobom optimizam i teznju za novim egalitarnim
drustvom. Zene pokazuju sve vise koZe i pustaju kosu, nose kratke minice, Zive boje i
geometrijske printove. U tom razdoblju, uocljiva je povezanost likovne umjetnosti i modnog
dizajna (op art, apstraktna umjetnost). Tada ve¢ jedan od poznatijih dizajnera tog vremena,
Yves Saint Lauren, 1965. godine svoju kolekciju haljina ispirirao je slavnim slikarom
Mondrianom i njegovim umjetnickim djelima. Najava te kolekcije pojavila se na naslovnici

Voguea iste godine.

2.1.6. MODA I MODNO NOVINARSTVO '70-IH GODINA

Moda 70-ih bila je raznolika, prikazujuci novi interes za odjecu kao nacin izrazavanja. Ova
dekada obiljezena je hippie, retro stilom s dozom punka. Nastavlja se moda 60-ih, odnosno Pop
Art, Op Art 1 psihodelije. Pokret za slobodu Zena mijenja Zensku odijecu iz korijena, a borba za
gay prava dovodi do rodnog mijeSanja stilova. I muSkarci i Zene sada nose sli¢ne stilove. Hlace
visokog struka nose oba spola, a i majice se su nosile uske i1 uvucene. Vise ne vladaju elitne
modne kuée. Stedljivost se primjenjuje na sve pa i na odje¢u. U tom dobu odjeca se davala u
bescjenje. U ovom razdoblju se pojavljuje i jeftini ,, knock-off** sa sintetiCkim materijalima kao
Sto su poliester, jeftini jersies i mnoge druge mjeSavine. (Monet

2016). U ovome razdoblju se polako pojavljuju 1 dizajneri koji su danas ve¢ planetarno
popularni, Diane von Furstenberg dizajnira svoju wrap haljinu te Karl Lagerfeld dizajnira
kupace kostime za Chloé. Takoder je vazno spomenuti da se pojavljuje i poseban stil oblacenja
koja dolazi uz hipievsku kulturu. I danas se Siroke hla¢e u nogavicama i uske na natkoljenicama,
Sarene kosulje veselih uzoraka i etno nakit smatraju hipievskim karakteristikama, iako je sam

kultura danas iznimno rijetka ili cak nepostojana.
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2.1.7. MODA I MODNO NOVINARSTVO '80-IH GODINA

Moda 80-ih moze se pohvaliti svojom kreativnos¢u. Neki modni dizajneri napustaju povijest,
neki od nje posuduju, a oni tre¢i pokusavaju osmisliti budu¢nost. Dizajneri napustaju sve
konvencije. Rane 80-te su donekle prigusene u boji, prikazuje se puno smede i narancaste. Do
kasnih 80-ih Nike je postala jedna od najprofitabilnijih tvtki na svijetu. Godine 1988. Svako
dijete je moralo imati par Jordan tenisica i kapu Chicago Bullsa. Krajem desetljeca, naglasak je
bio na jakni kao klasiku svake Zenske garderobe. Dolazi do jacanja ameri¢kih dizajnera.

(Phipps, 2016.)

2.1.8. MODA I MODNO NOVINARSTVO '90-IH GODINA

napredovanja u modnom svijetu. Vracaju se trendovi iz 60-ih i 70-ih godina, uvode se prvi
supermodeli i pojavljuju modne ikone (Cindy Crawford, Linda Evangelista, Naomi Campbell)
koje joS uvijek obozavamo. Slip haljine konstantno su sw vidale na crvenom tepihu, a ovo
razdoblje obiljezava i pravi minimalisticki izgled. Nakit je minimalan, uz nezaobilazan crveni
ruz. Ipak najveci trend bila je grunge moda. Vojnicke ¢izme, chocker, tamne usne i istaknute

obrve bile su vrlo ¢esta pojava. (Emerson 2016)

2.2. PREVLAST AMERICKE MODE I HOLIVUDSKIH IKONA

Vogue 30-ih godina izvjeStava o najnovijoj modi Pariza i proglasava ju kriterijem za
cjelokupnu, svjetsku modu. Veéina sadrzaja posvecéena je francuskoj modi uz poneki izuzetak
posvecen americkoj modi. ,,Prekretnicu u modnom novinarstvu 30-ih godina oznacava

Virginia Pope, modna kriti¢arka 1 urednica New York Timesa od 1993. do 1955.* (Lukin 2014)
Naime, Virginia Pope uspjela je americke dizajnere postaviti na sam vrh svjetske mode §to
dokazuje ¢injenica kako je Vogue 1940. godine pisao o New Yorku kao o novom modnom
sredi$tu. Modno ,,ludilo* koje je zapocelo jos ranije, ovom prekretnicom doseze svoj vrhunac.

Modni ¢asopisi pocinju dijeliti odjevne savjete prema osobnosti Zene koja ju nosi, §to dovodi
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do povezivanja osobnosti i mode. ,,Vogue i ostali modni ¢asopisi postaju arbitri ne samo
modnog ukusa, ve¢ i prevladavajuceg tipa ljepote, pri cemu osobnost, a ne samo odjeca igra
vaznu ulogu u drustvenom imageu. Modni novinar iz 1938. godine pise kako je ,,personality
oblikovana po generi¢kim tipovima promoviranim u modnim magazinima postala glavna rije¢
i odlucujuca za javno misljenje, vaznija ¢ak i od prac¢enja najnovije mode.

(Lukin 2015)

Predvodnici stila, tj. modne ikone, postaju holivudske filmske zvijezde. ,,Modni novinari
izvjestavaju o stilovima poznatih holivudskih licnosti i kostimima kreiranim posebno za njihov
personality te daju savjete Citateljima kako pomocéu generi¢kih tipova odjee masovne
proizvodnje kopirati stil poznatih licnosti. (Lukin 2015) Vogue viSe ne piSe o teatralnosti
holivudske mode ve¢ redovito objavljuje editorijale o najnovijim trendovima iz filmskih studija.
Filmske zvijezde predstavljaju modne uzore za sve druge zene, no cCasopisi istodobno
upozoravaju na vaznost onog individualnog, osobnog stila. ,,Modni Casopisi predstavljaju
performativne strategije kojima e Citateljice naglasiti svoju individualnost uz istodobno

pripadanje jednom od generi¢kih tipova odredenim po filmskim zvijezdama.* (Lukin 2015)

Casopis Vogue po¢inje financirati serijale kratkih filmova modnih revija u promotivne svrhe.
Ilustracije u Casopisima predstavljene su uz podnaslov Citeteljicama kako i one mogu postati
zivu¢a modna ilustracija. 30-ith godina modne revije postaju vise od reklame za odjecu.
Pretvaraju se u performans 1 spektakl te su nezaobilazan dio holivudskog glamura §to ¢e utjecati
na rast kozmeticke industrije. ,,Hollywood stoga prikazuje idealiziranu sliku zene u modnoj
industriji: ona je lijjepa, glamurozna, odjevena po najnovijoj modi, naSminkan.* (Lukin 2014)
Modni c¢asopisi po€inju prenositi stilove Sminkanja poznatih glumica iz filmova. ,,Harper's
Bazaar izvjestava kako kozmeticki stoli¢i tadaSnjih Zena nalikuju na minijaturnu apoteku jer ni
jedan dio lica ne smije ostati nenaSminkan,te zakljucuje kako Zenska ljepota, nekad smatrana
Bozjim djelom, sada postaje dio kozmeticke 1 modne industrije.* (Lukin

2014) U modnim ¢asopisima izlaze ¢lanci o ¢udima koja se mogu posti¢i uporabom kozmetike,
uz obavezne fotografske priloge poznatih glumica prije i nakon transformacije koju su dozivjele
u Hollywoodu. Isto tako, naglasava se moguénost izmjene fizickog izgleda: ,,u ¢lanku iz 1993.
Pod nazivom Ove zvijezde su izmijenile izgled-tako mozete i vi!, navode se primjeri poznatih
glumica koje su u filmovima dobile ,nova lica®“. Urednici Casopisa pocinju otvarati
savjetodavne kolumne koje se bave iskljucivo ljepotom, a od 30-ih godina i kozmetikom. U

Casopisima se po prvi put u povijesti, pocinje promicati koncept makeovera. ,,Prvi put se pojam
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spominje 1939. godine u kolumni sa savjetima za ljepotu: kao kljucni koncept u postizanju

ljepote navode se pojmovi ,,promjene®, ,novosti* i ,,eksperimentiranja®. (Lukin 2014)

3. MODA I MODNO NOVINARSTVO U 21.
STOLJECU

Nova moda krsi pravila i stilova koji su do sada bili uvrijeZeni. ProSiruju se granice prihvatljivog
pa je dopusteno kombinirati ono §to je prije bilo nedopustivo. Mijesanje stilova u modi smatra
se jednim je od Cimbenika koji ¢ine kompletnu sliku. Povijest mode 21. stolje¢a jo$ nije
napisana, ali osnovni trendovi koji diktiraju modnim pistama i modnim blogerima su imati
hrabrosti i1 sklonosti za eksperimentiranje, $to ¢e stvoriti svoj vlastiti jedinstveni stil. Neke od
glavne inovacija su: noSenje majice s printom uz klasi¢no odijelo, ljetna haljina s masivnim

vojnickim ¢izmama, klasika 1 vojni stil isl.

Razvojem modne industrije kroz stolje¢a dolazimo i do povecanja broja svjetskih modnih
Casopisa, te se po danasnjoj statistici smatra da postoji viSe od 70 internacionalnih ili

nacionalnih Casopisa koji imaju stabilan utjecaj u svijetu mode.

U ovome djelu seminara navesti ¢emo najuspjesnije i najutjecajnije svjetske modne ¢asopise, a

tu titulu trenutno nose Harper's Bazaar, Elle i Vogue.

3.1. HARPER'S BAZAAR

Prvi Zenski Casopis koji se bavio iskljuc¢ivo modom bio je Harper's Bazaar koje je poceo izlaziti
1867. godine u SAD-u. U detalje je donosio vijesti o najnovijim modnim stilovima, tkaninama

te modnim dodatcima, ne samo za Zene nego 1 za muskarce i1 djecu.

Harper's Bazaar se takoder smatrao poucnim za zene jer je objavljivao savjete o ,,zenskim
temama“ kao §to je vodenje kucanstva. Takav drustveno prihvatljiv sadrzaj omogucavao je vecu

distribuciju 1 bolju prodaju casopisa, moguce i1 zbog toga Sto se moda sama po sebi u
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patrijarhalnom drustvu ¢esto smatrala frivolnom i ,,nemoralnom* temom, pa se savjetodavnim

temama to nastojalo kompenzirati.

Kao modni casopis, Harper's Bazaar donosio je modne novosti iz Pariza, Londona i New Yorka
te njihove detaljne ilustracije popra¢ene opisima tkanine, konstrukcije, veli¢ine 1 sl. kako bi
krojac¢i mogli kopirati prikazane odjevne predmete. Od 1860. pocinju se tiskati uzorci kako bi
zene koje nemaju pristup krojacima mogle same kopirati najnoviju modu, koja je tako postala
lako dostupna ¢ak 1 u najmanjim mjestima (Lukin 2014). Prije pojave industrijske proizvodnje
oglasavanje je imalo negativnu konotaciju 1 smatralo se o¢ajni¢kim potezom pred bankrot
Casopisa, te su se zbog toga rijetki Casopisi odlucivali na takav korak. Harper's Bazaar je
medutim od samog pocetka prihvatio oglasavanje zbog toga S§to je ono bilo neophodno za
modnu industriju koja se neprestano trebala razvijati, usavrSavati, mijenjati, a zbog Cestih
promjena mode sirovine su se naruc¢ivale za odredeno krace vrijeme, jer ¢e ve¢ ubrzo neki drugi
materijali ué¢i u modu (Lukin 2014). Danas se objavljuje mjese¢no u 32 zemlje te ga predvodi

Glenda Bailey.

3.2. VOGUE

Uz Harper's Bazaar, u drugoj polovici 19. stoljeca pocinje izlaziti i Vogue, iako prvotno u ideji
druStvenog magazina za njujorsku elitu. Uz potporu nekih od najmoc¢nijih 1 najutjecajnijih
njujorSkih obitelji osniva ga Arthur B. Turnure 17. prosinca 1892., a u uredniStvu Casopisa
takoder je stajala druStvena elita. Ime Casopisa smislila je urednica Josephine Redding koja se
zalagala za prava zivotinja, a logotip u obliku slova V s ilustracijom pastirice osmislio je

umjetnicki direktor Harry McVickar.

Vogue je isprva bio zamisljen kao modni i lifestyle tjednik namijenjen njujorskoj eliti bez obzira
na spol. Sadrzavao je prikaze mode, recenzije kazaliSnih predstava, koncerata, knjiga, te
satiricke ilustracije. Za razliku od modnih €asopisa, Vogue se u pocetku nije bavio detaljnim
prikazom mode 1 krojeva, ve¢ je prije sluzio kao vodi¢ za modu primjerenu druStvenoj eliti.
Medutim, ve¢ 1898. interes urednistva okrece se prema odjeci vise nego prema dogadanjima te
sadrzaj postaje sli¢an onome u Harper's Bazaaru: detaljne modne ilustracije i tekstualni opisi
materijala, kroja itd. Vogue se tada okrece viSe Zenskoj publici 1 pocinje se reklamirati kao
Casopis za zenu koja se krece u drustvu (tzv. socialite) i koja se zna primjereno odjenuti za
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svaku prigodu. Zivotni stil takve Zene vezivao se uz velike gradove s pristupom najboljim
krojac¢ima i1 krojackim radionicama, a uloga Voguea je osmisljena kao klju¢na pri pomo¢i u

odabiru onog najboljeg.

Vode se rubrike poput ,,Videno u trgovinama®, a prostor za muskarce se postupno smanjuje.
Godine 1899. dolazi do novih izmjena kada se jednom tjedno uz casopis prilazu krojevi, Sto
izaziva neslaganje medu ¢lanovima uredniStva koji su mislili da time dolazi do napustanja
izvorne ideje Voguea kao Casopisa za drustvenu elitu koja ne treba krojeve, vec¢ si moze priustiti
izradu unikatne ready-made odjece. S vremenom se Vogue okrece viSe ideji modnog ¢asopisa
za zene Sirih drustvenih slojeva te se broj potencijalnih kupaca prosiruje. Ve¢ pocetkom 20.
stolje¢a postaje jedan od najprodavanijih Zenskih modnih Casopisa s nakladom od 50 000
primjeraka. Umjesto njujorske elite, ciljana publika sada postaju zene probrana ukusa koje
pomocu krojeva iz Voguea mogu nositi najnoviju modu ¢ak i ako nemaju pristup kroja¢ima u

velikim gradovima. (Lukin 2014)

Godine 1905. urednistvu Voguea pomo¢ nudi menadzer Conde Nast koji je bio poznat po
inovativnim idejama i promjenama, koje ubrzo primjenjuje na VVogue.

Te promjene ukljucuju: redizajn formata, korice u boji, posebna izdanja posveéena odredenoj
osobi ili temi te preusmjeravanje interesa prema musSkoj publici, koja je dotad bila
zapostavljena, dodavanjem reklama za pivo, brijace aparate, duhan i automobile.

Kao zaljubljenik u modu, Nast je prosirio ponudu krojeva i pretvorio Vogue iz drustvenog u
modni &asopis kakvog poznajemo danas. Clanci i novosti su se sada odnosili najprije na modu,
a onda na sva druga dogadanja i bili su popraceni ilustracijama te kasnije fotografijama.
Uvedena je takoder i nova rubrika za prodaju i razmjenu medu éitateljima, a kategorije su
ukljucivale odjecu, namjestaj, usluzne djelatnosti 1 razne druge potrepstine. Nast je veliku
paznju takoder poklanjao grafickom dizajnu omota koji je trebao izraZavati njegovu viziju
modnog casopisa kroz najbolje ilustracije i fotografije. Modna ilustracija se stoga razvija
paralelno s razvojem modnih ¢asopisa (Lukin 2014). Neki od znac¢ajnijih ilustratora za Vogue
bili su Erte, G. De Chirico, Salvador Dali, Edouard Benito itd. , a kasnije, s pojavom fotografije,
fotografi kao Helmut Newton, Irving Penn itd. Modni ilustratori takoder uz modne ¢asopise
utjeCu na razvoj zenske mode te su usko vezani uz pojavu novih tehnologija tiska i modnog
novinarstva. U 19. stoljecu ilustratori se usredotocuju na detaljistiCke prikaze odjece te se
prilagodavaju stati€¢kim ikonografskim konvencijama i videnju ilustracije prvenstveno kao

informacije. Primjer za to su prikazi tzv. Gibson djevojaka. (Lukin 2014)
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3.3. ELLE

Elle je modni Casopis osnovan u Francuskoj a osnivatelji su Pierre Lazareff i njegove zene
Helene Gordon 1945. godine. Trenutno je najprodavaniji modni Casopis u svijetu. Naslov
potjeCe od francuske rije¢i ,,ona“. U Sezdesetim godinama brojao je cak 800,000 vjernih
Citatelja, te se smatralo da ne komentira modu, ve¢ je diktira. 1981. je pokrenut u SAD-u, a
sjediste se nalazi u Parizu. Elle je takoder i ¢asopis sa najve¢om edicijom u svijetu, brojec¢i ¢ak
43 internacionalna izdanja u ¢ak 60 drzava. Trenutno broji 33 razlicite web-stranice koje broje
oko 370 milijuna posjeta mjesecno. U svijetu je trenutno oko 69 milijuna pretplacenih Citatelja,
od kojih su 82% zene izmedu 18 i 49 godina. Prvo internacionalno izdanje je bilo 1969. u
Japanu, dok je 1985. kada i u SAD-u izlazi i u Ujedinjenom Kraljevstvu.Od 2006.

godine takoder izlazi i u Hrvatskoj.

3.4. OSTALI CASOPISI

Od ostalih casopisa treba spomenuti Graziu koja je jedan od rijetkih svjetskih Casopisa sa
hrvatskim izdanjem. Ostali najutjecajniji Casopisi na americkom podrucju su Allure,
Cosmopolitan, Nylon, Paper i W, a u UK to su Dazed and Confused, i-D, Schon i Look.

Casopisi kao Dazed and Confused i i-D kroz modu umjesto podruéja poput kozmetike. Lifestlye
isl. obraduju sadrzaj sa tematikom subkultura, identiteta te umjetnosti. Posebno se smatraju
privlaénim mladim generacijama jer doprinose nekom obliku duhovnosti i karaktera koje mladi

ljudi u tim godinama traze, ali ne rijetko pronalaze.

Hrvatska trenutno nema samostalni modni ¢asopis, najblize tomu su podlistak Storybook i

Budiln, koji izlaze zajedno sa svojim mati¢nim ¢asopisom u neSto duzim intervalima.

17



4. KAKO TO RADI VOGUE?

Za svrhu ovoga istrazivanja analiziran je primjerak British Voguea izdanog u travnju 2015.
preko kojega ¢e se pokusati razaznati kako ¢asopis projicira specifi¢ne trendove ili stil na svoje
Citatelje, te opceniti sadrzaj, izgled i raspored Casopisa. Treba naglasiti kako ljudi ¢esto misle
da britanski, ali i druge svjetske edicije Voguea, sadrze identic¢an ili vrlo sli¢an sadrzaj kao i
americka verzija. Istina je zapravo da su vrlo razliciti. Sadrzaj, provedba editorijala i naravno
oglasavanje su jedinstveni za svaku verziju. Iz povijesne perspektive neki trendovi su bili
prihvaceniji ili manje prihvaceniji od samog Casopisa (npr. Diorov novi izgled) 1 dogadale su
se razlike u imenovanju odredenih odjevnih predmeta po regijama koje su govorile engleskim

jezikom. (Hill 2004.)

Odmah na plavo-ljubicastoj naslovnici, ispod upecatljivog i dobro znanog naslova i
prepoznatljivog fonta, nalazi se slika tri poznate britanske manekenke pokraj ¢ijih imena pise
,,Style crush®. Na naslovnici takoder piSe i nama zanimljivo ,,What to wear to work* i ,,Vintage
Hunter: Discover this season's key pieces®. 1z samo ta dva sitna podnaslova mozemo vidjeti
osnovnu taktiku kojom se Vogue koristi za promoviranje stila kojega su sami odabrali. Po
casopisu koji mnogi smatraju modnom biblijom i koji je jedan, ako ne i najpopularniji modni
Casopis, ako posjedujemo jedan od predmeta koji oni preporucaju, mozemo se smatrati stilski
osvijeStenim osobama. Ciljana publika su Zene koje imaju iznad prosjecan interes za modu i
stil, 1z Cega je sasvim ocekivano da su sve kampanje 1 editorijali u asopisu isklju¢ivo za zensku
odjecu, parfeme 1 nakit. Postoji 1 musSka varijanta nazvana Vogue Hommes sa drasti¢no nizom
nakladom koja se izdaje samo u Francuskoj. Vogue je namijenjen za Zene od 23-40, efektivno
izbjegavaju¢i tinejdzere za koje imaju poseban tisak nazvan Teen Vogue ili podlistak slicnog
sadrzaja ali u britanskoj verziji pod nazivom Miss Vogue, u kojemu su teme i sadrzaj prilagodeni
za mladu publiku. Takoder je vazno napomenuti da je Vogue namijenjen za ljude koji su iznad
radniCke klase, koji imaju iznad prosjecne prihode 1 koji dizajnersku odjecu mogu priustiti.
Cijena je 5.99% (isto kao i National

Geographic, koji je zanimljiv puno vecoj publici 1 nudi univerzalniji sadrzaj) $to je velikom
broju ljudi previse za Casopis sa odje¢om koju ne mogu priustiti. Takoder je popularan medu
slavnim ljudima jer se smatra prestiznim pojaviti se u kampanji ili editorijalu u ¢asopisu, Sto
mozemo smatrati jednim razlogom za veliki broj kampanja visoke mode, i editorijala sa skupom

dizajnerskom odjecom.
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Opceniti izgled Casopisa je jednostavan, Cak 1 minimalistiCan, te efektivno iskoriStava prostor.
Primjerak do kojega sam uspio do¢i je imao ukupno 340 stranica (ne ra¢unajuc¢i Miss Vogue
koji je u ovom slucaju dosao sa standardnom verzijom). Prvih 40 stranica ovoga primjerka bile
su najnovije kampanje prestiznih europskih modnih kuca (ne racunajuéi jednu za Chanel
parfem, iako je par stranica prije ¢ak 6 stranica sa odje¢om iste kuce). Buduéi da su brendovi
koji su prikazani na prvim stranica opc¢e poznati kao luksuzna odjeca iza Cije proizvodnje stoje
vrlo uspjesne organizacije, oglaSavanje na prvim stranicama ¢ini se prestiznije (vjerojatno i
skuplje). Nisam uspio pronaci to¢an razlog ovoga redoslijeda, ali bio on od strane organizacije
iza modne kuce, opéenitog prestiza brenda ili samog Voguea, Citatelj ima najvise fokusa na
podetku &itanja i odmah susrece kampanje za Dior, Pradu, Gucci isl. Cinjenica je da su ti
brendovi svjesno istaknuti, prikazuje se stil koji veliki postotak ljudi ne moze priustiti, $to je
zapravo 1 jedan dio privlacnosti skupe odjece. Sa sigurnoS¢u se moze re¢i da su prijasnje
navedene modne kuce vrhunac modnog dizajna te ga Vogue uspjeSno promovira, uz to i nose
dobro poznato 1 prestizno ime. Odreden broj ljudi ¢iji prihodi omoguéuju ovakve luksuze ¢esto
uz kupnju ovakve odjece nisu u potpunosti fokusirani na sam izgled odjevnog predmeta, nego
i na ime koje se na odjeci nalazi. Time Vogue promovira ekskluzivan stil i sam ¢asopis uziva u

istim pridjevima.

Kolumne 1 tekstovi su efektivno poslagani 1 poredani pokraj fotografija, kako bi ¢asopis bio
pregledan i lagan za ¢itati. Postoje sitni prostori izmedu paragrafa koji ih dovoljno odvajaju za
urednost 1 preglednost, te ako je ¢lanak malo duzi od standardne veli¢ine, ne izgleda kao blok
teksta s kojim se Citatelj nema Zelju patiti. Na naslovnici je jasno istaknut prepoznatljiv naslov
te uz modele na slici 1 podnaslove na marginama ¢ini ujednacenu cjelinu ispunjenu privlaénim
bojama. Po naslovnoj slici se jasno isti¢e zanr 1 sadrzaj Casopisa, odmah se primjecuju haljine
koje u svakidaSnjim situacijama nemamo priliku vidjeti (rije¢ je o tri prozirne haljine sa
Sljokicama 1 kristalima). Nakon nekoliko reklamnih stranica dolazimo do sadrzaja ovoga
izdanja; podijeljen je na nekoliko dijelova kao: uobicajene kolumne (rijeci urednika, vijesti sa
stranice...), istaknuti modni sadrZaji (Sto kupiti ove sezone, ,,povratak* pecatnih prstenova...),
umjetnost (gluma, izgledi pozivnica za modne dogadaje kroz sezone...) isl. Svi podnaslovi
svakog djela su jasno istaknuti 1 osoba ukoliko ne zeli listati kroz 300 raznih stranica moze
odmah skociti na Zeljeni clanak. Vogue u svom sadrzaju takoder vazan naglasak stavlja i na
kozmetiku. To ukljucuje i reklamni dio kroz kampanje (koje su takoder vrlo poznati i skupi

brendovi) i poseban dio nazvan Vogue Beauty. Time Vogue malo proSiruje svoju interesnu
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grupu i ciljanu publiku nude¢i sadrzaj koji zenama nudi savjete kako bi Sto bolje izgledale 1
izvan teritorija odjevnih kombinacija. Sto se ti¢e standardnih dijelova kao naslovnica i sadrZaj,
Vogue je vrlo uéinkovito dizajniran. Uz privlaéno dizajnirane naslovnice sa prikazanim
popularnim manekenkama i poznatim osobama u skupocjenim i privlaénim haljinama te
odjevnim kombinacijama, do jednostavnog i lako preglednog kazala sa sitnim fotografijama

istaknutih ¢lanaka, Vogue odise elegancijom.

Sadrzaj jasno reflektira sezonu koja je trenutno na snazi; leprSavi odjevni predmeti koji ne
prekrivaju tijelo gdje je nepotrebno, ali ni ne otkrivaju previse sadrzavaju¢i dovoljnu koli¢inu
,ukusa“ koja je privla¢na mladim Zenama i koja nije odbojna onim malo starijima. Kroz razne
stilove modnih kampanja raznih modnih kuca, torbe su gotove uvijek ukljucene u reklamirani
,look“. Klasi¢ni oblik koznog materijala sa vrlo malim varijacijama u detaljima, uzorku i
veli¢inama su nesto $to je gotovo nepogresivo i uvijek privlaéno svim ljubiteljima mode. Jedina
primjetljiva varijacija je boja(vecina je ipak bila u monokromatskim i neagresivnim zemljanim
tonovima) i naravno logo. Vjerujem da na situaciju sa torbama najlak§e moZemo primijeniti
vaznost marke od samoga izgleda. Budu¢i da su torbe toliko slicne (barem mome oku) jedina
drasti¢na razlika koja pravi razliku izmedu ,,super* torbe i malo manje ,,super* torbe je §to ova

prva ima klasi¢ni Louis Vuitton uzorak na svemu osim ru¢kama.

Sto mozemo izvuéi iz cijele situacije sa pregrstom reklama u Vogueu? Kao prvo, moramo se
pitati da li su to samo reklame, kao one $to vidimo za mobilne mreze u 24sata, ili je ipak nesto
»legitimnije*“? Ve¢ smo zakljucili da Vogue naglasak stavlja na modu kao primarni sadrzaj, kao
sekundarni moZemo navesti lifestlye, kozmetiku, nakit isl. stoga je jasno da sadrzaj koji
reklamiraju ipak ima osobine sadrZaja o kojemu piSu. Hill spominje kako uspjeh Voguea
masovno privla¢i modne oglasavatelje od samog rasta u popularnosti, ¢ija je ciljana javnost
pretplatnici casopisa. Neke od prijasnjih publikacija su se priblizavale edicijama od ¢ak 800
stranica, od kojih su vecina bile reklame (Hill 2004). Prosle godine je ameri¢ka web-stranica
Fashionista izbrojala broj reklama u rujanskoj ediciji americkog Voguea, te su izmjerili ¢ak 615
reklama. Vazna Cinjenica je da reklamiranje vrlo profitno te da za Vogue ima minimalan troSak
(cijena ekstra stranice isl. ¢ija je cijena naspram placenog oglasa zanemariva). Bez novaca od
reklama Casopis se ne bi mogao financirati. Reklame ¢ije vidimo u ¢asopisu su na neki nacin i
njegovi klijenti, oni investiraju u ¢asopis kupujuci stranice i1 u njih stavljajuci ono Sto zele, a to

je u ovom slu€aju reklamni sadrzaj. Znaci li to da reklamiranje ima utjecaj na neke odredene
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odluke u samom casopisu? Tocno, ali taj utjecaj je minimalan, budu¢i da se za cjelokupni

casopis brine tim urednika ¢ija rije¢ je konacna.

S druge strane Vogue je odli¢na platforma za prikazivanje najnovijih modnih kampanja javnosti
koja se zanima za modu, a ne zive na Manhattanu ili ¢esto prolaze kroz Galeriu Vittorio
Emanuelle. Kampanja je u ovom slucaju nesto $to sama modna kucéa kreira i vazna je za
reklamiranje. Veliki oglasi i billboardi su efikasni samo ako su na mjestu koje je vrlo prometno,
a drustvene mreze isl. su i onako ve¢ povezani sa interesnom grupom po njihovom vlastitom
izboru, buduci da ¢e sami potraziti najnovije vijesti svojeg najdrazeg branda zbog osobnog
interesa. S toga je reklamiranje u tisku poput modnih Casopisa vrlo vazno, priblizava se vecoj
publici te ljudima sa manjim, ali svejedno postojanim interesom za modu. S toga je vazno za
Vogue i modne kuce prikupiti sve najnovije kampanje i editorijale te ih spojiti u cijelinu 1 pruziti
javnosti. Ljudi znaju §to je u trendu, proizvodaci i dizajneri znaju da ¢e kampanja biti videna,

te Vogue potvrduje svoj status modne sile uz ostvarivanje profita.

Vratimo se sada na ,,What to wear to work* i ovosezonske ,,klju¢ne* komade. Vogue u ovom
slucaju nudi devet ,,bozanstvenih® odjevnih predmeta koji ¢e Zeni pomo¢i da ,,zakljuci
dogovor. Prvi na listi je kaput bez rukava, koja naglaSava Zensku liniju te se po piscu smatra

apsolutno neodoljivim. Istaknuta su tri konkretna komada od kojih je najjeftiniji 350 funti?.

Uz njih su prikazane i dvije fotografije, na jednoj je Zena koja je navodno taman napustila svoj
ured i nosi kaput bez rukava, dok je na drugoj Olivia Pallermo uslikana u Londonu kako nosi
svoj svijetloplavi kaput bez rukava. Citateljici se uz izrezanu fotografiju navedenih kaputa sa
cijenom i dizajnerskim potpisom, priblizava i mentalna slika kako bi taj kaput na njoj izgledao.
Sli¢an je pristup 1 kod sljedeceg predmeta, jakni u kockastom obliku. U opisu stoji savjet koji
poslovne) jakne koji ¢e pomoci zeni da zadrzi svoj stav u bilo kakvom pregovoru ili argumentu.
Poanta je da Casopis Citateljici govori da ¢e u kockastoj jaknici biti ozbiljnija osoba, da ¢e je
ljudi ozbiljnije shvacati te da ¢e njen autoritet biti jaci ako je obuce. Vogue to radi na
jednostavan nacin, jedna recenica, par pridjeva i imaginarni slika sebe kako se dobro osje¢a u
novoj jakni. Kod citateljice se stvara zamisao samog odjevnog predmeta i ako je ta zamisao

privlacna, ona ¢e razmisliti o kupovini toga, ili naj¢es¢e slicnog predmeta. Vogue priblizava

1 Malo vi$e od 3000 kuna.

2 Koridtena zamjenica je ,,our”, ,,nas savjet”.
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potencijalni stil osobi, pomocu opisa i fotografija drugih Zena u nekoj modnoj kombinaciji, ona
sebe moze zamisliti u takvom izgledu i ako se veci broj Zena odvazi za kockastu jaknicu, te su

odusevljene kako ona na njima stoji i dobro se osje¢aju, Vogue je stvorio trend.
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5. ZAKLJUCAK

Mozemo zakljuciti kako su modni Casopisi danas dio kulture u kojoj odjeca i izgled igraju
nezanemarivu ulogu. Trendovi 1 modernost se u nekim dijelovima drustvenog Zivota mogu
gledati kao 1 odjevni kod, a to je posebno vazno kod ljubitelja mode, koji se nalaze u svim
sferama zivota. Odjeca danas predstavlja osjecaj ugode, osjecaj individualnog izricaja te Cak i
osjecaj superiornosti medu pojedincima koji se smatraju stilski uspjesnijima od onih suprotnih.
Dobar modni ukus danas predstavlja karakternu osobinu koja se smatra vrlinom.

Kroz modne Casopise i njihova povijesna izvjeStavanja mi mozemo procijeniti karakteristike
nekog proslog vremena, $to se dogadalo, kako je to utjecalo na tadasnju zenu, kako se ona htjela
predstaviti drustvu i slicno. Tada modni Casopisi nisu bili samo prenositelji najnovijih trendova

1 oblikovatelji stila, ve¢ su igrali ulogu 1 u oblikovanju identiteta pojedinca, ali i1 drustva.

Buduc¢i da je danas drustvo liberalnije nego ikada, modno novinarstvo gubi neke svoje

originalne uc¢inke §to se tice ozbiljnijih stvari, te postaje razbibriga. Ljudi sada imaju svoje
stilove koji se medusobno razlikuju, te se po tome modni Casopisi dijele i pokrivaju vece
teritorije modnog izri¢aja. U jednu ruku ¢ak mozemo zakljuciti da i sam modni ¢asopis mora
imati svoj stil te biti u trendu kako bi ostao relevantan, ali u isto vrijeme i inovativan. Bilo da
se trend reklamira kroz modne kampanje samog dizajnera, preporukom urednika ¢asopisa ili
imitiranje stila slavne osobe, trend je danas vrlo lako uociti i zabiljeziti. Ljudi teze za inovacijom
1 osvjeZzenjem, te popularniji ¢asopisi kao Vogue znaju kako novitet Citatelju pruziti. Neutralni
savjet kako bi se osoba mogla super osjecati u kaputu koji naglasava tijelo, ili kako bi odasiljala
ozbiljnost ali i osobni stil u sakou razigranog uzorka, pojedincu ostavlja mjesta za prilagodbu
na ve¢ vlastiti kreirani stil, ali sa novom idejom koja ¢e osvjeziti onaj osjecaj zadovoljstva koji

osje¢amo kada hodamo gradom u najdraZem outfitu.
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