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1. UVOD

Turizam je zasigurno jedna od najznacajnijih gospodarskih grana u Republici
Hrvatskoj. Razlog tomu sastoji se u €injenici da nasa zemlja ima znacajan i vrlo atraktivan
turisticki potencijal. Razvoj turizma u nas zapoceo je i dugo se zasnivao isklju¢ivo na
atraktivnom primorskom podrucju. Tek nekoliko desetlje¢a unazad pocinju se valorizirati 1
druge vrijednosti koje dobivaju znacenje resursa za razvoj turizma. Tako danas Hrvatska
razvija i kontinentalni turizam u okviru kojega su posjetitelji zainteresirani za posjet i
boravak u ruralnim podruc¢jima za lov i ribolov, $to ¢e dobiti znacenje lovnog i ribolovnog
turizma. Tu su, nadalje, jedinstveni uvjeti za zdravstveni turizam, a jedinstvena kulturna
bastina pruza osnovu za sve brzi rast kulturnog turizma. Sve se viSe pokazuje interes za
vinski turizam, ciklo turizam, eko turizam, sportski turizam i druge selektivne oblike koje
turizam u nas jos$ do jucer nije poznavao. Danas postoji Cak tridesetak selektivnih oblika
turizma.

Proslo je vrijeme kada je pojam turizma u nas bio neodvojiv od boravka na
Jadranu, kupanja, suncanja i jedrenja. Mnogi ljudi, posebno onih iz gradskih sredina,
zasiceni su urbanim nacinom Zzivota. Najve¢i dio godine prolazi im u guzvi, utrci sa svim i
svacim, u napetosti i stresu, pa su sve ¢es¢i slucajevi da svoj godis$nji odmor Zele provesti u
miru, tihim kutcima prirode, Cistoéi zraka, daleko od zagadenosti urbanih metropola. Ne
Zele¢i svoj odmor provesti u velikim hotelskim ku¢ama, mnogi danas Zele potraziti mir u
prirodnom okruzju. Hrvatska obiluje prirodnim resursima koji mogu udovoljiti takvim
Zeljama suvremenih turista. U ruralnoj Hrvatskoj nicu seoska obiteljska gospodarstva koja
se upustaju u turistic¢ku djelatnost — prihvacaju goste, nude¢i im ugodan boravak u seoskom
okruzenju, domace gastronomske specijalitete priredene od namirnica uzgojenih na
vlastitom gospodarstvu, upoznavanje s lokalitetom, Setnje u prirodi, jahanje, voznju
biciklima ili konjskom zapregom, ili pak jednostavno, dokoli¢arenjem.

Ovim radom Zeli se pojasniti pojam ruralnog turizma, znacajke i razvoj te vrste
turizma u Republici Hrvatskoj, posebice na podru¢ju Osjecko-baranjske zupanije. Poseban
osvrt bit ¢e dan na jedno od najuspjesSnijih turistickih obiteljskih poljoprivrednih

gospodarstava s ovog podrucja, gospodarstva Sklepi¢ iz Karanca u Baranji.



1.1. Cilj istrazivanja

Cilj je istrazivanja u ovome radu analizirati stanje i mogucnosti razvoja ruralnog
turizma, posebno turizma na seljackim obiteljskim gospodarstvima, na podru¢ju Osjecko-

baranjske zupanije.

1.2. Metode

Od metoda koristenih u radu, najviSe je koriSten pregled dostupnih literaturnih
podataka, a posebno podataka iz materijala Turisticke zajednice Osjecko-baranjske
zupanije. Nadalje, koriStena je analiza, sinteza i komparacija, primjena znanja stecenih

tijekom studiranja, te vlastita iskustva.



2. RURALNI TURIZAM — POJAM I ZNACENJE

Pojam ruralni turizam tesko je definirati jer ukljucuje Citav niz aktivnosti i oblika
turizma koji se razvijaju na ruralnom prostoru, dakle izvan gradskih srediSta. Prema
definiciji autora D. Demonje i P. Ruzic¢a, ruralni turizam je ,,skupni naziv za razlicite
aktivnosti 1 oblike turizma koji se javljaju izvan gradova i onih podrucja na kojima se

razvio masovni turizam*!

. Vije¢e Europe dalo je slijedecu definiciju ruralnog turizma:
,»Ruralni turizam je turizam na seoskom podrucju, sa svim aktivnostima koje se provode na
tom mjestu, a najvaznije karakteristike takve vrste turizma su mirna sredina, odsutnost
buke, o¢uvan okoli§, komunikacija s domac¢inima, domaca hrana i upoznavanje poslova
koji su primarni na selja¢kom domadinstvu*.?

Ti se oblici turizma ostvaruju unutar prirodnih i kulturnih resursa na ruralnim
podruc¢jima, koji omogucéuju brojne turisticke aktivnosti i oblikuju veéi broj razlicitih
oblika turizma. Hrvatska ima velik ruralni prostor. Zauzima 93 % njezina kopnenog
teritorija® — i karakterizira ga velika bioloska i drustvena raznolikost, $to &ini velik
potencijal za razvoj turizma uopc¢e u nasoj zemlji.

Postoji velika moguénost odvijanja raznolikih turistickih atrakcija na ruralnom
hrvatskom podrucju. Vije¢e Europe nacinilo je popis aktivnosti koje je moguée provoditi
na ruralnim podrucjima kao turistickim destinacijama: aktivnosti na vodi, aktivnosti u
zraku, sportske aktivnosti, aktivnosti otkrivanja zanimljivosti, kulturne aktivnosti i
aktivnosti zdravstvenog karaktera. Ruralna sredina s uredenim poljima predstavlja idealan
krajolik koji ¢esto zadivljuje 1 osvaja gradsko stanovniStvo razli¢ite Zivotne dobi. Oni u
prirodi pronalaze sigurnost, slobodu i ravnotezu.* Razli¢ita prirodna mjesta udaljena od
naselja 1 netaknuta, za koja domicilno stanovniStvo nije bilo zainteresirano, danas postaju
dostupna i zanimljiva onima koji dolaze iz gradskih sredina.

Turizam na poljoprivrednom domacdinstvu vezan je uz poljoprivredu, aktivnosti
unutar domacinstva, te ponudu proizvoda proizvedenih isklju¢ivo na takvom gospodarstvu.
Turizam na seoskim domacinstvima predstavlja isklju¢ivo dodatnu djelatnost. Ta se

kategorija vrlo &esto naziva agroturizam.®

! Demonja, D.; Ruzi¢, P.: Ruralni turizam u Hrvatskoj, s hrvatskim primjerima dobre prakse i europskim
iskustvima, Meridijani, Samobor, 2010., str. 12.

2 Ruzi¢, P.: Ruralni turizam, Institut za poljoprivredu i turizam, Pore¢; Pula, 2009., str. 15.

3 http://lwww.mgipu.hr/default.aspx?id=3662, 12.12.2017.

4 Ruzi¢, P., ibid., str. 15.

® Ruralis, konzorcij agroturizma Istre; www.ruralis.hr, 13.12.2017.
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Agroturizam je uzi pojam od pojma ruralnog turizma, a istodobno je Siri od pojma
turizma na poljoprivrednom domacinstvu (seoskom gospodarstvu) i vezan je uz ambijent
sela 1 njegove uze okolice, te sve aktivnosti koje se na tom prostoru odvijaju, kao §to su:
poljoprivreda, gastronomija, etnologija, manifestacije, zanatstvo i drugi vidovi
gospodarske aktivnosti.® Gostima se na imanju nudi moguénost sudjelovanja u
poljoprivrednim radovima, u radionicama starih zanata, moguénost sudjelovanja u
pripravljanju tradicionalnih jela i sl.

Bez obzira kako definirali ruralni turizam, vazno je znati $to taj vid turizma Cini
specifiénijim 1 izvornijim od ostalih selektivnih vrsta turizma. Prije svega, ovdje postoji
interakcija domaéin — gost. Taj je odnos daleko prisniji, topliji, srda¢niji od onoga u
hotelskom smjestaju gostiju. Turisticke su usluge personalizirane. Gostu se pridaje
znacajnija pozornost. Njemu stoji na raspolaganju cjelokupni prostor domacinstva koje
dijeli s domaéinom. Oni zajedno sjedaju za doruak, konzumiraju istu hranu, teme
razgovora su im obi¢ne, svakodnevne, s puno posalica i dobrog raspolozenja. Ukoliko Zeli,
gost moze sudjelovati s domac¢icom u kuhanju rucka, obilaziti imanje, hraniti stoku u staji,
pili¢e 1 kokosi u dvoristu, pokositi kosilicom travu u dvoristu ili vrtu, a moze i konjskom
zapregom s domacinom oti¢i na njivu. Osim toga, gostima je omoguéen i kontakt s
lokalnim stanovniStvom, njihovim obic¢ajima, kulturom, nac¢inom zivota, lokalnom
gastronomijom, raznim aktivnostima u okruZenju, §to omogucuje jedinstveno iskustvo i
potpun doZivljaj. Smjestaj je obi¢no organiziran u ambijentalnim, tradicijskim kucama —
prizemnicama, s obveznim ,,ganjkom* (otvorenim hodnikom), koji je u primjereno doba
godine bogato ukrasen cvijecem.

Nositelji ruralnog turizma u nas su uglavnom seljacka (obiteljska) gospodarstva, i
ona nude razli¢ite aktivnosti turistima neovisno jesu li to jednodnevni posjetitelji (izletnici)
ili posjetitelji koji su dosli provesti odmor u duzem razdoblju. lako takva gospodarstva
uglavnom pruzaju kompletne usluge smjestaja i prehrane turistima, to za razvoj ruralnog
turizma nije dovoljno. U ruralnom prostoru trebaju postojati i drugi smjestajni objekti 1
ostala ugostiteljska infrastruktura, a to su restorani, kuSaonice vina, vinske ceste,
biciklisticke staze, turisticke agencije, uredene turisticke atrakcije i sl.

Ruralni turizam znacajno utjece na aktiviranje 1 odrziv razvoj ruralnih podrucja,

pomaze ocuvanju lokalnog identiteta, tradicije i1 obicCaja, S§titi okoli§, jaca autohtonu,

® Ruralis, konzorcij agroturizma Istre; www.ruralis.hr, 13.12.2017.
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tradicijsku i ekolosku proizvodnju. Neki mu autori pridaju toliko znacenje da ga smatraju
buduénoséu svjetskog turizma.’

Postoji ¢itav niz posebnih oblika turizma u ruralnim podrucjima koji se mogu
podvesti pod zajedni¢ki nazivnik ruralnog turizma. To su, primjerice: lovni turizam,
ribolovni turizam, ekoturizam, zdravstveni turizam, turizam na seljackim gospodarstvima,
edukacijski turizam, sportsko-rekreacijski turizam, avanturisti¢ki turizam, rezidencijalni
turizam (kuée za odmor), tranzitni turizam, kontinentalni turizam, kamping turizam,
gastronomski 1 enogastronomski turizam, turizam zaSticenih dijelova prirode, vjerski

turizam.®

2.1. Zakonski okvir za uredenje ruralnog turizma u Republici Hrvatskoj

Ruralni je turizam u Republici Hrvatskoj ureden nekolicinom zakona i pravilnika
kojima se izravno ili neizravno ureduju posebni oblici te vrste turizma, zatim razliCite
aktivnosti i obveze vezane uz ruralni turizam. To su:

- Zakon o pruzanju usluga u turizmu®
- Zakon o ugostiteljskoj djelatnosti®
- Pravilnik 0 pruzanju usluga u selja¢kom domaéinstvu'!

- Pravilnik o upisnicima ugostiteljskih objekata i o upisnicima o pruzanju ugosti-
teljskih usluga'?
- Pravilnik o obliku, sadrzaju i naéinu vodenja knjige gostiju i popisa gostiju'®

- Pravilnik o obliku, sadrZaju i nad¢inu vodenja knjige Zalbi'4,

Prema odredbama Pravilnika o pruZanju ugostiteljskih usluga u seljatkom
domacinstvu, domacinstva koja pruzaju turisticke usluge razvrstana su u nekoliko
kategorija, ovisno o vrsti ugostiteljskih usluga u domacinstvu koje se u objektu moraju

obvezno pruzati, pretezitosti 1 obveznom minimumu ugostiteljskih usluga, nacinu

" Prema: Kusen, E.: Terminologija ruralnog turizma, Institut za turizam, Hvar, 2007., str. 6.

8 Ibid., str. 7.

® Zakon o pruzanju usluga u turizmu, Narodne novine, br. 68/07., 88/10., 30/14., 89/14. i 152/14.

10 Zakon o ugostiteljskoj djelatnosti, Narodne novine, br. 85/15. i 121/16.

" Pravilnik o pruzanju usluga u seljackom domacinstvu, Narodne novine, br. 138/06.

'2 Pravilnik o upisnicima ugostiteljskih objekata i 0 upisnicima o pruzanju ugostiteljskih usluga, Narodne
novine, br. 5/08.

Y Pravilnik o obliku, sadrzaju i nacinu vodenja knjige gostiju i popisa gostiju, Narodne novine, br. 140/15.

14 Pravilnik o obliku, sadrzaju i nacinu vodenja knjige Zalbi, Narodne novine, br. 5/08.



usluzivanja, te drugim uvjetima propisanim tim Pravilnikom.!® Te su vrste sljedeée: (1)
vinoto&je/kusaonica, (2) izletiste, (3) soba, (4) apartman i (5) kamp.!® Vinotog&je/kusaonica
predstavlja objekt u kojem se gostima pripremaju i usluzuju vina i/ili vo¢na vina ili
proizvodi od vina ili ostala alkoholna pica, te naresci (suhomesnati proizvodi, sirevi i sl.) 1
namazi, za najvise 50 gostiju istodobno. Izletiste je objekt u kojem se gostima pripremaju i
usluzuju topla i hladna jela, te pi¢a i napitci za najvise 50 gostiju istodobno. Soba je objekt
u kojem se gostima pruzaju usluge smjestaja. Moraju se pruzati usluge prehrane, pica i
napitaka (dorucka, polupansiona ili pansiona). Apartman je objekt u kojem se gostima
pruzaju usluge smjestaja, opremljen tako da gost moze sam pripremati i konzumirati hranu.
Moraju se pruzati usluge prehrane, pi¢a i napitaka (dorucka, polupansiona i pansiona). Pod
kampom se podrazumijeva objekt u kojem se gostima pruzaju usluge kampiranja
(smjestaja na uredenom prostoru na otvorenom — na kamp mjestu i/ili kamp parcel), uz
koriStenje pokretne opreme za kampiranje, vlastite ili iznajmljene od pruzatelja usluga:
vreée za spavanje, Satora, stolica i sl. Moraju se pruzati usluge prehrane, pica i napitaka
(dorucka, polupansiona ili pansiona). Pokretna oprema za kampiranje mora odrzati
pokretnost mehanizma i ne smije imati nikakvu stalnu povezanost za teren. Prikljucci
pokretne opreme na infrastrukturu moraju se moé¢i maknuti u svakom trenutku. Na
smjestajnim jedinicama zabranjeno je samoinicijativno postavljanje: trajnih ucvrséivaca,
ograda, poplocenje tla 1 sli¢no. Na prostoru kampa mogu se nalaziti i trgovacki objekti u
funkciji turisticke potrosnje, koji su organizirani, ustrojeni i posluju sukladno posebnim
propisima.’

Nadalje, treba istaknuti zakonom propisanu obvezu autohtonosti hrane 1 pi¢a koja
se posluzuju gostima na seljackim domacinstvima. Takoder, te se usluge ogranicavaju na
50 osoba, a usluge smjestaja u sobama i apartmanima na 20, te u kampovima na 30 gostiju
istodobno. S jedne strane, tako se ¢uva izvornost podrucja koji turisti posjecuju, a s druge
strane, manjim se skupinama posjetitelja kvalitetnije mogu prikazati kultura i obicaji
karakteristi¢ni za posjeceno podrucje.

Vrste objekata u kojima se pruzaju usluge smjestaja, minimalni uvjeti za propisane
vrste, zatim kategorije, uvjeti i oznake za kategorije, nacin oznafavanja kategorija i nacin

kategorizacije objekata takoder su propisani i to Pravilnikom o pruZzanju usluga u

15 Prema ¢l. 4 Pravilnika o pruzanju ugostiteljskih usluga u seljatkom domaéinstvu, Narodne novine, br.
138/06.

16 1bid., prema ¢l. 5.

7 Tbid., prema ¢l. 17.



seljatkom domacinstvu®®, Istim Pravilnikom propisano je §to se smatra pretezno vlastitom
proizvodnjom, a Sto jelima, pi¢ima i napitcima Kkoji se posluzuju gostima u seljackom
domacinstvu koje pruza ugostiteljske usluge, zatim vrste proizvoda koje trebaju biti iz
vlastite proizvodnje, odnosno vrste proizvoda koji ne moraju biti iz vlastite proizvodnje
doti¢nog domadinstva®®.

Analizom propisa koji ureduju bavljenje ruralnim turizmom uocava se nastojanje
da se ocCuva prostor i tradicija u smislu ograni¢enog broja gostiju po objektu, obveze
sluzenja autohtonih jela i pica, obveze tradicijskog uredenja gospodarsko-stambenog
prostora, obveze sluzenja jela i pica iz vlastite proizvodnje i dr., Sto zapravo predstavlja
preduvjete razvoja turizma u ruralnom podrucju, jer upravo ti elementi daju prostoru i

ljudima drugu dimenziju zanimljivu kako sada$njim, tako i budu¢im turistima.

2.2. Prirodni i drustveni kapital — pretpostavke razvoja ruralnog turizma

Dobra razvojna sudbina i napredak ruralnih podrucja Republike Hrvatske temelje
se na vrijednostima prirodnih kapitala. To su:?

- prirodna sredina — Hrvatska, posebice njezin kontinentalni dio, obiluje
povrSinama koje su gotovo netaknute i kao takve predstavljaju pravu prirodnu sredinu.
Neka od tih podrucja pripadaju nacionalnim parkovima i parkovima prirode, dok su neka
proglaSena zaSti¢enim podruc¢jima;

- ugodna klima — ve¢i dio podruc¢ja Hrvatske ima ugodnu kontinentalnu klimu, §to
je vaZan element privlacenja posjetitelja;

- raznovrsni, lijepi 1 posjetiteljima privlacni krajolici (Sume, planine, rijeke, jezera),

- relativno Cist okoli$, upravo u ruralnim predjelima, posebno u visim, planinskim
podruc¢jima;

- bogata bioloska raznolikost (flora i fauna) — Ta je raznolikost minulih godina bila

veca, a s vremenom ju ugrozava urbanizacija i uop¢e razni gradevinski pothvati.

Prirodna sredina, klima, okolis, lijepi krajolici i zasti¢ena podrucja dobra su osnova
za turisticku ponudu u ruralnim krajevima nase zemlje. No, da bi te vrijednosti prirodnog

kapitala trajno opstale, potrebno je aktivno ih ¢uvati, kako se njihovo samoobnavljanje ne

18 Prema ¢l. 1 Pravilnika o pruzanju usluga u seljatkom domacéinstvu

9 Ibid., prema ¢l. 3

20 Kantar, S.: Razvoj odrzivoga ruralnoga turizma: potencijali Koprivnicko-krizevacke Zupanije, Doktorski
rad, Filozofski fakultet Sveucilista u Zagrebu, Zagreb, 2016., str. 25.



bi ugrozavalo. To znac¢i da koriStenje prirodnih resursa mora biti odrzivo, a to znaci
poticati gospodarske aktivnosti koje se temeljno oslanjaju na prirodne kapitale i kvalitetno
stanje u pogledu ekoloSkih medija (zrak, voda, tlo) i koje svoje komparativne prednosti
postizu upravo u usko vezi s prirodnim izvorima. Rije¢ je o tzv. bio-gospodarskim
djelatnostima. Postoje bio-gospodarske djelatnosti koje se mogu projektirati na ruralnim
prostorima, a to su: proizvodnja hrane, proizvodnja energije, te proizvodnja turisticke
ponude. U kontekstu ruralnog turizma, bio-gospodarske djelatnosti mogu biti: ekoturizam,
ekoloska poljoprivreda i masovna proizvodnja energije iz obnovljivih izvora. Za sve grane
bio-gospodarske djelatnosti Hrvatska ima dobre pretpostavke u prirodnim kapitalima, te u
samom ruralnom prostoru kao resursu.

Osim prirodnog kapitala vazan ¢imbenik odrzivog ruralnog razvoja je i drustveni
kapital — ljudski potencijali, snaga i sposobnost ljudi, bez kojih nema ni djelatnosti, ni

razvoja.

2.3. Turisticki potencijal kontinentalne Hrvatske za razvoj
ruralnog turizma

Ruralni turizam u Hrvatskoj ima vece izglede za razvoj od uloge koju trenutno
ostvaruje. Od 6.754 naselja u svim Zzupanijama, 92 % naselja nema vise od 100.000
stanovnika?!, $to ukazuje na njihov pretezno ruralni karakter.

Poznato je da je u Hrvatskoj turizam tradicionalno razvijen u primorskom podrucju,
gdje se ostvaruje 98 % ukupnog turistickog prometa u zemlji. U kontinentalnom dijelu
Hrvatske?? ostvaruje se samo oko 2 % ukupnog turistickog prometa, u 13 Zupanija i Gradu
Zagrebu. Treba odmah napomenuti da sva dosada$nja istrazivanja ruralnog turizma istiu
da je rije¢ o prostoru iznimnih prirodnih i drustvenih potencijala, ali nedovoljno
valoriziranom u hrvatskom turizmu.?® Glavna obiljezja ruralnog prostora u Hrvatskoj mogu
se istaknuti, primjerice: zanimljiv zemljopisni polozaj 1 tri razliCita tipa klime
(kontinentalna, planinska, mediteranska), S§to je rezultiralo raznoliko$¢u biljnog i
zivotinjskog svijeta, ali 1 razliCitim uvjetima za Zivot 1 ostvarivanje dohotka u ruralnim
podruc¢jima; zemljiste relativno dobre plodnosti 1 jedno od bolje ocuvanih u Europi, a uz
kvalitetne vodne resurse omogucuje razvoj poljoprivrede, ribarstva, Sumarstva i svih oblika

ruralnog turizma; kakvoca resursa i relativna vaznost ruralnih podrucja ne odrazava se na

2L Statisticki ljetopis Hrvatske, Drzavni zavod za statistiku, Zagreb, 2014., str. 111.

22 pod kontinentalnom Hrvatskom podrazumijevaju se one Zupanije koje nemaju izlaz na Jadransko more
(op.a.)

2 Bartoluci, M.: Upravljanje razvojem turizma i poduzetnistva, Skolska knjiga, Zagreb, 2013.



njihovu medunarodnu konkurentnost, osobito u poljoprivrednoj proizvodnji, na $to ukazuje
¢injenica da je Hrvatska neto uvoznik prehrambenih proizvoda.?*

Ruralni turizam u nas je novijeg datuma. Razvoj ruralnog turizma u Hrvatskoj
zapoceo je pocetkom 1990-tih godina. Ja¢i zamah ruralni turizam dozivljava od 1995.
godine, §to je zasluga Ministarstva turizma koje je tada zapocelo prve aktivnosti povezane
s inicijativom razvoja ove vrste turizma: obilazak terena, prikupljanje informacija,
edukacija zainteresiranih za bavljenje ruralnim turizmom, i stvaranje neophodnih
pretpostavki za njegov razvoj. Ubrzo su se pojavila i prva seljacka obiteljska gospodarstva
koja su se pocela baviti turizmom, te su ve¢ 1998. godine registrirana 32 takva
gospodarstva.

Iako su otada prosla dva desetlje¢a, ne moZze se ustvrditi da je ruralni turizam u
Hrvatskoj dovoljno razvijen. Vise je razloga tomu. Prije svega, to je usmjerenost hrvatskog
turizma na priobalni jadranski pojas, zakonska regulativa, nedefinirane nadleznosti kroz
vise ministarstava (poljoprivreda, turizam, ruralni razvoj), a mora se priznati i ¢injenica da
su ruralni prostor 1 obiteljska seljacka gospodarstva dugo bili zanemarivani. I danas se
uocava nedostatak tematske ponude seoskih domacdinstava i planskog pristupa uredenju
pojedinac¢nih gospodarstava radi prepoznatljive autohtone ponude. Ruralni turizam u
kontinentalnom podru¢ju Hrvatske poc¢iva uglavnom na turistickim seljackim obiteljskim
gospodarstvima, ali se u posljednje vrijeme moze uociti sve veca zainteresiranost drzave,
lokalne samouprave, kao i pojedinih institucija i privatnih poduzetnika za afirmiranje i
razvoj raznih oblika turisti¢ke ponude u ruralnim podruc¢jima.

Poznavatelji ove problematike smatraju da turizam moze postati jedan od osnovnih
pokretaca razvoja i u podrucjima u kojima je do sada bio marginaliziran, ukoliko postoji
turisticki potencijal. Svaka bi se regija trebala usredotoCiti na razvoj takve turisticke
ponude koja ¢e najviSe utjecati na rast bruto domaceg proizvoda i zaposlenosti, koje su
atraktivne investitorima, te koje iskoriStavaju i naglaSavaju komparativne prednosti svake
lokacije posebno.®

Udio kontinentalne Hrvatske u ukupnom turizmu zemlje, gledano prema ukupnom
turistickom prometu, zanemarivo je mali. lako nema jasne nacionalne strategije vezane uz
kontinentalni turizam, ipak se primjec¢uje da svaka turisticka zajednica nastoji razvijati

vlastite sadrZaje, ograni€enim sredstvima kojima raspolaze.

24 Hajdinjak, K.: Ruralni turizam u funkciji ruralnog razvoja, Zavrsni rad, Ekonomski fakultet u Splitu, Split,
2017., str.18.
% Prema Preporukama Strategije razvoja hrvatskog turizma do 2010. godine, str. 9.



Nizak udio u ukupnom turistickom prometu rezultat je disproporcije u sredstvima
koja turisticke zajednice kontinentalne Hrvatske imaju na raspolaganju u odnosu na
ukupna sredstva za razvoj turizma i turistickih sadrzaja, nizak udio privatnih investicija u
turizmu u kontinentalnoj Hrvatskoj, ograni¢eni i pretezno loSi smjeStajni kapaciteti,
nedovoljno atraktivni sadrzaji manje-vise na lokalnoj i regionalnoj razini, te losa
demografska i ekonomsko-socijalna slika (isto¢na Hrvatska). Najrazvijeniji ruralni turizam
danas u Hrvatskoj imaju Zupanije: Istarska, Osjecko-baranjska 1 Dubrovacko-
neretvanska.?® To upuéuje na konstataciju da su konzumenti ruralnog turizma pretezno
strana klijentela, koja trazi autohtonu ponudu (Istarska Zupanija je zZupanija s najveé¢im
ukupnim brojem dolazaka i ostvarenih nocdenja, pa tako i dolazaka, odnosno noéenja

stranih turista).

2.4. Seoski turizam na obiteljskim gospodarstvima u kontinentalnoj
Hrvatskoj

Turizam na seljackom obiteljskom gospodarstvu oblik je turizma na koji se
najc¢es¢e pomisli kada je rije¢ o ruralnom turizmu. TuristiCko seljacko gospodarstvo je
manja gospodarska cjelina, smjeStena u turisticki atraktivnom kraju, koja daje izvorni
proizvod ili uslugu gospodarstva, a u rad su ukljuceni svi ¢lanovi obitelji. Valja istaknuti
da je turizam na obiteljskom gospodarstvu samo dopunska djelatnost, koja pruza dodatni
izvor prihoda gospodarstvu kojemu je primarni izvor prihoda poljoprivredna djelatnost.
Usluge prehrane, jela i pica za goste na turistickom seljaCkom gospodarstvu trebaju biti
sastavljene iz namirnica pretezno vlastite proizvodnje. Clanovi domaéinstva koje pruza
turisticku uslugu moraju imati prebivaliste na selu.

Tijekom razvoja koncepta ruralnog turizma u Hrvatskoj, od vladinih institucija koje
su podrzale aktivnosti na ovom planu moZe se istaknuti Ministarstvo turizma, koje je jo$
1994. godine osnovalo Savjet za ruralni razvitak. Svjesno vaZnosti koju turizam moze
imati u hrvatskom gospodarstvu, ali i ¢injenice da se ,,turisticko trziSte mijenja i da je ono
danas iznimno ekoloski svjesno, zainteresirano dozivjeti tipi¢nu atmosferu 1 posebnost
mjesta koja se posjecuju, te cijeni bogatstvo rekreacijskih, zabavnih i sportskih sadrzaja“?’,
kao 1 da se borba za povratak na medunarodnu turisticku scenu ne moze dobiti iskljucivo

uslugom ,,sun and beach® turizmom, u okviru Ministarstva turizma razvijen je program

26 Mis¢in, L.; Mader, B.: Aktualno stanje turizma na ruralnom prostoru Hrvatske 2008., Hrvatska gospo-
darska komora, Sektor za turizam, Zagreb, 2008., str. 8.

27 Cetinski, V.; Katica, D.. Turizam i odrZivi razvitak hrvatskog ruralnog podrucja, Zbornik radova ,,Turizam

i odrzivi razvitak hrvatskog ruralnog prostora, Turisticka zajednica grada Varazdina, Varazdin, 1998., str. 2.
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pod nazivom ,,Razvitak turizma u ruralnom prostoru®. Cilj je toga programa obnova,
valorizacija i zastita hrvatskih turistickih potencijala, te stvaranje integralnog turistickog
proizvoda, ali kao sastavnice ukupnog odrzivog razvitka ruralnih podrucja. Konkretne
aktivnosti odnosile su se u pocetku na poticanje 400 malih poduzetnika u turizmu na
ruralnom podruéju, s ukupno 2400 uvjetnih smjestajnih jedinica.?®

Broj turistickih seljackih obiteljskih gospodarstava pocinje u Hrvatskoj rasti
pocetkom drugog milenija. Regionalne nejednakosti i dalje su vidljive. U to vrijeme
prednjacila je Istra s 38,5 % od ukupnog broja registriranih turistickih seljackih
gospodarstava. U Dubrovacko-neretvanskoj zupaniji bilo je 19,7 % takvih gospodarstava, a
onda su slijedile Zadarska i Zagrebacka zupanija. 2° Godine 2015. broj registriranih
turisti¢kih seljackih gospodarstava iznosio je 688.%

Kada se analizira stanje ruralnog turizma, potrebno je pored broja turistickih
seljackih gospodarstava obratiti pozornost i na ostvareni broj nocenja. Turistickim
nocenjima osigurava se znacajniji prihod u djelatnosti ruralnog turizma, jer je to znak
duzeg boravka gostiju na jednom gospodarstvu, s ¢ime je povezana i usluga ponude hrane
na samom gospodarstvu. U konacnici to znaci povecanje prihoda gospodarstva, te
podizanje kvalitete ponude i dozivljaja boravka gostiju.

Postoje odredene poteskoce u pokusaju prikupljanja podataka o stanju u podrucju
turisticke djelatnosti na seljackim obiteljskim gospodarstvima, prije svega, zbog toga Sto se
broj dolazaka i no¢enja na gospodarstvima jo§ ne evidentira zasebno u Zupanijskim
turistickim zajednicama i ne uvodi u sluZbene statisticke publikacije. Postoje, zatim, znatna
zaobilaZenja postojeceg zakonskog okvira registracije, nedovoljno dostupan i nepovoljan
sustav kreditiranja poduzetnickih pothvata, neprepoznatljivost ruralnog turizma u
hrvatskom turistiCkom proizvodu, te najzad mali broj gospodarstava koja se bave turizmom
u ruralnim podrucjima.

Ipak, bilo bi neto¢no tvrditi kako je ruralni turizam u Hrvatskoj potpuno nerazvijen.
Naime, istrazivanja pokazuju da oko 160.000 gradana Hrvatske posjecuje vinske ceste, pri
gemu ih 61 % kupuje lokalna vina, a 63 % lokalne prehrambene proizvode.®! Znacajan

napredak u razvoju ruralnog turizma u nas uocen je 2015. godine, kada je Ministarstvo

8 Luki¢, A.: Turizam na seljackim gospodarstvima u Hrvatskoj, Prirodoslovno-matemati¢ki fakultet u
Zagrebu, Zagreb, 2009., str. 62.
2 Lukié, A., nav. dj. (bilj. 29), str. 62.
30 Bartoluci, M. i sur.: Mogucnosti odrzivog razvoja ruralnog turizma u kontinentalnoj Hrvatskoj, Acta
Turistica, br. 2, 2015., str. 204,
31 Podaci iz Strategije razvoja turizma u Hrvatskoj do 2020. godine, Institut za turizam, Zagreb, 2013.,
str. 36.
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turizma Republike Hrvatske izdalo prvi nacionalni katalog ,,Ruralni turizam Hrvatske*2,

Pored popisa vrsta objekata u kojima se mogu pruzati usluge posjetiteljima na ruralnom
prostoru Hrvatske, u tom se katalogu posebna pozornost posvecuje i drugim specificnim
oblicima turizma Koji se razvijaju u sklopu ruralnog turizma, pa se posebno isticu
ekoturizam i kulturni turizam. U katalogu, medu ostalim, stoji: ,,Stvaranje kulturnih
turisti¢kih proizvoda koji se dobro uklapaju u ukupnu turisticku ponudu ruralnog turizma
obnovljenim tradicijskim  gospodarstvima, turistickim uslugama u seljackim
domacdinstvima 1 uzivanjem u kulturnom krajoliku, gastronomiji 1 obicajima,
razgledavanjem kulturnih dobara — dvoraca, samostana, sakralne bastine, muzeja i raznih
tematskih zbirki, povijesnih, arheoloskih i memorijalnih lokaliteta, posjetom kulturnim
manifestacijama i festivalima tijekom cijele godine, moze se smatrati dobrim pokazateljem
za razvoj kontinentalnog turizma i turizma uopée*2,

Nesumnjivo je ruralni turizam vazan ¢imbenik u aktivaciji i odrzivom razvoju
ruralnih podrucja koji pomaze ocuvanju lokalnog identiteta, tradicije i obicaja, stiti okolis,
jaca autohtonu, tradicijsku i1 ekoloSku proizvodnju, te pomaze razvoju ruralnih krajeva na
osnovi odrzivog razvoja.** U projektima ruralnog razvoja treba objediniti turizam i
proizvodnju hrane, ¢ime bi se ubrzao razvoj ruralnog turizma, ali i poljoprivrede, $to moze
generirati dodatne ekonomske uéinke.®® Stoga je nuzno razvijati one oblike ruralnog
turizma koji najmanje degradiraju okoli§ i kulturno-povijesnu bastinu, a mogu biti
ekonomski odrzivi. Kada je u pitanju kontinentalni dio Hrvatske, ti su oblici ruralnog
turizma: seoski turizam, gastronomski i enofilski, kulturni, vjerski, sportsko-rekreacijski,

zdravstveni, ekoturizam i dr.%®

32 Ruralni turizam Hrvatske, Nacionalni katalog; Ministarstvo turizma RH i Hrvatska gospodarska komora,
2015.

33 Ruralni turizam Hrvatske ... nav. dj. (bilj. 33), str. 81.

3 Pena, A.I.P.; Jamilena, D.M.F.; Molina, M.A.R.: The perceived value of the rural tourism stay and its
effect on rural tourist behaviour; Journal of Sustainable Tourism, br. 8, 2012., str. 1045.

% Sriéa, V.: Hrvatska 2020; Profil, Zagreb, 2010., str. 238.

% Bartoluci, M.; Hendija, Z.: Odrzivi razvoj ruralnog turizma kontinentalne Hrvatske, Treéa medunarodna
konferencija ,,MenadZment turizma i sporta: tehnoloski razvoj u funkciji odrzivog turizma i sporta;
Veleugiliste u Cakoveu, 2014., str. 12.
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3. OBILJEZJA RURALNOG TURIZMA ISTOCNE HRVATSKE

Spomenuto je da u Republici Hrvatskoj 92 % teritorija €ini ruralno podrucje. Jaci
razvoj turizma na seljackim obiteljskim gospodarstvima zapoceo je 1998. godine i usko je
vezan uz izrazito poljoprivredna podrucja, te su registrirana 32 turisti¢ka seoska obiteljska
gospodarstva. Broj registriranih turistiCkih seoskih obiteljskih gospodarstava na razini
Republike Hrvatske otada je neprekidno u uzlaznom trendu, tako da je 2015. godine
dostigao brojku od 688 gospodarstava.

Isto¢na Hrvatska obuhvaca prostor pet zupanija: Viroviticko-podravske, Pozesko-
slavonske, Brodsko-posavske, Osjecko-baranjske i Vukovarsko-srijemske. Isto¢na
Hrvatska obuhvaca 22 % ukupnog kopnenog teritorija Republike Hrvatske 1 19 %
stanovnistva Hrvatske. Gustoc¢a naseljenosti nesto je niza od prosjecne hrvatske gustoce
naseljenosti i iznosi 73 stanovnika/km23’ Prema OECD kriterijima, 98,5 % Istogne
Hrvatske ¢ini ruralno podrucje. S ispodprosje¢nom razvijenoSéu u odnosu na ostatak
Hrvatske, regija Isto¢ne Hrvatske dominantno je poljoprivredno i preradivacki orijentirana.
Ova regija, prema bruto drustvenom proizvodu po stanovniku, zaostaje za drzavnim
prosjekom za gotovo 30 posto.®

Zajedno s poljoprivredom 1 industrijom, turizam postaje Siroko rasprostranjena
gospodarska aktivnost u Isto€noj Hrvatskoj. Istocna Hrvatska razvija se u turistickom
smislu 1 stjeCe glavne karakteristike razvijene turisticke destinacije na karti hrvatskog
turizma. Medutim, udio turizma i ugostiteljstva u ukupnom prihodu od isto¢ne Hrvatske
jo§ uvijek je vrlo nizak — manje od 2 %.%® Turisticka seljatka gospodarstva nalaze se u
kategoriji subjekata hrvatskog gospodarstva, €iji je status i razvoj reguliran propisima, te
pracen i potican mjerama drzavne politike, koja se razmjerno sporo u 0dnosu na
konkurentsko okruzenje, prilagodava uvjetima trziSta u razvoju novog i nedovoljno
razvijenog proizvoda na hrvatskom trziStu. Turisticka seoska obiteljska gospodarstva
zazivjela su kao novi turisticki proizvod, ¢ijem brzom kvantitativnom rastu i kvalitativnom
razvoju svjedo¢imo iz godine u godinu, i1 to zbog prirodne predispozicije za razvoj zbog
tradicionalnog usmjerenja na poljoprivredu i tradiciju zivota na selu.

Unato¢ pozitivnom trendu rasta i razvoja, analize pokazuju da rast i razvoj

turistickih seoskih obiteljskih gospodarstava nije ravnomjeran i dostatan u svim dijelovima

37 Podaci Drzavnog zavoda za statistiku, 2013.
38 Tbid.
% Ibid.
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Istoéne Hrvatske, kako zbog usitnjenosti seoskog turizma, tako i zbog slabije razine
obrazovanosti lokalnih poduzetnika uklju¢enih u ovaj oblik poduzetniStva, te zbog izrazito
velikog broja zakonskih propisa. Stoga razvoj turistickih seoskih obiteljskih gospodarstava
treba viSe procjenjivati na osnovi objektivnih moguénosti njegova buduceg razvoja i
ulaganja u nuznu pratec¢u infrastrukturu, te razvoja ostalih specifi¢nih oblika turizma, poput
lova, ribolova i zdravstvenog turizma. MoZe se re¢i da je ovaj oblik turizma nedostatno
valoriziran zbog nedostatka sustavnog pristupa u njegovu razvoju.

Tablica 1. prikazat ¢e ukupan broj registriranih turistickih seljackih obiteljskih

gospodarstava u Isto¢noj Hrvatskoj, po zupanijama, 2014. godine.

Tablica 1. Ukupan broj registriranih turisti¢kih seljackih obiteljskih gospodarstava u
Isto¢noj Hrvatskoj, po Zupanijama, 2014. godine

Broj registriranih
\ . turisti¢kih seoskih S Registrirane
Zupanija obiteljskih Broj lezaja afaonioe
gospodarstava

Brodsko-posavska 7 26 2
Osjecko-baranjska 56 81 4
Pozesko-slavonska 11 40 2
Viroviticko-podravska 19 33 1
Vukovarsko-srijemska 19 59 7
Ukupno Isto¢na Hrvatska 112 (16 %) 439 (33 %) 16 (8 %)
Ukupno Republika Hrvatska 688 1345 208

Izvor: Obrada autora prema podacima Ureda drzavne uprave po Zupanijama Sluzbi za gospodarstvo

Kako se vidi iz tablice, u pojedinim Zupanijama Istocne Hrvatske razvio se velik
broj turistiCckih seoskih obiteljskih gospodarstava, dok se u drugima pojavljuje znatno
manji broj, s novijim datumom registracije. U Vukovarsko-srijemskoj zupaniji utvrdeno je
da je najvec¢i broj turistiCkih seoskih obiteljskih gospodarstava registriran za pruZanje
usluga u turizmu tijekom 2010. i 2011. godine, §to govori o zafecima razvoja ruralnog
turizma na ovom podrugju.*

U Isto¢noj Hrvatskoj registrirano je 112 turistickih seoskih obiteljskih
gospodarstava, Sto predstavlja 16 % od ukupno registriranih u Republici Hrvatskoj. Isto¢nu
Hrvatsku obiljezava nejednaka raspodjela turistickih seoskih obiteljskih gospodarstava.
Postoji 50 % registriranih turisti¢kih seoskih obiteljskih gospodarstava u Osjecko-

baranjskoj zupaniji, nakon cega slijedi 17 % u Vukovarsko-srijemskoj zupaniji 1

40 Sudari¢, T. i sur.: Conceptual framework of development of rural tourism in eastern Croatia; Agronomski
fakultet u Zagrebu, Zagreb, 2015., str. 229.
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Viroviticko-podravskoj zupaniji. Sluzbeni statisticki podaci ne daju ukupan uvid u razvoj
turistickih obiteljskih gospodarstava, stoga je potrebno kombinirati podatke iz razlicitih
izvora.

Broj dolazaka i no¢enja u Osjecko-baranjskoj i Vukovarsko-srijemskoj Zupaniji je u
opadanju, S§to se moze pripisati stanju u gospodarstvu i krizi koja jo§ uvijek traje. Ono §to
je posebno zanimljivo jest znatan broj dolazaka i nocenja stranih turista. Isto tako,
povecava se broj dana boravka u turistickim seoskim obiteljskim gospodarstvima.
Nazalost, udio no¢enja na tim gospodarstvima u odnosu na ukupno ostvaren broj no¢enja u
Osjecko-baranjskoj 1 Vukovarsko-srijemskoj Zupaniji, izrazito je malen i krece se oko
0,3%.4

Moze se zakljuciti da razvoj turistickih seoskih obiteljskih gospodarstava u Isto¢noj
Hrvatskoj znacajno zaostaje za razvojem takvih gospodarstava u ostalim podrucjima
Hrvatske. Seoska obiteljska gospodarstva nisu dovoljno iskoristena kao potencijal u svrhu
turistickog razvoja ruralnih podrué¢ja unato¢ komparativnim prednostima ruralne sredine,

kao S$to su polozaj, prirodni resursi, lokalno stanovnistvo i tradicija.

4L Kljai¢, J. i sur.: Uloga turistickih seoskih obiteljskih gospodarstava u razvoju turizma Istocne Hrvatske
Acta Turistica Nova, br. 2, 2015, str. 270.
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4. RURALNI TURIZAM U OSJECKO-BARANJSKOJ ZUPANLJI

Osjecko-baranjska Zupanija kontinentalna je zupanija u Panonskoj nizini, na
sjeveroistoku Hrvatske. Osjecko-baranjska zupanija obuhvaca dio Podunavlja i Podravlja.
Smyjestena je na plodnom tlu Panonske nizine, izmedu rijeka Save, Drave 1 Dunava i €ine
ju slikovit ravnicarski kraj, Sume, blagi brezuljci, ribnjaci, vodeni tokovi i mocvarna

podrucja koja daju regiji prepoznatljivu i privlaénu turisticku sliku.
4.1. Zemljopisne odrednice

Osjecko-baranjska Zupanija nalazi se u Euroregiji Dunav — Drava — Sava, te granici
s Madarskom 1 Srbijom, a u blizini je 1 Bosna 1 Hercegovina. Kroz zemljopisni polozZaj
Osjecko-baranjska zupanija povezana je euroregionalnom suradnjom s drugim regijama
koje dotice rijeka Dunav. U skoroj buduénosti kroz Osjecko-baranjsku Zupaniju prolazit ¢e
koridor Ve, ¢ime se o¢ekuje znadajan porast tranzitnih gostiju s podrugja Poljske, Ceske,

Slovacke, Madarske, Njemacke i1 Ukrajine.

Slika 1. Osje¢ko-baranjska Zupanija
Izvor: www.google.hr/search?q=osjecko-baranjska+zupanija, 15.12.2017.
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Osjecko-baranjska Zzupanija, sa sjediStem u gradu Osijeku, obuhvaéa 263 naselja
smjeStena u 42 lokalne samouprave, od kojih je njih sedam sa statusom grada (Beli
Manastir, Osijek, Belis¢e, Donji Miholjac, Pakovo, NaSice i Valpovo), a 35 sa statusom
opéine.*? U tom krajoliku prevladavaju prostorne naplavine, nizine Drave i Dunava, te
njihovih pritoka, a klima je kontinentalna. Plodne povrSine u Baranji, bogate florom i
faunom, kao i u ravnicarskom dijelu Slavonije, oduvijek su privlacile ljude, a obiluju

lovnim i ribolovnim podru¢jima.

4.2. Turisticka privla¢nost Osjecko-baranjske Zupanije

Osjecko-baranjska Zupanija svojim zemljopisnim obiljezjima pripada skupini
kontinentalnog turizma. Ve¢ je naglaSeno da se kontinentalnom turizmu u Republici
Hrvatskoj nije posvecivala dovoljna pozornost. No, u posljednje se vrijeme odnos prema
kontinentalnom turizmu mijenja, pod utjecajem zbivanja na svjetskom turistickom trzistu.
Naime, turisticki trendovi u svijetu sve vise pokazuju promjenu ponasanja turista, koji zele
dozivjeti Sto je viSe moguce razlicitih iskustava tijekom svog puta, tako da se u
posljednjem desetljeéu pokazuju sve izraZeniji znakovi zanimanja za tzv. ekoturizam,
ruralni turizam, seoski turizam, obrazovni turizam, avanturisticki turizam 1 sl. Pitanja
okoliSa, odrzivog razvoja 1 razliCitosti ponude u cjelini, postali su iznimno privlacni
¢imbenici u turizmu. Za Osjecko-baranjsku Zupaniju od iznimne je vaznosti razvitak
turizma kao pokretacke snage regionalnog gospodarskog razvitka.

TuristiCku privlacnost ovog podrucja ¢ine bogata povijesna spomenicka kulturna
bastina, izvorne prirodne ljepote, uz mirise zelenila, livada, mocvara i Suma koje su pravi
raj za opustanje, odmor 1 rekreaciju, s raznovrsnim sadrzajima, kao Sto su lov, ribolov,
voznja Camcima, brodicom, fijakerom, dZipovima, jahanje konja, foto-safari i dr.
TuristiCku privlacnost €ine 1 brojna vinogradarska podrucja, vinski podrumi 1 vinske ceste
koje postoje jo§ od vremena Rimljana, te raznovrsni obi¢aji vezani uz kulturno-turisticke
manifestacije na kojima na reprezentativan nacin ozivljavaju stari obicaji predaka,
odjevenih u vezene narodne nos$nje, u Pakovu, Bizovcu, DuboSevici i drugim mjestima.

U Slavoniji 1 Baranji nalaze se mnogobrojna loviSta i ribolovista. Najpoznatije
loviste je jo$ od davnina ono za lov na jelene 1 svinje u Tikvesu. U Baranji je 1 Kopacki rit,

najveci europski rezervat ptica, mocvarno podrucje svjetskog znacenja.

42 Podaci Drzavne geodetske uprave; www.dzs.hr/hrv/censuses/census2011/results/xIs/Preg_01_HR.xls,
15.12.2017.
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Osjecko-baranjska zupanija, koja ima plemenitu i bogatu zemlju, poznata je i po
obilju i raznovrsnosti gastronomskih specijaliteta i kvalitetnih vina kojima nema premca u
Hrvatskoj. U ponudi je i mirisni pSeni¢ni kruh iz krusne peci, slavonsko-baranjski kulen
vrhunske kvalitete, mladi sir, Sunka, slanina, ¢varci, domacée kobasice, te pecenje od
srnetine, jaretine, janjetine, svinjetine, teletine, ¢uveni ¢obanac, uz lovacke specijalitete,
izvrstan fi$ paprika$, Saran na rasljama i obilje razli¢itog povréa. Gastronomsku ponudu
upotpunjuju slastice — od raznih kolac¢a, razlistani salenjaci, guzvare, palacinke, te razno
kvalitetno ekoloski uzgojeno voce. Uz gurmanska jela na ovom su podru¢ju poznata i
vrhunska vina, kao $to su dakovacka, erdutska, vina iz beljskih podruma Knezevih
Vinograda, te kvalitetna vina Biskupije Pakovo i privatnih podruma Erduta, Aljmasa,

Suze, Zmajevca i drugih mjesta ove zupanije.

4.3. Nositelji turizma i turisticke aktivnosti u Osjecko-baranjskoj
Zupaniji

Prostorni plan OB Zupanije, kao temeljni strateski dokument prostornog razvoja
Osjecko-baranjske zupanije, utvrdio je da se turizam na podrudju ove Zupanije mora
razvijati na temelju prirodnih i kulturnih bogatstava i raznolikosti, te izdaSnosti 1 ekoloske
ocuvanosti prirodnih resursa. Kopacki rit i druga zaSti¢ena podrucja, te podrucja termalnih
izvora znac¢ajne su okosnice razvoja turizma. U cilju aktiviranja ruralnog prostora i njegove
autohtonosti potrebno je povezati turizam 1 poljoprivredu kroz ekoloSku proizvodnju
zdrave hrane. Ovo povezivanje treba stvoriti specificnu ponudu kroz koju mogu oZivjeti
ruralna podrucja i tradicijska graditeljska i etnoloska bastina.

Prostorni plan Osjecko-baranjske zupanije pruza strateSki 1 prostorni okvir za
razvoj turizma na podrucju ove zupanije, a njegove postavke dalje se razvijaju kroz izradu
prostornih planova uredenja. Nositelji turizma na podruc¢ju Osjecko-baranjske Zupanije su,
prije svega, gradovi Osijek, Donji Miholjac, Pakovo, Nasice, Belis¢e, Beli Manastir i
Valpovo, te opline Bilje, Bizovac, Draz 1 Erdut, koje se isticu odredenim atrakcijama, ali 1
aktivnostima turistickih djelatnika i lokalne samouprave na tom podrucju da navedene

aktivnosti valoriziraju i stave u funkciju turizma.
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4.3.1. Turisti¢ki resursi i moguénosti za razvoj ruralnog turizma

u Osjecko-baranjskoj Zupaniji

Kada je rije¢ o ruralnom turizmu, okolica Osijeka, gradovi zupanije i njihova
okolica sadrzavaju bogate prirodne resurse koji predstavljaju znac¢ajnu podlogu za ruralni
turizam. Osim toga, ova je zupanija prepoznatljiva i po povijesnoj kulturnoj bastini,
objektima za odmor i rekreaciju, kulturnim i zabavnim manifestacijama u kojima nalaze

zadovoljstvo mnogi posjetitelji ne samo iz Hrvatske, ve¢ i izvan njezinih granica.

Park prirode ,,Kopacki rit*

U jugoistotnom dijelu Baranje, nalazi se jedno od najznacajnijih prirodnih,
poplavnih podruéja europskog znac¢enja — Kopacki rit. Ukupno poplavno podrucje zauzima
povrsinu od 33.010 ha, od koje je kategorijom zastite Park prirode zasti¢eno 17.700 ha, a
kategorijom Posebnog zooloskog rezervata obuhvaceno je podrucje 7.000 ha (6.234,52 ha).
O koliko znacajnom prirodnom biotopu se radi potvrduje i uvrStavanje u popis
medunarodno znacajnih moc¢vara (,,Ramsarsko podrucje®). Juzno od rita nalazi se podrucje

Posebnog zooloskog rezervata na 7143 ha.*®

Kopacki rit dobio je ime
od madarskih rije¢i kapocs, sto
znaci kopca, i ret = mocvarna
livada. Rije¢ kopca oznacava
poveznicu, a tu su funkciju
oduvijek imali  mnogobrojni
drveni mosti¢i koji su povezivali
dvije obale kanala kojih je ovaj

rit prepun.**

Slika 2. Drveni most premoséuje ritski kanal
Izvor: www.dvazen.coolinarika.com, 15.2.2017.

Park prirode Kopacki rit, na us¢u Drave u Dunav, najznacajnije je, najvrjednije i
najatraktivnije prirodno zasti¢eno podrucje cijele istocne Hrvatske. Podrucje Kopackog rita

zaSti¢eno je kao Ramsarski lokalitet, odnosno moc¢varno podrucje svjetskog znacenja.

4 http://www.geografija.hr/hrvatska/kopacki-rit-turizam-u-parku-prirode, 15.12.2017.
4 Ibid.
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Diljem Hrvatske i izvan nje, Kopacki je rit poznat po atraktivnim moc¢varnim krajolicima i
iznimnom bogatstvu zivotinjskog svijeta, osobito jelena i brojnih vrsta ptica.

Kopacki se rit nalazi samo 13 km od Osijeka, kojemu je on glavno rekreativno
vikend odmaraliste. | mnogi Osjecani i posjetitelji koji dolaze izvan Osijeka, uzivaju u
posjetu ritu ili voznji biciklom po nasipima. Moze se re¢i da je Kopacki rit postao prvi
hrvatski centar za ciklo-turiste. Velik broj turista Kopacki rit posjecuje i brodovima koji do
rita stizu Dunavom, ve¢inom iz Vukovara. Prirodna osnova (reljef, vegetacija, flora, fauna)
naglaSava sveprisutne atraktivne ¢imbenike razvoja turizma. Ne treba zanemariti ni
kulturno-povijesnu bastinu, koja je najvazniji segment drustvenih faktora turizma i ona je
veoma izrazena u Citavoj okolici Parka. U selu Kopacevu, gdje se nalazi glavni ulaz u Park
prirode, postoji etnoloski muzej 1 arheoloSko nalaziste. U naselju Tikve$ nalazi se dvorski
lovno-rezidencijalni kompleks (kralja Aleksandra i predsjednika Tita) i lovacka ladanjska
vila. Etno-selo Karanac slikovito je mjesto za posjet turista, s konjskom zapregom, a
ekoturizam ,,Zlatna greda“ u istoimenom naselju za bicikliste, ljubitelje voznje camcima
Dunavom, foto safarija i no¢enja u prirodi.

U turisticku ponudu Parka prirode Kopacki rit ubrajaju se 1 voZnje ¢amcima i
panoramskim brodovima, biciklisticke staze, Setnje uz promatranje ptica, Vvidikovci,
poucne staze, slusanje rike jelena koja pocinje pocetkom rujna, a zavrSava polovicom
mjeseca®®, moguénosti team-buildinga, rekreativnog ribolova, organizacije stru¢nih
domacih i medunarodnih skupova itd.

Turisticka ponuda Kopackog rita obogacuje se i bogatom baranjskom
gastronomijom, a u blizini je i baranjska vinska cesta, te mnogobrojni vinski podrumi koji
se nalaze u naseljima uz vinsku cestu (prednjate KneZevi Vinogradi), obnovom dvorca
princa Eugena Savojskog u Bilju, te ulaganjem u izgradnju luka za turistiCke brodove u
Batini i Aljmasu.

Ubrzano se na ovom podrucju razvija seoski turizam, a samo u op¢ini Bilje (koja
obuhvada 70 % povrsine Kopackog rita*®, danas ima 26 takvih gospodarstava. No, danas
jo§ uvijek prednjaci lovni turizam i rekreativni ribolov, a ogromne su mogucénosti za razvoj
safari turizma, ruralnog turizma, agroturizma, etno-kulturnog turizma, cikloturizma i

ekoturizma.*’

4 Bognar, A. i sur.: Kopacki rit: park prirode, Ekologki turisticki vodi¢, Ministarstvo zastite okoliSa i
prostornog uredenja Republike Hrvatske, Zagreb, 2003, str. 7.

4 www.bilje.hr, 15.12.2017.

47 http://www.geografija.hr/hrvatska/kopacki-rit-turizam-u-parku-prirode, 15.12.2017.
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U sljedecoj tablici dan je prikaz broja posjetitelja Kopackog rita u razdoblju od
2007. do 2016. godine.

Tablica 2. Broj posijetitelja Parka prirode Kopacki rit

Godina Broj posjetitelja
2007. 33.500
2008. 36.700
20009. 36.000
2010. 33.000
2011. 33.000
2012. 28.756
2013. 27.000
2014, 26.800
2015. 29.836
2016. 38.679

Izvor: Materijali Turisticke zajednice Osijek

Park prirode Kopacki rit 2016. godine je posjetilo 38.679 osoba, §to je rekordan
broj 1 30% viSe u odnosu na prethodnu godinu, te je znatnim dijelom utjecalo da se vlastiti
prihodi povecaju za 37%. KoriStenjem europskih, nacionalnih i vlastitih sredstava
realizirani su mnogi projekti, a jos ih se viSe priprema.

U Kopackom ritu postoji privatni centar za posjetitelje, prodaju se ulaznice, a
obilazak Parka i sve manifestacije su organizirane. Posjeti nisu ograni¢eni samo na topla
godi$nja doba; s prvim danima zime pocinje prometovati grijani turisticki vlak. VoZznja
traje 45 minuta 1 za to vrijeme posjetitelji prolaze kroz mocvarni 1 Sumski dio Parka, u
kojem se mogu vidjeti divlje svinje, visoka divljac, jeleni i koSute.

Postavljanje smede turisticke signalizacije pozitivno je utjecalo na broj posjetitelja
Parka prirode.

S obzirom na atraktivnost Parka prirode Kopacki rit, on je jos uvijek relativno slabo
posjecen, §to je najviSe posljedica lokacije Parka, izvan glavnih smjerova tranzitnih
turistickih kretanja, te jo§ uvijek prisutna percepcija ovog podrucja kao ratne zone.
Nazalost, ova je percepcija dijelom i opravdana zbog miniranosti ovog prostora tijekom
Domovinskog rata, odnosno opasnosti od zaostalih mina. To je jo$ uvijek vidljivo u

prostoru 1 moze znacajno destimulirati potencijalne posjetitelje, posebice iz inozemstva.
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Slika 3. Pogled na Kopacki rit
Izvor: http://www.geografija.hr/hrvatska/kopacki-rit-turizam-u-parku-prirode, 15.12.2017.

Park prirode Kopacki rit ima veliko znacenje u cjelokupnoj turisti¢koj bilanci
Osjecko-baranjske Zupanije, jer vise od trecine turista godi$nje posjeti upravo ovaj frit.
Sljedeca slika prikazuje kretanje broja posjetitelja Parka prirode Kopacki rit u razdoblju od
2004. do 2008. godine.

90000 ~

80000 -

70000 -

60000 A

B Kopackirit
50000 -

40000 A B Osjecko-baranjska

30000 - Zupanija

20000 A

10000 -

2004.god. 2005.god. 2006.god. 2007.god. 2008.god.

Slika 4. Kretanje broja posjetitelja Parka prirode Kopacki rit i Osjecko-baranjske Zupanije
u razdoblju od 2004. do 2008. godine
Izvor: www.geografija.hr/hrvatska/kopacki-rit-turizam-u-parku-prirode, 15.12.2017.
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Prema rije¢ima RuZice Marusi¢, voditeljice prezentacijskih aktivnosti u Parku,
ulaganja u ponudu i infrastrukturu dala su odredene rezultate, a uskoro je u planu projekt
obnove kompleksa Tikves, §to ¢e za turisti¢ku ponudu Parka prirode mnogo znagiti.*

Resursi, dakle, nisu stati¢ni, ve¢ postaju i razvijaju se u skladu s akcijama ljudi.
Elementi resursne osnove kao $to su stabla, voda, hridi, nisu resursi dok ne zadovoljavaju
odredenu potrebu. Vecina ¢ovjecanstva koristi dijelove prirodnog okruzenja i oni se lakse i
bolje pretvaraju u resurse. Kultura takoder ima utjecaj na koristenje prirodnih resursnih
osnova. Primjerice, nafta postaje resurs kada ljudi razviju znanje i sposobnost za njezino
iskorisStavanje 1 kada ga usklade s tehnologijom potrebnom za rad, dokolicu ili opstanak
(pokretanje automobila, strojeva, obradu polja i sl.). Resursi su, dakle, dinami¢ni u
vremenu i prostoru i ovise o percepciji njihove vrijednosti od strane konkretne osobe ili
drustva.*®

Buduéi turisticki razvitak ovog podrucja bit ¢e moguce planirati na temelju
adekvatne valorizacije prirodnih osobina temeljnog fenomena i u skladu s ograni¢enjima
koja iz njih proizlaze. Svakako da ¢e se turisti¢ki razvitak oslanjati na naselja na rubovima
rezervata — Bilje, Kopacevo, Lug, Vardarac, koja bi se trebala u tom pravcu usmjeravati,

razvijajuéi preduvjete (prvenstveno infrastrukturne).

Rubne zone Parka prirode Kopacki rit

Rubne zone Kopackog rita na podrucju Bilja, te rubnih naselja Kopacevo, Lug,
Vardarac, buduc¢a su podru¢ja turisticko-ugostiteljske ponude, kao i izletni¢ko-
rekreacijskih i sportskih sadrzaja. U tom smislu je i program povezivanja ovog prostora u
mrezu europskih biciklistickih staza (od Beremenda (Madarska) krunom dravskog nasipa
prema Bilju, te dunavskim nasipom kroz Park prirode sve do Batine, te dalje nasipom do
madarske granice), kao i povezivanje ovog prostora na mikroplanu (Osijek — Bilje, do
rekreacijskog centra CINOTA, te dalje dionicama Bilje — Kopacevo — Sakada§ —
Podunavlje — Kozjak — Tikves — Zlatna Greda — Zmajevac). Planirane aktivnosti na razvoju
ruralnog turizma, kroz smjestaj u ku¢ama tradicijskog graditeljstva i razvitak agroturizma i
ekopoljoprivrede, uklju¢ivanje kulturno-povijesne i graditeljske bastine u turizam (dvorac
u Bilju, dvorci u Tikvesu), etnografske radionice starih zanata, etnografska muzejska

zbirka u Lugu i sli¢no, obogatit ¢e turisticku ponudu kompletnog podrucja Baranje.

48 https://dnevnik.hr/vijesti/hrvatska/kopacki-rit-rusi-rekorde-u-2016-ga-obislo-38-000-posjetitelja.
461786, 15.12.2017.
49 Prema: David Fennell, Ecotourism, Routlede, Taylo & Francis Group, London and New York, 2008.,
str. 107.
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Bizovacke toplice

U okviru valorizacije termalnih izvora i razvoja zdravstvenog i rekreacijsko-
izletni¢kog turizma razvile su se BizovaCke toplice na izvorima slane termomineralne
hiperterme, kojima temperatura vode iznosi ¢ak 96°C. To je jedina takva hipoterma u
Europi. Bizovacke toplice imaju najveéi vodeni park u isto¢noj Hrvatskoj — preko 4000 m?
vodenih povrSina. Toplice nude nezaboravan odmor na viSenamjenskom kupaliSnom
kompleksu s 11 bazena, uklju¢ujuéi najveci bazen s valovima u Hrvatskoj, brojne vodene
atrakcije, kao Sto su vodene masaze, zracni gejzir, lezeCe zracne masaze, vodenu gljivu,
dva vodena slapa, a ne treba izostaviti ni bogatu gastronomiju. Sve to upotpunjuju
suncaliste 1 sportski tereni za veliki i mali nogomet, koSarku, tenis, odbojku na pijesku,
rukomet, djecji kutak, proslave djecjih rodendana, pool partyji, te koncerti popularnih
izvodaca.

Godine 2016. izgradena je nova zgrada Ljecilista Bizovacke toplice, koje sadrzi 56
novih dvokrevetnih soba i dva vrhunski uredena apartmana. Ugledni fizijatri i stru¢ni tim
fizioterapeuta svoje iskustvo stavljaju u sluzbu pacijenata u novom zdanju.>°

Stari kompleks Bizovackih Toplica i1 hotel Termia imaju ukupno 300 smjeStajnih
jedinica, a uz kompleks ,,Aquapolis“ s bazenima i spomenutim vodenim atrakcijama,
predstavljaju ljeciliSni 1 turisticko-rekreacijski kapacitet koji ¢e u buducoj turistickoj
valorizaciji predstavljati znaCajnu osnovu za daljnji razvoj, ukljucivo i razvoj kongresnog
turizma.

Tablica 3 prikazat ¢e broj posjetitelja Bizovackih toplica u razdoblju od 2007. do
2016. godine.

Tablica 3. Posjetitelji Bizovackih toplica

Godina Broj posjetitelja
2007. 190.000
2008. 180.000
20009. 160.000
2010. 158.000
2011. 135.416
2012. 119.000
2013. 89.813
2014. 56.906
2015. 78.144
2016. 86.095

Izvor: Podaci dobiveni u Upravi Bizovackih toplica

50 http://www.tzosbarzup.hr/hr/posjetite/bizovacke-toplice, 15.12.2017.
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Pastuharna lipicanaca u Dakovu

Jedan od simbola Pakova, uz katedralu i manifestaciju ,,Dakovacki vezovi®, jesu i
konji lipicanci, a dakovaCka ergela lipicanaca na obliznjem lvandvoru jedna je od
najvaznijih europskih ergela. Pakovacka tradicija uzgoja konja moze se dozivjeti u
pastuharni, smjestenoj na isto¢nom rubu Pakova. Ovaj objekt osim pasioniranih ljubitelja
konja, posjecuju i ,,0bi¢ni* turisti, a zbog njegovog iznimnog znacenja treba ga takoder
uvazavati kao posebnu atrakciju. Drzavna ergela lipicanaca od 2004. godine, osim svoje
uzgojno-selekcijske zadace, pokreée niz aktivnosti usmjerenih ka turistiCkom trzistu, od
kojih je najznacajnija izgradnja jahaone i sveukupno uredenje prostora Ivandvor.

Turisticki kompleks Ivandvor — Pakovo podrucje je na kojem je, uz postoje¢u
ergelu lipicanaca, u tijeku uredenje radno-rekreacijsko turisticke zone (zatvorena
jahaonica, prostor za konje i prodavaonica opreme za konje, smjeStajno-ugostiteljski
kapacitet, prostor za gledaliste), te zone od 520 ha, gdje se formira jahacki centar s hotelom
I bazenom, golf' i tenis igrali§tima i botanickim vrtom. Buduéi da je ishodena gradevinska
dozvola, te ostala potrebna dokumentacija, zapocelo se s izgradnjom planiranih objekata
tijekom 2006. godine. Ukupna investicija projekta iznosi oko 15 milijuna kuna. Zavr$etak
gradnje i planiranih aktivnosti predviden je za kraj 2009. godine. S obzirom da je
postavljena turisti¢ka smeda signalizacija, vidljivi su pomaci u odnosu na posjete ergeli.!

U rujnu 2017. godine DrZavna ergela lipicanaca u Pakovu obiljezila je 511. godinu
djelovanja i 211. godinu uzgoja lipicanske pasmine konja, i tom je prigodom otvorila je
vrata velikom broju gostiju na cjelodnevni program koji je pripremljen za sve dobne
skupine posjetitelja, a posebno za najmlade. Bila je organizirana slikarska kolonija, izlozba
fotografija, konjicka predstava uz pratnju glazbe u zatvorenoj jahaonici, raznovrsni
programi za djecu, jahanje konja, igre i radionice s animatorima, voznje koc¢ijom Ergele,
itd.>? Takvih manifestacija prigodom razli¢itih proslava, obljetnica i sli¢nih dogadanja
Ergela cesto organizira. Velike se manifestacije organiziraju u povodu bozi¢nih 1
novogodisnjih blagdana. Tako se za blagdane, 2017. godine, planiralo izvesti, medu
ostalim, i tzv. ,,bozi¢ni bal“, kao glazbeno-scenska predstava u zatvorenoj jahaonici Ergele,
u ¢ijem su sredistu bili bijeli lipicanci, a cijela predstava planirala se upotpuniti rasko$nim

efektima (slika 4.5.). Posjetitelji su mogli uzivati i u boziénoj pri¢i ,,Kraljevski konj*,

5! Drzavna ergela Pakovo; ergela-djakovo.hr/hr, 16.12.2017.
52 http://drum.hr/drzavna-ergela-lipicanaca-dakovo-obiljezava-511-obljetnicu-postojanja, 16.12.2017.
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glazbeno-scenskoj predstavi boziéne tematike, sa sudionicima u rasko$noj baroknoj
odje¢i.>®

Odrzavanje takvih prigodnih sveCanosti poznato je diljem Hrvatske i svake godine
privlaci velik broj posjetitelja iz zemlje 1 inozemstva, §to je zasigurno znacajan doprinos

cjelokupnom razvoju turizma ove regije.

Slika 5. ,,Bozi¢ni bal“ na Ergeli lipicanaca u Pakovu
Izvor: https://www.putovnica.net/dogadanja/bozicni-bal-lipicanaca-dakovo, 16.12.2017.

Broj posjetitelja dakovacke ergele i manifestacija u kojima sudjeluju dakovacki
lipicanci, iz godine u godinu se povecava, a time se povecavaju i vlastita financijska
sredstva. Tako dolazi do odredene sinergije: §to bolji uzgoj i selekcija, povecava se broj
kvalitetnih konja, konstantni uspjesi u konji¢kim natjecanjima, povecanje turisticke ponude
1 u konacnici sve to rezultira sve ve¢im prihodima i1 pove¢anom broju turista. Statisticki

podaci o posjeti Ergeli Dakovo prikazani su sljede¢im grafickim prikazom:

Slika 6. Broj posjetitelja na Ergeli Pakovo u razdoblju od 2003. do 2016. godine
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Izvor: Podaci iz Turisticke zajednice Osijek

53 https://www.putovnica.net/dogadanja/bozicni-bal-lipicanaca-dakovo, 16.12.2017.
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Vinogorja Osjecko-baranjske Zupanije

Na podru¢ju Osjecko-baranjske zupanije postoje Cetiri vinogorja: pocevsi od
zapada s feriCanackim, na jugu s dakovackim, preko sjevera i baranjskog vinogorja do
isto¢nih granica na kojima se smjestilo erdutsko vinogorje. Ovdje je i dvanaest vinskih

cesta i u njima je rasporedeno vise od sto vinara.>*

Baranjsko vinogorje — smjestilo se u podru¢ju oko Banske kose, na sjeveru
Baranje, koje se ovdje posebno istice i1 zato Sto ve¢ sada raspolaze odredenim sadrzajima
koji su dijelom u turistickoj funkciji. Naime, ovdje postoji i nekoliko uredenih vinskih
podruma, izdubljenih u prapornim naslagama, zbog ¢ega se isticu atraktivnim izgledom
koji je poznat i izvan granica Hrvatske. Za sada se veci broj uredenih podruma odnosi
samo na jednu lokaciju unutar mjesta Zmajevac, izmedu Knezevih Vinograda i Batine, na
juznoj strani Banske kose, iako sliénih podruma ima i u drugim dijelovima vinogorja i na
juznoj 1 sjevernoj strani.

Baranjsko je, uz erdutsko vinogorje, prvo u Hrvatskoj koje je 2007. godine postalo
dijelom Vintoura — vinskih cesta Europske unije. U taj je projekt do sada uklju¢eno sedam
vinskih cesta iz Madarske, Spanjolske i ltalije. Hrvatskoj su partnerstvo pruzili susjedni
Madari, s kojima je Osjecko-baranjska Zupanija potpisala Opéu povelju od prikljuc¢enju
vinskih cesta, a uz pomo¢ koje imaju mogucnost kandidiranja zajednickih projekata prema
fondovima Europske unije. U Vintour se planiraju ukljuciti i preostala dva vinogorja s
podruéja ove Zupanije — dakovacko i nasicko. *°

Na podru¢ju Osjecko-baranjske Zupanije registrirano je oko 100 vinara. U razvoj
potrebne turisticke infrastrukture proteklih je godina uloZzeno 4, a kroz primarnu
poljoprivrednu proizvodnju plasirano je dodatnih 20 milijuna kuna. Sukladno tomu,
povecan je 1 broj posjetitelja, tako da je sada u podrucju Baranjskog vinogorja registrirano
oko 2000 lezajeva za turiste. No, zasigurno postoje 1 odredeni problemi, kao §to je,
primjerice, ¢injenica da ni jedan zakonski akt, niti pravilnik ne regulira postojanje vinskih
cesta, nego svaka Zupanija temeljem svojih prirodnih resursa usmjerava svoj turisticki
razvoj. Zbog toga su Osjecani odlucili da turisticko-vinske ceste ne obuhvacaju samo
vinske podrume, nego i dodatnu turisticku ponudu, smjeStaj, restorane, gastronomiju,

spomenike kulture i prirode, te posebne priredbe u naseljima vinogorja, a koje su povezane

54 www.glas-slavonije.hr/197723/7/Cetiri-vinogorja-12-vinskih-cesta-i-vise-od-sto-vinara-Osjecko-baranj-
skoj-zupaniji. 16.12.2017.
55 http://www.poslovni.hr/hrvatska/baranjsko-i-erdutsko-vinogorje-dio-vintoura-41051, 16.12.2017.
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s narodnim obicajima, §to bi u konacnici trebalo rezultirati poveéanjem broja turista i
uopée razvoja ove vrste turizma u Istoénoj Hrvatskoj.*

Dakovacko vinogorje — poceci vinarske i vinogradarske tradicije Dakovacko-
osjeCke nadbiskupije sezu jo§ u predtursko doba. Aktivni promotori danasnje vinske
produkcije toga kraja su i vinari okupljeni oko vinske ceste Zlatarevac iz Trnave. Ovdje se
jednom godiSnje organiziraju sajmovi koji se koriste za promidzbu, za kusanje vina ovog
vinogorja i svakako za privlacenje turista iz cijele zemlje.

Erdutsko vinogorje — Erdutski su vinogradi smjeSteni na isto¢nim padinama
Daljske planine, uz rijeku Dunav koja oplavljuje Erdut i ¢ini ga poluotokom. Plantazni se
vinograd pruza na plodnim lesnim nanosima u pravcu istok — zapad, na obroncima
Erdutsko-Daljske planine, s najvi§im kotama od 130 do 190 metara, a ta je nadmorska
visina idealna za uzgoj vinove loze na tom pjeskovito-ilovastom tlu. Ovaj prostor ima
status zaSti¢enog krajolika, a najbolji dokaz vrijednosti njegova slikovitog izgleda su
brojne kuc¢e za odmor uz zupanijsku cestu Aljmas — Erdut iznad Dunava. Upravo se ova
lokacija u cijeloj Slavoniji smatra najatraktivnijom za posjedovanje kuce za odmor, tako da
se vrijednosti nekih kuca s pogledom na Dunav i okolne Sume mogu usporedivati s ku¢ama
za odmor na najekskluzivnijim lokacijama na Jadranu. Ove su Cinjenice osobito vazne
zbog toga Sto u Erdutu postoji vinarija u sklopu nekadasnje kurije Adamovi¢-Cseh,
poznata po hrastovoj bac¢vi kapaciteta 75.000 litara, najve¢oj na svijetu, te je stoga uvrStena
u Guinessovu knjigu rekorda. Jedino mjesto s kojeg se pruza pogled na Dunav stara je
srednjovjekovna kula u Erdutu, koja stoga i figurira kao klju¢na tocka zanimljiva za

turisticke posjete.>’

Slika 7. Erdutsko vinogorje
Izvor: http://www.winefine.org/erdutsko-vinogorje/260-erdutsko-vinogorje, 16.12.2017.

56 http://www.poslovni.hr/hrvatska/baranjsko-i-erdutsko-vinogorje-dio-vintoura-41051, 16.12.2017.
57 http://vinskacesta.opcina-erdut.hr/povijest-vinogorja, 16.12.2017.
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Fericanacko vinogorje — Najvise utjecaja na razvoj feriCanackog vinogradarstva
imali su cisterciti i fratri iz NaSica. Nakon izgona Turaka doseljenici su prihvatili kulturu
uzgoja vinove loze i proizvodnje vina, tako da je ve¢ 1850. godine u Feri¢ancima sagraden
podrum kapaciteta 1.000 hektolitara. Otvorena je i vinska cesta — Put frankovke, koja
povezuje Cetiri vinara, tako da danas vinske ceste ovog vinogorja koje prolaze kroz

Valenovac, Feri¢ance i vinograde ,,Feravina®, imaju duzinu od 1,2 kilometra.®

Potez Aljmas — Erdut — Dalj

Stanovnicima Slavonije i Baranje dobro je poznato izletnicko i ribolovno-
rekreacijsko podruéje od us¢a Drave u Dunav, na potezu Aljmas — Erdut — Dalj. Kapaciteti
ovog podrucja znacajno su devastirani tijekom Domovinskog rata, te je ve¢ u tijeku
djelomi¢na njegova obnova, ¢ime ¢e mu se zasigurno vratiti znacenje izletni¢kog i
ribolovnog podrucja koje je nekada imalo. Razvijanjem i aktiviranjem vinorodnih podrucja
toga kraja, kroz otvaranje vinskih cesta, nastoji se razvijati ovu specifi¢nost ruralnog
turizma.

Razvoj vjerskog turizma kroz tradicionalno godiSnje hodocasée u Aljmas, jos$ je
jedna u nizu specifi¢nosti ovog turistickog potencijala. Zapravo je vjerski turizam u
Aljmasu osnovni oblik turizma, s obzirom da je Aljma$ poznato marijansko svetiste jo§ od
1704. godine. Na blagdan Velike Gospe ovdje hodocasti velik broj vjernika i turista —
godisnje ih je 1 do 100.000. Crkva Gospe od Utocista, s kipom Majke BoZje, izgradena je
1864. godine, no u Domovinskom je ratu sravnjena do temelja. Na mjestu stare crkve

izgradena je nova crkva, kao moderno arhitektonsko zdanje.*

Izletnicko i ribolovno podrucje Zeleni otok — Batina

To je podru¢je na kojem uz postojece vikendice, te ugostiteljskih i rekreacijskih
sadrzaja, treba uz obnovu postoje¢ih sadrzaja, kvalitetnim dopunama sportsko-
rekreacijskih i kulturno-povijesnih sadrzaja (spomenik i spomen-podrucje Batinske bitke)
povratiti znacenje izletni¢kog, ali 1 tranzitnog punkta kroz moguénost razvijanja rije¢nog

turistickog prometa Dunavom.°

58 http://www.tzosbarzup.hr/hr/eno-gastro/vinska-cesta, 16.12.2017.
59
https://hr.wikipedia.org/wiki/Sveti%C5%Alte_Gospe_od_Uto%C4%88Di%C5%Alta_u_Aljma%C5%Alu,
16.12.2017.
8 Sobol, A.: Uloga poduzetnistva u ruralnom turizmu Osjecko-baranjske Zupanije, Magistarski rad,
Ekonomski fakultet u Osijeku, Osijek, 2009., str. 29.
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Sportsko-rekreacijski centar KneZevi Vinogradi

Sportsko-rekreacijski centar Knezevi Vinogradi smjestio se dvadesetak kilometara
sjeverno od Osijeka, te se moze reci da je to prava 0aza mira i odmora za one Kkoji traze
utoCiSte od svakodnevne Zurbe, napetosti i stresa suvremenog zivljenja. Gledajuéi s juznih
padina Banovog brda posjetitelji nece ostati ravnodusni pred ljepotom koju pruzaju polja,
vinogradi, Sume, rijeke i ritovi ovog dijela Baranje. Op¢ina Knezevi Vinogradi od davnina
je poznato vinogradarsko podrucje, jer ima vrlo dobre prirodne, posebno klimatske uvjete
za uzgoj vinove loze i proizvodnju vina. Baranja na madarskom jeziku znaéi ,,vinska
majka®, $to najbolje govori o dobrim uvjetima za kvalitetnu proizvodnju vina. Tu su
stoljetni vinski podrumi, ukopani u tlo baranjskog brda, kvalitetne autohtone sorte
baranjskih vina, gastronomski specijaliteti, tradicionalni obiteljski objekti za odmor,
lovacke kuée u baranjskim Sumama, stari zanati koji se njeguju kako bi se ocuvali od
zaborava, a k svemu tomu slavonska tamburica i pjesma, sa zanimljivim narodnim
obi¢ajima, §to sve ¢ini samo dio turisticke ponude ovog jedinstvenog i prepoznatljivog
podrugja.

Sportsko-rekreacijski centar Knezevi Vinogradi u samom je sredistu KneZevih
Vinograda i bogatstvom svojih sadrzaja odusevljava posjetitelje u ljetnim mjesecima. U
njegovu se kompleksu nalaze olimpijski bazen, mali djec¢ji bazen, djecje igraliSte, fitness
sprave na otvorenom, sportski tereni, ribnjak, Setaliste, te ugostiteljski objekt — restoran
,»Panon®. Ovo je izletiSte ¢esto mjesto organiziranih posjeta Skolskih ekskurzija, stru¢nih
poslovnih skupova, skupnih turistickih posjeta, te team-buildinga.

Prema podacima Turisti¢ke zajednice Osjecko-baranjske Zupanije, broj posjetitelja
Sportsko-rekreacijskog centra u Knezevim Vinogradima proteklih nekoliko godina kretao

se ovako:

Tablica 3. Broj posjetitelja Sportsko-rekreacijskog centra Knezevi Vinogradi
u razdoblju od 2007. do 2014. godine

Godina Posjetitelji Odrasli Djeca
2007. 18.728 13.128 5.600
2008. 23.301 16.742 6.559
20009. 22.649 15.806 6.843
2010. 21.483 14.518 6.965
2011. 23.145 15.943 7.202
2012. 24.515 17.615 6.900
2013. 17.913 12.247 5.666
2014. 20.000

Izvor: Podaci Turisticke zajednice Osjecko-baranjske zupanije, 2015.
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Rekreacijsko podruéje ,,Drava“

Rekreacijsko podrucje ,,Drava® kontinuirani je pojas na lijevoj i desnoj obali Drave,
od usca rijeke KaraSice do Zimske luke u Osijeku. Ovo podrucje administrativno pripada
podru¢jima trima jedinicama lokalne samouprave — Gradu Osijeku, opéinama Petrijevci i
Darda. S obzirom da Drava svojim prirodnim obiljezjima (slikovitim, Sumom obraslim
obalama, pjeS¢anim plazama i sprudovima, bogatstvom ribom) predstavlja prirodni
rekreacijski potencijal za podru¢ja kroz koja prolazi, tako su na ovim prostorima ve¢
izgradeni pojedini sportski i rekreacijski lokaliteti (ku¢e za odmor na uséu KaraSice,
kupaliste Pampas, Konjicki klub s hipodromom i streliste Pampas, Eko-Staza), koji su zbog
administrativne podijeljenosti ostali medusobno nepovezani. Zbog toga je i predloZeno

definiranje ovog prostora kao jedinstvenog rekreacijskog podruéja.5!

Ribnjak kod Donjeg Miholjca i ornitoloski rezervat ,,Podpanj*

Podru¢je velikog Ribnjaka kod Donjeg Miholjca, te podrucja ,,Podpanj*
(zasticenog ornitoloskog rezervata), kojeg Cine dvije bare, smjeSteno je na zapadnom
zavrSetku ribnjaka Donji Miholjac. Ukupna povrSina Podpanja s okolnim terenom iznosi
65,5 ha. Ovo podru¢je, zajedno s ribnjacima, predstavlja vrlo vazan mocvarni lokalitet i
prvu znacajniju postaju za ptice selice nakon madarske ravnice. Raznolika staniSta ovog
podrucja, zaklonjena i neuznemiravana, pogodna su za gnijezdenje, prehranu i odmaranje
najraznovrsnijih ptica. Prema raspolozivim podacima, u Podpanju je zabiljezeno 106 vrsta
gnjezdarica. O medunarodnom znafenju ovog prostora govori i uvrStavanje podrucja
Podpanj na listu ornitoloski znac¢ajnih podrué¢ja u Europi.

Imajuéi u vidu vrijednost ovog podru¢ja, Zupanijska skupstina je 1997. godine
donijela Odluku o zastiti podru¢ja Podpanj kao posebnog ornitoloskog rezervata, a
Zupanijsko poglavarstvo 2002. godine Pravilnik o mjerama zastite Posebnog ornitoloskog

rezervata Podpan;j.?

61 Sobol, A., nav. dj. (bilj. 61), str. 31.
82 http://www.obz.hr/hr/index.php?tekst=448, 16.12.2017.
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Jezero Borovik

Jezero Borovik nalazi se zapadno od Pakova. Nastalo je 1978. godine izgradnjom
brane na samom pocetku toka rijeke Vuke. Pod njegovom vodom ostalo je selo Borovik po
kojemu je jezero i dobilo ime. Izuzme li se Kopacevsko jezero u Parku prirode Kopacki rit
u vrijeme najvisih voda, jezero Borovik, s 2,5 ¢etvornih kilometara povrsine, najvece je
jezero u OsjeCko-baranjskoj zupaniji. Kako se i Kopacevsko jezero i veéina drugih
ujezerenih povrsina odnose pretezno na mocvarna podruéja i ribnjake, ovo je ujedno i
jedino ,,pravo® jezero u 0vOj zupaniji. lako je umjetnog porijekla, kao i znatno manja
jezera JoSava kod DPakova i Lapovac kod NaSica, ima mnogo atraktivniji izgled zbog
izrazito Sumovitog okoli$a i smjestaja u brezuljkastom okruzenju na isto¢nim obroncima
Krndije. Uostalom, njegovo vece turisticko znacenje vidljivo je i iz postojanja manjeg
privatnog kampiralista uz jezero, te privremenog ugostiteljskog objekta. Jezero je locirano
izvan glavnih prometnih putova u najslabije naseljenom dijelu Osjecko-baranjske zupanije,
§to umanjuje moguénost njegova jaceg izletnickog koristenja, ali mu daje ugodaj ocuvane
prirode i mira. Inace, jezero je vrlo atraktivno ribi¢ima, izletnicima, planinarima i ostalim
zaljubljenicima ,,nedirnute* prirode.

Turisticko-rekreacijski kompleks jezera Borovik razvija se etapno, na povrsini od
573 ha. Jezero bi, osim kao vodoprivredni objekt, imalo i druge namjene, te moguénosti za
razvitak sportova na vodi (skijanja, veslanja, jedrenja), Sto se namjerava i izgradnjom jaht
centra, te marina, bazena, golf igraliSta i tenis igraliSta u okolini, kao 1 uredenjem okolnih

terena za skijanje.®®

Nasicka geoloSka staza

Nasicka geoloska staza nije dovoljno uredena i afirmirana turisticka lokacija u
Osjecko-baranjskoj zupaniji, ali je ovdje iznimno istaknuta s obzirom da nudi izrazito
specifi¢nu vrstu sadrzaja koja odudara od ostale ponude Zupanije, pa i Hrvatske u cjelini.
Naime, radi se o poucnoj stazi koja za temu ima geologiju, te o poduhvatu koji afirmira
uglavnom marginalizirani gorski dio Zupanije. Preko ove staze posredno se ostvaruje i
participacija u turistickom koriStenju Parka prirode Papuk u Viroviticko-podravskoj i
Pozesko-slavonskoj zupaniji, Cije se istocne granice pruzaju sasvim blizu Osjecko-
baranjske zupanije. Za sada, staza u prirodi nije dovoljno uredena, ali postoji vodi¢ stazom

s detaljnim opisom.

83 http://www.geografija.hr/hrvatska/jezero-borovik, 16.12.2017.
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Spomenik s Vidikovcem u Batini

Valja naglasiti da je osnova privlaénosti spomenika dvojaka: s jedne strane
privlaénu Snagu ima sam spomenik poznatog hrvatskog kipara Antuna Augustin¢ica, kao
arhitektonsko djelo socrealisticke arhitekture i spomenik jednom posebnom kontekstu
oslobadanja naSe zemlje od faSizma, a s druge strane privlaci lokacija spomenika na
jednom od najatraktivnijih vidikovaca Hrvatske. Kao vidikovac, ovaj je lokalitet privlacan
svakom putniku namjerniku, dok je kao spomenik, usprkos svojoj jedinstvenosti, izrazito

privla¢an samo manjem dijelu potencijalnih turista.®*

Slika 8. Spomenik s Vidikovcem u Batini
Izvor: www.google.hr/search?q=Spomenik+s+Vidikovcem+u+Batini, 16.12.2017.

LoviSta i riboloviSta

Na ukupnoj lovnoj povrsini od 347.685 ha ustanovljena su 83 zajednicka lovista,
kojima gospodare lovacka drustva, udruzena u Lovacki savez Osjecko-baranjske Zupanije,
te 14 drzavnih loviSta koja su pretezno u privatnom zakupu ili je pravo lova povjereno
Javnom poduzecu ,,Hrvatske Sume* — Uprava Suma NasSice (loviste ,,Durdenica*), odnosno
Uprava Suma Osijek (lovista ,,Tikves®, ,,Podunavlje-Podravlje* s lovackim domovima
»Zlatna Greda®“, ,,Monjoros* i ,Cosak Sume“, te uzgajalista divljaci ,,Mackovac®,
»Kujnjak* i ,,Nabrde* s lovackim domom ,,Kondri¢®).

Lovista ove Zupanije po broju, vrstama i kvaliteti divlja¢i pripadaju najbogatijim

loviStima na podrucju Republike Hrvatske. Najreprezentativnija divlja¢ naSih lovista je

64 Sobol, A., nav. dj. (bilj. 61), str. 32.
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jelen, koji je poznat lovcima i izvan granica nase zemlje. Osim jelena tu su i divlje svinje
kojima su nasa lovista bogata, te vrsna srneca divlja¢ kojoj ovo podneblje itekako odgovara
za uzgoj visokovrijednih grla. Od pernate divljaci lovi$ta napucuju najvise fazani, zatim
divlje patke, guske, prepelice, liske, itd. Zbog svega toga potrebno je prezentirati na valjani
nacin bogatstvo nasih lovista.

Moguénosti  ribolova u  Osjecko-baranjskoj Zupaniji protezu se dijelom
Donjodravsko-dunavskog podrudja, tj. podru¢jem rijeke Drave, od 29. kilometra (rije¢nog)
do usc¢a, podru¢jem rijeke Dunav od 1348. kilometra (rije¢nog) do 1382. km s dunavcima,
pripadaju¢im pritocima, poplavnim podru¢jima, prirodnim i umjetnim jezerima i
jezercima, barama i mrtvajama, umjetnim tokovima, kanalima i akumulacijama, te drugim
vodama koje su trajno ili povremeno povezane s glavnim tokovima. Prirodno bogatstvo
ovog ribolovnog podrucja predstavlja 50-tak stalnih (autohtonih) i nekoliko povremenih
(anodromne i kolodromne selice i poluselice). Analizom kvantitativnog sastava ihtiofaune
ribolovnog podrucja Osijeka vidi se da tu obitava 54 vrste riba koje pripadaju u 11
porodica, te dvije vrste kruznousta. Najzastupljenija je vrsta Cyprinidae s 30 vrsta koje
¢ine oko 53 % ukupne strukture. Prevladavanje Saranskih vrsta riba 1 bioloSke
karakteristike voda ovo ribolovno podrucje svrstavaju u izrazito ciprinidno, odnosno
Saransko ribolovno podrucje.®® Godine 2000. u Zzupaniji, na Staroj Dravi kod Bilja odrzano
je 26. Svjetsko klupsko prvenstvo u ribolovu s predstavnicima iz gotovo 30 zemalja, §to

govori o atraktivnosti ovog prostora u ribolovno-turistiCkom smislu.

Kulturno-spomenicka bastina

Zemljopisne cjeline: Baranja, Dakovstina, Valpovstina 1 donjomiholjacki kraj
utkane su u prostor Osjecko-baranjske zupanije. Gradovi: Osijek, NaSice, Dakovo, Beli
Manastir, Donji Miholjac, Valpovo, te mjesta Aljmas, Erdut, Bizovac, Bilje, Darda,
Knezevo, Batina, Topolje 1 druga, nastali su u davnoj proslosti, sa spomenicima koji
sadrzavaju blistave djeli¢e riznice europske kulture.%®

U kulturnoj bastini mnogih gradova nizu se i neoklasicisticki i secesijski spomenici
do suvremene arhitekture. Svaki grad i svako mjesto Osjecko-baranjske Zupanije ima svoju
osobnost koju mu je dalo odredeno povijesno razdoblje. Ovuda su se nekada kretali Kelti, a

potom i Rimljani - narodi koji su ostavili snazan pecat u povijesti golemih podruéja Europe

8 www.ribolov-osijek.hr
8 Kulturno-povijesna bastina Osjecko-baranjske Zupanije; Turisti¢ka zajednica Osje¢ko-baranjske zupanije,
Osijek, 2005., str. 1.
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1 Sire od nje. Ovuda su zacijelo vodili putovi razmjene izmedu Tracana i Etruscana, a preko
ovih rijeka, preko i mimo mocvara, kroz panonske Sume, kretat ¢e se i mnogi narodi sa
sjevera prema jugu i s juga prema sjeveru. Kao mjesta Zivota ljudi, gradovi i ostala mjesta
svjedoci su povijesnih razdoblja. Tako u osjeckoj Tvrdi, zdanja baroka svjedoce o
ukrStanju zivota velikih vojnih garnizona, drzavnog ¢inovniStva, trgovackog i obrtnickog
staleza; u Valpovu, Bilju, Knezevu, Donjem Miholjcu, NaSicama... raskosni plemicki
dvorci svjedoce o djelovanju plemstva vezanog za obradu zemlje 1 za nastup novih
gospodarskih djelatnosti, a dakovacka katedrala i biskupijski dvor svjedoci su, pak, zivota
zive Crkve na tom podrudju.

Duga i burna povijest dala je Osijeku mnogo kulturno-povijesnih spomenika,
posebice iz 18. 1 19. stoljeca. Trebalo bi mnogo vremena 1 prostora da se svi oni opisu, a
kako je srediSnja tema ovoga rada ruralni turizam, ovom prigodom spomenut ¢e se samo
neki primjerci spomenicke bastine Osjecko-baranjske Zupanije, i to oni koji su locirani vise

u ruralnom prostoru, a to znaci u okolici Osijeka.

Dvorac Pejacevi¢ u NaSicama

Dvorac Pejacevi¢ u sredistu NaSica jedan je od najljepSih 1 najoCuvanijih dvoraca
ne samo u Slavoniji, nego i u cijeloj Hrvatskoj. Ovaj klasicistic¢ki dvorac graden pocetkom
19. stoljeca, smjesten je u lijepo uredenom parku, gdje se nalazi jo§ jedan manji prizemni
dvorac, te kapelica obitelji Pejacevi¢. Dodamo 1i tomu ¢injenicu da se u dvorcu nalazi i
lijepo uredeni muzej s posebnim sobama posvecenim slavnim osobama iz NaSica Dori
Pejacevi€ 1 Izidoru Kr$njavom, jasno je da se radi o vrlo privlacnoj i uredenoj atrakciji.
Kako se neposredno uz dvorac 1 park nalazi glavni nasicki trg s parkiraliStem, te hotel 1 niz
ugostiteljskih sadrzaja, jasno je da ovaj lokalitet ve¢ sada ima iznimnu turistiCku
vrijednost.

Dvorac Pejacevi¢ ujedno predstavlja i
srediSnju tocku NasSica, u kojoj se nalazi jo$
jedna atrakcija viseg reda — Franjevacki
samostan s crkvom sv. Antuna Padovan-
skog, a u blizoj okolici jo§ i templarska

crkvica sv. Martina.

—

Slika 9. Dvorac Pejacevi¢ u Nasicama
Izvor: www.googlwe.hr/search?g=dvorac+
Pejacevi¢+ut+Valpovu, 16.12.2017.
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Dvorac Hilleprand-Mailath u Donjem Miholjcu

Dvorac  Hilleprand-Mailath
smjeSten u samom sredistu Donjeg
Miholjca i okruzen lijepo uredenim
parkom, vanjskim je izgledom
vjerojatno najatraktivniji u Zupani-
ji, a pripada i medu najbolje
ocuvane dvorce u Hrvatskoj. Jedan

od glavnih razloga je i razmjerna

mladost ovog dvorca, izgradenog

pocetkom 20. stolje¢a, zbog Cega Slika 10. Dvorac Hilleprand-Mailath u Donjem Miholjcu
) ) ] N Izvor: www.google.hr/search?qg=Dvorac+u+Donjem+Miholjcu,
on ipak ima manje povijesno zna- 16.12.2017.

¢enje ne samo od naSi¢kog, nego 1 od turisti¢ki jo§ slabije valoriziranog valpovackog

dvorca.

Dvorac Prandau-Normann u Valpovu

Kao rijetko koja srednjovjekovna
utvrda u Hrvatskoj, utvrda u Valpovu
uspjela se sacuvati sve do danas, i to zato jer
je Turci, prilikom povlacenja 1687. godine
nisu srusili. U 18. stoljecu tu nekadaSnju

utvrdu grofovi obitelji Hilleprand von

Prandau pretvorili su u dvorac, a oko njega

Slika 11. Dvorac Prandau-Normann u Valpovu uredili prostrani perivoj. Juzni dio perivoja
Izvor: Kulturno-povijesna bastina Osjecko-
-baranjske Zupanije; Turisti¢ka zajednica Osje- ¢ini autohtona Suma u kojoj prevladavaju

¢ko-baranjske zupanije, Osijek, 2005., str. 12. L. . .
hrast i lipa. Dvorac u kojem se danas nalazi

Gradski muzej, jedan je od najznacajnijih spomenika svjetovne arhitekture sjeverne

Hrvatske.®’

57 Kulturno-povijesna bastina Osjecko-baranjske Zupanije; Turisti¢ka zajednica Osjecko-baranjske Zupanije,
Osijek, 2005., str. 12.
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Katedrala Sv. Petra u Pakovu

Dakovo se s pravom ponosi svojom prosloséu
i kulturno-povijesnim spomenicima od najstarijih
vremena pa do 20. stolje¢a. Skladne 1 stilski
ujednacene gradevine iz razli¢itih povijesnih
razdoblja — zidine iz 14. stolje¢a, Zupna crkva Svih
svetih, nekadaSnja turska dzamija iz 16. stoljeca,
kasnobarokne  kaptolske  kanonicke  kurije,
neoromanicka biskupska katedrala sv. Petra,

biskupski dvor, Dijecezanski muzej, Spomen-muzej

biskupa Josipa Jurja Strossmayera i Muzej
Slika 12. Katedrala Sv. Petra u Bakovu
Izvor: Kulturno-povijesna bastina
Osjecko-baranjske zupanije; Turisti¢ka
zajednica Osjecko-baranjske Zupanije,

Dakovstine s galerijom slika, dijecezanski arhiv i
knjiznica, samostan sestara sv. Kriza sa crkvom i
druge gradevine — saCuvale su draz stare jezgre grada Osijek, 2005., str. 15.
isprepletene karakteristikama baroka, secesije i

historicizma.

Zupna crkva Marijina pohodenja u Aljmasu

Aljmas je dijecezanska zupa i jedno od najznacajnijih Marijanskih prosteniSta
Istoéne Hrvatske. U Zupnoj crkvi Pohodenja Marijina nalazi se svetiste udotvornog kipa
Gospe od Utocista, Sto su ga 1704. godine tamo prenijeli osjecki isusovci.

Crkva Gospe od Utocista sagradena je 1708. godine, ali je srusena tijekom
Domovinskog rata 1991. godine. Poslije rata na mjestu stare crkve izgradena je nova,
moderna crkva — ¢uveno Marijansko svetiSte u koje se svake godine za blagdan Velike

Gospe slijevaju desetine tisu¢a vjernika iz $ire okoline.®

88 https://opcina-erdut.hr/naselja/aljmas, 16.12.2017.
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Slika 13. Crkva Gospe od Uto¢ista u Aljmasu;
Izvor: www.google.hr/search?q=nova+tzupna+
Crkvat+Marijina+Pohodenja+utAljmau

Slika 14.Kip Gospe od Utoc¢ista u Crkvi u Aljmasu;
Izvor: www.google.hr/search?q=Kip+Gospe+od+

Utocista+iz+Aljmasa, 16.12.2017.

4.3.2. Priredbe i manifestacije kao dio ruralne turisticke ponude

Turizam je gotovo nezamisliv bez priredaba i raznih manifestacija koje pridonose

razonodi gostiju. U tom smislu treba spomenuti nekoliko manifestacija koje se kao

¢imbenik povecanja turistickog prometa uo¢avaju u ovoj zupaniji.

Pakovacki vezovi danas su dobro
poznata i afirmirana manifestacija izvornog
narodnog folklora, koja se svake godine u
ljeto odrzava u Dakovu. Prvi Dakovacki
vezovi odrzani su 1967. godine i dozivjeli su
velik uspjeh kod ljudi iz Slavonije. U sklopu
ove manifestacije izvodi se izvorni folklor ne
samo Slavonije, Baranje i zapadnog Srijema,
ve¢ 1 drugih krajeva Hrvatske, uz pratece
priredbe kao §to su: otvorenje raznih izlozbi,
konjicke priredbe, pucko crkveno pjevanje,

Dbakovstina u pjesmi i plesu, svecana povorka

Slika 15. Smotra folklora na priredbi
Pakovacki vezovi
Izvor: https://www.google.hr/search?q=
Pakovackitvezovi, 16.12.2017.
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ulicama Pakova, Medunarodna smotra folklora, Smotra folklora Hrvatske, Smotra folklora
Slavonije i Baranje, izbor najbolje nosenog narodnog ruha, te izbor djevojke i snase u
najljep$oj nosn;ji.%®

U sklopu Pakovackih vezova odrzava se i Bonavita u Trnavi — natjecanje nategaca
i dodjeljivanje nagrada najboljim vinima, zatim izlozba i degustacija kruskovace-
viljamovke, te gastrofest: kulinijada, degustacija i konzumacija fiSa i ¢obanca. Ljubitelji
konjickog sporta zadovoljstvo nalaze na hipodromu, gdje se svake godine odrzava
medunarodno konji¢ko natjecanje.’

Sportske priredbe privlace takoder veliku pozornost posjetitelja, kako i regije, tako
i iz udaljenijih krajeva. Osim prvoligaskih utakmica, te natjecanja u nizim rangovima u
raznim sportovima, posebnu pozornost, kao originalna manifestacija istice se Olimpijada
starih Sportova u Brodancima. Olimpijada starih Sportova u Brodancima najstarija je
kulturno-sportska manifestacija koja se tradicionalno odrzava u kolovozu, pocevsi od
1972. godine. Natjecatelji se natje¢u u vise disciplina, a posebno je zanimljivo ozivljavanje
izvornih starih sportova, starih i po nekoliko stolje¢a (potezanje uZeta, tr€anje na Stulama
do cilja, streli¢arstvo, bacanje potkove na kol¢i¢, tréanje u vreéi prema cilju itd.).”

Osim ovih odvija se mnogo drugih koje su u vecoj ili manjoj mjeri lokalnog
karaktera, kao $to su, primjerice: Dani vina i turizma, Dani prvog hrvatskog piva, Dani

slavonske Sume, Smotra folklora ,,Miholjacko sijelo®, Slama fest, Pannonian challenge itd.

4.3.3. Poljoprivredni resursi OsjeCko-baranjske Zupanije u funkciji turisticke
djelatnosti

Razvoj turizma nezamisliv je bez udjela biljne proizvodnje ovog dijela Hrvatske,
ali i proizvodnje drugih proizvoda u turistickoj ponudi. Tlo ove regije predstavljaju
najplodniji dio tala Hrvatske i tu su locirana svjetski poznata poljoprivredna gospodarstva,
te dio plodnih povr$ina Zupanije vinkovackog i dakovatkog podrudja. Na ovom se
podrucju po svojoj tradiciji i znanju mogu proizvoditi gotovi proizvodi za turizam (mesni i
mlije¢ni proizvodi, ekoloski prihvatljiva hrana, tradicionalna i djec¢ja hrana itd.). U

poljoprivredi prevladava intenzivna ratarska proizvodnja, a na poviSenim povrSinama i

6 http://tzdjakovo.eu/index.php/hr/aktualno/novosti/item/294-51-dakovacki-vezovi-10-6-9-7-2017-najava-
manifestacije, 16.12.2017.
0 1bid.
"t Zivkovi¢, P.: Turisticka priviacnost Osjecko-baranjske Zupanije, vlastita naklada, Osijek, 2008., str. 81.
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nagibima vocarska i vinogradarska proizvodnja. Prema zapadu postupno se povecava
zastupljenost sto¢arske proizvodnje i povrsina pod ribnjacima.?

Kako suvremena koncepcija odrzivog razvitka proizvodnje hrane na obnovljivim
resursima poljoprivrede i turizma zahtijeva promjene i prilagodbe u pravcu proizvodnje
hrane prema svjetskim standardima, sve se viSe zastupaju prijedlozi da se u Republici
Hrvatskoj hrana, u pogledu stanja tla i nacela proizvodnje, standardizira, i to kao:"®

- standardna hrana — proizvodi se po standardnom principu na tlu koje sadrzi

tolerantan sadrzaj teSkih metala i toksi¢nih tvari, prema medunarodnom standardu

- nostalgi¢na hrana — hrana proizvedena na malim gospodarstvima, s malom

uporabom mineralnih gnojiva, a vise je zastupljena organska gnojidba

- ekoloski kontrolirana hrana — hrana proizvedena na tlima u kojima je sadrzaj

teSkih metala nizi od 50 % maksimalno dopuStenog sadrzaja

- bioloski dinami¢na hrana — proizvedena prema medunarodnim nacelima na tlima

koja sadrze 50 % od maksimalno dopustenog sadrzaja Stetnih tvari

- hrana za dojencad — posebno Cista hrana, proizvedena bez primjene Stetnih

sredstava, s najviSe 10 % od maksimalnog opterecenja tla teSkim metalima i drugim

Stetnim tvarima.

Tla na podru¢ju Osjecko-baranjske zupanije u takvom su stanju ¢isto¢e da mogu

proizvoditi proizvode i ponuditi sve oblike navedene hrane.

4.4. Posjecenost domacih i stranih gostiju na podrucju
Osjecko-baranjske Zupanije

Turisticka zajednica grada Osijeka raspolaze podatkom da je danas na podrucju ove
7upanije zabiljezeno preko 200.000 nocenja turista.”* Ti podaci svrstavaju ovu zupaniju na
vrh ljestvice kontinentalnih Zupanija, kada je rije¢ o kontinentalnom turizmu. No, kada su u
pitanju stope rasta, ova zupanija nije vise na vodeCem mjestu u kontinentalnoj Hrvatskoj.
Dosadasnji turisticki razvitak na podruc¢ju ove zupanije rezultirao je formiranjem i
diferenciranjem pojedinih turistickih lokaliteta i podru¢ja, koja se u odnosu na prostorni

razmjeS§taj mogu grupirati na podrucja gradova, zasti¢ena podrucja, podrucja uz vodotoke i

2 Juri¢, 1. i sur.: Kontinentalni gospodarski resursi u funkciji razvitka turizma Republike Hrvatske,

Ekonomski fakultet u Osijeku, Osijek, 2002., str. 61.

8 Bagi¢, F. i sur.: Odrziva poljoprivreda; Hrvatska poljoprivreda na raskrizju, Ministarstvo poljoprivrede i

Sumarstva, Zagreb, 1996., str. 19.

4 Informacija o stanju i razvojnim moguénostima turizma na podrucju Osjecko-baranjske Zupanije i radu
Turisticke zajednice Zupanije, Materijal pribavljen od Turisti¢ke zajednice Osjecko-baranjske Zupanije
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akumulacije, te podrucja termalnih izvora. Postoje¢i smjestajni kapaciteti uglavnom su
vezani uz gradove, a od ostalih smjeStajnih kapaciteta isticu se, osim onih vezanih uz
zdravstveni i rekreacijski turizam u Bizovcu, kapaciteti u privatnom smjeStaju u manjim
naseljima u Baranji 1 na podrucju op¢ine Erdut.

Osjecko-baranjska zupanija ulaZze znaCajne napore na daljnjem unaprjedenju
turisticke ponude, S$to se ocituje kroz stalnu financijsku potporu projekata Turisticke
zajednice, ali 1 kroz vece turistiCke projekte kao Sto je gradnja luka za putnicke brodove u
Batini 1 Aljmasu, mreza turisti¢ko-vinskih cesta na podruc¢ju ove Zupanije 1 sli¢no.

Tablica 4 predocit ¢e podatke o nocenjima turista tijekom 2005. — 2016. godine u
ovoj zupaniji:

Tablica 4. Podaci o broju nocenja turista u razdoblju 2005. — 2016. god. na podrucju
Osjecko-baranjske zupanije

Godina Nocenja — ukupno
2005. 143.774
2006. 163.363
2007. 176.856
2008. 188.926
2009. 187.422
2010. 159.261
2011. 173.892
2012. 168.122
2013. 169.952
2014. 174.531
2015. 198.473
2016. 218.074

Izvor: Podaci Turistickih zajednica s podru¢ja Osjecko-baranjske Zupanije

Iz podataka u tablici vidljivo je da je prethodne, 2016. godine ostvaren najveci broj
nocenja turista u posljednjih deset godina u Osjecko-baranjskoj Zupaniji.

Pogleda li se struktura podataka o nocenju turista, uocit ¢e se da se dvije trecine, tj.
66,23 % nocenja ostvaruje u Osijeku 1 Bizovcu; u Baranji se ostvaruje 14,38 %, a 13,39 %
u ve¢im gradovima: Pakovu, NaSicama i Valpovu, dok se ostatak od 6 % ostvaruje u
Belis¢u, Donjem Miholjcu, Op¢ini Erdut 1 opéinama koje nemaju osnovan lokalnu
turisticku zajednicu. Domaci gosti ¢ine 63,01 %, a od stranih gostiju najzastupljeniji su

njemacki turisti s 4,48 %, talijanski s 3,43 %, gosti iz Bosne i Hercegovine sa 3,23 %, iz
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Srbije s 2,58 %, Slovenije s 2,47 %, Austrije s 2,04%, pa ¢ak i SAD-a s 2,11 %, a preko 1
% imaju jo§ Madarska, Australija, Rumunjska, Nizozemska i Francuska.”
Tablica 5 prikazuje noc¢enja turista po turistickim zajednicama s podrucja Osjecko-

baranjske zupanije u 2016. godini:

Tablica 5. Nocenja turista po turistickim zajednicama s podruc¢ja Osjecko-baranjske
Zupanije tijekom 2016. godine

Op¢ine/mjesta Ostvareni broj noéenja u 2016. god. %
Belisée 995 0,46
Bilje 13.686 6,27
D. Miholjac 3.882 1,78
Pakovo 14.678 6,73
Erdut 457 1,13
Nasice 8.417 3,86
Draz 785 0,36
Baranja 16.910 7,75
Osijek 93.471 42,86
Valpovo 6.113 2,80
Bizovac 50.954 23,37
Izvan djelovanja
lokalnih turisti- 5.726 2,63
¢kih zajednica

Ukupno: 218.074 100

Izvor: Podaci turisti¢kih zajednica s podrucja Osjecko-baranjske Zupanije

Prema podacima iz eVisitora’®, rijetko se koriste usluge turistickih agencija, kako
kod domacih, tako 1 stranih gostiju. Najve¢i broj svih dolazaka, tj. 72.959 gostiju doslo je
2016. godine u Osjecko-baranjsku zupaniju u osobnom aranzmanu, dok je 20,3 % ili
18.583 gostiju koristilo usluge agencija. Prema podvrsti smjestajnog objekta,
najzastupljenije je bilo rezerviranje smjestajnih kapaciteta u hotelima, te ostalim
ugostiteljskim objektima za smjeStaj, zatim objektima u domacinstvu, te objektima u
sklopu obiteljsko-poljoprivrednih  gospodarstava. U prosloj godini ukupno 67 %
posjetitelja u Osjecko-baranjskoj zupaniji koristilo je hotelski smjestaj, njih 17 % odabralo
je smjestaj u ostalim ugostiteljskim objektima za smjestaj, 8 % odlucilo se za smjeStaj u
domacinstvu, 1 % koristilo je kampove, dok ni jedan posjetitelj nije koristio nekomercijalni

smjestaj ili nije bio prijavljen u sustav eVisitora.’’

5 Informacija o stanju i razvojnim mogucnostima turizma na podrucju Osjecko-baranjske Zupanije i radu
Turisticke zajednice Zupanije, Materijal pribavljen od Turisti¢ke zajednice Osje¢ko-baranjske zupanije
76 eVisitor je informacijski sustav za prijavu i odjavu turista koji koriste turistiCke zajednice Republike
Hrvatske od sije¢nja 2016. godine (op.a.)
77 https://crocultou.com/2017/06/02/izazovi-upravljanja-kulturno-turistickim-destinacijama-osjecko-
baranjske-zupanije, 4.1.2018.
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4.5. Obiljezja turizma na seljackim obiteljskim gospodarstvima

Razvoj turizma na seljackim obiteljskim gospodarstvima ima svoje specificnosti i
upravo je to oblik turizma koji prevladava u Isto¢noj Hrvatskoj. Taj se oblik ruralnog
turizma rijetko pojavljivao u naSoj turistickoj ponudi sve do 1990-tih godina, zbog
opcenito negativnog stava prema privatnom vlasniStvu, obiteljskim gospodarstvima, te ne-
industrijskoj poljoprivredi opcenito. Ipak, bilo je i iznimaka. Seljacka su gospodarstva u
blizini turisticki atraktivnih lokaliteta pruzala usluge prenociSta, jer su posjetitelji iz
urbanih sredina Cesto Zzeljeli provesti nekoliko dana u mirnoj prirodi. Zajednicka je
karakteristika tih gospodarstava da nisu pocivali na nacionalnim programima razvitka sela
1 ruralnog prostora, ve¢ iskljuc¢ivo na domisljatosti i privatnoj inicijativi pojedinaca i
skupina. lako je njihov ukupni broj s obzirom na potencijale ruralnog prostora Hrvatske
bio zanemariv, zanimljivo je da je na podrucju Osjeko-baranjske Zupanije, i to uglavnom
na prostoru Baranje, bilo takvih obiteljskih gospodarstava.

Promjenom politickog, drustvenog i ekonomskog sustava u Hrvatskoj u
devedesetim godinama proslog stolje¢a zapocinje i nova faza u razvoju ruralnog turizma i
posebno turizma na seljatkim gospodarstvima. Upravo je taj oblik jedan od temeljnih
nositelja turizma kao ¢imbenika integralnog razvitka ruralnih prostora.

Turizam na seljaCkom gospodarstvu oblik je turizma na koji se najcesce i pomisli
pri razmiSljanju o ruralnom turizmu. Turisticko seljacko gospodarstvo manja je
gospodarska cjelina, smjeStena u turisticki atraktivnom kraju, koja daje izvoran proizvod ili
uslugu gospodarstva, a u rad su ukljuéeni svi ¢lanovi obitelji. Poljoprivredno, obiteljsko,
seljacko gospodarstvo koje pruza turisti¢ki proizvod ili uslugu stjeCe status ,,turisti¢kog
obiteljskog gospodarstva“.

Treba naglasiti da je turizam na obiteljskom gospodarstvu samo dopunska
djelatnost 1 upravo to odreduje smisao ove vrste turizma. Turizam na seljackom
gospodarstvu pruza dodatni, dopunski izvor prihoda gospodarstvu koje primarni izvor
prihoda stjeCe iz poljoprivredne djelatnosti. Time se osigurava preZivljavanje
gospodarstvenika na selu i kao primarnog proizvodaca hrane — njegove izvorne funkcije.
Stovise, usluga prehrane, jela i pi¢a za goste na turistickom selja¢kom gospodarstvu trebala
bi biti sastavljena iz namirnica pretezno vlastite proizvodnje. Clanovi domaéinstva koje

pruza turisticku uslugu moraju imati prebivaliste na selu.”

8 Luki¢, A.: Turizam na seljatkim gospodarstvima u Hrvatskoj, str. 61.
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Kako je obiteljsko poljoprivredno gospodarstvo organizirano i opremljeno za
pruzanje ugostiteljskih i turistickih usluga, mora imati odgovaraju¢e obrazovane ¢lanove
obitelji. Takvo gospodarstvo je mala ekonomska jedinica, a svi su ¢lanovi obitelji ukljuceni
u posao. Svako dobro organizirano turisticko obiteljsko gospodarstvo moze razviti
specificne oblike turistickih usluga, od kojih su najéesce: smjestaj turista na vlastitom
gospodarstvu, ponuda i prodaja vlastitin poljoprivrednih i preradenih prehrambenih
proizvoda, posluzivanje hrane i pica iz vlastite kuhinje i podruma, kusanje vina i/ili rakije,
organizacija izleta (piknika) u prirodi; kamping u okviru posjeda i sl.

Posluzivanje hrane i pi¢a na gospodarstvu model je seljatkog turizma izletnickog
tipa. Domacini nude hranu i pi¢e pretezno iz vlastite proizvodnje, proizvedenu na klasic¢an
nacin, bez ili uz minimalnu uporabu kemikalija, prema zahtjevima ,,zdrave hrane*. Takve
se usluge nude u posebnim objektima ¢iji kapacitet ne prelazi 50 sjede¢ih mijesta.
Kusaonice vina ili rakije su posebno uredene prostorije gdje poljoprivrednici mogu
ponuditi svoje vlastito vino ili rakiju uz domadu hranu. Mogu biti uredene kao dio
stambenog prostora ili kao dio gospodarskih objekata u zatvorenom, natkrivenom ili
otvorenom prostoru.’®

Svaka aktivnost na obiteljskom poljoprivrednom gospodarstvu moze se obogatiti na
nacin i do stupnja koji ovisi o samom gospodarstvu, atrakcijskim elementima okoliSa, te
kreativnoS¢u domacina i gostiju, jer u takvom okruZenju turist placa uslugu smjestaja, ali 1
sve ostale usluge koje proizlaze iz prijateljskog 1 obiteljskog okruzenja.

Ukoliko se Zele baviti agroturizmom, vlasnici obiteljskih poljoprivrednih
gospodarstava moraju procijeniti odgovara 1i njihovo gospodarstvo pruZzanju turisti¢kih
usluga. Rije¢ je o tome je li odredeno podrucje privlacno, koliko je privlacno samo
gospodarstvo, te kakve su osobine ¢lanova obitelji — njihov broj, starost i volja obitelji da
se ljubazno ophode s turistima. Prvi preduvjet je Cista priroda — zrak i voda, zdrava klima,
ocuvan okoli$, slikoviti pejzazi koji nude moguénost slobodne Setnje i razgledavanja.
Blizina rijeka ili jezera dodatna je prednost i omogucuje razli¢ite oblike zabave i
rekreacije. No, osim lijepe prirode, turisti traze i udoban smjestaj i vecinu prednosti koje
pruzam moderna civilizacija.

Broj stvarnih turisti¢kih selja¢kih gospodarstava u ovoj zupaniji, ali i u cijeloj

Hrvatskoj jos je uvijek nizak. Znatno je veci broj mjeSovitih obiteljskih gospodarstava koja

0 Franié, R.; Grgi¢, Z.: Agroturizam na obiteljskom poljoprivrednom gospodarstvu u Hrvatskoj —
Pretpostavke i izgledi razvitka, Agronomski fakultet Sveucilista u Zagrebu, 2002., str. 136.
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koriste unajmljenu radnu snagu ili su po drugim obiljezjima bliza razli¢itim prijelaznim
oblicima ugostiteljskih objekata u ruralnim podrucjima.

Za razvitak turizma na obiteljskim gospodarstvima potrebno je udovoljiti nekim
preduvjetima na razini gospodarstva. To su, prije svega, normativne (zakoni i propisi
kojima se ureduju turisticka i ugostiteljska djelatnost u obiteljskim gospodarstvima);
organizacijske (organizacijski sustav utemeljen je na nacionalnoj i lokalnoj razini);
imovinsko-pravne; prostorne i mjere zasStite okoli$a; infrastrukturne i razvojne mjere, te
obrazovne, kadrovske i promidZzbene mjere. Obrazovanje se provodi na dvije razine: (1)
obrazovanje djelatnika iz razli¢itih ustanova ukljucenih u razvitak turistickih obiteljskih
gospodarstava i (2) obrazovanje samih izvodaca turisti¢kih aktivnosti. U svrhu promidzbe
turisticke djelatnosti organiziraju se komunikacijske aktivnosti, nastupi na sajmovima i
pripremaju razli¢ite publikacije, te financijske, porezne i ostale mjere podrske.

Kako je reCeno, vazan c¢imbenik je i privlatnost samog objekta obiteljskog
gospodarstva. U vezi s tim valja spomenuti da su na razini Europske unije doneseni neki
op¢i standardi koje moraju ispuniti objekti seljackih obiteljskih poljoprivrednih
gospodarstava. Te je standarde propisala Europska federacija ruralnog turizma i oni su
identi¢ni za cijeli europski teritorij. Standardi se odnose na definiciju uvjeta ruralnog
prostora i okruZzenja, odnosno teritorija na kojem se seljatko domadinstvo nalazi.®

Kroz internu (lokalnu) standardizaciju i oznacavanje, moguce je osigurati
uvazavanje elemenata ruralno-turisticke ponude, bitne upravo za podrucje Slavonije i
Baranje, tj. Osjecko-baranjsku Zupanije, a koji su nedovoljno valorizirani postojecim
zakonima, prvenstveno iz razloga S§to su zakoni uglavnom usmjereni na priobalnu
turisticku ponudu. Kroz ovakav nacin djelovanja usustavljuje se lokalna turisti¢ka ponuda,
a turistima se daje potpunija informacija o ponudi konkretnog gospodarskog subjekta.

Standardizacija predstavlja definiranje pojedina¢nih uvjeta, odnosno standarda koje
turisticko domacinstvo posjeduje. S jedne strane, standardi su usmjereni prema vlasniku
domacinstva u cilju isticanja tipicnosti domacinstva 1 motivaciji ka povecanju razine
kvalitete usluga. S druge strane, standardi su usmjereni prema gostu u cilju lakse
usporedbe ocekivanja gostiju i konkretne ponude usluga i aktivnosti na osnovi propisanih
parametara.

Standardizacija se provodi po sustavu bodovne gradacije. Mijerljivost
standardizacije ogleda se u bodovanju parametara (boduju se samo dodatni standardi na

na¢in da svaki standard donosi odredeni broj bodova) na osnovi kojih se domacinstva

80 www.ruralis.hr/hr/standardi_standardizacija.html, 16.12.2017.
45


http://www.ruralis.hr/hr/standardi_standardizacija.html

oznaéuju definiranim znakom (kategorijom) kvalitete domaéinstva.?’ Standardi su

podijeljeni u tri osnovne skupine:®2

1. Opé¢i (generalni) standardi — ne boduju se

2. Obvezni (obligatorni) — ne boduju se

3. Dodatni standardi — boduju se i na temelju bodova odreduje oznacavanje.

Prikaz op¢ih standarda dan je u sljedecoj tablici:

Tablica 6. Op¢i standardi prihvaceni na Skupstini Eurogitesa 29. rujna 2005. godine

Kriterij

Objasnjenje

Polozaj domacéinstva u prirodnom okruzenju, selu ili
malom gradu

Manje od 5000 stanovnika u selu/gradu, ili u vrlo
tipi¢nim/tradicionalnim naseljima

Ruralno okruzenje, s izrazenim karakteristikama
tradicionalnog poljodjelstva ili iznimnim prirodnim
vrijednostima

Iznimne prirodne vrijednosti = park prirode ili sli¢no.
»Iradicionalno poljodjelstvo® iskljucuje prevlada-
vajucu industrijsku poljoprivredu (vizure kojima
dominiraju staklenici, ogromni proizvodni objekti i
sl.)

Turizam nije glavna ili prevladavajuca aktivnost ili
izvor prihoda u blizoj okolini

Odnos broja turisti¢kih kreveta i broja stanovnika u
ruralnim podrucjima ne smije prijeéi 1:1

Dobra zastita zivotne sredine, miran i tih polozaj,
bez buke ili onecis¢enja

Prihvatljivi su mirisi 1 buka karakteristicni za
tradicionalnu poljoprivrednu proizvodnju

Autenti¢nost smjestajnog objekta i ambijenta

Gostoljubivost — osobna briga domacina o gostu

Mali kapacitet smjesStajne jedinice

Gornji limit kapaciteta je 40 kreveta, ako nije
zakonski odreden ili propisan internom standardi-
zacijom ¢lanice.

Postivanje propisanih kriterija u ocjenjivanju

Postivanje prilagodenih standarda Federacije u ocjeni
kvalitete

Drustvena 1 socijalna odrzivost u kontekstu
multifunkcionalnih aktivnosti na ruralnom podrué¢ju

Primjena kriterija iz Agende 21 za turizam, kada
budu izradeni

Povezanost s lokalnom zajednicom i tradicionalnom
kulturom

Minimum je integracija aktivnosti u okvire zajednice
iz okruzenja, gosti imaju mogucnost ostvariti kontakt
s lokalnom realnoscu ukoliko to zele

Lokalni proizvodi i gastronomija

Dostupni u okruzenju

Kultura (folklor, zanatski proizvodi, obi¢aji, naslje-
de...)

Dostupni u okruzenju

Iskljucujuéi kriteriji su:

- gradski i industrijski lokaliteti i njihova okolina

- podruc¢ja masovnog ili izrazito razvijenog turizma

- buka, rizici/opasnosti, vidljiva ili druga oneci§éenja

Tipici ruralni utjecaji su prihvatljivi.

Izvor: www.ruralis.hr, 16.12.2017.

Op¢i standardi ruralnog turizma definiraju kriterije koji se moraju zadovoljiti kako

bismo mogli govoriti o ruralnom turizmu, a radi se o, primjerice, ruralnom okruzenju,

81 www.ruralis.hr/hr/standardi_standardizacija.html, 16.12.2017.

8 1bid.
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izbjegavanju masovnosti usluga, povezanosti s lokalnom zajednicom i tradicionalnom
kulturom i sl.

Obvezne standarde svako domacinstvo mora posjedovati. Oni propisuju minimalne
uvjete za smjesStaj 1 usluge, te normative u svezi s registracijom, uskladivanjem sa
sanitarno-higijenskim normama i osiguranjem gostiju i objekata. Obvezni standardi
prilagodeni su specifi¢nostima svih tipova domacdinstava. Minimalni standardi u opremi
smjestajnih jedinica (soba, apartmana i kué¢a) identi¢ni su svakom tipu domac¢instva.®

Dodatni standardi predstavljaju standarde koji se vezuju za tipiCnost i
karakteristi¢nost svih tipova domacinstava na kojima se obavlja pruzanje turistickih
usluga. Posjedovanjem ovih uvjeta domadinstvo se detektira kao kvalitetnije u smislu
aktivnosti koje se nude, kao 1 dodatne opreme 1 komfora. Ovi se uvjeti odnose na poloZaj
domacinstva, unutarnje opremanje i uredenje, vanjsko uredenje objekta i neposrednog
okolisa, osposobljenosti domaéina i ¢lanova njegove obitelji odredenim vjeStinama od
znacenja za kvalitetnu organizaciju i poslovanje domaéinstva, aktivnostima organiziranim
za gosta, kao i dodatnih specifi¢nih uvjeta i parametara.

Oznacavanje je vrlo kvalitetno provedeno u toliko spominjanoj Istri, na nacin da se
za oznacCavanje domacinstava odreduje simbol Sparoga. U odredivanju znaka osnovni bi
motiv bila karakteristi¢nost i vezanost pojedinog simbola za cijeli teritorij Istre, a ne samo
za jedan njezin dio. Stoga se simbol Sparoge namece kao zanimljivo i realno rjeSenje u
oznacavanju kvalitete seoskih domacinstava. Po uzoru na Istru, u Osjecko-baranjskoj
Zupaniji u prostoru turisticko-vinskih cesta, mogao bi se koristiti grozd, a u ostalim
dijelovima — jabuka. Odredene su tri kategorije obiljezavanja domacinstava:®®
- Jedna Sparoga (grozd ili jabuka) — domacinstva koja posjeduju samo obvezne
standarde
- Dvije $paroge (grozda ili jabuke) — domacinstva koja posjeduju sve obvezne
standarde 1 odredeni broj dodatnih standarda, 1
- Tr1 Sparoge (grozda ili jabuke) — domacinstva koja posjeduju sve obvezne standarde i

vedi broj dodatnih standarda.

Domacinstva u Osjecko-baranjskoj zupaniji mogla bi se podijeliti na sljedece

tipove:

8 www.ruralis.hr/hr/standardi_standardizacija.html, 16.12.2017.
8 www.ruralis.hr/hr/standardi_standardizacija.html, 16.12.2017.
8 Ibid.
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- Agroturizam — turizam na domacinstvu gdje postoji poljoprivredna proizvodnja.
Osim usluga smjestaja, na ovim domacinstvima moguce je do¢i na kraéi, jednodnevni izlet,
te uzivati u gastronomskim delicijama spravljenim od vlastitih proizvoda.

- Ruralni B&B — domacinstva koja pored noc¢enja nude i dorucak, takoder spravljen
od vlastitih proizvoda. Domacin zivi na tom domacdinstvu i gost je prakticki smjesten u
kuci domacina. Postoji privatnost jer je zivotni prostor domaéina odvojen od prostora gosta
(posebne sobe s kupaonicama).

- Ruralne ku¢e za odmor — kuce tradicionalne gradnje, potpuno adaptirane
postivajuci uvjete ambijentalnosti 1 koriStenja prirodnih materijala. Cjelokupna se kuéa s
pripadajuc¢im prostorom iznajmljuje gostima. Gosti imaju potpunu privatnost, ali kontakt s
domacinom postoji.

- Odmor na vinskoj cesti — domacéinstva specijalizirana za proizvodnju vina. Gostu
se omogucuje upoznavanje s proizvodnjom i, naravno, konzumacija.

- Ruralni obiteljski hoteli — mali, intimni hoteli, organizirani u starim zdanjima i
nemaju kapacitet kreveta ve¢i od 35 kreveta. Vode ga sami vlasnici, te tu postoji
interakcija gost — domacin. Usluge su personalizirane, a postoje i bogati dodatni sadrzaji.
Gost je, osim usluga u hotelu, upucen i na destinaciju. Postoji i vlastita proizvodnja nekih
od proizvoda.

- KuSaonice — mjesta gdje se moZe upoznati, probati i1 kupiti odredeni tradicionalni
proizvod: med, vino, kulen, kobasica, rakija, sir. Na ovim domacinstvima nema smjestaja,
vec se turisticke usluge baziraju na kratkim posjetima s mogu¢nos¢u konzumacije 1 kupnje,

te zbog toga nisu certificirane.

Bodovanje

Aplicirajuci na tipove seoskih domacinstava, oznac¢avanje 1 bodovanje izgleda ovako:

1) Agroturizam (maksimalni broj bodova iznosi 222):
- jedna jabuka — svi obvezni standardi
- dvije jabuke — svi obvezni standardi i najmanje 100 bodova dodatnih stan-
darda, i
- tri jabuke — svi obvezni standardi i najmanje 170 bodova dodatnih

standarda.

2) Ruralni B&B (maksimalni broj bodova iznosi 146):
48



- jedna jabuka — svi obvezni standardi

- dvije jabuke — svi obvezni standardi i najmanje 60 bodova dodatnih
standarda, i

- tri jabuke — svi obvezni standardi i najmanje 115 bodova dodatnih

standarda.

1) Ruralna kuca za odmor (maksimalan broj bodova iznosi 135):
- jedna jabuka — svi obvezni standardi
- dvije jabuke — svi obvezni standardi i najmanje 55 bodova dodatnih stan-
darda, i
- tri jabuke — svi obvezni standardi i najmanje 105 bodova dodatnih standar-
da.

2) Odmor (smjestaj) na vinskoj cesti (maksimalan broj bodova iznosi 167):
- jedan grozd — svi obvezni standardi
- dva grozda — svi obvezni standardi i najmanje 70 bodova dodatnih stan-
darda, i
- tri grozda — svi obvezni standardi i najmanje 130 bodova dodatnih

standarda.

3) Ruralni obiteljski hotel (maksimalan broj bodova iznosi 120):
- jedna jabuka — svi obvezni standardi
- dvije jabuke — svi obvezni standardi i 50 bodova dodatnih standarda, i

- tri jabuke — svi obvezni standardi i 90 bodova dodatnih standarda.

Sustav predvida i negativne bodove, kako slijedi:

Sva domacinstva koja imaju:

- PVC (plasti¢ni) namjestaj na terasama i u dvoristu domacinstva — na ukupni broj
bodova oduzet ¢e se 30 bodova

- PVC (plasti¢nu), kao i aluminijsku unutarnju i vanjsku stolariju — na ukupan broj
bodova oduzet ¢e se 25 bodova

- objekte izradene od neoZbukane cigle, te objekte i pomocéne objekte prekrivene
cementnim (salonit) plocama, te plastiénim plo¢ama — na ukupan broj bodova oduzet ¢e se

40 bodova.
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Procedura standardizacije

Procedura se provodi kroz samocertificiranje od strane vlasnika domacinstva, i to
na propisanom obrascu.®® Nakon ispunjavanja obrasca, vlasnik domadinstva 3alje obrazac u
Turisticku zajednicu. Istinitost ocjenjivanja, odnosno samocertificiranja, provjerava
komisija sastavljena od tri ¢lana, i to:
- jedan ¢lan Turisti¢ke zajednice OsjeCko-baranjske zupanije
- jedan ¢lan Upravnog odjela za poljoprivredu i gospodarstvo zupanije, i

- jedan ¢lan Turisticke zajednice op¢ine/grada iz kojega je ocjenjivano domacinstvo.

Nakon provjere istinitosti samocertificiranja od strane komisije izravno na
domacinstvu u obliku zapisnika, vlasnik domacinstva pisanim se putem obavjeStava o
kategoriji domacinstva. Ukoliko u tijeku poslovanja domacinstva i1 veé izvrSene
standardizacije dode do promjene strukture aktivnosti koja neminovno mijenja kategoriju
domacinstva prema gore ili prema dolje, vlasnik domacinstva podnosi zahtjev komisiji da
se utvrdi nova kategorija. Svake dvije godine komisija provjerava parametre standarda na

domacinstvima, utvrduje odstupanja, te potvrduje ili mijenja postojeéu kategoriju.

Perspektive razvoja seoskog turizma na podrucju

Osjecko-baranjske Zupanije

Seoski turizam zadnjih godina u Osjecko-baranjskoj Zupaniji sve vise dobiva na
znacenju: pruza mogucénosti samozaposljavanja, odnosno obiteljskog poduzetnistva putem
kojega se otvaraju znafajne mogucnosti plasmana poljoprivrednih proizvoda obiteljskih
poljoprivrednih gospodarstava, a $to je 1 trend u svijetu, s obzirom da je kvaliteta ovih
proizvoda daleko iznad industrijski proizvedene hrane. Prodaja hrane u obiteljskim
gospodarstvima za sada je uredena Pravilnikom o pruZanju ugostiteljskih usluga u
seljackom domacinstvu.

Turisticko trziste je dinami€no 1 izrazito okrenuto suvremenim trendovima. Turist
zeli upoznati i iskusiti svjetove koji se jasno razlikuju od njegova svakodnevnog okruzenja,
a za goste iz urbanih sredina ovaj kontinentalni dio Hrvatske, podru¢je Osjecko-baranjske
Zupanije, predstavlja pravo otkri¢e. Potraznja za ekoloski Cistim podru¢jima i 0sobna
sigurnost, jedan je od kriterija za odabir destinacije, a sve je veci trend brige za vlastito

zdravlje (wellness, fitness).

8 QObrazac certifikacije, prema vrsti smjestaja, moze se skinuti sa web stranica Turisti¢ke zajednice Osje¢ko-
baranjske zupanije — www.tz.osharzup.hr
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Ruralni turizam na seljackim obiteljskim gospodarstvima izvan je urbanih naselja i
nema odlike masovnosti. Seoska gospodarstva svoju egzistenciju temelje na poljoprivredi,
a visak svojih proizvoda plasiraju kroz novi prodajni kanal — turizam. Znacajno je da
dopunsku zaradu seosko gospodarstvo ostvaruje u svom vlastitom dvoristu, $to
podrazumijeva aktivno ukljucivanje cijele obitelji. Osim prodajom vlastitih proizvoda,
prihod se ostvaruje i pruzanjem usluge smjestaja i prehrane, te nekim drugim sadrzajima
(neposredan kontakt s domacim Zivotinjama, sudjelovanje u poljoprivrednim radovima i
slicno).

Tematski turizam (zabava, uzbudenje, obrazovanje) je turisticka ponuda Osjecko-
baranjske Zupanije, koja takoder, uz tradiciju podneblja i atraktivnu prirodu, pruza
mogucnost razvoja avanturisti¢kog turizma. Kruzna putovanja su zanimljiva jer omogucuju
da se u kratkom razdoblju puno vise toga vidi, a jedna od zanimljivih destinacija tih
putovanja zasigurno je i ruralno podrucje Osjecko-baranjske Zupanije.

Zdravstveni turizam jedan od znacajnih trendova danasnjeg turizma. Pronalazi
svoje mjesto u turisti¢koj ponudi kroz tradicionalan vid ljeciliSnog turizma, a prati i nove
trendove — wellness i fitness. Ovdje se isticu Bizovacke toplice sa svojom ponudom.

Kulturni turizam postaje sve znacajniji dio ponude. Na podruéju kulturnog turizma
treba identificirati trziSte s posebnim kulturnim interesima, a Cest je slucaj da gosti tijekom
odmora posjete neku manifestaciju, muzej, spomenik kulture. Za sada, ovaj oblik turizma
predstavlja komplement drugim oblicima turizma, a u buduénosti ga mozemo promatrati
kao osnovni motiv uz odgovarajucu rekonstrukciju postojecih objekata, izradu kulturno-
turisti€kog itinerera 1 obuku stru¢nih vodica.

Lovni turizam, kao jedan o specijaliziranih turistickih proizvoda, predstavlja
znacajan resurs, a koji u ovom trenutku, nazalost, stagnira i daleko je od onih rezultata koje
moze ostvariti. Kako bismo se u konkurenciji s drugim razvijenim lovnim destinacijama
ravnopravno nosili, trebamo u najkracem roku stvoriti zakonske, organizacijske,
kadrovske, promotivne i druge pretpostavke. Gosti lovei putuju 1 nekoliko tisuca
kilometara kako bi doZivjeli iskustva koja pruza lovni turizam. U pravilu su to gosti koji
troSe mnogo vise od obicnog gosta, a uz lov koriste i ostale turisticke usluge. U ovom
trenutku se lovnim turizmom bave Hrvatske Sume, nekoliko gospodarskih subjekata 1 veci
broj lovnih udruga. Samo nekoliko putnic¢kih agencija u svom programu imaju i lovni
turizam. Upravo u tom segmentu imamo znacajan nedostatak, jer viSe nema ni jedne vece
putnicke agencije, specijalista, koja bi sustavno objedinjavala programe lovnog turizma,

odnosno kvalitetno vrSila obradu lovnog trZiSta. Osim zakonskih, organizacijskih 1
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kadrovskih pretpostavki, lovnom je turizmu neophodan znaCajan 1 sveobuhvatan
promotivni nastup na lovnom trzistu. Da bi se netko opredijelio dugoro¢no angazirati na
razvoju lovnog turizma, a s obzirom na velika ulaganja, potrebno je osigurati dugoroc¢niju
sigurnost, posebno za koncesije i zakupe lovista, gdje bi se lovista s pretezno visokom
divljaci iskljucivo davala u visegodisnju koncesiju (na 30 godina, kao S§to je predvideno). U

tom se slucaju lovista ne mogu ukidati i granice mijenjati bez posebno valjanih razloga.
4.6. Potpore ruralnom turizmu na podrucju Osjecko-baranjske Zupanije

Koliko se znaCenja pridaje ruralnom turizmu na podru¢ju Osjecko-baranjske
Zupanije vidljivo je iz €injenice da je u okviru jednog od strateskih ciljeva postavljenih
Razvojnom strategijom ove zupanije — razvoja konkurentskog gospodarstva, kao prioritet
postavljen razvoj kontinentalnog turizma. U tom smislu donesena je 2015. godine Odluka
0 potporama u ruralnom turizmu®’, koje podrazumijevaju nepovratna financijska sredstva
odobrena iz Prora¢una zupanije za projekte i aktivnosti usmjerene razvoju ruralnog turizma
na ovom podrucju. Korisnici potpora mogu biti obiteljska poljoprivredna gospodarstva,
obrti i trgovacka drustva registrirana za pruzanje ugostiteljskih i turistickih usluga u
ruralnom turizmu. Sukladno toj Odluci, Povjerenstvo za potpore u ruralnom turizmu
objavljuje na web stranici zupanije javne pozive za dodjelu potpora, i to: za ulaganja u
razvoj 1 unaprjedenje ruralnog turizma, za ulaganja u autohtonu eno i gastro ponudu, te za
organizaciju i sudjelovanje na manifestacijama.

U 2016. godini za ulaganje u razvoj i unaprjedenje ruralnog turizma na podrucju
Osjecko-baranjske zupanije dodijeljeno je 29 potpora u ukupnom iznosu od 400.000,00
kuna. Potpore za ulaganja u autohtonu eno i gastro ponudu dodijeljene su pruZateljima
ugostiteljskih 1 turistickih usluga u ruralnom turizmu koji se snabdijevaju poljoprivrednim
proizvodima od lokalnih poljoprivrednih proizvodaca. Ovih je potpora u 2016. godini
dodijeljeno $est, u ukupnom iznosu od 30.000,00 kuna. Sto se ti¢e potpora za organizaciju i
sudjelovanje na sajmovima i manifestacijama, u 2016. godini dodijeljeno je 40 takvih

potpora, u ukupnom iznosu od 199.915,00 kuna.%®

8 Odluka o potporama u ruralnom turizmu na podrucju Osjecko-baranjske Zupanije, Zupanijski glasnik br.
6/15.
8 Podaci Upravnog odjela za poljoprivredu i ruralni razvoj Osjecko-baranjske Zupanije, u: Informacija o
potporama poljoprivredi, ruralnom razvoju i ruralnom turizmu na podrucju Osjecko-baranjske Zupanije u
2016. godini, Materijal za sjednicu Skupstine Osjecko-baranjske Zupanije, Osijek, sijecnja 2017.
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Prema Planu dodjele potpora iz Proracuna Osjecko-baranjske Zzupanije u 2017.
godini®, za potpore u ruralnom turizmu ove Zupanije u 2017. godini predvidena su takoder
sredstva za razvoj i unaprjedenje ruralnog turizma, za autohtonu eno i gastro ponudu, kao i
za organizaciju i sudjelovanje na manifestacijama, i to u ukupnom iznosu od 750.000,00
kuna.®

Osjecko-baranjska Zupanija polazi od ¢injenice da su turizam i poljoprivreda u
formiranju turistickog proizvoda komplementarne grane, te isticuc¢i svoje komparativne
prednosti koncipira svoje potpore u poljoprivredi, ruralnom razvoju i ruralnom turizmu.
Jedan od najvaznijih strateskih ciljeva gospodarskog razvoja Hrvatske uopce, zasigurno je
dugoro¢ni odrzivi razvoj ruralnih podrucja, budu¢i da i drugi gospodarski i drustveni
sektori imaju velik utjecaj na razvoj ruralnih podrucja. Lokalno proizvedena hrana integrira
sve procese — od proizvodnje, prerade, distribucije 1 potroSnje na maloj razini i pri tome
potice razvoj odrzivih lokalnih gospodarstava i stvara jaku vezu izmedu proizvodaca i
potrosaca, a to je upravo cilj navedenih potpora Osjecko-baranjske Zupanije. U tom smislu
osobito je znaCajna povezanost lokalnih poljoprivrednih proizvodaca s pruzateljima
turisti¢kih i ugostiteljskih usluga na prostoru ove Zupanije. Ne smije se zanemariti ni
¢injenica da Osjecko-baranjska Zzupanija svojim potporama ruralnom turizmu stvara
moguénosti za daljnje zapo$ljavanje i1 ulaganja u poljoprivredne i nepoljoprivredne

djelatnosti, a sve to u cilju daljnjeg ocuvanja svog ruralnog prostora.

4.7. Vodeca turisti¢ka obiteljska gospodarstva na podrucju
Osjecko-baranjske Zupanije

Prema nekim novinarskim istrazivanjima iz 2010. godine, izdvojeno je na podrucju
Osjecko-baranjske zupanije, deset najuspjesnijih seljackih obiteljskih gospodarstava koja
se, medu ostalim, bave i turizmom. To su:*

1. ,,Antin stan* — obiteljsko seljaCko gospodarstvo vlasnika Ante Peri¢a, smjesteno
u Ivankovu, zapravo na obliznjem Sokackom salasu uz cestu Vinkovci — Pakovo.

2. Eko-etno seosko imanje Silovi¢ — imanje je u vlasnistvu Mihaele Silovi¢ iz

Koroda (sela na relaciji Osijek — Vinkovci). Gospodarstvo se smjestilo na tromedi izmedu

8 Zupanijski glasnik br. 11/16.
% Plan dodjele potpora iz Proracuna Osjecko-baranjske Zupanije u 2017. godini, Zupanijski glasnik br.
11/16.
%1 https://www.jutarnji.hr/arhiva/top-10-seoskih-domacinstava-slavonije-i-baranje/2120235, 16.12.2017.
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Vukovara, Vinkovaca i Osijeka. U starinskoj kuci sagradenoj jo§ 1869. godine i danas se
zivi kao u dalekoj proslosti.

3. ,Kapetanova kuéa“ vlasnika Kregimira Kovadevié¢a, u Sarengradu. Imanje nudi
gostima lokalne riblje specijalitete. Takoder, u ponudi je i1 iznajmljivanje ribicke opreme,
bicikala ili ¢amaca, cuvenih dunavskih ¢iklji, a sve to posjetiteljima jam¢i avanturu.

4. EKo-etno imanje Mata u Oprisavcima. Najveta su atrakcija na ovom
poljoprivredno-turistickom gospodarstvu konji, medu kojima je i nekoliko ponija. Uz
obilazak gospodarstva posjetitelji se mogu upoznati i s brojnim domacim Zivotinjama
karakteristiénim za ovo podneblje.

5. Ergela Olanovi¢ u Oprisavcima — Ergela s 20 konja lipicanske pasmine svih
uzrasta, Sampiona brojnih hrvatskih natjecanja i smotri. Gospodarstvo se proteze na 8500
¢etvornih metara. Uz razgledavanje ergele, moguci su i jahanje, te voznja seljackim kolima
I fijakerima.

6. Gospodarstvo Vukasovi¢ u Slavonskom Samcu — Ovo je imanje u sklopu
poljoprivredno-turistickog gospodarstva Vuksanovi¢ u Krusevici. Za posjetitelje se
organizira razgledavanje dvorista uredenog u stilu slavonskih gazdinstava s pocetka 20.
stoljeca. Moguce je kupiti i autenti¢ne, ru¢no izradene slavonske suvenire.

7. Eko-etno selo Stara Kapela — Malo slavonsko selo Stara Kapela lezi izmedu
obronaka PozeSke gore. Skupina mjeStana odlucila je vratiti Zivot selu pretvarajuci ga u
etno zonu s tradicionalnom slavonskom arhitekturom, kulturnim vrijednostima i obic¢ajima.

8. Baranjska kuc¢a — jedan od najpoznatijih obiteljskih etno-restorana u Slavoniji.
Smijesteno je u Karancu (Baranja) i u vlasni§tvu je Vladimira Skrobe Baje. Restoran je
izgraden davne 1902. godine i njegova je zanimljivost ,,Ulica zaboravljenih zanata®, u
sklopu koje se moze vidjeti klomparska, bacvarska 1 stolarska, te tkalacka radionica sa
starim baranjskim noSnjama, kovaceva kuca 1 brijacnica.

9. Gospodarstvo Gerstmajer — vlasnika Mihalja Gerstmajera iz Zmajevca u Baranji,
bavi se seoskim turizmom i proizvodnjom vina iz vlastitog vinogorja. Raspolazu s 8
hektara vinograda i stoljetnim podrumom od 400 cetvornih metara, te hektarom i pol
seoskog imanja na kojem se moze ugostiti 50 osoba.

10. Gospodarstvo Sklepi¢ iz Karanca — posljednje u nizu uspjesnih seljackih
gospodarstava s podru¢ja OsjeCko-baranjske Zupanije, koje se bavi turizmom. O tom

obiteljskom gospodarstvu bit ¢e podrobnije rije¢i u nastavku ovoga rada.
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5. PRIMJER USPJESNOG POSLOVANJA NA SELJACKOM
OBITELJSKOM POLJOPRIVREDNOM GOSPODARSTVU —
GOSPODARSTVO SKLEPIC

Primjer dobrog vodenja seljackog obiteljskog gospodarstva koje se, medu ostalim,
bavi i turizmom, predstavlja slucaj obitelji Sklepi¢ na podru¢ju Baranje (mjesto Karanac).

Karanac je etno selo smjesteno tridesetak kilometara od Osijeka, u Baranji, na putu
prema madarskom Mohadu. Citavo je to mjesto zasluzno za preporod turizma u ovom
dijelu Hrvatske, sto dokazuje i zadovoljstvo posjetitelja koji se redovito vracaju kako bi
uzivali u ugodnoj atmosferi baranjskog sela. Nije sluc¢ajno §to je obitelj Sklepi¢ upravo
ovdje odludila baviti se smjeStajem i ugos¢avanjem gostiju. Naime, dok su ostala slavonska
I baranjska sela zadnjih godina znatno promijenila svoju fizionomiju — procelja kuca su
osuvremenjena, ukraSena balkonima, PVC stolarijom, prilazi betonirani, ulazi poplo¢eni, a
sustavi vodovoda 1 kanalizacije stvorili uvjete da svaka kuca ima tekucu vodu, centralno
grijanje, manje ili viSe luksuzne kupaonice, itd. — Karanac i dalje ima uglavnom
tradicionalnu arhitekturu. Izduzene kuce sagradene oko dvorista, dugacki trijemovi i zidovi
starinski oslikani zanimljivim motivima u svijesti posjetitelja docaravaju izgled
tradicionalnih panonskih kuca koje su intenzivno gradene u vrijeme austro-ugarske
vladavine. Prije Domovinskog rata sela u Slavoniji i Baranji izgledala su gotovo identi¢no:
ulice su bile duge 1 uske, takozvani ,,Sorovi, s uzduznim gustim drvoredima, a kuce su bile
prizemne, od nabijene zemlje. Kako je ovo podrucje za vrijeme rata intenzivno
devastirano, a stare slavonsko-baranjske prizemnice sravnjene sa zemljom, nikla su nova,
suvremena zdanja koja zasigurno pruzaju visi stupanj komfora. No, istodobno je nestalo
duha dobrog starog slavonsko-baranjskog sela, kojega se danasnji stanovnici sjecaju sa
sjetom i nostalgijom.

Ti procesi kao da su zaobisli Karanac, u kojem seoska kuca i danas, u 21. stoljecu,
izgleda gotovo isto kao i prije nekoliko stotina godina. Upravo zbog niza takvih seoskih
kuca, okrecenih 1 ,,molovanih“, s obveznim ,,ganjkom* (hodnikom) bogato oki¢enim
vise¢im kali¢ima s raznobojnim ,,muskatlama®; s kokoSima, pili¢ima 1 guskama koje trce
po travnatom dvoristu — 0vO je selo zasluzilo naziv etnosela. Tako je zivot u sadasnji
Karanac udahnuo — turizam.

Inace, stanovniStvo u Karancu pretezno se bavi poljoprivredom. Ima puno stoke u
selu, ku¢e 1 okuénice uredene su novim sadnicama, pokoSene, a na njima stoje stari
plugovi, ¢eke i kucice za ptice. Sve je to prirodno i izvorno, i — itekako vazno za seoski

turizam. Sa svoje tri crkve i najduljim drvoredom treSanja, Karanac posjetiteljima bogato
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pri¢a pricu minulih vremena o becarima i snaSama, tamburicama i domacoj kuhinji,
vinogradima, vinima i gatorima...

Prije viSe od desetak godina na ovom je mjestu, danas 52-godisnji Denis Sklepi¢ sa
suprugom Gordanom odlucio otvoriti prvo turisticko seljacko gospodarstvo u ovom kraju.
Bracni par Sklepi¢ prije vise od dva desetljeca zapoceo je rad na formiranju obiteljskog
poljoprivrednog gospodarstva, koje je moglo pruziti i usluge smjestaja, prehrane, obilaska
krajolika, upoznavanja starih zanata i obi¢aja — jednom rije¢ju: ruralnog turizma. Ovaj je
bracni par, uz pomo¢ ostalih ¢lanova svoje obitelji, voden velikim entuzijazmom, voljom,
ali prije svega, upornim radom, stvorio obiteljsko gospodarstvo koje je svojim poslovnim
uspjesima postalo poznato i izvan hrvatskih granica.

Obiteljsko gospodarstvo Sklepi¢ prvo je, ali ne i jedino autohtono seljacko
gospodarstvo koje pruza pravi seoski dozivljaj svakome tko se iz gradske vreve Zeli povuéi
u idilu seoskog mira, prepustiti se okusima pravih baranjskih jela i gostovati na imanju i u
drustvu  gostoljubivih domacina, koriste¢i njihove wusluge. Pocetak Sklepic¢eva
poduzetniStva seZe u pocetne godine ovog tisucljeca. Bio je to jedan slucajni dogadaj. U
posjetu su se zatekli posjetitelji iz Zagreba koji nisu imali gdje prespavati, pa su im
Sklepi¢i ponudili smjestaj uz tradicionalni domaci dorucak i ugodno druzenje. Gosti su bili
odusevljeni Sklepi¢evim seoskim imanjem i vrativsi se u Zagreb prosirili vijest o prijaznoj
baranjskoj obitelji koja im je ponudila smjestaj u tradicionalnim seljackim sobama niskih
stropova, spavanje na krevetima s ru¢no izradenom posteljinom u slavonsko-baranjskom
stilu, dorucak sastavljen od ¢varaka, krvavice, domaceg sira i obvezne rakije, ru¢ak od
pohanih domacih pili¢a i1 sarme od kiselog kupusa, a popodne u voznji seoskim kolima s
upregnutim bijelim konjima izmedu oranica, Sumarka i livade, do rjeCice pored koje su
proveli dvosatni odmor usput upecavsi nekoliko Sarana za fi§ paprikas. Tako je reklama
obiteljskog gospodarstva Sklepic¢evih vrlo brzo krenula od usta do usta.

Vrlo brzo dosli su novi gosti, prema kojima obitelj Sklepi¢ nije bila niSta manje
srdacna 1 gostoljubiva. No to je Denisu Sklepi¢u i1 njegovoj obitelji pruzilo ideju da bi
svoju ljubav prema prirodi, seoskom ugodaju, narodnim obi¢ajima i zivotinjama mogli
prenijeti na druge i profesionalno se baviti agroturizmom. Uz pomo¢ obitelji, ulozili su
1.200.000,00 kn u svoje imanje s dvokrevetnim sobama i apartmanima. Otada, ova se

obitelj, zahvaljuju¢i angazmanu svih svojih ¢lanova, uspjesno bavi seoskim turizmom.
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£ L’i‘ 3 Slika 16. Logo obiteljskog gospodarstva Sklepic¢

Izvor: http://www.sklepic.hr/

Gospodarstvo se sastoji od dva objekta: Panonske kuée iz 1910. godine, u kojoj se
nude usluge nocenja u sedam dvokrevetnih soba, te seljackog gospodarstva iz 1897.
godine, u kojem je gospodin Sklepi¢ tradicionalno uredio ovecu sobu za izlaganje etno
zbirke — oko 200 predmeta, zatim radionicu loncarstva, krusnu pe¢, tkalacki stan, $pajzu,
»garavu® kudu, Stalu, ¢ardak, pajtu, podrum, kovacénicu, opremu za konje i same konje, te

duboki baranjski podrum s bacvama domaceg vina i rakije.
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Slika 17. Sklepi¢eva "stara kuca", uredena za pruzanje smjeStaja gostima
Izvor: http://www.sklepic.hr/flash_files/pictures/velike/o_nama001.jpg

Gospodarstvo nudi niz starinskih ugodaja proteklih vremena kada jo$ nije bilo
asfalta, ve¢ su prasnjavim putovima vozili fijakeri, u obliZznjim potocima i ribnjacima
ribarili alasi, a baranjska prostranstva tu i tamo ukraSavali tzv. salasi. Na ulazu u kuéu
moze se zaviriti u ,,pridnju sobu“, gdje su spavali naSi preci na visokim, a kratkim
krevetima. Danas su na imanju sobe uredene u starinskom stilu. Ima ih sedam

dvokrevetnih s ukupno 16 lezajeva. Svaka soba ima vlastiti ulaz i kupaonicu (slika 19).
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Slika 18. Panonska kuca uredena je na starinski nacin, s neizostavnim ulaznim ,,ganjkom*
Izvor: https://www.putovnica.net/foto/slika/105637-karanac-obiteljsko-gospodarstvo-sklepic

/1

Slika 19. Jedna od sedam dvokrevetnih spavaéih soba na imanju Sklepi¢
Izvor: http://www.vikendi.com/hr/d/seoski-turizam-i-eko-sela-sklepic-autohtono-seljacko-
obiteljsko-turisticko-gospodarstvo/709/

Nocenje s doruckom na Sklepi¢evu imanju stoji 185,00 kuna. Za viSe ostvarenih
nocenja odobrava se popust.

Gospodin Sklepi¢ ima to¢no razraden program za najavljene posjetitelje: svoje
goste docekuje na konju, predstavom u nosSnji i priCom o staroj panonskoj i1 autohtonoj
ku¢i, uz demonstraciju loncarskog i kovackog zanata, kao i podruma gdje se Cuvaju i
degustiraju vina. Zatim zapreZze konje 1 kre¢e u voznju selom, uz popratnu pricu o
obicajima, tradiciji i ljudima u tom kraju. Sve je poprac¢eno degustacijom domace rakije,

kulena, kiflica, sokom od bazge ili vi$nje, pogacica od ¢varaka... (Slika 20).
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Slika 20. Posjetitelji obiteljskog gospodarstva Sklepi¢ u originalnim seljackim kolima
s konjskom zapregom (Izvor: Foto Pei¢, Osijek, 2014.)

Posjetitelji su obi¢no radoznali, pa ih se provede kroz prostorije, a posebno je
svima zanimljiva soba u kojoj su smjesteni neki od alata i ,,uredaja“ koji su se u proslosti
upotrebljavali. Tako se moze sjesti za tkalacki stan i provuéi nit koja stvara ,krparu®
(starinski tepih izraden od odbacenih krpa raznih boja; takvim su tepisima oblozene sve
spavace sobe na Sklepi¢evu imanju). Postoji i soba s kruSnom pe¢i, gdje su nekada sjedile
bake, grijuci si leda i Strikaju¢i Carape za zimske dane, a na zapecku iznad krusne peci
nerijetko su u hladnim danim spavala djeca. U takvoj atmosferi nije teSko zamisliti tu
brojnu djecu rumenih obraza kako se bude iz sna i traze pogledima jesu li gotovi kukuruzni
Zganci za prvi dorucak.

Rado je videna prostorija zvana ,Spajza“ sa starinskim ,kredencima® koji su
nekada bili neizostavni dio kuhinjskog pokuéstva, a sada sluze kao prostor za odlaganje i
Cuvanje staklenki 1 teglica s pekmezima, kompotima, dZzemovima, kiselim krastavcima 1
paprikom, ajvarom i drugom zimnicom koja Ce se servirati gostima, ali ¢e posluziti i za
prehranu domacih.

Pusnica je posebna pri¢a. Nema posjetitelja koji nije pitao ima li na imanju pusnice,
te izrazio Zelju da ju razgleda. To je, inace, prostor od iznimnog intimnog znacenja za
svakog domacina u Slavoniji i Baranji. Pusnicu pokazuje jedino i samo gazda osobno i tim
¢inom vlasnik imanja simboli¢no prihvaca gosta kao nekog vrlo bliskog svojoj obitelji.

Tko jednom dode na ovo imanje, a gazda Sklepi¢ ga povede u razgledanje pusnice, treba
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biti siguran da ¢e u toj obitelji uvijek naci oslonac. Budu¢i da se u pusSnici meso pusi na
dimu, ta je prostorija crna od ¢adi, a u Sklepica, puna je kobasica, Sunki i baranjskog
kulena, napravljenih od domacih crnih svinja, takoder uzgojenih na doticnom imanju.
Zimnica 1 druge namirnice ¢uvaju se preko zime na nacin kako se to nekada radilo (Slika

21).

Slika 21. Cuvanje namirnica za zimu (Izvor: Foto Pei¢, Osijek, 2014.)

Sklepi¢i imaju jedan od najdubljih podruma u cijelom mjestu. Spusta se na 5,5
metara u dubinu lesne baranjske ,,planine, a u njemu se nekada, u proslosti, a jednim
dijelom i danas, ¢uva, 0Sim Vina i rakije, sve §to je neotporno na zimska smrzavanja:
stoc¢na repa, krumpir, mrkva, jabuke.

Kako se na Sklepi¢evu imanju vodi ra¢una o ocuvanju tradicije, to dolazi do
izraZzaja i na podrucju gastronomije. Ljubitelji ribljih jela ovdje mogu biti ugoscéeni raznim
vrstama ribljih specijaliteta, kao Sto su paprikasi, perkelti, pohana riba, dimljena riba, ali su
domacini spremni udovoljiti i zeljama onih koji vole jela od mesa, posebno mesa od
divljaci, koja pripremaju na rostilju na drveni ugalj, pod pekom, ili pak na raznju. Naravno,
u ponudi posjetiteljima neizostavni su gulasi, cobanci i fi$ paprikasi, a ono po ¢emu su
ovdasnje domacice Cuvene, jesu slani 1 slatki kolaci, kao, primjerice, guzvare, salenjaci,
Strudle, pogacice od ¢varaka, buhtle, krofne, itd. Opcenito, ugostiteljska ponuda bazirana je
na lokalnim specijalitetima i tradicijskom nacinu pripreme slavonsko-baranjskih jela, uz
kusanje vrhunskog vina i prirodnih sokova. Kako domacin proizvodi i vlastito vino i
rakiju, te sok od bazge, ti su napitci takoder na listi delicija koje se nude gostima. Na

imanju je posebno uredena prostorija za objedovanje (slika 22).

60



Slika 22. Prostorija za rucak
Izvor: http://www.vikendi.com/hr/d/seoski-turizam-i-eko-sela-sklepic-autohtono-seljacko-obiteljsko-

turisticko-gospodarstvo/709/

Radionice starih zanata nisu uredene samo =za razgledavanje. Gosti mogu
sudjelovati u kreativnim radionicama starih zanata, poput tkalac¢ke i kovacke radionice, te
peCenja rakije. Nekada se u kovackoj radionici rabilo ¢ak, oko, 40 razli¢itih ¢ekica i
dvadesetak klijesta, a u Sklepi¢evoj radionici posjetitelji se mogu okusati u primjeni tek 6
vrsta ¢eki¢a. Po uzoru na nekadasnja otvorena ognjista, domacin je i u dana$njoj svojoj
radionici nacinio provizorno ognjiSte s otvorenom vatrom, a tu je i veliki kovacki kozni
mijeh koji je nekada sluzio za podjarivanje vatre. Ognjiste se lozi drvenim ugljenom. Ta je
radionica mjesto koje najvisSe privlaci posjetitelje ovog imanja.

Sklepi¢ ima vlastite konje, postoji stalna potreba za njihovim potkivanjem. Obi¢no se
potkivaju samo prednje noge konja, i to svaka dva mjeseca. Sklepi¢ taj posao voli obavljati
u prisustvu gostiju, koji mu nerijetko u tome i pomazu.

Denis Sklepi¢ ponosan je na svoje imanje koje odise mirisima i zvukovima sela.
Nakon nocenja, u sobama uredenim u izvornom seoskom stilu, supruga Gordana gostima
nudi baranjski doruc¢ak: domaci kruh, sir, kulen, slaninu i Sunku, jaja, lepinje, te povrée i
vocée uzgojeno na samom imanju. Denis Sklepi¢ vozi zatim goste ¢amcem na izlet po
obliznjem Kopackom ritu, vodi ih na pecanje ili razgledavanje brojnih baranjskih crkvi i
vidikovaca. U Kopackom ritu gosti se mogu voziti brodom, gledati edukativni film, voziti
se terenskim vozilima, a u obliznjim Sumama koje su pune divljaci Cesto se organizira lov,

I to posebno lov na visoku divljac.
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Nerijetko se organizira posjet podrumu Belja iz 1526. godine, obilazak vinske
ceste, te nekoliko vinskih podruma koje na ovom podru¢ju imaju gotovo sve kuce, jer je
Baranja prepuna vinograda. Gazda Sklepi¢ vodio je svoje goste i u obilazak spomenika u
Batini, odakle se pruza zadivljuju¢i pogled s tromede Hrvatska — Madarska — Vojvodina,
zatim posjet Osijeku, gdje je posjetiteljima najprivlacnija barokna Tvrda.

Treba svakako spomenuti i neke dogadaje koji se ve¢ tradicionalno svake godine
organiziraju u Karancu, i koji su posebno zanimljivi ljudima koji su iz udaljenijih krajeva
dosli u posjet Baranji. Prvi je etno sajam, koji se odrzava viSe puta u godini (za svako
godi$nje doba zasebno). Gosti imaju mogucnost dozivjeti selo kroz izlozbe tradicionalnih
proizvoda, razgledavanje malog zooloSkog vrta, jahanje, tamburasku glazbu ili kusSanje
domace hrane. Krajem godine, u studenom ili prosincu, odrzava se Cvarak fest. Gosti tu
posebno vole prisustvovati organiziranom natjecanju u spravljanju ¢varaka, gdje im
pripada uloga degustatora, pa se tako mogu izvrsno zabaviti i usput vidjeti Sto razlikuje
,0bi¢ni*“ ¢varak od ,,najboljeg”. Taj se festival odrzava u sklopu zimskog izdanja Etno
sajma.

Denis Sklepi¢ zna Cesto odvesti svoje goste u ¢uveni baranjski restoran Baranjsku
kuéu, ¢iji su vlasnici otvorili ,,Ulicu zaboravljenog vremena®. To je mjesto na kojem se
posjetiteljima predstavljaju zaboravljeni stari zanati. Tako se mogu vidjeti radionice za
klompe, drvene koSare, drvene bacve, glinu i StoSta drugo, a tu su i brijacnica, kovacnica i
stari mlin. Sklepic¢evi gosti Cesti su u Baranjskoj kuéi, gdje veCeraju, jer na Sklepicevu
imanju dobivaju samo dorucak 1 rucak.

lako je vlasnik gospodarstva Sklepi¢ spreman udovoljiti svim Zeljama gostiju,
voditi ih na razne rekreacijske aktivnosti, pa i u rekreacijski centar ako to Zzele, vecina
gostiju izabire ostanak na imanju. Kako su to sve obitelji koje dolaze iz gradskih sredina,
najvise iz Zagreba, njih zanima sve §to se dogada na imanju, jer je zivot u takvoj seoskoj
ku¢i slika seoskog zivota kakav se nekada vodio u slavonsko-baranjskim selima. Gosti na
imanju Sklepi¢a najviSe vole jahanje na konjima i1 voznju konjskom zapregom, koju kroz
selo tjeraju cetiri konja koje Sklepic¢evi drze na svom drugom obiteljskom imanju u
Karancu.

U povratku na imanje, goste do¢ekuje gotov rucak koji je pripremila Gordana
Sklepi¢ uz pomo¢ svoje djece. Objed je obvezno nacinjen od namirnica koje se najveéim
dijelom proizvode na samom imanju, a domacica se brine da prevladavaju tradicionalna
slavonsko-baranjska jela, kao $to su jela od peradi: kokosja juha, piletina priredena na

razne nacine, zatim domaca dimljena kobasica pirjana sa kiselim zeljem, sarma, razna
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starinska jela od tijesta: krpice sa zeljem, rezanci s makom ili sirom, ,,Sufnudle®, knedle sa
Sljivama ili pekmezom, paladinke ... lako posjeduju plinski Stednjak, Cesto za kuhanje
upotrebljavaju obi¢nu, starinsku pe¢ na drva i ugalj, koja naroCito zimi daje poseban
ugodaj i zadovoljstvo. Domacicu ne iznenaduje kada gos$ce izrazavaju Zelju da sudjeluju u
spremanju obroka, jer, kako kazu, zele to nauciti i primjenjivati kada se vrate ku¢i.

Buduéi da gostiju uvijek ima, oni su tu i u jesen, kada dozrijeva grozde, Sljive i
drugo voce i povrée u vrtu. Goste veseli kada mogu prisustvovati poslovima koji se u to
doba na imanju moraju obaviti, kao §to je to, primjerice, berba plavih §ljiva u vrtu, ¢iS¢enje
plodova i priprema za kuhanje pekmeza i peCenje rakije. Mnoge gosc¢e koje su prosle kroz
ovo imanje mogu se pohvaliti da su uz pomo¢ domacice skuhale svu koli¢inu pekmeza od
§ljiva koje su urodile na imanju. Takvim gostima domacini obvezno spreme dvije-tri, a
ponekad i viSe staklenki spravljenog pekmeza, da ih ponesu kuéi, da im budu podsjetnik na
ugodne dane godisnjeg odmora provedenog u baranjskom selu.

Moglo bi se pretpostaviti da
najviSe gostiju dolazi u proljece, ljeto i
jesen, medutim, u razgovoru s Denisom
Sklepi¢em, doznaje se da poprili¢an broj
gostiju dolazi na njihovo imanje i u
zimsko vrijeme. Posebno su bili cesti
,»zimski“ gosti ranijih godina, kada su
zime bile zesce, a snjegovi obilni. Zima na
seoskom gospodarstvu ima posebne ljepo-
te (Slika 23).

U vrijeme zimskih Skolskih praznika

Slika 23. Zimski ugodaj na baranjskom

N imanju lzvor:
na Sklepi¢evo imanje jer bi im poseban https://www.gaudeamus.hr/okusipanonije/autohtono-

mnogo je Zagrepcana dolazilo na odmor

seljacko-obiteljsko-turisticko-gospodarstvo-sklepic/
uzitak predstavljala voznja saonicama u koje su upregnuti konji. Primjerice, sedmorica

mladih ljudi, koji danas ve¢ imaju svoje obitelji 1 stalan posao, u vrijeme dok su bili
studenti, tri su zime zaredom dolazili kao gosti na Sklepi¢evo imanje i isticali kako im
niSta nije pruzalo takav uZzitak kao voznja saonicama s konjima kroz nepregledne, snijegom
prekrivene baranjske putove (Slika 24). Svake saonice u selu obvezno imaju zvona
objesena oko vrata oba konja, koja su to glasnije zvonila $to su konji brze tréali. Cak su se
po zvuku razlikovale pojedine saonice, tako da se izdaleka moglo cuti tko se u studenim
vecernjim satima uputio u voznju. Denis Sklepi¢ sa sjetom se prisjeca i nekolicine ugodnih
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dozivljaja kada su se pojedini mladi¢i i djevojke upravo na takvim zimskim voznjama

zblizili i prozivjeli ljubavnu avanturu.

Slika 24. Voznja saonicama kroz baranjsku ravnicu
Izvor: http://www.poslovni.hr/hrvatska/foto-zima-na-selu-adut-koji-moze-potuci-i-

najmondenija-skijalista-321091/multimedia/p0

Na pitanje o broju posjetitelja koji gostuju na njegovu imanju, Denis Sklepi¢ iznosi
podatak da je, primjerice, u 2014. godini objekt posjetilo 2500 posjetitelja, s 1440 nocenja,
od ¢ega je 240 poslovnih noéenja, a ostalo turistickih. Sljedeca, 2015. godina nesto je bila
slabija i donijela je 1612 gostiju, dok je 2016. i 2017. godine njegovo imanje bilo rekordno
posjeceno: od svibnja, pa sve do listopada 2016. godine imao je 2730, a 2017. godine ¢ak
3006 gostiju. Danas pak imanje Sklepicevih ¢esto ne moze primiti sve one koji bi ga Zeljeli
posjetiti. Obitelj Sklepi¢ zadovoljna je bez obzira koliko posjetitelja ugoséuje, Sto ne znaci
da ne tezi proSirenju usluga i §to boljem zadovoljavanju preferencija svojih gostiju. Denis
Sklepi¢ objasnjava: "Zelimo da turisti znaju da je ovo pravo selo, da ima i blata i bara,
pokoja muha ili komarac. Mi nismo i ne Zelimo biti Hilton ..."%2

Jedan od problema koji se pojavljuju u ovom poslu — bar §to se ti¢e obiteljskog
gospodarstva Sklepi¢ — jest mnogo posla i obveza tijekom dana, koje, prema propisima,
mogu obavljati samo ¢lanovi domacinstva. A njih je na ovom gospodarstvu samo cetiri.
Naime, jedan od uvjeta za registraciju gospodarstva kao gospodarstva koje se moze baviti

seoskim turizmom, sastoji se u odredbi da ugostiteljske usluge mogu pruzati samo ¢lanovi

domacinstva 1 ne mogu se zaposljavati vanjski radnici. Ako se tomu doda i propis po

92 Gastronomske oaze mira za goste iz grada, "Nacional" br. 547, 2010.
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kojemu sva jela i pica koja se posluzuju gostima moraju biti iz pretezno vlastite
proizvodnje, onda je razumljivo da je za Cetiri osobe dan vrlo kratak da bi se obavili svi
potrebni poslovi u sezoni. Kada su na gospodarstvu gosti, pored uredenja i ¢iSéenja cijelog
objekta, posebice soba u kojima gosti borave, radionica koje obilaze, te kuhinje, timarenja
konja i drugih domacih Zivotinja i ¢iSCenja prostora za njihov boravak, valja obradivati
veliki vrt 1 neSto oranica koje su izvor namirnica za ugoS¢avanje posjetitelja. Gosti su na
prvom mjestu, a sam gazda Sklepi¢ mnogo vremena trosi kako bi ih vozio, prema njihovoj
zelji, u obilazak okolnih podruéja, u Kopacki rit, na pecanje, na vidikovac u Batini itd.

Nadalje, Denis Sklepi¢ priznaje da ova vrsta posla trazi i stalna financijska
ulaganja. Panonska ku¢a namijenjena za smjestaj gostiju, stara je. Datira iz 1910. godine.
Gradena je od primitivnih materijala, te trazi stalna ulaganja kako bi bila sposobna vrsiti
svoju funkciju. Do sada su bili dostatni prihodi od gostiju, no unazad godinu-dvije, Denis
Sklepi¢ ozbiljno se poceo baviti razmisljanjem o ishodenju kredita ili pak sredstava iz
europskih fondova. Sklepi¢ima je poznato da seoskim gospodarstvima koja se bave
turizmom stoje na raspolaganju odredena bespovratna sredstva iz EU fondova, i to u
sklopu mjere 06 — podmjere 6.4., koje poticu turizam u ruralnim podru¢jima. Cilj je ove
mjere poticanje razvoja ruralnog turizma, ali i odrzivi razvoj ruralnih podrucja. Natjecaj za
sektor ruralnog turizma u Hrvatskoj otvoren je krajem rujna 2017. godine, s rokom do 13.
sijenja 2018. godine. Kako ovo gospodarstvo zadovoljava postavljene uvjete, Denis
Sklepi¢ prijavio se na ovaj natjecaj za dodjelu 10.000 eura, Sto namjerava uloziti u obnovu
Panonske kuce, 1 to kako izvana, tako i za renoviranje nekih soba namijenjenih za nocenje
gostiju, za renoviranje staje za konje i nabavu mladih grla. Potrebno je zatim obnoviti
interijer radionice sa starim alatima, nabaviti neke starinske alate koji mu nedostaju, a koji
se mogu naci na etno sajmovima i u novije vrijeme na sajmu starina u Osijeku. Sklepi¢eva
je zelja da jednu prostoriju uredi kao radionicu za loncarstvo, u kojoj ¢e se gostima
prezentirati proizvodnja loncarskih proizvoda — onako kako se to radilo u proslosti.

Na kraju razgovora, Denis Sklepi¢ istaknuo je da mu je bavljenje turizmom na
svom imanju velika ljubav i zadovoljstvo. U tom poslu zadovoljstvo nalaze podjednako i
ostali ¢lanovi njegova domacinstva. ,,Ne bunimo se, radimo marljivo i poSteno i nikada
nam na prvom mjestu nije bio novac®, zakljuuje vlasnik ovog velikog seljackog
gospodarstva u Karancu.

Na kraju, treba istaknuti njegove rijec¢i da se od prihoda od agroturizma moze
pristojno zivjeti, samo treba biti motiviran za taj posao i biti stalno uklju¢en u potrebne

aktivnosti.
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6. ZAKLJUCAK

Ruralni turizam u Osjecko-baranjskoj zupaniji, ali i na cjelokupnom prostoru
Istocne Hrvatske, slabo je rasprostranjen. Iako ovo podrucje ima sve dobre preduvjete za
pruzanje kvalitetnih turistickih usluga, turisti jo§ uvijek u svom godiSnjem odmoru u
najvecem broju biraju za destinaciju Jadran. Kontinentalna Hrvatska, a posebice podrucje
Osjecko-baranjske Zupanije, ima izvrsne resurse za razvoj turizma, no posjecenost je jos
uvijek na niskoj razini, dijelom zbog ekonomske situacije, a dijelom i zbog nedovoljne
popularnosti turizma koji postoji u kontinentalnom dijelu zemlje.

Specifi¢nost ruralnog turizma u ovoj Zupaniji treba traziti u turistickom
poduzetnistvu seljackih obiteljskih gospodarstava koja imaju velike moguénosti da gostima
pruze ocekivani uzitak. Medutim, seljacka obiteljska gospodarstva nisu dovoljno
iskoriStena kao potencijal u svrhu turistickog razvoja ruralnih podruc¢ja, unatoc
komparativnim prednostima ruralne sredine, kao $to su polozaj, prirodni resursi, lokalno
stanovnistvo i tradicija.

Prema podacima iz 2013. godine, u Isto¢noj Hrvatskoj registrirano je 112 takvih
gospodarstava, Sto ¢ini 16 % ukupno registriranih u Republici Hrvatskoj, sa 439 lezajeva,
Sto nije dostatno za ja¢e ekonomske uc¢inke tog segmenta djelatnosti. Razvoj turizma ovoga
podrucja moZze se temeljiti na razvoju turistickih seljackih obiteljskih gospodarstava, no to
je samo jedan od oblika turizma, koji se zbog usitnjenosti seoskog turizma, slabije razine
obrazovanosti lokalnih poduzetnika ukljuéenih u ovaj oblik poduzetnistva, te izrazito
velikog broja zakonskih propisa, ne razvija uspjes$no s obzirom na komparativne prednosti
Slavonije i Baranje.

Otvaranje europskog trziSta i privlaenje inozemne turisticke potraznje u
kontinentalnom dijelu Hrvatske, sve vise ovisi o atraktivnosti i konkurentnosti turisticke
ponude u ruralnom turizmu. Osnova tog razvoja mogu biti specifi¢ni oblici turizma koji se
mogu potpunije valorizirati integriranom turistickom ponudom ruralnog turizma.

Treba napomenuti da posljednjih godina Ministarstvo turizma i Ministarstvo
poljoprivrede Republike Hrvatske ulazu napore na poticanju razvoja ruralnog turizma, a
ulaskom u Europsku uniju otvorila se mogucnost da se to ¢ini i sredstvima Unije. Rezultati
jos nisu dovoljno vidljivi, ali je ¢injenica da se grade smjestajni kapaciteti, vinski podrumi
1 drugi atraktivni sadrzaji kojih ranije nije bilo na podruc¢ju Osjecko-baranjske zupanije. Da
bi se intenzivnije koristile mogucnosti financiranja projekata ruralnog turizma iz fondova
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Europske unije, potrebno je izraditi investicijske projekte specificnih oblika turizma
sukladno nacelima odrzivog razvoja. Jedno je sigurno: dugoro¢ni odrzivi razvoj ruralnog
turizma moze se osigurati integriranom turistickom ponudom razlicitih specificnih oblika
turizma na prostoru, ne samo OsjeCko-baranjske Zupanije, ve¢ cjelokupnog teritorija

kontinentalne Hrvatske.
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8. SAZETAK

Hrvatska, kao turisti¢ka destinacija, obiluje razli¢itim ponudama. Veliko znacenje u
toj raznolikosti ponuda ima i ruralni turizam. Iako klasi¢ni gosti dolaze u Hrvatsku
ponajprije radi sunca i mora, sve se ¢eS¢e moze primijetiti interes za ruralnim podrucjima,
Sto sve povoljno utjeCe na razvoj ruralnog turizma. Podrucje Osjecko-baranjske zupanije,
ali 1 cjelokupne Isto¢ne Hrvatske, bogato je raznolikim atraktivnim prirodnim resursima,
kao i kulturno-povijesnom bastinom visoke vrijednosti. U radu je dan prikaz tih resursa
koji pruzaju dobru podlogu razvoju ruralnog turizma na ovom podrucju, osobito turizma na
seljackim obiteljskim gospodarstvima. Potencijal razvoja turizma u Isto¢noj Hrvatskoj ¢ine
gradovi anticke tradicije, te izvorne prirodne ljepote koje pruzaju posjetiteljima uzitak
opustanja, odmora i rekreacije, s raznovrsnim sadrzajima kao S$to su lov, ribolov, voznja
¢amcima, jahanje konja, obilazak i uZzivanje u vinogradarskim podru¢jima, vinskim
cestama i vinskim podrumima. Kulturno-spomeni¢ku bastinu upotpunjuju zanimljive
manifestacije na kojima se ozivljuju stari obicaji predaka. Osjecko-baranjska Zzupanija
poznata je i po obilju i raznovrsnosti gastronomskih specijaliteta i kvalitetnih vina.

Do sada je ova Zupanija bila najslabije posje¢eno podrucje u zemlji, no zadnjih se
godina ulazu napori na zaustavljanju silaznog trenda u turistickom prometu 1 promoviranju
Slavonije i Baranje kao zanimljive turistiCke destinacije. Tomu doprinose i financijske
potpore iz Zupanijskog proracuna, Sto je doprinijelo orijentiranju izvjesnog broja obitelji na
bavljenje turizmom u okviru svojih obiteljskih gospodarstava, naro¢ito na podrucju
Baranje. Stoga je u ovom radu dan primjer jednog seoskog obiteljskog gospodarstva iz
Karanca, koje se ve¢ godinama uspjesno bavi pruzanjem turistickih usluga.

Razvojni planovi turizma na ovom podrucju uzimaju u obzir sve mogucénosti, ali i
ogranicenja, kao 1 teznju za zadovoljavanjem zahtjevnijih kriterija u turizmu. Suvremeni
turisticki proizvod nadilazi moguénosti samostalnog turistickog sektora i podrazumijeva
aktivno sudjelovanje ugostiteljstva, komunalija, kulture, trgovine itd., Sto znadi da
znacajniji razvoj turizma treba planirati usporedno s ukupnim gospodarskim razvojem.
Nositelji turizma u ovoj Zupaniji nadaju se da ¢e realizacija postavljenih ciljeva opravdati
tvrdnju da Hrvatsku u svijetu ne treba predstavljati kao ,,zemlju s tisu¢u otoka“, nego u
njezinu prezentaciju ukljuciti 1 njezin kontinentalni dio, kao Sto je upravo Isto¢na Hrvatska,
kao prostor raznolikog i ocuvanog prirodnog okruzenja i tradicijskih vrijednosti.
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9. SUMMARY

Croatia as a tourist destination abounds in various offers. Rural tourism is also of
great significance in this variety of offers. Although classic guests come to Croatia,
primarily for the sun and the sea, increased interest in rural areas is also noticed, which
positively impacts the development of rural tourism. The area of the Osijek-Baranja
County, but also of the entire Eastern Croatia, is rich in various attractive natural resources
as well as a high-value cultural and historical heritage. This paper gives an overview of
these resources that provide a good basis to rural tourism development in this area,
particularly family farming tourism. The potential for tourism development in Eastern
Croatia is made up of cities of ancient tradition and original natural beauty that provide
visitors with the pleasure of relaxation, rest and recreation, with various amenities such as
hunting, fishing, boat trips, horse riding, sightseeing and enjoyment in vineyards, wine
roads and wine cellars. The cultural-monumental heritage is complemented by interesting
events that enliven the old ancestral traditions. The Osijek-Baranja County is also known
for its abundance and variety of gastronomic specialties and quality wines.

So far, this county has been the least visited area in the country, but in recent years,
efforts have been made to stop the downward trend in tourist traffic and to promote
Slavonia and Baranja as an interesting tourist destination. This is also backed by financial
support from the county budget, which has contributed to the orientation of a number of
families to tourism through their family farms, particularly in the Baranja area. Therefore,
in this paper there is an example of a rural family farm in Karancica, which has been
successfully engaged in the provision of tourist services for years.

Developing tourism plans in this area take into account all the possibilities, but also
the constraints, as well as the aspiration to meet more demanding criteria in tourism. A
modern tourist product goes beyond the possibilities of an independent tourism sector and
implies active participation of catering, communal services, culture, trade, etc., meaning
that a significant development of tourism should be planned alongside overall economic
development. Carriers of tourism in this county hope that the realization of the set goals
will justify the claim that Croatia should not be presented as a "land of thousands of
islands™ in the world, but in its presentation will include its continental part, such as
Eastern Croatia, as an area of diverse and preserved natural environment and traditional
values.
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Summary

Croatia as a tourist destination abounds in various offers. Rural tourism is also of great
significance in this variety of offers. Although classic guests come to Croatia, primarily for the sun and the
sea, increased interest in rural areas is also noticed, which positively impacts the development of rural
tourism. The area of the Osijek-Baranja County, but also of the entire Eastern Croatia, is rich in various
attractive natural resources as well as a high-value cultural and historical heritage. This paper gives an
overview of these resources that provide a good basis to rural tourism development in this area, particularly
family farming tourism. The potential for tourism development in Eastern Croatia is made up of cities of
ancient tradition and original natural beauty that provide visitors with the pleasure of relaxation, rest and
recreation, with various amenities such as hunting, fishing, boat trips, horse riding, sightseeing and
enjoyment in vineyards, wine roads and wine cellars. The cultural-monumental heritage is complemented by
interesting events that enliven the old ancestral traditions. The Osijek-Baranja County is also known for its
abundance and variety of gastronomic specialties and quality wines.

So far, this county has been the least visited area in the country, but in recent years, efforts have
been made to stop the downward trend in tourist traffic and to promote Slavonia and Baranja as an interesting
tourist destination. This is also backed by financial support from the county budget, which has contributed to
the orientation of a number of families to tourism through their family farms, particularly in the Baranja area.
Therefore, in this paper there is an example of a rural family farm in Karancica, which has been successfully
engaged in the provision of tourist services for years.

Developing tourism plans in this area take into account all the possibilities, but also the
constraints, as well as the aspiration to meet more demanding criteria in tourism. A modern tourist product
goes beyond the possibilities of an independent tourism sector and implies active participation of catering,
communal services, culture, trade, etc., meaning that a significant development of tourism should be planned
alongside overall economic development. Carriers of tourism in this county hope that the realization of the
set goals will justify the claim that Croatia should not be presented as a "land of thousands of islands" in the
world, but in its presentation will include its continental part, such as Eastern Croatia, as an area of diverse
and preserved natural environment and traditional values.
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