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1.UvOD

Uslijed sve veéeg razvoja turizma u danaSnje vrijeme dolazi do razvoja sve vise
selektivnin oblika turizma. Tako je danas poznato onoliko oblika turizma koliko postoji
motiva za putovanje. Kako se druStvo razvija rapidno i sve je veci stupanj urbanizacije,
covjek je zeljan bijega iz grada i odmora u prirodi. S tim na¢inom razmisljanja u kojem se
postuje priroda i koje je uslijed urbanizacije sve manje, dolazi do ¢ovjekova vrednovanja
prirode. Kako bi se prirodne vrijednosti o¢uvale, brojne drzave proglasavaju zastiCena
podrucja. Prema tome, prepoznat je turizam u zastiéenim podrucjima, koji u nekim drzavama
svijeta ¢ini veliki udio u turizmu. Priroda je veliki privlacni faktor i sve ¢eSc¢e je turistiCka

atrakcijska osnova neke drzave.

Podrudje istrazivanja, Park prirode Zumberak-Samoborsko gorje (u daljnjem tekstu
Park prirode), zasticeno je u kategoriji parka prirode zbog iznimne prirodne vrijednosti te
mozai¢nog 1 kultiviranog krajobraza. Problemi na podru¢ju Parka prirode su
sociodemografski i druStveni procesi koji se dogadaju ve¢ duzi niz godina, kao Sto su
deagrarizacija, depopulacija 1 prometna izoliranost. Kako bi doslo do promjene, potrebno je
posti¢i ravnotezu izmedu razvoja koji je neophodan za kvalitetu Zivota lokalnog stanovnistva i
zastite vrijednosti tog podrucja. Turizam je jedna od mogucnosti kojom bi se postigao taj
razvoj, ali bitno je naglasiti kako turizam Kkoristi prirodne i kulturne vrijednosti prostora kao
resurs. Stoga je vrlo vazno naci ravnotezu kako Zelja za zadovoljavanjem potreba posjetitelja

ne bi ugrozila te vrijednosti, kao ni kvalitetu zivota lokalnog stanovnistva.

1.1. Predmet i cilj istrazivanja

Svrha ovog diplomskog rada je kreirati novi turisticki proizvod u Parku prirode.
Predmet istraZivanja rada je analiza postojece turisticke ponude i kreiranje novog turistickog
proizvoda u onom dijelu ponude u kojem nedostaje.

Ciljevi rada su sljedeci:

1. Identificirati elemente turisticke ponude u kojima postoji potencijal za razvoj
novog turistickog proizvoda;

2. lspitati trenutno stanje turizma u Parku prirode;

3. Kreirati novi turistiki proizvod u Parku prirode;

4. Predstaviti plan realizacije novog turistickog proizvoda.



Kako bi se mogli istraziti ciljevi, postavljene su dvije hipoteze:

H1:Sto je stupanj oGuvanosti okolisa veéi, bolje su moguénosti razvoja adrenalinskog
turizma.
H2:Sto je raznovrsnija ponuda aktivnosti u odredenom obliku, veéi je njegov uspjeh

na turistiCkom trzistu.

1.2. Metodologija istraZivanja

Metodologija istrazivanja u ovom diplomskom radu ukljucuje desk metode (analiza
podataka iz turisticke 1 popisne statistike te iz ostalih sekundarnih izvora), metodu intervjua,
te GIS vizualizaciju. Pregledana je i koriStena prostorno-planska dokumentacija dostupna na
internetskim stranicama Parka prirode. Kao metoda provodenja istrazivanja odabrano je
intervjuiranje. Intervju je proveden online sa stru¢nom voditeljicom Javne ustanove Parka
prirode Zumberak-Samoborsko gorje (u daljnjem tekstu Javna ustanova), gospodom
Katarinom Husnjak Malovec. Intervju je proslijeden 15. 01. 2020., a s odgovorima je
zaprimljen 22. 01. 2020. Sastojao se od 12 pitanja, strukturiranog je tipa, a pitanja je osmislio
autor rada. Svrha intervjua bila je ispitati trenutno stanje turizma u Parka prirode i koji su
planovi za buducnost, te kakav je stav o novom turistickom proizvodu. Geografski
informacijski sustav (program ArcGIS 10. 1.) u radu se koristi kao alat za geografsku
vizualizaciju prostora Parka prirode. Turisticki proizvod idejno je kreirao autor ovoga rada na

temelju provedenog istrazivanja.

1.3. Dosadas$nja istrazivanja

Pregledom dosadasnjih istrazivanja ustanovljeno je kako se za podrucje Parka prirode
rade brojne studije kroz povijest o reljefu 1 geomorfoloskoj strukturi, biljnom i Zivotinjskom
svijetu, problemu depopulacije, a u novije vrijeme sve vise o turistickom iskoristavanju
prostora. Veéina studija objedinjeno je u Planu upravljanja Parkom prirode Zumberak-
Samoborsko gorje kojeg je izdala Javna ustanova 2017. godine. Buzjak (2002) u svom radu
analizira speleoloske objekte na podrucju Parka prirode. Nastavno na to istrazivanje, 2008.
godine provodi geoekolosko vrednovanje speleoloskih objekata kako bi istrazio koliko je
mogucéa njihova turisticka valorizacija (Buzjak, 2008). Sotari¢ i dr. (2013) istrazuju Sopotski
slap i gornji tok Kupcine, a istrazivana je vegetacija tog ekosustava. Opaci¢ (2001) proucava

zadtiéena podrudja kao priliku za opstanak i razvoj Hrvatske. Stambuk (1995) proucava
2



uzroke depopulacije i mogucnosti za usporavanje iseljavanja. Martini¢ i dr. (2008) osvréu se
na stvaranje sigurnog i svjesnog rekreacijskog prostora. Turizam i zaStita promatranog

podrucja bili su tema nekoliko diplomskih radova (Knezevi¢, 2018; Kresi¢, 2020).



2. ZASTICENA PODRUCJA

Prema definiciji IUCN-a, zaSti¢ena su podrucja ,,jasno definirano podruéje koje je
priznato sa svrhom i kojim se upravlja s ciljem trajnog ocuvanja cjelokupne prirode, usluga
ekosustava koje ono osigurava te pripadaju¢ih kulturnih vrijednosti, na zakonski ili drugi
ucinkoviti na¢in“. Ovako Siroko postavljena definicija omoguéava upravljanje zasti¢enim
podru¢jima imaju¢i na umu mogucénost njegove raznovrsne namjene. Da bi se povecalo
razumijevanje i promovirala svijest o namjeni zastiCenih podrucja, IUCN je razvio sustav
kategorizacije koji zasticena podrucja dijeli u sedam kategorija sukladno primarnom cilju

upravljackog procesa (IUCN, 2020). To su:

Kategorija la: Strogi rezervat prirode (engl. Strict nature reserve) obuhvaca strogo zasti¢ena
podru¢ja izdvojena zbog zaStite bioloske raznolikosti, 1/ili geoloSkih 1 geomorfoloskih
vrijednosti, gdje su posjeCivanje, koriStenje prostora i drugi utjecaji na prostor strogo
kontrolirani 1 ogranic¢eni. Ova podrucja mogu sluziti kao nezamjenjiva referentna podrucja za

znanstvena istrazivanja i monitoring (IUCN, 2020).

Kategorija Ib: Podru¢je divljine (engl. Wilderness area) obuhvaca velika neizmijenjena ili
vrlo malo izmijenjena podru¢ja oCuvane prirode, bez znacajnijih 1 stalnih ljudskih naselja,

koja su zasti¢ena i kojima se upravlja na nacin da se u potpunosti ocuva njihovo izvorno

stanje (IUCN, 2020).

Kategorija Il: Nacionalni park (engl. National park) predstavlja velika prirodna ili gotovo
prirodna podrucja izdvojena sa svrhom zastite cjelokupnih ekosustava, procesa koji se u njima
odvijaju 1 vrsta koje oni podupiru, na nac¢in da ona istovremeno pruzaju osnovu za okolisno i
kulturalno prihvatljive duhovne, znanstvene, edukacijske, rekreativne i posjetiteljske
aktivnosti (IUCN, 2020).

Kategorija Ill: Prirodni spomenik ili obiljezje (engl. Natural monument or feature) stiti
odredenu prirodnu vrijednost, koja moze biti reljefni oblik, morska hrid ili $pilja, geoloska
osobitost poput speleoloskog objekta ili Ziva pojava poput primjerice stabla visoke starosti.
Ova su podrucja povrSinom najces¢e mala, no mogu imati velik znacaj za posjeivanje

(IUCN, 2020).

Kategorija IV: Podrucje upravljanja stanistem ili vrstom (engl. Habitat/species management
area) namijenjena je zastiti to¢no odredene vrste ili stanista, i upravljanje njime je usmjereno

prema tom cilju. Podrucja zaStiena u ovoj kategoriji Cesto, iako ne nuZno, zahtijevaju



provodenje redovitih aktivnih upravljackih aktivnosti usmjerenih ocuvanju vrste ili

odrzavanju stanista (IUCN, 2020).

Kategorija V: Zasti¢eni kopneni/morski krajobraz (engl. Protected landscape/seascape)
obuhvaca ona podru¢ja gdje je dugotrajna interakcija Covjeka i prirode proizvela osebujne
ekoloske, bioloske, kulturne i estetske vrijednosti, i gdje je odrzavanje tog odnosa nuzno da bi

se ove vrijednosti sacuvale (IUCN, 2020).

Kategorija VI: Zasticeno podrucje s odrzivim koriStenjem prirodnih resursa (engl. Protected
area with sustainable use of natural resources) namijenjena je o¢uvanju ekosustava i stanista,
a usporedno s tim 1 pratecih kulturnih vrijednosti 1 tradicionalnih nacina upravljanja prirodnim
resursima. Ta su podrucja povrSinom uglavnom velika, njthov ve¢i dio nalazi se u prirodnom
stanju, dok se dio koristi na odrziv na¢in. Ekstenzivno 1 ne-industrijalizirano koristenje

prirodnih resursa odvija se u skladu s prioritetom zastite prirode tog podrucja (IUCN, 2020).

Tablica 1. Matrica ciljeva upravljanja i kategorija zasti¢enih podrucja prema [UCN-u

Ciljevi upravljanja Kategorija zasti¢enog podrucja

la [ Ib | 1 [1]IV]V |V
Znanstveno istrazivanje 1 3 2 2 2 2 3
Zastita divljine 2 1 2 3 3 - 2
Ocuvanje bioloske raznovrsnosti gena 1 vrsta 1 2 1 1 1 2 1
Odrzavanje usluga okolisa 2 1 1 - 1 2 1
Zastita posebnih prirodnih 1 kulturnih vrijednosti 1| - - 2 1 3 1 3
karakteristika
Turizam i rekreacija - 2 1 1 3 1| 3
Edukacija - - 2 2 2 2 | 3
Odrzivo koriStenje resursa iz prirodnih ekosustava - 3] 3 - 2 2 |1
OdrZavanje kulturnih i tradicijskih znacajki - - - - - 1 2

LEGENDA: 1-primarni cilj; 2-sekundarni cilj; 3-potencijalno primjenjiv cilj; 4-neprimjenjiv
cilj
Izvor: Martini¢ i dr. (2008)




Iz tablice 1 vidljivo je kako se rekreacija i turizam javljaju kao cilj u svakoj od

navedenih vrsta zaSti¢enih podrucja osim u strogom rezervatu prirode u kojem je zabranjeno

gospodarsko iskoriStavanje. To znaCi da, iako zaStita bioraznolikosti predstavlja krajnje

znacajnu funkciju mnogih zasticenih podru¢ja, ona niposto nije jedina, a u mnogim

zaSticenim podru¢jima niti najznacajnija svrha njihova postojanja. Tako su turizam i

rekreacija u kategorijama Il, 111 i VV primarni cilj, u kategoriji 1b su sekundarni cilja, a u

kategorijama 1V i VI potencijalno primjenjiv cilj. U skladu sa svjetskim standardima,

Hrvatska vrs$i kategorizaciju svojih zasti¢enih podrucja, te ih svrstava u devet kategorija.

Turisticki najznacajnije kategorije u Hrvatskoj su nacionalni parkovi i parkovi

prirode. 1z tablice 2 vidljivo je kako zaSticena podrucja ¢ine 9,37 % povrSine Republike

Hrvatske, a parkovi prirode zauzimaju malo viSe od polovice ukupne povrSine zaStiCenih

podrugja.

Tablica 2. Kategorizacija zaSti¢enih podruc¢ja u Republici Hrvatskoj

Kategorija Broj zasti¢enih Povrina (km?) | % povrsine RH
podrucja

Strogi rezervat 2 24,19 0,03
Nacionalni park 8 979,63 1,10
Posebni rezervat 77 400,11 0,45
Park prirode 12 4 951 5,65
Regionalni park 2 1 025,56 1,16
Spomenik prirode 79 2,04 0,002
Znacajni Krajobraz 83 1387,61 1,35
Park-Suma 27 29,62 0,03
Spomenik parkovne arhitekture 120 10,01 0,01
Ukupno zasti¢enih podrucja 410 8 216,49 9,37
Izvor: Ministarstvo gospodarstva i odrzivog razvoja (2020); Ministarstvo gospodarstva i

odrzivog razvoja (2021)




uoditi:

1)

2)
3)
4)

5)

6)

Usporedujuci kategorije iz tablice 2 s IUCN-ovim kategorijama iz tablice 1 mogu se

S kategorijom | u Hrvatskoj poklapaju se dvije kategorije: strogi rezervat i posebni
rezervat. Kategorija posebnog rezervata primjenjuje se u slucajevima kad se Stiti
pojedini segment prirode, a kategorija strogog rezervata kad se §titi cjelokupna priroda
nekog podrucja. Za strogi rezervat je neophodna pretpostavka da je ta priroda
saCuvana u izvornom stanju. Medutim, znanstvena je funkcija klju¢na za obje
kategorije.

Kategoriji I terminoloski 1 sadrzajno odgovara kategorija nacionalni park.

Kategoriji I1I takoder terminoloski i1 sadrzajno odgovara kategorija spomenik prirode.
Za kategoriju 1V ne postoji u hrvatskom zakonu analogna kategorija, ali njenu
funkciju mogu ispuniti pojedine zone u veéim zasticenim podrucjima kao §to su
parkovi prirode.

Na kategoriju V odnose se u Hrvatskoj dvije kategorije: park prirode i zasti¢eni
krajolik. Parkovi prirode su velika podru¢ja koja ne zadovoljavaju Kriterije
nacionalnog parka (o¢uvanost izvorne prirode i moguci rezim koristenja), ali redovito
sadrze vrijedne prirodne lokalitete, zanimljiv krajolik i ekoloS8ko znacenje. Termin
zasti¢enog krajolika u Hrvatskoj se primjenjuje na najmanje pejsazne cjeline.
Kategorija VI se, s obzirom na spominjanje zaStite velikog podrucja, njegovih
ekosustava i stanista, te odrzivog iskoristavanja prirodnih resursa, moze poistovijetiti S

kategorijom park prirode.

Iz prethodno navedenih Sest to¢aka moZzemo zakljuéiti da su kategorije prostorne

zastite, predvidene hrvatskim zakonom o zastiti prirode, u velikoj mjeri sukladne

medunarodnim tendencijama na polju zastite prirode. Takoder, uocava se kako je kategorija

park prirode kompatibilna sa ¢ak tri kategorije: 1V, Vi VI.

2.1. KoriStenje zasticenih podrudja

Zasti¢ena podrucja danas zauzimaju 11,5 % kopnene povrSine Zemlje, za $to su

zasluzne brojne vlade i druge ustanove diljem svijeta. Prema podatcima iz 2012. godine,

ukupno je IUCN-ovim kategorijama od | do VI bilo zasti¢eno 177 547 podrucja (Bertzky i dr,

2012).

Veliki broj zasluga ide razli¢itim svjetskim sporazumima i programima, kao §to su

Ramsarska konvencija, Bonska konvencija, Konvencija o svjetskom naslijedu, programi
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Covjek i biosfera UNESCO-a i Natura 2000 Europske unije, te mnogi regionalni sporazumi i
akcijski programi. Kada bi se gledala sva zastiCena podruéja, pa i ona lokalne vaznosti,
pokrivenost Hrvatske zasticenim podruéjima je 38,3 % (The World Bank, 2020). Uzme li se
prosjek zasticenih podrucja u svijetu od 14,1 % (The World Bank, 2020), vidljivo je kako se
Hrvatska nalazi daleko iznad prosjeka. Prosjek Europe iznosi 25,8 % (The World Bank, 2020)

Sto pokazuje kako je u Europi dobro usvojena praksa zastite vrijednih podrucja.

Martini¢ (2010: 26) definira funkcije zasticenih podrucja, a najvaznije su:
,,Doprinos ocuvanju bioloske raznovrsnosti i krajobrazne raznolikosti

Cuvanje ekoloskih sustava i specifi¢nih stanista raznih biljnih i Zivotinjskih vrsta
Omogucavanje znanstvenih istraZivanja i ekoloske edukacije

Omogucavanje prihvatljive uporabe u svrhu rekreacije i turizma

Pomo¢ ocuvanju kulturne bastine lokalnoga stanovnistva

2 oA

Doprinos unapredenju ekonomija lokalnih zajednica®.

U granicama zasticenih podrucja razliciti lokaliteti zahtijevaju posebne razine zastite i
razliite rezime upravljanja. Na temelju vrednovanja prirodnih, kulturnih, krajobraznih i
drugih obiljezja, zasticeno se podrucje dijeli na manje prostorne jedinice, najée$ée zvane
zone. Zoniranjem se uskladuju razli¢iti interesi u zasti¢enim podrucjima, tako da se postignu
zadani ciljevi zaStite sa Sto je manje sukoba sa zateCenim 1 moguc¢im gospodarskim
koriStenjem prostorom i interesima lokalne zajednice. S obzirom na sloZenost funkcija
zaSti¢enih podrudja, znanstvena, kulturna i estetska funkcija su one koje odreduju zastitu, dok
obrazovna, odgojna, rekreacijska i turisticka odreduju nacin koristenja. Buduéi da te, ipak
donekle suprotstavljene funkcije, treba uskladiti, ali i integrirati u jedinstvenom konceptu,

zoniranje je temeljno sredstvo prostornog uredenja (Marinovi¢-Uzelac, 2001).

S obzirom na kategoriju zaSticenog podrucja te viziju 1 ciljeve upravljanja, za
zoniranje je moguce upotrijebiti razli¢ite kriterije, odnosno postaviti razliite sustave
zoniranja. Prijedlog zoniranja na nacionalnoj razini opisan je u Smjernicama za planiranje
upravljanja zasticenim podrucjima i/ili podrucjima ekoloske mreze, a sustav zona je prikazan
u tablici 3.



Tablica 3. Sustav zona u zasti¢enim podrucjima

Zona/podzona Boja
Ia podzona I Zone stroge zastite Tamno zelena
Ib podzona I Zone stroge zastite Svijetlo zelena
I Zona usmjerene zastite Zuta
III Zona koristenja Ljubicasta

Izvor: Ministarstvo zastite okoliSa i energetike i Hrvatska agencija za okoliS i prirodu (2018)

I Zona stroge zaStite — obuhvaca podruc¢ja prirodnih ekosustava koja nisu pod ljudskim
utjecajem 1ili je u buduénosti planirano njihovo izuzimanje od ljudskog utjecaja. Kako se radi
0 cjelovitim ekosustavima oni ne zahtijevaju provedbu aktivnosti za njihovo ocuvanje.
Dopustena su znanstvena istraZivanja, pracenje stanja prirodnih vrijednosti uz primjeren
nadzor od strane javne ustanove, dok je zabranjeno ekstrakcijsko koristenje prirodnih dobara.
Ako je potrebno, zona moze biti podijeljena u dvije podzone — la (,,nemoj ulaziti i nemoj nista
uzimati®) i Ib (,,ne uzmi*). Razlika izmedu podzona je i u mogucénosti pristupa. U podzoni la
pristup je ograni¢en na znanstvena istrazivanja i nadzor, dok u podzonu Ib smije uéi limitirani
broj posjetitelja uz strogu pratnju po posebnim stazama ili plovilima ograni¢ene veli¢ine, te
nema nikakve posjetiteljske infrastrukture (Ministarstvo zastite okoliSa i energetike i Hrvatska

agencija za okoli$ i prirodu, 2018).

II Zona usmjerene zastite — obuhvaca djelomi¢no izmijenjene ekosustave, geolokalitete i
izdvojene lokalitete kulturne bastine koji u svrhu dugoro¢nog ocuvanja zahtijevaju provedbu
aktivnih upravljackih mjera odrzavanja ili obnove. U ovu su zonu ukljuc¢eni ekosustavi u
kojima je dozvoljeno koriStenje prirodnih dobara, te zahtijevaju primjenu mjera odrzivog
koriStenja. Dopusteno je ograni¢eno posje€ivanje uz postivanje odgovaraju¢ih uvjeta ovisno
o ciljevima zaStite na odredenom podrucju. U skladu s time, postoji moguénost za izgradnju
minimalnih interpretativnih i edukativnih sadrzaja te staza koje ne zahtijevaju uredivanje. U
nacionalnim parkovima i strogim rezervatima ova zona moze biti zastupljena u manjim
dijelovima, a u veéini ostalih nacionalnih kategorija je uobiCajeno najveéa zona. Prema

potrebi se moze dijeliti u manje podzone usmjerene ocuvanju i/ili unapredenju odredenog



ekosustava, geolokaliteta ili kulturno-povijesnih lokaliteta (Ministarstvo zastite okoliSa i

energetike i Hrvatska agencija za okoli$ i prirodu, 2018).

IIT Zona Kkoristenja — obuhvaca manje dijelove prostora unutar zasticenog podrucja u kojima
je priroda znacajno izmijenjena prisutno$¢u odredenog stupnja koriStenja ili dijelove prostora
koji su izdvojeni kao najprikladniji lokaliteti za razli¢ite dopustene oblike koristenja visokog
inteziteta, a sve u skladu s ciljevima zastite podrucja, kao kompromis izmedu zastite prirode i
koriStenja. Ova se zona najc¢es¢e dijeli u podzone prema tipu koristenja, kao npr. podzona
naselja, podzona posjetiteljske infrastrukture, podzona marina i luka, itd. (Ministarstvo zastite

okolisa i energetike i Hrvatska agencija za okoli$ i prirodu, 2018).

Ne moraju strogo sva zastiCena podrucja imati sve predvidene zone. To ¢e prvenstveno
ovisiti o potrebama upravljanja vrijednostima 1 podruc¢jem, te ciljevima upravljanja zasti¢enim
podru¢jem. Postojanje pojedinih zona, narocito zone stroge zaStite, uvjetuje prvenstveno
stupanj kategorije zaStite. Tako neka podrucja uopce nece imati zonu stroge zastite, ali to ne
znaci da nije potrebno napraviti zoniranje podruc¢ja. Takoder, tablicno se prikazuje statistika
udjela povrSina pojedinih zona u odnosu na ukupnu povrSinu zasti¢enog podrucja. Turisticki
su najzanimljivije zona usmjerene zastite i zona koriStenja. Obje su bitne za razvoj turisticke
ponude, zona usmjerene zaStite kao turistiCka atrakcijska osnova, a zona koriStenja kao
podrucje komplementarne turisticke ponude i infrastrukture. Bitno je naglasiti kako turizam

ne bi trebao diktirati zoniranje, ve¢ treba biti u podredenom polozaju.

Turizam u zaStiCenim podruéjima moze imati negativne i pozitivne ucinke na
odredeno podrucje. Tako su razni faktori u konstantnoj medusobnoj interakciji na mnoge
nacine. Potencijalne Koristi od turizma u zaSticenim podru¢jima su sljedece: porast broja
zaposlenih medu lokalnim stanovni$tvom, porast dohotka, stimuliranje lokalne ekonomije,
poticanje lokalne proizvodnje, doprinos o¢uvanju prirodnog i kulturnog nasljeda, podrska
istrazivanju 1 razvoju dobrih ekoloskih navika, podrSka ekoloSkoj edukaciji posjetitelja i
lokalnog stanovnistva. Negativni ucinci proizlaze iz samih turisti¢kih posjeta, ali mnogima se
moze kompetentno upravljati. Tako su danas sve vaZnija istrazivanja u domeni upravljanja
posje¢ivanja u zaStiCenim podruc¢jima. Upravljanje posjetiteljima obuhvaéa raznovrsne
probleme, kao Sto su sadrzaji za posjetitelje, ulazi i orijentacija, Smjerovi prometa i tokovi
posjetitelja, vodenje interpretiranje i sli¢no. Bitno je naglasiti kako svi ovi faktori upravljanja

utjecu na doZivljaje posjetitelja i njihovo cjelokupno zadovoljstvo (Caric i Jakeli¢, 2018).

Otklonom od masovnog turizma i okretom prema selektivnim oblicima sve je vise

oblika koji nalikuju jedan drugom, ali se ipak u osnovi razlikuju. Tako se u danasnje vrijeme
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ekoturizam 1 turizam zastiCenih podrucja smatraju sinonimima, iako to oni uopce nisu.
Motivacija je u oba oblika turizma sli¢na, a to je promatranje i uvazavanje prirode. Osnovna
je razlika sto je turizam u zasticenim podrucjima geografski definiran i ima jasne granice bez
obzira na motivaciju i ponaSanje turista, dok ekoturizam se moze provoditi bilo gdje, ali su
bitni motivacija i ponaSanje turista. Zato je bitno razumjeti kako nije svaki turist u zasticenom

podrucju i ekoturist, ali ni svaki ekoturist ne mora boraviti samo u zasti¢enom podrucju.

2.2. Koncept odrzivog turizma

Danasnji turizam je u ve¢ini masovan, potrosacki i neodrziv. No, turisti postaju veoma
obrazovani te shvacaju da upravo taj turizam uniStava ekosustav. Neodrzivost uzrokuje
stagnaciju razvoja turizma i smanjenje kvalitete Zivota lokalnog stanovniStva. Na odrzivi
razvoj turizma utjecu ljudi koji se nalaze u razli¢itim ulogama 1 aktivnostima, od turista sa

svojim ponaSanjem, preko zaposlenika i sve do javnih sluzbi (Petri¢, n.d.).

Odrzivi je turizam sposobnost turisticke destinacije da ostane u ravnoteZi s
okruzenjem, odnosno sposobnost da destinacija ostane konkurentna na trziStu usprkos pojavi
novih 1 manje posje¢enih destinacija, te da privuc¢e podjednako posjetitelje koji se vracaju i
one Kkoji prvi puta dolaze (Petri¢, n.d.). Odrzivi se razvoj smatra procesom u kojem je ostvariv
razvoj bez ostecenja ili iscrpljivanja resursa koji se koriste u razvoju. Upravo se takav odrzivi
razvoj postize upravljanjem resursima na na¢in da se mogu obnavljati istom mjerom po kojoj
se 1 trose ili prelazak s resursa koji se sporo obnavljaju na resurse koji se obnavljaju brze

(Pan¢i¢ Kombol, 2000).

Danas se turisticka potreba ili potreba za putovanjima sve viSe smatra osnovnom
ljudskom potrebom, Cije zadovoljenje omogucava stanovniStvu receptivnih podrucja da
ostvare svoje ekonomske i socijalne potrebe. 1z ovoga proizlazi pitanje kako se treba odnositi
prema turistickoj potrebi. Koncept odrzivog razvoja podrazumijeva i obvezuje da ovu potrebu
treba zadovoljavati na takav nacin da se i budu¢im generacijama omoguc¢i zadovoljavanje
svoje potrebe, barem u istoj mjeri u kojoj to ¢ine i sadas$nje (Krivosejev, 2014). Znaci,
sadaSnje generacije trebaju uvaZavati pravo buducih generacija da, u istoj ili ve¢oj mjeri,
zadovoljavaju svoje turisticke potrebe 1 razvijaju turizam, osiguravajuci svoju egzistenciju. To

je ujedno prvi i osnovni princip odrzivog turizma.
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Prema UNWTO (2020) odrzivi turizam podrazumijeva:

1. Optimalno koriStenje okolisnih resursa (kao osnove za razvoj turizma) — ocuvanje
osnovnih ekoloskih procesa, doprinos u zastiti prirodne bastine i bioraznolikosti;

2. Postovanje sociokulturne autentiCnosti receptivne zajednice, zastita materijalne i
nematerijalne kulturne bastine 1 kulturnih vrijednosti, doprinos medusobnom
razumijevanju i toleranciji izmedu kultura;

3. Osigurati odrzive dugoroéne ekonomske procese — socioekonomska dobrobit
ravnomjerno rasporedena na sve dionike (stabilna zaposlenost i moguénost zarade,

pristup drustvenim uslugama, doprinos iskorjenjivanju siromastva).

Iz prethodne tri toCke moze se zakljuciti kako su glavni stupovi odrzivog razvoja,
odnosno odrzivog turizma okolis, drustvo (sociokulturna komponenta) i ekonomija. Kako bi

odrzivi turizam sluzio svrsi, sve tri komponente moraju biti u ravnotezi.

Medutim, u stvarnom zivotu, turisti jo§ uvijek imaju stav da sve njihove potrebe i
zelje, uz adekvatnu nov€anu naknadu, mogu biti zadovoljene, §to korespondira sa stavom da
turistiCka potreba prakticki nema tocku saturacije. TuristiCke potrebe vremenom dobivaju na
intenzitetu i raznovrsnosti, Sto nositelji ponude koriste za ostvarenje ekonomskih prihoda. Na
ovaj nacin se fokusira znacaj osobnih potreba turista i interesi turistickih radnika da u $to

kra¢em roku ostvare ekonomsku dobit.

Turizam je veliki korisnik prostora, te ovisi o kvaliteti istog tog prostora i okolisa.
Dok je turizam bio relativno slabiji i nije dolazilo do koncentracije na jedno odredeno
podrucje, smatran je pasivnom turistickom dokolicom te njegov utjecaj na okoli§ nije
predstavljao opasnost. Medutim, intenzivnijim $irenjem i razvijanjem u svim dijelovima
svijeta, mnogi su predjeli otkriveni kao turisticke destinacije za Siroke mase i na taj nacin
postali ugrozeni. lako su zbog turizma mnogi prostori postali ugrozeni, upravo isti taj turizam
se smatra najvaznijim sredstvom u poticanju odrzivog razvoja. U Europi je odrZivi razvoj
postao najvaznija briga, zbog Cega su postavljeni mnogi vazni programi istrazivanja, razvoja i
moguce primjene novih ideja u politici. Turisticko je trziste vrlo osjetljivo na prirodu i u
smislu svjesnosti 1 u smislu Zelja za sudjelovanjem u mnogim aktivnostima koje poti¢u nov

pristup i odnos prema prirodi (Crnjar i Crnjar, 2009).
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Prema Alfieru (2010) oblici djelovanja turizma na okolis dijele se na:

e Ekspanzivne oblike (grade se kampovi, luke);
e Agresivne oblike (svi oblici turizma koji se neplanski razvijaju);
e Destruktivne oblike (one koji zbog neplanskog razvoja i agresivnosti unistavaju

prostor).

Najvece posljedice na okoli§ ostavljaju destruktivni oblici jer imaju veéi opseg
negativnog djelovanja, zato §to uz neplanski razvoj ostavljaju nepovoljan ekoloski otisak.
Sustavnim je planiranjem potrebno zaustaviti ovakve oblike djelovanja turizma na okoli§

(Curlin, 2018).

Utjecaj koji turizam ima na okoli§ moze se podijeliti na utjecaj koji ¢ine posjetitelji i
utjecaj koji Cine organizatori. Utjecaj se posjetitelja na okoli§ povecava Sto ih je veca
koncentracija na malom prostoru, te ako su posjetitelji u slobodno vrijeme prepusteni
samovolji. S druge strane organizatori turizma utje¢u na okoli$ uredenjem prostora za prihvat,
smjestaj i boravak posjetitelja, te izgradnjom turisticke infrastrukture (Miiller, 2004). 1z tih je
razloga vrlo bitno napraviti detaljno zoniranje prostora, kako bi odrzivi turizam bio

funkcionalan u zasti¢enom podrucju.

ZastiCena podruéja najbolji su poligon za istrazivanje odnosa odrzivog razvoja i
njihove zastite. Svakako je vrlo bitno da uslijed prevelike turistifikacije ne dode do
devastacije temeljnih fenomena po kojima su podrucja zasti¢ena. Takoder, u obzir treba uzeti
i ¢injenicu da se turist odlikuje kratkotrajnom, prijelaznom prirodom. On se seli s mjesta bar
jednom, iz svog doma u strani svijet ili je stalno u pokretu, putujuci s jednog mjesta na drugo.
Takva promjena geografskog lokaliteta svakako ima i svoje posljedice. Prema tome bi se i
koncept odrzivosti trebao konstantno mijenjati, odnosno uskladivati, a on je u praksi ¢esto

stati¢an (Jelin€i¢, 2008).
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3. TURIZAM U ZASTICENIM PODRUCJIMA

Formiranje nacionalnih parkova zapocelo je u Sjedinjenim Americkim Drzavama (u
daljnjem tekstu SAD) u 19. stoljecu, proglasavanjem Nacionalnog parka Yellowstone 1872.
godine. Pocetak ovog procesa u SAD-u karakterizirali su nacionalni parkovi vrlo velike
povrSine koji su bili namijenjeni masovnoj rekreaciji i uzivanju ljudi (Jovi¢i¢ i Ivanovié,
2004). Proglasenje prvog nacionalnog parka u SAD-u uvelike je pokrenulo trend
proglasavanja zaSti¢enih podrucja diljem svijeta. Nacionalni parkovi u Europi nastaju nesto
kasnije, poCetkom 20. stojeca, a prve zemlje koje su inicirale njihovo osnivanje bile su
Svedska, Svicarska, Spanjolska i Rusija (Jovi¢i¢ i Ivanovi¢, 2004). U Hrvatskoj su prvim
nacionalnim parkom proglasena Plitvicka jezera (Opaci¢, 2001). S obzirom na razliite
svjetonazore 1 videnja zaSti¢enih podrucja, postoje 1 razliCiti pristupi njihovog koriStenja i
zastite. S obzirom na medunarodnu kategorizaciju, kao reprezentativna uzeta je kategorija 11,
odnosno nacionalni parkovi. Dakle, tipologija nacionalnih parkova razlikuje dva temeljna i
jedan kombinirani tip (Vidakovié, 2003):

1. Americki tip nacionalnog parka — bez ve¢ih gospodarskih zahvata, sluzi za turisticko
posje¢ivanje 1 uzivanje u prirodnim ljepotama;
2. Europski tip nacionalnog parka — strogo zabranjen ¢ovjekov utjecaj na prirodu;

3. Kombinirani tipovi nacionalnih parkova.

3.1. Sjedinjene Americke Drzave

Americki model upravljanja zaSticenim podru¢jima ustrojen je 1916. godine,
organizira rad 397 zasti¢enih podrucja u koje nisu ukljuceni samo nacionalni parkovi vec¢ i
bojna polja, spomenici, vojni i povijesni parkovi, te Bijela ku¢a. GodiSnje ih u prosjeku
posjeti oko 300 milijuna posjetitelja, a samo 2019. godine ih je posjetilo 327 milijuna
(National Park Service, 2020). National Park Service, kao glavna ustanova koja upravlja
zaSti¢enim podrucjima, raspolaze s budzetom od 3,16 milijardi americ¢kih dolara godiSnje, te
ima viSe od 630 razli¢itih koncesionara u 128 razli¢itih jedinica kojima je ustupljena
djelatnost transporta, ugostiteljstva, trgovina i ostalih usluga (National Park Service, 2020).
Posjeti nacionalnim parkovima su jedna od najvaznijih turisti¢kih aktivnosti u SAD-u, ¢ime je
turizam u zasticenim podrucjima jedan od najvazniji oblika turizma (tab. 4.). Na masovnost
posje¢ivanja ukazuje Cinjenica da sva zaStiCena podru¢ja u Hrvatskoj imaju manji broj

posjetitelja od NP Great Smoky Mountains, najposjecenijeg zasticenog podruc¢ja u SAD-u. Od
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397 zastiCenih podrucja, ¢ak njih 60 su nacionalni parkovi (National Park Service, 2020). S
obzirom da naseljenost kroz povijest nije ostavila znacajnije tragove u obliku materijalne
kulturne bastine, znatno je slabiji kulturni turizam u odnosu na europski, pa su tako zasti¢ena
podrucja glavna atrakcijska osnova kontinenta. Upravo se iz tog razloga razlikuju americki i
europski tip nacionalnih parkova. U Europi se nacionalni parkovi nastoje ocuvati, jer ih je

zbog duge povijesti naseljenosti i ekspanzije populacije, mnogo ugrozeno ili unisteno.

Tablica 4. Prvih deset nacionalnih parkova SAD-a prema broju posjetitelja u 2019. godini

Nacionalni park Broj posjetitelja (u milijunima)

1. | Great Smoky Mountains National Park 12,5
2. | Grand Canyon National Park 5,97
3. | Rocky Moutain National Park 47
4. | Zion National Park 4,5
5. | Yosemite National Park 4,5
6. | Yellowstone National Park 4

7. | Acadia National Park 3,4
8. | Grand Teton National Park 3,4
9. | Olympic National Park 3,2
10. | Glacier National Park 3

Izvor: National Park Service (2020)

Americki tip trebao bi odvojiti djelatnosti zastite prirode od komercijalnih djelatnosti;
temeljni argument za njegovu implementaciju je konstatacija da su sekundarne djelatnosti u
zaSti¢enim podruc¢jima (ugostiteljstvo, hotelijerstvo, trgovina) dominantne u odnosu na zastitu
prirode, te da ustanove ne smiju obavljati navedene djelatnosti buduéi da se to protivi njihovoj
temeljnoj registraciji. Medutim, postavlja se pitanje hoce li do kakvih promjena do¢i te hoce li
biti pozitivne, ako se sekundarne djelatnosti ustupe koncesionarima kojima ¢e biti nemoguce
upravljati na nacin da se interesi zastite prirode stave ispred profita ako je profit temeljni

interes koncesionara (Ruzi¢, 2012).
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3.2. Hrvatska

Prema Strategiji razvoja turizma Republike Hrvatske do 2020. godine, turisticki su
proizvodi podijeljeni u dvije skupine: dominantni proizvodi i proizvodi s izrazenom
perspektivom razvoja. Dominantne proizvode ¢ine sunce i more s 85 % ukupnog prihoda, a
slijede nauticki, poslovni i kulturni turizam. Proizvodi s izrazenom perspektivom razvoja isto
su tako od velikog znaCaja za turizam, ali njihova zastupljenost u stvaranju prihoda,
zaposljavanju turistickih djelatnika i ponudi smjestaja nalazi se ispod razine zeljenog, stoga je
nuzno buduce investicije uloziti upravo u ta podrucja. U ovu skupinu pripadaju zdravstveni
turizam, cikloturizam, ruralni i planinski turizam, golf turizam, pustolovni i sportski turizam.
Vecinu ovih proizvoda moguce je razvijati u zaSticenim podrucjima, a u nekima su ve¢ glavni

motiv posjeta (Vlada Republike Hrvatske, 2013).

Godine 2006. provedeno je istraZivanje od strane Instituta za turizam te je objavljena
publikacija pod nazivom Tomas nacionalni parkovi i parkovi prirode 2006.- Stavovi i
potrosnja posjetitelja nacionalnih parkova i parkova prirode u Hrvatskoj. Istrazivanje je
provedeno u vremenskom periodu lipanj — listopad 2006. godine, na $est nacionalnih parkova
1 dva parka prirode. Glavni cilj istrazivanja je bilo prikupiti informacije o turisti¢koj potraznji
1 potros$nji u nacionalnim parkovima i parkovima prirode. Rezultati su trebali pomoc¢i pri
osmiSljavanju novih turistickih proizvoda i promociji zaSticenih podruéja. Bitno je
napomenuti kako je istrazivanje provedeno prije 15 godina te se stanje do sada vjerojatno
promijenilo, ali u novije vrijeme nije provedeno sli¢no istrazivanje, pa su koriSteni posljednji

relevantni podaci.

Iz tablice 5 vidljivi su glavni nedostatci i prednosti turizma u zaSti¢enim podrucjima.
Sto se ti¢e podataka o turistima koji posjeéuju nasa zasticena podruéja, potvrduju kako se radi
o tradicionalnim turistima iz emitivnih drzava u naSoj blizini. Evidentna je zainteresiranost,
odnosno turistiCka potraznja za zasticenim podruéjima u Hrvatskoj, ali s obzirom na stavove
turista o dodatnim sadrzajima u parkovima te podacima koliko prosje¢ni turisti potrose,
govori se o slaboj turistickoj ponudi unutar zasticenih podruéja. S obzirom na slabiju ponudu
dodatnim sadrzajima unutar parkova, turisti uglavnom troSe na ulaznicu i dodatak u obliku
hrane ili pi¢a. Uslijed sve veceg rasta broja turista potrebno je ponuditi nove proizvode kako
bi se ostvarila veca zarada i kako bi se moglo vise ulagati u zastitu podruéja. S obzirom na
veli¢inu zasticenih podrucja tesko je ocekivati turiste sa visSednevnim boravkom, ali zato treba
produbiti turisti¢ku ponudu kako bi se pokusao smanjiti udio jednodnevnih izletnika i privuci
turiste zeljne viSednevnog boravka.
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Tablica 5. Rezultati istrazivanja Tomas nacionalni parkovi i parkovi prirode 2006.

Rezultati istrazivanja

Sociodemografska
obiljezja
posjetitelja
parkova

prema zemlji porijekla, inozemni posjetitelji su izuzetno
heterogeni ( Njemacka, Italija, Francuska, Ceska, Poljska,
Madarska, Slovenija i Ujedinjeno Kraljevstvo)

domaci posjetitelji uglavnom su stanovnici okolice parka

Profil posjetitelja
parkova s obzirom
na zivotni stil
vezan uz prirodu

za vecinu posjetitelja (58 %) ovo je bio prvi posjet zasticenom
podrucju u posljednjih 12 mjeseci

najvecu sklonost posjetu nacionalnim parkovima i parkovima
prirode imaju domaci posjetitelji, kao i posjetitelji iz Slovenije

Ucestalost posjete
parkovima i motivi
dolaska

turisti koji su u Hrvatskoj prvi puta skloniji su posjecivati
nacionalne parkove i parkove prirode (37 % posjetitelja parkova
u Hrvatskoj je prvi puta)

vecina posjetitelja parkova su prvi puta u posje¢enom parku (73
%)

glavni motivi posjete su parku su upoznavanje prirodnih ljepota
(50 %), opcenito Zelja da posjete park (48 %) te odmor i
opustanje (29 %)

Osnovna obiljezja
dolaska i boravka u

glavni izvor posjetitelja su parkova su turisti u tranzitu (38 %) te
stacionarna ljetna potraznja (36 %). Oko 13 % posjetitelja bilo je

parkovima u ciljanom posjetu parku iz mjesta stalnog boravka, a gotovo
jednako toliko park je posjecivalo u sklopu kruznog putovanja
u parku se posjetitelji zadrzavaju otprilike pola dana (46 %) ili
krace (27 %)

Aktivnosti i fotografije prirode (84 %), konzumiranje hrane/pic¢a u

potro$nja ugostiteljskim objektima (38 %), posjeta info-centru (31 %) te

posjetitelja tijekom kupnja u trgovinama/ suvenirnicama (31 %) najc¢esce su

boravka u aktivnosti posjetitelja u parku

parkovima najveca potrosnja ostvaruje se u parkovima s najviSom cijenom

ulaznice i dobro razvijenom popratnom ponudom. Tako se u NP
Krka ostvaruje prosjecno najveca potros$nja po posjetu, odnosno
oko 26 cura, slijede NP Brijuni 24 cura te NP Plitvicka jezera sa
17 eura

Zadovoljstvo
ponudom parkova

velika vecina posjetitelja bila je izuzetno zadovoljna posjetom
parku (92 %), njegovom atraktivnoséu (89 %), kao i ukupnom
vrijednosti za novac koju park nudi (83 %)

posjetitelje se najvise dojmila netaknuta, ocuvana priroda, bili su
impresionirani ljepotom voda te bogatstvom i raznoliko$¢u
biljnog i zivotinjskog svijeta

Izvor: Institut za turizam (2007)

Institut za turizam proveo je po prvi put istrazivanje stavova turista za cijelu Hrvatsku

kroz cijelu godinu. Rezultati su objavljeni u publikaciji pod nazivom Stavovi i potrosnja
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turista u Hrvatskoj — TOMAS Hrvatska 2019 (Institut za turizam, 2020). U Kontinentalnoj
Hrvatskoj gosti su najmanje zadovoljni ponudom zabave, prilagodenosti destinacije osobama
s posebnim potrebama, biciklistiCkim rutama i stazama te informacijama u zasti¢enim
prirodnim podrué¢jima. Od aktivnosti koje gosti upraznjavaju za vrijeme boravka u Hrvatskoj,
najvise odgovora ima ,Plivanje, kupanje“ sa 75,2 % ispitanika, a ,,Posjet nacionalnim
parkovima, zasticenim prirodnim podrucjima* oznacilo 18,7 % na razini cijele Hrvatske
(Institut za turizam, 2020). Razlika se vidi prema regijama, jer u Jadranskoj Hrvatskoj je
posjet zasticenim podruc¢jima naglasilo 18,1 %, dok su u Kontinentalnoj Hrvatskoj ovu
aktivnost oznadili 28,4 % ispitanika (Institut za turizam, 2020). Posjet zasticenim podrucjima
prati trend sezonalnosti turizma u Hrvatskoj, ali ta sezonalnost nije toliko izraZzena kao u
ostalim oblicima turizma. Tako najveci broj posjetitelja je naznacilo s 21,3 % u periodu
svibanj — lipanj, 18,2 % za srpanj — kolovoz, 18,4 % rujan — listopad i 13 % za period studeni
— ozujak (Institut za turizam, 2020). Moze se primijetiti kako je najveci interes za posjet
zaSticenim podrucjima bio za vrijeme sezone, ali van glavnog dijela sezone. Kada se pogleda
posjeta izvan ljetne sezone po regijama, najviSe su zaStiCena podrucja posjecivali gosti iz
Zadarske (47,4 %) i Sibensko — kninske (46,4 %) zupanije, te regije Sredisnje Hrvatske (46,6
%) (Institut za turizam, 2020). Posljednja kategorija rezultata je razvrstana prema motivima
posjete Hrvatskoj. Bez velikih iznenadenja, zasticena podrucja najvise posjecuju gosti koji su
dosli zbog prirode (30,5 %), sela i ruralnih podruéja (43,8 %) i touringa/sightseeinga (31 %)
(Institut za turizam, 2020). Istrazivanje na ovakav na¢in kako je napravljeno 2019. bi trebalo
nastaviti i u buducnosti, prvenstveno kako bi se prikazao cjelokupni turizam kroz cijelu

godinu jer bi uvelike posluzilo kao uvid u stanje i smjernice za daljnji razvoj.
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3.2.1. Parkovi prirode

Prema cClanku 115. Zakona o zastiti prirode (NN 15/18, 2020), park prirode je
prostrano prirodno ili dijelom kultivirano podrucje kopna i/ili mora velike bioraznolikosti i/ili
georaznolikosti s vrijednim ekoloSkim obiljezjima, naglasenim krajobraznim i kulturno-
povijesnim vrijednostima, a ima znanstvenu, kulturnu, odgojno-obrazovnu te rekreativnu
namjenu (Hrvatski Sabor, 2013). U Republici Hrvatskoj park prirode kategorija je zastite koja
obuhvaca najvecu povrsinu u usporedbi s ostalim kategorijama zasticenih podrucja. Obuhvaca
izvorna podrucja, ali 1 podru¢ja deformiranih prirodnih obiljezja, a uklju¢uje kopno 1 more.
Prema kategoriji zaStite park prirode jedna je od najblazih kategorija koja dozvoljava
odredene gospodarske djelatnosti 1 koriStenje prirodnih resursa, ali uz postivanje zakona i
uvjeta zatite prirode. Dok je u nacionalnom parku turisticka funkcija potpuno podredena
znanstvenoj i obrazovnoj, tj. sastoji se u prvome redu od razgledavanja parka, u parku prirode
turisticka bi funkcija mogla imati ¢ak veoma izrazenu ulogu, a katkada to moze biti i

inicijatorom proglasenja parka prirode (Marinovi¢-Uzelac, 2001).

U pogledu zastite, osnovni bi oblik trebao biti opca zastita prirodne sredine 1 o¢uvanje
vec¢ih prostora prirodnog i antropogenog krajolika od devastacije i1 prevelikih promjena zbog
gospodarske eksploatacije 1 izgradnje. Jedna od vaznijih funkcija parkova prirode mogla bi
biti da sluze kao ekoloski oslonci flore i1 faune, ugrozene urbanizacijom, lovom,
poljoprivredom. Oni mogu okruZzivati ili nastavljati druge vrste rezervata kao zastitni pojasevi.
Da bi se njihova uloga mogla uspjesno razviti, potrebno je parkovima prirode proglasavati
iskljucivo velike povrSine koje €ine teritorijalnu morfolosku i pejzaznu cjelinu pa ih se moze
smatrati dobrim sredstvom aktivne zastite prirode velikog dijela teritorija (Marinovi¢-Uzelac,

2001).

Kategorijom zastite do sada je proglaseno 12 parkova prirode: Biokovo, Telascica,
Ucka, Vransko jezero, Zumberak-Samoborsko gorje, Lastovsko oto&je, Papuk, Lonjsko polje,
Medvednica, Kopacki rit, Velebit, te Dinara, proglasena 05. 02. 2021. (Ministarstvo

gospodarstva i odrzivog razvoja, 2021).
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Medvednica

Zumberak-Samoborsko gorje

‘ Papuk
Lonjsko polje

Slika 1. Parkovi prirode Hrvatske
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Tablica 6. Broj posjetitelja u parkovima prirode, 2000.— 2017.

Godina Broj posjetitelja (u tisu¢ama)
2000. 22
2001. 58
2002. 140
2003. 157
2004. 365
2005. 324
2006. 338
2011. 304
2015. 299
2017. 365

Izvor: Institut za turizam (2007); Ministarstvo zastite okolisa i energetike (2018)

Kao i kod nacionalnih parkova, broj posjetitelja parkova prirode u Hrvatskoj ubrzano

se povecava. Izmedu 2000. i 2017. godine taj se broj povecao za vise od 15 puta (tab. 6.).

Bitno je napomenuti kako je u parkovima prirode tezi monitoring posjetitelja jer ne postoji

jedan ulaz u kojem se vrsi naplata ulaza, ve¢ ih ima viSe te se ulaznice naplacuju samo za

odredene sadrzaje. 1z tog razloga podatke o broju posjetitelja treba uzeti sa rezervom, jer su

uglavnom to projekcije, a stvarno stanje ne moze se sa sigurnoséu detektirati. Bez obzira na

koji se nacin prikupljaju podaci, zakljucak je kako se broj posjetitelja svakako povecao.
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4. PARK PRIRODE ZUMBERAK-SAMOBORSKO GORJE

S ovim poglavljem zapoc¢inje analiza promatranog prostora, a to je Park prirode. U
slijede¢im potpoglavljima opisana su geografska obiljezja i historijsko-geografski razvoj
Parka prirode.

4.1. Geografska obiljezja

Zumberak-Samoborsko gorje zakonski je zastiéen i proglasen 2. lipnja 1999. godine s
ciljem zastite i promocije prirodnih i kulturnih vrijednosti i bogatstava ovog isklju¢ivo
ruralnog prostora (Parkovi Hrvatske, 2020). Smjesten je u sjeverozapadnom dijelu Republike
Hrvatske (sl. 2.) na kontaktnom prostoru Alpa, Dinarida i Panonske nizine §to je uzrok samih
reljefnih posebnosti kao i bogate bioraznolikosti. Dinarski element upravo se ocituje kroz
krske reljefne strukture, a alpski elementi evidentni su na primjerima strmih i oStrih

planinskih grebena, dok blaga pobrda predstavljaju Panoniju (PPZSG, 2020).

0 25 50 75 100 km
S —

5 10 15 20 km

Slika 2. Geografski smjestaj Parka prirode
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Slika 3. Jedinice lokalne samouprave unutar Parka prirode

Povriina Parka prirode iznosi 333 km? (JUPPZSG, 2017). Visinska razlika je od 180
m.n.v. u dolini rijeke Kupe do 1178 m.n.v. na vrhu Sveta Gera koji je ujedno i najvisi vrh
sjeverozapadne Hrvatske (JUPPZSG, 2017). Sam park proteZe se na podruéju dviju Zupanija
— Karlovacke i Zagrebacke, na prostoru 6 jedinica lokalne samouprave (sl. 3.). Naime, u
okviru Zagrebacke Zupanije unutar granica parka je cijela Opé¢ina Zumberak, dijelovi opéina
Klinca Sela i Krasi¢, te podruéja upravnih gradova Samobor i Jastrebarsko, dok Karlovackoj
zupaniji pripada dio Grada Ozlja (JUPPZSG, 2017).

Podru¢je Parka prirode smjeSteno je u umjerenom klimatskom pojasu s
prevladavaju¢im kontinentalnim klimatskim obiljeZjima zbog otvorenosti prema Panonskoj
ravnici te slabim utjecajem mediteranske klime zbog visoke planinske pregrade na zapadu.
Reljefne osobitosti utjeCu na promjene u raspodjeli temperature zraka. Srednja godiSnja
temperatura varira od 7°C do 8°C u najvi§im predjelima do oko 10°C u najnizim dijelovima
parka sa srednjom godi$njom amplitudom od oko 20°C. Prosje¢na godi$nja koli¢ina oborina

na ovom podruéju prelazi 1100 mm, a u najvisim predjelima doseze i 1300 mm (JUPPZSG,
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2017). Bitno je naglasiti kako je podrucje parka veliki otvoreni i nenatkriveni prostor, te klima

i vremenski uvjeti igraju veliku ulogu pri posjeti.

4.2. Historijsko-geografski razvoj

Bogata arheoloska proslost Zumberka i Samoborskog gorja svjedodanstvo je o
dugotrajnoj naseljenosti na ovom prostoru. Do sada je evidentirano preko 30 arheoloskih
nalazi§ta na kojima su pronadeni dragocjeni ostaci materijalnih kulturnin dobara.
Mnogobrojne kamene sjekire su najstariji nalazi koji potvrduju naseljenost u vrijeme mladeg
kamenog doba (JUPPZSG, 2017). U sredi$njem dijelu Zumberka, u dana$njem selu Budinjak,
smjesteno je jedno od najznacajnijih arheoloskih nalaziSta u Hrvatskoj. Starijezeljeznodobno
naselje i groblje s preko 140 zemljanih grobnih humaka (tumula) iz 9. — 6. stoljeca prije Krista
jedno je od najveéih takve vrste na jugoistoku (PPZSG, 2020). Obilje rijetkih i bogatih nalaza
materijalne kulturne bastine, medu kojima se znacenjem 1 vrijednos¢u istiCu oni pronadeni u
najbogatijim grobnicama, ukazuje na ¢injenicu da je u starije zeljezno doba ekonomski snazno
naselje u Budinjaku imalo ulogu srediita za $ire podru¢je (JUPPZSG, 2017). Iz mladeg
zeljeznog doba potice rijedak skupi nalaz keltskoga novca pronadenog u Sumi blizu Okica.
Nalaz broji 1600 komada srebrnog novca iz 1. stoljeca prije Krista, a dobili su naziv
,,Samoborci®“ prema mjestu pretpostavljene kovnice i najstariji je novac pronaden na ovome
podrugju (JUPPZSG, 2017). U vrijeme Rimskoga Carstva, sredinom 1. stoljeéa poslije Krista
romanizirano keltsko pleme Latobika, ¢ija se mati¢na postojbina nalazila u susjednoj
Sloveniji, po¢inje se naseljavati u sredi$njem dijelu Zumberka. Vrijedni arheoloski nalazi
pronadeni na njihovom groblju u Gornjoj Vasi uvrsStavaju ovo arheoloSko nalaziste medu

najbogatija istovremena groblja u sjeverozapadnoj Hrvatskoj (JUPPZSG, 2017).

Razdoblje ranoga srednjega vijeka i doseljenja Hrvata na podrudje Zumberka jo§ su
uvijek neistrazeni i nepoznati. Ostaci materijalne kulturne bastine kasnoga srednjega vijeka
vidljivi su danas kao rusevine utvrdenih gradova ¢ija je gradnja pocela krajem 12. ili
pocetkom 13. stolje¢a. Najistaknutiji su TuS¢ak, Lipovac, Oki¢ kao jedan od najstarijih
utvrdenih gradova u Hrvatskoj i Stari grad Zumberak koji je bio sredi$nja utvrda na granici

izmedu Njemackog Carstva i Hrvatsko-ugarskog kraljevstva (JUPPZSG, 2017).

Intenzivni osmanlijski prodori u 15. stoljecu predstavljali su ugrozu, pa iz tog razloga
autohtono stanovnistvo iseljava sa prostora Zumberka. Prema odluci austrijskog cara, a radi

uredenja Vojne krajine, 1530. godine organizirano se doseljava novo stanovnistvo iz zapadne
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Bosne, Like i zaleda Dalmacije. Novo ,,uskocko* stanovnistvo je pravoslavne vjeroispovijesti,
ali u crkvenim se krugovima ubrzo donosi odluka o stvaranju unije. Pocetkom 17. stoljecéa,
pristupanjem katoli¢koj crkvi i zadrzavanjem isto¢noga obreda, formirana je grkokatolicka
vierska zajednica na Zumberku. Od tog trenutka, gradnja sakralnih objekata odrazava
demografsku sliku ovoga podrucja — autohtono stanovnistvo prakticira vjeru u rimokatoli¢kim
crkvama, a novopridosli grkokatolici u grkokatolickom objektima. Mnoge su crkve i kapele
gradene jedna uz drugu, a najljepsi takav primjer su grkokatolicka crkva sv. Petra i Pavla i

rimokatoli¢ka kapela Uznesenja Blazene Djevice Marije u Sosicama (JUPPZSG, 2017).

Godine 1871. Vojna je krajina razvojaena, a podru¢je Zumberka prikljuéeno je
civilnoj Hrvatskoj. Nestanak vojnih obaveza znacio je i gubitak uz njih vezanih privilegija, sto
je dugoroéno pogorsalo ekonomsku situaciju u Zumberku. Veé pocetkom 20. stolje¢a
zapocinje snazan val ekonomski motiviranog iseljavanja stanovnistva, koje se sve do danas

nije zaustavilo (JUPPZSG, 2017).

Osim bogate arheoloske i kulturno-povijesne bastine, na podru¢ju parka nalazi se i
bastina etnografskog karaktera. S obzirom na trajnu opredijeljenost stanovniStva ka ruralnom
nacinu zivota, podrucje parka krase mnogobrojna seoska naselja s oCuvanom tradicijskom
organizacijom zemljiSta i pojedina¢nim objektima tradicijske arhitekture. Veliki broj naselja
je smjesten U pojasu izmedu 400 1 800 metara nadmorske visine., Sto je netipicno za ostale
krajeve Hrvatske. Tradicijske stambene kuce s pocetka 20. stoljeca bile su gradene od drveta,
a danas ih u sve ve¢em broju zamjenjuje novogradnja, no ponegdje su jo§ potpuno ocuvani
zbijeni naselci nastali diobom nekadasnjih zadruznih obitelji. Takoder, u rijeCnim 1 potocnim
dolinama ocuvani su malobrojni primjerci tradicionalnih drvenih mlinova. Etnografske zbirke
u Samostanu sestara Bazilijanki u SoSicama, u Radatovi¢ima i u Muzeju zumberackih uskoka
u Stojdragi mjesta su na kojima se ¢uva mnogobrojna etnografska materijalna bastina koja
svjedo¢i o dugotrajnom suzivotu dviju razli¢itih etni¢kih i vjerskih skupina (JUPPZSG,

2017).
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5. IDENTIFIKACIJA TEMELJNIH TURISTICKIH RESURSA

Bit turistickih atrakcija najbolje je odredena ekonomikom turizma, prema kojoj svaka

turisticka usluga sadrzi tri obvezatne grupe (Kusen, 2001):

e Atraktivni Cinitelji ponude — turisticke atrakcije u destinaciji
e Komunikativni ¢initelji ponude — prometni uvjeti za pristup destinaciji

e Receptivni Cinitelji ponude — smjestaj i prehrana u destinaciji

Iznimnost atraktivnog Cinitelja turistiCke ponude u tom trokutu ¢ini njegova
nenadomjestivost jer turisti u turistiCku destinaciju ve¢inom dolaze zbog turistickih atrakcija,
a ne zbog smjestajnih kapaciteta ili dobre prometne povezanosti. Upravo je to razlog za razvoj
turizma u podru¢jima koja posjeduju potencijalne ili realne turisticke atrakcije, iz Cega
proizlazi da turistiCke atrakcije u turistiCkom gospodarstvu imaju funkciju ,,sirovine* (Kusen,

2001).

5.1. Geoloske znacajke prostora

Prema detaljnoj klasifikaciji geoloSkih znacajki prostora podijeljene su u cetiri
skupine: reljef, otoci, krS i pojedinacni objekti (Kusen, 2002). Dinamika reljefa, koja se javlja
po uzviSenjima, brdima i planinama, omogucuje razne sportsko-rekreacijske aktivnosti,
daleke vidike, krajobraz, dublju obrazovnu spoznaju od ravnice. Dakle, brdsko-planinski
prostor je, prema navedenim aspektima, turisti¢ki atraktivniji od ravnice. Odredene reljefne i
klimatske znacajke pruZaju mogucnost skijanja pruzaju moguénost skijanja, planinarenja,
alpinistickog penjanja itd. (Kugen, 2002). Park prirode na povrsini od 333 km’ obuhvacda
najveéi dio gorskog i prigorskog prostora masiva Samoborskog i Zumberackog gorja. Najveéi
dio teritorija je podrucje krskog reljefa s brojnim povrsinskim i podzemnim krskim reljefnim
oblicima i kr§kom hidrologijom (MGIPU, 2014). Njihova pojava, prostorni raspored i
znacajke u uskoj su vezi s uvjetima koji su utjecali na njihovu genezu — geoloskom gradom 1
tektonskom strukturom terena, paleoklimatskim i recentnim klimatskim i hidrogeografskim
uvjetima, biljnim pokrovom, a posredno i antropogenim utjecajima (Buzjak, 2002). Pruzanje
reljefa izrazeno je u smjeru jugozapad-sjeveroistok, a upravo spomenuta heterogenost u
odnosu na okolni prostor evidentna je uvidom u geoloSku gradu i tektonsku strukturu. Prostor
Samoborskog gorja odlikovan je razvedeno$¢u prostora, karakteristicnog po spletu razli¢ito
orijentiranih vrhova i planinskih grebena. Najvi§i vrhovi su Sveta Gera (1178 m) na
Zumberku i Japeti¢ (971 m) na Samoborskom gorju (PPZSG, 2020).
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Pojedinacne su tvorevine, poput spilja, jama, Skrapa, vodopada, kanjona i sli¢no, jedne
od najdragocjenijih turistickih atrakcija pojedine osnovne turistiCke destinacije. Zbog svojih
turistickim jer su, osim svoje veli¢ine 1 bogatstva spiljskim uresom, uredene za posjet turista
koji nemaju posebne opreme, fizicke spremnosti i posebnih znanja. Takve spilje kvalitetno
osvijetljene (elektricna rasvjeta), kroz njih su uredene sigurne pjeSacke staze te da je kod
njihova obilaska osigurana vodicka sluzba (Kusen, 2002). Ovakve spilje spadaju u kategoriju
klasi¢nog speleoloskog turizma, a postoje jo$ 1 avanturisti¢ki speleoloski turizam i rekreativna
speleologija (Buzjak, 2008). Avanturisti¢ki speleoloski turizam obuhvaca turiste koji uz
struéne vodi¢e 1 odgovarajucu opremu posjecuju neuredene spilje, a rekreativna speleologija
obuhvaca speleologe koji posjecuju speleoloske pojave radi rekreacije (Buzjak, 2008). Medu
51 istrazenom speleoloskom pojavom u Parku prirode, 25 je spilja i 26 jama. Duljina spilja
kre¢e se od 5 do 1862 m. Medu njima prevladavaju kratke spilje do 50 m duzine. Samo 4
spilje dulje su od 100 metara. Dubina obradenih jama se kre¢e od —5 do —49 metara. S
obzirom na morfologiju kanala prevladavaju jednostavne speleoloske pojave. Medu spiljama
morfoloski najsloZenija je spilja Provala koja je odredena kao sloZeni tip buduci da se u njoj
javljaju i ispreple¢u razli¢iti morfoloski tipovi spiljskih i jamskih kanala (Buzjak, 2002).

Trenutno nema turistickih spilja, odnosno klasicnog speleoloskog turizma.

Buzjak (2008) vrsi geoekolosko vrednovanje speleoloskih pojava na podrucju
Zumberacke gore, te pomoéu vrednovanja daje prijedlog turisti¢ki atraktivnih speleoloskih
pojava. lako je Javna ustanova bila zainteresirana da se neke od njih urede za posjet turista,
glavna je prepreka $to medu njima prevladavaju male spilje i jame (duljine i dubine do 50 m),
sa Cesto teSko prolaznim i teSko dostupnim kanalima. Uredenje bi za potrebe razvoja bi za
potrebe razvoja klasi¢nog speleoloskog turizma zahtijevalo opseZne gradevinske radove s
teSkim Stetnim posljedicama za prirodni inventar. 1z tog razloga spilje su vrednovane u svrhu
organizacije avanturistickog speleoloskog turizma (Buzjak, 2008). Medu 18 vrednovanih
spilja koje odgovaraju potrebama razvoja avanturistickog speleoloskog turizma, za koristenje
ih je pozitivno ocijenjeno sedam. Najvrjednijima su ocijenjene spilje Zidane pecine kod
Pe¢nog i Rogovac kod Lovi¢a Prekriskog, odnosno pripadaju 6. bonitetnoj skupini. Njihove
su prednosti pristup, morfologija kanala te arheoloski ostaci u Zidanim pecinama. Ostalih 5
spilja pripadaju 5. bonitetnoj skupini, a to su Vilinske jame, Zidovske kuée, Mramor, Pogana

jama i Spilja pod Vrajinim stijenama (Buzjak, 2008).
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S obzirom na znacajke endokrSkog reljefa i rezultata analize s geoloSkog gledista
avanturisticki speleoloski turizam trenutno je jedini prihvatljivi nacin turistickog koriStenja.
Uz pravilnu organizaciju, edukaciju i zakonske regulative prednosti avanturistiCkog turizma

Su:

1) ,za njegov razvoj nije potrebno mijenjati i naruSavati prirodni inventar spilje
kopanjem i Sirenjem kanala, pripremom i uredivanjem staza, postavljanjem elektri¢ne
instalacije — dakle opseznim narusavanjem prirodnog inventara i procesa, te
unoSenjem stranih tvari i energije u osjetljivi podzemni ekosustav;

2) manje grupe posjetitelja koje imaju manji utjecaj na ekosustav;

3) atraktivnost za posjetitelje zbog neposrednijeg kontakta s podzemnim svijetom;

4) velika edukativna vrijednost u propagiranju zastite prirode te znacenju speleologije;

5) stvaranje uvjeta za raznolikiju turisticku ponudu bez velikih financijskih ulaganja

(vazan ekonomski moment u slabije razvijenim podruc¢jima)* (Buzjak, 2008: 86).

5.2. Voda

Podrucje Parka prirode odlikuje se dobro razvijenom hidrografskom mrezom s 848
registriranih izvora i preko 260 stalnih ili povremenih vodotoka. Vec¢ina vodotoka buji¢nog je
karaktera, a pojava kratkih ponornica karakteristicna je na terenima s kr§kim obiljeZjima. U
visim gorskim predjelima dio tokova je povremenog karaktera, dok su stalni vodotoci
smjeSteni na nizim nadmorskim visinama i u duboko usjeCenim dolinama. Najznacajniji
vodotoci prema veli€ini sliva 1 prosjecnom protoku su Bregana, Lipovecka i Rudarska Gradna
te Slapnica i Kupéina. Svi vodotoci ovog podrucja slijevaju se prema dolinama Krke,
Bregane, Gradne, Kupé¢ine ili Kupe (JUPPZSG, 2017). Na prostoru Parka obvezno je
provoditi mjere zaStite u funkciji ouvanja svih vodotoka i njihovih izvorista od mogucéeg
oneciS¢enja. Hidrotehnic¢ke zahvate s ciljem uredenja korita vodotoka i priobalja potrebno je
izvoditi u skladu s obiljezjima prirodnog terena kontaktnog prostora, na nacin da se vodotok
ocuva nalik izvornom stanju i da se ne umanjuju krajobrazne vrijednosti podru¢ja. Nije
dopusteno betoniranje korita i uklanjanje meandara. Vode na podrucju Parka prirode mogu se
koristiti za ribnjacarstvo, kupanje i rekreaciju vode¢i raCuna o zatiti staniSta i vrsta.
Odrzavanje i/ili poboljSanje stanja voda bitan je element njihove zaStite. Mogu se uredivati

retencije uz postivanje krajobraznih posebnosti (MGIPU, 2014).
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Iz sportsko-rekreacijskog aspekta, turisticki su zanimljivi potok Slapnica i rijecice
Kupcina i Bregancica. Sportski se ribolov ¢esto povezuje sa izrazima rekreacijski ribolov ili
ribolov iz zabave, a zapravo je smisao u hvatanju ribe pomocu pribora za Sportski ribolov, a
ne radi jela ili prodaje ribe. Bregancica se dijeli na tri revira od kojih svaki ima svoj rezim i
obiljezen je ploCama s uputama za ponasanje tijekom ribolova. Dozvoljen je ribolov na
umjetnu musicu i musicarski pribor. Ne smiju se koristiti udice ve¢e od broja 14, te je
zabranjena udica sa kontrakukicama. Sezona pocinje 1. svibnja, a zavrSava 30. rujna (Grad
Samobor, 2020). U potoku Slapnici takoder je dopusten sportski ribolov, ali reljef i vegetacija
koji ju okruZuju nisu podobni za neiskusne ribi¢e. Ribe su prave autohtone divlje potocne
pastrve (Jambresi¢, 2020). Zumberatke pastrve mogu se prona¢i na rjedici Kupdini, u
uzgajalistu Ribnjaci Vrabac. Posjetitelji se mogu okusati sami u ribolovu, a ulovljenu ribu

mogu nositi kuéi ili na licu mjesta ju pripremiti za jelo (Around Zagreb, 2020).

Osim ribolova na Slapnici, posjetitelji mogu uZzivati u ljepotama ovog krajobraza.
Naime, 1964. godine Slapnica kod KraSi¢a proglasena je kategorijom znacajni krajobraz, koji
je zakonom definiran kao prirodni ili kultivirani predjel velike krajobrazne vrijednosti i
bioraznolikosti 1/ili georaznolikosti ili krajobraz ocCuvanih jedinstvenih obiljezja
karakteristicnih za pojedino podruc¢je. U tom podrucju nalazi se nekoliko slapova, $pilja i

krskih vrela, a u Slapnici i danas nastaju sedrene barijere (JUPPZSG, 2017).

Jedan od najveéih slapova u Hrvatskoj nalazi se na Zumberackoj gori. Na tri kilometra
od SoSica nalazi se Sopotski slap na jednom od pocetnih krakova rijeke KupcCine. Njegova
ukupna visina je oko 40 metara, a smjestio se na 700 metara nadmorske visine (Grad
Samobor, 2020).

lako se radi o brdsko planinskom prostoru, ne postoje uredene staze za zimske
sportove. Javna ustanova parka upravo u tome vidi potencijal i u planu ima uredenje staze za
skijanje i sanjkanje (JUPPZSG, 2017). Do tada, s obzirom na reljef i krajobraz, ovo podrugje
posjetitelji mogu koristiti za nordijsko skijanje. Takoder, na prirodnoj sanjkaskoj stazi postoji
duga tradicija organizacije sanjkaskog natjecanja Kup Plesivice koji ima tradiciju dulju od
100 godina. Organizacija ovakvog natjecanja za cilj, osim njegovanja tradicije, ima proSirenje

turisticke ponude (Zagrebacka Zupanija, 2020).
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Flora Parka prirode vrlo je bogata vrstama te su do sada ovdje zabiljezene 1033 svojte
(985 wvrsta 148 podvrsta), Sto predstavlja oko 1/5 svih biljnih vrsta Hrvatske. Zbog specifi¢nog
geografskog polozaja izmedu dinarskog, alpskog i panonskog podrucja ovdje se ispreplicu
utjecaji flore okolnih prostranstava te je podrucje prepoznato i kao refugij razli¢itih flornih
elemenata. Veci dio parka (oko 70 %) prekriven je Sumom. Ostatak podrucja uglavnom
prekrivaju travnjacke povrSine, a zastupljena je i flora vlaznih i zamoc¢varenih stanista, flora
Sikara, sje€ina, vriStina i bujadnica, flora stijena 1 sipina te vrlo bogata korovna i ruderalna

flora (JUPPZSG, 2017).

Od Sumske vegetacije, u nizem brdskom podruc¢ju najrasprostranjenija je Suma hrasta
kitnjaka 1 obi¢nog graba, na strmijim toplim obroncima Suma hrasta medunca 1 crnog graba
dok su u najvi§im predjelima najces¢e bukove Sume. Ove su Sume stanisSte i nekim ugrozenim
i zaStiCenim vrstama biljaka poput globalno osjetljivih vrsta (JUPPZSG, 2017). Posebni
rezervat Sumske vegetacije ,,Japeti¢c” stara je bukova sastojina povrSine 26.27 ha u kojoj
zadnjih 40 do 50 godina nisu obavljani nikakvi Sumsko-uzgojni ili drugi radovi. Kategorijom
zastite proglasen je 1975. godine (JUPPZSG, 2017). Godine 1970. je zaitiéena Park $uma
Oki¢ — grad. To je termofilna Suma na brezuljku visokom oko 100 metara na ¢ijem vrhu se
nalazi stari grad Oki¢ (JUPPZSG,2017). Medak (2011) ubraja i $umu pitomog kestena s
prase¢im zeljem koja se pojavljuje sporadi¢no u Parku prirode. Na podrucju Parka prirode do
sada je zabiljezeno 377 vrsta gljiva (JUPPZSG, 2017). Bogatstvo $umskim plodovima pruza

mogucnost posjete radi njihovog prikupljanja.

Mnoge rijetke korovne i ruderalne biljke koje rastu na Zumberku u nekim su
europskim zemljama vrlo ugroZene, pred izumiranjem ili su u pojedinim regijama vec
izumrle. Na podrucju Parka prirode ukupno su zabiljezene 104 svojte iz Crvene knjige
vaskularne flore, od toga Cetiri kriticno ugrozene, 16 ugrozenih, 33 sa statusom osjetljive
Vrste, 26 gotovo ugrozenih i 24 s nedovoljno podataka (JUPPZSG, 2017). Raznovrsnost

biljnog svijeta pogodna je za edukaciju posjetitelja i znanstvenika.

Nakon Suma, najveéi udio povr§ina su travnjacke i poljoprivredne povrsine (12 436 ha
ili oko 36,8 %) (MGIUP, 2014). Najvie livada i pasnjaka ima u sredi$njem dijelu Zumberka.
Vecina travnjaka antropogenog je podrijetla. Nastale su kréenjem Suma kako bi se oslobodio
prostor za ispasu stoke i gradnju kuca. Prostor je povoljan za uzgoj raznih kultura, $to je dobar

temelj za razvoj ruralnog turizma.
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Fauna je uglavnom tipi¢na za podrucje kontinentalne Hrvatske. Medvjed i vuk prisutni
su od velikih zvijeri, medutim, njihova pojava je vrlo rijetka. Ukupno je zabiljezeno 23 vrste
sisavaca. Najugrozeniji medu njima su $iSmisi. Ostali zivotinjski svijet vrlo je Sarolik i1 bogat.
Prisutno je 114 vrsta ptica, 12 vrsta gmazova, 32 vrste riba, 11 vrsta vodozemaca, od kojih se
isti¢e crni dazdevnjak (JUPPZSG, 2017). S obzirom na dugu tradiciju naseljenosti i bavljenja
stoCarstvom, razvijena su mnoga obiteljska gospodarstva koja privlace posjetitelje

zainteresirane za razne oblike ruralnog turizma.

5.4. Zasti¢ena prirodna bastina

Prirodna se bastina Stiti zakonom, proglasenjem zaSti¢enih dijelova prirode. lako se
nacelno turistickim atrakcijama prirodne basStine smatraju samo registrirani zasti¢eni dijelovi,
treba uzeti u obzir da postoje dijelovi prirode koji zasluZzuju posebnu zastitu, ali nisu jo§
registrirani niti preventivno zasticeni. Kao $to je ve¢ prethodno navedeno na podrucju Parka
prirode postoje tri zastiCena podru¢ja, a to su: znacajni krajobraz Splanica kod Krasica,
posebni rezervat Sumske vegetacije Japeti¢ i park Suma Okié. Naravno, podrucje istraZivanja

ovog rada takoder je zasticeno kao park prirode.

5.5. Zastié¢ena kulturno-povijesna bastina

Prema Registru kulturnih dobara Republike Hrvatske na podruc¢ju Parka prirode nalaze
se 24 nepokretna kulturna dobra, od kojih je jedna kulturno-povijesna cjelina, a 23
pojedina¢na dobra. Takoder, na prelazak iz preventivno zasti¢enih kulturnih dobara na trajno
zaSti¢ena kulturna dobra ¢ekaju tradicijska okucnica s kovacnicom u Kordi¢ima 1 okuénica u
Restovu Zumberackom. U klasifikaciji kulturnih dobara najvise je pojedinaénih sakralnih
objekata (Cak 14). Nadalje, Cetiri su pojedinacna profana objekta, jedna spomenicka cjelina,
jedno memorijalno podrucje i dva arheoloska nalazista. Turisti¢ki valorizirano je arheolosko
nalaziSte Budinjak 1 ima najvecu vazZnost u turizmu u kategoriji spomenika kulture. U blizini
lokaliteta Budinjak se nalazi posjetiteljski centar, a lokalitet je povezan i s pou¢nom stazom

,,Knezeva“,

Iako u tablici nije naveden, postoji jedan zasticeni krajolik, a to je Kulturni krajolik
Zumberak-Samoborsko gorje-Plesivicko prigorje. Prepoznat je kao povijesni, spontano
razvijani, ruralni krajolik koji u svojoj danasnjoj pojavnosti prikazuje medudjelovanje prirode

i Covjeka kroz viSe tisuca godina povijesnog razvoja (Ministarstvo kulture i medija, 2020).
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Tablica 7. Popis zasti¢enih i preventivno zasticenih kulturnih dobara

R.br.

Naziv

Smjestaj

Vrsta kulturnog dobra

1.

Zaseoci Brezovac 1 Pavkovici

Samobor, Brezovac
Zumberacki

Nepokretno kulturno
dobro — kulturno-
povijesna cjelina

2. Arheolosko nalaziste Budinjak Samobor, Budinjak  |Nepokretno kulturno

dobro — pojedinacno

3. Kapela sv. Petronile Samobor, Budinjak | Nepokretno kulturno

dobro — pojedinacno

4. Tradicijska okuénica Golubi¢i 9 Samobor, Golubi¢i  [Nepokretno kulturno

dobro — pojedina¢no

5. Crkva sv. Leonarda Samobor, Kotari Nepokretno kulturno

dobro — pojedinacno

6. Stari grad Tus¢ak Samobor Kravljak Nepokretno kulturno

dobro — pojedinacno

7. Crkva sv. Duha Samobor, Norsi¢ Selo [Nepokretno kulturno

dobro — pojedinacno

8. Planinarska piramida Jastrebarsko, Ivanci¢i |Nepokretno kulturno

dobro — pojedina¢no

0. Crkva sv. Jurja Ozalj, Dojutrovica  |Nepokretno kulturno

dobro — pojedina¢no

10. |Crkvas. Duha Ozalj, Ferenci Nepokretno kulturno

dobro — pojedinacno

11.  |Crkvas. Franje Ksaverskog Ozalj, Gornji Lovi¢  |Nepokretno kulturno

dobro — pojedinacno

12.  |Crkva s. Antuna Velikog Ozalj, Kast Nepokretno kulturno

dobro — pojedinacno

13. |Crkvas. Kriza Ozalj, Lovi¢ Nepokretno kulturno

Prekriski dobro — pojedinacno

14. |Kapela sv. Ilije Ozalj, Rajakovici Nepokretno kulturno

dobro — pojedinacno

15. |Crkvas. Lovre Ozalj, Vivodina Nepokretno kulturno

dobro — pojedinacno

16. |Tradicijska okuénica s mlinom - Zumberak, Kalje Nepokretno kulturno

vodenicom dobro — pojedinacno

17. |Crkva Majke Bozje Zalosne Zumberak, Nepokretno kulturno

Kostanjevac dobro — pojedinacno

18.  |Dvije tradicijske kuce u Glusinji, Zumberak, Gluginj  |Nepokretno kulturno

k.br.13114 dobro — pojedinacno

19. |Grkokatolicka crkva sv. Petra i Pavla | Zumberak, Sosice Nepokretno kulturno

1 katolicka kapela Uznesenja BlaZene dobro — pojedinacno
Djevice Marije

21. |Masovna grobnica Jazovka Zumberak, Sogice Nepokretno kulturno

dobro — pojedinacno

22.  |Kurija biskupa Colni¢a Zumberak, Tupéina |Nepokretno kulturno

dobro — pojedinacno
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23.  |Crkva sv. Nikole sa zupnim dvorom, |Zumberak, Zumberak |Nepokretno kulturno

gospodarskom zgradom i pilom dobro — pojedinacno

24. | Crkva rodenja Blazene Djevice Klinca sela, Novo Nepokretno kulturno

Marije Selo Okicko dobro — pojedinacno
Preventivno zasti¢ena kulturna dobra

1. Tradicijska okuénica s kovacnicom Zumberak, Kordi¢i  |Nepokretno kulturno

Zumberacki dobro — pojedinacno

2. Okuénica u Restovu Zumberadkom Zumberak, Restovo  |Nepokretno kulturno

Zumberacko dobro — pojedinacno

Izvor: Ministarstvo kulture i medija, 2020

5.6. Kultura Zivota i rada

Pojedine vrste tradicijskog i suvremenog rada, kao i pojedini pojavni oblici kulture
svakodnevnog Zivljenja, mogu duboko intrigirati turiste, osobito neke njihove segmente. Tako
se turisticka atrakcija dijeli na podskupine folklor, rukotvorstvo, tradicijsko gradenje i
uredenje vrtova, tradicijski obrti, vinarstvo i gastroenologiju, gastronomiju, ugostiteljsku

tradiciju, suvremenu proizvodnju i ostalo (Kusen, 2002).

Podruéje Parka prirode je veliko i puno je naselja koji posjeduju vlastitu tradiciju, a
takoder duga i kontinuirana naseljenost prostora faktor je bogatstvu kulture zivota i rada na
ovom prostoru. Tako bi se na ovu temu mogao napisati zaseban rad. U Parku prirode djeluje
nekoliko kulturno umjetni¢kih drustava i udruga koje njeguju stare obicaje, price, plesove i
pjesme, kao i narodne nosnje, a to su kulturno prosvjetno drustvo ,.Zumberak®, kulturno
umjetni¢ko dru$tvo ,,Zumberéana i prijatelja Zumberka®, Udruga ,,Zumberac¢ke vile“ i drugi
(Udruga Zumberacki uskoci, 2021). Premda zanatstvo u Zumberku nikada nije bilo osobito
razvijeno, sve do polovice proslog stolje¢a po selima je josS uvijek bilo ljudi koji su se bavili
raznim zanatima. S obzirom da je Park prirode ve¢im dijelom prekriven Sumama,
tradicionalna je bila obrada drveta jer se nije moglo zivjeti isklju¢ivo od poljoprivrede i
stoCarstva. Najpoznatiji zanatlije bili su Zumberacki kolari. Danas nema zanatlija u Parku
prirode, ali produkte njihovog rada moguce je vidjeti u raznim zbirkama muzeja i naseljima
(Cernicki, 2011). Park prirode bio je uvijek karakteristiéno ruralno podrudje i kao takvo

razvijali su se ruralni tipovi naselja tradicionalnom gradnjom (tab. 7.).

Gastronomija je raznovrsna i moguce ju je kusati u restoranima, planinarskim
domovima i raznim obiteljskim domacinstvima 1 slicnim oblicima ugostiteljstva koja pruzaju
tradicionalnu kuhinju. Turisti¢ki valorizirana i najpoznatija kulinarska radionica je Tisucljeca

kulinarstva koja se svake godine organizira u rujnu u Arheoloskome parku u Budinjaku.
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Ovom radionicom se ljudima zeli pribliziti pretpovijesna, rimska, srednjovjekovna i
tradicijska zumberacka kuhinja (PPZSG, 2020). Na jugozapadnoj strani nalazi se Plesivica, na
kojoj se smjestila istoimena vinogradarska podregija Plesivica. Vina plesivickog kraja poznata
su na karti Hrvatske, kao i na karti svijeta (Poljoprivredna zadruga PleSivica, 2021). Izrazito
vinogradarstvo kojim se bave na ovom podrucju pogodovalo je razvoju raznih turistickih

proizvoda i oblika vezanih uz ovu tradiciju.

Znamenite osobe s podrucja Parka prirode imaju lokalno znacenje, a kao glavne se
istiCe Zumberacke prosvjetitelje Ivana Pavkovica, Milka Predovica, Milka GoleSa 1 Danu
Kovacevi¢a. Vrlo su vazni za ovaj kraj jer su upravo oni svojim zalaganjem i radom
predstavljali ga 1 ocuvali njegovu povijest. Obitelji koje se isti¢u su Hranilovi¢ 1 Smiciklas. S
obzirom da je do ukidanja Vojne krajine ovo podrucje bilo u njenom sastavu, povijesno su

vazni zumberacki Uskoci koji su naselili ovaj prostor (Udruga Zumberacki uskoci, 2021).

5.7. Manifestacije

Turisticku atraktivnost posjeduju sve vjerske, sportske, kulturne, gospodarske i druge
priredbe, a mnoge takve manifestacije ¢esto daju i velike ekonomske rezultate u ugostiteljskoj
djelatnosti (Kusen, 2002). Na podruéju Parka prirode najvise se isticu kulturne, sportske i
vjerske manifestacije. Kulturna manifestacija koja ima dugu tradiciju odrzavanja i povezuje
nematerijalnu i materijalnu kulturnu i prirodnu bastinu je Tisucéljeca kulinarstva. U sklopu
internacionalnog projekta Uzivam tradicijo, svake godine se u rujnu odrzava kao dvodnevna
manifestacija u kojoj posjetitelji mogu kusati gastronomske specijalitete koji su se pripremali
kroz povijest na ovom podrucju (Turisticka zajednica grada Samobora, 2012). Mjesto
odrzavanja je Budinjak, pa tako organizatori Zele povezati gastronomiju sa posjetom bastini,
kulturnoj i prirodnoj. Takoder, u Budinjaku se tradicionalno odrzava Kosnja kao nekad za
sutra, gdje kosci pokazuju svoje vjeStine rucne koSnje. Manifestacija je edukativnog
karaktera, a posjetiteljima se Zeli pribliziti tradicionalna briga za livadna staniSta koja su u
dana$nje vrijeme ugrozena. Za najmlade se odrzavaju svake godine edukativni programi, a

najistaknutiji su Mladi nadzornik i eko kamp Cuvam svoje gorje (PPZSG, 2020).

Najposjeéenija sportska manifestacija, koja se odrzava svake godine, je Zumberak
trail. Utrka se odrzava u Parku prirode, a okuplja preko 700 natjecatelja koji se natjecu u
raznim kategorijama. Zadnji dan natjecanja organizira se degustacija vina i domacih

proizvoda domacih obiteljskih gospodarstava (Turisticka zajednica grada Jastrebarsko, 2021).
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Kao $to je ranije navedeno u radu, veliku posebnost ima Sanjkaski Kup PlesSivice kao

manifestacija s najduljom tradicijom odrzavanja.

Duga je tradicija odrzavanja raznih pohoda i hodocas¢a, a najistaknutiji je Zimski
hodocasnicki pohod na Svetu Geru. Odrzava se zadnje nedjelje u sije¢nju od sela Sosice do
najviseg vrha Zumberatkog gorja. Hodocas¢ée okuplja veliki broj viernika i planinara

(Karlovacka zupanija, 2021).

5.8. Kulturne i vjerske ustanove

Zavi€ajni, gradski 1 regionalni muzeji, osim §to su sami po sebi zanimljivi turistima,
imaju i dodatnu zada¢u u upoznavanju turista sa znaCajkama turisticke destinacije u kojoj
borave poradi drugih motiva posjete. Stoga je bitno da sve turisticke destinacije poticu

osnivanje i razvoj zavicajnih muzeja za vlastito podrucje (Kusen, 2002).

Zumberacki Usko¢ki muzej u Stojadragi u autohtonom prostoru nudi bogat fundus
predmeta Kkoji svjedoe o bastini i povijesti zumberackih Uskoka, njihovom identitetu od
doseljena na zumberacko podrucje prije skoro 500 godina do danas (Turisticka zajednica
grada Samobora, 2012). Etno kuca pod Oki¢em zamisljena je kao zaviCajna zbirka dijela
kulturne bastine podoki¢kog kraja. Svojom gradom i izlozenim predmetima govori o kulturi
zivljenja proslih desetlje¢a. Izlozeni predmeti smjeSteni su u tri prostorije, a oko kuce
smjeStena su oruda i1 ostala pomagala gospodarskog zivota sela (Etno kuca pod Okic¢em,
2021). U Socicama se nalazi Etnografska zbirka sestara Bazilijanki, sa stalnom postavom
izlozbe tradicijske materijalne kulture Zumberka u nekoliko tematskih cjelina (Turisticki

klaster po Sutli i Zumberku, 2021).

5.9. Sportsko-rekreacijske gradevine i tereni

Park prirode svojim reljefnim karakteristikama pogoduje za razvoj raznih oblika
sportsko-rekreacijskih staza kao §to su planinarske, biciklisticke, trim-staze i ostale. S
obzirom da je na ovom podrudju izrazita depopulacija, infrastruktura je slabo razvijena, pa
tako sportsko-rekreacijskih igralista i dvorana je jako malo. One se uglavnom nalaze u malo
ve¢im naseljima u sklopu Skola. U mjestu Bratelji nalazi se Konjicki klub Zorro. Klub je
nastao S namjerom promoviranja rekreativnog terenskog jahanja za sve dobne uzraste u

uvjetima netaknute prirode. Osim terenskog jahanja, klub nudi i voznju koc¢ijom podrucjem
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Parka prirode, a za cilj ima upoznati posjetitelje za prirodnom i kulturnom bastinom (Konjicki
klub Zorro, 2021). U Eko-centru Budinjak posjetitelji mogu iznajmiti elektri¢ni bicikl za
slobodnu voznju ili u sklopu vodene ture (PPZSG, 2020). U Parku prirode postoje dva
registrirana terena za letenje, te jedan neregistriran. Tereni za letenje se nalaze na Japeticu i
Plesevici, a parajedrenje omogucéuju Zrakoplovni klub Parafreek i Klub slobodnog letenja

(PPZSG, 2020).

5.10. Turisti¢ke staze, putovi i ceste

NajceSce aktivnosti posjetitelja u Parku prirode su biciklizam, pjeSacenje 1
planinarenje. U tu su svrhu obiljezene Cetiri biciklisticke staze: Vilinska staza, Staza slapova,
Staza §iSmisa i1 Staza Sv. Gere. Njihova ukupna duzina iznosi preko 200 kilometara, razli¢ite
su zahtjevnosti, ovisno o preferencijama korisnika. Ljubitelji pjeSacenja na raspolaganju
imaju pjesacku stazu Put Kraljice bukve od SoSica do Slanog Dola duzine od oko 35
kilometara. Uredene su i Cetiri pouc¢ne staze. Staza knezeva u Budinjaku, vezana uz znacajna
arheoloska nalazi$ta te prirodne fenomene Parka prirode, duga je 4,2 kilometra. U selu Dane
nalazi se poucna staza Izvori Zivota. Duga je 800 metara, a tematski je posvecena vaznosti
vodenih staniSta na krSu. U Lovi¢u PrekriSkom smjeStena je skoro dva kilometra duga poucna
staza Gdje voée zri posveéena travnjatkim voénjacima (JUPPZSG, 2017). Najnovija je
poucna staza Okicnica, duga 2,5 kilometara. Kroz deset poucnih tabli ispriana je prica o
jednom od najstarijih ocuvanih plemickih gradova kontinentalne Hrvatske, strateskoj vaznosti
koju je imao u zasStiti sjeverozapadnih hrvatskih krajeva, obranama od Mongola 1 turskim
opsadama, te na kraju, njegovom propadanju nakon $to je minula turska opasnost (Grad
Samobor, 2020). Posjetitelji mogu staze obi¢i samostalno ili, uz prethodnu najavu, zatraziti

stru¢no vodstvo djelatnika Javne ustanove.

Na podruc¢ju Parka prirode uredene su i markirane brojne planinarske staze, njih 88,
koje odrzavaju planinarska drustva. Uz markirane planinarske staze, odli¢énu prigodu za

planinarenje pruzaju i nemarkirani putovi te ceste (Turisticka zajednica grada Samobora,

2012).

Turisticka zajednica grada Jastrebarsko (n.d.) izdala je broSuru Otkrij svoje eno
JAstrebarsko u kojoj je vinska putovnica podregije Plesivica. U vinskoj putovnici nalazi se
karta s oznacenim vinskom cestom koju posjetitelji mogu posjetiti sami ili u jednodnevnom

aranzmanu s lokalnim turisti¢kim vodi¢em.
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5.11. Turisticke paraatrakcije

U klasifikaciji motiva posjetitelja navode se i nedokolicarski motivi putovanja turista i
dnevnih posjetitelja: tranzit, poslovna putovanja, lije¢enje, studij, kupovina i sli¢no. Sadrzaji
koji se nalaze u turisti¢koj destinaciji koji bi u nju privukli posjetitelje nedokolicarskih motiva
su prometna infrastruktura, servisi putovanja, gospodarski i upravni sadrzaji, zdravstvene

gradevine i sadrzaji, obrazovne gradevine i institucije i trgovine (Kusen, 2002).

S obzirom na razinu zaStite podru¢ja Parka prirode, nema znacajnijih paraatrakcija
koje bi zadovoljavale uvjet privlatenja posjetitelja nedokoli¢arskih motiva. Najblize tome je
prelazak grani¢nog prijelaza sa Slovenijom i istrazivanja koja se provode unutar Parka
prirode. Velikim dijelom se turisticke paraatrakcije nalaze izvan granica Parka prirode, npr. u
Zagrebu, Samoboru ili Jastrebarskom. U slucaju da se posjetitelji paraatrakcija, koje se ne
nalaze u Parku prirode, odluce posjetiti ovo podru¢je, moze se sa sigurnoséu reci kako je

motiv posjeta dokolicarske prirode.
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6. OSTALI TURISTICKI RESURSI PARKA PRIRODE

Osim atrakcijske osnove, turisticku ponudu neke destinacije Cine i ostali turisticki

resursi. Tako ¢e se u ovom poglavlju istraziti prometno-geografski polozaj Parka prirode i

njegova dostupnost, stanovnistvo, te smjestajni i ugostiteljski objekti. Ostali turisticki resursi

su takoder kljuéni pri kreiranju novog turistickog proizvoda.

6.1. Prometno-geografski poloZaj i dostupnost

Prometni sustav sastoji se od javnih cesta (drzavne, zupanijske i lokalne), drugih cesta

i/ili ulica gradevinskim podru¢jima naselja, Sumskih cesta, pjeSackih staza i planinarskih

putova. U tablici 8 i na slici 4 prikazane su glavne prometnice unutar Parka prirode.

Tablica 8. Popis glavnih cestovnih prometnica unutar Parka prirode

Broj ceste Opis ceste
D546 Bregana (D231) - Stojdraga - Novo Selo Zumberacko - Hartje - Krasi¢ -
Dragani¢ (D1)
73055 A. G. Grada Samobora — Donja Reka — D1
73096 Visoée (Z3273) — Baliéi — Belogié¢i — Petrug Vrh (Z23097)
73097 D228 — Krmacina — Vivodina — Dvoriste Vivodinsko — Krasi¢ (D546)
73273 Gr. R. Slovenije — Kordi¢i — Sosice — Jurkovo Selo (D546)

Izvor: MGIPU (2014); Hrvatske ceste (2020)
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Slika 4. Glavne cestovne prometnice unutar Parka prirode

Glavna cestovna prometnica cijelog podrucja je, od 2020. godine, drzavna cesta D546
koja od Bregane preko Stojdrage, Gornje Vasi, Kostanjevca dolazi do Krasi¢a i prikljucuje se
kod Dragani¢a na drzavnu cestu D1 (Hrvatske ceste, 2020). Ovo podruéje karakterizira slabo
razvijena prometna mreza, iako se nalazi u srediSnjem dijelu Hrvatske koja ima veliku
vaznost u turisticko-prometnom polozaju. Razlog slabo razvijenoj mrezi prometnica su reljef
kao prepreka, slaba naseljenost prostora i kategorija zastite. Turisticki je znacajno za Park
prirode sto se u blizini podruéja pruzaju usporedno s granicama medunarodno vazne autoceste
Al (Zagreb (Lucko) — Bosiljevo — Split — Ploce) i A3 (Bregana — Zagreb — Slavonski Brod —
Lipovac), te drzavna cesta D1 (G.P. Macelj — Krapina — Zagreb — Karlovac — Gra¢ac — Knin —
Brnaze — Split) (Hrvatske ceste, 2020).

Do Parka prirode moguce je do¢i osobnim vozilom i/ili javnim prijevozom. Autobusne
linije kojima se moze do¢i do Parka prirode kre¢u iz Samobora i Jastrebarskog, ali linije su
vrlo rijetke i nepovoljne u turistickom smislu (MGIPU, 2014). Takoder, moguce je doci

pjeske ili biciklom jer su uredene brojne planinarske i biciklisticke staze. U Park prirode ulazi
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se iz podrucja grada Ozlja, Jastrebarskog i Samobora, opc¢ina Krasi¢ i Klin¢a Sela, te

Republike Slovenije. U tablici 9 su navedeni glavni i potencijalni ulazi u Park prirode.

Tablica 9. Popis glavnih i potencijalnih ulaza u Park prirode

1. Gabrovica 27. Oresje Okicko 53. Ferenci

2. Dobri Potok 28. Vlaskovec 54.0brez Vivodinski — Bozakovo
3. Kapeliste — nova Sumska cesta | 29. Jurjev¢ani 55. Rakovec (Slovenija)

4. Norsi¢ Selo 30. Plesivica 56. Vivodina — Krmacina

5. Jarusje 31. Prilipje 57. Kast — Radovica

6. Tusini 32. Vranov Dol 58. Brasljevica

7. Breganica 33. Kupe¢ Dol 59. Ostriz

8. Slani Dol 34. Prodin Dol 60. Badovinci Donji

9. Slapnica Samoborska 35. Ivanéici 61. Malo Lesce

10. Smerovisce 36. Grabrak 62. Brezovica Zumberacka

11. Greguri¢ Breg 37. Jankov Mlin 63. Pilatovci

12. Palaénik 38. Zaheri 64. Drage

13. Rude 39. Paljugi 65. Dole

14. Gulisi 40. Puskarov Jarak 66. Sveta Gera

15. Braslovje 41. Zalcev Breg 67. Sopotske Planine

16. Jerbici 42. Rude Pribicka 68. BlaZevo Brdo

17. Kotari Donji 43. Slapnica Zumberacka | 69. Pogana Jama

18. Kotari Gornji 44. Cunkova Draga 70. Stri¢anica

19. Gornji Goricki 45. Vlasi¢ Brdo 71. Luke

20. Donji Gori¢ki 46. Kostanjevec 72. Stra$ni Jarak

21. Domovi¢i 47. Rajakovici 73. Osunja — Prusnja Vas — Crnea Vas
22. Podgrade Podokicko 48. Krajacic¢i 74. Novo Selo Zumberacko — Planina v Podbo¢ju
23. Novo Selo Okicko 49. Konjari¢ Vrh 75. Poklek

24. Gonjeva 50. Dugi Vrh 76. Selce

25. Repisce 51. Petkov Breg 77. Vlagki Kriz — Mali Cimik

26. Stankovo 52. Skaljevica

Izvor: MGIPU (2014)

Ukupno je predvideno 77 ulaza u Park prirode. Glavnih je Sest ulaza, a to su:

Gabrovica, Plesivica, Cunkova Draga, Vivodina — Krma¢ina, Sveta Gera i Novo Selo

Zumberacko. Zbog slabe cestovne infrastrukture nije moguée doéi do svih dijelova unutar

Parka prirode, osobito najzasti¢enijih podruc¢ja do kojih nije dozvoljena gradnja cesta.

6.2. StanovniStvo kao ¢imbenik razvoja turisticke destinacije

Prema Planu upravljanja Parkom prirode Zumberak-Samoborsko gorje (2017), jedna

od najistaknutijih prepreka razvoju Zumberka i Samoborskog gorja je depopulacija i sve

starija dobna struktura preostalog stanovniStva. Ti su procesi osobito izrazeni u op¢inama

Zumberak i Krasié te u gradu Jastrebarsko. Prema popisu stanovnistva iz 1953. godine na
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podrugju Parka prirode Zivjelo je 15 817 stanovnika (JUPPZSG, 2017). S obzirom da granice
Parka prirode prate reljefnu osnovu neka se naselja nalaze djelomi¢no unutar podrudja, te su
pri obradi podataka uzeta u obzir jer je tesko odrediti granicu. Park prirode broji 153 naselja
(JUPPZSG, 2017), a prema popisu stanovnistva iz 2011. godine Zivjelo je 7 581 stanovnika
(Drzavni zavod za statistiku, 2013Db).

Tablica 10. Broja stanovnika prema op¢inama unutar Parka prirode 2011. godine

Jedinica lokalne samouprave | Broja stanovnika | Brojnaselja | Naselja bez stanovnika
Opéina Zumberak 883 35 2

Op¢ina Klinc¢a Sela 522 4 -

Op¢ina Krasi¢ 34 5 -
Jastrebarsko 1527 18 2

Samobor 3411 37 -

Ozalj 1204 54 8
UKUPNO: 7581 153 12

Izvor: Drzavni zavod za statistiku (2013b); JUPPZSG (2017)

Iz tablice 10 se vidi kako se najveci broj naselja nalazi u Gradu Ozlju, njih ¢ak 54, od
kojih je takoder najvise nenaseljenih, njih osam. Jedina opc¢ina koja je cijelom svojom
povr§inom unutar Parka prirode je Zumberak. Najnaseljenija jedinica lokalne samouprave je
Grad Samobor sa 3 411 stanovnika, a najmanje stanovnika broji op¢ina Krasi¢. Usporedimo li
broj stanovnika 1953. i 2011. godine vidljivo je kako se broj stanovnika prepolovio.
Demografske prilike na Zumberku su izrazito lofe i osjetno nepovoljnije od ukupnog
demografskog stanja u Hrvatskoj. Dok u Hrvatskoj ukupna depopulacija traje kontinuirano od
1991. godine, na Zumberku je neprekinuta od 1931. godine. Npr. u samom naselju Zumberak
danas Zivi duplo manje stanovnika nego 1991. godine, a u nekim selima poput Grabaraka 1
Hartje nema niti jednog stanovnika. U nekim naseljima unutar Parka prirode koja spadaju pod
teritorij Karlovacke Zupanije se takoder biljeZi negativan demografski trend, no prisutna su 1

naselja s rastom broja stanovniStva, poput Obrez Vivodinski i Vivodina (Turk i dr., 2016).
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Slika 5. Dobno-spolna struktura stanovniStva u Parku prirode 2011. godine

Izvor: Drzavni zavod za statistiku (2013b)

Dobno-spolna struktura pokazuje uznapredovali proces starenja stanovnistva i
izrazenu neravnotezu prema spolu po dobnim skupinama. Najve¢i broj muskog stanovnistva
je od 45. do 59. godine Zivota, dok kod Zenske populacije je najveci broj izmedu 70. i 79.
godine Zivota. Iz ovih se podataka moze zakljuciti kako stanovniStvu Park prirode prijeti

prirodno demografsko odumiranje zbog izrazito malog broja bioreproduktivnog stanovnistva.

Prema Javnoj ustanovi (2017), zbog jo$ uvijek ocuvanog tradicionalnog oblika
ruralnog Zivota, danas najvec¢i dio stanovniStva prihode ostvaruje ekstenzivnim koriStenjem
poljoprivrednih povrSina i Suma. Manji broj stanovnika je zaposlen u privatnim ili drzavnim
poduzeéima koja svoju aktivnost obavljaju upravo na podrucju Parka prirode. Javna ustanova
navodi da je privatno poduzetniStvo ograniceno na pojedinacne slucajeve, a grane
gospodarstva u kojima se ono razvija uglavnom pripadaju usluznim djelatnostima (trgovina,
ugostiteljstvo i turizam) te rjede poljoprivrednoj proizvodnji i preradi. Posljedice dugotrajnog
1 visokog depopulacijskog trenda na ovom podrucju su zatvaranje veéeg dijela obrazovnih i

zdravstvenih ustanova (JUPPZSG, 2017).
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Slika 6. Dobno-spolna struktura stanovnistva Op¢ine Zumberak 2011. godine

Izvor: Drzavni zavod za statistiku (2013b)
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Slika 7. Stanovni§tvo Opéine Zumberak prema zaposlenosti 2011. godine

Izvor: Drzavni zavod za statistiku (2013a)

Na slikama 6 i 7 su prikazani podaci o stanovniitvu u Opéini Zumberak, jedinici

lokalne samouprave u kojoj bi se realizirao novi turisticki proizvod.
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6.3. Smjestajni objekti i pruzatelji turisti¢ko-ugostiteljskih usluga

Smjestajni kapaciteti na podrucju Parka prirode relativno su skromni i ogranic¢eni na
planinarske domove i malobrojna obiteljska gospodarstva koja se bave ruralnim turizmom, §to
zadovoljava potrebe najces¢ih tipova posjetitelja: planinara, biciklista i ljubitelja prirode. No,
blizina veéih mjesta i gradova izvan granica Parka prirode, kao $to su Samobor, Jastrebarsko,
Krasi¢, Ozalj, u pogledu smjestaja i gastronomske ponude zadovoljit ¢e i zahtjevnije

posjetitelje JUPPZSG, 2017).

Tablica 11. Smjestajni kapaciteti u Parku prirode

Planinarski dom Kapacitet (postelje)
,,Dr. Maks Plotnikov* pod Oki¢em 14
,,JJvan Sudnik* na Velikom Dolu 30
,,Zeljezniéar“ na Ostrcu 37
,Zitnica“ na Japeti¢u 21
,,Cerinski Vir® u Cerini 20
Gostinjac ,,Sv. Bernard* 32
Planinarska kuca ,,Scout* 25
,,Boris Farkas‘ u Sekuli¢ima 20
Planinarska kuca ,,Vodice* 20
UKUPNO: 219

Izvor: PPZSG (2021)

Ukupno je u Parku prirode devet planinarskih domova i kuca, koji broje 219 leZajeva
(tab. 11.). Osim planinarskih domova i kuéa, moguce je smjestaj potraziti na obiteljskim
gospodarstvima ili kuéama za odmor, kojih je sve vise (PPZSG, 2021). Iz intervjua se doznalo
kako Javna ustanova planira otvaranje posjetiteljskog centra u SoSicama, koji ¢e imati ujedno

1 ulogu smjestajnog objekta s 28 postelja.

Vecinom se turisticko-ugostiteljski objekti nalaze na poznatim izletiStima koji su
ujedno i najfrekventniji dijelovi Parka prirode. Ranije navedeni planinarski domovi i kuce
pruzaju ugostiteljsku ponudu. S obzirom na veli¢inu Parka prirode, vrlo je slaba gustoca

turistiCko-ugostiteljskih objekata, a vise ih je na isto¢noj strani zbog vece posjecenosti.
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7. TURISTICKA POTRAZNJA U PARKU PRIRODE

Kako bi se istrazio potencijal prostora Parka prirode za kreiranje novog turistickog
proizvoda potrebno je obratiti paznju na turisticku potraznju. U intervju se doznalo kako se
uglavnom radi o jednodnevnim izletnicima, te iz tog razloga u istrazivanje nisu ukljucena

nocenja, ve¢ samo broj posjetitelja.

7.1. Oblici turizma u Parku prirode

Park prirode ima vise vrsta namjena, kao S§to su znanstvena, kulturna, odgojno-
obrazovna i rekreativna. Prema stavovima Javne ustanove najvaznija je odgojno-obrazovna
namjena koja bi nadopunjavala se na rekreativnu. Glavni oblik turizma karakteristican za ovo
podrucje je ruralni turizam, a unutar Parka prirode brojni su oblici ruralnog turizma koji se
mogu upraznjavati. S obzirom na kategoriju zastite podru¢ja, moze se govoriti 0 turizmu u
zasti¢enim podrué¢jima. Sportsko-rekreacijski oblici turizma su najzastupljeniji zbog turisticke
atraktivnosti prostora. Duga tradicija kontinuirane naseljenosti prostora pogodovala je
brojnim ostacima kultura ovog prostora, te su klju¢ni za razvoj kulturnog turizma. Ovo su
glavni oblici turizma koji se odvijaju u Park prirode, ali svakako postoji onoliko oblika
turizma koliko je i motiva za posjet neke destinacije, pa su mogucnosti beskona¢ne. Bitno je

naglasiti kako najve¢i dio se odnosi na izletnistvo, a ne na klasicni turizam.

7.2. Posjec¢enost Parka prirode

Iako se najces¢e kao pokazatelj turistiCke potraznje uzima u obzir broj posjetitelja i
broj noc¢enja neke destinacije, za podrucje Parka prirode teSko je odrediti tocne brojke. Na
upit o broju posjetitelja i monitoringu istih upuéen Javnoj ustanovi, dobiven je odgovor: ,,(...)
tocne brojke nemoguce je dobiti (velik broj ulaza u Park (skoro 80), stanovnistvo koje Zivi u
Parku ili posjecuje rodbinu pa se ne smatraju posjetiteljima, nemogucénost postavljanja
brojaca na sve ulaze, nemogucnost naplate ulaznica u Park i kontrole ulaska opcenito), tako
da radimo procjenu po isteku svake godine. Tocne podatke imamo samo o posjetiteljima nasih
posjetiteljskih centara i programa koje Javna ustanova provodi (edukativni program “Mladi
Cuvar prirode”’, organizirana struc¢na vodstva po Parku — osobito po nasim poucnim stazama,
manifestacije u organizaciji nase Ustanove, najam elektricnih bicikala), tome pridodajemo
podatke o broju planinara koje pribavljamo od planinarskih drustava (to bude obicno neka

okrugla cifra) ili povremeno dezuramo i brojimo na prometnijim punktovima, kao sto je npr.
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Japetié, te dodajemo tome i broj posjetitelja na nekim manifestacijama koje se organiziraju

svake godine (Planinarski pohod na Svetu Geru, prostenja)*.

U tablici 12 prikazani su okvirni podaci o broju posjetitelja u Parku prirode. Moze se
primijetiti kako broj posjetitelja biljezi vrlo blag uzlazni trend od 2010. do 2018. godine.
Nakon toga dolazi do porasta broja za gotovo 22 %. Najve¢i udio u tim brojevima ¢ine
planinari, osobito na isto¢noj strani Parka prirode (Samoborsko gorje) gdje postoji gusta

mreza planinarskih putova i ve¢i broj planinarskih domova nego na zapadu Parka.

Tablica 12. Broj posjetitelja u Parku prirode u periodu od 2010. do 2020. godine

Godina Broj posjetitelja
2010. 40 000
2011. 40 000
2012. 41 000
2013. 41 158
2014. 41 463
2015. 41 956
2016. 43911
2017. 41 674
2018. 43179
20109. 54 678
2020. 53 897

Izvor: izradeno prema podacima ustupljenima od Javne ustanove (2021)
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8. PRIJEDLOG NOVOG TURISTICKOG PROIZVODA — ADRENALINSKI PARK

,ZUMBERAK*

Nakon analizirane turistiCke atrakcijske osnove, ponude i potraznje Parka prirode, te

dobivenih informacija putem intervjua s Javnom ustanovom, idejno je kreiran novi turisticki

proizvod koji ¢e se u nastavku rada detaljnije prezentirati. Turisticki proizvod je adrenalinski

park ,,Zumberak® &ija je ideja i realizacija prikazana kroz poslovni model, te marketinski i

poslovni plan. Kao stru¢na podloga pri kreiranju novog turistickog proizvoda koristen je

priruénik Odgovorno poduzetnistvo u suvremenom turizmu Zeljka Treznara (2019).

8.1. Poslovni model novog turisti¢kog proizvoda

S obzirom da se poslovni model sastoji od devet sastavnica, platno poslovnog modela

odabrano je kao analiticki alat 1 nacin vizualizacije. Pomoc¢u platna lakSe ¢e biti formirati 1

kreirati poslovni plan novog turistickog proizvoda.

Tablica 13. Platno poslovnog modela adrenalinskog parka ,,Zumberak*

Kljucni partneri

-Javna ustanova
-Opc¢ina
Zumberak
-Turisticka
zajednica
Zagrebacke
Zupanije
-Ministarstvo
zastite 1 okoliSa

Kljucne
aktivnosti
-zabava i
rekreacija
-oglasavanje
-edukacija

Kljuéni resursi

-infrastruktura
-reljef

-Sume 1 livade
-stru¢no
vodstvo

Ponuda
vrijednosti

-adrenalinski
park u zasti¢enoj
prirodi

-moguce
prosirenje na
ostatak ponude
Parka prirode
(voznja
biciklom,
paragliding i sl.)
-pozvati ljude
Zeljne adrenalina
da upotpune
iskustvo posjeta
Parku prirode
-lokacija blizu
posjetiteljskog
centra

Odnosi s kupcima

-popusti za vece
grupe

-popusti na vise
aktivnosti
-edukacija
posjetitelja

Kanali

-internetska stranica
parka

-internetska stranica
Parka prirode i
TuristiCke zajednice
Zagrebacke
Zupanije

-brosure Turisticke
zajednice
Zagrebacke
Zupanije i Parka
prirode

Segment
kupaca

-mladi (18-
40 godina)
-obitelji s
djecom
-individualni
posjeti
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Struktura troSkova Izvori prihoda
-izgradnja i1 odrzavanje parka -Op¢ina Zumberak
-oglasavanje -Zagrebacka zupanija
-plade zaposlenika -EU fondovi i programi
-potro$ni materijali -prodaja ulaznica i paketa

8.2. Opis turisti¢kog proizvoda

Sredi$nji turisticki proizvod u ovom radu ¢&ini adrenalinski park ,,Zumberak*.
Realizacija turistickog proizvoda planirana je na podru¢ju Opéine Zumberak, u naselju
Sosice. Potencijalni adrenalinski park sastojao bi se od visinskih poligona, umjetne stijene za
sportsko i slobodno penjanje, te terena za disc golf (sportska disciplina pravilima sli¢na
klasi¢nom golfu, ali se igra s posebno dizajniranim diskovima). Visinski poligoni bili bi
postavljeni na razli¢ite visine i razli¢itih tezina. Stijene za sportsko 1 slobodno penjanje bile bi
postavljene razli¢itih visina i Sirina, a smjerovi penjanja bili bi razli¢itih tezina, prilagodeni
svim uzrastima. Aktivnost kojom se zeli diferencirati turisticki proizvod u odnosu na trziste je
teren za disc golf. Reljefna osnova pogodna je za razvoj aktivnosti, jer su pozeljne $to
raznovrsnije vrste staza. Uz reljef, posebnost je u izmjeni travnjaka i Suma koje dodaju
posebnu atraktivnost stazama, a na taj se nac¢in dobiva na zahtjevnosti staze bez dodatne

nadogradnje u prostoru.

Osim aktivnosti potrebno je izgraditi centar za prihvat gostiju sa sanitarnim
¢vorovima, a ujedno bi zgrada bila sjediSte uprave adrenalinskog parka. Fokus projekta je
izgradnja i odrzavanje sportsko-rekreacijskog kompleksa predvidenog za goste Zeljne
aktivnosti u prirodnom okruzenju, a sve to za prihvatljivu cijenu. Osim izgradnje samog
kompleksa, plan je suradnja sa susjednim op¢inama i Javnom ustanovom kako bi se turisticki
proizvod implementirao u cjelokupni turizam Parka prirode, te se kreirali novi i raznovrsniji
turisticki proizvodi. Predlagatelj turistickog proizvoda bila bi Opéina Zumberak, a za

realizaciju bi se trazili investitori kojima bi se proizvod dao u koncesiju.

8.3. Vizija poslovanja
Vizija i glavni aspekti poslovanja prema autoru:

e Poslovni model i brend adrenalinskog parka ,,Zumberak® je kreirati proizvod koji ¢e

pruZzati siguran, pristupacan i zabavan odmor u prirodi s prijateljima i obitelji.
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e Adrenalinski park ,,Zumberak* udovoljavat ée visokim standardima kvalitete usluge i
pruZzati inovacije u turizmu i rekreaciji.

e Stvoriti kvalitetne temelje za uspjesno poslovanje u buduénosti s rastu¢im
financijskim dobitcima i povratom ulaganja investitorima u turisticki proizvod i svim
budu¢im prosirenjima.

e Pruzati usluge svim dobnim skupinama i ljudima srednje platezne mo¢i.

e Umrezavanje sa ostalim pruzateljima istih 1/ili sli¢nih usluga.

e Poslovanje prema postulatima odrZivog razvoja 1 zaStite okoliSa.

8.4. Vrijednosti turisti¢kog proizvoda

Za uspje$no poslovanje adrenalinskog parka ,,Zumberak* i daljnji razvoj bitno je
postaviti vrijednosti koje ¢e biti temelj za pozitivan imidz, kako kod zaposlenika tako i

posjetitelja, a one su:

e Sigurnost — ostvariti sigurnost svih aktivnosti u kojima sudjeluju zaposlenici i
posjetitelji;

e Ravnoteza — stvaranje 1 odrzavanje zdravog radnog okruzenja medu zaposlenicima;

e Kreativnost — poticanje kreativnosti kod zaposlenika, ali potaknuti i kreativnost kod
posjetitelja;

e Inovativnost — pratiti trendove i implementirati nove ideje na trziste;

e Avanturizam — uvazavanje pojedinaca otvorenih za nova iskustva;

e Okolis — biti blizu prirode, postovati ju 1 brinuti se o njoj;

e Raznolikost — postovati raznolikost i jedinstvenost.

8.5. Aktivnosti

Adrenalinski park ,,Zumberak“ pruzao bi svojim posjetiteljima sportsko-rekreacijske
aktivnosti tokom sezone u kojoj je otvoren. S obzirom da posjetu uvjetuju vremenske prilike,
prvotna zamisao je da park bude otvoren od oZujka do listopada, jer je taj period pogodan za
aktivnosti na otvorenom. Predstavljene su aktivnosti koje se planiraju provoditi u prvoj fazi
koja bi trajala dvije godine od otvaranja parka. Prve dvije godine poslovanja bile bi testna
faza u kojoj bi se radila razli¢ita istrazivanja trziSta, zadovoljstva posjetitelja, ali i
zadovoljstva lokalnog stanovniStva te utjecaj na okoli§. Nakon stabilizacije poslovanja i
provedenih istrazivanja postoji mogucnost za prosirenje ponude i/ili unaprjedenje postojece.
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Glavna aktivnost od koje se ocekuje najvise posjetitelja u pocetnoj fazi su visinski
poligoni, koji se sastoje od drvenih elemenata i uzadi. Visinski poligoni mogu biti postavljeni
na drvenim ili ¢eliénim stupovima, a u Sumama se oni mogu povezati izmedu drveca.
Zamisljeni su poligoni na tri razine, ovisno 0 dobi posjetitelja i sklonostima sukladno
njihovim sposobnostima, a to su: tri, pet i osam metara. Svaki poligon bi, s obzirom na
zahtjevnost, imao pripadajuéu boju u svom nazivu, od najlakse Zelene staze, preko Zute i
Crvene, do najteze Crne staze. Zahtjevnost bi osim visine ovisila i o tezini prepreka koju
posjetitelj treba savladati kako bi doSao do cilja. Tako su poligoni na tri metra zamisljeni za
djecu do 14 godina i posjetitelje koji smatraju da je to njihova razina zahtjevnosti, a ujedno su
nazvani Zelena staza. Zuta staza bi bila kombinacija poligona na razini izmedu tri i pet
metara, a nju bi smjela posjecivati djeca u dobi od 14 do 18 godina. Crvena staza kretala bi se
isklju¢ivo na visini od osam metara. Crna staza bila bi namijenjena za posjetitelje koji
smatraju da su njihove sposobnosti dovoljne za savladavanje najtezih staza. Ona bi povezivala
sve razine, a posebnost je u tezini prepreka kojima bi se posjetitelj penjali na visu razinu.
Crvenu i Crnu stazu prolazili bi samo punoljetni posjetitelji. S obzirom na podrucje u kojem
se nalazi adrenalinski park, kompleks poligona zvao bi se ,,Planinarski putovi Zumberka i
Samoborskog gorja“. Svaka razina staze bi na stupu koji oznacava zavrSetak staze imala jedan
od vrhova gorja s pripadaju¢om nadmorskom visinom. Zelena staza na visini od tri metra
zavr$avala bi s vchom Ostrc, Zuta staza s vrhom Japeti¢, a Crvena i Crna staza S vrhom Sveta
Gera. Zabava je najvazniji segment prolaska poligona, ali kako bi ona bila nesmetana,
sigurnost je najvaznija. Sigurnost posjetitelja za vrijeme prolaska poligona osigurana je na
nacin da je iznad svakog poligona provucena sigurnosna zica. Posjetitelji oblace posebni pojas
prije ulaska na poligon, koji na sebi ima sigurnosnu vezu i na pocetku poligona se vez
pricvrs¢uje na sigurnosnu zicu. Za vrijeme prolaska poligona sigurnosna je zica neprekinuta te
se vez ne moze skinuti sve dok se ne side s poligona. Sigurnosna Zica ¢e u slucaju gubitka
kontrole zadrzati posjetitelja na poligonu. Osim sigurnosne Zice, veliku vaznost imaju pravila
ponasanja na poligonima. Svakom se posjetitelju prije ulaska na poligon moraju pojasniti
osnovna pravila ponaSanja 1 u slucaju nepostivanja posjetitelja se radi njegove sigurnosti treba
udaljiti sa poligona. Zaposlenici su zaduzeni za stalnu provjeru svih posjetitelja koji se nalaze

na poligonu i isto tako ih savjetovati ukoliko za to bude potrebe.

Sljede¢a aktivnost kojom ¢e se posjetitelji moc¢i baviti u adrenalinskom parku je
slobodno i sportsko penjanje. Postavile bi se tri umjetne stijene visoke tri, Sest i 12 metara.

Stijena od tri metra bila bi Siroka 10 metara, a predvidena je za djecu i posjetitelje koji
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smatraju ovu visinu dovoljno zahtjevnom. Oblici po kojima se posjetitelji penju oznaceni su
razli¢itim bojama 1 bile bi jednake tezine. Oblici jednake boje ujedno oznacavaju smjer kojim
se posjetitelj penje. Na ovoj stijeni postavili bi se jednostavni oblici vec¢ih povrsina kako bi
hvat bio laksi i sigurniji. Uz stijenu je na podu postavljena strunjaca debljine 20 centimetara
kako bi se omogucio §to sigurniji doskok ili kako bi se u sluc¢aju pada ublazile posljedice.
Stijena visine Sest metara bi takoder bila Siroka 10 metara. Na njoj bi se takoder prakticiralo
slobodno penjanje bez pomoéne uzadi. Oblici iste boje oznacavali bi smjer penjanja, a bili bi
sloZeniji kako bi se diferencirala zahtjevnost. Zahtjevnost bi se pravovaljano naznacila na
svakom pocetnom obliku, koji bi na sebi imali certifikat s nazivom staze i naznacenom
tezinom izmedu tri i osam. Nazivi staza sadrzavali bi imena znamenitosti Parka prirode, a
tezine bi bile odredene prema standardu oznaCavanja tezina u slobodnom i sportskom
penjanju. Raspodjela smjerova bila bi takva da s lijeva na desno idu od najlakSeg prema
najtezem kako posjetitelji razli¢itih sposobnosti ne bi smetali jedni drugima. Isto tako bilo bi
viSe smjerova manje zahtjevnosti s obzirom da se o¢ekuju posjetitelji koji se cesto ne bave
slobodnim penjanjem. Na dnu bi se nalazila strunjaca debljine 50 centimetara kako bi se kao i
u prethodnom slucaju smanjila moguénost povrede pri doskoku ili padu. Na ovoj stijeni bi od
posebne vaznosti bio i instruktor penjanja koji bi predstavio pravila ponasanja prilikom
penjanja, osnove slobodnog penjanja, pazio na red i pomogao posjetiteljima kojima je pomo¢
potrebna. Na najviSoj stijeni od 12 metara ¢e posjetitelji moci isprobati sportsko penjanje sa
svom pomo¢nom opremom. Pomoc¢na oprema sastoji se od penjackog uzeta, penjackog pojasa
i kompleta za ukapdanje. Sirina stijene iznosila bi $est metara s obzirom da se ovdje ne
ocekuje velika posjecenost jer su ipak potrebna neka predznanja i1 iskustvo kako bi se
savladao smjer. Smjerovi bi bili takoder kategorizirani kao i na stijeni od Sest metara, ali
zahtjevnost bi bila podjednako zastupljena u svim kategorijama. Na dnu bi se postavila
strunjaca debljine 50 centimetara, ali glavne mjere sigurnosti su pomo¢na oprema koju
posjetitelj ima na sebi. Strunjaca je tu u sluc¢aju da neSto od pomoéne opreme ne bude pravilno
koristeno, ali instruktor koji je zaduZzen za sigurnost uvijek mora provjeriti je li sve po
pravilima. Na najvisu stijenu penjali bi se odrasli koji imaju iskustva, ali i oni koji ga nemaju.
Za svu pomoc¢ i sigurnost bio bi zaduZen instruktor penjanja koji mora pravovaljano pripremiti
posjetitelja za penjanje. Na svim stijenama je obavezno koristenje penjacica, posebne obuce
za uspjesno postavljanje nogu po strmom terenu i sitnim noziStima, te magnezij karbonata s

koji sluzi za odrzavanje prstiju suhima i postizanje boljeg trenja.
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Aktivnost koja je ujedno i sportska disciplina, je disc golf. Sport je sli¢an klasi¢nom
golfu uz razliku S$to igra¢i bacaju posebno dizajnirane lete¢e diskove i njime trebaju pogoditi
disc golf kos. Osnovna oprema potrebna za igranje disc golfa su plasti¢ni ili gumeni diskovi,
koji mogu biti razli¢itih tezina i karakteristika leta, ovisno o zahtjevima igraca. Uobicajeni
disc golf teren sastoji se od 18 staza, igra se u grupama od Cetiri do Sest igraca, a prolazak
cijelog terena traje otprilike oko dva do tri sata. Na svakoj stazi, igraci pocinju s iste polazne
tocke, a igra se nastavlja s mjesta gdje se prethodno disk zaustavio. Cilj ove igre je u Sto
manje pokusSaja pogoditi diskom zavr$nu poziciju, odnosno disc golf kos. Najbolji igrac je
onaj koji nakon odigranog cijelog terena ima najmanji broj izvedenih bacanja. Disc golf
igraliSta ureduju se na svim vrstama terena kao Sto su livade, uzbrdice 1 nizbrdice, Sume 1
staze s posebnim zadacima na kojima disk mora pro¢i. Pravila ovog sporta lako je nauciti, ali
ga je teSko usavrsiti, pa kao takav je pogodan za sve dobne skupine. Pred igrace su postavljeni
razni izazovi, a isto tako je viSestruka mogucnost rjeSavanja izazova. U prvoj fazi otvaranja
parka teren bi bio manji od standardnog te bi se sastojao od devet staza. Staze bi se
izmjenjivale s obzirom na raznolikost reljefa vegetacije, odnosno livadnog i Sumskog
podrucja. KoSevi mogu biti postavljeni trajno ili kao montazni. U sluCaju ovog terena
postavljeni ¢e biti montazni kosSevi kako bi se u vrijeme kada park ne radi mogli pospremiti.
Opremu za igranje bit ¢e moguce iznajmiti u prihvatnom centru parka, ali posjetitelji imaju
mogucénost koriStenja vlastite opreme. Pri placanju ulaznice za disc golf posjetitelji bi dobili
letak s pravilima igre i papir na kojem ¢e mogu zabiljeziti rezultat igre. Minimalan broj igraca
koji ¢e mo¢i pristupiti na teren je Cetiri, a maksimalno Sest igraca. Posjetiteljima takoder prije

odlaska na teren treba objasniti pravila ponasanja (Hrvatski Flying Disc Savez, 2021).

8.6. Trziste

Analiza trziSta bitna je stavka pri kvalitetnoj realizaciji 1 pozicioniranju turistiCkog
proizvoda na trziSte. U ovom potpoglavlju posveCena je paznja ciljanim skupinama i
konkurentskom trziStu kako bi se ukazalo na prilike za provodenje adrenalinskog parka

,,Zumberak®,
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8.6.1. Ciljane skupine

Adrenalinski park ,,Zumberak® je u svojoj prvoj fazi prvenstveno orijentiran domaéem

trziStu, ponajviSe na Grad Zagreb, te Zagrebacku, Karlovacku i Krapinsko-zagorsku zupaniju.

Upravo su navedene zupanije najblize destinaciji turistickog proizvoda.

Tablica 14. Broj stanovnika odabranih Zupanija i Grada Zagreba 2011. godine

Broj stanovnika
Grad Zagreb 790 017
Karlovacka zupanija 128 899
Krapinsko-zagorska zupanija 132 892
Zagrebacka zupanija 317 606
UKUPNO: 1 369 354
——————————————————————————————————————————————————————
Republika Hrvatska 4 284 889

Izvor: Drzavni zavod za statistiku (2013b)

Prema popisu stanovniStva iz 2011. godine, na podrucju ciljanog trzista Zivi oko 32 %
ukupnog stanovniStva Hrvatske. Tre¢ina stanovnis$tva Republike Hrvatske dobro je polaziste
za uspjesno poslovanje u prvoj fazi rada adrenalinskog parka ,,Zumberak®, a nalazi se u krugu
od 100 kilometara zra¢ne udaljenosti od adrenalinskog parka. Prema dobno-spolnoj strukturi
park je pogodan za sve, ali ciljano trziSte su mlade i srednje dobne skupine, kao i obitelji s
djecom. Naglasak bi bio na posjetitelje motivirane boravkom u prirodi i sportsko-
rekreacijskim sadrzajima. Javna ustanova u intervju naglasava kako su i dalje u fokusu
jednodnevni izletnici, a s vremenom je tendencija privlacenja viSednevnih turista. Tako bi
glavni interes u pocetnoj fazi poslovanja adrenalinskog parka ,,Zumberak* bili izletnici.
Svakako pri privlacenju turista treba istaknuti razliku ruralnog podruc¢ja naspram urbanih
podruc¢ja iz kojih dolaze. Osim individualnih posjetitelja potrebno je sloZiti ponudu koja bi
bila orijentirana prema grupnima posjetima. U pocetnoj ¢e fazi fokus biti na manjim $kolskim
1 sportskim grupama, te manjim poslovnim grupama kako bi se ispitalo trZiSte organizacije

team buildinga. Ovom ponudom bi se testiralo Sto trziSte dodatno zahtjeva, te bi se nakon
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dvije godine testne faze ponuda prosirila u skladu s potrebama trzista, primjerice dodatne

aktivnosti 1/ili smjestajni kapaciteti.

8.6.2. Konkurentsko trziste

Trziste u nisi adrenalinskog turizma se prepoznaje ne samo kao popratni sadrzaj

glavnim turistickim atrakcijama, nego i kao zaseban turisti¢ki proizvod. U tablici 15 prikazani

su adrenalinski parkovi 1 avanturisticke atrakcije koji kao turisti¢ki proizvod imaju slicnu

ponudu, a nalaze se u blizini adrenalinskog parka ,,Zumberak*, te konkuriraju na trzistu.

Tablica 15. Adrenalinski parkovi u blizini Parka prirode

Naziv/lokacija

Ponuda aktivnosti

Cijene usluga

Party Land/ Igrisce

Paintball, ljudski stolni nogomet,
mini jeep voZnja, badminton 1
odbojka, trampolin

Paket plavi — 300
HRK/po osobi

Paket crveni — 340
HRK/po osobi

Adrenalinski park
,,Vru¢ina“/ Vinogradi
Ludbreski

Paintball, ljudski stolni nogomet,
airsoft, berg utrke, go-kart, bacanje
sjekire

Cijene se baziraju na
grupnim organiziranim
posjetima od 75 do 260
HRK

Vision paintball zabavni
park/ Stakorovec

Paintball, penjanje na umjetne
stijene, streli¢arstvo, ljudski stolni
nogomet, nogomet, badminton, utrke
berg autima

Cijene nisu navedene u
ponudi parka

Adrenalinski centar Sveta
Nedelja/ Sveta Nedelja

StreliCarstvo, streljasStvo, voznja na
atv vozilima po stazi, utrka go-
kartima na pedale, zip line,
splatmaster paintball, penjanje na
umjetnu stijenu, ljudski stolni
nogomet, timsko kuhanje

Cijena po osobi i
aktivnosti koju
posjetitelje Zele, nije
uvjetovano paketima

Cijene se kre¢u od 35 do
200 HRK
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Adrenalinski park 4 rijeke/
Karlovac

Paintball, splatmaster, streliarstvo,
bacanje sjekira, zorbing, SUP,
bubble football, berg go-kart, ljudski
stolni nogomet, voznja quadom

Cijene su formirane za
grupne posjete s
posebnim popustima na
veée grupe, te dnevne
najmove; kre¢u se od 100
HRK po osobi do 2000
HRK po grupi ili najmu
sprava

Adrenalinski park —
Extreme centar/ Velika
Gorica

Paintball, airsoft duel, bubble
football, bacanje sjekira, quad
voznja, stijene za penjanje,

Cijene su pojedinacne po
aktivnostima i po osobi,
ali pruZa se moguc¢nost

streliarstvo, ljudski stolni nogomet | za grupne cijene; kre¢u
se od 15 HRK do 200

HRK

Avanturisti¢ko izletiSte
,.Servudska Suma“/ Rakov
Potok

Paintball, Laser tag, strelicarstvo,
streljastvo, zip line, ljudski stolni
nogomet

Cijene su po osobi, a
ponuda je predvidena
grupne posjete

Izvori: Adrenalinski centar Sveta Nedelja (2021); Adrenalinski park 4 rijeke (2021);
park — Extreme centar (2021); Adrenalinski park ,Vrucina®“ (2021);
Avanturisti¢ko izletidte ,.Servudska $uma“ (2021); Party Land (2021); Vision paintball
zabavni park (2021)

Adrenalinski

Pregledom ponude na trzistu ustanovljeno je kako su ponude vrlo sliéne. Svi u ponudi
imaju paintball, ve¢ina ljudski stolni nogomet, strelicarstvo, neku vrstu voznje, a mali broj ih
ima u ponudi stijenu za sportsko penjanje. Niti jedan promatrani park u svojoj ponudi nema
visinske poligone u ponudi, kao niti teren za disc golf. Cijene su ve¢inom formirane za grupne
posjete, kao §to su rodendanske proslave, team building i skolski izleti. Ve¢ina ih ponudu
bazira isklju¢ivo na grupnim posjetima, dok u adrenalinskom centru ,,.Sveta Nedelja® i

adrenalinskom parku ,,Extreme centar* ponuda je prilagodena i individualnim posjetima.

Tereni za disc golf nalaze se na pet lokacija u Hrvatskoj, a to su Varazdin,
Varazdinske Toplice, Spa Hills Disc golf teren u Toplicama Sveti Martin, Platak, te Disc golf
teren Pazi Medo u Sportsko rekreativnhom centru ,,Bijeli Vrh*. Tereni su uglavnom smjesteni
u kontinentalnom dijelu Hrvatske, a sli¢nu ponudu imaju dva terena s idejom adrenalinskog
parka ,,Zumberak*. Terene Platak i Pazi Medo karakteriziraju reljefna uzvisenja i raznolikost.

Teren u Varazdinu je skradena verzija sa devet staza, dok ostali tereni imaju 18 staza

(Hrvatski Flying Disc Savez, 2021).
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Na kraju treba spomenuti i adrenalinski park ,,Duboka“ koji se nalazi u Parku prirode
Papuk. Javna ustanova parka prirode Papuk navodi, ulaganja u turisticku infrastrukturu,
adrenalinski park ,,Duboka®, te ponudu 15 elektri¢nih i 15 brdskih bicikala, kao konkretne
poteze za pozitivan rast posjeta. U 2019. godini su zabiljezili porast od 48,6 % u odnosu na
2018. godinu (Park prirode Papuk, 2021). Ovakav pozitivan primjer razvoja turizma jedan je

od pokretaca ideje novog turistickog proizvoda u Parku prirode.

8.7. Smjestaj turistickog proizvoda

Na temelju pregleda prostorno planske dokumentacije Parka prirode, Opcine
Zumberak, klasifikacije turisticke atrakcijske osnove i intervjua s Javnom ustanovom,

izabrani prostor za realizaciju turistickog proizvoda je naselje SoS$ice. Kriteriji odabira su:
1. naselje s djelomi¢nom funkcijom centra opcine,
2. podrucje naselja u kojem je dopustena izgradnja,
3. ureden vodovod i sustav odvodnje, te elektroopskrba,
4. izgradnja posjetiteljskog centra i moguénost razvoja SoSica kao turisti¢ki centar.

Prema prostornom planu Opéine Zumberak, u naseljenim podruéjima dopustena je
gradnja turistiCko-ugostiteljskin objekata i sportsko-rekreacijskih povrSina koje svojim
postojanjem ne bi ugrozavale prirodne i kulturne vrijednosti. 1z tog razloga bilo bi potrebno
napraviti prijedlog Op¢ini Zumberak, da prostor na kojem ¢e se graditi adrenalinski park
,.Zumberak®, bude prenamijenjen u prostornom planu kao turisticko-rekreacijski prostor.
Kako bi se prijedlog uopée mogao napraviti bitno je napraviti studiju i prezentaciju turistickog

proizvoda u skladu s normama koje nalazu prostorni plan Opéine Zumberak i Parka prirode.

Predlozeni prostor (sl. 8.) obuhvatio bi neizgradene dijelove gradevinskog podrudja,
Sume gospodarske namjene 1 ostalog poljoprivrednog zemljiSta koje se ne koristi. Upravo bi
koncept ovog proizvoda mogao biti povoljan da se zemljiste prenamjeni u turisti¢ko-
rekreativnu svrhu jer nisu potrebni veliki zahvati kako bi se ostvario cilj. Ako bi na podru¢ju
adrenalinskog parka postojalo drvece, optimalne visine i medusobne udaljenosti, ne bi bilo
potrebno postavljati stupove za visinske poligone. Glavni gradevni materijal objekata za
provedbu aktivnosti bio bi drvo. Prednost disc golfa je u tome Sto upravo trenutno stanje
okolisa povecava atraktivnost terena i igru moze uciniti zanimljivijom te nisu potrebna

nikakva uredenja. Objekt u kojem bi bio prihvatni centar i ugostiteljska jedinica gradio bi se
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na prostoru gradevinskog podrucja. Svakako bi dizajn zgrade trebao bi biti prema
vrijednostima propisanima u prostornom planu, kako ne bi narusavao kulturne vrijednosti
prostora u kojem se nalazi. Polozaj parka je izmjeSten od naselja na zapad kako bi se Sto vise

smanjio utjecaj posjetitelja koji dolaze na lokalno stanovnistvo.

- Prijedlog prenamjene prostora

Slika 8. Prijedlog prostorne prenamjene unutar naselja SoSice

Izvor: Opéina Zumberak (2015)

8.8. Infrastruktura

Kako bi se odrzavale prethodno navedene aktivnosti potrebno je jasno precizirati
infrastrukturne zahvate. Ulaz u adrenalinski park ,,Zumberak* nalazio bi se na lokalnoj cesti, a
pri dolasku s lijeve strane ceste izgradila bi se upravna zgrada u kojoj bi ujedno bio i prihvatni

centar. Nasuprot upravne zgrade, izgradilo bi se asfaltirano parkiraliste koje bi omogucilo
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prihvat 25 automobila i dva velika autobusa od 50 mjesta. Prostor parka bio bi omeden
drvenom ogradom kako bi se sprijeCio ulazak posjetitelja koji nemaju ulaznicu za park. U
prihvatnom centru nalazili bi se recepcija, sanitarni ¢vorovi, kabine za presvlacenje, ormari¢i
za odlaganje osobnih stvari, te prostorija za pruzanje prve pomo¢i u slucaju nezgode, a na
drugom katu uprava parka i prostor za zaposlenike. S desne strane upravne zgrade od glavnog
ulaza uredilo bi se odlagaliSte otpada kojemu bi pristup imali zaposlenici i komunalni radnici
koji vrse odvoz otpada. Unutar parka postavili bi se kosevi na vidljivim mjestima, a koSevi bi
se dizajnirali tako da posjetitelji odvajaju otpad na za to predvideno mjesto. Kako ne bi
dolazilo do stalnog mijesanja gostiju koji su u parku i onih koji tek dolaze, ulaz u sanitarne
¢vorove nalazio bi se u prizemlju prihvatnog centra i s vanjske strane zgrade gdje je prostor u
kojem se odvijaju aktivnosti. S vanjske strane zgrade nalazio bi se ugostiteljski objekt tipa
samoposluge. Ispred njega postavili bi se drveni stolovi i klupe kako bi se ljudima omogucéila
konzumacija hrane i pi¢a na otvorenom. Prostor bi bio natkriven, a u slucaju hladnijeg

vremena postavile bi se grijalice i moguénost koriStenja deka.

U prostoru uz upravnu zgradu nalazile bi se dvije aktivnosti, a to su visinski poligoni i
stijene za sportsko penjanje. Visinski poligoni postavili bi se izmedu drvec¢a ili drvenih
stupova, a gradevni elementi tih poligona bit ¢e uzad i drveni elementi. Iznad svakog poligona
bila bi postavljena zastitna zica. Stijene za sportsko penjanje bile bi izradene od drvenih
materijala, a visine stijena 3, 6 i 12 metara. Oblici po kojima se posjetitelji penju obojali bi se
u boje po kojima je predviden smjer penjanja. Na rubnim dijelovima prostora postavila bi se
rasvjeta kako bi u svakom trenutku vidljivost bila dobra. Na prostoru gdje se ne nalaze
atrakcije, postavile bi se ploce koje bi sadrzavale informacije i zanimljivosti o Parku prirode,

a u prihvatnom centru na zidu postavila bi se karta Parka prirode.

Staze za disc golf rasporedile bi se na kontaktu livade i Sume, a prostor staze bio bi
omeden trakama jarke boje radi lakSeg uocavanja na terenu. Na svakoj stazi postavili bi se
montazni kos te tabla sa oznakom broja staze. Adrenalinski park ,,Zumberak* priklju¢io bi se

na vodovodni i odvodni sustav naselja SoSice, kao 1 na elektroopskrbu.

8.9. Smjernice za provedbu i upravljanjem parkom

U Zakonu o pruzanju usluga u turizmu (NN 130/17) postoje zakonske odredbe za
turistiCke usluge aktivnog i pustolovnog turizma, opisane u dva ¢lanka. Prema ¢lanku 92

adrenalinski park ,,Zumberak“ pruza usluge aktivnog i pustolovnog turizma u posebno
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uredenim 1 opremljenim mjestima. Nakon definiranja turistickih usluga aktivnog i
pustolovnog turizma, u ¢lanku 93, uredeni su uvjeti za pruzanje turistickih usluga aktivnog i

pustolovnog turizma.
Pruzatelj turisticke usluge duzan je:

1. odgovarajuéu opremu za pruzanje usluge, uz deklaraciju ovlaStenih proizvodaca ili

atestiranu prema vaze¢im standardima, drzati u ispravhom stanju,
2. upotrebljavati opremu prema uputama proizvodaca,

3. prilikom nudenja usluge navesti koju osobnu opremu za sigurnu realizaciju aktivnosti mora

imati sam korisnik, a koju ¢e u okviru cijene usluge osigurati pruzatelj usluge,

4. prije zapocinjanja pruzanja usluge istaknutom informacijom u pisanom obliku 1 usmeno
upoznati korisnika usluge s vrstama rizika provodenja usluge, na¢inom koristenja opreme te s

procjenom rizika, planovima i procedurama otklanjanja opasnosti,

5. osigurati korisnika usluge od posljedica nesretnog slucaja i staviti mu na raspolaganje

informaciju o uvjetima osiguranja,

6. za pruzanje usluge angazirati osobu koja ima odgovaraju¢e domace ili strano uvjerenje
odnosno certifikat kojim se utvrduje sposobnost i razina vjeStine obavljanja aktivnosti

(Hrvatski Sabor, 2017).

Sigurnost je prioritet u svim oblicima turizma, a posebno u adrenalinskom turizmu.
Prema Zakonu zadatak je pruzatelja turistiCkih usluga pruziti sigurnosne standarde. Osim
sigurnosne opreme, sigurnost je bitna u vidu pripremljenosti osoblja koje je educirano za
osiguravanje posjetitelja. Hrvatska gospodarska komora i Hrvatska gorska sluzba spasavanja
od 2004. godine organiziraju edukacije za nositelje 1 organizatore turistiCckih sadrzaja u
prirodi. Program edukacije sastoji se od upoznavanja s komercijalnim aspektima izvodenja
turistickih usluga aktivnog i pustolovnog turizma, meteorologijom, sigurnog vodenja grupa na
izlete 1 ture, procjena situacija i organizacija akcije zbrinjavanja i spaSavanja, teorija
orijentacije i kartografije, opasnosti u vodi i upravljanje rizicima, prva pomo¢ u prirodi,
radionica postupaka prve pomoci, vjeZbe scenarija prve pomoci te pismena provjera znanja.
Cilj je edukacije obuciti vodi¢e kroz sigurnosno informativni aspekt te kako reagirati u sluc¢aju

nesretnog slucaja (Hrvatska gospodarska komora, 2020).
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Tablica 16. Popis odgovarajuéih uvjerenja i uvjeti za obavljanje pojedinih aktivnosti aktivnog

I pustolovnog turizma

Turisticka usluga

Uvjerenje organizacija, udruga, komora,
saveza i dr.

Domaca

Strana

Posebni uvjeti

Penjanje (sportskih
smjerova)

Hrvatska gorska
sluzba spasavanja
(HSSS) — Hrvatska
gospodarska komora
(HGK)

Hrvatski planinarski
savez (HPS)

Savez gorskih vodica
(SGVH)

Hrvatska olimpijska
akademija

Sportsko uciliste
Zagreb

International
Climbing and
Mountaineeing
Federation (UIAA)

Union of
International
Mountain Leader
Association
(UIMLA)

Za obavljanje usluge
sportskog penjanja
(kratko stijensko
penjanje uz
osiguravanje s
konopom s tla) vodic¢
uz navedene
minimalne
certifikate/uvjerenja
mora imati i
zavrSenu Skolu
sportskog penjanja s
minimalno steCenim
nazivom sportskog
penjaca ili zavrSenu
alpinisticku skolu s
minimalno steCenim
nazivom mladeg
alpinista pripravnika

Aktivnosti u okviru
adrenalinskih
parkova

Hrvatska gorska
sluzba spasavanja
(HSSS) — Hrvatska
gospodarska komora
(HGK)

Zadovoljavanje
uvjeta sigurnosti
opreme i
konstrukcije, kao i
redovito odrzavanje

Izvor: Hrvatska gospodarska komora (2020)

Prema zakonskim odrednicama svi zaposlenici adrenalinskog parka ,,Zumberak® duzni

su pro¢i edukaciju za aktivnosti u okviru adrenalinskih parkova, a zaposlenici koji bi radili na

stijenama za sportsko penjanje trebali bi imati certifikate na razini Republike Hrvatske i

zavrSenu Skolu penjanja. Kako je u sklopu upravne zgrade zamisljen i ugostiteljski objekt

potrebno je registrirati ga za obavljanje ugostiteljske djelatnosti te rijesiti sve zakonske akte

potrebne za legitiman rad ugostiteljskog objekta.

Park prirode je zasticeno podrucje, a definiran je kao prostor prirodne ljepote u kojemu

su ljudske aktivnosti dozvoljene, ali bez naruSavanja sklada prirode. Kako bi se omogucila
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provedba i upravljanje adrenalinskim parkom ,,Zumberak* koja ne narusava prirodne ljepote
ovog podrucja, posebna vaznost bi se trebala pridodati mjerama zastite okoliSa i njegovih

sastavnica.
Tlo:

e prilikom izvodenja i gradnje adrenalinskog parka, trebalo bi Sto viSe ograniciti
transportne putanje gradevinskih vozila i posebna, odvojena mjesta za odlaganje
gradevnog materijala te u konacnici njegovo potpuno uklanjanje pri zavrSetku svih
gradevinskih radova;

e s ciljem ocuvanja prirodnosti dominantnih vrsta tala na ovom podrucju potrebno je
minimalno odstranjivanje pokrovnih i slabije propusnih glinovitih naslaga tala koje su
ujedno 1 dobar zastitni mehanizam za procjedivanje nastalih zagadenja sa same
povrsine gradevnog terena.

Biljne 1 Zivotinjske vrste:

e sacuvati slojevitost Sumskog ekosistema na povr§inama pod Sumama (bez uklanjanja
nizih vrsta trava i grmlja gdje god je to moguce);

e s ciljem $to manjeg naruSavanja ekosistema biljnih vrsta pasnjaka i livada, prilikom,;
obnove travnjaka koristiti samo autohtone vrste trava na ovom podrucju kako bi se
izbjeglo uvodenje alohtonih Stetnih vrsta;

e paziti na svjetlosno oneciS¢enje kako bi se zastitile biljne 1 Zivotinjske vrste;

e pokusati drzati buku na minimumu kako bi se zastitile zivotinjske vrste.

e obavezno ispustati sve sanitarne otpadne u komunalni sustav odvodnje;

e ne provoditi iskopavanja, nasipe ili odlaganje gradevinskog materijala u blizini rijeka
koje su staniSta ugrozenim 1 zasSti¢enim vrstama riba, te u blizini lokvi koje su ekoloski
iznimno bitno za ovo podrucje;

e izbjegavati aktivnosti na svim vodenim povrS§inama.

Osim prirodnih znacajki prostora, bitno je uvrstiti i smjernice vezane za odrzivo i 0dgovorno

upravljanje adrenalinskim parkom, ljudsku aktivnost i sigurnost:

e s ciljem efikasnije i potpunije zaStite okoliSa, u suradnji sa Javnom ustanovom,
ukljuciti 1 programe vezane za ugroZene i zaStiene biljne Zivotinjske vrste, rijeke i
ostali prirodni krajobraz kroz edukativne radionice, promatranje, dokumentiranje i
pracenje, kao irazne vrste predavanja i animacijske dogadaje za odrasle i djecu;
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e zaposljavati i osposobljavati lokalno stanovniStvo ¢iji je broj sve manji kroz godine u
ovom podrucju zbog procesa urbanizacije i deruralizacije;

e sustavno educirati i podupirati radnike u zabavnom parku o odrzivom koristenju
zemljiSta 1 infrastrukture, te suradivati s lokalnim komunalnim poduzeéima i
poljoprivrednicima s ciljem obnove travnjaka koji su prepusteni zarastanju i sukcesiji
zbog manjka aktivnosti na njima;

e ocuvati kulturno i tradicijsko nasljede podru¢ja poticanjem lokalne kulture i
proizvodnje prodajom autohtonim domaéih proizvoda i jela te izradom zabavno-
edukativnih publikacija o prirodnoj, povijesnoj i kulturnoj bastini Zumberacko-
Samoborskog gorja.

8.10. Poslovanje

Adrenalinski park ,,Zumberak® bio bi otvoren za posjetitelje od ozujka do listopada,
kada su vremenske prilike povoljne za aktivnosti na otvorenom. Radno vrijeme parka
zamiSljeno je od ponedjeljka do nedjelje, od 9 do 19 sati. Podlozno je promjenama kada se
poslovanje stabilizira 1 uoce se razlozi za promjenu. S obzirom da se adrenalinski park nalazi
u zasticenom podrucju, a poslovanje je uvjetovano u vidu odrzivog razvoja, Vvlastita procjena
je oko 50 posjetitelja u istom trenutku. Naravno, tocan broj treba utvrditi u analizi kapaciteta
nosivosti prostora koja se tek treba provesti. Regulaciju posjetitelja mogucée je napraviti na
nacin da se telefonski ili preko online sustava rade rezervacija prema ponudenim terminima.

Dakle, posje¢ivanje parka bez prethodne najave nije moguce.

U prvoj razvojnoj fazi, ponuda bi se bazirala na individualnim i organiziranim
posjetima. Ona bi se odnosila na ograni¢eni vremenski period, a cjelodnevna ponuda ne bi
bila moguc¢a. Ovakav oblik ponude prvenstveno ostavlja veci prostor individualnim
posjetiteljima, odnosno ostavlja dojam da je park moguée posjetiti svaki dan i u svako
vrijeme. Posjetitelji bi mogli izabrati samo jednu aktivnost ili kombinaciju vise aktivnosti, jer
nema potrebe da im se namece neSto Sto oni ne Zele. Svaki posjetitelj imao bi pravo na
garderobu i ormari¢ u koji bi odlozio svoje osobne stvari. Prilikom prijave u posjetiteljskom
centru svaki bi posjetitelj dobio gumenu narukvicu u kojoj bi se nalazio magnetni klju¢ te bi
na njoj pisao broj ormarica. Ovakav pristup omogucava posjetitelju bezbriznu zabavu jer ne

mora razmiSljati gdje spremiti klju¢ kako ga ne bi izgubio.
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Vazan aspekt poslovanja je suradnja medu zaposlenima, ali isto tako i suradnja izvan

kruga zaposlenih. Prvenstveno treba uspostaviti dobru i konstantnu suradnju s lokalnim

stanovniStvom Parka prirode, s Javnom ustanovom, turistickim zajednicama na razinama

jedinica lokalne samouprave i zupanija. U vidu potpore lokalnom stanovniStvu, ponuda

ugostiteljskog objekta u parku sastojala bi se ¢im vise domacim proizvodima s podrucja Parka

prirode. U suradnji s Javnom ustanovom bi se radilo na ja¢anju SoSica kao turistickog sredista

i tocke daljnjeg Sirenja razvoja turizma u Parku prirode.

8.10.1. Struktura zaposlenih

Prema aktivnostima koje se provode i ostalim zahtjevima poslovanja, na pocetku bi

bilo zaposleno 20 ljudi, a u tablici 17 prikazana je struktura zaposlenih u adrenalinskom parku

,~Zumberak*. Faktori o kojima ovisi broj zaposlenih je koli¢ina posla i radno vrijeme, te

slobodni dani.

Tablica 17. Struktura zaposlenih u adrenalinskom parku ,,Zumberak*

Radno mjesto

Broj zaposlenih

Upravitelj 1
Asistent upravitelja 2
Racunovodstvo 1
Instruktor penjanja 4
Recepcionar 2
Pomo¢no osoblje 3
Kuhar 2
Ugostitelj 2
OdrZavanje 1
Cista 2
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Upravitelj bi prvenstveno bio zaduZen za nadziranje rada, donoSenje vaznih odluka,
suradnju s drugim ustanovama i sli¢no, a zajedno sa svojim asistentima vodio bi rad
adrenalinskog parka. Asistenti upravitelja organizirali bi rad unutar parka, brinuli bi se za
promociju na drustvenim mreZama, provjeravali bi rezervacije i slagali raspored prema kojem
bi zaposlenici radili. Ra¢unovodstvo bi se bavilo financijskim aspektima poslovanja. Najvec¢i
broj zaposlenih bili bi instruktori penjanja jer dvije aktivnosti ukljucuju visinu, a radi stalne
sigurnosti potrebno je imati stru¢no osoblje koje nadzirati posjetitelje. Recepcionar bi bio
osoba koja bi naplaé¢ivala usluge posjetiteljima, vodila evidenciju i bila informator. Za ovo
radno mjesto nuzno je poznavanje minimalno jednog stranog jezika. Pomo¢no osoblje bilo bi
zaduZeno da unutar svog radnog vremena pomazu na radnim mjestima na kojima je najveca
potraznja u tom trenutku. Oni moraju biti poduceni radu na svim pozicijama. Kuhari i
ugostitelji zaduzeni su za rad ugostiteljskog objekta. Osoba koja bi radila na odrzavanju treba
stalno provjeravati sigurnost sprava i sanirati §tetu, ako je ima. Cistaci bi na kraju radnog
vremena cistili Sve prostorije prihvatnog centra i podruc¢je adrenalinskog parka. Vazno je

napomenuti kako bi svi bili zaduzeni tokom radnog vremena odrzavati ¢isto¢u u parku.

Za uspjesno poslovanje potrebno je prije otvaranja educirati svo osoblje za rad u
parku. Takoder, o troSku parka, svi su zaposlenici duzni poloziti uvjete koje propisuje zakon
za pruzanje usluga u aktivnom turizmu. S obzirom na stalne inovacije u turizmu, potrebno je
zaposlenike slati na dodatne edukacije kako bi se poslovanje odrzavalo na razini 1 uvodile
inovacije.

Kako je ovaj turisticki proizvod, izmedu ostalog, ideja za poboljsanje kvalitete Zzivota
na prostoru, u adrenalinskom parku ,,Zumberak* bi se nastojalo prvenstveno zaposliti lokalno

stanovniStvo. Nazalost, to nastojanje je teSko ostvarivo, s obzirom na ostarjeli dobni sastav i

¢injenicu da na promatranom podrucju postoji vrlo malo radno aktivnog stanovniStva (sl. 6. i

7)

Ako ne bi bilo dovoljno radnog stanovnistva s prostora op¢ine ili Parka prirode kako
bi se zadovoljila struktura radnika u adrenalinskom parku ,,Zumberak*, rjesenje bi mogla biti
blizina gradova Samobor, Ozalj i Jastrebarsko. Za vrijeme sezone, kada je povecana
frekvencija posjetitelja, mogucnost je zaposlenja studenata koji bi mogli raditi kao pomo¢no

osoblje kako bi se rasteretilo stalne zaposlenike.
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8.10.2. Marketing i promocija

Marketing je vrlo vazan zbog pravilnog pozicioniranja novog turistickog proizvoda na
trziSte. Glavna ideja marketinskog plana bila bi otkrivanje nepoznatog. Tako bi se u prvi plan
stavljao disc golf kao nesto nepoznato $to posjetitelji mogu otkriti. Svakako u marketinskoj
kampanji treba izraziti dihotomiju izmedu urbanog i ruralnog podruc¢ja. Kako bi proizvod

postao prepoznatljiv treba osmisliti upecatljiv logo.

Promocija prvenstveno kre¢e od izrade internetske stranice adrenalinskog parka
,.,Zumberak* na kojoj bi se nalazio logo. Treba biti jednostavno uredena kako bi posjetitelj §to
lakSe pronaSao informacije koje su mu potrebne. Transparentno i azurno promoviranje usluga
jedan je od vaznih aspekata koji dovodi zadovoljne posjetitelje. Osim internetske stranice,
potrebno je napraviti sluzbeni profil na platformama Facebook i Instagram. Profile na
platformama vodili bi asistenti upravitelja, a pozeljno bi bilo da zavrSe teaj marketinga i
odnosa s javnos¢u. S obzirom da je u danasnje vrijeme komunikacija s posjetiteljima preko
interneta vrlo jednostavna, treba ju drZati na visokoj 1 profesionalnoj razini. Na kraju potrebno
je oglasavati se na Tripadvisoru, najve¢em turistickom internetskom portalu. Kako je u
poslovanju naglaSeno koliko je bitna suradnja, preko suradnje s turistickim zajednicama,

Javnom ustanovom i sli¢nih institucija dobiti Siri prostor za promociju.

Osim internetske promocije, veliku vaznost ima i promocija u tiskanom obliku. Preko
suradnje s prije navedenim institucijama, potrebno je dogovoriti prostor u brosurama koje oni
nude. Bitno je tiskat svoje vlastite brosure i dijeliti ih na odredenim lokacijama trZi$ta na koje
se cilja. Pozeljno bi bilo postaviti velike plakate kraj prometnica velike turisticke vaznosti,

kao Sto su autoceste Al i A3, te drzavna cesta D1.

8.11. Financijski aspekt

Za izraCune financijskog aspekta turistickog proizvoda bio bi zaduzen vanjski
konzultant ekonomske struke. Potrebno je napraviti analizu racuna dobiti i gubitaka,
projekcije novéanog tijeka, te bilancu stanja. Za potrebe izrade ovog rada provedena je
procjena troska realizacije projekta te ona okvirno iznosi 1 300 000 HRK. Investicije bi se
trazile prijavom projekta preko Europskih fondova, dio bio pokrile Opéina Zumberak i

Zagrebacka Zupanija, a poslovnim planom trazili bi se zainteresirani investitori.
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8.11.1. TroSkovi poslovanja

Troskovi poslovanja podijeljeni su na pocetne i operativne (tab. 18.). Ovakvo
strukturiranje troskova vazno je kako bi se mogli provesti izracuni financijskog aspekta

realizacije turistiCkog proizvoda i daljnjeg poslovanja.

Tablica 18. Struktura troskova poslovanja

Pocetni troSkovi Operativni troskovi
Naknade za registraciju poduzeca Place
Licenciranje i dozvole za poslovanje Uplate stanarine ili hipoteke
Nabavka inventara Troskovi telekomunikacija
Depoziti za najam Rezijski troskovi
Predujam za nekretninu Sirovine
Predujam za opremu Skladistenje

Naknade za postavljanje komunalnih usluga | Distribucija
Promocija
Isplate zajma
Uredski pribor
Odrzavanje

Edukacija zaposlenika
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8.11.2. Cijene usluga

Cjenik usluga kreiran je nakon pregleda ponude na konkurentnom trzistu. Vazno je

naglasiti kako je ovo procjena, a konacan cjenik usluga bio bi izraden nakon financijske

analize.

Tablica 19. Cjenik usluga

Usluga

Cijena/po osobi

Visinski poligoni-odrasli

100 HRK/1 sat
170 HRK/2 sata

Visinski poligoni-djeca do 14 godina

50 HRK/1 sat
75 HRK/2 sata

Sportsko penjanje na stijenu-odrasli

60 HRK/1 sat
100 HRK/2 sata

Sportsko penjanje na stijenu-djeca do 14 godina

30 HRK/1 sat
50 HRK/2 sata

Disc golf

50 HRK/igra

Visinski poligoni+sportsko penjanje-odrasli

130 HRK/2sata
200 HRK/3 sata

Visinski poligoni+sportsko penjanje-djeca do 14
godina

65 HRK/2 sata
100 HRK/3 sata

Disc golf+visinski poligoni+sportsko  penjanje-
odrasli

240 HRK/5 sati + pi¢e po izboru

gratis

Disc golf+visinski poligoni+sportsko penjanje-djeca
do 14 godina

130 HRK/S sati + pice po izboru

Iznajmljivanje penjacica 10 HRK
Iznajmljivanje magnezij karbonata 5 HRK
Iznajmljivanje diska 5 HRK
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Ponuda se istiCe jer postoji moguénost individualnog posjeta pojedine aktivnosti.
Cijene su neznatno nize u odnosu na konkurenciju, kako bi posjetiteljima mozda to bio faktor
koji ¢e odluciti u odabiru. Korekcije cijena su moguée nakon testne faze, kada se utvrdi kakvo
je poslovanje i u kakvom je odnosu na trziste. U sluCaju vece koncentracije posjetiteljima
vikendom postoji moguénost podizanja cijena kako bi se pokusalo ravnomjerno distribuirati
posjetitelje kroz cijeli tjedan. U suradnji s ostalim pruzateljima turisti¢kih usluga unutar Parka
prirode, postoji moguc¢nost umrezavanje ponude. Primjer tome bi mogao biti da ako
posjetitelji unajme elektri¢ni bicikl dobivaju 20 % popusta na ulaznicu za adrenalinski park

,,Zumberak®,

8.12. Kasnije faze poslovanja i razvoja

Nakon zavrSetka testne faze 1 prikupljenih podataka o poslovanju, zadovoljstvu
posjetitelja i lokalnog stanovniStva, te utjecaja na okoli$, postoje razne ideje za proSirenje
ponude ili unapredenje. Postoji mogucnost za proSirenje trziSta sa domacih posjetitelja, na
strane turiste iz Slovenije, Austrije 1 Njemacke. Ako se pokaZze da postoji interes za
uklju¢ivanje grupnih posjeta, u tom smjeru bi se mogli razvijati novi sadrzaji i1 aktivnosti.
Prostora ima za razvoj kampinga i glampinga, eventualno smjestajnog objekta ako se poveca
potraznja za viSednevnim posjetima. Suradnjom sa pruzateljima turistiCko-ugostiteljskih
usluga na podruc¢ju Parka prirode mogao bi se sloziti jednodnevni ili viSednevni itinerar kao

novi turisti¢ki proizvod za cijelo podrucje Parka prirode.
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8.13. SWOT analiza

Zaklju¢no se u poslovnom planu, pomoéu SWOT analize, zeli razmotriti utjecaj

vanjske i unutarnje okoline na adrenalinski park ,, Zumberak*,

Tablica 20. SWOT analiza adrenalinskog parka ,, Zumberak*

Snage

Slabosti

Jedinstvena ponuda u odnosu na trziste u
blizini

Povoljan turistiCko-geografski polozaj
Cisti i o¢uvani okoli3

Turistiki proizvod sa malo zahvata za

realizaciju

Eksponencijalni razvoj adrenalinskog turizma
u Hrvatskoj i svijetu

Kvalifikacije kadra i slaba educiranost
lokalnog stanovnistva

Nedostatak razvojne strategije
Zasti¢eno podrucije
Administrativna podjela

Usitnjenost, neorganiziranost i ne
konkurentnost gospodarstva

Slaba zakonska podloga za aktivni turizam
Depopulacija

Prilike

Prijetnje

Medunarodni projekti

Suradnja s lokalnim stanovnistvom
Razvoj ekoloske poljoprivrede
Sosice postaju turisticko srediste

Turizam kao pokreta¢ pozitivnih trendova u
Parku prirode

Veliko trziste u blizini

Disc golf prepoznat kao novi na¢in rekreacije
u Hrvatskoj

OneciScenje 1 ugrozavanje okolisa
Nezadovoljstvo lokalnog stanovniStva

Neprihvacanje novih oblika turizma u Parka
prirode

Nemoguénost pronalaska radne snage
Ponuda nije prepoznata
Epidemije
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9. RASPRAVA

Analizom turistiCke atrakcijske osnove utvrdeno je kako izostaje ponuda u
kategorijama atrakcije zbog atrakcija i prirodna ljecilista. S obzirom na veli¢inu Parka prirode
ocekivano je bogatstvo turistickom atrakcijskom osnovom. Problem je Sto nije podjednako
valorizirana, iako preduvjeti postoje. Osim ranije navedene problematike za razvoj turizma, tu
je 1 kategorija zastite koja uvjetuje zahvatima koji su dopusteni. Prirodna atraktivnost Parka
prirode glavni je motiv posjete turista, dok kulturni aspekt nadopunjuje ponudu. Glavni oblici

turizma zastupljeni u Parku prirode su ruralni, kulturni i sportsko-rekreacijski.

S obzirom da je cilj ovog rada kreiranje novog turistickog proizvoda, proveden je
intervju kako bi se doznalo trenutno stanje i planovi za buduc¢nost u vidu razvoja turizma.
Turizam Parka prirode Kkarakteriziraju jednodnevni izletnici, ve¢inom planinari na
Samoborskom gorju. U buduénosti ¢e se 1 dalje davati viSe paznje razvoju za jednodnevne
izlete jer polozaj i dostupnost uvjetuju tome. Glavni fokus za kreiranje novog proizvoda je
bila analiza turisticke atrakcijske osnove i postoje¢ih turistiCkih djelatnosti, a kako je
ustanovljeno da nema atrakcija zbog atrakcije, postavljena su pitanja o primjenjivosti
adrenalinskog turizma. Iz intervjua se doznalo kako bi razvoj adrenalinskog turizma bio
povoljan, jer zahvati za realizaciju su vrlo mali i mogu biti u skladu sa prostornim planom
zaSticenog podrucja. Na podrucju Parka prirode trenutno nije razvijen ovakav oblika turizma,
a smatra se kako bi upravo on mogao povecati potraznju i potaknuti razvoj ostalih oblika
turizma. Atrakcija kao Sto je adrenalinski park obuhvaca Siri raspon ciljanih skupina
posjetitelja, primjerice mlade i srednje generacije, a takva je ponuda primamljiva za manje 1
vece skupine prijatelja, lokalno stanovniStvo, turisticki vodene grupe. PozZeljno je raditi na
izgradnji adrenalinskog parka radi nove i1 drugacije ponude koja bi mogla konkurirati sli¢nim
lokacijama u blizini, a k tome nudi i neposredne dodatne sadrzaje ve¢ razvijene u Parku
prirode, kao §to su voznja elektri¢nim biciklima, poucne staze, posjet lokalnim etnografskim

zbirkama, eno-gastro ponuda i posjet drugim atraktivnim lokacijama.

Usporedbom aktivnosti koje bi se provodile u adrenalinskom parku ,,Zumberak® i
aktivnosti koje se provode u adrenalinskim parkovima na konkurentskom trzistu, ustanovljeno
je kako niti jedan park ne nudi visinske poligone niti disc golf. Upravo je to prednost koju
adrenalinski park ,,Zumberak* ima u odnosu na konkurenciju i vazna je kao faktor uspjesne
realizacije. Disc golf bi se koristio kao jedna od stavki prepoznatljivosti turisti¢kog proizvoda,
jer postoji samo pet terena u Hrvatskoj. Osim aktivnosti koje bi se provodile, potencijalna

prednost bi bila moguénost individualnih posjeta.
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Osim prednosti, potrebno je navesti i koji su moguci nedostatci ili potencijalne
opasnosti za realizaciju i poslovanje adrenalinskog parka ,Zumberak“. U odnosu na
konkurenciju, adrenalinski park ,,Zumberak* nalazi se u zasti¢enom podruju i poslovanje je
uvjetovano odrzivos¢éu. S obzirom na ograni¢enja, potrebno je provoditi stalna istrazivanja
utjecaja na okolis i lokalno stanovnistvo, $to dovodi i do ograni¢enog broja posjeta. U slucaju
da broj posjeta ne donosi pozitivan ekonomski ucinak, tesko bi bilo konkurirati na trzistu.
Druga opasnost za realizaciju turistickog proizvoda i poslovanja je nedostatak radno aktivnog
stanovniitva na podruéju Opéine Zumberak. Iako postoje alternativna rjeSenja ovom
problemu, tesko je predvidjeti kolike probleme bi stvorio nedostatak lokalnog stanovnistva u
realizaciji turistickog proizvoda. Takoder, lokalno bi stanovnistvo moglo biti prepreka zbog
ne prihvacanja adrenalinskog turizma u svojoj zajednici jer nije u skladu s tradicionalnim

na¢inom Zivota.

71



10. ZAKLJUCAK

U ovom diplomskom radu ostvarena su sva Cetiri cilja i ispitane su obje hipoteze
definirane u uvodnom dijelu rada. IstraZivanjem su obje hipoteze potvrdene. Hipoteza 1 (,.Sto
je stupanj ocuvanosti okoliSa veéi, bolje su moguénosti razvoja adrenalinskog turizma.*)
potvrdena je, jer upravo ocuvani okoli§ jedan je od privla¢nih faktora u adrenalinskom
turizmu. Takoder, zaStita nekog podrucja uvjetuje provodenju turizmu, pa tako oblici s malim
zahvatima imaju vecéu $ansu za uspjeh. S obzirom na zastitu Parka prirode i koli¢inu zahvata
potrebnih za realizaciju turisti¢kog proizvoda, adrenalinski park ,,Zumberak® ima veliki
potencijal za realizaciju. Hipoteza 2 (,.Sto je raznovrsnija ponuda aktivnosti u odredenom
obliku turizma, veéi je njegov uspjeh na turistickom trzistu®) potvrdena je, jer se u
adrenalinskom parku nalaze dvije od tri aktivnosti kojih nema u ponudi konkurenata na
trziStu, te je na taj nac¢in mogucénost uspjeha na trzistu veca. Prednost ponude adrenalinskog
parka ,,Zumberak“ je i u tome 3to je ona prilagodena individualnim posjetiteljima, $to je

rijedak sluéaj na trzistu.

Adrenalinski park ,,Zumberak“ kratkoroéno je moguce provesti iz razloga $to je
adrenalinski turizam vrsta turizma u porastu potraznje. S obzirom da je Park prirode zasti¢eno
podrucje, ovakav oblik velikog turistickog proizvoda sa minimalnim zahvatima za realizaciju
je idealan. Glavna prednost u realizaciji turistickog proizvoda je drugacija ponuda aktivnosti u
odnosu na konkurenciju, a to su visinski poligoni i disc golf. Takoder, veliki potencijal ima
implementacija disc golfa u ponudu parka kao necega $to nije jo$ toliko popularizirano u
Hrvatskoj, a u svijetu je potraznja sve veca. Kako nisu potrebni gotovo nikakvi zahvati na
prostoru terena, u slucaju da potraznja ne bude zadovoljavajuca, brojne su mogucnosti za
prenamjenu bez veliki financijskih troSkova i utjecaja na okolis. S druge strane, ako potraznja
bude rasla za ovim sportom, moguce je proSiriti teren za igranje i na taj nacin pojacati

ponudu.

Srednjoro¢no 1 dugoro¢no je teSko predvidjeti kako ¢ée proizvod funkcionirati, ali
potrebno je konstantno raditi na otkrivanju prepreka i rjeSenja za iste. Problem turizma u
Parku prirode je stalna depopulacija i demografsko starenje stanovni$tva. Odnos stanovnistva
i turizma je uzro¢no-posljedi¢an u Parku prirode i moze i¢i u dva smjera: depopulacija ¢e
unistiti turizam ili ¢e turizam privuéi novo stanovnistvo. Osim depopulacije, problem razvoju
bi mogao predstavljati i otpor stanovniStva prema novim oblicima turizma s obzirom da je
glavna djelatnost kojom se bave poljoprivreda. Kako bi se sprije¢io otpor stanovnistva,
potrebno ga je educirati, te ukljuciti se u zajednicu i transparentno suradivati s njom.
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Na tom tragu, ostavlja se prostor za daljnja istraZivanja na podrucju Parka prirode.
Istrazivanja bi se mogla nastavljati na ovaj rad upravo u ispitivanju stavova stanovnistva o
razvoju turistickog proizvoda kao $to je adrenalinski park ,,Zumberak®. Prijedlog istrazivanja
je kako implementirati ovaj turisti¢ki proizvod u neki ve¢i turisticki proizvod za cijelo
podrucje Parka prirode. S obzirom da je Park prirode jo§ uvijek turisti¢ki slabo istrazen i

valoriziran, brojne su moguénosti istrazivanja novih oblika turizma ili razvoja ve¢ postojecih.
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PRILOZI
Prilog 1: Intervju

Kreiranje novog turisti¢kog proizvoda u Parku prirode Zumberak-Samoborsko gorje
(PPZSG)

1. Sto moZete reéi o strukturi posjetitelja koji posjeéuju PPZSG (individualni ili organizirani

posijeti, Skolski ili stru¢ni posjeti, strani ili domaci, dobna struktura i slicno)?

2. Kako vidite turisticku resursnu osnovu PPZSG naspram ostalih zastiéenih podruéja u

Hrvatskoj? Koje su prednosti, a koji nedostatci?

3. Jeste li zadovoljni postoje¢com turistickom ponudom PPZSG? Ima li razlike izmedu

zapadne 1 isto€ne strane parka?

4. Treba li se Javna ustanova PPZSG fokusirati isklju¢ivo na jednodnevne izletnike ili

smatrate kako postoje temelji za za razvoj viSednevnog turizma?

5. Vidite li blizinu Parka prirode Medvednica kao priliku ili slabost (prijetnju) za razvoj
turizma u PPZSG?

6. Kakvo je vase videnje promocije PPZSG? Kolika je uspje$nost promocije i koje su

prepreke u promociji?
7. Na koji ¢e na¢in posijetiteljski centar u Soicama upotpuniti ponudu PPZSG?

8. Radi li trenutno Javna ustanova na nekom projektu turisticke valorizacije PPZSG? Ako da,

mozete li navesti konkretan projeket?

9. Koji su planovi za buduénost Javne ustanove u vidu razvoja turizma (s izletniStvom i
vikendastvom, koje trziste je cilj i sli¢no)?
10. Smatrate li da bi se turizam PPZSG u buduénosti mogao okrenuti avanturistickim i

adrenalinskim oblicima turizma?

11. MozZe li adrenalinski turizam (tematski ili adrenalinski park, paintball, zip-line, atraktivni

speleoloski tuizam) potaknuti viSednevne posjete grupa, kao npr. team building?

12. Smatrate li da bi razvoj adrenalinskog turizma potaknuo unaprijedenje postojece turisticke
ponude i potaknuo razvoj novih proizvoda u aspektu ruralnog, edukativnog, sportsko-

rekreativnog i drugih oblika turizma za koje je park podoban?
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