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Zadatak zavrinog rada

* 874/MM/2020

Tema zavrénog rada je redizajn vizuainog identiteta H2 Shop-a. Uz redizajn vizuainog identiteta bit e
opisan sam graficki dizajn, te povijest i sadadnjost grafitkog dizajna. Takoder ¢e biti objaénjena sama
uloga i vaZnost grafickog dizajna.

Naglasak ce biti na redizajnu vizuainog identiteta, te njegovoj izmjeni, pri emu isti nece biti osteéeni za
vizualni identitet, Logotip ¢e biti korigiran bojama i tipografijom, te ¢e biti nakon toga pomno objadnjeni
odabir za redizajn. Preko redizajna istog bit ¢e naglasak na inovitetu i trendu, a cilf je da svatko zna
prepcznati o kojoj se web trgovini radi, te ujedno i privuéi nove kupce. Bit e napravijena knjiga
standarda u kojojf Ce biti navedene sve pravilnosti i nepravilnosti, odnosno sve izvedbe logotipa.

U radu je potrebno:

- definirati grafitki dizajn

- navesti koja je vloga grafickog dizajna

- objasniti novi vizualni identitet H2 Shop-a

- lzraditi knjigu standarda za novi lodotip

- predstaviti konaéni proizvod .‘/ -
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sveudicidTe e -

SIsvER




Predgovor
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Roberta Geceka.
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ovaj rad.
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Sazetak

U ovom radu na samom pocetku navedeno je kako je nastao graficki dizajn i koje su razlike
grafi¢kog dizajna nekad i danas, takoder ukratko je opisana uloga grafickog dizajna u danas$njici.

Kao glavni teoretski dio analizirana je postoje¢i logotip, objaSnjeno je uklapanje istog u
vizualni identitet, te prikaz cilja redizajna istog.

U samom prakti¢nom djelu rada sve prethodno objasnjeno je prikazano samim "do i poslije”,

dakle izradeni je novi logotip za H2 Shop.

Kljucne rijeci: graficki dizajn, redizajn, logotip, vizualni identitet



Summary

This work starts with explanation of how graphic design came to be, and what are the
differences of modern and old graphic design. Also, | will briefly quote the role of graphic design
nowadays.

As major theoretical part of this work, I will give an analysis of current logo, also I shall
explain its matching in visual identity of the company. The cause of this redesign will be given
also here.

In the experimental part of the work I will show, with explanations, “before and after” of

chosen logo. | have made a new logo for company H2 Shop.

Key words: graphic design, redesign, logo, visual identity
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1. UVOD

Sam dizajn vrsta je primijenjene umjetnosti, a to je umjetnost je koja je nastala jos i prije pojave
pisma. [zum tiskarskog stroja u 15. stoljecu pridonio je samom razvoju grafickog dizajna. Pomocu
tiskarskog stroja vrlo se brzo radila kopija svih kreativnih radova koji su ikad bili napravljeni, te
se time ljudima uskratilo vrijeme. Naime, prije izuma tiskarskog stroja svaki rad koji je ve¢ bio
napravljen morao se ru¢no kopirati, te kada se pojavljuje tiskarski stroj tada se pocinje i dijeliti
kreativna umjetnost od primijenjene. Primijenjenu grafika javila se iz potrebe za oglaSavanjem
koja se na samom pocetku pojave iste objavljivala putem glasnika, a potom se zapisivala na
kamenim plo¢ama, dok se u modernije doba uz tekst obavezno pridodaje slika, pa se to tada naziva
plakat (slika 1.). Takoder tipografija se javlja s razvojem tiskarstva i vazna je u svakodnevnom

zivotu. [1]

Slika 1 Prve umjetnicke plakate s pocetka 20. st. radio je francuski slikar Henri de Toulouse-

Lautrec, oni su bili neobicni, ali jasni s motivima pariskog nocnog Zivota.


https://hr.wikipedia.org/wiki/Francuska
https://hr.wikipedia.org/wiki/Slikar
https://hr.wikipedia.org/wiki/Henri_de_Toulouse-Lautrec
https://hr.wikipedia.org/wiki/Henri_de_Toulouse-Lautrec

Plakat je morao biti kratak i jasan — dakle slova su morala biti ¢itka. Radeni su bili grafi¢kim

tehnikama:
1. Litografijom

Postupak izrade rada je taj da umjetnik masnim litotusem ili litokredom nanosi crtez na kamen,
te nakon toga kamenu plo¢u mora nagristi gumiarabikom i azotnom kiselinom. Stampanje
kamenom plocom pociva na principu adhezije izmedu masnoce i vode. Kamen se prije procesa
Stampanja ovlazi vodom i odbija vodu tamo gdje je crtez, a na tim mjestima prima boju koja se

valjkom nanosi na plocu.[2]
2. Sitotiskom

Tisak se ostvaruje na naéin da se bojilo strugac¢em potiskuje kroz tiskarsku formu koja je
izradena od svile, te je zategnuta na drveni ili pak aluminijski okvir. Sama svila moZe biti razlicite

gustoce, no sve je zavisno od materijala na kojem se tiska, pa ¢ak i od bojila kojim se tiska. [2]

No, danas plakate obi¢no rade grafic¢ki dizajneri i umjesto crteza ili slika koriste fotografije.
Dok je kreativna umjetnost mentalni proces koji ukljucuje stvaranje novih ideja, pojmova ili pak
rjeSava neke probleme, no moze biti i nova poveznica izmedu postojecih ideja ili pojmova.

Danas se dizajn moze primijeniti na Citav niz grafickih medija, kao Sto su: novine, ¢asopis,
knjige, katalozi, ambalaZa, web stranica, plakati i sli¢no. Uz to koristi se i kombinacija fotografija,
razne tipografije, ilustracije. Izradu logotipa, knjiga, grafi¢kih standarda, promo materijala i sli¢nih
stvari moZemo nazvati vizualna komunikacija, te ona moZe imati pozitivne i negativne ucinke na
korisnika. Ponekad je potrebno ,,0svjeziti“ postojeci logotip tvrtke. No, neki od razloga zasto se
logotip mijenja su vrlo jednostavni. Logotip je nesto najbitnije kod same tvrtke, odnosno vizualnog
identiteta pa se stoga preporuca promjena odnosno redizajn starog logotipa ukoliko dode do
promjene vlasnika tvrtke, zastarjeli i/ili neadekvatni postoje¢i identitet, Sirenje tvrtke ili loSe
poslovanje. Logotip je simbol onoga $to se predstavlja, bilo da je to pojedinac ili pak tvrtka.

Dakle zadatak vizualnog identiteta vrlo je odgovorna stvar, te svaka tvrtka koja Zeli postati
uspjeSna mora istom pristupiti na profesionalan nacin. Potrebno je imati plan, koordiniranost i

djelovanje provesti vrlo profesionalno.

H2 Shop je tvrtka koja se bavi ve¢ 26 godina razvojem visokokvalitetne programske opreme
za sustave upravljanja dokumentacijom, poslovnim procesima i zadacima koja se primjenjuje u
raznolikim poslovnim sredinama svih veli¢ina i slozenosti. Prodajom kvalitetne opreme i

specificnom IT opremom i priborom, te stru¢nim servisiranjem informaticke i srodne opreme vrlo
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je vazno da imaju kvalitetni vizualni identitet pri predstavljanju sebe sadasnjim 1 buduéim
klijentima, odnosno kupcima. Svojim dinami¢nim pracenjem zahtjeva korisnika i vlastitim
promisljanjem moraju izgraditi inovativno, iako primjenjivo i izuzetno korisno programsko
rjesenje. Novi identitet mora biti suvremen i moderan. Mora biti prepoznatljiv i jasan sadaSnjim
korisnicima, te ih na neki nacin podsjetiti na prijasnji identitet. Da bi mogli to posti¢i vrlo je vazno
poznavati njihovo stajaliste, misljenje kupaca odnosno posjetitelja web shopa, no 1 ostalih osoba

koji nisu upoznati s njihovom djelatnoséu.



2. GRAFICKI DIZAJN

"Dizajn je interdisciplinarna djelatnost koja povezuje drustvene, humanisticke i tehnicke
znanosti s kreativno-umjetnickom sastavnicom" [3], navodi profesor Feda Vuki¢ u tekstu bloga
Hrvatskog dizajnerskog drustva (HDD-a), pokuSavajuci izdignuti pojam dizajna iznad uvrijezenog
stava kako se radi o umjetnosti ili uljepsavanju. Dok pak Wikipedia graficki dizajn definira na
sli¢an nacin: kao "proces vizualnog komuniciranja i rjeSavanja problema uporabom tipografije,
fotografije i ilustracije” [4].

Graficki dizajn je vrsta primijenjene umjetnosti koja se najéeS¢e kombinira s tipografijom,
ilustracijama, fotografijama i samim tiskom. Graficki dizajn danas se koristi kako bi se sa samom
vizualnom kombinacijom prenijela ljudska ideja ili poruka u svrhu educiranja ili pak samo

informiranja. Osnovna podjela grafickog dizajna je:

1. Dizajn vizualnog identiteta
2. Dizajn ambalaze

3. Dizajn publikacije

4. Signalistika

Sam po sebi vrlo je prisutan u svakodnevnom zivotu. Graficki dizajn prenosi poruku, te je to
sredstvo komunikacije. Grafic¢ki dizajneri vrlo su vazni dio drustva, ponajvise kada se radi o
marketingu ili pak proizvodu. Graficki dizajn je vizualni jezik, a dizajneri vrlo spretno provode
poruke u covjeku nesto lijepo, privlacno 1 jedinstveno oku. Vrlo veliki dio ljudi smatra kako
ispisivanje nekoliko rijeci, prenoSenje nekoliko fotografija vrlo lakim poslom i da to ne predstavlja
teSkoce. No svaki graficki dizajn 1 njegovi principi su izuzetno sloZeni i vrlo male nijanse promjene
mogu zapravo pridonijeti veliku promjenu. Svatko tko je probao, odnosno svatko tko se iskusao u
tom poslu zna da je teSko napraviti dobar dizajn. Iskustvo u ovom poslu vrlo je vazna stavka, te je
vazno imati inspiracije da ne bi sve izgledalo jednako.

U osnovi, graficki dizajn je bilo koji vizualni medij koji ima cilj komunikacije s ljudima, pa
bilo da je rije¢ o pozivnici za zabavu ili prikazivanju i prezentiranju novog Samsung uredaja na
poznatim televizijskim ku¢ama. Koriste¢i fotografije, tekst i grafiku — dizajneri kreiraju pricu ili
poruku koja ¢e privuéi cijenjenu podrsku, odnosno buduce korisnike. Svaki graficki dizajn mora
izazvati reakciju — bila ona pozitivna ili negativna.

Cinjenica je da se u danasnje vrijeme za graficki dizajn ljudi najvide oslanjaju rac¢unalima i
raznoraznim tabletima za crtanje, ali graficki dizajn moguce je odraditi i pomocu papira i olovke,

flomastera, pera ili bilo kojeg drugog osnovnog alata za crtanje ili slikanje.



Najpoznatiji sofisticirani programi su oni koje nudi Adobe, ali vjerno ga prati i Corel. Adobe
programi mogu se nabaviti po vrlo povoljnim cijenama. Graficki dizajn danas ima vrlo vaznu
ulogu u marketingu proizvoda ili usluga. Radi se o vrlo slozenom, ali i zanimljivom konceptu
stvaranja vizualnog identiteta, te je vrlo vazno da grafi¢ar bude profesionalni i kvalificirani
struc¢njak koji moze svojim znanjem i iskustvom uspjeSno baratati i kombinirati fotografije,
tekstove, veli¢inu, oblik i dizajn slova. Takoder mora znati rasporediti sadrzaj i ostale sastavnice

grafickog dizajna u jednu cjelinu.

2.1. Povijest grafickog dizajna

\zraz graficki dizajn prvi je spomenuo William Addison Dwiggins 1922. godine. Graficki
dizajn kao izraz u upotrebu dolazi tek nakon drugog svjetskog rata. Graficki dizajneri u proslosti
su bili skolovani umjetnici, a najcescée slikari ili pak graficari.

Jedan od najprepoznatljivih i najpoznatijih primjera grafickog dizajna nekad, pa ¢ak i danas je
| Love New York. | Love New York rad je Miltona Glasera iz 1977. godine. Logotip je nastao u
straznjem dijelu automobila, odnosno taksija. Crtani je crvenom drvenom bojom na otpadnom

papiru. Izvorni crtez moguce je pogledati u Muzeju moderne umjetnosti u Manhattnu.

19

®

Slika 2 Najpoznatiji primjer grafickog dizajna nekad

Logotip se sastoji od velikog slova I, te odmah nakon slijedi simbol srca, a ispod njega velika

slova N i Y — ona su postavljena u zaobljenoj plo¢i serifnog slova ameri¢kog pisanja. Na temelju
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toga nastala je i pjesma New York, te je u sklopu reklamne kampanje 1980. godine Guverner
Hugh Carey proglasio ju je drzavnom himnom New Y orka.

No samom grafi¢kom dizajnu izum tiskarskog stroja znac¢ajno je pridonio sredinom 15.-tog
stolje¢a. Ljudi su mogli jako brzo tiskati stvari koje su dizajnirali i tada je zapravo dizajn

predstavljao kreativnu stranu, te je to bila zabava.

2.2. SadaSnjost grafickog dizajna

[zum racunala u 20.-om stolje¢u danas je najviSe pridonio grafickom dizajnu kakvog poznajem.
Danasnjica se uz graficki dizajn podjednako bavi i s novijim tehnologijama kao $to su videozapisi,
filmovi, novine, ¢asopisi, katalog, web stranica pa do Sireg multimedijskog spektra. Graficki dizajn
sam po sebi ne iskljuuje da se bavimo i trodimenzionalnim objektima, kao §to su to naprimjer
ambalaze, pa Cak 1 dizajn izloZzbenih prostora ili pak arhitekture. Samo bavljenje grafickim
dizajnom podrazumijeva i zahtijeva da osoba bude kreativna, te da poznaje stilove. Kao §to sam 1
navela, u proslosti graficki dizajneri su naj¢esée bili vrsni i Skolovani umjetnici, dok danas postoje
Siri spektri umjetnickih studija.

Danas postoje dvije vrlo bitne stavke koje dijele graficki dizajn od same umjetnosti tj.
primijenjene umjetnosti, kao prvo dizajner mora voditi racuna o tehnickoj izvedbi, te je poruku

potrebno oblikovati na nacin da ona bude prepoznatljiva i razumljiva publici kojoj je namijenjena.



3. ULOGA GRAFICKOG DIZAJNA

Uloga grafickog dizajna vrlo je bitna kada su u pitanju neke poslovne organizacije. Sam
graficki dizajn je izrazito vazan dio cijelog tog poslovnog procesa i on nas povezuje s nasom
ciljanom publikom. Vizualni identitet nam stvara sam graficki dizajn, a sam vizualni identitet ¢ine
boje, slova, logotip, pakiranje to jest ¢ini ga sama graficka knjiga standarda koje bi svako poduzece
trebalo posjedovati.

Bilo da je u pitanju projekt ili pak manje poduzece da bi se predstavili kao ozbiljni poduzetnik
potreban vam je vizualni identitet, odnosno graficki dizajner. Uvijek je potrebno imati kvalitetan
i originalan dizajn bez obzira koga ili $to predstavljate na trziStu. Vazan dio uspjeha je taj da imate
prepoznatljiv i kreativan dizajn, te ¢e vam u tome u potpunosti pomoci graficki dizajner. Vazno je
da svoje ideje prevedete u djelo na jedinstven i kreativan nadin, te se u tome morate prepustiti

strunjacima.

3.1. Vaznost grafickog dizajna

Ponekad se graficki dizajn precjenjuje, te se smatra da nam nije vazan. Zapravo je suprotno,
dizajn nam danas Zivot €ini jednostavnijim i lak§im, samo je potrebno prestati misliti o dizajnu
kao konstrukciji grafike, samog proizvoda, usluge ili pak sustavu okoline. Graficki dizajn nije tu
da zadovolji necije Zelje ili potrebe, on je tu da bi pomogao osobi uspjeti 1 opstati. On moze
odgovoriti na sve ljudske potrebe, pa ¢ak 1 utjecati na osjecaje, te nagovoriti osobu na nesto.

"Kad Zelimo ukazati na to kako je dizajn ozbiljna stvar, suoCavamo se s problemom jer se ta
izjava kosi sa Siroko raSirenim medijskim uvrijeZenim odnosom prema dizajnu kao necem
nevaznom, s ¢isto dekorativnom funkcijom i bez tezine (...)." [5]

I dobar 1 lo§ dizajn slikovito govori o vlasniku istog, kao 1 sama etiketa o vinu ili zastava o
nekoj drzavi. Privlacna etiketa koja se koristi na vinu nefe dugorocno poboljSati prodaju
nekvalitetnog proizvoda koji se nalazi u boci, no dugoro¢na briga koja se vodi o vizualnom
identitetu isplativi je ulog.

Svoje osjecaje nesvjesno izrazavamo glasom 1 izrazom lica. Takav izraz prenosi emocionalni
sadrzaj poruke. Po naSem izrazu lica primjecuju se emocije tuge, ljutnje, straha. Tude lice ne
gledamo dovoljno dugo i ne uspijevamo vidjeti $to drugi rade. Ljudi svojim licem mogu prikriti
emocije, smjeskati se i kad tako ne misle, prikrivati emocije. Neki ljudi reagiraju burno prilikom
komunikacije a da nisu tako mislili. Ponekad sugovornika ne zanima druga strana, izraz lica mu je
nebitan, a posebno emocije. Ne zanima ga Sto drugi rade. Onaj tko se Zeli autoritativno dokazati,

svojim ponasanjem i izrazom lica to ¢e i postiéi. [1]



Osoba kojoj je potrebni vizualni identitet, kao glavna stavka mora sebi poslozZiti situaciju, te
dizajn ne smije shvacati kao neku vrstu troska, u smislu da se toga rijesimo i viSe nemamo briga.
Potrebno je imati shvac¢anje vaznosti uloge dobro projektiranih identiteta. Vazno je shvatiti da ¢e
dobar dizajn, pridodati na vrijednosti proizvodu, te ¢e se tu povecati prodaja i poboljsati njezin
status na trziStu. Tako je primjerice Samsung marka mobilnog uredaja, pridobila na cijeni jer je
vizualni identitet prepoznatljiv na svim dijelovima svijeta, te svaka osoba koja kupi uredaj veliku
veéinu novaca daje na "ime", a ne na proizvod.

Dakle, kao §to sam navela, osim $to mozete pridonijeti na boljoj trziSnoj poziciji i poslovnom
uspjehu, sam graficki dizajn ima takoder i vaznu socijalnu i kulturnu ulogu, nudi veliki prostor za
kritiku i pohvalu, moze takoder utjecati i na drustvene procese te pomoci na podizanju svijesti i

rjeSavanju socijalnih problema. [6]



4. ELEMENTI I KARAKTERISTIKE VIZUALNOG
IDENTITETA

Zastitni znak firme je zapravo vizualni identitet iste. Pomno biranje boja nastoji privuéi paznju
sadaSnjim i budu¢im partnerima, sponzorima te Sireg dijela javnosti u ovom slucaju kupcima. Zato
graficko rjeSenje vrlo bitno. Ono moze biti kombinacija teksta i znaka ili pak tekst ili znak zasebno
za sebe. Dizajn necijeg logotipa je zaista vrlo odgovoran posao jer tvrtke isti koriste godinama i
za izradu logotipa potrebno je odabrati osobu koja je usko specijalizirana za taj posao.

Identitet (lat. identitas — karakteristicna jedinica) predstavlja individualnu karakteristiku,
odnosno osobinu, po kojoj je odredeni predmet ili osoba prepoznatljiva. Znacenje identiteta, kao
Sireg pojma je karakter, individualnost, te skup karakteristika pomocu kojih se neSto moze
prepoznati i razlikovati. ldentitet tvrtke prije svega predstavlja sistematiziranje i kontroliranje
nastupa tvrtke u javnosti. Osnova identiteta tvrtke je predstavljena priru¢nikom — knjigom
grafickih standarda, koja treba sadrzavati sve standarde primjene elemenata vizualnog identiteta.

Logotip je verbalni simbol, a uz njega se Cesto oblikuje i onaj vizualni — znak tvrtke ili

proizvoda [7]

4.1. Vizualni identitet

Vizualni identitet je skup prezentacija same tvrtke, odnosno to je viSe elemenata tvrtke opisano
razli¢itim medijima, te je opisano pravilo u knjizi standarda. Knjiga standarda je dokument koji
moze imati od deset pa do nekoliko stotina stranica o vizualnom identitetu. Sto je vizualni identitet
kompleksniji to knjiga standarda ima viSe stranica. O kompleksnosti knjige standarda ovisi 1
veli¢ina tvrtke, ako je tvrtka veca tada je i knjiga standarda velika.

Vizualni identitet Cine sve vrste logotipa, tipografija, ilustracije i ikone, fotografija, paleta boja,
dizajn promotivnih materijala, vizual za odjecu, vozila, prostor i sli¢no (slika 3). Vizualni identitet
tako je potreban svakoj osobi koja koristi medije u svrhu prodaje ili promocije svojih usluga,
odnosno proizvoda. Tvrtke koje nemaju pocetni kapital za stvaranje cijelog vizualnog identiteta u
pocetku mogu odabrati boju 1 font, kako bi mogli imati komunikaciju s klijentima. Boja je

najvazniji dio vizualnog identiteta, jer nju kupac, odnosno klijent najprije primjecuje.



Savaram

;
Savarakﬁm

KOMUNIKACIJA KAOQ ZABAVA

Mihaela Marija Perkovi¢
cto
Savarakatini

+3859

) 1561

Slika 3 Primjer vizualnog identiteta

4.2. Logotip

Logotip je graficko rjesenje koje se sastoji od teksta ili znaka, a moze imati i kombinaciju teksta
I znaka zajedno. Logotip se koristi kako bi se predstavila sama tvrtka, odnosno proizvod.
Promoviranje se vrs$i preko drustvenih mreza, pomocu posjetnica, broSura, web stranice i slicno.

Temelj branda je logo. Putem branda se komunicira logo i on je okosnica poruke, transmedijski
jeijedn od klju¢nih djelova multimedijalnog koncipiranja poruke [8]

Logotip svojom bojom, te oblikom c¢ini tvrtku prepoznatljivom preko svojeg vizualnog
identiteta.

Danas prepoznajemo mnoge tvrtke samo preko vizualnog identiteta. Neke od njih su Coca Cola
(slika 4), Samsung (slika 6), Seat (slika 7), Apple, Nike (slika 5). [6]

Slika 4 Logo poznatog pi¢a Coca Cola



Slika 5 Logo poznatog sportskog brenda Nike

SAMSUNG

Slika 6 Logo poznatog tehnoloskog brenda Samsung

Slika 7 Logo poznatog proizvodaca automobila Seat

4.2.1. Trendovi logotipa 2020.

Trend je nesSto Sto se mijenja iz dana u dan. Trendovi dizajna mijenjaju se svake godine kako

bi dizajn bio Sto privlacniji i senzacionalniji. Do sada u 2020. primjenjuju se jednostavni i
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simplisticki logotipi, zatim geometrijska slova, gradijent, animirani logo, skaliranje, isprekidani
linijama odnosno "nedovrs$eni" logo, amblemi, viseslojni. [9]

Kada nam jedna boja nije dovoljna koristimo takozvano prelijevanje vise njih i stvorimo
visebojni logo. Ako osoba voli upecatljiv logotip, ta varijanta ¢e mu sigurno zapasti u oko (slika

8). Gradijent je ve¢ nekoliko godina vrlo poznat jer vrlo jednostavni logotip vrlo je lako pretvoriti

Redmi

Slika 8 Redmi je prepoznatljiv vizualni identitet koji ima gradijent

.....

Skaliranje je tehnika koja je zazivjela takoder u 2020. U skaliranju logotipa, prednost je u tome
Sto neke dijelove mozete istaknuti, te na njih staviti naglasak (slika 9) . Taj trend zazivio je 2019.

godine, no ove je izaSao na vrlo visoku ljestvicu.

sTRS

E-learning
Stakeholders
Researchers
Summit

2078

Slika 9 Vizualni identitet koji ima skaliranje
Viseslojni logotip ove godine je "multi-layered" logotip, to jest logotip sa vise slojeva. Na ovim
logotipima ima viSe elemenata koji se preklapaju, no svaki sloj jednako je vidljiv odnosno ¢itljiv

(slika 10). Ovaj logotip spaja vise elemenata u jedan. Spaja se minimalizam, geometrijski oblik,

pa Cak i gradaciju boje.
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Slika 10 Zarin novi logotip koji u sebi ima vise slojeva

4.3. Analiza sadaSnjeg logotipa

Logotip koji koristi web shop ¢ine stilizirana slova naziva trgovine, te je web shop sada poznati
po tom izgledu. Logotip stoji sam bez ikakvih elemenata identiteta, te nema nikakav zastitni znak
uz sebe. Boja koja se koristi u logotipu je klasi¢na crvena i plava boja (slika 11). Ljudsko oko uz
mozak samo po sebi stvaraju dozivljaj o tom logotipu, te on stvara u njima simboliku i znacenje.
Crvenu boju koriste kao strast, ljubav, pa moZda ¢ak 1 ljutnju prema Zelji za tehnologijom, dok pak
plava boja oznacava stanje mira i opustenosti Sto se moze potkrijepiti da svu ljutnju mogu usmjeriti

prema ljubavi, miru i opustenosti, te da se buduci kupci lakSe odluce na kupnju. [6]

Ocito je da je svaka boja pogodna za odabir i prikazivanje odredenog sadrZaja, no vazno je
uociti da ako se kombiniraju neke boje postoje pravila koja je vazno nauditi i poceti primjenjivati
da bi se tako izbjegao nekvalitetni dizajn. Jasno je da kombinacija crvene i plave, neovisno o
simbolici u ovom slucaju nije najbolja varijanta jer uz slaganje boja potrebno je gledati i na samu

tematiku logotipa.

Hpswor

Slika 11 Sadasnji logotip H2 SHOPA
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5. NOVI VIZUALNI IDENTITET H2 SHOP-a

Izradi novog logotipa pristupa se sa planiranim djelovanjem. Sami redizajn je vrlo ,,Skakljiva®
stvar, ponajvise jer se tvrtka, u ovom sluc¢aju web shop, ve¢ prepoznaje po starom logotipu, te to
moze biti zaista zahtjevni dio, jer to moze utjecati na poslovanje web shopa. U ovom slucaju ne
smijemo znacajno promijeniti logotip, u smislu da isti pretvorimo u sasvim novi i neprepoznatljivi
za ciljanu skupinu koja je mozda na svakodnevnoj bazi posjec¢ivala web shop.

Dakle, da bi uspjeli u samoj realizaciji vrlo je vazno zapoceti od same analize i po smatranju
situacije u kojoj se nalazi sam logotip sada. Vizualni identitet se sam po sebi razlikuje u nekoliko

faza:

1. Analiziranje i prikupljanje informacija — u analiziranje i prikupljanje informacija
ukljucuje se 1 ispitivanje i istrazivanje sadasnjeg, odnosno postojeceg poduzeca, trzista i
konkurencije. Potrebno je odrediti osnovne ciljeve, odnosno Zeljeni imidz web trgovine za
kojeg zelimo da ostane prepoznatljivi. [11]

2. Razvoj koncepta dizajna — ovaj dio radimo ve¢ kad baratamo s prikupljenim
istrazivanjem iz faze 1. (analiza 1 prikupljanje informacija). Potrebno je razvijeni koncept
redizajna prikazati klijentu i uvjeriti istog da je to ono $to on trazi. Kada dobijemo povratne
informacije formiramo daljnji smjer naseg oblikovanja i realizacije, odnosno organizacije.

3. lzrada Knjige standarda — knjiga standarda obuhvaca razradu precizno sitnih detalja
finalnog rjeSenja. Knjiga sama po sebi takoder 1 obuhvaca primjenu odabranog rjeSenja u

razli¢itim situacijama [12]

5.1. Razvijanje koncepta

Sadasnji logotip ne daje dovoljno informacija o web shopu, te sama tipografija ne prikazuje
dovoljno dobar vizualni identitet. Ideja je pronac¢i znak koji ¢e prikazati taj web shop, da ¢e
prikazati tradiciju postojanja, te postojan izgled. IN PRO je softverska tvrtka koja na trZiStu
uspjesno posluje od 1990. godine, ujedno je i vliasnik H2 Shopa — koji nudi najnovije tehnologije
po pristupacnim cijenama.

Zastitni znak odnosno redizajn logotipa predstavlja identitet web shopa, te se tu samo po sebi
u nase misli namece racunalo.

Boje samog logotipa trebaju asocirati na prijasnji logotip, a ujedno i na IT tehnologiju.

U svijetu boja svaka boja ima znacenje. Boje odiSu ozbiljnoscu i profinjenosti bas poput snagne
crne boje. Crna boja ima eleganciju i autoritet bas kao 1 tekst kojom je napisana, odiSe elegantnoscéu

i Stedljivoséu. Crni tekst na bijeloj podlozi daje jednu upecatljivost i poruku koja se lako pamti.

13



Ekoloski je prihvatljiva jer monitor troSi najmanje energije kod prikazivanja iste boje. Pomocu
boja najlakse primjeéujemo i pamtimo slike, dizajnerske elemente, plakate, brend, logotip. Sto u
praksi zapravo i je tako. Mnostvo ljudi danas nesto upamti zbog neke boje. [13]

Psiholoski utjecaj boje neki definiraju kao ucinak elektromagnetnog zracenja svjetlosti na
ljudsko raspolozenje i ponaSanje - univerzalna, psihofizicka reakcija, koja nije tako snazno pod
utjecajem kulture, dobi i roda kao $to se opéenito misli. Kontekst boja moze se shvatiti kao simbol
boje, dok su psiholoska svojstva boje povezana s raspolozenjima ljudi opéenito. [14]

Ljudske o¢i vide boju tumacéenjem valne duljine svjetlosti koja se reflektira od objekta.[15]

Tipografija je u skladu sa znakom. Ona je bezserifna i moderna.

Tipografiju kombiniranu s grafickim elementima mote se vidjeti na reklamama, zaStitnim
znakovima. Slova se kombiniraju s grafikom ovisno o dozivljaju koji se zeli potaknuti kod ciljane
publike. Kombiniraju se slova i rijeci tako da sadrze ili se stapaju s elementima koji naglasavaju
pokret i energiju. Neki od elemenata su krila, strelice, nepravilne linije i sl. Najveci utjecaj na
prosjecnog Citatelja ima tipografija koja kombinira doslovni smisao rijeci i graficko oblikovanje

koje slijedi taj smisao. [16]
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6. CILJ PRIMJENE LOGOTIPA

Primjena vizualnog identiteta na materijalima ostavlja bolji dojam na sadasnje, a i buduce
klijente, kao i na kupce, odnosno na ciljanu skupinu. Ciljana skupina nama pridonosi veéu
prepoznatljivost, pove¢ava nam popularnost medu konkurentima, a samim time kreira se 1 jaki 1
odrzivi imidz. Vizualni identitet primjenjuje se na posjetnice, dokumente — odnosno tiskanice i

promidZzbeni materijal, web stranicu.
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7. IZRADA KNJIGE STANDARDA

7.1. Prijedlog izgleda logotipa

Rjesenje logotipa je takvo da mora podsjecati na stranicu koja ima informaticku opremu. Posto
prijasnji logotip nije imao nikakvih asocijacija bilo je potrebno promatracu pruziti rjeSenje koje ¢e

biti vrlo sli€no, no ozbiljnije. Kod svakog logotipa bila je ukljucena i tipografija.

7.1.1. Prijedlog logotipa broj 1. (slika 12)

SHUB

Slika 12 Prijedlog logotipa broj 1

Na prvom logotipu ideja je bila da se iskoristi prvenstveno naziv samog logotipa da bi isti bio Sto
upecatljiviji 1 jasniji promatracu. Logotip ¢e se najvise koristiti na samom web shopu pa je Zelja
da posjetitelj web shopa istog trenutka zna o kojem shopu se radi. Uz naziv (H2) dodana je i
tipografija uz koju piSe shop da se popuni sami naziv. Prema potrebi, moZze se koristiti i bez

tipografije.
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7.1.2. Prijedlog logotipa broj 2 (slika 13)

SHOP

Slika 13 Prijedlog logotipa broj 2

Na drugom logotipu je znak direktno povezan sa samim logotipom. Znak, odnosno naziv web
shopa je ujedno i dio tipografije. Znak je nesto veci od same tipografije da bi se moglo uociti §to
je sam naziv web shopa, te ujedno da posjetitelj shvati o kojoj se stranici radi. Boje na logotipu

ostaju iste, jer su boje zastitni znak sadasnjeg logotipa, te je po njemu i prepoznatljiv.

17



7.1.3. Prijedlog logotipa broj 3 (slika 14)

Slika 14 Prijedlog logotipa broj 3

Dok je u tre¢em logotipu izraZenije to Sto se radi o Internet trgovini, a znak je i dalje
ukomponiran u tipografiju s istom bojom i istim znakom, samo je broj 2 nesto nize. Znak/slovo H

je u jednakoj ravnini s ostalom tipografijom, no nesto je uzi.

7.2. Odabrani logotip

Odabrani logotip (slika 15) zadovoljio je sve kriterije prijasnjim istrazivanjem tokom ovog
rada. Logo je moderan, dinamican, te svakako upadljiv i jasan svim prijasnjim kupcima, te
poslovnim partnerima. Logo odgovara novom identitetu, te djelomicno prenosi tradiciju.

Izradeni logotip za internetsku trgovinu "H2 Shop" je u originalnoj verziji. Isti je nepromjenjiv,

te se kao takvi koristi u svim materijalima, aplikacijama i tiskanicama.

18



HSHUB

Slika 15 Odabrani logotip
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7.3. Zasti¢eni prostor logotipa

popularised in the 1960s with the release of Letraset sheets containing Lorem |psum passages,
and more recently with desktop publishing software like Aldus PageMaker including versions of

Lorem lpsum. Itis a long established fact that a reader will be distracted by the readable content

of 2 page when

point  of  using
a more-or-less

letters, as opposed

content here’,
readable  English.

packages and web
lpsum  as

and a search for

Lorem

uncover many web
Various VErsions
years, sometimes by

Lrpose

(injected

1
U

looking at its, layout. The
Lorem lpsum is thatit nas
normal distribution of
to wsing 'Content herg,
making It look ke
Many desktop publishing
page editors now use
their default model text,

‘lorem ipsum’ will
sites still in, thelr infancy.
have evolved over the
accident, sometimes on

humour and the like).

Lorem lpsum is simply dummy text of the printing and typesetting industry. Lorem Ipsum has

been the industry's standard dummy text ever since the 1500s, when an unknown printer took a

galley of type and scrambled it to make a fype specimen book. It has survived not only five

Slika 16 Zasticeni prostor oko logotipa
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7.4. Tipografija

Osnovna tipografija za koriStenje u dokumentima je Times New Roman (slika 17).

Tipografija koja je koriStena za izradu logotipa, nije prikladna za €itanje jer nije standardni font,
te se mijenja za Times New Roman. Za tijelo dokumenta koristi se Regular pismovni rez. Za
naglasavanje pojedinih informacija koristi se Bold, a za naglaSavanje jedne do nekoliko rijeci
koristi se Italic pismovni rez.

Zamjenska tipografija za koriStenje u dokumentima je Arial (slika 17).

Zamjenska tipografija sluzi za koriStenje u slucaju ako nam nedostaje osnovna. Za tijelo teksta
koristi se Regular pismovni rez. Za naglasavanje pojedinih informacija koristi se Bold, a za
naglasavanje jedne do nekoliko rijeci koristi se Italic pismovni rez.

Times New Roman Arial

Regular Regular

AaBbCc C¢CéDdPd EeFfGg AaBbCc C¢CcDdPd EeFfGg
HhIiJjKkLIMmNnOoPpRrSsSs HhliJiIKKLIMmNnOoPpRrSsS$
TtUuVvXxYyZzZz TtUUVVXxYyZzZ2

*0=()/&%S$#7112345678

Bold

AaBbCc C¢CéDdPd EeFfGg
HhIiJjKKLIMmNnOoPpRrSsS3
TtUuVvXxYyZzZz
*2=()/ & %S$#7112345678

Italic

AaBbCc CéCéDdPd EeFfGg
HhIiJjKkLIMmNnOoPpRrSsSs
TtUuWXxYvZzZ%
*2=()/&%8$#" 112345678

*?=()/&%S#7112345678

Bold
AaBbCc CéCéDdbd EeFfGg
HhliJjKkLIMmNnOoPpRrSsS$$
TtUuVvXxYyZzZz
*2=()/8%$#112345678

Italic

AaBbCc C&CéDdpd EeFfGg
HhliJIKKLIMmNnOoPpRrSsS$
TtUuVVXxYyZzZZ
*2=()/&%%#°112345678

Slika 17 Tipografija za koristenje u dokumentima

U dizajnerskom svijetu, tipografija ne samo da ima bitnu funkciju, ona je polazisna toc¢ka svakog
projekta na kojem dizajner radi. "Pojam tipografija dolazi od grcke rijeci typos, koja znaci zig —
reljefni znak namijenjen otiskivanju — i gréke rije¢i graphein, koja znaci pisati" [17], a bas$ kao i
rije¢ dizajn Cesto je krivo protumacena.
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7.5. Nepravilna upotreba logotipa

&l
O
T
Ul

SHOP

/

”-

Nije dopusteno premyjedtanje Mije dopudteno mijenjanje MNije dopudteno mijenjanje velifine
tipografije u odnosu na znak fonta tipografije #naka u odnosu na tipografiju

Nisu dopudlens rolacije Mije dopustena upotreba logolipa Nije dopudteno dodavanje
unutar logotipa na nedefiniranim podlogama efekata

SHOP

al
8
I

4 /

Nije doputena promjena Nije dopustena promjena
boje tipografije i/ili logotipa veligine znaka v odnosu
na tipografiju

Slika 18 Nedozvoljeni oblici upotrebe logotipa
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7.6. Preporucene velic¢ine logotipa
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Slika 19 Preporucene velicine logotipa za koristenje

23



7.7. Ostale izvedbe logotipa

Kod nemogucénosti izvedbe logotipa u boji, moguce je koristiti grayscale ili izvedbu negativa
u boji.
- Grayscale izvedba se koristi u slucaju ako nije moguce postaviti magenta verziju logotipa.

U tom slucaju najbolje je staviti u grayscale (slika 20) kako bi kvaliteta ostala postojana.

al
&
N

Slika 20 Grayscale izvedba logotipa

- Ukoliko pak je iz nekog razloga potreban logotip u negativu (slika 21), tada je nuzno
zadrzati vrijednosti gradijenta, te je vrlo vazno obratiti pozornost na zaStiCeni prostor

logotipa.

/

Slika 21 Negativ izvedba logotipa
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8. TISKANICE 1 PROMIDZBENI MATERIJAL

EZY Infotech d.o.0.
Miroslava Krleze 28, 40000

E-mail: prodaja@h2-shop.com

SHOUB

SHOP

Postovani g. Marko,

Lorem Ipsum is simply dummy text of the printing and typesetting industry
Lorem Ipsum has been the industry's standard dummy text ever since the 1500s,
when an unknown printer took a galley of type and scrambled it to make a type
specimen book. It has survived not only five centunes, but also the leap into
electronic typesetting, remaining essentially unchanged, It was popularised in the
1960s with the release of Letraset sheets containing Lorem Ipsum passages, and
more recently with desktop publishing software like Aldus PageMaker including
versions of Lorem Ipsum

EZY Infotech d.o.0.
) Mirostava Krleze 28, 40000 Cakovee
A E-mail: prodajuah-shop.com

g www.h2-shop.com

SHOP

Dircktor:

Branko Novosed
Why do we use it?
It is a long established fact that a reader will be distracted by the readable content Kontakt:
of a page when looking at its layout. The point of using Lorem Ipsum 1s that it M: 091 9876 543 21
has a more-or-less normal distribution of letters, as opposed to using 'Content [ 01 54%4-120

here, content here', making it look like readable English. Many desktop publish-
ing pack and web page editors now use Lorem Ipsum as their default model
text, and a search for 'lorem ipsum' will uncover many web sites still in their
infancy. Various versions have evolved over the years, sometimes by accident,
sometimes on purpose (injected humour and the like)

EZY Infotech doo.o.
Where does it come from? rleZe 28, 40000 €
Contrary to popular belief, Lorem Ipsum is not simply random text. It has roots 1 yaah com
in a piece of classical Latin literature from 45 BC, making it over 2000 years old
Richard McClintock. a Laun professor at Hampden-Sydney College in Virginia,
looked up one of the more obscure Latin words, consectetur, from a Lorem Direktor:
Ipsum passage, and going through the cites of the word in classical literature, Branko Novese
discovered the undoubtable source. Lorem Ipsum comes from sections 1.10.32
and 1,10.33 of "de Finibus Bonorum et Malorum" (The Extremes of Good and
Ewil) by Cicero, wnitten in 45 BC.

Kontake
M 91

I 0l

S postovanjem,

Branko Novosel, direkior

SHOP

Prima: Marko Mari¢
104. Brigade 3
42 000 Varazdin

Slika 22 Promidzbeni materijal
£2



8.1. Posjetnica

Posjetnica ili vizitka je kartica koja sluzi za poslovne informacije o samoj tvrtki i/ili pojedincu
koji se bavi odredenim poslom. Same vizitke za firmu su potrebne iz razloga da se dijele tokom
nekog dogadaja da bi osoba lakse dobila vase podatke. Na vizitki je obavezno ime i prezime osobe
koja ju daje, naziv tvrtke s njezinim logotipom, kontakt informacije koje sadrze broj telefona,
adresu sjedista, e-mail adresu i web lokaciju.

Danas je moguce da na posjetnici stoji i stranica drustvene mreze, no nije uvjet. Standardne
dimenzije posjetnice ne postoje, ali su slicnih dimenzija kao kartice za tekuci, odnosno ziro ra¢un
a sve zbog lakSeg skladiStenja.

Ova posjetnica dimenzije je 85x55 mm. Sadrzi logo uz podatke firme, ime i prezime osobe,
funkciju u firmi, te kontakt (slika 23).

EZY Infotech d.o.o.
Miroslava Krleze 28, 20000 Cakovee

g A E-mail: prodajuwah2-shop com
7
3

m www.h2-shop.com

Dircktor:

Branko Novosed

Kontakt:
M: 091 6876 543 21

[ 01 $408-420

Slika 23 Prednja i straznja strana posjetnice u boji

EZY Infotech d.o.o.
I Krleze 10000 Cakovec

p.com

Direktor:

Branko Novosel

Slika 24 Prednja i straznja strana crno bijele posjetnice
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8.2. Kuverta

Kuverta odnosno omotnica u koji ide pismo veli¢ine je 230x110 mm. U nju istavljamo
preklopljeno pismo u lijevom uglu znak H2 Shopa s desne strane idu podaci primatelja, a u desni
gornji kut ide i markica (slika 25).

Prima: Marko Maric
104. Brigade 3
42 000 Varazdin

Slika 25 Kuverta u koju ide pismo
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8.3. Pismo

Pismo je sastavnica od simbola i znakova. Pismo ima svoja pravila koja je potrebno postovati.
U lijevom kutu nalazi se znak odnosno logotip tvrtke, dok se u desnom kutu nalaze podaci tvrtke.
Pismo uvijek zapocinje s pozdravom, a u nastavku tekst kojeg zelimo poruciti osobi. Na samom

kraju pozdravimo osobu i potpisemo Se (slika 26). Uz to je moguce dodati i svoj Stambilj.

EZY Infotech d.o.0.
Miroslava Krleze 28, 40000
A E-mail: prodaja@h2-shop.com
www h2-shop.com/

Postovani g. Marko,

Lorem Ipsum is simply dummy text of the printing and typesetting industry.
Lorem Ipsum has been the industry's Slandard dummy text ever since the 1500s,
when an unknown printer took a galley of type and scrambled it to make a type
specimen book. It has survived not only five centunes, but also the leap into
electronic typesetting, remaining essentially unchanged. It was popularised in the
1960s with the release of Letraset sheets containing Lorem Ipsum passages, and
more recently with desktop publishing software like Aldus PageMaker including
versions of Lorem Ipsum.

Why do we use it?

It is a long established fact that a reader will be distracted by the readable content
of a page when looking at its layout. The point of using Lorem Ipsum is that it
has a more-or-less normal distribution of letters, as opposed to using 'Content
here, content here', making it look like readable English. Many desktop publish-
ing packages and web page editors now use Lorem Ipsum as their default model
text, and a search for 'lorem ipsum' will uncover many web sites still in their
infancy. Various versions have evolved over the years, sometimes by accident,
sometimes on purpose (injected humour and the like)

Where does it come from?

Contrary to popular belief, Lorem Ipsum is not simply random text. It has roots
in a piece of classical Latin literature from 45 BC, making it over 2000 vears old.
Richard McClintock. a Latin professor at Hampden-Sydney College in Virginia,
looked up one of the more obscure Latin words, consectetur, from a Lorem
Ipsum passage, and going through the cites of the word in classical literature,
discovered the undoubtable source. Lorem Ipsum comes from sections 1.10.32
and 1.10.33 of "de Finibus Bonorum et Malorum" (The Extremes of Good and
Ewvil) by Cicero, written in 45 BC.

§ postovanjem,
Branko Novosel, direkior

Slika 26 Pismo s novim logotipom
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9. REZULTATI ANKETE

U periodu od tjedan dana bila je postavljena anketa, kako bi ljudi razli¢ite dobne skupine mogli
komentirati izgled starog i novog logotipa. Bilo je ukupno 50 odgovora na postavljenu anketu.
Misljenja su se razlikovala $to je uvelike i utjecalo na dobnu skupinu ljudi. Stariji ljudi su po
pretpostavkama glasali za stari logotip, $to je konkretno i razumljivo, dok je za novi glasala dobna
skupina od 15 do 25 godina.

Prvo pitanje bilo je upuceno za spol (slika 27). Na anketu je odgovorilo viSe zZena, odnosno u

brojevima to je 31, Sto je u postocima 62%. Dok je muSkaraca bilo 19, $to je u postocima 38%.

Spol?

50 odgovora

Musko

Zensko

Slika 27 Anketa — broj musko/Zenskih odgovora
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Drugo pitanje bilo je upuceno za razne dobne skupine (slika 28). Dobna skupina dijelila se na
skupinu od 15 do 25, od 35 do 35, od 35 do 45 i 0d 45 do 55 godina. Na anketu je najvise odgovorila
dobna skupina od 15 do 25 godina ¢ak njih 27, §to je u postocima 54%.

Dobna skupina kojoj pripadate?
50 odgovora

15-25
25-35
35-45

45-55

o
—
o
N
(=

30

Slika 28 Anketa — dobna skupina

Trece pitanje bilo je konkretizirano na logotip (Slika 29). Bilo je konkretizirano koji logotip je
bolji, te je bilo potrebno glasati za novi, odnosno stari. Svi ostali odgovori se smatraju ne vaznima.

Od 50 odgovora, 27 (54%) je glasalo za novi, a 20 odgovora (40%) je glasalo za stari logotip.

Koji logotip Vam se vise svida?
50 odgovora

Stari
Novi

Nijedan

Ne odgovaraju mi oba. Prvi jer je
vise ...

svaki ima prednosti i mane

bilo bi dobro da postoji jos koji
prije...

Stari je zastario, ali mi se novi ne
SV...

0 10 20 30

Slika 29 Anketa — koji je bolji logotip
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I kao zadnje pitanje bilo je postavljeno da se kratko obrazlozi odgovor na prethodno oznaceni
logotip. Kao odgovori koji su bili navedeni od strane ljudi koji su odgovorili, u najvise sluc¢ajeva
bili su da je novi logotip bolji, moderniji, kompaktniji, suvremeniji, te da je bolje strukturirani.

Dok je za starije pisalo da je ljepsi stariji logotip, isklju¢ivo zato jer novi nije dovoljno jasan i

da se lakse cita od novog.
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10. ZAKLJUCAK

Vizualni identitet tvrtke predstavlja karakteristike, odnosno osobine u kojoj se odredena osoba
ili tvrtka predstavlja i po ¢emu se moze prepoznati i razlikovati od drugih. Svaki vizualni identitet
zahtjeva kreativnost i pristupacnost. Kao graficki dizajner umjetnicki pripremas razliciti sadrzaj —
logotip tvrtke, reklame, broSure. Takoder moguce je 1 pripremanje prezentacija, vodenje
drustvenih mreza. Zato je potrebno znati $to viSe informacija o ideji na kojoj radis. Vrlo vazno je
znati vladati alatima koji su potrebni za izradu vizualnog identiteta, a to su programi kao Sto su
Adobe InDesigne, Illustrator i Photoshop.

Vizualni identitet nastaje planiranjem, koordiniranjem i profesionalnim djelovanjem. Pomocu
vizualnog identiteta tvrtka prvenstveno javnosti prezentira sebe. Svaki vizualni identitet koji se
izradi mora imati uz sebe knjigu standarda za takozvano prevodenje. Knjiga sadrzi standarde
primjene elemenata. Kroz dobar dizajn tvrtka moze ulijevati povjerenje, ali isto tako ako dizajn
nije korektno i dobro odraden moZze do¢i i do suprotne situacije Sto nikome nije u interesu. Jer
iskljuc¢ivo kroz dizajn mozemo uvelike komunicirati s partnerima, odnosno kupcima. Vrlo je
vazno ulagati u razvijanje marketinga i uspjesni vizualni identitet, jer se time povecéava i trziSna
cijena samog proizvoda koji nudi odredena tvrtka.

Kako bi sam redizajn bio §to uspjesniji potrebno je veliku paznju usmjeriti na svaki dio procesa,
neovisno o kojem se podrucju radi. U samom pocetku zapocinje se sa uo¢avanjem problema na
koji smo naisli, istrazivanjem 1 analizom istog, tek nakon toga mozemo zapoceti sa trazenjem
rjeSenja 1 stvaranjem skice. Nakon §to smo stvorili skicu iz nje proizlazi rjeSenje. Vrlo je vazno
graditi vizualni identitet nakon $to se istrazi boja i tipografija.

Pri izradi vizualnog identiteta za H2 (web) Shop cilj je bio napraviti moderniji, kreativniji. U
jednu ruku vrlo jednostavan, a opet mastovit, pristojan i elegantan redizajn. Vizualni identitet je
taj koji komunicira s publikom. Prate¢i trendove, redizajn logotipa ima ovogodi$nji poznati trend
— prelijevanje odnosno gradijent.

U samoj konacnici izrade vizualnog identiteta za H2 (web) Shop moZe se zakljuciti da ukoliko
se prate trendovi u dizajnu vizualnog identiteta moZe do¢i do velikog privlacenja paZznje starim 1
novim kupcima jer to je jako dobro sredstvo privlacenja, ako se napravi dobar posao. Kao §to je i
anketa pokazala, noviji logotip je suvremeniji te u usporedbi sa starim logotipom upadljiviji |
moderniji. Sam logotip svojim oblikom sada zauzima puno manje mjesta, no svakako je potrebno

nesto malo korekcije da se logotip poboljsa.
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