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promjene u potrebama i Zeljama potroSaca. Promjene su prepoznate kao i njihov utjecaj na turizam te
ih smatramo vaznom karikom u razvoju agroturizma.U Medimurskoj Zupaniji postoji kontinuirano
pracenje i poticanje razvoja sadrZaja koji su postojeéi na podrugju Zupanije ali isto tako i gradnjom
novih koji ¢e se na najbolji nacin uklopiti u pricu o Medimurju kao agroturistitkoj destinaciji. U radu se
analizom stanja pokusao dati uvid u potencijal koji ¢ine obiteljska seoska gospodarstva, ljepote prirode
i oCuvane kulturne bastine. Perspektive za razvoj agroturizma postoje i u njezi kulturne bastine kroz
stare zanate i obi¢aje, tradicionalne manifestacije i festivale, oéuvanjem tradicionalnih kuée za odmor i
ruralnih kapaciteta, te dobrom enogastronomskom ponudom.
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Sazetak

U radu su analizirane perspektive razvoja koje ima Medimurska Zupanija na podruc¢ju
agroturizma posebno u vrijeme globalizacije kada dolazi do mijenjanja svijesti i stila zivota u
drustvu $to uzrokuje promjene u potrebama i Zeljama potrosac¢a. Promjene su prepoznate kao i
njihov utjecaj na turizam te ih smatramo vaznom karikom u razvoju agroturizma. Uz ekonomski
osvrt on predstavlja i odredeni stav, odredenu zivotnu filozofiju pojedinca koju on,
promisljanjem o zdravijem nacinu prehrane, tjelovjezbom, boravkom na svjezem zraku okruzen
netaknutom prirodom, asimilira kroz boravak na agroturistickim gospodarstvima. U
Medimurskoj Zupaniji postoji kontinuirano pracenje i poticanje razvoja sadrzaja koji su
postojeci na podrucju Zupanije ali isto tako 1 gradnjom novih koji ¢e se na najbolji nacin uklopiti
u pricu o Medimurju kao agroturistickoj destinaciji. U radu se analizom stanja pokusao dati
uvid u potencijal koji ¢ine obiteljska seoska gospodarstva, ljepote prirode i oCuvana kulturna
bastina. Medimurje predstavlja destinaciju koja promice razvoj odrzivog agroturizma.

Perspektive za razvoj agroturizma postoje i u njezi kulturne bastine kroz stare zanate i obicaje,
tradicionalne manifestacije i festivale, o¢uvanjem tradicionalnih kuce za odmor i ruralnih
kapaciteta, te dobrom enogastronomskom ponudom. To otvara velike moguénosti razvoju

potencijala agroturizma u Medimurju.

Kljuéne rije€i: agroturizam, agroturisticka destinacija, Medimurje



ABSTRACT

In this seminar multiple perspectives of development in agroturism in Medimurje have been
analised, especially in time of globalisation when a change of awareness and change in lifestyle
occur in society which causes changes in needs and wishes of the consumers. Changes have
been recognized as is their effect on turism and we consider them an important part of growth
in agroturism. With economical review, agroturism also presents a certain stance, life
philosophy of an individual which he reflects on through healthier style of eating, exercising
and staying in the fresh air surrounded by untouched nature which ultimately assimilates
through his stay on agroturistic properties. In Medimurje constant tracking and encouragement
in growth of the contents exist, both of those which have been existing in the area and new ones,
taking into account the best ways to imbed them into the story of Medimurje as an agroturistic
destination. In labor, an insight in potential which family farms, nature beauties and preserved
cultural heritage posses have been tried to put under analysis. Medimurje presents a destination
which promotes a development of sustainable agroturism. Perspectives of the agroturistic
growth exist in nurturement of cultural heritage through old crafts and customs, traditional
manifestations and festivals, traditional houses for rest with rural capacities and by nurturing a
good gastronomic offer. That opens up major possibilities to a vast potential growth of

agroturism in Medimurje.

Key words: agroturism, agroturistic destination, Medimurje
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1. UVOD

Turizam je za Republiku Hrvatsku jedna od najznacajnijih gospodarskih grana.
Neprikosnovena je ¢injenica da se turizam razvijao kroz povijest. Razvojem i unapredenjem
tehnologije i prometnih sredstava, a pod okriljem globalizacije koja je prisutna na svakom
segmentu zivota, turizam je omogucio kretanje turista iz jednih dijelova svijeta u druge. Za
mnoge drzave, a sukladno tome, 1 za mnoge krajeve, turizam je postao sinonim za razvoj i
napredak. S ekonomske strane gledano, u Republici Hrvatskoj turizam je vazan jer ima veliki
udio u BDP-u, direktno omoguéuje otvaranje novih radnih mjesta u ugostiteljstvu i
hotelijerstvu, izravno ukljucuje mnoga poduzeca kroz njihove poslove u turisticku djelatnost

podrzavajuéi ih 1 podupiru¢i kao i mnoge lokalne zajednice.

Od svojih prvih zacdetaka, turizam je evoluirao, mijenjao se u skladu sa promjenama drustva.
Kroz te promjene turizam je prolazio kroz svoje razvojne etape 1 prilagodavao se promjenama
drustva i prihvacao Zelje potroSaca, u ovom slucaju turista, te tako sve viSe preuzimao znacaj u
drustveno-ekonomskoj strukturi drustva. Globalizacija je jo§S viSe pridonijela ovim
promjenama, posebno kada je u pitanju ekoloski pristup promjenama shvacanja i prihvacanja
turizma, zahtijevajuéi odrzivost u svim njegovim segmentima. Podrucje agroturizma danas
predstavlja sinergiju ekoloske poljoprivrede, odrZivosti i ruralnog razvoja. Uvijek je primarni
cilj svake djelatnosti bio udovoljavanje krajnjem kupcu, odnosno potrosacu. Tako je i u
agroturizmu, sve promjene koje se dogadaju svode se na to da se vodi briga o zdravlju i
oCuvanju prirode, o odrZivosti na nain pra¢enja suvremenih trendova u turizmu i poljoprivredi.
U cjelini gledano, s jedne strane odrzivost ima za cilj smanjiti ukupnu potro$nju i dovesti je u
razumne okvire, dok je primarni cilj turizma udovoljavanje turistima. EkoloSka poljoprivreda
ima za cilj proizvoditi zdravu hranu. Zajedno, turizam i poljoprivreda predstavljaju novo
podrucje rada, novu ekonomsku snagu koja jo§ viSe povezuje ljude, pomaze u ocuvanju
kulturne 1 prirodne bastine, utjece na ukupan BDP neke zemlje, pomaze u stvaranju novih

ekonomskih, politi€kih 1 kulturnih veza itd.



Za manja mjesta turizam je jedan od glavnih pokretaca razvoja, posebno kada se misli na oblik
turizma ruralnih krajeva, na seoski turizam odnosno na agroturizam. Proteklih godina se na
Sirem globalnom nivou sve vise raspravlja o problemu zapustenih i nedovoljno razvijenih
ruralnih krajeva. U skladu sa time svakodnevno smo svjedoci sve veéem broju projekata
aktivacije navedenih krajeva. Ubrzani nacin Zivota neprestano pred drustvo postavlja nove
izazove kao odgovor na njih, a najceS¢e se javljaju rjesenja koja nude multifunkcionalne
odgovore. Sve veca potreba ponovnom povratku prirodi donosi i nove oblike urbane

poljoprivrede, posebne one koje ga Cine 1 odrzivim.

Turisti ne dolaze vise samo na odmor, nego imaju cilj iskusiti i vidjeti neSto novo, nesto
drugacije, Zele istrazivati novi prostor. Turisti nisu orijentirani samo na more i sunce. Sve vise
se okrecu prirodi 1 upravo u tome je snaga agroturizma koji nudi Siroku ponudu koja povezuje
odmor sa sportom i rekreacijom, znatizelju sa otkrivanjem novih iskustava povezanih sa
gastronomijom autentiénom za pojedina ruralna mjesta. Takvi zahtjevi dovode do razvoja
ruralnoga turizma, sa naglaskom na agroturizam, koji uz smjestajne kapacitete nudi i uzivanje

u tradicionalnoj gastronomskoj ponudi.

1.1. Predmeti i ciljevi rada

Kako su zdravlje i sigurnost sve vise nasi prioriteti tako su i turisticki djelatnici ove segmente
sve viSe poceli ukljucivati u turisticke ponude razvijaju¢i tako nove, izmijenjene, ali ipak
prepoznatljive turisticke proizvode. Stvaraju se novi trendovi u turizmu pa je potrebna
prilagodba svih dionika nekog turistiCkog aranZmana. Turisticki sektor morao je uciniti brzu
mobilizaciju u podrucju oglasavanja, vecu transparentnost na svim podruc¢jima ali i izmijeniti

pristup nekom dogadaju ili manifestaciji, ukratko, nekom novom turistickom proizvodu.

U Hrvatskoj je, kada govorimo o turizmu, vrlo lako poistovjetiti turisticku ponudu primorskog
1 dalmatinskog dijela sa onom koju ¢ini kontinentalni dio Hrvatske. Istina je da je pojam turizam
najcesce asocijacija za more i sunce. Medutim, promjenom svijesti, kulture i na¢ina zivota i
manja na kontinentu u odnosu na more i sadrzaje koji mu pripadaju, ¢injenica je da 0ko 92%
kopnenog teritorija Hrvatske pripada ruralnoj sredini i kao takav poprima ozbiljne elemente

turizma koji proteklih godina u sve ve¢em zamahu osvaja svojom posebnoscu.



Kroz rad se zeli prikazati kakav je potencijal kontinentalnog dijela Hrvatske kada se govori o
turizmu. Prednosti koje donosi takav oblik turizma jer je prilagodljiv i dostupan tijekom cijele
godine. No kako se mijenjaju trendovi tako se mijenja i ponaSanje turistickih djelatnika i ponuda
na kontinentu postaje stvar prestiza, postaje sinonim za aktivni odmor, za odmor sa elementima
edukacije. Vazno je dobro iskoristiti resurse i ruralno podrucje koje je u nekim dijelovima jo$
uvijek nepoznanica pribliziti suvremenom posjetitelju. Svrha rada je istaknuti vaznost
agroturizama kao dio ruralnog turizma, kao i specifi¢nosti koje ono donosi u ukupnoj slici

turizma Medimurja. Ciljevi istrazivanja su sljede¢i:

1. Ispitati kakvo je opéenito misljenje javnosti vezano uz agroturizam | napraviti
poveznicu sa agroturizmom u Medimurju

2. Ustanoviti kakvo je znanje ispitanika o agroturizmu u Medimurju i vidjeti koje
su to posebnosti koje bi se mogle izdvojiti kao dio agroturisticke ponude ovoga
kraja

3. Utvrditi ima li potencijala za razvoja agroturizma u Medimurju

4. Ukazati na vrijednost koju ovaj oblik turizma moze uciniti u prepoznavanju
Medimurske Zupanije kao agroturisticke destinacije

5. Istaknuti prednosti razvoja agroturizma u Medimurju te moguénosti vezane uz
ulaganje u njega kako bi se prepoznati kulturni i agroturisticki kapital mogao

inkorporirati u sveukupnu turisticku ponudu Zupanije

1.2. Hipoteze

Kao temelj za provedeno istrazivanje u radu su postavljene dvije hipoteze. Na temelju prikaza
rezultata anketnog upitnika koji je proveden za potrebe ovoga rada donijeta je odluka o

prihvacanju ili odbacivanju postavljenih hipoteza.

Hipoteze:

Hipoteza H1-Medimurje ima veliki potencijal za razvoj agroturizma i za pozicioniranje

kao prepoznatljiva agroturisticka destinacija sjeverozapadne Hrvatske

Obrazlozenje hipoteze H1:Medimurska Zupanija posjeduje mnogo kulturne materijalne i

nematerijalne bastine, plodnih poljoprivrednih povrsina, vrijednih i radisnih stanovnika,



pozitivne vibracije izmedu lokalne samouprave i Zupanijske vlasti, dobar odnos unutar
dionika lokalne samouprave sto omogucuje dobru pozicioniranost U cjelokupnoj

turistickoj ponudi Hrvatske.

Hipoteza H2-razvoju agroturizma u Medimurju pridonijeti ¢e autenti¢nost agroturisticke

ponude i ljepote okolisa koji su jedni od glavnih obiljezja ovoga kraja

Obrazlozenje hipoteze H1: lako za Hrvatsku moZemo reci da je zemlja sa bogatom i raznolikom
agroturistickom ponudom, to jos uvijek ne znaci da se nazire kraj kreativnosti turistickih
djelatnika u pronalaZzenju a onda i stavljanja na kartu ponude svu raznolikost koju kontinentalni
dio Hrvatske nudi u turistickoj ponudi. Kvalitetno ujedinjeni elementi turizma koji cine
specificnost Medimurja, resursi koji stvaraju dodanu vrijednost lokalnoj zajednici i domicilnom

stanovnistvu stvaraju konkurentsku vrijednost za cijelu Zupaniju.

1.3. lzvori i metode prikupljanja podataka

Rad je koncipiran na nacin da u prvom dijelu obraduje teorijski dio teme koja se istrazuje. Tu
se koristi metoda prikupljanja podataka putem domace i strane literature koristeci se pri tome
deskriptivnom metodom analize prikupljenih znanstvenih clanaka, stru¢ne literature, web
stranica i drugog $to bi bilo korisno i $to bi moglo nadopuniti ve¢ poznate citate, stavove I
misljenja poznatih autora a temelji se na primjerima iz prakse te na analizi rezultata istrazivanja
koje je provela neka druga institucija.

U drugom dijelu rada, empirijskom dijelu, provedeno je on-line istrazivanje. Prikupljanje
podataka o pojavi ili temi koja se zeli istrazivati, konkretnije, o obiljezjima svih jedinica
statistiCkog skupa koji se istrazuje je najceSce preskupo i iziskuje previse vremena. Tema
diplomskog rada odnosi se na perspektive razvoja agroturizma na podru¢ju Medimurja §to nam
predstavlja osnovni skup odnosno populaciju istrazivanja, ali mi smo koristili samo jedan njezin
dio, uzorak jednostavnim slu¢ajnim odabirom, u svrhu istrazivanja i to pomocu ankete
raspolozive Google alatom Google docs-om. Istrazivanje je provedeno u periodu od od 16.4.
2022. do 31.5.2022. godine kada su ispitanici popunjavali anketni upitnik kojim se zeljelo
ustanoviti postoje li pretpostavke razvoja agroturizma na podrucju Medimurske Zupanije.
Istrazivanje je bilo anonimno i dragovoljno. Bilo je postavljeno 26 pitanja zatvorenog tipa koja
su bila kreirana na nacina da su ispitanici mogli odgovarati na postavljena pitanje sa ponudenim
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odgovorom ali i pitanja s ponudenim modalitetom mjerenja Likertovom ljestvicom S pet
stupnjeva.

Anketa je dokument s ciljem prikupljanja informacija, stavova i misljenja ispitanika o temi koja
se istrazuje. To je posebno pripremljen, pazljivo planiran dokument koji pomaze autoru da
prikupi informacije u sluc¢ajevima kada bi zbog nekih tehnickih razloga drugi nac¢in prikupljanja
podataka bio ili preskup ili fizicki nemogué. Danas, u doba visoko razvijene i sofisticirane
tehnologije, prosljedivanje ankete online predstavlja ustedu vremena, pojednostavljuje proces
prikupljanja podataka o konkretnom problemu istrazivanja. To ne umanjuje vrijednosti
istrazivanja ali omogucuje autoru da cijeli postupak provede na jednostavniji, laksi tj. brzi
nacin. Dobro pripremljenom anketom mogu se prikupiti vrijedni sadrzaji koji ¢e kasnije koristiti
organizaciji, ili pojedincu, za njezin rad ne glede na moguce slabe strane i nedostatke.
KoriSteni su i primjeri iz razli¢itih izvora — knjiga, udzbenika, monografija, Casopisa,
znanstvenih i diplomskih radova. Takoder, primijenjene su metode analize, metode sinteze,
metode klasifikacije, metode deskripcije, metode komparacije, metode indukcije i metode
dedukcije. Izvori podataka koji su koristeni kod ovog seminarskog rada prikupljeni su
istrazivanjem stru¢ne literature iz podrucja poslovne organizacije te putem Interneta. Svi podaci
prikupljeni su iz sekundarnih izvora podataka.

Istrazivanje predstavlja neprocjenjivu snagu svakog znanstvenog rada, pa tako i diplomskog
rada. PaZljivim biranjem 1 planiranjem, istraZivanje koje se provodi za potrebe diplomskog
rada moze u mnogome pridonijeti znacaju rada, moZe pomo¢i u narednim istraZivanjima, moze
biti pokreta¢ nekog drugog sli¢nog istraZivanja.

Prema Benesi¢ i Suvak, istrazivanje je ,usmjereno na skup jedinki koje zadovoljavaju neka
svojstva bitna za obiljezZje koje se istrazuje, tj. populaciju. Dakle, populaciju cine sve jedinke
koje su predmet istrazivanja. Populacija moze sadrzavati vrlo velik broj jedinki i stoga je Cesto
tesko, ili cak nemoguce, istrazivanje provesti na svim jedinkama populacije. RjeSenje tog
problema sastoji se u odabiru jednog podskupa populacije, koji nazivamo uzorak, na kojemu je
osigurano kvalitetno provodenje istrazivanja. Da bi zakljucci prilikom istraZivanja o populaciji
na temelju podataka iz uzorka bili ispravni, nuzno je da uzovak bude reprezentativan, tj. u njemu

moraju biti zastupljene tipicne karakteristike populacije bitne za istraZivanje".

1.4. Struktura i sadrzaj rada

! Benesi¢, M. i Suvak N (2013.): Primijenjena statistika, Grafika d.o.o., Osijek, str.5.



Rad je organiziran u dva temeljna dijela. Prvi, teorijski, i drugi istrazivacki dio, te je podijeljen
u ukupno osam poglavlja ukljucujuéi i literaturu sa povezanim potpoglavljima. Teorijski dio
obuhvacen je u prvih pet medusobno povezanih cjelina. Kroz sesto i sedmo poglavlje provodi
se istrazivanje i daju se rezultati istrazivanja kroz tabelarni i graficki prikaz. Rad zavrSava
zakljuc¢kom, popisom koristene literature te popisom tablica, grafova i anketnim upitnikom.

U prvom poglavlju, uvodu, objasnjava se ukratko 0 temi ovoga rada, navode se ciljevi, hipoteze
i svrha rada. Govori se 0 izvorima prikupljanja podataka te o0 metodama rada. Daje se struktura
i sadrzaj poglavlja .U drugom poglavlju daje se teorijski okvir pojmova turizam i turist i stavlja
ih se u hrvatske okvire. U tre¢em poglavlju rada, detaljnije se objas$njava o turistickoj destinaciji
kao o okviru cjelokupnog turistickog sustava. ObjaSnjava se turisticki menadzment i njegova
uloga u razvoju turizma pojedinog kraja ili regije.

U cetvrtom poglavlju govori se o socijalno-ekonomskoj strukturi kao moderatoru koncepta
ruralne sredine, medusobnom odnosu odrzivog turizma i ekoloske poljoprivrede, odnosu
ruralnog i seoskog turizma. Daje se prikaz vaznosti razvoja ruralnog turizma kroz
pozicioniranje turistickih destinacija, vaznosti i ulozi turistickog marketinga te o odnosu
agroturizma 1 globalizacije. Peti dio rada konkretnije se bavi Medimurjem kao
agroturistickom destinacijom, ukljucujuci specifi¢nosti poput dolazaka i noéenja turista
kroz odredeni period. Daju se i geografska obiljeZja s ciljem lakSeg pozicioniranja
Medimurja na karti agroturizma. Donose se 1 prikazi atrakcija i aktivnosti koje Medimurje
nudi. U Sestom poglavlju pocinje se s dijelom koji se odnosi na istrazivanje. Kroz teorijski
okvir pojaSnjavaju se metode istraZivanja, govori se o anketnom istrazivanju kao temelju
istrazivackog dijela ovoga rada. Sve to potkrepljuje se povezivanjem ciljeva i hipoteza koje
su postavljene na pocetku istrazivanja. U sedmom poglavlju daju se konkretni rezultati
istrazivanja kroz sociodemografsko istrazivanje te istraZivanje 1 analiza podataka
dobivenih u SPSS programu. Posebno se obraduju i interpretira Crombach Alpha
koeficijent, Pearsonov koeficijent korelacije i T-test. Sve to se analizira i interpretira za
svaku hipotezu pojedina¢no. Rad zavrSava zakljuckom, osmo poglavlje, i popisom

koriStene literature, deveto poglavlje.
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Kako bi se lakse raspravljalo o turizmu i njegovu znacaja na cjelokupnu ekonomiju nekog
mjesta, regije, zemlje ili svijeta u globalu, Svjetska turisticka organizacija, ( WTO ), je 1991.
godine organizirala konferenciju u Ottawi ( Kanada ) sa ciljem ukljucivanja cjelokupne
zajednice u potrebu znanstvenog pristupa 1 permanentnog pracenja statistike turistickog
prometa. Smatralo se da je to jedini prav put postavljanja dobre definicije pojma turizam i

turist.

2.1. Teorijski okvir pojma turizam

Turizam, ( engl. tourism), moze se objasniti nizom definicija. Tako Hrvatska enciklopedija
navodi da je turizam ,,ukupnost odnosa i pojava koji proizlaze iz putovanja i boravka
posjetitelja nekog mjesta, ako je takvo putovanje poduzeto radi odmora i uzivanja te se njime
ne zasniva stalno prebivaliste i ne poduzima se neka gospodarska djelatnost; gospodarska
djelatnost koja obuhvaca turisticka kretanja i sve odnose koji proizlaze iz takvih kretanja* 2

Poznato je da suvremeni turizam danas obuhvaéa kompleksnu suradnju izmedu odgojno-
obrazovnih i intelektualnih potreba i obveza. Prema Stjepanu Jagicu te su potrebe i obveze takve
da svi akteri u njima sudjeluju na aktivan nacin koriste¢i mnoga svoja znanja i kulturne svijesti
da bi iz turizma izvukli najvise i najbolje, kroz nova saznanja te nove dogadaje obogatili sebe i
svoju okolinu ( Jagi¢,2005.). Razvidno je iz svega toga da je nemoguce zanemariti ekonomsku
vrijednost koju turizam donosi ali i pruza, ne glede na pandemiju koja je obiljezila protekle
dvije godine,® a koja se vidi u konkretnim, mjerljivim gospodarskim uéincima za odredenu
turisticku destinaciju. Turizam je tako direktno ukljuen u gospodarstvo nekog kraja, regije,
donoseci napredak za istu, ali kroz globalizaciju i otvaranju novih granica, razvoju ekonomije
1 tehnologije, stvaranju novih dozivljaja i spoznaja. Isto tako moZemo turizam definirati i kao
usluznu djelatnost koja nam omogucuje sve navedeno ali koji ima i konkretne u¢inke na trzistu
rada poput smanjenja nezaposlenih, potrebe za reorganizacijom odgojno-obrazovnog sustava

zbog kroni¢nog nedostatka kadrova potrebnih za sektor turizma, angaZman raznih ministarstava

2 Definicija Hrvatske enciklopedije Leksikografskog zavoda Miroslav Krleza,; dostupno O1. srpnja 2018. na
http://www.enciklopedija.hr/natuknica.aspx?id=62763

3 Radlovi¢, Ivana; Hunjet, Anica; Kozina, Goran

Entrepreneurship during the Times of the Coronavirus Pandemic in Republic of Croatia // Interdisciplinary
Description of Complex Systems : INDECS, 19 (2021), 2; 227-238 d0i:10.7906, WoS; ID: 1135552


http://www.enciklopedija.hr/natuknica.aspx?id=62763
https://www.bib.irb.hr/1135552

zbog poticaja i donoSenja mjera sa ciljem da se turizam osuvremeni i kroz birokratska pravila i

propise omoguéi istome da se iz njega izvuce sav golemi potencijal koji ima.*

Jedna od najstarijih i nezaobilaznih definicija turizma je i ona poznatih $vicarskih teoreti¢ara
turizma W. Hunziker i K. Krapf iz 1942. godine koja glasi: ,, Turizam je skup odnosa i pojava
koje proizlaze iz putovanja i boravka posjetilaca nekog mjesta ako se tim boravkom ne zasniva
stalno prebivaliste i ako s takvim boravkom nije povezana nikakva njihova privredna
djelatnost* . Moze se zakljuéiti da je turizam aktivnost u kojem se putuje i boravi u nekom
turistickom odredistu ali ne dulje od 12 mjeseci, da su to putovanje i boravak u sredini u kojoj

turist ne zivi ili radi, da se na toj odrednici trosi ali da se ne zaraduje.

2.2. Teorijski okvir pojma turist

Sukladno tome, moze se re¢i da se ,, turist, kao potrosac turistickih usluga, moze teorijski
definirati kao privremeni posjetitelj koji se nalazi u mjestu izvan svoga mjesta stalnog boravka
najmanje 24 sata, s tim Sto je promjena mjesta njegovog boravka motivirana Zeljom za
opusStanjem i zabavom, Zeljom za stjecanjem znanja putem upoznavanja kulturnog i povijesnog
naslijeda odredenih zemlja ili mjesta i upoznavanjem prirodnih ljepota, te zdravstvenim

razlozima koji su uvjetovani koristenjem klimatskih ljecilista ili odmaralista.* ®

3. TURISTICKA DESTINACIJA KAO ZNACAJAN DIO
CJELOKUPNOG TURISTICKOG SUSTAVA

Povijesno gledano, mozemo reé¢i da su poceci turizma poceli na mjestima koja su po nekim
svojim karakteristikama ili obiljezjima bila ,, drugacija“ od drugih mjesta. Ta se posebnost moze
ogledati u nekim atraktivnostima, posebnostima, specifi¢nostima koja su mamac za turiste. TO
su mjesta koja su primala sve viSe posjetitelja te se tako, u njima, javlja potreba za nekim

dodatnim, u pocetku i usputnim aktivnostima, koje kasnije poprimaju sve vec¢e ekonomske

4 Blazevié B., Vukovi¢ T.: Moguénosti turizma u rje$avanju problema nezaposlenosti; Tour. hosp. manag. Gexi.
7, Br. 1-2, Str. 21-36; Vidi detaljnije: Tribe, J.,/1999/ The Economics of Leisure and Tourism, Butterworth
Henimann, second edition, Oxford, kao I Heertje, A. i Kanning, W.,/1993/, De kern van de économie, Stenfert
Kroe.se, Leinden<33
5 Cavlek, N.; Bartoluci, M.; Prebezac, D.; Kesar, O. i suradnici (2011.) Turizam — ekonomske osnove i
organizacijski sustav. Skolska knjiga Zagreb, str.56.
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okvire i vrijednosti te se stoga pocinju $iriti, opremati za prihvat gostiju, ukratko, postaju
turisticka destinacija.® Jedan od preduvjeta da bi se neka turisticka destinacija mogla
okarakterizirati kao takva je i postojanje izgradene infrastrukture. Pravilnikom o javnoj
turistickoj infrastrukturi propisano je od strane Ministarstva turizma §to sve ¢ini infrastrukturu
a nezaobilazan je dio svake turisticke destinacije te direktno ili indirektno utjeCe na razvoj
turizma i na turisticku ponudu kao takvu. Takoder je Zakonom propisano da je svaka turisticka
infrastruktura javno dobro te da je svaka turisticka zajednica moze preuzeti pod uvjetom da se
radi o preuzimanju na upravljanje bez naknade. Sukladno odredbama propisa koji regulira
obvezne odnose sklapaju se medusobni obvezujuéi ugovori izmedu jedinica lokalne ( podruéne,

regionalne) samouprave sa turistickom zajednicom nekog podruéja.’

3.1. Pojam turisti¢ke destinacije

Danas je opceprihvatljivo da je turisticka destinacija ,, prostor koji se razlikuje od mjesta
Stalnog boravka turista i u kojoj se provodi turisticka potrosnja*“® , Destinacije su mjesta s
nekim oblikom stvarne ili zamisljene granice. MoZe se raditi o fizickoj granici otoka, politickim
granicama ili ¢ak granicama koje su stvorene od strane trZista... “ ° Pojam destinacija dolazi
od latinske rijeci destinatio $to znaci odrediste. Pretpostavlja se da je njezina uporaba, vezano
uz turizam, primarno se pocela upotrebljavati kao pojam koji se povezuje sa prometom i da se
pocela Siriti tek sredinom sedamdesetih godina proslog stoljeca kada je pojam destinacija postao

sinonim za zonu, regiju, turisticki lokalitet, skupinu zemalja, ali i kontinent. *°

Ti se novi lokaliteti analiziraju, mjere 1 procjenjuju. Razmislja se o upravljanju izgradnje
postojece ali 1 nove, potencijalne, turisti¢ke destinacije, predvida se moguénost plasmana
turistickog proizvoda na trziSte. Strucnjaci se bave promocijom odredene destinacije uz
procjenu mogucnosti destinacije na trzistu turizma, zaposljavaju se eksperti za kreiranje novog

turistickog proizvoda ali i razvoja ve¢ postojeCeg. Stvaraju se brendovi prepoznatljivosti i

6 Weber, S., Mika¢i¢, V., (1994.): Osnove turizma, Skolska knjiga, Zagreb, str.31.

7 (Narodne novine, http://narodnenovine.nn.hr/clanci/sluzbeni/2009_10_131_3220.html/ svibanj 2022.).

8 Cavlek, N.; Bartoluci, M.; Prebezac, D.; Kesar, O. i suradnici (2011.) Turizam — ekonomske osnove i
organizacijski sustav. Skolska knjiga Zagreb

Kotler, P., Bowen, J.T., Makens, J.C., (2010.): Marketing u ugostiteljstvu, hotelijerstvu i turizmu, MATE, Zagreb,
str.726.

10 Magas, D., (1997.): Turisticka destinacija, Sveuciliste u Rijeci, HOTELIJERSKI FAKULTET OPATIJA,
Opatija, str.10



autenti¢nosti turisticke ponude. Sve su to aktivnosti sa samo jednim ciljem, a to je povecanje
mogucénosti komercijalnog plasmana odredene turisticke destinacije na trzistu turizma. Nakon
priznavanja, koje neizostavno donosi planiranu ekonomsku, drustvenu i politicku korist, stvara
se nova filozofija koja prisiljava sve dionike koji pripadaju odredenoj destinaciji na angazman
s ciljem povecanja kvalitete turisticke ponude i1 odrzavanje standarda koji je planom i
financijskim ulaganjima postignut. Zelje se permanentno razvijaju, kako se i drustvo razvija i
mijenja. Turisticki se resursi bolje iskoriStavaju, optimalnije, viSe se paznje posvecuje
odrzivosti same turisticke destinacije koja opet iziskuje maksimalno pazljivo planiranje
mogucnosti sadrzajnog boravka za potencijalnog posjetitelja. Bolje se koriste turisticki
proizvodi u cilju stvaranja turistickog identiteta za neki lokalitet, prepoznatljivosti u svijetu
turizma jer to donosi ,,bodove* na listi turistickih zanimljivosti.

Za turisti¢ku destinaciju, stvaranje i razvoj ne€eg novog, posebnog i prepoznatljivog, znaci i
udovoljavanju odredenim zakonima i propisima, odredbama vezanim uz boravisne pristojbe,
brigu o komunalnoj infrastrukturi, primjeni informacijske sluzbe sa ciljem udovoljavanju
posjetiteljima, koristenju svih resursa da bi se nivo zastite i sigurnosti prilagodio potrebama
modernog turizma. Sve je to omogucilo stvaranje i odredenih povlastica za neku turisti¢ku
destinaciju u vidu posebnog tretmana vezano uz kreditne i porezne olaksice, koristenja raznih
investicijskih fondova, redovitije odrzavanje i1 izgradnju komunalne i druge infrastrukture i
sli¢no. Sve te pogodnosti pruzaju ve¢e moguénosti domicilnom stanovnistvu za napredovanje
i razvitak, za stvaranje vece ekonomske dobiti i za ve¢i prosperitet. Ujedno znace i vise obaveza,
jer se povratno ocekuje da svojim izgledom i1 znaCajem, odredena turisticka destinacija
predstavlja lokalitet, mjesto, grad, zemlju ili Sire, da se Stite javna dobra od opéeg interesa, da
se Stiti imidz, autenti¢nost nematerijalne 1 materijalne bastine 1 za nadolazece generacije.

Vise puta je reeno da je turizam razvojni trend 1 nacin Zivljenja modernoga drustva. Samim
time, oCekuje se da turizam, sam po sebi, implicira konstantan razvoj za neko drustvo, odnosno
pojedinca koji ga provodi. Sve veca Zelja turistickog posjetitelja za novim, za avanturama, sve
veci zahtjevi istoga da se vrijeme koje se izdvaja za odmor ucini posebnim turistickim
dozivljajem, mijenja percepcije turizma dovode¢i ga utjecaju gospodarskih, tehnoloskih,
informacijskih, demografskih, politi¢kih i socijalnih ¢imbenika. Ako Zeli pratiti trendove,
turisticka destinacija mora prepoznati sve te promjene i svojom turistickom ponudom nuditi
takav proizvod koji ¢e ostaviti ,,budnim* svakog eventualnog posjetitelja. Istrazivanja pokazuju
da kvalitetna turisticka destinacija, izmedu ostalog, ima elemente razvojnih koncepcija ulaganja

u infrastrukturu, te u hotelski i privatni smjestaj.
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3.2. Destinacijski menadZment

Za kreiranje i razvoj turistickog proizvoda, te za ostvarivanje maksimalne kvalitete, odrzivosti
i realizaciju istog, zaduZeni je destinacijski menadzment. On spaja poslovnu aktivnost koja u
svrhu realizacije turistiCkog proizvoda sluzi i pomaze da se ostvare sve politike razvoja
turisti¢ke destinacije na nacin da koordinira i povezuje sve ¢imbenike neke destinacije da bi se
optimalnim skladom povezali smjestaj, atrakcije, hrana, infrastruktura, sigurnost , promet i dr.!!
Destinacijski menadzment, u svrhu upravljanja turistickom destinacijom prema World Tourism
Organization, ima za cilj privuéi posjetitelje u destinaciju uz pomo¢ marketinga, konkretno,
kampanjama, promocijom, stvaranjem, imidza i brenda destinacije, razvojem informacijskih
sluzbi i dr. Zeli stvoriti prikladnu atmosferu za razvoj turizma u nekoj destinaciji planiranjem
razvoja prostora ( objekata i infrastrukture ), potrebnih kadrova i destinacijskih proizvoda.
Podizanje kvalitete takoder je dio obveza koje preuzima destinacijski menadzment.*? Nizom
aktivnosti moze se posti¢i da se turisti osjecaju zadovoljno u odredenoj destinaciji i da se
pozele vratiti a posebno da svojom preporukom obiljeZe destinaciju pozitivnim komentarom na
listi pozeljnih odredista. Tako, izgradnjom novog proizvoda, razvojem manifestacija, razvojem
i upravljanjem atrakcija, edukacijom osoblja, zastitom kulturne materijalne i nematerijalne
bastine, poboljSanjem kvalitete u svim postoje¢im segmentima destinacijskog proizvoda ali 1
istrazivanjem, stvaraju novi dozivljaj i sliku o nekoj destinaciji koju bi svatko rado nosio i
promovirao. Mnogi Cesto zaboravljaju da upravljanje destinacijom znaci i podrazumijeva
suradnju sa mnogim dionicima kao S§to su razvojne agencije, vladine i1 nevladine udruge,
prijevoznici, lokalne vlasti, menadZeri nacionalnih parkova, voditelji smjeStajnih kapaciteta,
posrednici, mediji, turisticke agencije, obrazovne ustanove, agencije za pomo¢ i podrsku,
lokalno domicilno stanovnistvo i dr.!® Mastovito organizirana destinacija koja neodoljivo
privlaci turiste nude¢i odmor, uzivanje u kulturnim i1 drugim spomenicima, destinacija koja
mami autenticnosc¢u, koja ne podlijeze suvremenim trendovima vise nego §to je to dopustivo a
da se ipak ne moze govoriti o ,,zastarjelosti ponude“, destinacija koja se ne mijenja pod

pritiskom politike i turizma kao takvog, to je svakako destinacija koja je kombinacija fiksnih i

11 Cavlek, N.; Bartoluci, M.; Prebezac, D.; Kesar, O. i suradnici (2011.) Turizam — ekonomske osnove i org.
12 Hunjet, A.; Kozina, G.; Vukovié, D.: Consumer of the Digital Age. // Ekonomska misao i praksa/ Economic
thought and practice, XXVIII (2019), 2; 639-654, Wos
anizacijski sustav. Skolska knjiga Zagreb
13 Petri¢, L. (2011.) Upravljanje turistickom destinacijom — nacela i praksa. Ekonomski fakultet u Splitu
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varijabilnih ¢imbenika uz moguénost turistickog djelovanja.’* Ukoliko nedostaje neki od
krucijalnih ¢imbenika mozemo govoriti samo o krnjom obliku turisticke ponude koja bez
osiguranja kvalitete gostima i dugoro¢nog osiguranja egzistencije domicilnog stanovnistva vrlo
brzo stagnira i njezin potencijal biva preusmjeren na one destinacije koje su se spremne

mijenjati i razvijati u skladu sa Zeljama turista. *°

3.3. Osnovne karakteristike turisticke destinacije

Dvije su skupine elemenata osnova za odredivanje uspjesnosti neke turisticke destinacije. U
prvu skupinu spadaju tzv. primarni elementi poput klime, reljefa, ekologije, pejzaza i
spomenika, odnosno arhitekture nekog lokaliteta. Druga skupina , tzv. sekundarni elementi,
odnose se na hotele, prometnice, atraktivnosti, usluge i sl. Obje skupine zajedno predstavljaju
ukupnost neke turistitke destinacije.’® Obje zajedno, neizostavno, predstavljaju simbiozu
uspjeha nekog turistickog poduhvata. Ne glede na to da turisti obi¢no uzivaju u primarnim
elementima nekog turistickog dozivljaja, bez ovih drugih, ne bi bilo organizirane turisticke
ponude.!” Posebno ne one koja donosi dobit i ¢ini neku destinaciju uspjesnijom od drugih.
Sposobnost destinacije da optimizira svoje atraktivnosti za rezidente i nerezidente, dostavi
kvalitetne, inovativne i atraktivne turisticke proizvode potrosacima te da stekne trzisni udio,
kako na domacem tako i na globalnom trzistu, pritom osiguravajuci da se dostupni resursi na
kojima pociva turizam koriste na efikasan i odrziv nacin. “*8

Planiranje kombiniranja jedne i druge skupine elemenata koje zajedno cine turistiCku
destinaciju ¢ini okosnicu uspjeha nekog afirmiranog turistickog proizvoda. Destinacijski
menadzment koristi zanimljivi pejzaz, kulturne znamenitosti, klimu, pristupacnost prometne

povezanosti, dobru informiranost da bi stvorio, uz odredene marketinske napore, cjeloviti i

14 Vukovi¢, D.; Hunjet, A.; Kozina, G.: Environmentally Sustainable Tourism as a Strategic Determinant of
Economic and Social Development. // TURIZAM INTERNATIONAL SCIENTIFIC JOURNAL. 23 (2019), 3;
145-156,ISSN 1450-6661
1> Magas, D., (1997.): Turisticka destinacija, Sveuéiliste u Rijeci, HOTELIJERSKI FAKULTET OPATIJA,
Opatija, str.7.i 8.
16 4 Krizman Pavlovi¢, D., Zivolié, S., (2008.): Upravljanje marketingom turisti¢ke destinacije: Stanje i
perspektive u RH, Ekonomska istrazivanja, str.100.
7 Vukovi¢, D.; Baj 1.; Hunjet, A. (2017) The complexity of dialogues between contemporary online consumers
and tourist destinations in the digital age / BOOK OF PAPERS THEME:CUSTOMER RELATIONSHIP
MANAGEMENT The impact of digital technology / Dobrini¢, Damir (ur.). Varazdin : CRODMA Croatian Direct
Marketing Association, 81-99, ISSN 2459-7953
8Dupeyras, A. i MacCallun, N., (2013.): Indicators for Measuring Competitiveness in Tourism, OECD Tourism
Papers, No. 2013/02.
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konkurentan turisticki proizvod. Upravo balans izmedu prirodnih resursa i sekundarnih
elemenata predstavlja klju¢ni faktor dolaska nekog turista u odredenu turisticku destinaciju.

Prema nekim definicijama, glavne karakteristike turisticke destinacije bile bi prostorna
cjelovitost, raspolaganje odgovaraju¢im elementima ponude, njezina orijentiranost prema
turistickom trzistu, neovisnost o administrativnim granicama i moguénost upravljanja istom. *°
Svaka turisticka destinacija ima svoj zivotni ciklus. Prva faza podrazumijeva Cistu i netaknutu
prirodu te mali broj posjetitelja u destinaciji. Privla¢nost destinacije na tom stupnju je u
netaknutoj prirodi, slaboj komunikaciji, siromasnoj ponudi koja uglavnom predstavlja resurse
domicilnog stanovnistva, ali niSta izvan toga. Pomalo, sve ve¢im angaZziranjem lokalne
samouprave 1 stanovni$tva pocinje se promisSljati o odredenim ustupcima koji ¢e postojece
prirodne resurse uciniti rentabilnijima, $to direktno znac¢i povecanje broja posjetitelja. U trecoj
fazi zivotnog ciklusa destinacije dolazi do znatnijeg povecanja broja posjetitelja. Cesto puta na
vrhuncu sezone ima vise posjetitelja od domicilnog stanovnistva. Zbog takve situacije ali i sve
vece popularnosti same destinacije, upravljanje turistickom ponudom i ¢imbenicima koji
neizostavno dolaze u paketu sa njom, onemogucuje lokalnoj samoupravi upravljanje. Javlja se
potreba da upravljanje destinacijom prijede lokalne okvire te da nacionalno planiranje preuzme
rukovodenje destinacijskom ponudom. Isto tako, u ovoj fazi je sve vise posjetitelja koji prelaze
okvire moguénosti destinacije §to rezultira prevelikom iskoriStavanju iste te smanjenju kvalitete
usluge. Nakon ove faze slijedi faza konsolidacije kada vise instance preuzimanju rukovodenje
destinacijom a broj posjetitelja se revidira ali je jo§ uvijek ve¢i od broja domicilnoga
stanovniStva. Slijedi faza stagnacije koja destinaciju karakterizira manje modernom i
nedovoljno atraktivnom, kada su potrebni veci napori da se ,,zadrze“ gosti. U fazi koja slijedi,
problem je kako wvratiti goste. Destinacija je ovisna o manjim aranZmanima, vikend-
posjetiteljima. U toj fazi jedino je rjeSenje pomladivanje destinacije od strane novih investitora
ali i veCeg angazmana lokalnih vlasti da omoguce provedbu zakonskih mjera u vidu promjene
vlasnicke strukture nad posrnulim turistiCkim kapacitetima te da im pomognu u dobivanju
sredstava raznih stranih i domacih potencijalnih ulagaca i fondova kako bi vratili stari sjaj
,posrnuloj destinaciji. To ujedno podrazumijeva stvaranje novoga proizvoda na starim

temeljima, stvaranje nove kvalitete, nove atraktivnosti i sl. * Preventiva bi svakako bila

19 Kotler, P., Bowen, J.T., Makens, J.C., (2010.): Marketing u ugostiteljstvu, hotelijerstvu i turizmu, MATE,
Zagreb, str.729.

0 Magas, D., (1997.): Turisticka destinacija, Sveug¢iliste u Rijeci, HOTELIJERSKI FAKULTET OPATIJA,
Opatija, str.24. 125
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sprijeciti fazu propadanja turisticke destinacije. To se moze posti¢i spajanjem viSe proizvoda u
jedan, sinergijom usluga, susretljivosti i ljubaznosti domicilnog stanovnistva, razvoju i dobroj
prezentaciji gastronomske ponude, produbljivanjem znanja o lokalnim znamenitostima,
ulaganjem u infrastrukturu, modernizacijom tehnolos§kih usluga, stvaranje novog proizvoda koji

¢e podici atraktivnost destinacije 1 sl.

4. SOCIJALNO-EKONOMSKA STRUKTURA KAO MODERATOR
KONCEPTA RURALNE SREDINE

Moze se zakljuciti, da se sa ljudskim sposobnostima obrade zemlje, poljoprivreda vrlo brzo
pretvorila u primarnu ljudsku djelatnost koje je u kratkom vremenu odigralo vaznu ulogu u
nastanku prvih ljudskih primitivnih organiziranih drustava i ubrzo direktno utjecalo na daljnji
razvoj drustva u cjelini. Od nastanka poljoprivrede u neolitskom razdoblju i potpune afirmacije
u Egiptu, poljoprivreda je u vrijeme anti¢ke Grcke i Rima iskusila vrhunac sto je dovelo do
prvih planski organiziranih poljoprivrednih povrSina za proizvodnju hrane uz urbana naselja.
Nakon toga, njezina uloga sve vise pada a gradovi, koji su postigli veci stupanj civilizacije, su
ti koji preuzimaju primarnu ulogu razvoja drustva. Drustvena stagnacija u srednjem vijeku
ucinila je poljoprivredu posrednikom u najvaznijoj djelatnosti toga doba-trgovini. Nakon
ozivljavanja renesanse kao i ponovnim razvojem druStva dolazi do otkri¢a nebrojenih tehnic¢kih
inovacija. Postepeno se u poljoprivredu uvodi mehanizacija, medutim, sva daljnja otkrica
dovode do sve vecih razvoja gradova, $to opet dovodi do potiskivanja poljoprivrede na margine
drustva. To je trajalo sve do 20. stoljeca kada su se ljudi sve viSe poceli buditi i traziti modele
zarazvoj suvremenih mjesta za Zivot koji bi optimalno uskladio sve ljudske potrebe sa sredinom
u kojoj bi mogli zZivjeti. U danasSnjem svijetu tehnologije i uzurbanog nacina Zivota
poljoprivreda je kao primarna djelatnost skoro potpuno izumrlai povezuje se najcesce sa slabije
razvijenim podrucjima, sa ruralnim krajevima. Medutim, novo razdoblje donosi i nove trendove
1 ideje o povratku prirodi i zdravijem nacinu Zivota, ali ipak u malo promijenjenim oblicima.
Zbog sve vece potrebe ljudi povratku prirodi, ostvaruju se 1 novi oblici urbane okoline koji ne
dopustaju, sa svojim zivahnim urbanim ritmom, previSe vremena zaposlenom pojedincu u
gradskoj sredini da boravi na selu i obraduje zemlju. To ¢e imati za posljedicu stvaranju urbanih

vrtova u gradovima gdje pojedinac moze, uz najam, obradivati komadi¢ zemlje i uzivati u
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blagodatima boravka u prirodi i konzumaciji svojih plodova a da i dalje moze obavljati svoje
svakodnevne poslove.

Da se sve vise potencira zivot u prirodi i povratak obradi zemlje te uzivanju u njezinim
plodovima, svjedoci smo razmis$ljanju na globalnoj razini, gdje je vidljivo da je u proteklih
desetak godina doslo do razvoja brojnih projekata kojima je cilj pribliziti prirodu i poljoprivredu
ljudima. Isto rako, razvidno je da se sve vise vodi briga o okoli$u i to na nacin da se spreCavaju
pogubna Sirenja gradova na raCuna kvalitetnog obradivog tla, da se razumije vaznost
oblikovanja privla¢ne zelene povrSine u urbanim sredinama. Sve se vise aktiviraju zapuStena
podrucja i dovode u balans sa Zeljama modernoga drustva i prirode. Sve viSe slucajeva gradskog
vrtlarenja, dokaz je da se moderno drustvo nosi sa izazovom vracanju prirodi a posebno jer se
u te aktivnosti ukljucuje sve viSe stanovniStva razli¢itih starosnih skupina, Sto cijeli angazman
¢ini boljim i uspjesnijim. Zadnjih godina pojavljuje se sve veca potreba obogacéivanju turisticke
ponude kao i produljenje sezone koji dovodi do razvoja novih oblika turizma koji nisu vise
orijentirani samo na more i hotelsku ponudu, ve¢ se Sirenjem suvremene trzisne destinacije Sire
i na kontinent, posebno u ruralna podru¢ja.?! Kao produkt takve politike, veé niz godina postoji

jedan oblik turizma, agroturizam, kojega turisti dobro prihvacaju.

4.1. Koncept ruralnog turizma

Ruralni turizam u svojoj sveukupnosti odnosi se na sve aktivnosti vezanim uz turizam nekog
ruralnog podrucja. Unutar tog pojma postoji podjela na jo$ niz specifiénih oblika turizma kao
na primjer zdravstveni turizam, nauti¢ki turizam, sportski turizam, kulturni turizam, seoski
turizam, agroturizam i dr. Opéenito, ruralni turizam, povezuje poljoprivredu i turizam, kao
dva sektora koja se ekonomski gledano tumace posebno ali zajedno, u ovom slucaju, ¢ine
poseban oblik turizma, agroturizam.

Teritorij Republike Hrvatske je, turisticki gledano, zanimljivo iz aspekta raznolikosti koju pruza
svojim reljefom, klimom, polozajem, povrSinom, kulturnom bastinom, enogastronomijom,
ljubaznim domicilnim stanovnistvom i tradicionalnim vrijednostima. Vrijednosti koje pruza
dobra domacda hrana, mirna okolina, pitoreskna sela, moguénost interakcije sa domacim

stanovniStvom, uzivanje u autenti¢nostima koja se nude ponekad nisu dovoljna da zadovolje

2 vukovi¢, D.; Hunjet, A.; Cudina, P. (2019) The role perceptions of Sustainability as a competitive dimension of
tourist offers // Mediterranean Issues, Book 2 Reflections on the Mediterranean ISBN 978-953-8101-04-5
(VERN’ group)
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sve zahtjevnijeg moderno osvijestenog turista koji uz ove prednosti ipak pronalazi i nedostatke
u slaboj prometnoj povezanosti, nedovoljno dobroj oznacenosti pojedinih lokaliteta i 1030j
komunalnoj infrastrukturi. Da bi se ta neuskladenost izbjegla potrebno je podiéi razinu
razvijenosti pojedinog podrucja, povecati opremljenost i atraktivnosti turistickog proizvoda da
zadovolji sve segmente i1 dionike turisticke destinacije. Cilj je da se takva neharmoni¢nost
smanji, stoga je na Jalti odrzana Generalna skupstina Europske federacije ruralnog turizma,
2005. godine, gdje su utvrdeni kriteriji koji se odnose na ruralni turizam za podrucje cijele
Europe.?

U znanstvenoj literaturi, kako europskog tako i svjetskog znacaja, postoje do kraja osamdesetih
godina dvadesetog stolje¢a nedoumice i neusuglasenosti vezane uz pojam ruralni turizam. U
pocetku je to bio samo jedan koncept turizma. Medutim, njegov se znacaj mijenjao kako se
mijenjalo i razvijalo drustvo. U pocetku je predstavljao slabo razvijeno ruralno podrucje, sa
slabom logistikom, ali i vrstu turizma koje je u prvi plan isticalo prirodne ljepote, Cist zrak i
okoli$, ruralni nacin zivota, komunikativno ali i slabo motivirano domicilno stanovnistvo te
uobicajene ruralne aktivnosti. Danas znamo da je ruralni turizam viSe od toga. Tako, prema
Ruzié, ,ruralni turizam sadrzZi veliki broj pojavnih oblika: seljacki ( agroturizam),
rezidencijalni turizam, zavic¢ajni turizam, sportsko-rekreacijski turizam, avanturisticki turizam,
zdravstveni turizam, edukacijski turizam, kamping turizam, kulturni turizam, nauticki turizam,
kontinentalni turizam, vjerski turizam, lovni turizam, ribolovni turizam, vinski turizam,
gastronomski turizam, eko-turizam i drugi.« 2

Prema definiciji Vije¢a Europe: ,, Ruralni turizam je turizam na seoskom podrucju sa svim
aktivnostima koje se provode na tom mjestu, a najvaznije karakteristike takve vrste turizma su
mirna sredina, odsutnost buke, ocuvan okolis, komunikacija s domacinima, domaca hrana i
upoznavanije poslova koji su primarni na seoskom domacinstvu*“*

Podjelu mozemo uciniti i prema duljini zadrZavanja na takvom mjestu. Tako mozemo pricati o
izletnickom te boravi§nom turizmu. Izletnicki turizam predstavlja vrstu turizma kada posjetitelj
tijekom jednog dana posjeti neku manifestaciju, pogleda neki kulturni spomenik, uziva pri tome
u domacoj hrani, dakle, provodi neki oblik zabave ali bez noc¢enja. Za razliku od njega,
boravi$ni turizam podrazumijeva jedno ili viSe no¢enja s ciljem uzivanja u svemu §to odredena

destinacija pruza. Stru¢njaci se slazu da ne glede na to o kojoj se vrsti ruralnog turizma radi ono

22 Demonja, D.; Ruzi¢, P. (2010.). Ruralni turizam u Hrvatskoj s hrvatskim primjerima dobre prakse i europskim
iskustvima. Zagreb, Meridijani
23 Ruzi¢, P.,: Ruralni turizam, Institut za poljoprivredu i turizam Poreg, Pula 2009, str. 15
24 1bidem, str. 17.
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ipak pomaze u razvoju tih sredina, poboljSava kvalitetu seoskog Zivota, pomaze u promociji
seoske sredine i Sire lokalne i regionalne zajednice. Pomaze u revitalizaciji gospodarskih i
ostalih aktivnosti, izgradnji potrebne infrastrukture, dogradnji osnovnih sadrzaja za odrazavanje
stila Zivota koji turist o¢ekuje posjetom odredene ruralne zajednice ali bez narusavanja sklada

1 mira koje je autenti¢no za ruralnu, seosku sredinu.

4.2. Ruralni razvoj

Kada se govori 0 razvoju u turizmu, opéenito se misli na neko sustavno mijenjanje nacina
misSljenja 1 postupaka vezanih uz razvoj turizma nekog podrucja. Ruralnost, kao pojam,
predstavlja prve asocijacije za seosku sredinu, netaknutu prirodu, miran i tihi okolis, te
poljoprivredu u svom primarnom obliku i funkciji. Objedinjeni, ruralni turizam sa svim svojim
pretpostavkama razvoja predstavlja promjene u ruralnoj svijesti zitelja tih podrucja, promjene
u planovima i oéekivanjima ali sa §to manje nekontroliranih i nezeljenih posljedica.?®

Ruralni razvoj predstavlja cijelu filozofiju razvoju nekog ruralnog podrucja na nacionalnoj ali
1 svjetskoj razini. Predstavlja promjene tog podrucja sa ciljem da privuce posjetitelja, jer on
znaci 1 mijenjanje odnosa prema ruralnosti kao i promjenu odnosa ruralnog podrucja prema
nacionalnim, odnosno, svjetskim okvirima i trendovima. Tako mozemo govoriti o dva osnovna

kriterija za definiranje ruralnog prostora:

a) Administrativni Kriterij koji ¢ini razliku izmedu ruralnog i urbanog podruéja. Temelji se na
teritorijalnoj podjeli na gradove sa okolicom kao urbana podrucja, te manje administrativne

jedinice op¢ine kao ruralna podrucja.

b) Gustoca naseljenosti, prema definiciji OECD-a kriterij kojim se razlikuju ruralna i urbana
srediSta. Osnovni kriterije je da se na lokalnoj razini ta podrucja klasificiraju kao ruralna ili
urbana ako imaju 150 stanovnika na km?- Tako se, na temelju gustocée naseljenosti stanovnistva
moze govoriti o tri skupine podrucja. Podrucja gdje vise od 50% stanovniStva regije Zivi na
ruralnim podrucjima predstavlja pretezno ruralna podrucja. Ako u lokalnim ruralnim

sredinama Zzivi od 15 do 50 % stanovniStva, govorimo o zrnacajno ruralnim podrucjima.

25 Cifri¢ L.,: Ruralni razvoj i modernizacija / prilozi istrazivanju ruralnog identiteta/, Zagreb, Institut za drustvena
istrazivanja 2003. Str. 423-426. http//www. hrcak.srce.hr/file/55294 (15.05.2022).
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Podrucja u kojima Zivi manje od 15 % stanovniStva u ruralnim podru¢jima zovemo pretezito

urbane regije.

4.3. Ruralna turisticka destinacija

Ruralne turisticke destinacije mogu se podijeliti na: planinska i Sumska podruc¢ja sa vece
definiranim elementima turizma koje zele dodatno osnaziti, podrucja u blizini mora koja imaju
cilj razvijanja turizma u zaledu, poljoprivredna podrucja koja bi se mogla inkorporirati u
turizam jer se stanovni$tvo veé bavi poljoprivrednom proizvodnjom, ruralna podruc¢ja sa
bogatom povijes¢u i kulturnim nasljedem, zasti¢ena podrucja koja bi svoj imidz mogla temeljiti
na eko turizmu, tradicionalna odmaraliSta ( terme, toplice) koja svojom veé postojeCom
bogatom infrastrukturom mogu samo povecavati ionako bogatu turistiCku ponudu, i na kraju,
na tradicionalne destinacije u blizini urbanih srediSta koje primarno njeguju izletnicke
jednodnevne izlete i kao takve ih sa dobrim udjelom smjestajnih kapaciteta nude turistima.
Ruralne turisti¢ke destinacije u najSirem svom obliku predstavljaju veca podrucja s posebnim
prirodnim, ekonomskim i kulturnim obiljezjima. Takoder su to podru¢ja bogata florom i
faunom, s prirodnim Sumskim okruzenjem gdje tradicija, povjerenje, dobri medusobni odnosi
stvaraju turisti¢ki proizvod specifican za tu destinaciju, za to podrucje, odnosno regiju. Kada
govorimo o ruralnom turizmu, mislimo na turizam malih razmjera usmjeren na kontaktni i
vizualni dozivljaj sa elementima udobnog smjestaja, kvalitetne usluge domace hrane i pica,
opremljenih objekata prema tradicijskim ostavstinama i uredenom okolisu. Cijelom ugodaju
pridonose i klima, ljepota prirode i krajolika, gostoljubivost, jednostavnost u stvaranju novih
komunikacijskih dozivljaja, kao 1 otvorenost sa svim sociokulturoloskim elementima.
Elementi infrastrukture, poput prometne povezanosti te kvalitete komunikacijskih veza postaju
neizostavan dio ponude. Kvalitetan lokalni prijevoz, kvalitetno oznafavanje kulturnih
spomenika postaju dostupne informacije na kvalitetnim info pultovima. Sve to povezuju dobro
organizirani razni sadrZaji poput izleta i manifestacija te dobra kvaliteta ugostiteljskih objekata

izvan smjestajnih kapaciteta.?®

4.4. Ruralni turizam u Hrvatskoj

2 Cifri¢ L.,: Ruralni razvoj i modernizacija / prilozi istraZivanju ruralnog identiteta/, Zagreb, Institut za drustvena
istrazivanja 2003. Str. 423-426. http//www. hrcak.srce.hr/file/55294 (15.05.2022).
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Kroz povijest gledano, selo i poljoprivreda uvijek su, u razvojnom obliku, bili iza grada i
industrije. Ali 1 poljoprivredna proizvodnja i turizam za Hrvatsku su od posebnog znacaja.
Geografski polozaj Hrvatske, prirodni geografski uvjeti pruzaju i poljoprivrednoj
proizvodnji i1 turizmu moguénosti za permanentan razvoj i napredak. Dodaju¢i tome
promjenu svijesti i stila Zivota osvijeStenih potrosa¢a dobiti ¢emo osnovu i glavnu
pokretacku snagu za promjene u gospodarstvu zasnovane na promjenama potreba i Zelja
potroSaca. To su procesi koji su postepeno ulazili u sve sfere zivota, mijenjajuéi aspekte
politi¢kog, drustvenog, etickog i ekoloskog promisljanja i djelovanja. Tako danas ruralni
turizam kod nas sve vise ulaZze u obnovu zasti¢enih kulturnih i prirodnih dobara vraéajuci
dugoro¢no veé¢im profitom lokalnoj zajednici i domicilnom stanovniStvu. Pravovremenim
preporukama gostima gdje mogu kupiti domace proizvode, kusati iste, podrzavaju lokalnu
zajednicu 1 mala obiteljska gospodarstva koja na svoj nacin pridonose ocuvanju prirode i
kulturne bastine. Zapoceti su brojni projekti na nacionalnoj i lokalnim razinama koji su
odli¢ni primjeri poticanja odrzivosti, suradnje dionika u turizmu, razvoja ljudskih resursa i
digitalizacije u sektoru turizma koji kvalitetu hrvatskog turizma podiZzu na visu razinu,
destinacije priblizavaju zainteresiranim posjetiteljima i1 ¢ine Hrvatsku prepoznatljivom u
svijetu.

U Republici se Hrvatskoj ruralni turizam poceo mijenjati i razvijati devedesetih godina
proSloga stoljeca. Intenzivnije i sustavnije promjene zapocele su 1995. godine kada je
Ministarstvo turizma RH pocelo poduzimati brojne aktivnosti vezane uz ruralni razvoj.
Konkretnije, pocelo se sa aktivnostima obilaska ruralnih podrucja, skupljanja informacija te
edukacije sa ciljem pomoc¢i lokalnom predstavnicima u daljnjoj organizaciji ruralnih
podrudja u sferi turizma. Ova prva faza traje do 1999. godine kada je donesen nacionalni
program ,, Razvoj malog i srednjeg poduzetniStva u turizmu s naglaskom na odrzZivi razvoj
u ruralnom prostoru®“. Krajem 2003. godine zapocCinje druga faza ovoga nacionalnog
programa u kojoj se jo$ viSe naglasava znacaj i uloga poljoprivrede i turizma kao sinergije u
poticanju razvoja gospodarskih djelatnosti ruralnoga podrucja. Proces nikako nije bio brz,
ali poCeo se nazirati postepeni rast interesa lokalnog stanovnistva za osnivanjem obiteljskih
gospodarstava s ciljem integracije postojec¢e djelatnosti, poljoprivrede, 1 nove djelatnosti,
seoskog turizma odnosno agroturizma. Sve je viSem registriranih turistiCkih seoskih
gospodarstava, koja pruZaju turistima usluge boravka u sobama, i apartmanima, a uz to nude

najcesce svoju domacu hranu i pica.
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4.5. Agroturizam

Agroturizam je $iri pojam od turizma na seoskom poljoprivrednom gospodarstvu ali je ujedno
1 uzi pojam od ruralnog turizma. Prema Zakonu o turistickoj djelatnosti (NN 8/96, ¢l. 61.)
agroturizam se definira kao ,djelatnost pruzanja ugostiteljskih usluga agroturistickih
gospodarstava ili kao boravak turista u domacinstvu koje je organizirano kao turisticko
seljacko gospodarstvo (seljacko domacéinstvo) radi odmora i rekreacije . Agroturizam je vezan
ambijentom sela 1 seoskog okruZzenja sa svim aktivnostima sela koje ukljuc¢uju folklor,

gastronomiju, etnologiju, tradicionalne zanate i drugo.

Prema Ruzi¢u, za razvoj agroturizma kljucni su sljedeci elementi:
e utemeljenost na malom poduzetniStvu,
e smjestaj u ruralnim podru¢jima, sa moguénoscu sudjelovanja u aktivnostima OPG-ova,
e oOrganiziran na otvorenom prostoru u izravnom kontaktu s prirodom,
e tradicionalnost gradevina i smjeStajnih objekata,
e spororastuc¢a ekonomija turizma,
e povezanost s lokalnim stanovnistvom,
e tradicionalne aktivnosti i nasljede,

e ukljucenost lokalne zajednice.?’

,,Seoski turizam uzi je oblik od ruralnog turizma, a istovremeno Siri pojam od agroturizma.
Zapravo to je vrsta turizma cija je turisticka ponuda vezana za ambijentalnost sela i njegove

uze okolice te pratece tradicionalne aktivnosti“® (Slika 1.)

27 Ruzi¢, P. : Ruralni turizam, Institut za poljoprivredu i turizam Pore¢, Pula, 2009. Str. 19-20.
2 Tubi¢, D. (2019.). Ruralni turizam: od teorije do empirije. Virovitica, Visoka $kola za menadzment i turizam u
Virovitici, str.85
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seoski turizam

Slika 1. Odnos ruralnog turizma, seoskog turizma i agroturizma

Izvor: Vlastita izrada autora

Moze se reci da je to vrsta turizma koji njeguje turisticku ponudu autenti¢nosti i ambijentalnosti
sela u $to ¢iS¢em, izvornijem obliku. Agroturizam, u svom usko prihva¢enom obliku, sadrzi
one elemente koji na seoskom gospodarstvu predstavljaju cjelokupan izbor potencijalnom
posjetitelju. Samo neki od njih, poput kuSaonica, izletiSta, ruralnih smjestajnih kapaciteta,
obiteljskih ruralnih hotela, lokalnih seoskih tradicijskin manifestacija, ruralnih kampova,
etnozbirki i etnofolklora, predstavljaju glavni izvor prihoda, ponekad i jedini izvor prihoda,
stanovnicima Kkoji svoju egzistenciju usmjeravaju prema agroturizmu kao profesionalnoj
djelatnosti.

Stoga, specificnosti koje proizlaze iz ¢injenice da je seosko turisticko domacinstvo ono koje
¢ini organizirano turisticko seosko gospodarstvo, da ¢lanovi toga gospodarstva u pravilu zive
na tom mjestu, da privreduju pruzanjem ugostiteljskih usluga i usluga smjestaja, te da sve to
proizlazi iz vlastite poljoprivredne proizvodnje, predstavlja dopunski izvor prihoda za sve
¢lanove toga gospodarstva dok poljoprivredna proizvodnja ostaje i dalje primarna i glavni je

izvor prihoda.
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Svi planovi lokalnih vlasti vezanih uz razvoj agroturizma, svi projekti i mjere koje poduzimaju
razna Ministarstva s ciljem unaprjedenja seoskih sredina da bi postale konkurentne ali i da bi
na ispravan nacin istaknule svoje atribute i specifi¢nosti s ciljem promocije lokalne zajednice,
povecanja profita i razvoja ruralnih sredina, ne znace nista ako vlasnik obiteljskog gospodarstva
nema viziju u kojem smjeru treba krenuti, kako se razvijati, kojim intenzitetom i s kojim
proizvodima u prvom planu. Treba dobro procijeniti ima li njegovo podrucje osnovne
pretpostavke razvoja agroturizma, poput odredenih turistickih atrakcija i izgradene
odgovarajuce infrastrukture. Clanovi obiteljskog gospodarstva trebaju biti educirani za rad s
turistima, kao i za rad na stvaranju novih proizvoda koji ¢e biti dodatak postoje¢im. Moraju
pratiti trendove da ostanu i dalje zanimljivi ali da se ne udalje previse od svoje izvornosti koja

bi im trebala ostati primarno dominantan izvor prepoznatljivosti.

4.5.1. Marketing u agroturizmu

Pojam marketinga u agroturizmu predstavlja sustavno, kontrolirano i dobro koordinirano
prilagodavanje opc¢ih politika turisticke ponude sa ponudom koja se nudi u agroturizmu,
odnosno na seoskim gospodarstvima. Cilj te turisticke ponude mora biti zadovoljstvo turista
koji dolaskom na podrucje ruralnog turizma ocekuje zadovoljenje odredenih potreba ali i
stvaranje profita za domacina tog seoskog gospodarstva.?®

Prodati pojedini ruralni turisti¢ki proizvod smatra se jednim od najkompleksnijih prodaja u
turizmu. Ona ne ovisi samo o dobroj promidzbi i dobroj prodajnoj strategiji. [zazov se ocituje
u brojnosti komponenti koju predstavlja turisticka ponuda jednoga seoskog gospodarstva. Tako
smjestaj, zabava, hrana, pice, kulturna obiljezja 1 spomenici, manifestacije, saymovi i druge
atraktivnosti zbog sve vece konkurencije traze bolje strategije marketinga. ViSe nije dovoljno
samo isticanje prirodnih ljepota i dobre usluge domacina. Potreban je dobar marketinski plan,
pracenje trendova, definiranje ciljeva, uvazavanje zelja novog, sofisticiranog turista, da bi se

dobrim planom moglo i dalje izazivati oduSevljenje i zadovoljstvo turista.

4.5.2. Objekti agroturizma

29 Zecevi¢, P.; Hunjet, A.; Vukovié, D.: The Influence of Chatbots on Advertising Campaign Performance. //
CroDiM : International Journal of Marketing Science, 3 (2020), 1; 1-17 (medunarodna recenzija, izvorni
znanstveni rad, znanstveni),
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Agroturizam podrazumijeva domadinstvo gdje turisti koji dolaze mogu wuzivati u
gastronomskim uslugama koje se naj¢es¢e odnose na ponudu iz vlastite proizvodnje, uslugu
smjestaja, organizacije jednodnevnih izleta ili viSednevnih izleta u organizacije neke turisticke
agencije. U svakom slucaju, moze se reci da obiteljska poljoprivredna gospodarstva dolaze kroz
dva tipa agroturistickih domacinstava. Jedno je otvoreni tip agroturistickog domacinstva koji
se odnosi na gospodarstvo koje je orijentirano na usluge prehrane koju nudi izletnicima tijekom
jednodnevnih izleta. Drugi oblik agroturistickih domacinstava je zatvoreni tip agroturizma koje
nude osim uslugu prehrane i smjestaj za grupe i izletnike.

Cesto puta, kad se spominju objekti agroturistickih domadinstava, prva je asocijacija na
kuSaonice. To su mjesta gdje domacini svojim gostima, u ugodnoj domacoj atmosferi nude
svoje proizvode, uz mogucnosti kupovine, izrade, dorade ili jednostavno pracenja postupka
izrade ( slika 2. i 3. ). NajceSc¢e su to ipak mjesta gdje gosti mogu uzivati u autohtonim
proizvodima koji su rezultat sinergije vlastite tradicije i dugogodiSnjega iskustva, procijeniti i

kupiti za vlastite potrebe dio asortimana vlasnika kuSaonica.

ol . S
W 4 gv - _— ﬁ)"
y |

<

Slika 2. Ku$aonica vina Vinske ku¢e Cmrecnjak Slika 3. Medeni vrt - Kusaonica meda - Malo
selo d.o.o

Nudi se skoro sve §to je moguce proizvesti na jednom privatnom obiteljskom gospodarstvu.
Tako se ovdje mogu naci, mesni proizvodi poput slanina i kobasica, mlije¢ni proizvodi kao $to

su to domaci sirevi 1 vrhnje, turosi i sli¢no, med, vino, domace rakije 1 drugo.
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Slika 4. Kuca za najam u Medimurju Slika 5.Detalji u kuéi za najam

Tradicionalne, ruralne kuée za odmor, ( slika 4. i 5. ), najéeS¢e su stare, potpuno adaptirane
kuce koje svojim komforom u potpunosti zadovoljavaju zahtjeve koji se danas postavljaju pred
svakog ozbiljnog iznajmljivaca. NajceS¢e se cijela kuca iznajmljuje gostima, u pravilu
obiteljima koje imaju potpunu privatnost a usluge prehrane mogu prema zeljama dodatno
osigurati kod vlasnika kuce ili je taj dio prepusten njima na volju.*

Mali obiteljski hoteli, smjesteni na lijepim polozajima, vidikovcima, ¢esto u adaptiranim starim
zdanjima sa najvise 30-tak soba gdje vlasnici svojim gostima nude osim usluge smjestaja i i
dorucak. Usluge koje se nude su dodatak poput personalizirane usluge donoSenja dorucka u

sobu, organiziranog izleta na okolne destinacije i sl.

4.5.3. Odnos agroturizma i globalizacije

Kako se mijenjalo drustvo tako je i turizam poprimao svoje razvojne etape i usvajao promjene
uskladene sa potrebama 1 Zeljama potrosaca stvaraju¢i nove koncepte prihvatljivosti
implementirane u nove Zivotne stilove. Promjene koje je donijela globalizacija izmedu ostaloga

doprinijele su i1 ekoloskim promjenama koje su utjecale na potrosace i uzrokovale promjene

30 Strate$ki marketing plan turizma Medimurske Zupanije 2014. — 2020. godine, Regionalna razvojna
agencija REDEA d.o.o. Cakovec (prosinac 2014.); http://www.redea.hr/wp-
content/uploads/2015/07/Redea-Strateski-marketingbrosura-web.pdf/ travanj 2017
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promisljanja te stvaranja novih marketinskih aktivnosti ( slika 6.). Na osnovu znanja i iskustva
moze se re¢i da su podru¢je turizma i poljoprivreda u potpunoj korelaciji. Primarni je cilj
turizma udovoljiti potencijalnim turistima, dati im ono §to Zele ali ukljucujuéi suvremene
trendove brige o zdravlju i o¢uvanja prirode. Cilj poljoprivrede je proizvoditi zdravu hranu.
Ujedinjeni, i turizam i poljoprivreda ¢ine novu podruéje rada koje se razvija u skladu s
promjenama u drustvu, ¢ine agroturizam. To je zapravo jedan od ciljeva agroturizma. Zastita i

unaprjedenje okolisa.

POTRAZNJA PONUDA

Segmentacija Diversifikacija proizvoda
Kupci Zivotnih iskustava Integracije
Okolidno osvijesteni "Osjecaj za mjesto”
Tehnoloski suvereg "Zelena praksa"

TRENDOVI

MARKETING UPRAVLJANIJE

ImidZ i brend destinacija Odrzivi razvoj
Ciljani marketing Dugorocni vremenski horizont
Internet marketing Partnerstva i umrezavanje
Fleksibilne cijene Certificiranje

Slika. 6. Kvalitativne promjene turisti¢kog trziSta

Izvor: Prema StrateSkom marketin§skom planu turizma Medimurske Zupanije

U Medimurju su kucée za odmor Cesto zaista samo kuce za odmor, mogli bismo re¢i da gosti
zaista u tom smjestaju mogu naci svoj mir i posti¢i Zeljeni odmor. Tamo gdje postoji 1 neki
oblik proizvodnje, mogucnosti usluge prehrane su dobrodosle. MjeSoviti oblik agroturizma,
kombinacija smjestaj i hrane nije obavezna prednost u ponudi, ali je vrlo ¢esto dobrodosla.
Uravnotezeni razvoj smjeStajnih kapaciteta ruralnog karaktera, sa o¢uvanom autohtonom
arhitekturom krajobraza i gradevinarstva, ponuda usluga hrane ali domace hrane, posebice kada
postoji 1 vlastita proizvodnja iste ¢ini onaj jezicac na vagi koji obavezno okrece prednost ovakve
ponude punog dozivljaja pred urbanim smjestajem i online oglasavanja ali *!i ve¢ probranim i
cesto puta prokusanim smjeStajnim i gastronomskim ponudama koje ne mogu visSe zadiviti

prave turisticke znalce. Stoga je lokalna samouprava Medimurja prepoznala i u isto vrijeme

31 Hunjet, A.; Konji¢, M.; Vukovi¢, D.: The importance of online advertising when choosing tourist destinations.
/I Proceedings Book EBOR Conference / Appolloni, Andrea (ur.). Konya, Turkey: EBOR Academy, 2020. str.
478-489 ; ID: 1101284
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stavila naglasak na uklju¢ivanju §to veceg broja lokalnog stanovniStva u sve projekte vezane uz
turizam. Tako nisu samo povecéani prihodi lokalne zajednice nego se i lokalno stanovnistvo
zainteresiralo ukljuciti u sve projekte koji jamce stvaranje nove vrijednosti, stoga je sve vise
onih Kkoji ostaju na selu i s entuzijazmom prihvacaju sve novitete ali bez globalnog pritiska
imperativa.®? Cini se sve da se udovolji sve zahtjevnijem gostu ali uz ouvanje tradicijskih

vrijednosti Medimurja.

5. Medimurje kao agroturisticka destinacija

Medimurje je dobro prometno povezano Sto takoder predstavlja veliku vaznost za sve vrste
ekonomskih aktivnosti. Dobra povezanost nije samo unutar Zupanije, povezanost se o¢ituje i u
ostalim pravcima koji povezuju Medimurje sa susjednim zemljama ili Zupanijama. Ceste i
kolnici su na podrucju cijele Zupanije veoma dobro uredeni. Sa brojnim biciklistickim stazama
¢ine impresivnu sliku cestovne povezanosti koja u brojkama ¢ini vise od 600 km cesta diljem
zupanije. Ono $to ne ide u korist turizmu i mobilnosti potencijalnih turista je unato¢ kvalitetnim

cestama i izgradenoj prometnoj infrastrukturi, losa kvaliteta javnog prijevoza.

5.1. Turisti¢ki dolasci

Vezano uz moguénosti razvoja turizma, treba istaknuti da Medimurje u hrvatskim prosjecima
zauzima drugo mjesto po broju stanovnika koji ostvaruju prihode od vlastitog rada. Takoder,
ovdje postoji najmanje stanovnika koji su bez vlastitih prihoda. Povijesno gledano, blizina
Slovenije i Austrije, a nerijetko i Njemacke, dovela je Medimurje u situaciju da je vrlo lako
traZiti posao 1 van Zupanije. Nije rijetka situacija da cijele obitelji iseljavaju iz Zupanije Sto
nikako nije dobro za Zupaniju. Medutim, vise je to pokazatelj cjelokupne ekonomske situacije
u Hrvatskoj nego loSe situacije u Medimurju. Najcesca je situacija da jedan ¢lan obitelji zivi i
radi u inozemstvu, a prihode koje ostvaruje ,,ulaze® u svom rodnom kraju. Posebno je u zadnjem

desetljecu popularna izgradnja kuca za odmor, vikendica ( slika 7.), koje predstavljaju dobar

32 Hunjet, A.; Konjié¢, M.; Vukovié, D.: The importance of online advertising when choosing tourist destinations.
// Proceedings Book EBOR Conference / Appolloni, Andrea (ur.). Konya, Turkey: EBOR Academy, 2020. str. 478-
489;1D:1101284
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potencijal za primanje turista koji su u tranzitu ali i onih koji ciljano dolaze i planiraju provesti

vikend ili duzi odmor u ovom kraju.

Legenda
" @ ! Broj vikendica po opéini

| 1-25
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Slika 7. Prostorni raspored stanova za odmor i rekreaciju na podruc¢ju Medimurske zupanije
2011. godine

lzvor: Institut za turizam

U prilog tvrdnji da Medimurje ima dobru ponudu privatnih vikendica i kuéa za odmor,
predstavlja i stalno povecanje dolazaka i no¢enja turista na podruc¢ju Zupanije. Kuce za odmor
su i po¢etnim planovima zauzimale manje interesa lokalnog stanovnistva ali i javnih institucija.
Medutim, globalizacijom i op¢im promjenama shvacanja odmora kao nesto $to treba biti i
relaksirajuce ali i aktivno, sa elementima opustanja ali i edukacije. Promjenom stavova i
prihvacanjem odrZivog turizma kao nesto $to je ,,normalno* i viSe ne izaziva cudenje ve¢ je od
strane vecine gostiju prihvacen ,,pod normalno®, daje naslutiti da u turizmu ruralnog podrucja
izgradnja ili adaptacija postoje¢ih objekata za odmor dobra investicija. U prilog toj tvrdnji
govori i tablica 1. gdje je u brojkama izraZzeno povecanje broja gostiju, konkretnije, dolasci i
nocenja turista tijekom razdoblja od pet godina od 2015. do 2020. godine.

Tablica 1. Dolasci i noéenja turista u Medimurskoj zupaniji
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Dolasci i nocenja turista3?

2015. 2016. 2017. 2018. 2019.
Ukupno 56.442 45880 70.337 76.415 81.924
Dolasci Domadi 30.573 23.926 36.963 38.581 41.833
Strani 25.869 21.954 33.374 37.834 40.091
Ukupno 127.190 110.039 168.146 186.736 196.922
Nocenja Domadi 65.109 52.276 78.476 80.886 86.085
Strani 62.081 57.763 88.670 105.850 110.827

Izvor: Drzavni zavod za statistiku

5.2. Geografska obiljeZja Medimurja

Gledano prirodno-geografski, u Medimurju se mogu izdvojiti dvije osnovne cjeline: nizinski
dio Donje Medimurje i brezuljkasti dio Gornje Medimurje. To je najsjevernija zupanija
Republike Hrvatske koja na istoku grani¢i sa Republikom Madarskom, na jugu sa
Varazdinskom Zupanijom a na zapadu i sjeveru sa Republikom Slovenijom. Granice su
uglavnom odredene dvjema rijekama: Murom i Dravom, osim na zapadu gdje postoji, u

brezuljkastom dijelu Medimurja, dio prirodne granice sa Republikom Slovenijom ( slika 8. )

Legenda
) [: Medimurska Zupanija
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Slika 8. Zemljopisna karta Medimurske zupanije

Izvor: Institut za turizam
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5.3. Atrakcije i aktivnosti Medimurja

Gotovo sve §to su Medimurci naslijedili od svoji predaka zivi 1 danas kroz razne aktivnosti,
kroz kulturne spomenike i o¢uvanu materijalnu i nematerijalnu bastinu 3, bogatim prirodnim
lokalitetima, druStvenom, zabavnom i rekreacijskom zivotu koji je od posebnog znacaja kako
za domace stanovnistvo tako i za sve posjetitelje koji zele uzivati u bogatim sadrzajima koji se
nude ( tablica 2.). Slusajuci o dugoj i plodnoj povijesti, svaki se posjetitelj moze pronaci u
povijesnim zbirkama, kroz radove brojnih udruga, folklor i lokalitete od posebnog znacaja.3

Tablica 2. Drustvene atrakcije Medimurske zupanije

e Stari grad Zrinski s perivojem

Materijalna kulturno-povijesna bastina * Dvorac Festeti¢
e Kapela sv. Jelene i Crkva sv.
Jeronima

e 30ak ostalih sakralnih objekata
e Medimurska vinska cesta

e Badli¢an labirinti

e Spomen dom rudarstva Cimper
e Muzeji 1 kazaliSta

o o Galerije

Nematerijalna kulturno-povijesna bastina e Cipkarstvo

e lzrada pokladnih maskica

e Zlatarenje

e Medimurska popevka

e Razne legende 1 price

e Poslovne, enogastronomske,
gastronomske i tradicijske, kulturne i
zabavne manifestacije

Izvor: Prema: Medimurska Zupanija (2016.) Masterplan razvoja turizma Medimurske Zupanije
do 2020.

33http://medjimurska-zupanija.hr/wpcontent/uploads/2016/10/Masterplan-razvoja-turizma-Me%C4%91limurske-

%C5%BEupanije2020.pdf (21.6.2022.)

34 http://lwww.visitmedimurje.com/atrakcije_aktivnosti-vise.asp?id=39&m=2&mm=06&kt=Priroda
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a) Prirodna bastina se ogleda u svakom kutku Medimurja. Kroz o¢uvanosti i plemenitosti
prirode koja je ostala oCuvana u svome izvornome obliku u Medimurju, svakoga se dana
nastoji kroz razne projekte i aktivnosti jo§ vise pridonijeti ocuvanju vrijednosti i za
buduce generacije. Svako tko za sebe moZe reci da je zaljubljenik u prirodu moze ovdje
pronaci nesto lijepo 1 zanimljivo. Svatko moZe, krenuvsi u bilo kojem smjeru bez
previSe lutanja pronaci za sebe dio prirode, stati 1 uzivati. Ne glede radi li se o
zaSticenom spomeniku prirode Bedekoviéeve grabe ( slika 11.) u op¢ini Sveti Juraj na
Bregu, o spomeniku parkovne arhitekture Perivoj Zrinskih u gradu Cakovcu ( slika 10.),

zasticenom podruéju uz rijeku Muru i Dravu ( slika 9. ) i drugo, uzivanje u ljepotama

prirodne bastine je neupitno.

Slika 9. Mlin na Muri

Slika 10. Perivoj Zrinskih u gradu Cakovcu Slika 11. Leptir plavac u spomeniku prirode
Bedekoviéeve grabe

30



b) Kulturno-povijesna bastina ogleda se u svemu onome $to smo naslijedili od nasih

predaka, od spomen-obiljezja kojih u Medimurju ima dosta sve do lokaliteta od
posebnog kulturno-povijesnog znacaja. Tako mozemo spomenuti crkvu svetog
Jeronima u Strigovi, crkvu svetog Martina u Martinu na Muri, Svetog Jakova u Prelogu,
Presvetog Trojstva u Nedeli§éu, svetoga Nikole u Cakovcu i dr. Kulturne udruge svu tu
bastinu objedinjuju kroz svoje aktivnosti poput tradicionalnog medimurskog folklora,
starih zanata koje vrijedno promoviraju kroz kulturni amaterizam na svim dogadajima,
sajmovima i manifestacijama. Jedan od objekata od posebne povijesne vrijednosti je i
Stari grad Zrinskih u Cakovcu ( slikal0.). To je i najvrjedniji spomeni¢ki kompleks
nulte kategorije sa zidinama, pala¢om i perivojem u centru grada Cakovca.
Eno-gastronomija ¢ini sastavni dio turisticke ponude. Moze se reéi da je hrana jedan od
bitnijih elemenata cjelokupnog turistiCkog dozivljaja. Hrana i nacin njene pripreme,
postojanjem kulturnih razlika u sastojcima koriStenih u ishrani, nacinu cuvanja,
pripremanja i kuhanja, koli¢ini i sadrzaju obroka, obicaja serviranja, specifi¢cnog posuda
te pribora koji se koristi prilikom obroka, odlike su gastronomije koja ima bitno mjesto
u promociji turizma. Turizam, hrana i vino su jako usko povezani faktori turisti¢ke
ponude. Hrana je dio lokalne kulture koju turist kroz gastronomiju konzumira, ali i
vazan dio turistiCkog brenda te komponenta agrikulturnog i ekonomskog odrzivog
razvoja. Meso z tiblice ( slika 13.) i Medimurska gibanica ( slika 12.) samo su dio
posebnosti koje ¢ine sastavni dio ponude tradicionalnih jela ovoga kraja. Ima ulogu u
privlacenju turista u destinaciju te moZe biti motivirajuci faktor za putovanje a nudi i
potencijal za oplemenjivanje turistickih proizvoda temeljenog na iskustvu o hrani.
Gastronomski identitet je jedan od vaznih ¢imbenika u promociji turisti¢kih destinacija
odredene zemlje. Obuhvaca dio duhovne bastine, gastronomski identitet moze ako je
dobro osmisljen i dizajniran u turisticku ponudu obogatiti boljim imidZem odredista,
brendiranju destinacije i u kona¢nici sa¢injavati komparativnu prednost turizma
Glavno je obiljezje medimurske kuhinje njezina raznolikost, te nije moguce izdvojiti
tipinu kuhinju ili tipi¢no jelo. RazliCiti prirodni i gospodarski uvjeti te raznovrsni
kulturni utjecaji uvjetovali su razvoj medimurske kuhinje koja se upotpunjuje
proizvodnjom odli¢nih vina ¢ija tradicija seze kroz vise desetljeca ali i stolje¢a. Odraz
je raznih kultura i civilizacija koje su utjecale na nju tijekom minulih stolje¢a. Posebno

je znacajan utjecaj austrijske 1 madarske kuhinje u unutra$njosti zemlje. Dok se
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austrijski utjecaj najvise osjeti u kuhinji srediSnje Hrvatske, madarski se pak najvise

osjeca u sjevernoj i isto¢noj Hrvatskoj.

Slika 12. Medimurska gibanica Slika 13. Meso z tiblice

d) Sportske aktivnosti su sastavni dio usluga koje Medimurje pruza svojim gostima i
posjetiteljima. Svaka turistitka agencija koja organizira viednevnu posjetu Zupanija
obavezno sport i rekreaciju uvrstava u paket aranzman. Ovisno o dobi i Zeljama turista
mogu se obici dobri tereni za golf 1 tenis, gradski bazeni koji su ove godine dobili 1
dodatak u vidu vanjskih bazena ( slika 14.), staze za tr¢anje i voznju biciklima po lijepo
uredenim biciklistiCkim rutama, Za one nemirnijeg duha zeljnih pustolovina i neCeg
malo drugacijeg, Medimurje nudi rafting na Muri ( slika 15.) i Dravi, paintball, voznju
quadrovima, i jahanje. Blizina rijeke Mure 1 Drave nudi moguénosti poput Setnji uz
rijeke njegovanim stazama, uz edukativne sadrzaje, trim staze ali i veoma atraktivnu

mogucénost sportskog ribolova.

Slika 14. Gradski Bazeni Slika 15. Rafting na Muri
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e) Zabavni sadrzaji su dio svake turistiCke ponude posebno stoga jer svako veée mjesto u
Medimurskoj Zupanije ima svoje okupljaliSte mladeZi i svih onih koji vole dobar provod
uz ugodan ambijent mnogobrojnih kafi¢a, noénih klubova, lounge barova i drugih
slicnih ugostiteljskih sadrzaja.

f) Manifestacije i festivali svakako ¢ine poseban element svake turistiCke ponude. Oni su
glavni epitet koji krasi Medimurje i to u svim godi$njim dobima. Mnoge su
manifestacije i1 festivali ve¢ dio tradicije te posjetitelji nerijetko ciljano biraju upravo
vrijeme odrazavanja nekih od njih da bi posjetili Zupaniju. Dio tradicije su Ljeto u gradu
Zrinskih, Porcijunkulovo ( slika 17.), Medunarodni oldtimer susret, Fasnik ( slika 16.),

Cakovedki Majski muzi¢ki memorijal Josip S. Slavenski, Jazz festival, Sajam cvijeéa u

Prelogu, Barokne veceri, Festival jagoda, Advent i sl.

Slika16. Fasnik ( Maskare Lafre ) Slika 17. Porcijunkulovo ( Zrinska garda )

Ovdje se mogu posjetiti mnogobrojni sajmovi, poput sajma knjiga, zdrave hrane,
poljoprivrede, ekologije, MESAP ( Medunarodni sajam poduzetniStva), sajam
obnovljivih izvora energije i komunalne opreme. Posebno su atraktivni bozi¢ni sadrzaji
sa sajmovima koji tradicionalno traju tijekom cijelog prosinca. Nikako manje zanimljivi
nisu niti Festival krumpira u Belici, Umjetni¢ka kolonija u Strigovi, Centar Rudolf

Steiner u Donjem Kraljevcu i Dani kruha u Gornjem Mihaljevcu.
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6. ISTRAZIVANJE

Prije samog objasnjenja $to je to zapravo istrazivanje i S kojom se svrhom ono provodi treba
objasniti pojam znanosti. U enciklopedijskom smislu razlikujemo znanost u Sirem obliku i
znanost U uzem obliku. Znanost u Sirem obliku podrazumijeva takva znanja koja su stecena i
oblikovana nekom sustavno koriStenom metodom ili kombinacijom vise metoda. U uzem
smislu, kada Zelimo pojasniti znacenje znanosti, misli se na skup znanja dobivena nekom
znanstvenom metodom ali i na postavljanjem pojava i promjene u prirodi i druStvu u zakonske
okvire koji ih moze najbolje pojasniti.®lli, jednostavno, znanost se definira kao
,,Sistematizirana cjelina znanja temeljena na racionalnim i empirijskim metodama istrazivanja
pojava i procesa u prirodi, drustvu i covjeku. “®

Prema Vujevi¢, znanost je ,,suma znanja o objektivnoj stvarnosti do koje se doslo primjenom
odredenih metoda istrazivanja. '

Neki, poput Milasa, smatraju da je znanost odredena metodologijom vise nego samim temama
koje su predmet istrazivanja.®®

Za potrebe diplomskog rada provedeno je on-line istrazivanje pomocu ankete raspolozive
Google alatom Google docs-om. Istrazivanje predstavlja neprocjenjivu snagu svakog
znanstvenog rada, pa tako i diplomskog rada. Pazljivim biranjem i planiranjem, istraZivanje
koje se provodi za potrebe diplomskog rada moze u mnogome pridonijeti znacaju rada, moze
pomoc¢i u narednim istrazivanjima, moze biti pokretac¢ nekog drugog sli¢nog istrazivanja. Stoga
ne ¢udi da se Ceto istrazivanje tumaci kao jedan smisljen , logican, 1 sustavan proces koje je
unaprijed planiran, koji povezivanjem misljenja eksperata i njihovim iskustvima stvara nove

spoznaje, odnosno, nova znanja.

6.1. Metodologija istrazivanja

Pojam metodologija dolazi od grckih rije¢i meta = po, kroz; hodos = put; logos = rije¢, misao,

znanost. Prema Zeleniki moze se smatrati da je ,, metodologija kao znanost o metodama

3 Hrvatska enciklopedija — Leksikografski zavod Miroslav Krleza. Dostupno na: http:www.enciklopedija.hr

3 Proleksis enciklopedija online. Dostupno na https://proleksis.lzmk.hr/3/

$"Vujevi¢, M. (2006) Uvodenje u znanstveni rad u podruju drustvenih znanosti. Zagreb: Skolska knjiga, str.5

38 Milas, G. (2005) Istrazivacke metode u psihologiji i drugim dru§tvenim znanostima. Jastrebarsko: Naklada Slap.
3 Tkalac Ver¢ié, A., Singié¢ Corié, D., Poloski Voki¢, N. (2010) Priru¢nik za metodologiju istrazivadkog rada:
Kako osmisliti, provesti i opisati znanstveno i stru¢no istrazZivanje, Zagreb: M.E.P. d.o.o.
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znanstvenog istrazivanja, odnosno znanost o cjelokupnosti svih oblika i postupaka znanstvenih
istrazivanja pomocu kojih se dolazi do sustavnog i objektivnog znanstvenog znanja, ili
znanstvena disciplina u kojoj se kriticki ispituju i eksplicitno izlazu razlicite opce i posebne
znanstvene metode, za svakog znanstvenika, istraZivaca, nastavnika, studenta, magistranda,
doktoranda, intelektualca, stvaratelja, inovatora, obrazovanog covjeka (...) predstavlja
condicio sine qua non (tj. uvjet bez kojega se ne moze nesto uciniti) “.*°

U diplomskome radu koristena je za potrebe istrazivanja anketa koja je poslana ispitanicima
preko drustvenih mreZza. Obuhvaéeno je 128 ispitanika koji su u periodu od 16.4. 2022. do
31.5.2022. godine popunjavali anketni upitnik kojim se zeljelo ustanoviti postoje li
pretpostavke razvoja agroturizma na podru¢ju Medimurske Zupanije. Istrazivanje je bilo
anonimno i dragovoljno. Bilo je postavljeno 26 pitanja zatvorenog tipa koja su bila kreirana na
nacina da su ispitanici mogli odgovarati na postavljena pitanje sa ponudenim odgovorom ali i

pitanja s ponudenim modalitetom mjerenja Likertovom ljestvicom s pet stupnjeva.

6.2. Anketno istraZivanje

Provedeno je istrazivanje na temu Perspektive razvoja agroturizma u Medimurskoj Zupaniji
putem online ankete. Mjerni instrument ovog istrazivanja je anketni upitnik. U prvom dijelu
upitnika, prvih 6 pitanja ukljucujuéi 1 9 pitanje, provedena je sociodemografska analiza 1
postavljena su opéa pitanja. Od 7 do 8 pitanja, te od 10 do 11 pitanja ispitanici su iznosili svoje
stavove 1 miSljenja o tome $to bi moglo doprinijeti razvoju agroturizma opc¢enito. Dok su na
pitanja od 12 do 26, s izuzetkom pitanja broj 22, ispitanici iznosila svoje stavove i misljenja na
Medimurje kao agrodestinaciju, iznosili su svoje sudove o tome ima li Medimurje osnove
planirati u buduénosti agroturizama i razvijati se ekonomski i u tom pravcu. Ova su pitanja
postavljena s Likertovom skalom. To zna¢i da su postavljena tako da ispitanici na pitanja
odgovaraju skalom od 1 do 5, to¢nije, 1 ,,uopce se ne slazem ,, 1 5 ,, u potpunosti se slazem*.
Pitanja su formirana Likertovom skalom jer su to pitanja kojima se dokazuju hipoteze. Pitanje
22 je koncipirano na nacin da ispitanici imaju mogucnost odabira 3 odgovora. Pitanje je vezano

uz poznavanje ispitanika o gastronomskoj tradiciji Medimurja.

40 Zelenika, R. (2000) Metodologija i tehnologija izrade znanstvenog i struénog djela. Rijeka:
Ekonomski fakultet, str.3009.
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6.3. Svrha i cilj istraZivanja

Ovo se istrazivanje provodilo s ciljem i svrthom prikupljanja i utvrdivanja podataka, stavova,
misljenja, sudova o tome ima li Medimurska zupanija perspektive razvoja agroturizma na svom
podrucju. Isto tako, predmet ovoga rada je ispitati poznavanje ispitanika o gastronomskoj
ponudi Medimurja, 0 materijalnoj i nematerijalnoj bastini ovoga kraja, o tradicionalnim
zanatima, manifestacijama i festivalima. Utvrditi postoji li zanimanje za ove aktivnosti sa
moguénos$cu jednodnevnih izleta u organizaciju turistickih agencija ali i OPG-ova pojedina¢no.
Ispitati kakvo je opéenito misljenje javnosti vezano uz agroturizam i napraviti poveznicu sa
agroturizmom u Medimurju, te ustanoviti kakvo je znanje ispitanika o agroturizmu u
Medimurju 1 vidjeti koje su to posebnosti koje bi se mogle izdvojiti kao dio agroturisticke
ponude ovoga kraja. Takoder se ovim istrazivanjem zeljelo ukazati na vrijednost koju ovaj oblik
turizma moze uciniti u prepoznavanju Medimurske Zupanije kao agroturisticke destinacije.
Istaknuti prednosti razvoja agroturizma u Medimurju te moguénosti vezane uz financiranje
ovakvih projekata kako bi se prepoznati kulturni i agroturisticki kapital mogao inkorporirati u

sveukupnu turisti¢ku ponudu Zupanije.

6.4. Ciljevi i hipoteze

Glavni cilj ovoga istraZivanja je utvrditi ima li Medimurska Zupanija dovoljno potencijala za
razvoj agroturizma.

Kao temelj za provedeno istrazivanje u radu su postavljene dvije hipoteze.

Hipoteza H1-Medimurje ima veliki potencijal za razvoj agroturizma i za pozicioniranje

kao prepoznatljiva agroturisticka destinacija sjeverozapadne Hrvatske

ObrazlozZenje hipoteze HI:Medimurska Zupanija posjeduje mnogo kulturne materijalne i
nematerijalne bastine, plodnih poljoprivrednih povrsina, vrijednih i radisnih stanovnika,
porzitivne vibracije izmedu lokalne samouprave i Zupanijske viasti, dobar odnos unutar
dionika lokalne samouprave S$to omogucuje dobru pozicioniranost u cjelokupnoj

turistickoj ponudi Hrvatske.

Hipoteza H2-razvoju agroturizma u Medimurju pridonijeti ¢e autenti¢nost agroturisticke
ponude 1 ljepote okolisa koji su jedni od glavnih obiljezja ovoga kraja
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Obrazlozenje hipoteze H1: lako za Hrvatsku mozZemo reci da je zemlja sa bogatom i raznolikom
agroturistickom ponudom, to jos uvijek ne znaci da se nazire kraj kreativnosti turistickih
djelatnika u pronalazenju a onda i stavljanja na kartu ponude svu raznolikost koju kontinentalni
dio Hrvatske nudi u turistickoj ponudi. Kvalitetno ujedinjeni elementi turizma koji cine
specificnost Medimurja, resursi koji stvaraju dodanu vrijednost lokalnoj zajednici i domicilnom

stanovnistvu stvaraju konkurentsku vrijednost za cijelu Zupaniju.

7. REZULTATI ISTRAZIVANJA

Istrazivanje se provodilo da bi se dokazali postavljeni ciljevi i hipoteze. Analiza anketnog
upitnika radena je, osim na uobicajeni nacin, i u SPSS programu pa ¢e stoga , za potrebe
dokazivanja hipoteza biti prezentirani rezultati istrazivanja, a to su: sociodemografski podaci
ispitanika ( osnovni podaci o ispitanicima), koeficijent Crombach Alpha, deskriptivna statistika
za svaku hipotezu posebno. Isto tako, za svaku hipotezu prezentirati ¢e se rezultati za T-test i
Pearsonov koeficijent korelacije.

U tablici br.3. dani su opis i prikaz samog uzorka iz koje se moze uociti i na temelju toga
zakljuditi, da je zena u istrazivanju sudjelovale sa 68 %, a muskarci sa 32 %. Dakle, dvije

tre¢ine ispitanika ove ankete sacinjavale su zene ( tablica 4. ).

7.1. Rezultati istraZivanja anketnim upitnikom

Tablica 3. Sociodemografska struktura ispitanika

n %

Zenski 87 68%
Muski 41 32%
<18 0 0%
18-30 33 25,8 %
31-40 36 28,1 %
41-50 28 21,9%
51-60 25 19,5 %
> 60 6 4,7%
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Srednja strucna sprema 41 32%
Visa strucna sprema 37 28.9%
Visoka stru¢na sprema/Magistar/Magistra struke 35 27,3 %
Magisterij/Doktorat 15 11,7 %
Uéenik/Student/ 7 5,5%
Zaposlen/Zaposlena 104 81,3 %
Nezaposlen/Nezaposlena 9 7%
Umirovljenik/Umirovljenica 8 6,3%

Izvor: Vlastiti rad autora

Uzorak koji je obuhvacen anketom cCinilo je 128 osoba, starosti od 18 godina na vise. Iako je
bio ponuden i element manje od 18 godina u anketi nema niti jedne osobe koja bi zadovoljila
tu kategoriju.

Promatrano sa stajaliSta radnog statusa, uzorak su €inili ispitanici, i to ucenici ili studenti sa 5,5
% (7 ispitanika), nezaposleni sa 7 %, (9 ispitanika) umirovljenici sa 6,3 % (8 ispitanika).
Najvecu skupinu ¢ine zaposleni ispitanici sa 81,3%. odnosno 104 ispitanika. Mozemo zakljuditi
da je to dobar pokazatelj i za ostala pitanja koja ¢e se redom nizati u anketi, jer pretpostavlja se
da ipak najviSe putuju oni koji si to mogu priustiti, u ovom slucaju su to upravo ta skupina
zaposlenih ispitanika.

Ovaj uzorak i istrazivanje prikladan je za stjecanje indikativnih rezultata i donosenje op¢ih

zakljucaka o perspektivama razvoja agroturizma na podrucju Medimurja.

Pitanje broj 1. Spol ispitanika
Tablica 4: Spol

Spol | % | Broj ispitanika
M | 68 87

~

Z |32 41

Izvor: Vlastiti rad autora
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Grafikon 1.: Graficki prikaz spola ispitanika
Izvor: Vlastiti rad autora
Vezano uz dob ispitanika ( grafikon 2. ), moze se zakljuciti, da uzorak ¢ini 28,1 % ispitanika u
dobi od 31 do 40 godina ( ukupno 36 ispitanika), Sto je najveca skupina, zatim redom slijede
ispitanici u dobi od 18 — 30 godina sa 25,8 % ispitanika ( ukupno je to 33 ispitanika), 21,9%
ispitanika u dobi od 41 — 50 godina (ukupno 28 ispitanika), 19,5 % ispitanika u dobi od 51-60
godina (ukupno 25 ispitanika) i 4,7 % ispitanika u dobi od 60 godine i vise ( samo 6 ispitanika.).

Pitanje broj 2: Dob ispitanika

@ <18
@ 1830
31-40
@ 41-50
@ 51-80
® =60

Grafikon 2.: Graficki prikaz dobi ispitanika
Izvor: Vlastiti rad autora
Ako promatrano prema obrazovanju ( grafikon 3. )moze se zakljuciti da najveci broj ispitanika
ima SSS ( srednju stru¢nu spremu) i da ih ¢ini ukupno 32%, odnosno, njih 41. Uzorak ¢ini 1
28,9 % ispitanika, odnosno, 37 ispitanika sa visom stru¢nom spremom ( VSS). Slijedi 27,3 %
ispitanika sa visokom stru¢nom spremom, odnosno, to je 35 ispitanika. Tako se moZe zakljuciti

da u ovom uzorku, §to se tice obrazovanja, postoje male razlike izmedu srednje stru¢ne spreme,
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vise 1 visoke strucne spreme. Najmanje je ispitanika sa zavrSenim magisterijom/doktoratom,

njih 11,7%, odnosno, u brojkama to je 15 ispitanika ( tablica 5.).

Pitanje broj 3: ZavrSeni stupanj obrazovanja

Tablica 5: Zavrseni stupanj obrazovanja

ZavrSena izobrazba | % | Broj ispitanika
SSS 32 41
VSS 28,9 37
VSS 27,3 35
Magisterij/Doktorat | 11,7 15

Izvor: Vlastiti rad autora

@ 555
@ vis
VSS
@ Magisterij/doktorat

Grafikon 3.: Graficki prikaz zavrSenog stupanja obrazovanja

Izvor: Vlastiti rad autora

Pitanje broj 4: Radni status ispitanika

Vezano uz radni status ispitanika, iz tablice 6. broj i grafikona broj 4., broj vidljivo je da je
najveéi postotak ispitanika zaposlen, Cak 81,3 %, toénije 104 ispitanika radi. Samo 7 %
ispitanika je u statusu nezaposlenih, $to u brojkama iznosi 9 pojedinaca, dok se 8 ispitanika
izjasnilo da su umirovljenici $to je u postocima samo 6,3%. Studenata je 5,5%, odnosno 7
ispitanika. Njih 81,3%, odnosno 104, je u radnom odnosu $to za potrebe analize istrazivanja
koje se provodi u diplomskome radu predstavlja dobar predznak i dobre perspektive za razvoj
I napredak na podrucju agroturizma u Medimurju. To svakako pokazuje da situacija vezana uz
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financijska sredstva ipak daje nade da nakon pandemijske godine sve viSe pojedinaca zeli

putovati, da zele nadoknaditi propusteno a iz rezultata pitanja o radnom statusu pretpostavke su

da ¢e si to mo¢i i omoguciti.

@ Ucenik/student

@ Nezaposlen
Zaposlen

@ Umirovljenik

Grafikon 4.: Grafi¢ki prikaz radnog statusa ispitanika

Izvor: Vlastiti rad autora

Tablica 6: Radni status ispitanika

Radni status ispitanika | % Broj ispitanika
Ucenik/Student 55 7
Nezaposlen 7 9
Zaposlen 81,3 104
Umirovljenik 6,3 8

Izvor: Vlastiti rad autora

Pitanje broj 5: Prosje¢na mjese¢na primanja

Prosje¢na mjesecna primanja ( tablica 7 i grafikon 5.) pokazuju da se najvise ispitanika, 32,8%,

izjasnilo da prima mjese¢na primanja u iznosima izmedu 7001 do 9000 kn. To je ukupno 42

ispitanika. Slijede oni koji mjese¢no primaju od 5001 do 7000 kn, njih 25%, odnosno 32

ispitanika. Iznose od 3001 do 5000 kn prima 24 ispitanika , $to u postocima iznosi 18,8%.

Najmanje ispitanika je u grani¢nim, krajnjim predlozenim vrijednostima. Toc¢nije, vise od 9000

kn mjesecno prima 17 ispitanika, 13,3 %. Najniza primanja mjese¢no dobiva svega 10,2%,

odnosno 13 ispitanika. Rezultati istrazivanja mjesecnih primanja ispitanika djelomice se

nadovezuju na prethodno pitanje o radnom statusu. Naime, radni status dao nam je dobre

temelje za pretpostaviti da veci dio ispitanika moze planirati zeljena putovanja, da ¢e moci
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izdvojiti sredstva za to, pa tako ih se moze svrstati us kupinu potencijalnih turista i u neku od

agrodestinacija Medimurja.

@ Do 2000

@ 3001-5000
5001-T000

@ 7001-2000

@ Vize od 8000

Grafikon 5.: Grafi¢ki prikaz prosjecnih mjesecnih primanja ispitanika
Izvor: Vlastiti rad autora

Tablica 7: Prosje¢na mjeseCna primanja

Prosje¢na mjese¢na primanja | % Broj ispitanika
Do 3000 10,2 13
3001-5000 18,8 24
5001-7000 25 32
7001-9000 32,8 42
Vise od 9000 13,3 17

Izvor: Vlastiti rad autora

Pitanje broj 6: Zupanija stanovanja

Od ukupnog broja ispitanika, 43,6 %, odnosno 56 ispitanika dolazi iz Medimurske Zzupanije. 1z
susjedne, Varazdinske Zupanije dolazi 17,2 %, odnosno 22 ispitanika. Slijede grad Zagreb sa
12 ispitanika, odnosno 9,4 % i Brodsko-posavska Zupanija sa 7 % ispitanika, odnosno 9
ispitanika. Nakon njih, u manjim postocima javljaju se Zagrebacka zupanija, 5,5% i 7
ispitanika, zatim Koprivni¢ko-krizevacka zupanija sa 4,7% , odnosno 6 ispitanika identi¢no
kao i Primorsko-goranska zupanija. Slijede Osjecko-baranjska Zzupanija, sa 3,1 %, odnosno 4
ispitanika i Krapinsko-zagorska sa 2,3%, odnosno 3 ispitanika. Najmanje ispitanika zastupljeno
je iz Bjelovarsko-bilogorske zZupanije sa samo 1,6%, odnosno 2 ispitanika i Karlovacke zupanije

sa 0,8 %, odnosno 1 ispitanik ( grafikon 6. i tablica 8.).
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Grafikon 6: Graficki prikaz zupanije stanovanja
Izvor: Vlastiti rad autora

Tablica 8: Zupanija stanovanja

Zupanija stanovanja ispitanika % Broj ispitanika
Medimurska Zupanija 43,8 56
Varazdinska zupanija 17,2 22
Grad Zagreb 9,4 12
Brodsko-posavska Zupanija 7 9
Zagrebacka Zupanija 5,5 7
Koprivnicko-krizevacka Zupanija 4,7 6
Primorsko-goranska Zupanija 4,7 6
Osjecko-baranjska Zupanija 3,1 4
Krapinsko-zagorska zupanija 2,3 3
Bjelovarsko-bilogorska Zupanija 1,6 2
Karlovacka zupanija 0,8 1

Izvor: Vlastiti rad autora

Pitanje broj 7: Koliko ste puta do sada putovali u neku agroturisti¢ku destinaciju?

Zanimljivo je pitanje postavljeno ispitanicima vezano uz broj putovanja u neku od
agroturistickih destinacija ( grafikon 7 ) . NajviSe ispitanika je u neku agroturisticku destinaciju
putovalo 1-2 puta, njih 43,8% odnosno 56 ispitanika. Neku agroturisticku destinaciju posjetilo
je 3-5 puta 16.4%, odnosno 21 ispitanik. Sli¢no kao i 15,6%, odnosno 20 ispitanika koje uopée
nije putovalo na neko agroturisti¢ko odrediSte. Njih 31, odnosno 24,2% se izjasnilo da je neku
agroturisti¢ku destinaciju posjetilo viSe od 5 puta, Sto je dobar pokazatelj budu¢nosti ove grane

turizma (tablica 9.).
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@ uopie nisam putovao
® 1-2 puta

3-5 puta
@ - od 5 puta

Grafikon 7. : Graficki prikaz putovanja u neku agroturisti¢ku destinaciju

Izvor: Vlastiti rad autora

Tablica 9: Putovanja u agroturisticku destinaciju

Putovanja u agroturisti¢ku destinaciju | % Broj ispitanika
Uopce nisam putovao 15,6 | 20
1-2 puta 43,8 | 56
3-5 puta 16,4 | 21
>od 5 puta 24,2 | 31

Izvor: Vlastiti rad autora

Pitanje broj 8 : Sto vam je najvaznije kod odabira agrodestinacije?( odaberi tri odgovora )

Na pitanje o tome §to im je najvaznije kod odabira agrodestinacije, kao jedan od tri ponudena
odgovora, najvise se ispitanika, vise od 58,8%, izjasnilo da je to cjenovna privlacnost. Dakle,
74 ispitanika smatra da razumno formiranje cijena i njihova pristupacnost njima predstavlja
prioritet kod odabira mjesta putovanja. Slijede, dosta ujednaceno, povijesno nasljede ( 43,8 %
, odnosno 56 ispitanika ) i kulturna bastina te poznati agroturisti¢ki sadrzaji ( 43 % , odnosno
55 ispitanika). Nadalje slijede, sa identi¢nim rezultatima ( 28,9%, odnosno 37 ispitanika)
sportsko-rekreativne mogucnosti kao i bogata flora i fauna koju pruza Medimurska zupanija.

Sli¢ni, ali ne 1 isti rezultati, pokazuju da je ljubaznost domicilnog stanovnistva vazna za odabir
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agrodestinacije kod 32 ispitanika, odnosno 25 % kao i udobnost smjesStaja za 31 ispitanika,
odnosno 24,2 %. Za prometnu povezanost odlucilo se 18 ispitanika, odnosno 14,1%. Samo 2

ispitanika ( 1,6 %) izjasnilo se za ostalo.

Sportsko-rekreativne mogucénosti 37 (28,9 %)

FPovijesno nasljede i kulturna b 56 (43,8 %)

Poznati agroturisticki sadrZaji 55 (43 %)

Ljubaznost domicilneg stanovni... 32 (25 %)

Cjenovna pristupacnost
Prometna povezanost
Udobnost smjestaja

Bogata flora i fauna 37 (28,9 %)

Ostalo
0 20 40 60 0
Slika 18. Najvazniji sadrzaji kod odabira agrodestinacije
Izvor: Vlastiti rad autora

Pitanje broj 9 : Koje su Vase dnevne potrosacke moguénosti kada ste na putovanju?

Nacin financiranja putovanja za svakog je pojedinca individualan slucaj. Tako pitanje o
dnevnim potroSackim moguénostima pokazuje da najviSe ispitanika dnevno na svojim
putovanjima tro$i u prosjeku od 301 do 700 kn. U postocima bi to bilo 44,5 % , odnosno tako
se izjasnio 57 ispitanik. Na drugom mjestu je potrosnja do 300 kn za $to se izjasnilo 35,9%,
odnosno 46 ispitanika. Obzirom na ukupan broj ispitanika, 128, to predstavlja zajedno 103
ispitanika. Od 701 -1000 kn denevno tros$i 17 ispitanika , odnosno 13,3%. Najmanje ispitanika
izjasnilo se za iznos iznad 1000 kn po danu, 6,3 % ,odnosno 8 ispitanika.

@ Do 300 kn

@ Cd 301 do 700 kn
0d 701 do 1000 kn

@ Vise od 1000 kn

Grafikon 8. : Graficki prikaz dnevne potrosnje

45



Izvor: Vlastiti rad autora

Tablica 9: Putovanja u agroturisticku destinaciju

Dnevne potrosacke moguénosti u kn | % Broj ispitanika
Do 300 35,9 46
301-700 44,5 57
701-1000 13,3 17
>1000 6,3 8

Izvor: Vlastiti rad autora

Pitanje broj 10 : Jeste li ikada posjetili Medimurje?

Zanimljivo pitanje je bilo pitanje broj 10. kojim se pitalo ispitanike jesu li ikada posjetili
Medimursku zupaniju. Odgovor DA dalo je 117 ispitanika, odnosno 91,4%. Samo 8,6%,
odnosno 11 ispitanika, nikada nije posjetilo Medimurje. Rezultati su svakako dobar pokazatelj
poznavanja viSe-manje osnovnih informacija o Medimurju, poput smjestaja u odnosu na druge

zupanije u Republici Hrvatskoj, geografskom polozaju i sl. ( tablica 10.).

Tablica 10: Posjete Medimurskoj Zupaniji

Posjetili Medimurje | % Broj ispitanika
Da 91,4 | 117
Ne 8,6 11

Izvor: Vlastiti rad autora

Pitanje broj 11 : Koji bi bili Vasi motivi dolaska u Medimurje? ( odaberi tri odgovora )

Od ukupnog broja ispitanika 68,8%, odnosno 88 ispitanika kao jedan od odgovora na pitanje o
motivima dolaska u Medimurje izjasnilo se da je to gastronomija. Prirodne ljepote kao jedan
od tri ponudena odgovora odabralo je 61,7%, odnosno 79 ispitanika. Na tre¢em su mjestu
dogadaji i manifestacije, 39,1 %a sport i rekreacije, kao jedan od tri moguca izbora, odlucilo se
30,5%, odnosno 39 ispitanika. Slijede nova iskustva sa 21,9% ( 28 ispitanika) i kulturne
znamenitosti sa 21,1 % ( 27 ispitanika ). Za pasivan odmor kao jednu od tri alternative odlucilo
se 12,5% , odnosno 16 ispitanika. Preporuke su vazne za 10,2%, odnosno za 13 ispitanika.

Najmanje se ispitanika odlucilo za ostalo, 3,9%, odnosno 5 ispitanika ( slika 19.).
46



Fasivan odmaor 16 (12,5 %)
Frirodne ljepote 79 (61,7 %)
Kulturne znamenitosti
Dogadaji | manifestacije
Sport i rekreacija
Gastronomija 88 (68,8 %)
Mova iskustva
Preporuke

Ostalo

100

Slika 19. Motivi dolaska u Medimurje

Izvor: Vlastiti rad autora

Pitanje broj 12 : Ocijenite atraktivnosti medimurske agroturisticke ponude. Koristite ocjene

od 1 do 5, pri ¢emu 1 oznacava najmanju ocjenu, a 5 najvisu ocjenu.

B Cdabir1 M Stupac2 O Stupac3 M Stupac4 M Stupac 5

o

Veliki broj biciklisti¢kih i pjeSackih staza Dobra enogastronomska ponuda  Kulturna bastina

FEr |

Kulturne manifestacije i festivali Ljepota prirode i okolisa Mogucénosti aktivnog turizma
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Ekoloski razvoj i ekoloska odrzivost Gostoljubivost domicilnog stanovnistva

Slika 20. Ocjena atraktivnosti sadrzaja turisticke ponude Medimurske zupanije

Izvor: Vlastiti rad autora

Atraktivnosti medimurske agroturisticke ponude formulirano je u obliku Likertove ljestvice (
slika 20.). To znaci da su pitanja postavljena tako da ispitanici na pitanja odgovaraju skalom
od 1 do 5, to¢nije, 1 ,,uopce se ne slazem*, 2 ,uglavnom se slazem*, 3 ,niti se slazem, niti se ne
slazem*, 4 ,,uglavnom se slazem* 15 ,, u potpunosti se slazem*. Da je atraktivnost velikog broja
biciklisti¢kih 1 pjeSackih staza veoma atraktivna smatra 46 ispitanika, samo se 4 ispitanika sa
time ne slazu. Dobra gastronomska ponuda izbor je s kojim se u potpunosti slazu 65 ispitanika,
a smo 2 ispitanika se sa time uopc¢e ne slaze. U potpunosti se slaze 59 ispitanika da je kulturna
bastina veoma atraktivna, 2 ispitanika se sa time uopc¢e ne slaze. Kulturne manifestacije i
festivale smatra vaznim, te je dalo odgovor 5, 51 ispitanik. Ocjenu 5 je dalo 83 ispitanika na
pitanje o ljepotama prirode i okolisa. Moguénosti aktivnog turizma ocijenilo je najviSom
ocjenom 63 ispitanika. Ocjenu 5 ekoloskom razvoju i ekoloskoj odrzivosti dalo je 53 ispitanika.
Da je gostoljubivost domicilnog stanovniStva izrazito vazno, potvrdio je najboljom ocjenom 71
ispitanik ( tablica 11.). U svim predloZenim izborima atraktivnosti sve su vrijednosti i$le od
najviSe prema najmanjoj, tocnije, najvise se ispitanika u potpunosti slagalo sa predlozenom
atraktivno$¢u. Vrijednosti su naglo padale kako je i skala iSla prema dolje, odnosno, prema

ocjeni 1 $to znaci da se ispitanici uopce sa time ne slazu.

Tablica 11: Ocjena atraktivnosti u Medimurskoj Zupaniji

Ocijenite atraktivnosti medimurske agroturisticke ponude

Atraktivnosti uopce se | uglavnim niti se uglavnom u potpunosti
ne se slazem slazem, niti | se slazem se slazem
slazem se ne slazem
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Veliki broj 4 13 27 38 46
biciklisti¢kih i
pjesackih staza
Dobra 2 4 17 40 65
enogastronomska
ponuda
Kulturna 2 7 19 41 59
bastina
Kulturne 2 11 28 36 51
manifestacije i festivali
Ljepota prirode i 1 4 15 25 83
okolisa
Moguénosti aktivnog 1 7 24 33 63
turizma
Ekoloski razvoj i 3 6 26 40 53
ekoloska odrZivost
Gostoljubivost 4 4 17 32 71
domicilnog
stanovniStva

Izvor: Vlastiti rad autora

Pitanje broj 13 :. Ocijenite svoje zadovoljstvo kvalitete agroturistickih ponuda u Medimurju.
Koristite ocjene od 1 do 5, pri ¢emu 1 oznacava najmanju ocjenu, a 5 najvisu ocjenu.

20

60 65 (50,8 %)
47 (36,7 %)

40

20

15 (11,7 %)

0 [Ei %a) 1 [D.|8 )

1 2

Slika 21. Ocjena zadovoljstva kvalitete agroturisticke ponuda u Medimurju

Izvor: Vlastiti rad autora

Zadovoljstvo kvalitetom agroturisticke ponude u Medimurju postavljen je u obliku Likertove
skale ('slika 21.). Najvise se ispitanika izjasnilo ocjenom 5, 50,8%, odnosno 65 ispitanika,
ocjenom 4 se izjasnilo 36,7%, odnosno 47 ispitanika, ocjenom 3 se izjasnilo 11,7%, odnosno
15 ispitanika, a samo 1 ispitanik ( 0,8%) se izjasnio ocjenom 2. Ocjenu 1 nije dao niti jedan
ispitanik.
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Pitanje broj 14 :. Medimurje je agroturisti¢ka destinacija koja nudi dostupne i korisne informacije
o0 svojoj ponudi. Koristite ocjene od 1 do 5, pri ¢emu 1 oznacava najmanju ocjenu, a 5 najvisu

ocjenu.

Da su informacije dostupne te da su korisne za promociju Medimurja kao agroturisticke
destinacije ( slika 22.) ocijenilo je ocjenom 5 ¢ak 60 ispitanika, odnosno 46,9%. Ocjenom
4 se izjasnilo 30,5%, odnosno 39 ispitanika, ocjenom 3 se izjasnilo 20,3%, odnosno 26
ispitanika, a samo su 2 ispitanika ( 2,3%) dostupnost i korisnost informacija o agroturistickoj

ponudi Medimurja ocijenila ocjenom 2. Ocjenu 1 nije dao niti jedan ispitanik.

60 60 (46,9 %)

40
39 (30,5 %)

26 (20,3 %)

20

nm|%)

1 2 3 4 5

Slika 22. Ocjena zadovoljstva dostupnih i korisnih informacijama o agroturisti¢ke ponudi u
Medimurju

Izvor: Vlastiti rad autora

Pitanje broj 15 : Medimurje posjeduje potencijal za razvoj seoskih obiteljskih gospodarstava.

Koristite ocjene od 1 do 5, pri ¢emu 1 oznac¢ava najmanju ocjenu, a 5 najvisu ocjenu.

Da Medimurje posjeduje potencijal za razvoj seoskih obiteljskih gospodarstava ( slika 23.)
ocijenilo je ocjenom 5 velik broj ispitanika. Njih 82,8%, odnosno 106 ispitnika. Ocjenom 4
se izjasnilo 16,4 %, odnosno 21 ispitanik, ocjenom 3 se izjasnilo 0,8%, odnosno samo 1

ispitanik. Ocjenu 1 i 2 nije dao niti jedan ispitanik.
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150

100 106 (82,8 %)

50

] E[Zi %) 0 [[Zi %) 1 [[J.lg %)

1 2 3 4 5

21 (16.4 %)

Slika 23. Ocjena potencijala za razvoj seoskih obiteljskih gospodarstava
Izvor: Vlastiti rad autora
Pitanje broj 16 : Medimurje je atraktivna agroturisticka destinacija zbog raznolikosti prirodnih
ljepota i oCuvane kulturne bastine. Koristite ocjene od 1 do 5, pri ¢emu 1 oznacava najmanju

ocjenu, a 5 najvisu ocjenu.

Zadovoljstvo atraktivnosti Medimurja kao agroturisticke destinacije zbog raznolikosti
prirodnih ljepota i oCuvane kulturne bastine ( slika 24.) postavljen je u obliku Likertove
ljestvice. Najvise se ispitanika izjasnilo ocjenom 5, 69,5%, odnosno 89 ispitanika, ocjenom 4
se izjasnilo 22,7%, odnosno 29 ispitanika, ocjenom 3 se izjasnilo 7%, odnosno 9 ispitanika, a

samo 1 ispitanik ( 0,8%) se izjasnio ocjenom 2. Ocjenu 1 nije dao niti jedan ispitanik.

100
89 (69,5 %)
75
50
25 29 (22,7 %)
0 (0 %) 1(0.8 %)
: | |
1 2

Slika 24. Ocjena znacaja raznolikosti prirodnih ljepota i o¢uvane kulturne bastine za
agroturizama u Medimurju

Izvor: Vlastiti rad autora
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Pitanje broj 17 : Medimurje aktivno promice razvoj odrzivog agroturizma . Koristite ocjene od

1 do 5, pri ¢emu 1 oznacava najmanju ocjenu, a 5 najvisu ocjenu.

Medimurje aktivno promice razvoj odrzivog turizma ocijenilo je ocjenom 5 , 46,9%, odnosno
60 ispitanika. Ocjenom 4 se izjasnilo 26,6 %, odnosno 34 ispitanik, ocjenom 3 se izjasnilo
23,4%, odnosno samo 30 ispitanika. Ocjenu 2 je dalo 4 ispitanika, a ocjenu 1 niti jedan ( slika
25.).

50 60 (46,9 %)

40
34 (26,6 %)

30 (23,4 %)

20

0 (0 %)

Slika 25. Ocjena znacaja aktivnog promicanja razvoja odrzivog turizma u Medimurju

Izvor: Vlastiti rad autora

Pitanje broj 18 : Medimurje je zanimljiva agroturisti¢ka destinacija zbog moguénosti sportske
rekreacije u prirodi. Koristite ocjene od 1 do 5, pri ¢emu 1 oznacava najmanju ocjenu, a 5

najviSu ocjenu.

Na pitanje broj 18., smatraju li da je Medimurje zanimljiva agroturisticka destinacija zbog
mogucénosti sportske rekreacije u prirodi ( slika 26.) ocijenilo je ocjenom 5, 53,9%, odnosno
69 ispitanika. Ocjenom 4 se izjasnilo 35,2 %, odnosno 45 ispitanik, ocjenom 3 se izjasnilo
6,3%, odnosno samo 8 ispitanika. Ocjenu 2 je dalo 6 ispitanika, odnosno 4,7%, a ocjenu 1 niti

jedan.
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20
69 (53,9 %)
50

40 45 (35,2 %)

20

8 (6,3 %)

Slika 26. Ocjena znacaja sportske rekreacije za razvoj agroturizma u Medimurju

Izvor: Vlastiti rad autora

Pitanje broj 19 : Atraktivnost Medimurja ¢ine njegova eko gospodarstva i eko proizvodnja.

Koristite ocjene od 1 do 5, pri ¢emu 1 oznacava najmanju ocjenu, a 5 najvisu ocjenu.

Vrijednost i znacaj eko gospodarstva i eko proizvodnja ( slika 27.) kao dijela atraktivnosti
Medimurja ocijenilo je ocjenom 5 velik broj ispitanika. Tako, njih 50,8 %, odnosno 65
ispitanika u potpunosti se slaze da su eko proizvodnja i eko gospodarstva vazna te ih je
ocijenilo ocjenom 5. Ocjenom 4 se izjasnilo 29,7 %, odnosno 38 ispitanika, ocjenom 3 se
izjasnilo 14,8%, odnosno samo 19 ispitanika. Ocjenu 2 je dalo 5 ispitanika, odnosno 3,9%, a

ocjenu 1 je dao 1 ispitanik, odnosno 0,8%.

20

60 65 (50,8 %)

40
38 (29,7 %)

20

19 (14,8 %)

1 m_ls %)

1

Slika 27. Ocjena znacaja eko gospodarstava i eko proizvodnje za razvoj agroturizma u
Medimurju

Izvor: Vlastiti rad autora
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Pitanje broj 20 : Autohtoni proizvodi u Medimurju su dobro zastupljeni. Koristite ocjene od 1

do 5, pri ¢emu 1 oznacava najmanju ocjenu, a 5 najvisu ocjenu.

Zadovoljstvo autohtonim proizvodima Medimurja 1 njithovom zastupljenoSéu najvise se
ispitanika izjasnilo ocjenom 5, 49,2 %, odnosno 63 ispitanika, ocjenom 4 se izjasnilo 25,8%,
odnosno 33 ispitanika, ocjenom 3 se izjasnilo 22,7%, odnosno 29 ispitanika, a samo 3 ispitanika

(2,3 %) se izjasnio ocjenom 2. Ocjenu 1 nije dao niti jedan ispitanik ( slika 28.).
20

G0 63 (49,2 %)

40

33 (258 %
50 29 (22,7 %) (258 %)

0 I:Ei %) 3(2.3%)

1 2 3 4 5

Slika 28. Stavovi ispitanika o zastupljenosti autohtonih proizvoda u Medimurju

Izvor: Vlastiti rad autora

Pitanje broj 21 : Tradicijski i ruralni kapaciteti za odmor u Medimurju su dobro prezentirani.

Koristite ocjene od 1 do 5, pri cemu 1 oznacava najmanju ocjenu, a 5 najvisu ocjenu.

Vrijednost 1 znacaj tradicijskih i ruralnih kapaciteta za odmor kao dijela atraktivnosti Medimurja
ocijenilo je ocjenom 5 velik broj ispitanika ( slika 29.). Da su vazni u potpunosti se slaze 43
%, odnosno 55 ispitanika. Ocjenom 4 se izjasnilo 25,8 %, odnosno 33 ispitanika. U ovom
slucaju ocjenom 3 se izjasnilo 28,1 %, odnosno 36 ispitanika. To je 3 % vise od onih koji su
se izjasnili ocjenom 4. Ocjenu 2 je dalo 4 ispitanika, odnosno 3,1 %, a ocjenu 1 nije dao niti

jedan ispitanik.
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Slika 29. Stavovi ispitanika o prezentaciji tradicijskih i ruralnih kapaciteti za odmor u
Medimurju

Izvor: Vlastiti rad autora

Pitanje broj 22 : Jedan od razloga posjete Medimurja je i autohtona ponuda hrane. ( zaokruzi 3

odgovora).

Od ukupnog broja ispitanika ¢ak 74,2 %, odnosno 95 ispitanika, kao jedan od odgovora na
pitanje o autohtonoj ponudi hrane kao jednog od razloga dolaska u Medimurje, izjasnilo se da
je zanjih vrh ponude Medimurska gibanica. Meso s tiblice kao jedan od tri ponudena odgovora
odabralo je 64,8 %, odnosno 83 ispitanika. Na tre¢em su mjestu Medimurski langosi, 46,9 %
sa 60 ispitanika, za Patku na medimurski nacin, s mlincima kao jedan od tri moguca izbora,
odlucilo se 33,6 %, odnosno 43 ispitanika. Slijed sir turos$ sa 26,6% ( 34 ispitanika) i valjusci
sa 16,4 % ( 21 ispitanika ). Za Pretepenu juhu kao jednu od tri alternative odlu¢ilo se 13,3% ,
odnosno 17 ispitanika. Tikvina pogaca s makom je vazne za 9,4 %, odnosno za 12 ispitanika (
slika 30.).

Sir turoé 34 (26,6 %)

Meso s fiblice 83 (64,8 %)

Patka na medimurski = mlincima 43 (33,6 %)

Medimurska gibanica 95 (74,2 %)
Tikvina pogaca s makom
17 (13,3 %)

21 (16,4 %)

Fretepena juha

Valjusci( Sufnudli Siskrli luleki )5

Medimurski langogi G0 (46,9 %)

0 20 40 G0 20 100

Slika 30. Rangiranje autohtone ponude hrane
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Pitanje broj 23 : Smatrate li da je u Medimurju ofuvanost tradicije na zavidnom nivou? Koristite

ocjene od 1 do 5, pri cemu 1 oznaCava najmanju ocjenu, a 5 najvisu ocjenu.

Zanimljivo je pitanje broj 23. Pitajuéi ispitanike smatraju li da je u Medimurju ouvanost
tradicije na zavidnom nivou ( slika 31.), za potrebe istrazivanja vrijedno je komentirati da su
potpuno identi¢ni rezultati dobiveni kod ocjene 5 1 ocjene 4. Tako je, 39,8 %, odnosno 51
ispitanik dao takve ocjene. Ocjenom 3 se izjasnilo 18 %, odnosno 23 ispitanika, ocjenom 2 se

izjasnilo samo 2,3%, odnosno samo 3 ispitanika. Ocjenu 1 nije dao niti 1 ispitanik.

G0

51 (29,8 %) 51 (39,8 %)

40

20 23 (18 %)

0(0%)

Slika 31. Misljenja ispitanika o oCuvanosti tradicije u Medimurju

Izvor: Vlastiti rad autora

Pitanje broj 24 : Smatrate li da je tradicionalni na¢in proizvodnje i tradicionalna hrana bitna za
promociju Medimurske Zupanije? Koristite ocjene od 1 do 5, pri cemu 1 oznacava najmanju

ocjenu, a 5 najviSu ocjenu.

Kod pitanja smatraju li ispitanici da je tradicionalan nacin proizvodnje i tradicionalna hrana
vazna za promociju Medimurja ocijenilo je ocjenom 5 do sada najveci broj ispitanika ( slika
32.). Da su vazni u potpunosti se slaze ¢ak 80.5 %, odnosno 103 ispitanika. Ocjenom 4 se
izjasnilo 17,2 %, odnosno 22 ispitanika. U ovom slucaju ocjenom 3 se izjasnilo samo 2,3 %,
odnosno 3 ispitanika. Ocjenu 1 i 2 nije dao niti jedan ispitanik. Dakle, vidljiva je velika
uvjerljivost ispitanika u vaznost koju tradicionalan nac¢in proizvodnje i tradicionalna hrana

predstavlja za promociju Medimurja kao agroturisticke destinacije. Govori i o svijesti ljudi
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o vaznosti ocuvanja prirode i okoliSa, o odrzivoj poljoprivrednoj proizvodnji, o odrzivom i

ruralnom turizmu,

150

100

103 (20,5 %)

50

0 ml %) 0 ml %) 3 f2-|3 %) 22 (17,2 %)

1 2 3

Slika 32. Stav ispitanika o vaznosti tradicionalne proizvodnje hrane u Medimurju za njegovu
promociju

Izvor: Vlastiti rad autora

Pitanje broj 25 : Smatrate li da je oCuvanost prirode u Medimurju jedan od glavnih faktora za
razvoj agroturizma u Medimurju? Koristite ocjene od 1 do 5, pri ¢emu 1 oznacava najmanju

ocjenu, a 5 najviSu ocjenu.

Pitanjem koje je postavljeno ispitanicima ( slika 33.) o tome smatraju li da je u Medimurju
ocuvanost prirode jedan od glavnih faktora razvoja agroturizma, zanimljivo i vrijedno je vidjeti
tako visoke vrijednosti koje nosi ocjena 5. Tako je, 64,8 %, odnosno 83 ispitanika dalo
ocjenu 5. Ocjenom 4 se izjasnilo 26,6 %, odnosno 34 ispitanika, ocjenom 3 se izjasnilo samo
7,8%, odnosno 10 ispitanika, a ocjenu 2 je dao samo 1 ispitanik ( 0,8% ). Ocjenu 1 nije dao

niti 1 ispitanik.
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Slika 33. Ocjena znacaja oCuvanosti prirode za razvoj agroturizma u Medimurju

Izvor: Vlastiti rad autora

Pitanje broj 26 : Slazete li se da Medimurje kao agroturisti¢ka destinacija ostavlja dobar dojam na
posjetitelje? Koristite ocjene od 1 do 5, pri ¢emu 1 oznacava najmanju ocjenu, a 5 najviSu

ocjenu.

Ohrabruju takoder 1 odgovori koje su ispitanici dali na posljednje pitanje ankete. Slazu li se
sa tvrdnjom da Medimurje kao agroturisticka destinacija ostavlja dobar dojam na posjetitelje
potvrdno, ocjenom 5, je odgovorilo 58,6 %, odnosno 75 ispitanika dalo takvu ocjenu.
Ocjenom 4 se izjasnilo 33.6 %, odnosno 43 ispitanika, ocjenom 3 se izjasnilo samo 7,8 %,
odnosno 10 ispitanika. Ocjenu 1 i 2 nije dao niti 1 ispitanik. Takvi odgovori ohrabruju. 1z njih

se moze uociti pozitivan stav koju ispitanici imaju o Medimurju ( slika 34.).

a0

75 (58,6 %)

G0
40 43 (33,6 %)

20
00 %) 0 (0 %) 10 (7.8 %)

Slika 34. Stav o dojmu koje Medimurje ostavlja kao agroturisticka destinacija
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Izvor: Vlastiti rad autora

7.2 Istrazivanje u SPSS programu

Zbog lakSeg razumijevanja interpretacije i diskusije rezultata istrazivanja definirati ¢e se
kratice za testiranje slijedecih hipoteza:

Hipoteza H1-Medimurje ima veliki potencijal za razvoj agroturizma i za pozicioniranje

kao prepoznatljiva agroturisticka destinacija sjeverozapadne Hrvatske

Hipoteza H2-razvoju agroturizma u Medimurju pridonijeti ¢e autenti¢nost agroturisticke
ponude i ljepote okolisa koji su jedni od glavnih obiljezja ovoga kraja

Testiranja su provedena uz pomo¢ SPSS programa (Statistickog paketa za drustvene znanosti),
koji paket se upotrebljava kod statisticke analize podataka.

Dobivene su vrijednosti testiranih parametara statisticki obradene. Pri tome su koriSteni

tabelarni prikazi.

Tablica 12: Legenda Cestica za statisticku analizu

| 1.Spol | 1.musko 2.Zensko
2.Dobna <18 18-30 31-40 41-50 51-60 >60
skupina
3. ZavrSena Srednja strucna Visa strucna Visoka strucna Magisterij/
izobrazba sprema sprema sprema Doktorat
4. Radni status | Uéenik/ | Zaposlen/ | Nezaposlen/ | Umirovljenik/
Student | Zaposlena | Nezaposlena | Umirovljenica

5. Prosjeéna mjesecna primanja | Do 3000 | 3001-5000 | 5001-7000 | 7001-9000 | >9000 |

6. Zupanija Zagrebacka Krapinsko-zagorska | Sisacko-moslavacka | Karlovacka

stanovanja Zupanija Zupanija Zupanija Zupanija
Varazdinska Koprivnicko- Bjelovarsko- Primorsko-
Zupanija krizevacka Zupanija | bilogorska Zupanija | goranska Zupanija
Licko-senjska Viroviti¢ko- PoZesko-slavonska | Brodsko-posavska
Zupanija podravska Zupanija | Zupanija Zupanija
Zadarska Osjecko-baranjska Sibensko-kninska Vukovarsko-
Zupanija Zupanija Zupanija srijemska Zupanija
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Splitsko- Istarska Dubrovacko- Medimurska
dalmatinska Zupanija neretvanska Zupanija
Zupanija Zupanija
Grad
Zagreb
7.Kolikom ste puta do sada putovali u neku Uopce nisam 1-2 3-5 <od 5
agroturisticku Zupaniju putovao puta puta puta
8. Sto Vam je najvaznije kod | Sportsko- Povijesno Poznati Ljubaznost
odabira agrodestinacije? ( rekreativne nasljede i agroturisticki domicilnog
izaberi 3 odgovora) mogucénosti kulturna bastina | sadrzaji stanovniStva
Cjenovna Prometna Udobnost Bogata flora i
pristupacnost povezanost smjestaja fauna
Ostalo
9.Koje su Vase dnevne potrosacke mogucnosti do 300 | od301do od 701 do vise od
kada ste na putovanju? kn 700 kn 1000 kn 1000 kn
10. Jeste li ikada posjetili Da Ne
Medimurje?
11. Koji bi bili Vasi motivi dolaska u Pasivan Prirodne Kulturne Dogadaji i
Medimurje?( izaberi 3 odgovora) odmor ljepote znamenitosti manifestacije
Sport i Gastronomija Nova iskustva Preporuke
rekreacija
Ostalo
12. Ocijenite atraktivnosti medimurske agroturisticke ponude.
Veliki broj biciklistickih i 1. uopce 2.uglavnim 3. niti se 4.uglavhom 5.u
pjesackih staza se ne se slazem slazem, niti se slazem potpunosti se
( Cestica A1) slazem se ne slazem slazem
Dobra enogastronomska 1. uopce 2.uglavnim 3. niti se 4.uglavnom 5.u
ponuda ( Cestica A2) se ne se slazem slazem, niti se slazem potpunosti se
slazem se ne slazem slazem
Kulturna bastina ( Cestica A3) 1. uopce 2.uglavnim 3. niti se 4.uglavnom 5.u
se ne se slazem slazem, niti se slazem potpunosti se
slazem se ne slazem slazem
Kulturne manifestacije i 1. uopce 2.uglavnim 3. niti se 4.uglavhom 5.u
festivaoli ( Cestica Ad) se ne se slazem slazem, niti se slazem potpunosti se
slazem se ne slazem slazem
Ljepota prirode i okolisa ( 1. uopce 2.uglavnim 3. niti se 4.uglavnom 5.u
Cestica A5) se ne se slazem slazem, niti se slazem potpunosti se
slazem se ne slazem slazem
Mogucénosti aktivnog turizma 1. uopce 2.uglavnim 3. niti se 4.uglavhom 5.u
( Cestica A6) se ne se slazem slazem, niti se slazem potpunosti se
slazem se ne slazem slazem
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Ekoloski razvoj i ekoloska 1. uopce 2.uglavnim 3. niti se 4.uglavnhom 5.u

odrzivost ( Cestica A7) se ne se slazem slazem, niti se slazem potpunosti se
slazem se ne slazem slazem

Gostoljubivost domicilnog 1. uopce 2.uglavnim 3. niti se 4.uglavnom 5.u

stanovnistva ( Cestica A8) se ne se slazem slazem, niti se slazem potpunosti se
slazem se ne slazem slazem

13. Ocijenite svoje 1. uopce 2.uglavnim 3. niti se 4.uglavnom 5.u

zadovoljstvo kvalitete se ne se slazem slazem, niti se slazem potpunosti se

agroturistickih ponuda u slazem se ne slazem slazem

Medimurju

( Cestica B1)

14. Medimurje je agroturisticka | 1. uopce 2.uglavnim 3. niti se 4.uglavnom 5.u

destinacija koja nudi dostupne i | se ne se slazem slazem, niti se slazem potpunosti se

korisne informacije o svojoj slazem se ne slazem slazem

ponudi.

( Cestica B2)

15. Medimurje posjeduje 1. uopce 2.uglavnim 3. niti se 4.uglavnom 5.u

potencijal za razvoj seoskih se ne se slazem slazem, niti se slazem potpunosti se

obiteljskih gospodarstava slazem se ne slazem slazem

( Cestica B3)

16. Medimurje je atraktivna 1. uopée | 2.uglavnim 3. niti se 4.uglavnom 5.u

agroturisticka destinacija zbog se ne se slazem slazem, niti | se slazem potpunosti se

raznolikosti prirodnih ljepota i slazem se ne slazem

ocuvane kulturne bastine slazem

( Cestica B4)

17. Medimurje aktivno 1. uopce 2.uglavnim se | 3. niti se 4.uglavhomse | 5.u

promice razvoj odrzZivog se ne slazem slazem, nitise | slazem potpunosti se

agroturizma . slazem ne slazem slazem

( ¢estica B5)

18. Medimurje je zanimljiva 1. uopée | 2.uglavnim 3. niti se 4.uglavnom 5.u

agroturisticka destinacija zbog se ne se slazem slazem, niti | se slazem potpunosti se

mogucnosti sportske rekreacije slazem se ne slazem

u prirodi. ( ¢estica B6) slazem

19. Atraktivnost Medimurja 1. uopce 2.uglavnim 3. niti se 4.uglavhom 5.u

¢ine njegova eko se ne se slazem slazem, niti se slazem potpunosti se

gospodarstva i eko slazem se ne slazem slazem

proizvodnja
( Cestica B7)

20.Autohtoni proizvodiu | 1. uopdée
Medimurju su dobro se ne
zastupljen slazem

( Cestica C1)

2.uglavnim se
slazem

3. niti se
slazem, niti se
ne slazem

4.uglavnom se
slazem

5.u
potpunosti se
slazem
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21. Tradicijski i ruralni 1. uopce 2.uglavnim 3. niti se 4.uglavnhom 5.u
kapaciteti za odmor u se ne se slazem slazem, niti se slazem potpunosti se
Medimurju su dobro slazem se ne slazem slazem
prezentirani.
( Cestica C2)
22. Jedan od razloga posjete Sir turos Meso s Patka na medimurski Medimurska
Medimurja je i autohtona ponuda tiblice nacin gibanica
hrane. ( zaokruZi 3 odgovora)
Tikvina Pretepena Valjusci( Sufnudli, siskrli, | Medimurski
pogaca s juha luleki )s preprzenim langosi
makom mrvicama
23. Smatrate lidajeu 1. uopce 2.uglavnim 3. niti se 4.uglavnom 5.u
Medimurju ocuvanost se ne se slazem slazem, niti se | se slazem potpunosti se
tradicije na zavidnom slazem ne slazem slazem
nivou?
( Cestica C3)
24. Smatrate li da je 1. uopée | 2.uglavnim 3. niti se 4.uglavnom 5.u
tradicionalni nacin proizvodnjei | se ne se slazem slazem, niti | se slazem potpunosti se
tradicionalna hrana bitna za slazem se ne slazem
promociju Medimurske slazem
Zupanije?
( Cestica C4)
25. Smatrate li da je oCuvanost 1. uopée | 2.uglavnim 3. niti se 4.uglavnom 5.u
prirode u Medimurju jedan od se ne se slazem slazem, niti se slazem potpunosti se
glavnih faktora za razvoj slazem se ne slazem
agroturizma u Medimurju? slazem
( ¢estica C5)
26.Slazete li se da Medimurje 1. uopée | 2.uglavnim 3. niti se 4.uglavnom 5.u
kao agroturisticka destinacija se ne se slazem slazem, niti se slazem potpunosti se
ostavlja dobar dojam na slazem se ne slazem
posjetitelje? ( Cestica C6) slazem

Izvor: Vlastiti rad autora

7.2.1. Cronbach Alpha koeficijent

Cronbach Alpha koeficijent ( tablica 13.) je koefuicijent koji se koristi za mjerenje pouzdanosti
mjerne ljestvice ili testa. Sastoji se od srednje vrijedniosti korelacije izmedu varijabli koje su
dio ljestvice. Moze se izraCubnati na dva nacina: na temelju korelacije stavki (standardizirana

Cronbachova alfa) i na temelju varijance (Cronbachova alfa). Vrijednosti koje Cronbach Alpha
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moze imati su od 0 do 1. Za nasa je mjerenja, ispitivanja, vazno da vrijednosti budu §to blize 1
jer nam to pokazuje medusobno uskladenije stavke. Opcenito je priznato da ako je koeficijent
pouzdanosti vrijednost oko 0,9, pouzdanost se moze smatrati visokom ili izvrsnom, ako je
vrijednost pouzdanosti oko 0,8, pouzdanost se moze smatrati doista dobrom ili vrlo dobrom.
Kod vrijednosti oko 0,7, pouzdanost je zadovoljavajué¢a ili prihvatljiva. Ne mozemo biti
zadovoljni sa koeficijentom pouzdanosti kada su vrijednosti manje od 0,6. Opc¢enito se moze

re¢i da je tada pouzdanost nezadovoljavajuca.

Tablica 13. Cronbach Alpha koeficijent

Case Processing Summary

N %
Cases Valid 128 82,6
Excluded? 27 17,4
Total 155 100,0

a. Listwise deletion based on all variables in the

procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's Alpha N of Items

,893 21

Izvor: Vlastiti rad autora

Cronbach Alpha koeficijent iznosi 0,893. Prema gore navedenim stupnjevima vrijednosti
koeficijenta moze se zakljuciti da se ova vrijednost moze smatrati doista dobrom ili vrlo
dobrom, §to znaci da je uzorak ankete koja se provodila za potrebe diplomskog rada na temu
Perspektive razvoja agroturizma u Medimurju Kkao i stavovi te ocjene ispitanika o stanju
agroturizma u Medimurju pouzdani, odnosno, vrlo pouzdani. Cronbach Alpha koeficijent

pokazuje zadovoljavajucu unutarnju dosljednosti sa koeficijentom 0,893 ( tablica 13.).
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7.2.2. Deskriptivna statistika

Za potrebe ovoga istrazivanja radene su tablice deskriptivne statistike za svaku hipotezu

posebno.

Pitanja i Cestice kojima se potvrduje ili opovrgava hipoteza H1:

® o 0o T 9

-

nNoSo@

Ocijenite atraktivnosti medimurske agroturisticke ponude. Koristite ocjene od 1 do
5, pri ¢emu I oznacava najmanju ocjenu, a 5 najvisu ocjenu.

Veliki broj biciklistickih i pjesackih staza ( A1)

Dobra enogastronomska ponuda( A2)

Kulturna bastina( A3)

Kulturne manifestacije i festivali( A4)

Ljepota prirode i okolisa( A5)

Mogucnosti aktivnog turizma( A6)

Ekoloski razvoj i ekoloska odrzivost( AT)

Gostoljubivost domicilnog stanovnistva( A8)

Ocijenite svoje zadovoljstvo kvalitete agroturistickih ponuda u Medimurju. Koristite
ocjene od 1 do 5, pri cemu 1 oznacava najmanju ocjenu, a 5 najvisu ocjenu. (B1)
Medimurje je agroturisticka destinacija koja nudi dostupne i korisne informacije o
svojoj ponudi. Koristite ocjene od 1 do 5, pri cemu 1 oznacava najmanju ocjenu, a 5
najvisu ocjenu. (B2)

Medimurje posjeduje potencijal za razvoj seoskih obiteljskih gospodarstava. Koristite
ocjene od 1 do 5, pri cemu 1 oznacava najmanju ocjenu, a 5 najvisu ocjenu. (B3)
Smatrate li da je tradicionalni nacin proizvodnje i tradicionalna hrana bitna za
promociju Medimurske Zupanije? Koristite ocjene od 1 do 5, pri cemu I oznacava
najmanju ocjenu, a 5 najvisu ocjenu. ( C2)

Slazete li se da Medimurje kao agroturisticka destinacija ostavlja dobar dojam na
posjetitelje? Koristite ocjene od 1 do 5, pri cemu 1 oznacava najmanju ocjenu, a 5

najvisu ocjenu.( C4)
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Tablica 14. Deskriptivna statistika za H1

Descriptive Statistics

Range

Minimu | Maximu

m m Sum

Mean

Std.

Deviation

Varianc

e

Atraktivnost
biciklistickih i

pjeSackih staza

128

4

1 5 493

3,85

1,116

1,246

Atraktivnost

enogastronomije

128

1 5 545

4,26

,924

,854

Atraktivnost kulturnih
manifestacija i

festivala

128

1 5 530

4,14

,978

,956

Atraktivnost ljepote

prirode i okoliSa

128

1 5 506

3,95

1,049

1,100

Atrakcija aktivhog

turizma

128

1 5 564

4,41

,900

,810

Atrakcija ekoloSke

odrzivosti

128

1 5 532

4,16

,984

,968

Atrkcija ljubaznog
domicilnog

stanovnistva

128

1 5 519

4,05

1,014

1,028

Atrakcija kulturne

bastine

128

1 5 546

4,27

1,016

1,031

Zadovoljstvo
agroturistickom

ponudom MZ

128

2 5 560

4,37

721

,520

Zadovoljstvo
dostupne i korisne

informacije o ponudi

128

2 5 540

4,22

,851

, 723

Ocijenite posjeduje li
MZ potencijal AT

128

3 5 617

4,82

,405

,164

Je li dobar dojam Mz

na posjetitelje

128

2 5 583

4,55

,674

454

je li tradicionalna
proizvodnja i hrana
vazna za promociju
MZ

128

2 5 534

4,17

,805

,647

Valid N (listwise)

128

Izvor: Vlastiti rad autora




Iz tablice deskriptivne statistike 14. koja nam donosi prikaz klju¢nih misljenja i stavova
ispitanika, vidljivo je da najviSe ispitanika kao klju¢ni stav prepoznaje posjedovanje
potencijala Medimurske Zupanije za agroturizmom te je isti ocijenilo Mean=4,82, a
standardno odstupanje 0,405.Standardno odstupanje po izabranoj Cestici je malo , S§to
ukazuje na to da aritmeticka sredina dobro predstavlja rezultate istrazivanja. Najmanji
Mean=3,85, sa velikim odstupanjem od 1,116 $to znaci da su ispitanici najmanje prepoznali
atraktivnosti biciklisti¢kih staza u MZ kao one koje bi mogle biti dio potencijala razvoja

agroturizma tog kraja.

Pitanja i Cestice kojima se potvrduije ili opovrgava hipoteza H2:

1. Medimurje je atraktivna agroturisticka destinacija zbog raznolikosti prirodnih
ljepota i ocuvane kulturne bastine. Koristite ocjene od 1 do 5, pri cemu 1 oznacava
najmanju ocjenu, a 5 najvisu ocjenu (B4)

2. Medimurje aktivno promice razvoj odrzivog agroturizma . Koristite ocjene od 1 do
5, pri ¢emu 1 oznacava najmanju ocjenu, a 5 najvisu ocjenu. (B5)

3. Medimurje je zanimljiva agroturisticka destinacija zbog mogucnosti sportske
rekreacije u prirodi. Koristite ocjene od 1 do 5, pri cemu 1 oznacava najmanju
ocjenu, a 5 najvisu ocjenu. (B6)

4. Atraktivnost Medimurja ¢ine njegova eko gospodarstva i eko proizvodnja. Koristite
ocjene od 1 do 5, pri cemu 1 oznacava najmanju ocjenu, a 5 najvisu ocjenu. (B7)

5. Autohtoni proizvodi u Medimurju su dobro zastupljeni. Koristite ocjene od 1 do 5,
pri cemu 1 oznacava najmanju ocjenu, a 5 najvisu ocjenu. (CI)

6. Tradicijski i ruralni kapaciteti za odmor u Medimurju su dobro prezentirani.
Koristite ocjene od 1 do 5, pri cemu 1 oznacava najmanju ocjenu, a 5 najvisu

ocjenu. (C2)
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Tablica 15. Deskriptivna statistika za H2

Descriptive Statistics
Minimu | Maximu Std. Varianc
N Range m m Sum Mean Deviation e

Atraktivhost zbog 128 3 2 5 590 4,61 ,655 ,429
ocCuvane prirodne
liepote i kulturne
bastine
Aktivho MZ promige 128 3 2 5 534 4,17 ,897 ,805
odrzivi turizam
Mogucnosti sportske 128 3 2 5 561 4,38 ,805 ,648
rekreacije u prirodi
Eko gospodarstvo i 128 4 1 5 545 4,26 ,907 ,823
Eko poljoprivreda
Autohtoni proizvodi 128 3 2 5 540 4,22 ,878 771
dobro zastupljeni
Tradicijski i ruralni 128 3 2 5 523 4,09 ,914 ,835
odmor u MZ dobro
prezentirani
Valid N (listwise) 128

Izvor: Vlastiti rad autora

Iz tablice deskriptivne statistike 15. koja nam donosi prikaz klju¢nih misljenja i stavova
ispitanika, a vezano uz H2, vidljivo je da najviSe ispitanika kao kljucni stav prepoznaje
atraktivnosti prirodnih ljepota i ocuvanosti kulturne bastine te je isti ocijenilo Mean=4,61,
a standardno odstupanje 0,655. Standardno odstupanje po izabranoj Cestici je nije preveliko
, Sto ukazuje na to da aritmeticka sredina dobro predstavlja rezultate istrazivanja. Najmanji
Mean=4,09, sa ve¢im odstupanjem od 0,914 znaci da su ispitanici najmanje prepoznali dobru
prezentaciju tradicijskog i ruralnog odmora u MZ kao nesto §to bi moglo biti dio potencijala

razvoja agroturizma tog kraja.

7.2.3. Pearsonov koeficijent korelacije

Znacaj 1 vrijednost Pearsonovog koeficijenta korelacije je u tome da pomocu njega mozemo

analizirati povezanosti izmedu varijabli ( itemsa).
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U naSemu slucaju, za H1, koristili smo slijedecée varijable:

Pearsonov koeficijent korelacije za H1 razine signifikantnosti 95%

Veliki broj biciklistickih i pjesackih staza (Al),

Dobra enogastronomska ponuda( A2),

Kulturna bastina( A3),

Kulturne manifestacije i festivali( A4),

Medimurje je agroturisticka destinacija koja nudi dostupne i korisne informacije o

svojoj ponudi. (B2).

Tablica 16. Pearsonov koeficijent korelacije (H1) — razina signifikantnosti 95 %

Posterior Distribution Characterization for Pairwise Correlations?

Al A2 A3 A4 B2

Al Posterior Mode ,593 ,696 , 766 ,556
Mean ,584 ,688 ,759 ,546

Variance ,003 ,002 ,001 ,004

95% Credible Interval Lower Bound ,467 ,599 ,686 423

Upper Bound ,692 77 ,832 ,662

N 128 128 128 128 128

A2 Posterior Mode ,593 ,707 ,636 ,337
Mean ,584 ,699 ,627 ,330

Variance ,003 ,002 ,003 ,006

95% Credible Interval Lower Bound ,467 ,607 ,523 ,175

Upper Bound ,692 ,782 ,730 ,483

N 128 128 128 128 128

A3 Posterior Mode ,696 , 707 , 704 425
Mean ,688 ,699 ,695 ,419

Variance ,002 ,002 ,002 ,005

95% Credible Interval Lower Bound ,599 ,607 ,605 ,278

Upper Bound 77 ,782 ,782 ,561

N 128 128 128 128 128

A4 Posterior Mode ,766 ,636 ,704 ,557
Mean ,759 ,627 ,695 ,548

Variance ,001 ,003 ,002 ,004

95% Credible Interval Lower Bound ,686 ,523 ,605 427

Upper Bound ,832 ,730 ,782 ,665
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N 128 128 128 128 128
B2 Posterior Mode ,556 ,337 ,425 ,657
Mean ,546 ,330 ,419 ,548
Variance ,004 ,006 ,005 ,004
95% Credible Interval Lower Bound 423 , 175 ,278 427
Upper Bound ,662 ,483 ,561 ,665
N 128 128 128 128 128

a. The analyses assume reference priors (c =0).

Izvor: Vlastitit rad autora

Dokazano je da postoji jaka povezanost izmedu testiranih varijabli i odnosa izmedu njih. Tako

je vrijednost korelacije jaka u prvih pet korelacija, da bi najslabija bila u zadnjoj testiranoj

varijabli koja se odnosi na zadovoljstvo korisnim i dostupnim informacijama vezanih iz

perspektive razvoja agroturizma u MZ ( tablica 16.) .

Za analizu korelacije varijabli kod H2 koristili smo slijedece varijable:

Tablica 17. Pearsonov koeficijent korelacije (H2) — razina signifikantnosti 95 %

Medimurje je atraktivna agroturisticka destinacija zbog raznolikosti prirodnih ljepota

i ocuvane kulturne bastine(D4),

Medimurje aktivno promice razvoj odrzivog agroturizma (DJ5),

Medimurje je zanimljiva agroturisticka destinacija zbog mogucnosti sportske

rekreacije u prirodi (D6),

Atraktivnost Medimurja ¢ine njegova eko gospodarstva i eko proizvodnja(D7),

Autohtoni proizvodi u Medimurju su dobro zastupljeni (DS§),

Tradicijski i ruralni kapaciteti za odmor u Medimurju su dobro prezentirani (D9).

Posterior Distribution Characterization for Pairwise Correlations?

Cl C2 C3 C4 C5 C6
C1 Posterior Mode ,382 ,464 ,461 ,491 ,410
Mean 374 ,456 ,452 ,482 ,402
Variance ,006 ,005 ,005 ,005 ,005
95% Credible | Lower Bound ,224 ,323 ,318 ,348 ,258
Interval Upper Bound ,517 ,593 ,585 ,609 ,539
N 128 128 128 128 128 128
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Cc2 Posterior Mode ,382 AT74 ,640 ,570 ,691
Mean ,374 ,465 ,633 ,561 ,682
Variance ,006 ,005 ,003 ,004 ,002
95% Credible | Lower Bound ,224 ,329 ,528 ,443 ,592
Interval Upper Bound ,517 ,596 732 ,673 776
N 128 128 128 128 128 128
C8 Posterior Mode ,464 474 413 ,370 ,467
Mean ,456 465 ,404 ,362 ,458
Variance ,005 ,005 ,005 ,006 ,005
95% Credible | Lower Bound ,323 ,329 ,262 ,210 ,322
Interval Upper Bound ,593 ,596 ,544 ,510 ,591
N 128 128 128 128 128 128
C4 Posterior Mode ,461 ,640 ,413 ,491 ,580
Mean ,452 ,633 ,404 ,484 ,570
Variance ,005 ,003 ,005 ,005 ,004
95% Credible | Lower Bound ,318 ,528 ,262 ,345 451
Interval Upper Bound ,585 732 ,544 ,608 ,680
N 128 128 128 128 128 128
C5 Posterior Mode ,491 ,570 ,370 ,491 741
Mean ,482 ,561 ,362 ,484 ,733
Variance ,005 ,004 ,006 ,005 ,002
95% Credible | Lower Bound ,348 ,443 ,210 ,345 ,648
Interval Upper Bound ,609 ,673 ,510 ,608 ,809
N 128 128 128 128 128 128
C6 Posterior Mode ,410 ,691 ,467 ,580 741
Mean ,402 ,682 ,458 ,570 ,733
Variance ,005 ,002 ,005 ,004 ,002
95% Credible | Lower Bound ,258 ,592 ,322 451 ,648
Interval Upper Bound ,539 776 ,591 ,680 ,809
N 128 128 128 128 128 128
a. The analyses assume reference priors (c = 0).

Izvor: Vlastiti rad autora

Postoji jaka povezanost izmedu testiranih varijabli ( tablica 17.). Vrijednosti korelacije nisu
visoke kao kod H1 ali postoji veza koja je jaka u prve tri korelacija, da bi najjaca bila u
predzadnjoj testiranoj varijabli. Negativna korelacija ocituje se u vaznosti ofuvanosti za
perspektivu razvoja Medimurske Zupanije te dobroj zastupljenim autohtonim proizvodima

Medimurske zupanije.
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7.2.4. T-test

T - test je takoder jedan od statistickih postupaka koji se koristi za testiranje i usporedivanje
aritmeticke sredine izmedu dva testirana uzorka. Vrijednost aritmeti¢ke sredine veca od 3

predstavljaju pouzdanost na analizu odredenih tvrdnji koje se prihvacaju u tom slucaju, za

.....

hipoteza je provedeno na razini signifikantnosti 95 %.

Hipoteza H1-Medimurje ima veliki potencijal za razvoj agroturizma i za pozicioniranje

kao prepoznatljiva agroturisticka destinacija sjeverozapadne Hrvatske

Tablica 18. T- test (H1) — na razini signifikantnosti 95 %

One-Sample Statistics

N Mean Std. Deviation  Std. Error Mean
Atraktivhost enogastronomije 128 4,26 ,924 ,082
Atraktivnost kulturnih 128 4,14 ,978 ,086
manifestacija i festivala
Atraktivnost ljepote prirode i 128 3,95 1,049 ,093
okolisa
Atrakcija aktivnog turizma 128 4,41 ,900 ,080
Atrakcija ekoloSke odrzivosti 128 4,16 ,984 ,087
Atrakcija ljubaznog 128 4,05 1,014 ,090
domicilnog stanovnistva
Atrakcija kulturne bastine 128 4,27 1,016 ,090
Zadovoljstvo agroturistickom 128 4,38 721 ,064
ponudom MZ
Zadovoljstvo dostupne i 128 4,22 ,851 ,075
korisne informacije o ponudi

Izvor: Vlastiti rad autora
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Tablica 19. T- test (H1) — na razini signifikantnosti 95 %

One-Sample Test
Test Value = 3
95% Confidence Interval
Sig. (2- Mean of the Difference
t df tailed) Difference Lower Upper
Atraktivnost 15,397 127 ,000 1,258 1,10 1,42
enogastronomije
Atraktivnost kulturnih 13,195 127 ,000 1,141 97 1,31
manifestacija i festivala
Atraktivnost ljepote prirode i 10,281 127 ,000 ,953 7 1,14
okolisa
Atrakcija aktivhog turizma 17,677 127 ,000 1,406 1,25 1,56
Atrakcija ekoloSke odrzivosti 13,299 127 ,000 1,156 ,98 1,33
Atrakcija ljubaznog 11,766 127 ,000 1,055 ,88 1,23
domicilnog stanovnistva
Atrakcija kulturne bastine 14,100 127 ,000 1,266 1,09 1,44
Zadovoljstvo agroturistickom 21,579 127 ,000 1,375 1,25 1,50
ponudom MZ
Zadovoljstvo dostupne i 16,211 127 ,000 1,219 1,07 1,37
korisne informacije o ponudi

Izvor: Vlastiti rad autora

Ispitanici su se najsnaznije slozili s tvrdnjama Atrakcija enogastronomije (M =4 ,26: SD =
0,924) i Atrakcija kulturne bastine (M =4,27: SD = 1.016) ( tablica 18. i 19.).

Medutim, opéenito se moze zakljuciti da su aritmetic¢ke sredine dosta visoke te da su sve vece
od 3 1 da predstavljaju pouzdanost na analizu odredenih tvrdnji koje se u tom slu¢aju prihvacaju.

Isto tako, moZe se re¢i da su znacajne za postavljenu hipotezu 1.

T-test za H1-— na razini signifikantnosti 95 %

Hipoteza H2-razvoju agroturizma u Medimurju pridonijeti ¢e autenti¢nost agroturisticke

ponude i ljepote okoliSa koji su jedni od glavnih obiljezja ovoga kraja

Tablica 20. T- test (H2) — na razini signifikantnosti 95 %
72



One-Sample Statistics

N Mean Std. Deviation  Std. Error Mean
Atraktivnost enogastronomije 128 4,26 ,924 ,082
Atraktivnost kulturnih 128 4,14 ,978 ,086
manifestacija i festivala
Atraktivnost ljepote prirode i 128 3,95 1,049 ,093
okolisa
Atrakcija aktivnog turizma 128 4,41 ,900 ,080
Atrakcija ekoloSke odrzivosti 128 4,16 ,984 ,087
Atrakcija ljubaznog 128 4,05 1,014 ,090
domicilnog stanovnistva
Atrakcija kulturne bastine 128 4,27 1,016 ,090
Zadovoljstvo agroturistickom 128 4,38 721 ,064
ponudom MZ
Zadovoljstvo dostupne i 128 4,22 ,851 ,075
korisne informacije o ponudi

Izvor: Vlastiti rad autora

Tablica 21. T- test (H2) — na razini signifikantnosti 95 %

One-Sample Test
Test Value = 3
95% Confidence Interval
Sig. (2- Mean of the Difference
t df tailed) Difference Lower Upper
Atraktivnost 15,397 127 ,000 1,258 1,10 1,42
enogastronomije
Atraktivnost kulturnih 13,195 127 ,000 1,141 .97 1,31
manifestacija i festivala
Atraktivnost ljepote prirode i 10,281 127 ,000 ,953 77 1,14
okolisa
Atrakcija aktivnog turizma 17,677 127 ,000 1,406 1,25 1,56
Atrakcija ekoloSke odrzivosti 13,299 127 ,000 1,156 ,98 1,33
Atrakcija ljubaznog 11,766 127 ,000 1,055 ,88 1,23
domicilnog stanovnistva
Atrakcija kulturne bastine 14,100 127 ,000 1,266 1,09 1,44
Zadovoljstvo agroturistickom 21,579 127 ,000 1,375 1,25 1,50
ponudom MZ




Zadovoljstvo dostupne i 16,211 127 ,000 1,219 1,07 1,37

korisne informacije o ponudi

Izvor: Vlastiti rad autora

Ispitanici su se najsnaznije slozili s tvrdnjama Atraktivnost zbog ocuvane prirodne ljepote i
kulturne bastine (M =4 ,61: SD =0,655) i Mogucnosti sportske rekreacije u prirodi (M = 4,38:
SD =0,805) ( tablica 20. i 21.).

Medutim, opcenito se moze zakljuciti da su aritmeticke sredine dosta visoke te da su sve vece
od 3 i da predstavljaju pouzdanost na analizu odredenih tvrdnji koje se u tom slucaju prihvacaju.
Znacajne su za postavljenu hipotezu 2.

T-test je upotrijebljen kako bi se dokazalo ili opovrgnulo hipoteze H1 i H2. Cilj T-testa (
Studentov test) je pokazati kakva je statisticka znaajnost prema rezultatima na temelju
istrazivanjakoja su provedena anketom.

Moze se reci da se zarazinu signifikantnosti uzimaju vrijednosti: ¢=0,05 (signifikantan); ¢=0,01
(vrlo signifikantan). Veza no uz naSe istrazivanje moze se re¢i da su dobiveni rezultati vrlo
signifikantni §to nam govori da su pitanja koja su postavljena anketom statisticki vrlo znacajna

za dokazivanje H1 i H2.

7. 3. Zakljucak istraZivanja

Glavni cilj ovoga istrazivanja bio je utvrditi postoje li u Medimurskoj Zupaniji perspektive za
razvoj agroturizma, odnosno, ispitati kakvo je opcéenito miSljenje javnosti vezano uz
agroturizam 1 napraviti poveznicu sa agroturizmom u Medimurja, ustanoviti kakvo je znanje
ispitanika o agroturizmu u Medimurju i vidjeti koje su to posebnosti koje bi se mogle izdvojiti

kao dio agroturisticke ponude ovoga kraja. U radu su postavljene dvije hipoteze:

Hipoteza H1-Medimurje ima veliki potencijal za razvoj agroturizma i za pozicioniranje
kao prepoznatljiva agroturisti¢ka destinacija sjeverozapadne Hrvatske
Hipoteza H2-razvoju agroturizma u Medimurju pridonijeti ¢e autenti¢nost agroturisticke

ponude 1 ljepote okolisa koji su jedni od glavnih obiljezja ovoga kraja
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Obje hipoteze su potvrdene. Analizom istrazivanja koje je provedeno za potrebe ovoga rada,
anonimnim anketnim upitnikom, a koriste¢i pri tome i SPSS program, utvrdeno je da ima
potencijala za razvoja agroturizma u Medimurju, ukazano je na vrijednost koju ovaj oblik
turizma moze uc€initi u prepoznavanju Medimurske Zupanije kao agroturisticke destinacije. Isto
tako, istaknute su prednosti razvoja agroturizma u Medimurju te mogucénosti vezane uz ulaganje
u njega kako bi se prepoznali ve¢ postojeci kulturni kapitali, te kako bi se mogao inkorporirati

u sveukupnu turisticku ponudu Medimurske Zupanije.
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8. ZAKLJUCAK

Promjenom svijesti i stila Zivota osvijeStenih potroSaca dobiti ¢emo osnovu i glavnu pokretacku
snagu za promjene u gospodarstvu ali i za promjene u potrebama i Zeljama potrosaca. To su
procesi koji su postepeno ulazili u sve sfere zivota, mijenjajuci aspekte politickog, drustvenog,
etickog i ekoloskog promisljanja i djelovanja. Turisticki su djelatnici prepoznali promjene koje
nosi globalizacija i njezin utjecaj na turizam te ih predstavili kao vaznu kariku u razvoju
ruralnog turizma.

Jedna od strategija razvoja turizma kod nas je i usmjerenost na agroturizam jer uz ekonomski
osvrt on predstavlja i odredeni stav, odredenu zivotnu filozofiju pojedinca koju on,
promisljanjem o zdravijem nacinu prehrane, tjelovjezbom, boravkom na svjezem zraku okruzen
netaknutom prirodom, asimilira kroz boravak na agroturistickim gospodarstvima.

Ogroman ekonomskim potencijal prepoznat je i u Medimurskoj Zupaniji gdje postoji
kontinuirano i sustavno praéenje i poticanje razvoja sadrzaja koji su postoje¢i na podrucju
zupanije ali isto tako 1 gradnjom novih koji ¢e se na najbolji nacin uklopiti u pricu o Medimurju
kao agroturistickoj destinaciji. Sinergijom potencijala koje ¢ine obiteljska seoska gospodarstva,
ljepote prirode 1 oCuvane kulturne bastine, Medimurje predstavlja destinaciju koja promice
razvoj odrzivog agroturizma. Destinacija je zanimljiva svima koji preferiraju sportske
aktivnosti u prirodi, koji uzivaju u eko gospodarstvima s kontinuiranom eko proizvodnjom, gdje
su autohtoni proizvodi dobro zastupljeni a domicilno stanovniStvo ljubazno i nenametljivo.
Perspektive za razvoj agroturizma postoje i u njezi kulturne bastine kroz stare zanate i obicaje,
ocuvanjem tradicionalnih kuce za odmor 1 ruralnih kapaciteta. Spravljanjem tradicionalne hrane
koja je proizvedena na tradicionalni nacin, otvaraju se velike moguénosti razvoju obiteljskih
gospodarstava koji su povecali svoju turisticku ponudu nude¢i tradicionalne kuce za odmor i u
kombinaciji sa ljepotom prirode i okolisa, tradicionalnih manifestacija i festivala, dobrom

enogastronomskom ponudom, ¢ine potencijal razvoju agroturizma u Medimurju.
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pristupa 12.travnja 2022.)

https://www.agroportal.hr/ekoloska-poljoprivreda/3429 ( Datum pristupa 12.travnja
2022.)

https://www.cimerfraj.hr/aktualno/odrzivi-turizam ( Datum pristupa 13.0zujka 2022.)
https://hrturizam.hr/odrzivi-turizam-kljucni-je-smjer-razvoja-turizma ( Datum pristupa
13.0zujka 2022.)
https://www.htz.hr/hr-HR/projekti-i-potpore/godisnje-hrvatske-turisticke-
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pristupa 22.travnja 2022.)
https://lag-medjimurskidoliibregi.hr/studijski-posjet-las-a-bogatstvo-podezelja-iz-

slovenije/( Datum pristupa 22.ozujka 2022.)

.https://gospodarski.hr/rubrike/ostalo/sto-donosi-strategija-od-polja-do-stola/(  Datum
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https://ec.europa.eu/info/food-farming-fisheries/farming/organic-farming/( Datum
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http://www.odrzivi.turizam.hr/default.aspx?id=97( Datum pristupa 14.sijecnja 2022.)
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PRILOZI:

ANKETNI UPITNIK

31. 05. 2022, 10:50 Perspektive razvoja agroturizma u Medimurju

Perspektive razvoja agroturizma u Medimurju
Postovani,

pred vama se nalazi anketa koja je dio istraZivanja koje se provedi s ciljem prikupljanja
informacija o stavovima ispitanika vezano uz agroturizam u Medimurju, a ujedno se Zeli
utvrditi ima li potencijala za razvoj agroturizma u Medimurju. Svojim sudjelovanjem
doprinijet ¢ete utvrdivanju motiva koji utjeéu na odabir Medimurja kao agroturisticke
destinacije. Ljubazno Vas molim da odvojite nekoliko minuta za sudjelovanje u ovom
istraZivanju koje se provodi u svrhu izrade diplomskog rada Sabrine Blajda, studentice
zavréne godine diplomskog studija Poslovne ekonomije na Sveuéilistu Sjever, pod
mentorstvom prof.dr.sc.Anice Hunjet. U anketi nema toénih i netoénih odgovora.
Hvala Vam!

*Dbavezno

1. Spol*®

Oznacite samo jedan oval.

2. Dob™

Oznadite samo jedan oval.

<18

A

) 1830
(3140
) 41-50
) 51-60

) =60
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3.

5.

Zavrsni stupanj obrazovanja *

Oznacite samo jedan oval.

) 888
I VES

-

( vss

) Magisterij/doktorat

Radni status *

Oznacite samo jedan oval.
() Ugenik/student

() Nezaposlen

() Zaposlen

) Umirovljenik

Prosjeéna mjeseéna primanja *
Oznacite samo jedan oval.
() Do 3000
() 3001-5000
) 5001-7000
) 7001-9000

) Vige od 9000

\_

85



6. Zupanija stanovanja *
Oznacite samo jedan oval.

() Zagrebaéka Zupanija
) Krapinsko-zagorska Zupanija
() sisaéko-moslavaika Zupanija
) Karlovacka Zupanija
) Varazdinska Zupanija
') Koprivnicko-krizevacka Zupanija
) Bjelovarsko-bilogorska Zupanija
) Primorsko-goranska Zupanija
() Licko-senjska zupanija
Viroviticko-podravska Zupanija
) Pozeiko-slavonska Zupanija
) Brodsko-posavska Zupanija
() Zadarska Zupanija
) Osjeéko-baranjska Zupanija
) Sibensko-kninska Zupanija

) Vukovarsko-srijemska Zupanija

) Splitsko-dalmatinska Zupanija

) Istarska Zupanija

) Dubrovaéko-neretvanska Zupanija
() Medimurska Zupanija

i -

) Grad Zagreb

7. Koliko puta ste do sada putovali u neku agroturisticku destinaciju? *

Oznacite samo jedan oval.

) uopée nisam putovao
( )1-2puta

( )3-5puta



8. Sto Vam je najvaZznije kod odabira agrodestinacija?( izaberi 3 odgovora) *

Odaberite sve focne odgovore.

| Sportsko-rekreativne mogucnosti

| Povijesno nasljede i kulturna bastina
: Poznati agroturisticki sadrzaji
] Ljubaznost domicilnog stanovnistva
: Cjenovna pristupaénost
' Prometna povezanost
: Udobnost smjestaja

| Bogata flora i fauna

| Ostalo

9. Koje suVase dnevne potrosacke mogucnosti kada ste na putovanju? *

Oznacite samo jedan oval.

i

) Do 300 kn
() 0d 301 do 700 kn
() 0d 701 do 1000 kn

() Vige od 1000 kn

10. Jeste i ikada posjetili Medimurje? *

Oznacite samo jedan oval.

( JDpa
() Ne



11.  Koji bi bili Vasi motivi dolaska u Medimurje?( izaberi 3 odgovora) *

Odaberite sve tocne odgovore.

: Pasivan odmor
__j Prirodne ljepote
: Kulturne znamenitosti
[ ] Dogadaji i manifestacije
: Sport i rekreacija
.| Gastronomija
: Nova iskustva
__j Preporuke
: Ostalo

12,  Ocijenite atraktivnosti medimurske agroturisticke ponude. Koristite ocjene
od 1do 5, pri cemu 1 oznacava najmanju ocjenu, a 5 najvisu ocjenu.

Oznaéite samo jedan oval po retku.

Odabir1 Stupac2 Stupac3 Stupac4 Stupac5s

Veliki broj

biciklistickih i - - O - -
cezoakih st

Dobra

enogastronomska - - . - -
ponuda

Kulturna batina - D O - -
Kulturne manifestacije — — — — ™
i festivali - - - - -
Liepota prirode i — S — ) S
I I-- ' A — L — —_

Illu.glu’:nnsli aktivnog — — =) — —

hwizma _J (. . Lt Lt
Ekoloski razvoj i — — — — )
l&d -I I!I 1 L LN L L L
Gostoljubivost

domicilnog O - O - -




13.  Ocijenite svoje zadovoljstvo kvalitete agroturistickih ponuda u Medimurju. *

Oznacite samo jedan oval.

potpuno nezadovoljan potpuno zadovoljan

14, Medimurje je agroturisticka destinacija koja nudi dostupne i korisne *
informacije o svojoj ponudi.

Oznacite samo jedan oval.

uopce se ne slazem u potpunosti se slazem

15.  Medimurje posjeduje potencijal za razvoj seoskih obiteljskih gospodarstava. *

Oznacite samo jedan oval.

uopce se ne slazem u potpunosti se slazem

16.  Medimurje je atraktivna agroturisticka destinacija zbog raznolikosti prirodnih *
ljepota i céuvane kulturne bastine.

Oznadite samo jedan oval.

uopcée se ne slaZzem u potpunosti se slazem



17, Medimurje aktivno promice razvoj odrzivog agroturizma . *

Oznacite samo jedan oval.

uopte se ne slazem u potpunosti se slazem

18.  Medimurje je zanimljiva agroturisti¢ka destinacija zbog moguénosti sportske *
rekreacije u prirodi.

Oznacite samo jedan oval.

uopce se ne slazem u potpunosti se slazem

19.  Atraktivnost Medimurja cine njegova eko gospodarstva i eko proizvodnja. *

Oznacite samo jedan oval.

uopce se ne slazem u potpunosti se slazem

20.  Autohteni proizvodi u Medimurju su dobro zastupljeni. *

Oznacite samo jedan oval.

uopce se ne slazem u potpunosti se slazem



21. Tradicijski i ruralni kapaciteti za odmor u Medimurju su dobro prezentirani. *

Oznacite samo jedan oval.

uopce se ne slazem u potpunosti se slazem

22. Jedan od razloga posjete Medimurija je i autohtona ponuda hrane. ( zaokruzi *
3 odgovora)

Odaberite sve tocne odgovore.

_'—, Sir turos
E Meso s tiblice

| Patka na medimurski s mlincima

| Medimurska gibanica

——_ Tikvina pogaca s makom
O] Pretepena juha

Valjusci( Sufnudli Siskrliluleki )s preprzenim mrvicama

Medimurski langosi

23. Smatrate li da je u Medimurju ocuvanost tradicije na zavidnom nivou? *

Oznacite samo jedan oval.

uopce se ne slazem | ( ( ( ( slazem se u potpunosti

24. Smatrate li da je tradicionalni nacin proizvodnje i tradicionalna hrana bitnaza *
promociju Medimurske zupanije?

Oznacite samo jedan oval.

uopéeseneslazem ( ) (| ( 1 ( 1 ( | upotpunostise slazem



25. Smatrate li da je oCuvanost prirode u Medimurju jedan od glavnih faktora za

razvoj agroturizma u Medimurju?

Oznadite samo jedan oval.

uopcée se ne slazem u potpunosti se slazem

26. Slazete li se da Medimurje kao agroturisticka destinacija ostavija dobar
dojam na posjetitelje?

Oznacite samo jedan oval.

uopde se ne glaiem U potpunostl se slaZem

Google nije izradio niti podriava ovaj sadriaj.

Google Obrasci

&

i
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2 ZA

HL¥ON
ALISHIAINN

Sveuciliste
Sjever

SVEUCILISTE
SJEVER

IZJAVA O AUTORSTVU
I
SUGLASNOST ZA JAVNU OBJAVU

Zavréni/diplomski rad iskljudivo je autorsko djelo studenta koji je isti izradio te student
odgovara za istinitost, izvornost i ispravnost teksta rada. U radu se ne smiju Kkoristiti
dijelovi tudih radova (knjiga, ¢lanaka, doktorskih disertacija, magistarskih radova, izvora s
interneta, i drugih izvora) bez navodenja izvora i autora navedenih radova. Svi dijelovi
tudih radova moraju biti pravilno navedeni i citirani. Dijelovi tudih radova koji nisu
pravilno citirani, smatraju se plagijatom, odnosno nezakonitim prisvajanjem tudeg
znanstvenog ili struénoga rada. Sukladno navedenom studenti su duZni potpisati izjavu o
autorstvu rada.

Ja, @A@QNA DLAIDA (ime i prezime) pod punom moralnom,

materijalnom i kaznenom odgovornoséu, izjavljujem da sam iskljucivi
autor/ica zavrS$nog/diplomskog (obrisati nepotrebno) rada pod naslovom
?ERQ?EKT! N RABVO)A ACROTUR FMA U MED! MURIY (upisati naslo) te da u
navedenom radu nisu na nedozvoljeni nacin (bez pravilnog citiranja) koriSteni
dijelovi tudih radova.

Student/ica:

(upisati ime i prezime)
SAPR) XA @JW ——

(vlastoruéni potpis)

Sukladno Zakonu o znanstvenoj djelatnost i visokom obrazovanju zavrSne/diplomske
radove sveuciliita su duZna trajno objaviti na javnoj internetskoj bazi sveuciliSne knjiznice
u sastavu sveudiliSta te kopirati u javnu internetsku bazu zavrs$nih/diplomskih radova
Nacionalne i sveudéili$ne knjiznice. Zavrsni radovi istovrsnih umjetnickih studija koji se
realiziraju kroz umjetnicka ostvarenja objavljuju se na odgovarajuéi nacin.

Ja, SABRINA BLaJDA (ime i prezime) neopozivo izjavljujem da
sam suglasan/na s javnom objavom zavr$nog/diplomskog (obrisati nepotrebno)
rada pod naslovom PERSPeLTIVE RAZO)A AcRoTURIZMA U _MEDIFURIU (upisati
naslov) ¢iji sam autor/ica.

Student/ica:

(upisati ime i prezime)
SA(P)QIUA(B@;EV g

(vla’storuc':ni potpis)




