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SAZETAK

Sportski turizam pojam je koji se posljednjih godina priliéno razvio. Sportski turizam
najjednostavnije opisuje putovanje s ciljem promatranja ili sudjelovanja u sportskom dogadaju.
Opcenito, sportski dogadaj mora biti glavni razlog putovanja kako bi se mogao Smatrati
sportskim turizmom. Sportski dogadaji mogu biti posjecivanje raznih natjecanja poput
olimpijskih igara i raznih nogometnih utakmica. Ipak, najces¢i razlog putovanja je odmor,
nerijetko uz more. Stoga velik broj turista u posljednje vrijeme nastoji spojiti ugodno s

korisnim-sport i rekreaciju.

Hrvatska je jedna od destinacija koja svojim posjetiteljima moze pruziti i jedno 1 drugo. Bogata
1 razvijena hrvatska obala, sa mnostvom razli¢itog krajolika, obiluje podru¢jima koji se mogu

iskoristiti za razvoj sportskog turizma.

Istra je najsjeverniji dio Hrvatske obale Sto joj donosi velik potencijal za razvoj turizma
opcenito. Istra je ujedno i najposjecenija hrvatska regija. Raznolik krajolik i bogatstvo ponuda,
uz razvijenu infrastrukturu i smjestajne kapacitete, ¢ine ju idealnom za razvoj selektivnih oblika

turizma. Sportski turizam u Istri je unazad nekoliko godina poceo sve vise jacati.

Kljuéne rije¢i: turizam, selektivni turizam, sportski turizam, Istra



ABSTRACT

Sports tourism is a term which has developed a lot lately. Sports tourism most simply describes
a trip with observations or participation in sporting events. In general, sporting events must be
the main reason for travel in order to be considered sports tourism. In sports matches it’s
possible to visit different competitions like Olympic games or different football matches.
However, the most common reason for traveling is a vacation, often one pleasue with another.
Therefore, a large number of tourists lately are trying to combine pleasant with consumer sports

and recreation.

Croatia is one of the destinations that can provide both to its visitors. The rich and developed
Croatian coast, with many different landscapes, abounds in areas that can be used for the

development of sports tourism.

Istria is the northernmost part of the Croatian coast, which brings great potential for the
development of tourism in general. Istria is a common and most visited Croatian region. The
diverse landscape and richness of offers, along with the developed infrastructure and
accommodation capacities, make it ideal for the development of selective forms of tourism.

Sports tourism in Istria has been sudden for several years and is getting stronger.

Key words: tourism, selective tourism, sport tourism, Istria



1. UvOD

Turizam i sport medusobno su povezani i nadopunjuju se. Sport - kao profesionalna, amaterska
ili rekreativna aktivnost - ukljucuje znatan broj putovanja kako bi se igrali i natjecali u razli¢itim
destinacijama i zemljama. Sportski turizam jedan je od najbrze rastu¢ih sektora u turizmu. Sve
je vise turista zainteresiranih za sportske aktivnosti tijekom putovanja bez obzira jesu li sportovi
glavni cilj putovanja ili ne. Sportska dogadanja raznih vrsta i veliina privlace turiste jer
sudionici ili gledatelji, a odredista pokusavaju da im dodaju lokalne okuse kako bi se izdvojili

1 pruzili autenti¢na lokalna iskustva.

Hrvatska je zemlja sacinjena od raznolikog i zanimljivog krajolika te je zbog svoje specificne
ljepote, kultno odrediste selektivnih oblika turizma. Osim $to primorsko podrucje pruza odmor
1 mir od poslovnih obaveza, ono $to je u posljednje vrijeme izuzetno popularno je sportski
turizam kojeg obiljezava rekreacija, zdrav zivot, ali adrenalin. Hrvatska kao sportska turisticka
destinacija Cesto sluzi kao rehabilitacija ili pripremna faza profesionalnih sportasa. U
posljednjih deset godina, uz rehabilitacijsku i pripremnu svrhu, kroz sport je preuzela i zabavnu

te avanturisticku svrhu, a sve to zahvaljuju¢i svom povoljnom geografskom smjestaju.

Tema ovog rada je Sportski turizam, s osvrtom na Istru. Rad je podijeljen u osam poglavlja od
kojih su prvi i osmi uvod odnosno zakljuc¢ak u kojemu je sazeta i ras¢lanjena bit rada. Drugo
poglavlje naziva se Selektivni turizam te u sebi donosi teorijski pregled predmetnog rada
ukljucujuéi 1 motivaciju turista prema odredenoj turistickoj destinaciji, atrakcije selektivnog
turizma te pretpostavke za njegov razvoj. Trece poglavlje pod nazivom Sportski turizam donosi
teorijski pregled glavne teme rada te znacaj i poveznicke tocke izmedu sporta i turizma te
njihove vrste. Cetvrto poglavlje naziva se Sportski sadrzaji i atraktivnosti u Hrvatskoj, a donosi
pregled i analizu hrvatskog trziSta. Preduvjeti za razvoj sportskog turizma u Istri naziv je petog
poglavlja 1 analizira sve prirodne i sociolosko-politicke ¢imbenike koji doprinose razvoju
sportskog turizma u Istri, dok Sesto poglavlje pod nazivom Sportski turizam u Istri definira i
analizira sportske sadrzaje i situaciju na Poluotoku. Sedmo poglavlje ¢ini SWOT analiza

sportskog turizma u Istri u kojoj su sadrzane sve prednosti i nedostaci istoga.



2. SELEKTIVNI TURIZAM

»lurizam je skup odnosa i pojava koje proizlaze iz putovanja i boravka posjetitelja
nekog mjesta, ako se tim boravkom ne zasniva stalno prebivaliSte i ako s takvim

boravkom nije povezana nikakva njihova gospodarska djelatnost“.

-Medunarodno udruzenje znanstvenih turistickih eksperata (AIEST)

Premda turizam postoji joS od davne proslosti, njegovo omasovljivanje zapocelo je XX.
stoljeCu, a nagla urbanizacija 1 industrijalizacija, razvoj komunikacija, rast Zivotnog
standarda i slobodnog vremena bili su savrseni preduvjeti za njegov razvoj. Neko¢ je turizam
bio turizam bio privilegij dostupan samo najbogatijim slojevima ljudi dok je do danas postao
pristupacan svim slojevima druStva u gospodarski razvijenim zonama svijeta. Svjetska
turisticka organizacija (WTO) na Konferenciji o putovanju i turizmu, odrzanoj u Otawi
1991. godine, prihvatila je takozvani ,potrazni koncept”, kao jedini moguéi pristup u
definiranju turizma. Uz takav pristup definicija turizma glasi: “Turizam podrazumijeva
aktivnosti osoba tijekom njihova putovanja i boravka u mjestu izvan svog uobicajenog
boravista, i to, bez prekida, ne duze od jedne godine, radi odmora, odnosno zbog poslovnih

1 drugih razloga (Ruzi¢, 2009.)

Za op¢i razvitak turizma polovinom prosloga stoljeca, glavni je ¢imbenik bio razvoj tehnike,
naroCito prometnih sredstava Za suvremeni je turizam karakteristiéno vracanje cestovnom
prometu koji se razvio uoci i nakon Drugog svjetskog rata (tridesete 1 pedesete godine XX.
Stoljeca). S velikom konkurencijom Zeljeznice i automobila, dolazi do slicne pojave izmedu
parobroda i aviona, i to u prvom redu u interkontinentalnom prometu. Tako turizam postaje
mobilan, od nekada$njeg duzeg trajanja u prosjeku 20 do 30 dana smanjuje se na 4 do

10 dana boravka turista u jednom mjestu (Blazevi¢, 2007).
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2.1. Motivi turistickog putovanja

Ljudske potrebe predstavljaju drustveno-povijesnu dinami¢nu kategoriju, nastajuci u drustvu te
stjecanjem konkretnih socijalnih uslova koji se s vremenom mijenjaju. Potrebe ljudi
predstavljaju niz dinamickih snaga koje odreduju njihovo ponasanje te su po svom karakteru
objektivne i nezavisne od svijesti pojedinca. (Socioloski leksikon, 1982). Motivacija u turizmu
nastaje razlu¢ivo$¢u vanjskih i unutarnjih potreba te se ostvarenje turistiCke motivacije
percipira kao zadovoljenje potreba .Monotona i standardizirana svakodnevnica, posao, kuca,
posao, te stresna borba za osiguranje egzistencije, oduzima energiju, dovodi do zasi¢enja
ljudskog organizma i stvara potrebu za odmorom i relaksacijom te obnavljanjem energije za
buduéi posao. Za svakodnevno normalno obavljanje poslova i1 radnih zadataka covjek
treba zadovoljiti primarne potrebe (hrana, pice, odjeca, stanovanje) koje jo§ mozemo nazvati
egzistencijalnim jer osiguravaju ljudski bioritam i omogucuju njegovo svakodnevno
obitavanje. No osim primarnih ili egzistencijalnih potreba svaka osoba ima i
sekundarne potrebe (potreba za pripadnoSéu, potreba za posStovanjem, potreba za
samoostvarenjem, potreba za znanjem i razumijevanjem i potreba za estetikom) koje Zivot
svake osobe ¢ine smislenijim, kvalitetnijim, sadrZajnijim i kompletnijim. U svakoj od podjela
potreba moze se pronaci i neka turistiCka potreba koja se moze dovoditi kroz konzumaciju
turistickih 1 ugostiteljskih usluga. Kada govorimo o turistiCkim potrebama tada moramo
govoriti 1 o turistickim motivima ili pokretacima zadovoljavanja turisti¢kih potreban. Turisticki
motivi ili pokretaci za zadovoljavanje potreba su unutarnji poticaji covjeka za ukljucivanje u
turisticke tokove 1 zadovoljavanje turistiCkih potreba. Turisticko putovanje nastaje sa svrhom
zadovoljavanja turistickih potreba, a te potrebe se javljaju nakon zadovoljavanja
egzistencijalnih potreba (Gei¢, 2011). Najées¢i motiv koji potice ili pokrece na turisti¢ko
putovanje je odmor, ali pored njega imamo i niz drugih motiva koji nas poti¢u za zadovoljavanje
drugih potreba: sport i rekreacija, lov i ribolov, planinarenje, jedrenje ,gastronomija, kulturne

Znamenitosti 1 novo iskustvo 1 doZivljaji.
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2.2. Atrakcije selektivnog turizma

Atrakcije selektivnog turizma su razlicite, a sezu od prirodnih i kulturnih znamenitosti do
razli¢itih sportskih aktivnosti, suvremenih proizvoda, atmosfera i tako dalje. Kod potencijalnog
turista koji svoje putovanje Zzeli obiljeziti specificnom atrakcijom, vazno je prenijeti mu
konkretne informacije o eventualnim dogadajima, kako bi na adekvatan nacin zadovoljili
njegove potrebe. Turisti sa posebnim interesiranjem u odredene aktivnosti su u pravilu
obrazovaniji, iskusniji 1 odgovorniji no $to je to slucaj sa ,.tipicnim* turistima. Najcesce su
srednje zivotne dobi, osim u slucaju Sportskih i avanturistickih putovanja, koje veéinom

ostvaruje mlada turisticka populacija.

Kod posebnih oblika turizma, doZivljaji turista mogu biti razli¢iti. Pasivan dozivljaj predstavlja
posjecivanje predstava ili sportskog dogadaja, dok aktivan podrazumijeva sudjelovanje na
razli¢itim sportskim i drugim manifestacijama. Takoder, dozivljaj moze biti pustolovan
(putovanje kroz dzunglu), iskustven (tematski park), relaksiraju¢i (wellness), intelektualan

(ucenje lokalnog jezika), kreativan (ovladavanje pojedinim vjestinama) i drugi.

Najteze je procijeniti obujam stvarne zastupljenosti selektivnih oblika turizma u praksi.
Proucavaju¢i eventualne obujme, pojedini autori iznose vrlo optimisticne brojke, koje se
podudaraju sa pojedinim znanstvenim publikacijama turistickih organizacija u svijetu. Prema
takvim publikacijama, u raznim izvorima je navedeno kako 40 do 60% turista ¢ine turisti koji
borave u prirodi. Cak 70 % americkih turista u Europi su kulturni turisti, dok ih je u Australiji
znatno manje-50%. U Kanadi, njihov prosjek ¢ini otprilike 40% turisticke populacije, §to na
koncu predstavlja 37% ukupnog turistiCkog prometa u svijetu. Anketiranjem turista na kraju
njihovog boravka u destinaciji, u obzir su uzimaju konkretne aktivnosti kao i izjavljeni razlozi

posjeta. Isto se odnosi i na ostale oblike turizma, ukljucujuci i sportski.

12



2.2.1. Pretpostavke razvoja specifi¢nih oblika turizma

Turizam je opcija koju su odabrale mnoge vlade kao klju¢no sredstvo regionalnog razvoja
(Forstner, 2004). Unatoc¢ relativno dugoj povijesti koristenja kao alata za regionalni razvoj i
znaajnim ulaganjima resursa, postoji znatna rasprava o vrijednosti turizma za zajednice u

ruralnim 1 perifernim podrucjima.

Evolucija turistickog trzZiSta Sociodemografske promjene u drustvu
Rast kupovne mo¢i stanovniStva Rast svjetske populacije
Omasovljenje potraznje Rast udjela gradskog stanovnistva
Razvoj prometne infrastrukture Povecanje slobodnog vremena
Dostupnost informacija Porast opce razine obrazovanja
Kontrolirana privatizacija resursa Rast broja odraslih samaca
Liberalizacija kretanja ljudi i kapitala Globalne migracije

lako se vec¢i dio rasprave o inovacijama usredotoCuje na nove proizvode i tehnologije, sva se

inovacija temelji na izazivanju postojec¢ih pretpostavki i na¢ina razmisljanja.

13



3. SPORTSKI TURIZAM

Prema definiciji Hudsona iz2003. (citirano u Cavlek, Bartoluci i sur., 2007:11) "sportski
turizam podrazumijeva putovanje za vrijeme odmora s ciljem bavljenja sportom, putovanje u
destinacije kako bi se promatrao sportski dogadaj te putovanje s ciljem posjeta sportskim
atrakcijama.” Prema Bartoluciju (2003:71) sportski turizam definiramo kao "turizam u kojem

je sport glavni motiv putovanja i boravka turista u turistickom odredistu".

Dakle, kod definiranja pojma sportskog turizma, brojni autori na razli¢it na¢in opisuju turizam
kao takav te njegove motive i atrakcije. Ono §to je zajedni¢ko svakom od njih je ¢injenica da je
im je motivacija svima ista-sport. Premda dugo vremena ve¢ postoje poveznice izmedu ova dva
pojma, tek su se odnedavno sport i turizam poceli promatrati kao zajednicko podrudje
akademskog istrazivanja obrazlozenih kroz razne ¢lanke i stru¢nu literaturu. Sport i turizam su
dvije medusobno isprepletene i povezane djelatnosti jer su nositelji u pravilu isti subjekti.
(Otocan, prema Gei¢, 2011) Sport je ve¢ u Staroj Grckoj, a kasnije i Rimu bio pokretac¢
putovanja ljudi na dalje krajeve, a razlog tomu krio se u organizaciji na velikih priredbo ili samo
pracenja sportskih dogadanja (publika).S vremenom je kroz razvoj turizma sam sport posao
glavni motiv putovanja u odredene turisticke destinacije $to. Tako sportske aktivnosti postaju
sastavni dio turisti¢kih usluga. Osim $to popunjavaju vrijeme boravka turista, nude i sadrzaje
koji mu nedostaju i u njegovom svakodnevnom zivotu. Kroz sportsko-rekreacijske sadrzaje
ispunjava se Covjekova urodena potreba za kretanjem, aktivnim odmorom i oporavkom od

napornog posla ili odredene ozlijede (Bartoluci, 1987).

Segmenti trziita turisticke ponude (Cavlek, Bartoluci i suradnici, 2007) mogu grupirati

sukladno obiljeZjima resursa i aktivnosti u tri kategorije:

1) oblici turizma temeljeni na prirodnim resursima:

a. sportski turizam (visokorizi¢ni pustolovni sportski turizam poput ronjenja s posebnom
opremom, zmajarenja, slobodnog penjanja, raftinga)

b. nauticki turizam (jedrenje, krstarenje),

c. zdravstveni turizam (plivanje, relaksacija u prirodi, balneo Opatija),

d. lovni i ribolovni turizam

14
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ekoturizam (posjeti nacionalnim parkovima i drugim zasti¢enim prirodnim podrucjima),
seoski turizam,
robinzonski turizam,

nudizam itd.

oblici turizma temeljeni na posebno pripremljenim resursima:

sportski turizam (nisko rizi¢ni sportski turizam poput biciklistickih tura, golfa, tenisa,
vjezbanja u vodi)

zdravstveni turizam (toplice i wellness), tematski i zabavni parkovi, velike manifestacije
vjerski turizam

kongresni turizam

turizam s temom gastronomije i vinskih cesta

povijesni i kulturni turizam

urbani (gradski) turizam

turizam kockarnica

turizam u svemiru itd.

ostali oblici turizma (koji nisu izravno vezani za prirodne ili posebno pripremljene

resurse)

poslovna putovanja
shopping turizam
seksualni turizam
studijska putovanja,
eskapizam

virtualni turizam itd.
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Bartoluci (2003), s obzirom na ulogu sporta i rekreacije kao motiva turistickih putovanja,
razlikuje slijedece oblike sportskog turizma:

- natjecateljski sportski turizam

- ljetni sportsko-rekreacijski turizam i

- zimski sportsko-rekreacijski turizam.

Kada je rije¢ o natjecateljskom sportskom turizmu, on naj¢esée podrazumijeva putovanja
sportaSa, trenera, sudaca i publike koja prati odredeni sportski dogadaj. NajceSce je rije¢ o
sudjelovanju ili prac¢enju velikih sportskih priredbi kao Sto su Olimpijske igre, svjetska i
europska prvenstva. (Otoc¢an, 2016). Osim u ovu svrhu, ljudi sve ¢es¢e putuju iz rekreativnih
razloga iz ¢eda se razvio raznoliki sportsko-rekreacijski turizam okarakteriziran s obzirom na

godisnje doba u kojem se odvija.

3.1. Natjecateljski sportski turizam

Natjecateljski sportski turizam odnosi se na ljude koji putuju i sudjeluju u natjecateljskim
sportskim dogadajima. To ukljuuje mnoge velike dogadaje koji ponekad privlace stotine tisuca
ljudi.  Primjeri uklju€uju  Super Bowl, Tour de France 1 Svjetski kup.
lako su ovi najveci primjeri takvog sportskog turizma, manji su dogadaji takoder ukljuceni u
ovu kategoriju. Lokalni tim AAU-a koji putuje u drugu drzavu radi sudjelovanja u koSarkaskom
turniru takoder bi se smatrao teSkim sportskim turizmom, unato¢ tome §to je umjesto tisuca

doveo samo nekoliko desetaka ljudi.

16



3.2. Zimski sportsko-rekreacijski turizam

Zimski sportsko-rekreacijski turizam naj¢e$ce se odvija u planinskim zimskim centrima te nudi
aktivnosti poput skijanja, klizanja, skijaskog tr¢anja ili drugih sportskih aktivnosti na snijegu i
ledu.

Premda je skijanje u Hrvatskoj relativno povoljno i pristupacno, iznenadujuca je ¢injenica kako
velik broj Hrvata zimske odmore provodi na popularnim europskim odrediStima. Analiticari
smatraju da za tim nema potrebe, obzirom da hrvatska obiluje atraktivnim domacéim
destinacijama kao $to Skijaliste Platak, Sljeme, Celimbaga i Tri¢e. Takoder, najveée goransko
skijaliste Celimbasa u mjestu Mrkopalj smatra se skijaliStem sa najve¢im potencijalom u
Gorskom kotaru zahvaljujuci odli¢noj prometnoj signalizaciji koja omoguéava jednostavan put
do njega te solidnim smjeStajnim kapacitetima za turiste. Ono $to svaki od spomenutih
skijaliSta obiljeZava je odrZavanje tecaja skijanja za sve uzraste i dobne skupine te raspolozivost

osoblja u pruzanju potrebitih usluga.

3.3. Ljetni sportsko-rekreacijski turizam

Ljetni sportsko-rekreacijski turizam moze se odvijati na moru, u planinama, na rijekama ili
jezerima. Neke od aktivnosti ljetnog sportsko-rekreacijskog turizma su Setnje, planinarenje,

sportovi na vodi, tenis, jahanje, golf.

U hrvatskoj je ovakav oblik rekreacije najviSe prisutan kroz sport i aktivnosti provedene u
sklopu termalnih kupalista kao $to su Bizovacke 1 Tuheljske toplice. Uz medicinsku sportsku
rehabilitaciju, takoder je izuzetno prisutno orijentacijsko hodanje i tr¢anje, biciklizam, skijaliste
na staja¢im vodama (na sajlu), jahanje, te organizirani turniri u rukometu i odbojci na pijesku.
Ono ¢ime pogoduje Hrvatska je ¢injenica da ljetni sportsko-rekreacijski turizam ne ovisi nuzno

samo od primorske obale nego 1 od aktivnosti vezanih za unutrasnji dio zemlje.
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3.4. Povezanost sporta i turizma

Povezanost sporta i turizma se najviSe ogleda u sli¢nosti funkcija koje mozemo svrstati u dvije

skupine:
1) drustvene ili humanisticke funkcije
2) ekonomske funkcije

U drustvene ili ekonomske funkcije pripada zdravstvena, odgojno-obrazovna i socijalno-
politi¢ka funkcija. Ekonomske funkcije se realiziraju ve¢inom u okviru turisti¢kih organizacija,
ali 1 izvan turizma te se mogu valorizirati kao izravni i neizravni ekonomski ucinci. Izravni
ekonomski ucinci sporta u turizmu ostvaruju se na temelju prodaje sportsko-rekreacijskih
usluga u turistickim ili sportskim poduzeéima te se ostvaruju kroz razliku prihoda i troskova
sportskih usluga. (Oto¢an, 2016) Neizravne ucinke stvaraju turisti kojima je sport primarni
motiv putovanja, a manifestiraju se kroz razli¢ite oblike turistickog prometa. To su sportasi i
rekreativei koji sudjeluju na raznim programima koji se odvijaju najéesc¢e u predsezoni i
posezoni u obliku natjecanja, turnira ili igara. Neki resursi koji su u proslosti omogu¢ili razvoj
upravo ove vrste turizma u Istri, danas nisu dovoljno dobro iskoristeni. Sportska ponuda je u
vedini gradova jako dobro razvijena te se svakim danom sve vise proSiruje i nadopunjava novim

njihov maksimum i proSirenje ponude treba temeljiti na ostalim oblicima turizma. (Oto¢an
2016)
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4. SPORTSKI SADRZAJI I TURISTICKE AKTIVNOSTI U
HRVATSKOJ

Tijekom 2019. godine, glavnina turisticCkog prometa registrirana je u komercijalnim
smjestajnim objektima (85%), dok je promet u nautickom segmentu iznosio 3%.

Nekomercijalni smjestajni kapaciteti u ukupnom prometu sudjeluju s udjelom od 12%.

|

Promet prema kljuénim skupinama vrsta smjestaja -
komercijalni smjestaj - udjel u noc¢enjima

U 2019. godinilstra je zabiljezila najve¢i broj nocenja u nacionalnim okvirima

(ispred Splitsko- dalmatinske zupanije | Kvarnera).
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2.015.468
GradZagreb | 1458198 2654155

Zagrebatka | 139788 229910
Vukovarsko-srijemska 82136 140483

lzvor: HTZ (podaci eVisitor+integrirano eCrew)

Rezultati po Zupanijama/klasterima (no¢enja u razdoblju sije¢anj-prosinac, indeks 2019./2018.):

Udjel u ukupnom
prometu (%)

10235

Domaci Strani Ukupno

Izvor: HTZ (podaci eVisitor+integrirano eCrew)
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Top 10 destinacija Hrvatske prema ukupnom turistickom prometu (mjereno nocenjima) u

razdoblju sijecanj-prosinac 2019.

Crikvenica 2.218.417
lzvor: HTZ (podaci eVisitor+integrirano eCrew)

Sveukupno gledano, 28 % turistickih nocenja u razdoblju sije¢anj-prosinac ostvareno je

temeljem prometa u organiziranom segmentu, dok je 72 % individualaca.

U hotelskom segmentu 67 % hotelskih no¢enja ostvareno je u organiziranom segmentu
prometa. Za obiteljski smjestaj udjel organiziranih noc¢enja iznosio je 14 %, dok je 86 % udjel

individualaca.

lzvor: HTZ (podaci eVisitor+integrirano eCrew)
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Za kraj, prema podacima Hrvatske narodne banke (HNB), u prvih devet mjeseci 2019. godine
prihodi od stranih turista su iznosili devet milijardi i 447 milijuna eura, §to u odnosu na isto
razdoblje prosle godine (osam milijardi i 678 milijuna eura) predstavlja rast od devet posto,

odnosno 769 milijuna eura.

Obzirom na svoj morski i termalni potencijal, Hrvatska je u moguénosti pruziti velik broj
sadrzaja trazenih u suvremenom turizmu. Pod te sadrzaje svakako pripadaju plivacki sportovi i
rekreacija ma vodi, za §to je neophodno izgraditi objekte kako bi se omogucila cjelogodisnja
valorizacija mora i termalnih voda za domacu 1 stranu populaciju. Takoder, spomenuta
potencijalna infrastruktura morala bi zadovoljavati i potrebe priprema sportasa, te
natjecateljskih sportova na vodi organizirani u klubovima i njihovim savezima. Na ovom planu
Hrvatska biljezi vrlo spore pomake, a ovakav ishod najviSe se prikazuje u segmentu
neadekvatne opremljenosti hotelskih kompleksa plivackim bazenima, kao preduvjetom

cjelogodisnjeg poslovanja.

Jedan od najmasovnijih pokreta u sportskom turizmu je svakako pojava fitnesa. Njegovo
omasovljavanje uvjetovano je pogodnoséu za sve dobi i uzraste te prilagodba zatvorenim i
otvorenim tipovima vjezbaliSta. Na ovom podruéju, Hrvatski se fitness turizam pozitivho
prikazuje i u ostvaruje kroz svaku narednu sezonu, upravo zahvaljuju¢i minimalnim zahtjevima

infrastrukture koja omogucéava §to kvalitetnije vjeZbanje.

4.1. Kontinentalna Hrvatska

Kontinentalna Hrvatska prema ocekivanjima, ne ostvaruje dobit od turistickih aktivnosti §to ne
znaci da oni svejedno nisu zastupljeni. Svakako jedna od najveéih pogodnosti kontinentalne
Hrvatske su ve¢ spomenute skijaske destinacije (Sljeme, Tr$¢e 1 drugi). Uz skijanje i
planinarenje, sve ve¢u popularnost u sklopu turistickih aktivnosti i sporta zauzima rafting na
rijekama Kupi 1 MreZnici. U samoj unutraS$njosti kontinentalne Hrvatske, turisti se mogu
zadovoljiti biciklizmom, tréanjem, raznim sportskim terenima (od kojih su najpopularniji
nogometni i teniski). Takoder, rehabilitacija je jedna od trazenih atrakcija, a ocituje se kroz vec¢
spomenute Bizovacke i Tuheljske toplice, kao i mnoga druga manja termalna podrucja. Jahanje
u parkovima prirode Kopacki Rit i Lonjsko polje odrzava svoju tradicionalnu posjecenost i
popularnost, a za to su najviSe zasluzni sami stanovnici mjesta koji brinu o samim

reklamiranjima, atrakciji 1 smjeStaju turista. Ono Sto predstavlja najveéi problem turizma

22



kontinentalne Hrvatske opéenito, pa tako i sportskog, jest nedostatak ulaganja u infrastrukturu

i razvoj odredenih aktivnosti, Sto se najviSe o€ituje na podrucju Slavonije.

4.2. Dalmacija

Jeep-safari kro dalmatinski krski krajolik i foto-safari na rijeci Neretvi spajaju proucavanje
prirodni ljepota i avanturizam u jedno te im je popularnost u posljednjih nekoliko godina u

izrazitom rastu.

Obzirom da podrucje Dalmacije obiluje raznovrsnim podvodnim zivotom, jedna od
najzastupljenijih turistickih aktivnosti je ronjenje. Roniocima je, uz ronjenje po $piljama i
obilazenje podvodnih zidova poput zidova Elafitskog arhipelaga, osobito atraktivan takozvani
,muzej na morskome dnu‘ u blizini Cavtata, gdje se nalazi najvece nalaziSte amfora na Jadranu.
U parku prirode Biokovo tradicionalno se odrzava individualno i organizirano planinarenje u
kojem posjetitelji mogu prema planinarsko-turistickoj karti na terenu obiéi i vise od 40
markiranih puteva i staza. Ponuda aktivnog odmora srednje Dalmacije ukljucuje 1 jahanje. U
Sinju, Splitu i1 Trilju postoje konjusnice 1 konjicki klubovi koji organiziraju Skole jahanja za
pocetnike, a profesionalcima pruzaju mogucnost rekreativnog jahanja

(http://www.jutarnji.hr/arhiva/top-10-sportskih-aktivnosti-srednje-dalmacije/2115531/).

Paragliding je odavno ve¢ postao sinonim za ekstremni sport u Hrvatskoj, a polazna to¢ka mu

je travnata strmina Omiske Dinare, na nadmorskoj visini od 380 metara.

Prema razvojnim moguénostima u posljednjih 10-ak godina u Hrvatskoj se posebno istaknuo
nauti¢ki turizam koji predstavlja kretanje turista u plovilima po moru te ukljuuje njihovo
pristajanje u marinama. Nauticki turizam obuhvac¢a kompletnu infrastrukturu u marinama
potrebnu za njihov prihvat. Obzirom da je ovoj grani turizma potrebna jedrilica (bilo privatna
ili iznajmljena), nauticki turizam pogodan je za turiste neSto vece platezne moci

(http://www.geografija.hr/teme/nauticki-turizam-jedan-od-najperspektivnijih-oblika-

hrvatskog-turizma/). Premda nauti¢ki turizam u hrvatskom turizmu postaje sve vazniji, on jos

uvijek ne ostvaruje odgovaraju¢u materijalnu dobit koliku bi mogao s obzirom na njegove

potencijale.
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5. PREDUVJETI ZA RAZVOJ SPORTSKOG TURIZMA U ISTRI

Na razvoj turizma bilo kojeg turizma, utjeu brojni ¢imbenici. Ista stvar je i po pitanju razvoja

sportskog turizma.

5.1. Prirodno-geografski

Geografija je temeljna za proucavanje turizma, jer je turizam geografske prirode. Fizicka
geografija pruza bitnu pozadinu, na osnovu koje se stvaraju turisticka mjesta, a okolisni utjecaji
1 brige glavna su pitanja koja se moraju uzeti u obzir u upravljanju razvojem turistickih mjesta.
Karakteristike okoliSa su te koje uvjetuju njegovom razvitku, ali i nastanku uopc¢e. Najvaznija
komparativna prednost razvoja turizma Istre je u njezinom povoljnom geografskom polozaju.
Zapadna obala sa zaljevima i oto¢i¢ima je razvijenija od isto¢ne. Poluotok je pozicioniran na
sjevernom dijelu jadranske obale $to ga ¢ini najblizim dijelom Mediterana u kojemu gravitira
veliki dio stanovniStva srednje Europa, koja je ujedno i glavno emitivno trziSte na ovim
prostorima. Zbog toga je polozaj i blizina od izuzetne vaznosti za Istru jer oko 70 %
medunarodnih turista u Hrvatsku ne putuje javnim prijevoznim sredstvima poput autobusima

veé najéesée pristize automobilima. (Skorié, 2008).

5.2. Klimatski uvjeti

Mnoge su vrste turizma vremenski ovisne i Sire, klimatske. Stoga je vrlo vjerojatno da ¢e
klimatske promjene prije ili kasnije utjecati na poslovno podrucje. Povoljna sredozemna klima
sa toplim 1 suhim ljetima, blagim zimama te klimatski povoljnim prolje¢ima 1 jesenima, Istru
¢ine idealnom destinacijom za bavljenjem sportsko-rekreacijskim aktivnostima tijekom Citave
godine. Najnize temperature na podrucju Istarskog poluotoka zabiljezene su u sije¢nju iznose
5-9°C (uz najviSe udara bure), a najviSe temperature ocitavaju se u kolovozu kada iznose
izmedu 22 i 25°C. Po pitanju temperature mora, ona je najniza u ozujku (9.3-11.1°C) dok je
isto tako najviSa na vrhuncu ljeta, dakle, u kolovozu (23.3-24.1°C-9.) Zbog manje dubine, more
se prije zagrije nego na juznom dijelu Jadranskog mora, pa sezona sportova na vodi U Istri
zapocinje nesto kasnije. Ljetne temperature mora omogucuju razvoj brojnih sportskih aktivnosti

na moru u i moru.
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5.3. Prirodne atrakcije

Prirodne atrakcije Cine obiljezja koja privlae turiste zbog prirode oblika zemljista ili ljepote
krajolika u kojem je atrakcija postavljena. Prirodne atrakcije ukljucuju: jezera, rijeke i kopnene
oblike poput slapova i klisura. Najznacajnija prirodna znamenitost Istarske Zupanije je
Nacionalni park Brijuni, a ostale prirodne atrakcije su zasti¢eni krajolik Kamenjak, park prirode
Ucka, park Suma Zlatni rt i zaSti¢eni krajolik Limski zaljev. Zahvaljuju¢i prirodnoj osnovi Istra
je idealno mjesto za razvoj razli¢ite sportske i rekreacijske ponude u turizmu i aktivnog-outdoor

turizma, kao $to su ciklo turizam, tréanje, treking i trail utrke, te sportsko penjanje-climbing.

5.4. Prometna povezanost i prometna infrastruktura

Dobro razvijena prometna povezanost i njezina infrastruktura (poznati istarski ,,Y*) zajedno sa
medunarodnom zracnom lukom Pula, omogucuju brzu 1 laku dostupnost svim destinacijama na

podrucju Istre.

5.5. Smjestajni kapaciteti i turisticka infrastruktura

Zarazvoj turizma neophodna je razvijena infrastruktura, odnosno potrebni smjestajni kapaciteti
kao osnova za razvoj. Istarska Zupanija je najrazvijenija turisti¢ka regija u Hrvatskoj jedina je
zupanija koja ima viSe smjeStajnih kapaciteta u hotelima, turistickim naseljima 1 kampovima,
nego u privatnom smjesStaju. Ukupni smjeStajni kapaciteti u Istarskoj Zupaniji 2014. godine
iznosili su 259.817 kreveta. Medu ukupne smjestajne kapacitete ulaze kreveti iz hotela,

turistickih naselja, kampova te privatnog smjestaja.

Za razvoj sportskog turizma vazan je znacajan broj smjeStajnih kapaciteta u hotelima i
turistickim naseljima, jer se ti smjeStajni objekti mogu koristiti u proljetnim, jesenskim i
zimskim mjesecima. Stavljanjem hotelskog smjestaja u funkciju u $to duzem vremenskom
periodu, povecala bi se njegova iskoriStenost i time utjecalo na smanjenje sezonskog karaktera
turizma. Prema Master planu Istarske zupanije za period od 2015. do 2025. godine, za sport i
aktivnosti kao turisticki proizvod, cilj je povecanja ukupnog fizickog prometa sa 3% na 5% u
do 2020. godine. Kako bi se taj plan ostvario potrebno je provesti niz mjera vezanih uz
smjeStajne kapacitete, turisticku infrastrukturu u destinacijama, prometnu infrastrukturu,
promociju i prodaju turistikog proizvoda, profesionalni razvoj te organizaciju odredenih oblika

aktivnosti. Hotelski smjestaj je potrebno prilagoditi sportskim grupama i sportasima, te otvarati
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male obiteljske hotele na podru¢ju cCitave Istre. Turisticku infrastrukturu treba razvijati
uredenjem profesionalnih sportskih centara za timske i individualne sportove sa svom
potrebnom sportskom opremom. Uz to trebaju se urediti rekreacijski centri sa organiziranim
sustavom iznajmljivanja potrebne opreme. Za rekreativce koji se bave tr¢anjem i biciklizmom
prijeko je potrebno urediti i sustavno oznaditi staze, te razraditi sustav GPS mapa. Bez obzira
na dobru cestovnu povezanost Istre s emitivnim trziStima, potrebno je poboljsati povezanost
Zra¢ne luke Pula. Mjere razvoja promocije i prodaje odnose se na organizaciju sportskih timova
1 specijaliziranih agencija koje ¢e se baviti organizacijom sportskih aktivnosti, sportskih grupa,
smjestaja 1 svega ostalog vezanog uz sport i1 sportske aktivnosti. Vrlo vazna mjera za razvoj
sportskog turizma, je profesionalni razvoj i izgradnja kapaciteta. Objekti koji nude smjestaj
sportaSima i rekreativcima, moraju imati znanja o njihovim prehrambenim potrebama, te u
skladu sa time nuditi potrebnu prehranu. Isto tako u rad takvih objekata ukljucivati
specijalizirane kadrove —kineziologe, sa specijalistickim znanjima vezanim za treninge,

pripreme, sportske ozljede i dr.

Nogometne terene i igraliSta prateCim objektima, imaju tri hotelske kompanije (Arena
Hospitality Group, Laguna i Aminess), te ih koriste za organizirane trening, sportske kampove
organiziranje nogometnih turnira i utakmica tijekom cijele godine. Sportske dvorane su u
manjem broju i sluze za pripreme sportasa i rekreativaca. Polivalentni tereni za rukomet,
odbojku, koSarki i mali nogomet omogucuju ponudu priprema sportasa i rekreativaca za
razli¢ite vrste sportova. Tereni za odbojku na pijesku prisutni su u vecini hotela 1 koriste se
veéinom U ljetnim mjesecima. Sportska i sportsko-rekreacijska ponuda hotelskih kompanija je
vrlo velika. Osim navedenih moguénosti priprema sportaSa koje su vezane za postojanje
sportskih objekata, hotelske kompanije nude veliki izbor sportskih i rekreacijskih aktivnosti
poput tenisa, stolnog tenisa, kosarke, rukometa, odbojke, nogometa, squasha, malog nogometa,
badmintona, mini golfa, fitness dvorane i sli¢nih sadrzaja, bocanja, nordijskog hodanja i dr.
Vazna je ponuda ronilackih centara uz najam opreme, punjenja boca te odrZavanje Skola

ronjenja.
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6. SPORTSKI TURIZAM U ISTRI

Iz sportsko-rekreacijskih aktivnosti u Istri je unazad nekoliko godina osnazio sportski turizam.
Najcesce sportske aktivnosti koje se provode u Istri su biciklizam, tréanje, hodanje, tenis, golf,

ronjenje, slobodno penjanje, paragliding i dr.

Prema istrazivanju Instituta za turizam (Zagreb, 2014.) turisti koji posjecuju Istarsku Zupaniju
odredili su sljedece aktivnosti kao najvise koriStene za vrijeme boravka u Istri: najcesce se bave

slijede¢im sportsko-rekreacijskim aktivnostima:

e plivanje 99 %

e Setnje u prirodi 1 pjeSacenje 82,5 %

e ronjenje 20,6 %

e sportovi na vodi (jedrenje, jedrenje na dasci, skijanje na vodi) 23,2 %
e voznja biciklom 45,3 %

e tenis24,4 %

e avanturisticki sportovi 10,9 %

e planinarenje 10,4 %

e 0o0lf9,8%

e jahanje 6,60 %

PriloZeni podaci iz proucavanog istrazivanja prikazuju kako kupanje i opcenito boravak na
moru nisu jedine atraktivnosti koje nudi Istra. Razlog tomu je 1 povoljna geoloSka slika Istre.
Naime, Istra, kao najsjevernije obalno podrucje Hrvatske, sadrzi velik broj Suma i brdovitom
prostora koji se mogu iskoristiti za razne sportske aktivnosti. Moze se primijetiti kako je i tada
zastupljenost sportsko-rekreacijskih sadrzaja bila popriliéno velika, no, unazad zadnje dvije
godine te su se brojke sigurno povecale, obzirom da se velik broj sportsko-rekreacijskih
aktivnosti na podrucju Istre povecao. Razlog tomu je sve veca popularizacija adrenalinskih

parkova, kajaka 1 slicnih sadrzaja.

Prema Strategiji razvoja turizma Republike Hrvatske do 2020. godine (nadalje Strategija),
najvise bi se trebalo fokusirati na pustolovni i sportski turizam, od kojih ne zazire sve
popularniji golf. Naime, golfski tereni su jedni od najpopularnijih sportova Zapadne Europe,

stoga bi se njihovim razvitkom u Istri, mogli stvoriti preduvjeti za veci broj posjetitelja iz drzava
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kao Sto su Danska, Francuska, Engleska i sl. Kako je navedeno u Strategiji, od svih turistickih

proizvoda koje nudi Hrvatska, sportski i pustolovni turizam biljeze godisnji porast od 30%.

Uz ve¢ navedene uvjete u Istri koji pospjeSuju razvoj sportskog turizma u Istri postoje
izvanredni uvjeti za razvoj razlicitih vrsta sportskog turizma i opcenito selektivnog turizma,
vazno je za naglasiti kako njihovo pospjesene moze utjecati na smanjenje sezonskog karaktera
turizma opcenito u Istri. Stoga je Turisticka zajednica Istarske Zupanije izradila Master plan
turizma Istarske Zupanije koji se odvrée na desetogodisnje razdoblje(2015.-2025.). Plan u sebi
sadrzi operativne strategije razvoja turistickih proizvoda. Prema tom planu, sport i aktivnosti bi
trebali biti jedne od prioritetnih turistickih proizvoda. Ta tvrdnja proizlazi iz ¢injenice da su u
2014-0j godini sport i aktivnosti ostvarili oko 3% ukupnog fizickog prometa u 2014. godini.
Stoga bi se trebalo raditi na njihovom razvitku. Prema Master planu, zadan je cilj prema kojemu

bi se udio ukupnog fizickog prometa povecao za 5% do 2020.

6.1. Ponuda sadrzaja

Ponuda sportsko-rekreacijskih sadrzaja u gospodarski najrazvijenijoj regiji Hrvatske, Istri,
fokusirana je na vise razli¢itih turistickih destinacija, od kojih se najviSe isti¢u gradovi Pula,
Porec¢, Rovinj 1 Umag. Sadrzaji koji se nude posjetiteljima najvecim su dijelom vezani uz ljetne
aktivnosti koje se odvijaju na moru, a ukljucuju ronjenje, ribolov, jedrenje i odbojku na pijesku.
Tenis je, kao sportsko-rekreacijska aktivnost, izuzetno zastupljena S$to se podudara
supostojanjem brojnih teniskih terena, ali i popularno$c¢u teniskog turnira u Umagu Kkoji se
tradicionalno odvija svake godine, dovodeci najbolje svjetske tenisace, a samim time i brojnu
publiku. Lako dostupne aktivnosti poput pjeSacenja, planinarenja, biciklizma uvijek su aktualne
i zastupljene u ponudi svih istarskih gradova. Pjesacke se staze ve¢inom nalaze u unutrasnjosti
Istre, gdje se takoder odvijaju i voznje biciklom te maratoni. U Istri se nalaze cetiri konjicka
centra: ran¢ Barba Tone, ran¢ Goli vrh, konji¢ki centar Juricanija i klubovi Cicarija i Castelium.
Postoji osam paragliding startova, a najpoznatiji je Raspadalica, koja se osim za letenjemoze
iskoristiti i za planinarenje, slobodno penjanje, speleo-avanture, brdski biciklizam, orijentaciju
u prirodi i paintball koji predstavljaju novi vid aktivnosti koji se pojavljuje u posljednje vrijeme.

Raspolozivi fitnes i wellness programi najveéim se dijelom nalaze unutar hotelskih kompleksa.
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Obzirom da je Istra nastala na krSkom terenu, obiluje podzemnim $piljama i jamama koje su

savrsene za posjete speleologa.

SPORTSKO -
REKREACIJSKI PULA POREC ROVINJ
SADRZAJI

Ronjenje 12 3 4
Fitnes 14 8

Wellness 6 7 4
Tenis 4 4 39

Mini-golf 3 3 4

Tablica 1. Prikaz sportsko-rekreacijskih sadrzaja koji postoje kao dio turisticke ponude u

najvecim gradovima Istre, samostalna izrada autora

Istra nudi puno avantura i iskustava poput biciklizma, gurmanske hrane, plaza, vinarija,
degustacija maslinovog ulja, zapanjujuci krajolik, povijesti i aktivnosti poput paraglidinga,

penjanja i ronjenja.
Jedne od najposjecenijih sportskih atrakcija u Istri su:

e Iznajmljivanje bicikla u Raklju, Rakalj

e Pula, Go kart voznja, Pula

e Bicikliranje i degustacija vina, Rakalj

e Vikend ronjenje, Marina Veruda, Pula, Pula

e Safari kayakom u $pilje. Skolji¢ Bay , Rt Kamenjak, Premantura
e Istrazivanje $pilje kajakom, Pula

e Adventure park puni program, Lungomare, Pula
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https://sporttourism.com/hr/activity/1-iznajmljivanje_bicikla_u_raklju.html
https://sporttourism.com/hr/activity/4-pula_go_kart_voznja.html
https://sporttourism.com/hr/activity/9-bicikliranje_i_vinska_proba.html
https://sporttourism.com/hr/activity/14-vikend_ronjenje.html
https://sporttourism.com/hr/activity/60-safari_kayakom_u_spilje.html
https://sporttourism.com/hr/activity/71-istrazivanje_spilje_kajakom.html
https://sporttourism.com/hr/activity/291-adventure_park_puni_program.html

Slika 2. Adventure park u Istri

lzvor: https://sporttourism.com/en/region/8-istria.html

Slika 2. Kajak i razgledavanje Spilja u Istri

lzvor: https://jistra.com/hr/product/potpuni-dozivljaj-spilja-i-safarija-sa-kajakom/
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https://sporttourism.com/en/region/8-istria.html
https://jistra.com/hr/product/potpuni-dozivljaj-spilja-i-safarija-sa-kajakom/

7. SWOT ANALIZA

Mega i mali sportski turizam moze pridonijeti socijalnom, kulturnom, ekonomskom i
infrastrukturnom razvoju zemlje domacina ili grada. Uz sudjelovanje i promatranje sportskih
dogadaja, osobe koje putuju radi sportskog turizma mogu imati i interesa za posjet
najsuvremenijim sportskim objektima poput stadiona. Sportski turizam nudi nekoliko
ekonomskih koristi lokalnim zajednicama, regiji i drzavi. Sportski turizam takoder moze
rezultirati negativnim utjecajem na mjesta, a oni najéeSc¢e ukljucuju raseljavanje lokalne
zajednice, guzvu, huliganizam, kriminal i poremecaje u normalnom zivotu lokalnog
stanovnistva Utjecaj sportskog turizma na okoli§ moZe biti negativan jer rezultat CiS¢enja
drveéa, izgradnje skijaskih koliba itd. utjecaj sportskog turizma na okoli§ moze biti negativan
kao rezultat ¢iS¢enja drveca, izgradnje skijaskih koliba itd. zaguSenja, izgradenih gradevinskih

podrucja, bukom i pretrpanoscu.

SWOT analiza je jednostavan, ali koristan okvir za analizu snaga, slabosti, prilika i prijetnji
vaSe organizacije. Pomaze da se nadogradi na onome $to se radi dobro, rijesi ono $to nedostaje,

minimizira rizike 1 iskoristi najve¢e moguce Sanse za uspjeh.

U nastavku je prilozena SWOT analiza sportskog turizma u Istri.

SNAGA SLABOSTI
Geografska pozicija Manjak sportske infrastrukture
Atraktivnost mjesta kao turistickog Nezainteresiranost lokalnog stanovnistva za

mijenjanjem vrste pruZzanja usluge

Gospodarska razvijenost regije Nedovoljan popularnost i educiranost
PRILIKE PRIJETNJE

Europski projekti Omasovljavanje turizma

Izgradnja infrastrukture Zagadenje okolisa

IskoriStavanje prirodnih bogatstava (gorje, | UniStavanje kulturnih dobara

Sume itd.)

Tablica 1. SWOT ANALIZA sportskog turizma u Istri

Izvor: Samostalna izrada auto

31



8. ZAKLJUCAK

Turizam i sport dvije su drustvene pojave u 21. stoljecu koje mobiliziraju milione ljudi Sirom
svijeta. To su dva sektora koji se medusobno nadopunjuju i dijele zajednicke ciljeve kao $to su
razumijevanje i blizi odnos medu ljudima razli¢itih kultura i stilova Zivota; i doprinoseci
promicanju mira medu narodima. Turizam i sport zajedno su danas i najmoénija ekonomska
pokretacka snaga drustva s ogromnim potencijalom za generiranje vrlo Sirokog spektra

ekonomskih ucinka.

U gotovo svakom podruc¢ju Hrvatske, moguce je ostvariti odredenu sportsku aktivnost. Tako je
u kontinentalnoj Hrvatskoj ostvarena rehabilitacija, boravak u toplicama, fitnes, rafting i
planinarenje, dok je za obalno podrucje karakteristian ljetni sportski turizam u vidu ronjenja,

speleologije, paraglidinga te sve popularnije nautike.

Ono $to je u radu ve¢ spominjano je svakako nedostatak infrastrukture i financija za pospjeSene
i odrzavanje sportskih terena i dvorana. Potrebno je puno vise ulaganja u sektor samog

sportskog turizma, kako bi se atrakcije odrzale i uvele nove.

Raznim organiziranjem turisti¢kih atrakcija ¢esto se dovodi do ugrozavanja prirodnog smjestaja
zivotinja 1 same prirode. Stoga je sportski turizam povoljan jer svoje atrakcije ¢ini u prirodi
pritom ju ne onesteCuje ve¢ iskoriStavajuci njezin potencijal. Obzirom da je Hrvatska zemlja

nacionalnih parkova i parkova prirode, od izuzetne je vaznosti o¢uvati sam okolis.

Kako turizam u Hrvatskoj iz godine u godinu zabiljezava porast, takav napredak ukljucuje i
njegove selektivne oblike, zajedno sa sportom. Daljnjim ulaganjem i pruZzanjem adekvatnih
usluga turistima, sigurno ¢e se ucvrstiti ve¢ stalne 1 uvesti nove sportske atrakcije u svim

hrvatskim regijama.
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