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1. UvOD

U posljednjih nekoliko godina, mnogi mladenci odluc€uju odbaciti tradicionalna, velika
crkvena vjenc€anja u korist izgovaranja "uzimam" na egzoti¢nim mjestima. Mnogo je
razloga zasto se parovi odluCuju za duge udaljenosti, a jedan od njih je odrediste

koje je privlacno izgledom ili ima znaCenje za parove.

Destinacijska vjenCanja posljednjih su godina postala popularna i u Hrvatskoj. Istra
se, svojim znacCajkama, i veC aktivnim turizmom, pronasla kao atraktivna lokacija za

upraznjavanje novog oblika turizma — turizma vjenc€anja.

U ovom radu istrazuje se novi fenomen destinacijskih vjen€anja i njegov utjecaj na
razvoj turizma posebnih interesa Istarske Zupanije. lako je fenomen poznat viSe
medu stranim gostima, Istra se aktivho angazira na razvoju turizma vjencanja. Osim
toga, u radu Ce se prikazati dosadasnja kretanja turista u Istarskoj zupaniji i poblize
¢e se uéi u pojam destinacijskih vjenCanja i preferenci mladenaca prilikom

organiziranja destinacijskog vijencanija i/ili braénog putovanja.

Ovaj rad sastoji se od Sest poglavlja. Prvo poglavlje je uvod i donosi razvoj rada i
sadrzaj. Drugo poglavlje donosi znaCajke i obiljezja Istre kao poluotoka i poznate
turistiSke destinacije. Tre¢e poglavije bavi se pojmom turizma vjenéanja. Cetvrto
poglavlje detaljnije analizira pojam destinacijskih vien¢anja u Istarskoj Zupaniji. Peto
poglavlje donosi pregled lokacija za destinacijska vjen€anja u Istarskoj Zupaniji.

Sesto poglavlje, ujedno i posljednje, donosi zaklju¢ak promi$ljanja na temu.



2. ISTRA

U ovom dijelu rada prikazane su znacajke Istarskog poluotoka, polozaj i klimatska
obiljezja Istre, kao vazni parametri u promatranju Istre kao atraktivhe lokacije za
destinacijska vjen¢anja. Dostupnost, kulturni sadrzaj i prirodne ljepote samo su dio
cjelokupne turistiCke ponude Istarske Zupanije. U potrazi za pravim istarskim
draguljima, promatra se s aspekta turizma vjencanja, kao novog fenomena, o ¢emu

je detaljnije pisano u sljede¢em poglavlju ovog rada.

Polozaj Istre i klimatske znaCajke, opisane u daljnjem tekstu, zasluZuju pozornost s
opisanog aspekta, buduci da idu u prilog rastucoj grani turizma — destinacijskim
vjen€anjima. Opisana povijest u nastavku samo povrsno prikazuje duboku tradiciju

kojom odiSu istarske destinacije.

Osim toga, drevni Rimljani, poznati po uzivanju u ¢arima i blagodatima Zivota, za
svoju razonodu i odmor sagradili su mnogobrojne ladanjske vile (lat. villae rusticae)

na priobalju, te na Brijunima, danasnjem nacionalnom parku.

Geografski polozaj Istre u blizini glavnih kopnenih i pomorskih putova srediSnje
Europe te ugodna sredozemna klima, blizina toplog mora i bogatstvo pitomih
prirodnih ljepota, definitivno su najveci razlog kako pocetka, tako i nastavka razvoja

turizma na ovim podrucjima.

Pored navedenog, dan je i kratki pregled prihoda u Istarskoj Zupaniji, takoder kao dio
zastupanja teze da Istra kao turistiCka destinacija raste u svakom pogledu. Pogled na
ekonomske ucinke Istre tijekom 2002. | 2014. godine pokazuje desetlje¢e razvoja,

kako generalnih tako i posebnih interesa Istarske Zupanije.

2.1. Polozaj Istarskog poluotoka i njegove znacajke

Istra je najveci poluotok Jadrana (slika 1) i nalazi se u sjeveroistocnom dijelu
jadranskog mora. Ima povoljan geografski poloZaj i povezuje Srednju Europu sa
Mediteranom. OkruZzena morem s tri strane, na sjeveru granici sa Slovenijom, na
istoku i jugu sa Primorsko — goranskom Zupanijom a na zapadu ima morsku granicu

sa Italijom.



Slika 1. Istarski poluotok

Izvor: www.istria-istria.hr

Istarski poluotok obuhvaéa povrSinu od 3.476 km2 koju dijele tri drzave: Hrvatska,
Slovenija i Italija. Najveéi dio, 90% ukupne povrSine, pripada Republici Hrvatskoj.
Vecina hrvatskog dijela poluotoka nalazi se u Istarskoj Zupaniji ( 2.820 km2 ), Sto je
4,98% od ukupne povr$ine Republike Hrvatske.'

Istra je najzapadnija Zupanija Republike Hrvatske i teritorijalno je organizirana na 41
jedinicu lokalne samouprave, odnosno na 10 gradova i 31 opéinu sa sjediStem u

Pazinu.

Gradovi su: Buje, Buzet, Labin, Novigrad, Pazin, Pore¢, Pula, Rovinj, Umag i

Vodnjan.

Opcine su: Bale, Barban, Brtonigla, Cerovlje, Fazana, Funtana, Gracis¢e, Groznjan,
Kanfanar, Karojba, Kastelir - Labinci, Kr§an, LaniSc¢e, Liznjan, Lupoglav, Mar¢ana,

! Master plan turizma Istarske Zupanije 2015. — 2025.: Finalni izvjeStaj Master plana. Turisticka
zajednica Istarske Zupanije, 2015., str. 14
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Medulin, Motovun, Oprtalj, Pi¢an, Rasa, Sveti Lovre¢, Sveta Nedelja, Sveti Petar u

$umi, Svetvindenat, TarVabriga, Tinjan, Vi$njan, Vizinada, Vrsar i Zmin;.?

2.2. Sunce, more, vjetar i oborine

Klima Istre uvjetovana je Cinjenicom da je Istra kao poluotok s tri strane okruzena
morem, tako da klima prelazi iz sredozemne u kontinentalnu. Odlikuju je blage i
vlazne zime te topla i suha ljeta. S obzirom na to, Istra je pogodna za turizam kroz
cijelu godinu, Sto naglasava potrebu za razvojem turizma posebnih interesa Istarske

Zupanije®.

Najnizi obalni dio ima prosje¢nu sije€anjsku temperaturu iznad 4°C, a srpanjsku od
22 do 24° C. S porastom nadmorske visine u unutrasnjosti Istre prosjecne
sijeCanjske temperature sniZzavaju se na 2 do 4°C, u najviSim predjelima na
sjeveroistoku poluotoka i ispod 2°C. Srpanjske su temperature u unutrasnjosti 20 do
22°C, u brdovitoj Cigariji 18 do 20°C, a na najvis§im vrhovima i ispod 18°C. Zbog
manjeg ucinka hladenja Kvarnerskog zaljeva u usporedbi s otvorenim morem ispred
zapadne lIstre, ljetne su temperature u Liburnijskom primorju nesto viSe nego na
zapadnoj istarskoj obali. Temperaturne su razlike izmedu obalnog pojasa i

unutrasnjosti manje u proljece, a vece u jesen.

Blagotvoran i nezaobilazan utjecaj mora vidljiv je i pri ekstremnim temperaturama.
NajniZze izmjerene temperature na obali su viSe i za desetak stupnjeva od istog
ekstrema u unutrasnjosti poluotoka; na obali se temperatura spusta do -10°C, a u
unutradnjosti i do -20°C. Obrnuto je i pri najviSim temperaturama, koje su zbog

izostanka ucinka mora u unutrasnjosti nekoliko stupnjeva viSe te dosezu 35-40°C.

Tijekom 260 dana, znaci, skoro cijele godine, Istra ima prosjeCnu temperaturu iznad

10°C, a samo oko 20 vrucih dana s temperaturom visom od 30°C.

Temperature u najtoplijem periodu godine su ugodne obzirom da se prosjek
temperature od 22 stupnja smatra najugodnijim. U zimskom periodu, prosjecne
mjesecCne temperature se kre¢u izmedu 5 i 8 stupnjeva. U tom periodu, temperature

Su nize u odnosu na analizirane destinacije te Ce stoga vazan izazov predstavljati

% Master plan et. al, str. 12-13
* Ibidem., str. 16-17



osmisljavanje proizvoda i sadrzaja usluga koji ¢e moci usluzivati goste i izvan glavne

turistiCke sezone, Sto destinacijska vjen€anja €ini opravdanim fenomenom.

Prosje€na koli€ina sunCeva sjaja, kao najtrazenijeg proizvoda turizma, pored mora i
plaza, iznosi 2.388 sati godiSnje. Zbog duZine uglavhom vedrih dana, najduza je

insolacija ljeti i prosje€no na istarskim kupaliStima iznosi 10 sati dnevno.

Prostorni raspored oborina u Istri pod neposrednim je utjecajem reljefa. Veci dio
vlaznog zraka dolazi s jugozapada, stoga su brdoviti predjeli na sjeveroistoku
najkiSovitiji. S druge strane, najmanje kiSe padne na zapadnoj obali i jugu. NajviSe
oborina padne u jesen, tijekom listopada i studenog, dok je najmanje oborina na

kraju zime, poCetku proljeca i ljeti.

KarakteristiCni vjetrovi su bura, koja puSe od sjevera prema jugu i donosi vedro
vrijeme te jugo, topli vjetar koji donosi kiSu, te maestral koji puSe ljeti s mora prema

kopnu.

Temperatura mora, joS jednog najtrazenijeg proizvoda turizma, najniza je u ozujku
kada se krec¢e izmedu 9 i 11°C, a najviSa u kolovozu kada doseze 24°C. Salinitet
mora prosjecno iznosi 36 do 38%. Navedene karakteristike mora koji okruzuje
Istarski poluotok vidljivo ukazuju na pogodno okruzenje za kupanje i aktivnosti na
moru koje se, u danasnje vrijeme, mogu uklopiti i u turizam destinacijskih vjen¢anja.
Bilo da se radi o vjen€anju uz more ili na otoku, Istra nudi pregrst inspiracija, kako za

odmor, tako i za slavlja i braCna putovanja.

2.3. Kratki pregled povijesti

U svrhu jasnijeg predocCenja slike Istre kao turistiCke destinacije, i kako bi opravdali
brojne turistiCcke posjete, potrebno je vratiti se u njenu povijest, koja je i te kako
daleka i bogata, a koja je iza sebe ostavila vidljive tragove kroz mnostvo oCuvanih

arheoloskih, kulturno-povijesnih spomenika razli€itih etnickih kultura i vremena.

Kao vremeplovom, proputovanje kroz povijest Istre, zapocinje ve¢ od samih zaCetaka
prapovijesti. 1z tog su razdoblja vidljivi utabani tragovi pradavnih stanara, velebnih
dinosaurusa, na obalnom dijelu kod Bala, nedaleko Pule.



PocCetkom bron€anog doba (2. tisucljece pr. Kr.), nastala su gradinska naselja kada
su stanovnici Istre napustali pecCinske zaklone, prostore uz more i osnivali naselja na

uzvisinama koja su se mogla uspjesnije braniti.

Istra je dobila ime po prapovijesnim stanovnicima pripadnicima ilirskog plemena
Histrima. Navodno privuceni slatkom vodom, nastanjivali su krajeve od rijeke Timave
do Ucke, odnosno rijeke Rase. Jedan od prepoznatljivin zna€ajki prapovijesnih Histra
iz 11. st. pr. Kr. bio je obi€aj spaljivanja pokojnika i polaganje ostataka u keramicke

zare.

Od pamtivijeka, posebice zbog njenog strateSkog znacaja (izlaz srednje Europe na
Mediteran), Istru su nastojali pokoriti brojni osvajaci koji su svoje tragove ostavljali,
kako po cijelom europskom kontinentu, tako i po Istri. Moze se reéi da je sva
europska povijest "prosetala" po Istri kroz medusoban dodir triju europskih civilizacija

- romanske, germanske i slavenske.

Mnogobrojna zdanja svjedoCanstvo su rimskog imperija, posebice u Pulii Porecu.
Uslijedile su okupacije i kolonizacije Gota, Bizanta, starih Slavena, Avara, Slovenaca,
Hrvata, Franaka, Akvilejaca. Mletacka vladavina, koja je trajala sto i pedeset godina,
utjecaj Habsburgovaca, austrijska vlast, ostavile su iza sebe znatnu kulturnu bastinu.
Pored toga, | i Il svjetski rat, uz faSisticku talijansku te njemacku okupaciju, donijele
su lIstri znatne Stete i razaranja. Usprkos tome, mnogobrojni kulturno-povijesni
spomenici su, prkosno i ponosno, ostali svjedociti o tisuéljetnoj bogatoj povijesti Istre,

koja se ne moze izbrisati, a ni zaboraviti.

Pretpovijesne gradine, rimski amfiteatar i slavoluci, ranokr§éanske crkvice, bizantski
mozaici, romaniCke bazilike, srednjevjekovni gradi¢i na brezuljcima, renesansne
freske, kule i zidine, bifore i trifore, goticke katedrale, barokne palaCe, austrougarske
fortifikacije, sve su to tihi svjedoci bogate i burne istarske povijesti. Na njih se moze
naici, Sto kroz svjetovna $to kroz sakralna zdanja, u svakom istarskom gradu, selu,
zaseoku. Susrecu se €ak i tamo gdje se to najmanje oCekuje, dok njihov uruseni zid u
travi, ostatak nekadasnje crkvice, stare gradine ili kazalista, pri€a joS jednu pricu ili

pak legendu koja se tu zbila.*

4 http://histrica.com/ 13.6.16. u 21:05



2.4. Pocetak razvoja istarskog turizma

PocCeci razvoja istarskog turizma uocljivi su ve¢ u razdoblju rimskog imperija. Tada su
izgradena i ostavljena u nasljede zdanja kao $to je Vespazijanov amfiteatar u Puli iz |
st. n.e. (slika 2) koji je sluzio za zabavu gradanima i turistima, a mogao je primiti oko
20.000 gledatelja. Danas se koristi za ljetne priredbe - Filmski festival, Operna

sezona, glazbeni festivali, koncerti... kada moze primiti oko 5000 gledatelja.

Slika 2. Arena, Pula

Izvor: TuristiCka zajednica grada Pule, http://www.pulainfo.hr/hr/kamo-ici/kulturni-
spomenici/33/arena-amfiteatar/240/ 14.6.2016. u 13:31

Pocetke suvremenog turizma nalazimo u ranim godinama 19. st. U vremenu Austro-
ugarske monarhije sve viSe bujaju turistiCki sadrzaji: hoteli, pansioni, ugostiteljski
lokali, morska i termalna kupalista, ni€u duZz cijele obale. Gradovi Portoroz, Umag,
Porec, Rovinj, Pula s Brijunskim oto¢jem na zapadnoj obali pa do Rapca, Lovrana te
'kraljice ljepote' Opatije na isto¢noj obali, razvijaju se u prave turisticke gradove.
Poduzetnici iz tog vremena sve viSe ulazu u istarski turizam. Preskocimo li razdoblja |
i Il svj. rata, te nedavnog Domovinskog rata, koji, sre¢om, Istri nije donio razaranja,
ali je svakako donio stagnaciju, trend razvoja i sadrZzajnog obogadivanja istarskog

turizma se nastavlja.

Danasnja turisticka Istra obiluje mnoStvom najraznovrsnijih turistiCkih kapaciteta i
sadrzaja od onih na njenom obalnom, primorskom dijelu, do onih sve aktualnijih i
trazenijih u unutradnjim ruralnim podrucjima. Osim ve¢ poznatog stacionarnog
turizma u mnogobrojnim hotelima, apartmanskim naseljima, kampovima, privatnom
smijestaju, danas se u lIstri sve viSe razvija nauticki, kongresni, izletnicki, lovni i
ribolovni, agroturizam, kulturni, eno-gastronomski, sportsko-rekreacijski, ronilacki,
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konjicki te ekoloski turizam.> Navedeni oblici turizma u rastu pogoduju razvoju

fenomena destinacijskih vjiencanja.

2.5. Ponuda i potraznja turizma Istre

Kada je rije€ o ponudi turizma Istre, govori se o smjeStajnom kapacitetu. U Istarskoj
je zupaniji 2014. godine bilo neSto manje od 260.000 kreveta sa strukturom

prikazanom u tablici 1.°

Tablica 1. Ukupan smjestajni kapacitet u Istarskoj zupaniji u 2014. godini

Ukupan smjestajni kapaciteti u Istarskoj Zupaniji

2014.
Broj . Broj Prosjecan
objekata Broj soba kreveta broj kreveta
Hoteli 58 13.360 27.840 480

Turisticka

naselja 36 7.041 21.717 603
Kampovi 35 33.359 102.879 2939

Privatni | 4 439 107.381

smjestaj

TOTAL 15.068 259.817

Izvor: Master plan turizma Istarske Zupanije 2015. — 2025.: Finalni izvjeStaj Master plana.
TuristiCka zajednica Istarske zupanije, 2015., str. 39

U periodu od 12 godina, izmedu 2002. i 2014. godine, ukupna se smjeStajna
struktura u Istarskoj zupaniji povecala za 75%. Rast je proizasao najvec¢im dijelom iz
rasta kapaciteta privatnog smjestaja i kampova koji su zajedno zasluzni za 98%
ukupnog rasta, dok je ukupni udio hotela i turistiCkih naselja pao sa oko treine na

manje od petine ukupnih kapaciteta.

Kada je rijeC o potraznji turizma lIstre, govori se o dolascima i no¢enjima turista. U
Istri je u 2014. godini ostvareno 3,27 milijuna dolazaka i 22,27 milijuna nocenja, od

Cega su oko 95% turistickog prometa ostvarili strani turisti.

U razdoblju od 2002. do 2014. godine dolasci i no¢enja rasli su po prosjecnoj
godiSnjoj stopi od oko 2,7%, Sto je manje od svjetskog prosjeka rasta turistiCkog
prometa. Rast se posebno usporava u zadnjih 3 godine s godiSnjom stopom rasta

dolazaka od 2%, odnosno nocenja od 0,43%.

° http://histrica.com/ 13.6.16. u 21:07
® Master plan turizma Istarske Zupanije 2015. — 2025. et. al, str. 39



TuristiCki promet u Istri je izmedu 2002. i 2014. narastao za 6.101.522 nocenja, 49%
porasta tih nocCenja ostvareno je u privatnom smijestaju, a 35% u kampovima
(grafikon 1).”

Grafikon 1. Potraznja u hotelima, turistiCkim naseljima, kampovima i privatnom
smjestaju u Istarskoj zupaniji u periodu 2008. — 2014.
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Izvor: Master plan turizma Istarske Zupanije 2015. — 2025.: Finalni izvjeStaj Master plana. Turisti¢ka
zajednica Istarske Zupanije, 2015., str. 42-47

Ukratko, Istra ima sve raspoloZive resurse kojima moze razvijati turizam posebnih
interesa. Rije€ je o turizmu vjencanja, tocnije, segmentu destinacijskih vjen€anja.
lako jo$ uvijek ne postoje drzavni podaci o broju destinacijskih vien¢anja u Istarskoj
Zupaniji, brojni portali, blogovi, ali i sluzbene stranice turistiCke zajednice Istarske
Zupanije svjedoCe o pojavi novog fenomena. Destinacijska vjen€anja, u sluzbi
iskoristavanja dostupnih kapaciteta i neistrazenih resursa, postala su novi hit u

krugovima industrije vezane uz vjen€anja.

U nastavku ovog rada opisuje se turizam vjencanja, kao vodeca grana turizma, Ciji
segment su destinacijska vjenCanja. BraCno putovanje, poznato i kao 'medeni
mjesec', davno je bila odvojena tradicija za mladence. Sada, mjenjanjem trziSta zelje
i potrebe mladenaca sezu dalje od tradicije, pa se neminovno ceremonije i vien€anja
spajaju u jedno zajednicko turisticko putovanje, ne rijetko i za cijelu obitelj i prijatelje,

odnosno uzvanike.

" Master plan turizma Istarske Zupanije 2015. — 2025. et. al, str. 41



Pomicanje granica pojma slavlja vjen€anja i razvoja potpuno novog segmenta
turizma, Istarsku Zupaniju moze uciniti iznimno atraktivnom destinacijom za turizam
vjen€anja. Prije nego se dotaknemo analize destinacijskih vjen€anja u funkciji razvoja
turizma posebnih interesa Istarske Zupanije, neophodno je upoznati se sa pojmom

turizma vjencanja i fenomenom koji se uz njega veze.
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3. TURIZAM VJENCANJA

Vjen€anja spadaju pod opceniti pojam 'dogadaj', Sto je 'pojava’, 'dogadanje’ ili
'iskustvo'. Detaljnije, vjenCanja su prepoznata kao planirani dogadaji i pripadaju
domeni privatnih dogadaja, zajedno sa zabavama i drustvenim dogadajima.? Privatni
dogadaji nisu za mase, organizirani su za pojedince, obitelji i druStvene grupe.
Opcenito, dogadaji su poznati kao znacajni motivatori turizma. Koncept turizma
dogadaja opisan je kao razvoj destinacije i marketinSke strategije u svrhu shvacanja
svog potencijala ekonomskih benefita dogadaja.® Ovakav tip turizma nastoji olak$ati
komunikaciju slike destinacije, kao i pove¢an marketing i zajedniCko brendiranje sa
destinacijama. Turizam dogadaja obuhvaca planirane dogadaje, stoga su vjencanja
dio turizma dogadaja, kao Sto je prethodno reCeno da su vjen€anja prepoznata kao

planirani dogadaji.

Turizam posebnih interesa ima rastuci fokus u razumijevanju turizma. Jedna, vrlo
malo istrazena grana turizma posebnih interesa je specijalizirana mikro-grana
turizma vjenc€anja. U sve brojnijoj literaturi o oblicima turizma u Istarskoj Zupaniji, ali i
Hrvatskoj opcéenito, minimalno paznje dano je turizmu vjen€anja. Ovaj rad analizom
dostupnih informacija o turizmu vjenc€anja, tocnije, destinacijskim vjen€anjima u Istri,

donosi kljuéne Cimbenike razvoja ove novonastale grane turizma.

Kao relativno mlad oblik turizma, destinacijska vjen€anja zasad su poznata kao trend
u Istarskoj zupaniji. Medutim, u svijetu je situacija drugacija. Ovaj dio rada zaokruzuje
teoriju o turizmu vjen€anja sa stvarnom pozicijom destinacijskih vienCanja kao oblika

turizma u svijetu.

3.1. Fenomen turizam vjenc¢anja

Danas je turizam vjen€anja rastuci sektor turizma, priviaceci sve viSe parova da slave

svoje vjenCanje na novom mjestu. Ipak, destinacijsko vjen€anje nije jedina

® Getz, D.: Event management and event tourism. New York: Cognizant Communication Corporation,
2005. Getz, D.: Event tourism: Definition, evolution, and research. Tourism management, 2008., 29(3),
str. 403-428

° Getz, D.: Event management and event tourism. New York: Cognizant Communication Corporation,
2005., str. 23
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komponenta turizma vjen€anja. Bracno putovanje je takoder prepoznato kao vazan
dio, a istaknuto je ve¢ desetlje¢ima, dok su se destinacijska vjen€anja pojavila tek

nedavno.

Za pocetak, turizam vjencanja, takoder poznat i kao turizam temeljen na vjen€anjima,
definira se kao medunarodno putovanje u svrhu vjen€avanja ili slavljenja vjen¢anja.
Ipak, takav opis je ograni€avajuci, obzirom da se turizmom smatra kretanje ljudi van
njihovog uobitajenog okruzenja u zemlje ili mjesta.’® To znagi da se turizam moze
pojaviti u zemlji individue, dokle god putuje van svog svakodnevnog okruzenja. U
smislu turizma vjen€anja, domace stanovnistvo koje putuje s namjerom da se vjenca
ili slavi vijenCanje smatra se jednakim dijelom turizma vjenCanja, kao i strani
stanovnici koji putuju na vjen€anje. Prema definiciji, turizam vjen€anja je protok
turista koji proizlazi iz destinacijskog vjen€anja koje se odrzava u mjestu koje je
razliito od mjesta u kojem mladenci i kumovi, ili samo jedan od njih, Zive.'* Ni ova
definicija nije potpuna. Ne uklju€uje bracno putovanje kao dio turizma vjencanja, a
zapravo, destinacijska vjen€anja i bracno putovanje su glavne komponente turizma
vjen€anja. Ipak, definicija priznaje da je turizam vjen€anja domace ili medunarodno

putovanje parova sa svrhom vjencanja ili slavlja viencanja.

Bragno putovanje, ili medeni mjesec, je putovanje za mladence, na koje kre¢u odmah
nakon ceremonije vienéanja, da proslave svoj brak.*? Ve¢ je ranije spomenuto da
bracno putovanje nije novi koncept. Takva putovanja mladenaca imaju narocito stare
korijene. Nedvojbeno, prvi tragovi takvih putovanja datiraju jo$ iz drevne Grcke. U to
vrijeme, pojam 'svadbeno putovanje’ upotrebljavao se za opisivanje tradicije

putovanja mladenaca oko Akropole u Ateni, u drvenoj ko iji ili viSednevno putovanje

1 UNWTO: Understanding tourism: Basic glossary. Retrieved April 7, 2015.

' Del Chiappa, G. & Fortezza, F.: Wedding-based tourism development: An exploratory analysis int
he context of Italy. Konferencija turistickog marketinga, 2013., Algarve str. 412

' Lee, C. F., Huang, H. I., & Chen, W. C.: The determinants of honeymoon destination choice — The
case of Taiwan. Journal of Travel & Tourism Marketing, 2010., 27(7), str. 676-693; Moira, P.,
Mylonopoulos, D. & Parthenis, S.: A sociological approach to wedding travel. A case study:
Honeymoons in loannina, Greece. Miami, 2011.; Winchester, M., Winchester, T., Alvey, F. & Adams,
H.: Seeking romance and a once in a life-time experience: considering attributes that attract
honeymooners to destinations. Perth, 2011.
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u mjesto nedaleko od njihovog doma.™ lIpak, bracno putovanje, kakvo danas

poznajemo, pojavilo se u ranim 1820-ima i 1830- ima.**

Brac¢no putovanje vec je puno godina popularna tradicija kod mladenaca, posebno u
Zapadnom svijetu.”™ Na primjer, u SAD-u ima oko 1,4 milijuna bragnih putovanja
godidnje. ** Stovise, fenomen se $iri i trenutne statistike pokazuju nagli rast braénih

putovanija diliem svijeta, ali posebno u zemljama u Aziji.*’

Danas, sa porastom fenomena destinacijskih vjen€anja, sve viSe i viSe turistickih
agencija nudi potencijalne kombinacije za destinacijsko vjenCanje ili bracno
putovanje. Destinacije koje su prepoznate kao mjesta za bracna putovanja, danas
sve viSe prilagodavaju svoje proizvode i usluge kako bi bili konkurentni i na trZistu

destinacijskih vjen¢anja.'®

Destinacijskim vjenCanjima smatraju se bra¢ne ceremonije koje se slave van
uobiCajenog okruZenja mladenaca. U usporedbi s konceptom bra¢nog putovanja,
destinacijska vjenanja su novi fenomen. PocCeo se javljati kad su parovi shvatili da
se destinacijsko vjen€anje u financijskom smislu lako moze kombinirati sa bracnim

putovanjem.*

Turizam destinacijskih vjencanja podijeljen je na nekoliko trziSnih segmenata koji se
razlikuju po znaCajkama i motivaciji. Turizam vjenCanja sastoji se od brakova
sklopljenih prvi put, ponovno sklopljenih brakova, obnavljanja zavjeta, kao i
ceremonija predaje i istospolnih brakova. Ponovno sklopljeni brakovi su srz trziSta za
turizam vjen€anja. Parovi koji se vjenCaju po drugi ili tre¢i put ve¢ su imali
tradicionalno vjencanje i voljni su slaviti sa manje gostiju. Brakovi koji se sklapaju prvi
put obiéno su iskusni putnici u potrazi za neobichom destinacijom i voljni su
eksperimentirati. Ceremonije obnove zavjeta postaju sve popularnije i odrzavaju se u

svrhu slavljenja braka jo$ jednom, ali u drugacijoj postavi, zajedno sa djecom i

3 Moira et. al, 2011.

% Daniels, M. & Loveless, C.: Wedding planning and management. Burlington, Elsevier Inc., 2013.

® Lee et. al, 2010.

'® Breslow Sardone, S.: Wedding & honeymoon facts & figures. Statistics about engagement, wedding
and honeymoon events, 2015. Dostupno na: http://honeymoons.about.com/ 15.6.2016.

" Lee et. al, 2010.

18 Moira et. al., 2011; Daniels & Loveless, 2013.

19 Schumann, F. R. & Amado, C.: Japanese overseas weddings in Guam: A case study of Guam's
first hotel wedding chapel. South Asian Journal of Tourism and Heritage, 2010., 3(1), str. 173-181
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unucadi, dok istospolni brakovi i ceremonije predaje poc€inju nakon Citanja Zakona o

parnichom partnerstvu i predstavljaju rastuce trziste.

Sektor destinacijskih vjen€anja sastoji se od razli€itih dobavljaca, uklju€ujuci usluge
prostora za vjenCanja i smjeStaja, ugostitelja, fotografa, Sminkera, frizera, kao i
planera vjencCanja i turistiCkih agencija koji pomazu oko organizacije slavlja i bracnog
putovanja. Stoga, turizam vjenCanja donosi mnoge razvojne moguénosti
poslovanjima vezanim uz vjencanja. Vazan rast sektora medu takvim poslovanjima
moze se potvrditi i uspostavljanjem godiSnjeg Kongresa planera destinacijskih
vien€anja. Dogadaj je znacajno svjez, buduci da je prvi odrzan u Grckoj 2014., dok je
drugi odrzan na Mauriciusu 2015. Kongres je usmjeren prema osiguravanju platforme
za upoznavanje novih partnera, kao Sto su pruzZatelji usluga za smjestaj i sala za
viendanja, dizajneri i zabavljagi.?*® To $to planeri destinacijskih vienéanja S$ire svoju
mrezu dobavljaCa pokazuje rastucu potrebu za boljom kvalitetom usluge u

promatranom segmentu turizma.

Turizam vjenCanja ne obuhvac¢a samo medunarodna bracna putovanja i destinacijska
vjenCanja, nego i domaca. Takoder, gosti destinacijskih vjen€anja su dio turizma
vjen€anja. Parovi zajedno sa svojim gostima, nakon ceremonije vjen€anja postaju
regularni turisti koji odsjedaju u hotelima, veCeraju u restoranima, koriste prijevoz,
posjecuju stranice i dive se krajoliku. Stoga, sektori turizma vjen€anja imaju vaznu
ulogu u industriji turizma, obzirom da generiraju impresivne koliCine novca i

nastavljaju pokazivati pozitivan rast.

3.2. Rast turizma vjenc¢anja

Ranije je spomenuto da je turizam vjen€anja dio industrije turizma. Razliciti razlozi
utjeCu na parove da putuju i odrZzavaju svoje ceremonije vjencanja i prijeme van
njihovog uobiCajenog okruzenja, kao i na to da imaju odmore nakon vjenCanja. U
prethodnom dijelu je pisano o tome da turizam vjenCanja obuhvaca domacda i
medunarodna putovanja, ipak, u nastavku su objasnjeni razlozi putovanja u

inozemstvo.

% Destination Wedding Planners Congress: About Destination Wedding Planners Congress 2014.,
2015. Dostupno na: http://www.destinationweddingcongress.com/ 15.6.2016.
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Jedan od glavnih razloga koji opravdava rastucu popularnost bra¢nih putovanja i
turizma destinacijskih vjencanja je koli€ina prikladnih opcija putovanja. Putovanja
zrakoplovom su prepoznata kao klju¢ni poticaj za razvoj turizma diljem svijeta. U
dosadasnjim desetlje¢ima, postalo je prikladnije i prihvatljivije financijski putovati
avionom, posebno zbog niskotarifnih zrakoplovnih kompanija. Na primjer, u 2001.
niskotarifne zrakoplovne kompanije pokrivale su 5% udjela trzista Europe, dok je u
2011. zabiljeZzeno 26%.%* Stoga, putovanje je danas dostupnije nego ikad prije i ljudi

imaju tendenciju iskoristiti takvu priliku.

lako su destinacijska vjenc€anja relativno nov fenomen, uspijevaju odrzati sustinsku
poziciju u industriji turizma. Prvo i najvaznije, u usporedbi znaCajne razlike izmedu
troSkova domacih i destinacijskih vjen€anja, destinacijska vjen¢anja su puno jeftinija,

uglavnom zbog znatno manjeg broja gostiju.

Jos jedna vaZna cCinjenica koja ide u prilog destinacijskim vjencanjima ogleda se u
parovima Kkoji se zele vjenCati u jedinstvenom, egzotichom i nezaboravnom
okruzenju, kao i u zelji za intimnom ceremonijom vjenc¢anja, daleko od njihovih obitelji
i prijatelja. Na primjer, u Japanu su vjencanja bila obiteljski orijentirana slavlja, a sada
su sve viSe ceremonije orijentirane na parove, zbog toga Sto parovi Zele izbjeéi
ikakvu drustvenu odgovornost. Ostali vazni razlozi koji utjeCu na rast turizma

vjenCanja su opisani u nastavku.

Parovi pokuSavaju iskoristiti moguénost kombiniranja ceremonije vijen€anja i bracnog
putovanja. Danasnje turistiCke agencije nude brojne turistiCke pakete napravljene za
parove koji traZe da se vjencaju i imaju bracno putovanje u inozemstvu. Na primjer,
neke turisticke agencije nude mogucnost prilagodbe njihovog regularnog turistickog
paketa za parove s namjerom da se vjencaju. Nadalje, segment destinacijskih
vienCanja nastavlja se povecavati u usporedbi s smanjenjem religijskih ceremonija
vien€anja i pojavom novih trendova, kao $to su gradanski brakovi, drugi ili treci

brakovi i istospolni brakovi.

Ukratko, turizam vjencanja, kao i bilo koji drugi oblik turizma, uglavhom je

destinacijskih vjen€anja je omiljeniji u usporedbi s tradicionalnim vjencanjima kod

L UNWTO: Global report on aviation. Responding needs of new tourism markets and destinations.
Madrid, 2012.
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kuce uslijed financijskih razloga i priviacne prilike za slaviti vjen€anje u egzoti¢nim i
jedinstvenim mjestima u intimnijem okruzenju, sa samo nekoliko ¢lanova obitelji i

prijatelja ili bez uzvanika.

3.3. Destinacije turizma vjen¢anja
Parovi, za svoje ceremonije vjenCanja i braCna putovanja, najCeScCe traze topla i
egzotiCna mjesta sa kvalitetnom uslugom. Ipak, samo nekoliko destinacija sadrzi

potrebne atribute i izvore da ugoste turizam vjencanja i iz njega generiraju profit.

Istrazivanja pokazuju prisutnost generalnih atributa koji odlu¢uju o destinacijama za
turizam vjenc€anja. 3S faktor (sea, sun i sand — more, sunce i pijesak) smatra se
jednim od najvaznijinh odlu€ujucih faktora pri odabiru mjesta za turizam vjencanja.
Nadalje, spomenuto je da je kombinacija sunca, plaza i kvalitetne usluge visoko
pozeljna. Idilicna i egzoticna mjesta za vjen€anja, gastronomsko iskustvo, zajedno sa
Sirokom paletom dobavljaca usluga u turizmu vjen€anja su takoder medu odlucujuéim
faktorima. lako dostupnost lokacije ima vaznu ulogu, ipak, nije odluéujuée medu
parovima, buduc¢i da su spremni potrositi viSe na svoje bracno putovanje nego na

regularni odmor.

Jos jedan vazan odlu€ujuéi faktor izbora parova je ucinkovitost zakonskih procedura
dostupnih u destinacijama. Parovi koji planiraju vjen€anja u inozemstvu moraju
zatraziti braCnu licencu, mjesnu dozvolu i ostale potrebne dokumente. SavrSen
primjer za prikaz vaznosti zakonske ucinkovitosti su Spanjolska i Francuska. Oba
dvije zemlje nisu visoko istaknute u kontekstu turizma vjenCanja uslijed njihovih
strogih i kompliciranih zakonskih procedura za strane parove. Spanjolska i Francuska
sadrZze mnoge potrebne atribute kojima mogu postati omiljena destinacija turizma
vien€anja, ipak, ne uspijevaju iskoristiti takvu priliku i zasjenjene su od drugih
europskih destinacija za turizam vjenc€anja, koje imaju pojednostavljene zakonske

procedure za mladence.

Ukratko, destinacije sa morem, suncem i pijeskom pobjednici su u uvjetima turizma
vienCanja. Takve destinacije sadrze ostale vazne atribute poput egzoticnog krajolika i
Siroke palete vjenc€anih usluga, zajedno sa kvalitethom uslugom. Otoci sa tropskom
klimom dominiraju kao destinacije medu parovima, a destinacije zabave, poput Las

Vegasa i Disneylanda su pozZeljne. Stovise, sve je vise zahtjeva za grane trzista kao
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Sto su vjenCanja i bra¢na putovanja na krstarenju, kao i zimska destinacijska

vijencanja.

Iduée poglavlje ovog rada bavi se analizom pojave fenomena destinacijskih

viencanja u Istarskoj Zupaniji i njihovoj funkciji u razvoju turizma posebnih interesa.

3.4. Novi trend u Hrvatskoj

Pojavom turizma vjenCanja, a samim time i turizma destinacijskih vjenCanja u
Hrvatskoj, trziSte je u potraznji za kreativcima koji pokrecu i svojim primjerom svima
govore da se sve moze kad se hoée. Posao planera vjen€anja upravo se svodi na to
— spoj kreativhog u konkurentnom. Globalno poznat fenomen u potrazi je za ljudima
koji ¢e se maknuti od tradicije i pokazati kako egzotiCne stvari viSe nisu nedostizne i

da se, uz malo organizacije i suradnje, moze uciniti nesto jedinstveno i nezaboravno.

Hrvatska se nalazi na savrSenom geografskom podru¢ju. Okupana suncem, s
blagom klimom pruza razne mogucénosti, ¢ak i van sezone. Promjenom svijesti i
poslovne kulture te svrsishodnom komunikacijom, koja nuzno ne treba ovisiti
isklju€ivo marketin§koj megalomaniji, mogu se zainteresirati inozemni parovi da svoje

zamisli o savrSenom vjencanju realiziraju upravo u Hrvatskoj.

Bas po pitanju komunikacije, pokrenut je razvoj prvog interaktivnhog vodica/knjige za
vien€anja u Hrvatskoj, u kojem ¢e inozemni korisnici dobiti sve informacije o
lokacijama, restoranima, vinskim cestama, fotografima i ostalim neizostavnim
elementima koje je potrebno pronaci prilikom organiziranja vjencanja. Cijela
platforma ¢&e biti zaokruzena atraktivnim video materijalima i fotografijama kao i

idejama za uredenje interijera i eksterijera.

No, kao i u drugim sektorima, i u Hrvatskoj jo$ uvijek prevladava konzervativha
svijest o pruzanju usluga ili konkretnih proizvoda inozemnim klijentima. To se,
primjerice, moze vidjeti kod konkretnog pregovaranja. Pojedinci koji raspolazu
znacajnim kapitalom ili su svoj novac zaradili u razdobljima prilagodenog socijalizma,
sve novotarije smatraju bespotrebnima. Jer, ono §to ne mogu naplatit klijentima —
odmah s trostrukom marzom — nije posao. Cast izuzecima, no sasvim nova
generacija dolazi na scenu kojoj je potrebno raskrciti put. Vremena ,cimer fraja“ su

odavno iza nas.
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Kad je rije¢ o preprekama, tada se moze spomenuti i preslikavanje americkih
trendova i uporno guranje jednog holivudskog nacina dizajna vjen€anja na naSe

prostore.

S obzirom na cjelokupnu turistiCku ponudu u Hrvatskoj, koja zasigurno ima prostora
za proSirenje, pod istom inicijativom kao i prethodno spomenuti interaktivni
vodi¢/knjiga za vjen€anja u Hrvatskoj, smisljena je i produkcija serije video priloga
koji ¢e na slikovit naCin docarati tradiciju i razliCite mogucnosti organiziranja i

odrzavanja vjencanja u Hrvatskoj.

Iskusni savjetnici za vjencanja istiCu da Dubrovnik prednjaci u privlaCenju inozemnih
posjetitelja i mladenaca te predvode u poretku pozeljnih destinacija u regionalnom
okviru, no postavlja se pitanje, kako i na koji nacCin promovirati i ostale krajeve koji
svojim lokalnim, autohtonim izriCajem i krajobrazom mogu privuci velik broj
interesenata te time doprinijeti osnazivanju konkurentnosti turistiCke ponude u

cjelini.?

Ovaj projekt moze odgovoriti i upotpuniti postoje¢u ponudu u Hrvatskoj. Primjerice,
uz dozu mastovitosti te u skladu s bogatom hrvatskom tradicijom prozetom
autohtonom kuhinjom, vinskom ponudom ali i krajobrazom koji pruza nezamislive
mogucénosti za dizajniranje vjen€anja, domacim i stranim posjetiteljima moze se

ponuditi savrSeno mjesto za vjencanje.

Planovi za buduénost svakog ukljuenog sudionika u ovaj razvojni trend turizma
destinacijskih vjen€anja u Hrvatskoj trebao bi biti prvenstveno pokrenuti investitore,
potencijalne oglaSivaCe ali i mjerodavne institucije i uvjeriti ih da se nazire svjetlo na
kraju tunela. Dovoljan je sasvim malen odmak od dosadasnjeg konzervativhog
stajalista da se osnaZi postojeca turistiCko-ugostiteliska ponuda i da se Hrvatska
brendira kao savrSena destinacija za vjen€anja. Da bi se ideje realizirale, potrebna je
suradnja svih dionika u ovom poslu. Neposredno, generirat Ce se nova radna mjesta,
povecCat Ce se turistiCka dobit neperspektivnih regija i produZzit ¢e se sezona u

Hrvatskoj te dugoro¢no izgraditi svoju reputaciju.

2 Mlivi¢ Budes, E.: Hrvatska i destinacijska vjen€anja, 2015. Dostupno na: http://profitiraj.hr/ 14.6.16.
u21:12
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4. DESTINACIJSKA VJENCANJA U ISTARSKOJ ZUPANIJI

Istra predstavlja savrSenu destinaciju za izre¢i sudbonosno "da". Osim cCarobne
atmosfere srednjovjekovnih gradi¢a, tajnovitosti skrivenih stancija, bajkovite morske
lokacije, Istra nudi i glamur najboljinh hotela, restorana, vinarija i ostalih mjesta za
nezaboravno vjenCanje. Blaga klima, obilje sun€anih sati i istarske Zivopisne kulise

omogucuju vjen€anja na otvorenom tijekom vecéeg dijela godine.

Prekrasni istarski pejzazi, vrhunski restorani i hoteli, kao i gostoljubivi domacini,
idealna su podloga za razvoj turizma vjen€anja. Da bi €arolija viencanja bila potpuna
mnogo se toga mora odabrati, vjen€anica, dekoracija, buket, mjesto, a Istra taj
prekrasni komadi¢ zelenila uronjen u more, nudi bezbroj idiliénih lokacija za

najromanticnije vien€anje ikad upriliCeno.

U proteklih je nekoliko godina Istra postala poznata po gourmet segmentu, koji je
danas na zavidnoj razini, po wellnessu s bogatom i raznovrsnom ponudom i
smjestajnim objektima vrhunske kvalitete, a upravo su to detalji koji svakoj prigodi

daju posebnu dimenziju.

VjencCanje je jedan od trenutaka kojeg vecina ljudi iskusi u svom Zivotu, a sam €in
predstavlja doZivljaj koji se zauvijek pamti. Istra ¢e pridonijeti da vjenCanje zauzme

posebno mjesto u sjecanjima mladenaca i njihovih gostiju.

Nakon kratkog pregleda prethodno analiziranih znacajki Istre kao destinacije turizma
vjen€anja, ovaj dio rada donosi detaljniji pregled ponude ovog novootvorenog trzista.
Potrebno je paznju usmijeriti i na utjecaj razvoja ove grane turizma posebnog interesa
na ostale grane vec¢ razvijenih turizama. Promocija Istre kao destinacije za turizma
vien€anja igra vaznu ulogu obzirom da je ovaj fenomen ve¢ poprimio globalne
razmjere i nuzno je biti dostupan i prezentiran inozemnim turistima. Odjek jeftinih
avionskih karti nije novost ni u hrvatskim zrakoplovnim agencijama zbog porasta

potraznje spomenutih turistickin aranZmana.

Dakle, u nastavku rada iznesena je trenutna slika Istarske Zupanije kao destinacije za

turizam vjencanja.
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4.1. Zivotni ciklus odabranih turistiékih destinacija Istarske zupanije
Istarska zupanija je, prema broju turista i noCenja, vodeca turisticCka zupanija u
Republici Hrvatskoj. Intenzivna turistifikacija, temeljena na povoljnom geografskom
poloZaju u odnosu na emitivna turisticka trzista, atraktivnoj prirodnoj osnovi za razvoj
kupaliSnog i drugih oblika priobalnog turizma, te antropogenim turistiCkim
atrakcijama, zapocCela je u Sezdesetim godinama prosSloga stoljeCa na prostoru
zapadnog, juznog i manjim dijelom istoCnog istarskog priobalja. Medu spomenutim
turistiCckim podrucjima najvecu ekspanziju ostvarile su destinacije na zapadnoj
istarskoj obali, a zbog znacCaja Pule koja se usporedno afirmirala kao destinacija

kulturnog i kupali$nog turizma, sli¢an razvoj doZivjela je i juzna Istra.

Vrhunac turisticCkoga razvoja u destinacijama na zapadnoj i juznoj istarskoj obali zbio
se od 1985. do 1990. godine, kada je na ovom podrudju registriran najveci broj
postelja, prihvaéeno najviSe turista i ostvareno najvise no¢enja. Premda se razdoblje
u povijesti hrvatskog turizma od 1975. do 1991. godine, prepoznaje i imenuje kao

razdoblje ,Novih znakova krize“**

ipak je u to doba zabiljezen najintenzivniji razvoj i
postignuti najveci rezultati u broju turista i no¢enja®. U razdoblju Domovinskog rata i
poslijeratne obnove znatno se usporio, a u nekim primorskim destinacijama Hrvatske
potpuno zaustavio turistiCki razvoj. Premda rat na istarskom priobalju nije donio
znatna ljudska stradanja i materijalna razaranja turistiCkih objekata i infrastrukture,

znacajno je usporen dotadasnji intenzivan razvoj turizma.

Ponovni uzlet hrvatskoga turizma zapocCeo je poCetkom novoga tisuclijeca kada se
istarske obalne destinacije, u bitno drukcijim okolnostima od onih prije Domovinskog
rata, ukljuCuju i afirmiraju na domacem i medunarodnom turistiCkom trzZistu.
Usporedbom ostvarenoga turistickog prometa nakon 2001. godine s onim od 1981.
do 1990. uoCeno je da vodece istarske obalne destinacije nisu ni priblizno dostigle
razinu turistickih posjeta i no¢enja koje su imale u prijeratnom razdoblju. Promjene
koje su zahvatile turizam istarskoga priobalja u posljednjih deset godina nedvojbeno
su utjecale na stvaranje i oblikovanje nove etape u Zivotnim ciklusima turisti¢kih

destinacija, Sto je predmet ovoga istrazivanja u ovom dijelu rada.

% Vojnovi¢, N.: ObiljeZja Zivotnoga ciklusa odabranih turisti¢kih destinacija istarskoga priobalja. EKON.
MISAO PRAKSA DBK. GOD XXI. (2012.) BR. 2., str. 751-774, str. 752
4 \Vukonié, B.: Povijest hrvatskog turizma. Prometej, Zagreb, 2005.

% Bijlen, M.: Turizam i prostor — Ekonomsko-geografski aspekti turistiCke valorizacije prostora u
turizmu. VeleudiliSte u Karlovcu, Karlovac, 2006.
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4.2. Brendiranje destinacije kroz turizam vjencéanja

Mogucnosti brendiranja Istre, kao destinacije idealne za organizaciju vjencanja
parova iz inozemstva, i koraci vezani uz to, TuristiCka zajednica Istarske Zupanije
ve¢ radi. TZ Istre je, naime, proSle godine, s ciliem daljnjeg unapredenja i razvoja
novog turistickog proizvoda i Istre kao destinacije za vjencanja, objavila javni poziv
zainteresiranim subjektima koji se bave organizacijom vjencCanja te okupila ponudu

koja ¢e doprinijeti prepoznatljivosti Istre u tom smislu.?®

Naglasak se stavlja na nuznost suradnje svih ponuditelja prigodnih usluga i

vecu kvalitetu usluge a time i povecati potencijal Istre kao destinacije za vjen€anja.

Pojava novog trenda je ujedno i prilika da se kroz Sirok spektar usluga promovira
Istra u gastronomskom smislu, da se uklju¢e domadi proizvodaci i hotelijeri te da se
ponudi ekskluziva/jedinstvenost/specificnost koja bi uklju€ivala istarsku tradiciju i
obiCaje. Na taj bi se nacin stvorila najbolja reklama Istre u turistickom smislu, imajuci

na umu da mladenci, ali i njihovi gosti potom postaju ambasadori turizma Istre.

Potencijal razvoja ove ponude je vrlo velik te su definirani konkretni zaklju¢ci koji ¢e
posluZiti kao pocCetna toCka u razvoju Istre kao destinacije za vjencanja. Zaklju¢no,
vrlo je vazna bolja komunikacija s drzavhom upravom i mati¢arima kako bi se
definirale pristupacnije tarife izlaska na teren Cime bi se povecala potraznja za

pojedinim atraktivnim lokacijama.

Takoder, dogovoreno je kako ¢e se, u suradnji s Istarskom Zupanijom i jedinicama
lokalne samouprave, izraditi popis atraktivnih istarskih lokacija koje mogu posluZziti
kao idealna kulisa za ceremoniju vjen€anja, a u cilju da se izradi njihova karta i

definira jednostavan nacin njihova najma za prigode vjencanja.

Prema podacima Drzavnog zavoda za statistiku®’, broj sklopljenih brakova u 2014.
godini u cijeloj Hrvatskoj je 19 501, dok je od toga 844 brakova sklopljeno u Istri. Broj
sklopljenih brakova u Istri u periodu od 2010. do 2013. je prikazan na tablici ispod
(tablica 2).

% |starski portal: Istra kao destinacija za vjen€anja, 2015. Dostupno na http://www.istarski.hr/ 15.6.16.
u 18:27
" DZS, Prvi rezultati, 2016. Dostupno na: http://www.dzs.hr/ 14.6.2016. u 21:15
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Tablica 2. Broj sklopljenih brakova u Istri 2010. — 2013.

Godina Broj sklopljenih
brakova
2010. 948
2011. o1z
2012. 930
2013. 804

Izrada: Vlastita izrada autora. Prema: DZS, 2015, Prirodno kretanje stanovniStva Republike
Hrvatske u 2014. Dostupno na: http://www.dzs.hr/Hrv_Eng/publication/2015/07-01-01_01_2015.htm
15.6.2016. u 18:44)

lako je vidljiv pad, ovim primjerom nije zabiljezen vidljiv rast destinacijskih vjen€anja
stranaca. Ove brojke pokazuju da prostora na ovom podrucju obzirom da, prema

istim podacima, u sklopljenim brakovima prednjace Split i Dubrovnik.

4.3. Organizacija destinacijskog vjenc¢anja
Za jasniju predodZbu perspektive planera destinacijskog vjencanja, ili samih parova
ukoliko sami pripremaju svoje vjencanje, potrebno je ukratko prikazati nekoliko
osnovnih pitanja i koraka kojima treba pokloniti paznju. Unato¢ besprijekornoj ponudi
po pitanju lokacija u cijeloj Hrvatskoj, ni Istra nije izuzetak, planiranje bilo kakvog
dogadaja, a posebno ovako znacajnog u privatnim Zzivotima ljudi, nije jednostavna

stvar.

U vecini slu¢ajeva, takva vjen€anja su malena (jer je veoma skupo odvesti 300
gostiju na egzoticnu destinaciju) i destinacijskim vjen€anjima prisustvuju samo uZi
Clanovi obitelji i najblizi prijatelji. Bez obzira na razlog, destinacijska vjen€anja su
postala vrlo popularna za parove svih vrsta — od onih kojima je ovo prvo vjencanje,

onih koji obnavljaju braéne zavjete ili onih koji se udaju po drugi puta.?®

U nastavku slijede kljucna pitanja i koraci prilikom organizacije destinacijskog
vienCanja, koji C¢e usmjeriti perspektivu razmatranja fenomena destinacijskih

vjencanja u Sirinu koju takav fenomen i zasluzuje.

Bez obzira na osobnost mladenaca ili iznos budzZeta, postoji idealno mjesto za svaki
par. Ipak, strunjaci za organiziranje vjen€anja savjetuju utvrdivanje budzeta prije

odabiranja destinacije. Nakon definiranog budZeta moze se odabrati Zeljena

8 Horvat, M.: Vjen&anje sa stilom . Dostupno na: http://www.vjencanjesastilom.com/ 14.6.16. u 21:21

22



(cjenovno prihvatljiva) destinacija i broj gostiju koji ¢e prisustvovati ceremoniji

vijencanja.

Kada je u pitanju planiranje destinacijskog vjenc¢anja, prvo o ¢emu treba razmisljati je
smjestaj. Potrebno je uvjeriti se da je osiguran najbolji moguci smjestaj za mladence i
njihove goste. lzuzetno korisno je uciniti rezervaciju i viSe mjeseci prije vjen€anja
kako se u zadniji trenutak ne bi bilo prisilieno pristajati na kompromise ili se naci u

situaciji da nedostaje smjesta; ili krevet za Clana obitelji.

Kada se govori o organiziranom hotelskom ili apartmanskom smjestaju, vecina
ponuda ima shiZene cijene s obzirom na koli€inu rezervacije. Putovanje i organizacija
destinacijskog vjenanja ima svoje prednosti, ali i zahtjeva ogromnu koli€inu

planiranja unaprijed kako za mladence, tako i za njihove goste.

Putovnice, godiSnji odmori, avionske karte, samo su neke od stavki za koje se
prilikom organiziranja destinacijskog vijen€anja posebno treba pobrinuti i to ukljuujuci
sve sudionike istog. Jedna od kreativnih i vrlo korisnih ideja mogu biti i unaprijed
pripremljene kartice sa korisnim informacijama za goste kao $to su broj hotela, broj

leta i informacijske sluzbe koje bi im u nekom trenutku mogle zatrebati.

Ljepota destinacijskih vjen€anja je u tome $to nakon vjenanja mladenci mogu
odmah imati i medeni mjesec bez dodatnih troSkova. Kada su ve¢ u nekom mijestu,

korisno je jos malo i uzivati u lokalnom krajoliku.

Romanti¢an zalazak sunca na egzoticnim pjeS€anim plazama karipskih otoka se vrlo
brzo moze pretvoriti u uragan s namjerom da unisti sve Sto se nalazi na njegovom
putu, uklju€ujuci i vien€anje. Stoga, nuzno je informirati se o sezonskim prilikama i
neprilikama, a ako se radi o datumu u sezoni uragana, svakako je neophodno uplatiti
i putno osiguranje. ViSe se isplati odgoditi putovanje na nekoliko tjedana nego da
netko nastrada. Predvidanje vremena i vremenske prognoze nisu u potpunosti

pouzdani stoga je nuzno osigurati se na najbolji moguci nacin.

Svaka zemlja ima svoje zahtjeve i pravila za stupanje dvoje ljudi u pravni brak, od
svjedoka, licenci, vadenja krvi, dokaza o cijepljenju i zahtjevima za prebivaliSte. U
odnosu na druge zemlje, Hrvatska ima prihvatljive zakone i zahtjeve. Potrebno je
kvalitetno istraziti Sto sve je potrebno prikupiti od dokumentacije kako ne bi bilo
nepovratnih, i nepotrebnih, financijskih gubitaka.
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[, na kraju, kvalificirani i renomirani organizatori destinacijskih vjenfanja svakako
mogu pomoci u svim aspektima i detaljima oko organizacije destinacijskog vjen¢anja
i braCnog putovanja. Organizatori, ili planeri destinacijskih vjen€anja imaju resurse i
iskustvo da taj posao obave brze i lakSe od prosje¢ne mladenke. Oni su svakako
upoznati sa svim zakonitostima i odredbama kao i procesu dobivanja dozvole za ovaj

dogadaj i pobrinut ¢e se da svi troSkovi ne prelaze dopusteni budzet.

4.4. Rastuci trend u Istri

Da se radi o rastuéem trendu, potvrduje i ginjenica da je Zupanijska komora Pula
inicirala i organizirala okrugli stol ,Istra kao destinacija za vjen€anja®“, koji se je odrzao
u sklopu 22. izlozbe hrane i pi¢a "Histria 2015", u Domu hrvatskih branitelja, u veljaci
ove godine u Puli. Okrugli stol okupio je predstavnike HGK ZK Pula, Turisticke
zajednice Istarske Zupanije, Zajednice obiteljskog turizma Istarske Zzupanije pri HGK,
Grada Pule, Instituta za poljoprivredu i turizam Pore¢, Valamar Riviere d.d. i

SposaNewsa.

Cilj okruglog stola bio je okupiti zainteresirane u djelokrugu organiziranja vjencanja,
agencije, proizvodacCe prigodnih proizvoda te novinare i otvoriti raspravu oko
mogucnosti ukljuCivanja u sve izraZenije trendove organizacije vjenCanja na
posebnim atraktivnim lokacijama s naglaskom na ¢injenicu da je dio trziSta vjencanja

zanimljiv i strancima kao gostima u turistickom smislu.

OdrZzanim okruglim stolom istaknuta je vaznost orijentacije prema segmentu
organizacije vjen€anja za strance kojima je potrebno ponuditi cjelokupnu i kvalitetnu

uslugu, ali i olak&ati odredene postojeée administrativne barijere.*

Na istom je mjestu prethodni vikend odrzan Istarski festival vien€anja Sposa news,
Ciji su se organizatori i izlagaCi predstavili na izlozbi Histria te bili aktivni sudionici

okruglog stola.

Takoder, ove godine je Zupanijska komora bila pokrovitelj Istarskog festivala
vienCanja SposaNews u Puli, organiziran je skupni nastup c¢lanica na Sajmu

vien€anja u Zagrebu kao i radionica vijen€anja u Istri, a u suradnji s Gradom Pula

# |starski portal: Istra kao destinacija za vjen&anja, 2015. Dostupno na http://www.istarski.hr/ 15.6.16.
ul7s1
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pokrenuta je inicijativa za izradu karte lokacija za vijen€anja u Puli. To su samo neke

od aktivnosti Istre vezane uz temu.

Profili tvrtki &lanica ZK Pula koje su ukljuéene u aktivnosti organizacije vjenéanja vrlo
su razliciti. Pritom se ne radi samo o agencijama za organizaciju viencanja i pratec¢im
uslugama koje su povezane s vjenCanjima, tu su i hoteli, kampovi i drugih oblici

smjestaja, proizvodadi tradicionalnih proizvoda i suvenira, brodari i mnogi drugi.*

Jos jedan od znakova aktivne reakcije na pojavljivanje novog trenda destinacijskih
vienCanja je to da je TuristiCka zajednica Istarske Zupanije izradila internetsku
stranicu koja ukljuCuje ponudu svih koji se bave organizacijom vjenCanja u Istri.
TuristiCcka zajednica Istarske Zupanije sudjelovala je i na skupu planera vjenc€anja u
Firenzi krajem travnja. Vidljivo je da dovoljno kvalitetha ponuda u segmentu
organizacije vijen¢anja, moze omoguciti i dovodenje kupaca iz "wedding biznisa" u

Istru.

Prije nekoliko godina, Villa Polesini (slika 3), zapo€ela je s organizacijom vjencanja
prije nekoliko godina, a sada je najvaznija svadbena lokacija u sustavu porecke

hotelske ku¢e Valamar Riviere.

Izvor: http://lwww.villa-polesini.com/hr/info.htm| 15.6.2016. u 18:06

Obnovljena Villa Polesini u Pore€u predstavlja elegantno i ekskluzivno mjesto za
organizaciju otmjenih vjenCanja, poslovnih sastanaka i sveCanih domjenaka.
lzgraden na rivi za plemicku obitelj Polesini, ovaj dragulj iz 19. stoljeCa daje dasak

profinjenosti svakom vaznom dogadaju. Na vrtnoj koktel zabavi moze smjestiti do

% B.B.: Istra postala zanimljiva destinacija za vjen€anja, 2016. Dostupno na: http://www.glasistre.hr/
14.6.16. u 21:27
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300 ljudi, a prekrasno dvoriste okrenuto prema moru pruza nevjerojatnu kulisu,

narocito u vrijeme zalaska sunca kada horizont gori u narancastoj i crvenoj boiji.

U prilog rastu Istre kao turisticke destinacije za vjenc€anja, ide i lista top putovanja za
parove na portalu Next Avenue, namijenjenom aktivnim ljudima zlatnog doba. Na toj
listi, Istra je proglasena idealnom destinacijom za drugi medeni mjesec kao jedno od

osam najromanticnijin mjesta na svijetu.
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5. ISTAKNUTE LOKACIJE DESTINACIJSKIH VJENCANJA U ISTRI

NajceSce je more najvazniji razlog za destinacijska vjen€anja. Istra je u tom pogledu
savr§eno mjesto, bilo da se radi o ceremoniji, bilo sluzbeno ili simboli€no, moze biti
organizirano na samoj obali mora, na plazi a ¢ak i na moru.*’ Za zaljubljenike u

duboko more, Istra nudi i nezaboravna podvodna vjenc¢anja.

Najpogodniji gradovi u Istri za destinacijska vjen€anja su Pula, Pore€ (slika 4) i Rovinj
(slika 5), zato Sto imaju turisticka naselja za svaciji ukus, a poznati hotelijeri smjesteni
u njima su Arenaturist, Valamar, Maistra. Svaki od ovih prekrasnih gradova su
dragulji Istarskog poluotoka i imaju sve potrebne zadovoljene uvjete za savrSeno
vienCanje. Mnos8tvo restorana sa predivnim pogledima, ugodan smjestaj, odli¢nu

uslugu i odlian izbor mjesta za ceremonije koje se odrzavaju uz sam rub mora.

Slika4. Grad Poreé¢

-

u 19:56

Zbog svog izvanrednog geografskog polozaja, Pore€ je danas jedan od najjacih
turistickih centara u Hrvatskoj.>* MoZe se reéi da je od 70-tih godina Pore& metropola
hrvatskog turizma. Grad prelijepih kulturno-povijesnih spomenika, primjerne
hortikulturne uredenosti i Cisto¢e, svakovrsnog smjestaja i bogate ugostiteljsko-
turistiCke ponude, posebno sportsko-rekreacijske, najceSca je meta europskih
turistiCkih putnika u Hrvatsku.

8 Wedding in Croatia: Best Places for a wedding in Croatia. Dostupno na: http://croatian-

wedding.com/ 15.6.16. u 19:43
%2 http://www.porec.hr/ 15.6.16. u 19:58
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Slika 5. Grad Rovinj — romantiéni Mediteran

Izvor: Rovinj — Turisti¢ki vodi€. Dostupno na:
http://www.tzgrovinj.hr/documents/multimedia/guides/Vodic%20TZ%20Rovinj%202015%20hrv%20we
b.pdf

Na predivnoj obali Istre, tik ispod Limskog kanala nalazi se najromanti¢nije mjesto na
Mediteranu.*®* Grad Rovinj pravo je odrediste za one koji Zude za sentimentalnom
atmosferom vremena koja su nepovratno prosla. Na Mediteranu se to moze pronaci
ovdje, u gradu koji je svoj romanti¢ni zivot zapoCeo na otoku Ciji je skuCeni prostor
uvjetovao gradnju zbijenih kuca, uskih ulica i malenih trgova, joS i danas nedirnutih
modernim urbanizmom. S morske strane grad je zastiCen visokom sjenovitom
obalom i zidovima kuéa izgradenim na liticama, a prema kopnu ¢vrstim bedemima.
Gradom dominira barokna crkva Sv. Eufemije, sa Cijeg 60 metara visokog tornja puca
pogled na sivo-crvene krovove i dimnjake, ulice i trgove, luku i pristaniste s
brodovima i barkama, marinu s jahtama. Ta jedinstvena starogradska jezgra, 67 km
duga obala, 2.289 ha zasti¢enih zelenih povrSina i uredena park Suma, 22 otoka,

otoCica i hridi, Cini ovaj grad jedinstvenim.

Izrastao na svojoj bogatoj ribarskoj tradiciji Rovinj je postao prepoznatljiv po
jedinstvenoj brodici batani i pjesmama bitinadama. Njegovu su ljepotu posebno
cijenili umjetnici koji su na ovom mjestu slikali najljiepSe motive i izlagali ih na Grisiji -

ulici umjetnika. To je mjesto koje pruza nebrojene moguénosti - Setnje prekrasnom

¥ Rovinj -  Turisti¢ki  vodi&,  Turistika  zajednica  Rovinj.  Dostupno  na:

http://www.tzgrovinj.hr/documents/multimedia/guides/Vodic%20TZ%20Rovinj%202015%20hrv%20we
b.pdf
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prirodom, bavljenje sportskim i rekreacijskim aktivnostima, jedrenjem, ronjenjem,
climbingom, biciklistickim voznjama, zatim otkrivanje skrivenih ljepota, kulturnih
starina, arheoloskih nalazista, kulinarskih specijaliteta, a sve to povezano boravkom
u visokokvalitetnim hotelima, turistiCkim naseljima i kampovima koji pruzaju brojne
mogucnosti za ugodan odmor, uzivanje u blagodatima wellnessa, poslovne susrete i
sportske aktivnosti. Romanti¢an i tajanstven, ali isto tako i pun mogucnosti za

nezaboravni provod, Rovinj postaje i ostaje grad u kojeg se pozelis vratiti.

Istra takoder privlaCi mladence koji sanjaju o vjen€anju na zidinama staog dvorca.
Mali gradovi unutradnje Istre, poput ve¢ spomenutog Motovuna, Oprtlja, Gracis¢a,
Bala, Huma ce gostoljubivo docCekati svakog posjetioca, i impresionirati ih svojom
antickom povijesti. Svi ovi gradovi smjesteni su u brdima i nude zapanjujuée poglede

na zelene planine ili nepregledne vinograde.

Ako se radi o manjoj grupi koja preferira osamljenost, mozda je najbolja solucija
moderna kamena vila s bazenom, tradicionalne istarske gradnje i stila, koja je
opremljena sa svime §to je potrebno za jedno vjenanje ovakvog tipa. Skrivena u
borovim Sumama, zamotana u sparni osjeCaj hrvatskog ljeta, vila bi mogla biti

najbolje mjesto za provesti bracno putovanje.

Gdje god da se ceremonija vjen€anja odrzava, slavlje ¢e jednostavno biti uskladeno
s bogatim kulturnim i turistickim programima ili izdvojenom rekreacijom, brodskim
putovanjima ili putovanjima po unutrasnjosti, kuSanjem vina, posjecivanjem farmi.

Sve to Istru €ini jedinstvenim mjestom za vjencanja, bracna putovanja i odmor.

U ovom dijelu rada dane su lokacije destinacijskih vjenCanja koje su se istaknule

prilikom istraZivanja za potrebe pisanja ovog rada.

Za drugi medeni mjesec ljudi ve€u paznju pridaju destinaciji, imaju vise vremena i
novaca pa stoga mogu krenuti na svoje putovanje iz snova. Od srednjovjekovnih
gradi¢a na brezZuljcima do obala prozirnog tirkiznog mora, Istra je lako dostupna
putnicima, ali slobodna od masovnih guzvi.®* Kao preporuke u ovom segmentu

sklapanja braka, nasli su se Groznjan (slika 4), Motovun (slika 5). Svjeza riba,

% Sluzbeni turisticki portal Istre: Next Avenue: Istra je najromanti¢nije mjesto na svijetu, 2012.
Dostupno na: http://www.istra.hr/ 15.6.16. u 19:05
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maslinovo ulje i tartufi su tradicionalni istarski proizvodi za koje se kaze da se

dostojno mogu mijeriti s talijanskim proizvodima.

Uz Istru, najromanticnijim destinacijama, ljudi zlatne dobi, za sklapanje drugih ili
treCih brakova, obnavljanje zavjeta ili ponovljenih medenih mjeseca, smatraju Keniju,
Borneo, Cancun, sjeverozapadnu Indiju, luksuzno karipsko odrediste Turks i Caicos
te Antartiku.

Slika 6. Groznjan, Istarska zupanija

Izvor: TuristiCka zajednica op¢ine Groznjan. Dostupno na: http://www.tz-

groznjan.hr/index.php/en/mjesta/groznjan 15.6.2016. u 19:09

Godine 1993. GrozZnjan ponovno postaje opcinsko srediste Cime se Groznjanstini
pruzila jedinstvena prilika da iskoristi i oplemeni svoje resurse i to naroCito u
poljoprivredi i seoskom turizmu te ostalim oblicima suvremenog turistickog trenda-
ekoloski, kulturni i izletni¢ki turizam.*® Ovo podrugje postalo je poznato po uzgoju
stoke, proizvodnji sira, meda, uzgoju cvijeéa, gljiva, voca i povréa te kvalitetnih vina,
prvenstveno refoSka, malvazije i pinota. Otvaranjem agroturistickih objekata svim
posjetiteljima pruzila se prilika da mogu uZivati u ukusnim gastronomskim
specijalitetima ovog kraja: domadi sir, prsut, fuzi, njoki, peCenje ispod peke, tartufi,

Sparoge, gljive.. . .

Zadnjih godina privu€en je znatan dio privatnog kapitala koji je ulozen u obnovu i
restauraciju ruSevnih zgrada, tako da Groznjanstina sve viSe dobiva izgled
obnovljenog, obradenog i njegovanog podrucja. Velike investicije izvrSene su na

podrucju krupne komunalne infrastrukture (izgradeni su vodovodi, asfaltirane ceste,

% http://www.groznjan-grisignana.hr/ 15.6.16. u 19:23
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pojacana elektricna mreza za mnoga naselja, postavljena javna rasvjeta i drugo).
Odredeni broj gradana, uglavnhom mladih posvetilo se raznim obrtima i malom

poduzetnistvu.

Slika 7. Motovun, opéina Motovun

Izvor: Turisti¢ka zajednica opéine Motovun. Dostupno na: http://www.tz-motovun.hr/ 15.6.2016. 19:14

Zbog vrijednosti i atraktivnosti srednjovjekovnih utvrda te povoljnih klimatskih uvjeta
Motovun sve vise postaje turisticki atraktivno odrediste.*® Kraj udruzuje osobit nagin
Zivota ali i izobilje moguénosti i aktivnosti za lijep i sadrzajan odmor. Zadivljujuci i
jedinstveni krajobrazi u ekoloski Cistom okruzenju poti€u na povratak zdraviju i

vlastitoj ugodi. Ovo je pravi raj za zaljubljenike u prirodu i pustolovine.

% http://www.tz-motovun.hr/ 15.6.16. u 19:28
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6. ZAKLJUCAK

Istra svojim ponudama i mogucnostima visoko konkurira na trziStu destinacijskih
vienCanja za inozemne goste. Popularni trend probudio je interes mnogobrojnih
sudionika u organiziranju i odrzavanju vjenCanja. Za kvalitetnu i jedinstvenu ponudu
neophodno je udruzZivanje i kvalitetha komunikacija svih ponudaa kako bi
predstojeci ubrzani razvoj, kao i moguci potencijal dosad zanemarenih podrucja Istre,

bio moguc.

U skladu s time pokrenute su brojne inicijative u Istarskoj Zupaniji kojima se apelira
na uklju€ivanje Sto viSe ponudaca kako bi Istra, i Hrvatska u cjelini, stvorila i odrzala

cijenjenu reputaciju.

lzuzetne lokacije istarskog poluotoka, pitoreskni srednjovjekovni kameni gradi¢i na
brezuljcima poput Motovuna ili Huma, ribarski gradi¢i uz samo more poput Fazane,
srednjovjekovni dvorci poput Kastela Grimani u Savi€enti, futuristiCka zvjezdarnica u
prekrasnoj djeviCanskoj prirodi Ticana, rasko$ne istarske stancije i moderne vile,
priznati istarski hoteli, nacionalni park u arhipelagu Brijuna, uredene, ili divlje plaze,
impresivna kamena zdanja austrougarskih utvrda, jedinstvena Arena u Puli,
svjetionici koji obasjavaju pucinu, sve je to Istra koja postaje sve viSe prepoznata,

kako u domacim, tako i u inozemnim krugovima.

Pokazalo se da vjencanja predstavljaju zna€ajnu i besplatnu promociju destinacije, a
mnogi gosti koji su bili sudionici vjenanja vracaju se u destinaciju i organiziraju
vlastito vjenCanje. ZakljuCuje se i kako je nuzna suradnja svih ponuditelja usluga i
proizvoda i njihovo umrezavanje kako bi mogli pruziti Sto kvalitetniju uslugu i time

utjecati na prepoznatljivost Hrvatske, odnosno Istre kao destinacije.
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SAZETAK

Destinacijska vjen€anja, poznata kao novi fenomen u turizmu, probudila su turisticke
djelatnike Istre da oplemene atraktivne i neiskoriStene resurse Istarske Zupanije. S
tim u vidu, provedeno je istrazivanje utjecaja koji pojava ovog novog fenomena ima

na razvoj turizma posebnih interesa Istarske Zupanije.

U radu se Koristi stratesSki dokument za razvoj turizma u Istri, poznat kao Master plan,
za stvaranje perspektive o konkretnim planovima razvoja Istarske Zupanije u vidu
turizma. Kroz analizu spomenutog dokumenta, pokuSava se predociti aktualna
situacija medu turistickim djelatnicima Istre. Najvaznije, ovim dokumentom se
predvida repozicioniranje i restrukturiranje Istre kao turisticke destinacije. Fenomen
turizma vjen€anja moze biti promatran kao jedna od mogucih inicijativa za pokretanje

ovog razvoja turizma u Istri.

Prepoznat od strane inozemnih gostiju, novi trend destinacijskih vienCanja obradena
je tema u stranim izvorima, stoga se za istraZivanje koriste strane literature koje se

bave prou€avanjem novonastalog fenomena.

Razvoj Istre je izuzetno sloZen i delikatan proces organiziranog postavljanja slike o
samoj destinaciji u svijesti potroSaca, a koji se, prije svega, temelji na naslijedenom i
novo ostvarenom identitetu. Istra se nalazi u preobrazaju ka prepoznatljivoj,

konkurentnoj i kvalitetnoj lifestyle destinacijom.

Kljuéne rijeci: razvoj turizma Istre, turizam vjen€anja, destinacijska vjenc&anja,

diverzifikacija

38



SUMMERY

Destination weddings, well known as a new phenomenon in the tourism industry,
have woken up the Istria’s tourism professionals to enrich attractive and untapped
resources of Istria County. With that in mind, a research was conducted and the topic
was an impact that the emergence of this new phenomenon has on the development

of tourism of special interests Istria County.

In the thesis a strategic document for the development of Istria’s tourism, known as
the Master Plan, was used mostly for the creation of perspectives on specific
development plans Istria in the form of tourism. The aim of analysis of this document,
was to present the current situation among travel professionals of Istria. Most
importantly, this document provides future perspective for repositioning and
restructuring of Istria as a tourist destination. The phenomenon of wedding tourism
can be seen as one of the possible initiatives for development of this new tourism

sphere in Istria.

Big contribution for the thesis’s topic was foreign sources because international
literature is dealing with the study of emergent phenomena for more than a decade

and in our country wedding tourism is still at the beginning of it development.

Development of Istria is extremely complex and delicate process and the hardest part
is about the decision in what kind of tourism will Istria specialize and who do we want
to attract. Setting up an organized picture of the destination in the minds of
consumers is a very complex task which is primarily based on the inherited and
acquired a new identity. Istria is now in the transformation towards identifiable,

competitive and quality lifestyle destination.

Keywords: development of Istrian tourism, wedding tourism, destination weddings,

diversification
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