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1 UVvOD

Ovaj uvod sadrzi sve bitne odrednice rada. Za pocetak, vazno je spomenuti i definirati
glavne smjernice, a to su problem i predmet istrazivanja. Osim toga, na samom pocetku je
vazno odrediti i same ciljeve rada koji se namjeravaju postic¢i, ali isto tako i nacine preko
kojih ¢e se ciljevi rada ostvariti. Poglavlje uvoda zavrSava kratkim osvrtom na strukturu

cijeloga rada.

1.1 PROBLEM I PREDMET ISTRAZIVANJA

Turizam je postao jedan od najvaznijih i najizraZenijih segmenata gospodarstva
Hrvatske. Republika Hrvatska svake godine biljezi sve veci broj dolazaka i no¢enja ¢emu
svjedoc¢i podatak kako je 2015. godine u Republici Hrvatskoj ostvareno 14.343.323 turisti¢kih
dolazaka, a 2016. godine 15.594.157, uz prosje¢nu godisnju stopu rasta od 6% u posljednjih 5
godina (DZS, 2018). Prema istom izvoru, broj nocenja je takoder porastao sa 71.605.305 u
2015. na 78.049.852 u 2016. godini. Porast je ocit i u 2017. godini kada broj turisti¢kih
dolazaka iznosi 17.430.580, a broj no¢enja 86.200.261. Dakle 2017. godina je bila uspjesnija
od prethodne godine za 13% viSe dolazaka i 11% viSe no¢enja. Turizam se ne veze vise samo
uz obalu, nego postoji tendencija pomicanja turizma na unutarnje dijelove drzave te pro$irenje
sezone 1 prevladavanje sezonalnosti. Kao 1 cijela drzava, Cetinska krajina takoder biljezi
porast turistickog prometa u zadnjih nekoliko godina. Tako je u 2014. godini zabiljeZeno
13.520 turistickih dolazaka, a 2015. godine 14.260, dok je u 2016. godini u Cetinskoj krajini
ostvareno 14.421 turisti¢kih dolazaka. U 2017. godini dolazi do najveéeg porasta pa se broj
turistickih dolazaka popeo na 18.563 (Turisticka zajednica Splitsko-dalmatinske Zupanije,
2018). lako ima izniman turisticki potencijal, ovaj kraj je jo$ uvijek pod sjenom obalnih
podrucja. Jedan od najvecih problema turizma Cetinske krajine 1 element koji moze sputavati
njegov razvoj je nedostatak smjestajnih jedinica, kako privatnih, tako i onih komercijalnih.
Posljednjih godina na podru¢ju Cetinske krajine postoji sklonost otvaranju kuéa za odmor,
stoga je u 2019. godini na tom prostoru registrirano ukupno 118 kuc¢a za odmor (Ured drzavne
uprave Splitsko-dalmatinske Zupanije; Turisti¢ka zajednica Sibensko-kninske Zzupanije, 2019).
Prema Pravilniku o razvrstavanju i kategorizaciji objekata u kojima se pruzaju ugostiteljske
usluge u domacinstvu, ku¢a za odmor predstavlja objekt u kojem iznajmljivac¢ pruza uslugu
smjestaja 1 koriStenja okuénice s razliCitim sadrZajima, opremljen tako da gost moZe sam

pripremati i konzumirati hranu (NN, 9/16). Isti izvori navode kako su do 2014. godine



postojale samo 2 kuce za odmor, a u 2014. otvoreno ih je 8. U 2015. godini otvorene su 4
kuce za odmor, a veéi napredak se vidi 2016. kada ih je otvoreno 17. Tokom 2017. godine
registrirano je 26 kuca za odmor, a 2018. njih cak 48. U tekucoj je godini otvoreno jos 13
kuc¢a za odmor. Ovaj trend pozitivno utjece na broj smjestajnih jedinica Cetinske krajine kao
destinacije, no ima i brojne druge ucinke. Jedan od tih uc¢inaka je i pozitivan utjecaj na
disperziju turistickog prometa na podrucju Splitsko-dalmatinske Zupanije te proSirenje
turisticke ponude izvan sezone. Osim toga, ovakav tip smjestaja je izrazito privlacan turistima
jer se ovakvi objekti gotovo uvijek nalaze dalje od gradske vreve, u ruralnim podrucjima i1
ocuvanoj prirodi. Bitno je napomenuti i da kuée za odmor nisu promatrane samo kao
smjestajni objekti, nego kao i elementi turisticke ponude, jer one gotovo uvijek imaju dodatne
sadrzaje. Upravo iz ovog razloga kuce za odmor utjecu na razvoj turizma podrucja u kojemu
se nalaze, jer osim §to svojim sadrzajima privlace turiste, takoder potic¢u razvoj dodatnih
turistickih sadrzaja i utjecu na kreiranje turisti¢ke ponude pojedinog podrucja.

S obzirom na navedeno, namece se temeljni problem istraZivanja koji proizlazi iz
istrazivackog pitanja: koji su razlozi povecanog interesa za registracijom kuca za odmor u
Cetinskoj krajini posljednjih godina. Sukladno tome, predmet istraZivanja je istraziti i
analizirati dosadasnje znanstveno-struéne spoznaje vezane uz ulogu kuéa za odmor u
turistickoj destinaciji. Analizom se takoder Zeli utvrditi resursno-atrakcijska osnova turizma
Cetinske krajine, a putem empirijskog istrazivanja istrazit ¢e se razlozi povecanog interesa za
registraciju ku¢a za odmor u Cetinskoj krajini te moguénosti kuca za odmor u razvoju turizma

podrucja u kojemu se nalaze.



1.2 CILJEVIISTRAZIVANJA

S obzirom na rastu¢i trend otvaranja kuca za odmor u turizmu kao kategoriju

smjestajnog objekta u domacinstvu u Cetinskoj krajini, potrebno je definirati njihovo znacenje

1 stupanj privlacnosti, kako za same vlasnike kuca za odmor tako i za turiste, lokalno

stanovnistvo i ostale dionike u turizmu Cetinske krajine. Ciljevi rada su sljedeci:

utvrditi specifi¢nosti kuc¢a za odmor u svijetu i Hrvatskoj

utvrditi u¢inke kuca za odmor u razvoju turisticke destinacije

utvrditi specifi¢nosti resursno-atrakcijske osnove turizma Cetinske krajine

utvrditi razloge povecanog interesa za registraciju ku¢a za odmor na podrucju
Cetinske krajine

utvrditi specifi¢nosti usluga te stavove i stupanj zadovoljstva poslovanjem vlasnika
kuca za odmor

utvrditi stavove ostalih pruzatelja usluga u domacinstvu o moguénostima i
ogranic¢enjima registracije kuce za odmor

utvrditi stavove dionika u turizmu Cetinske krajine i lokalnog stanovniStva o
utjecaju kucéa za odmor na drustveno-gospodarski razvoj Cetinske krajine
predloziti smjernice daljnjeg sustavnog razvoja turisticke ponude u vidu

unaprjedenja kvalitete usluga kucéa za odmor i turizma podrucja u kojima se nalaze

1.3 ISTRAZIVACKO PITANJE

Istrazivacko pitanje sluzi za ostvarivanje ciljeva ovog rada. Temeljno istrazivacko

pitanje ovoga rada je sljedece: zasto se posljednjih godina u Cetinskoj krajini registrira sve

viSe kuca za odmor kao smjestajni objekt u domacinstvu.



1.4 KORISTENE ZNANSTVENE METODE

Prilikom izrade ovog rada Koristit ¢e se razli¢ite znanstvene metode poput povijesne
metode, metode analize, sinteze, komparacije 1 ostale potrebne metode. U radu c¢e se
analizirati relevantni sekundarni podatci iz podrucja interesa koji se odnose na turizam |
ucinke kuca za odmor u svijetu, Hrvatskoj i Cetinskoj krajini.

Kako bi se prikupili svi relevantni podatci o razlozima otvaranja i zadovoljstvu
vlasnika ku¢a za odmor te utjecaju ovih objekata na cjelokupni turizam Cetinske krajine
koristit ¢e se polustrukturirani intervjui. Polustrukturiranim intervjuima ispitat ¢e se vlasnici
kuca za odmor, ali i1 svi ostali dionici turizma u Cetinskoj krajini, kao i lokalno stanovnistvo.
Prikupljeni podatci ¢e se obraditi odgovaraju¢im metodama, a dobiveni rezultati ¢e se

interpretirati deskriptivnom statistikom.

1.5 STRUKTURA RADA

Diplomski rad se sastoji od Sest poglavlja. Prvo poglavlje se odnosi na uvod
diplomskog rada, u kojem su navedeni ciljevi, problematika i predmet istrazivanja. Tema
drugog poglavlja je turizam. U njemu se piSe oplenito o pojmu turizma, turista i turisticke
destinacije. Nadalje, definira se turisticka infrastruktura u kojoj se posebna pozornost
posvecuje pojmu smjestajnih kapaciteta u turizmu, a naposljetku poglavlja rije¢ je o ku¢ama
za odmor. U drugom poglavlju piSe se 0 Cetinskoj krajini. Na samom pocetku daju se
opcenite informacije 1 znacajke ovog podrucja (geografski smjestaj, demografija i slicno). U
nastavku se opisuje turizam Cetinske krajine, a zavrsni dio posvecen je ku¢ama za odmor na
podrucju Cetinske krajine. Sljedece poglavlje odnosi se na samo empirijsko istrazivanje gdje
se navode metodologija, rezultati i ograniCenja istraZivanja uz preporuke za daljnja
istrazivanja iz podrucja interesa. Zavrsni dio je posvecen raspravi rezultata istrazivanja te
perspektivama unaprjedenja kvalitete usluga u ku¢ama za odmor na podrucju Cetinske

krajine. Nakon ovog dijela slijedi Sesto poglavlje, odnosno zakljucak.



2 TURIZAM U GOSPODARSKOM SUSTAVU

U ovom poglavlju razmatraju se specificnosti i obiljezja turizma. Turizam je u
modernom dobu iznimno bitan i sveprisutan fenomen za sve kulture svijeta. Stoga je u ovom
dijelu diplomskog rada cilj pribliziti fenomen turizma te njegove najvaznije stavke. Poseban
naglasak, u ovom poglavlju, stavljen je na definiranje i karakteristike turisticke destinacije
kako bi se u daljnjem radu Cetinska krajina mogla promatrati kao turisticka destinacija. Osim
turisticke destinacije, bitno je osvrnuti se na smjestajne kapacitete u turizmu, a onda naravno i
na same kuce za odmor koje su jedan od glavnih razloga napredovanja turisticke aktivnosti u

Cetinskoj krajini.

2.1 TURIZAM I TURISTICKA DESTINACIJA

Turizam dana$njice je Siroko rasprostranjen i opceprihvacen druStveno-ekonomski
fenomen koji u svom razvoju ne poznaje granice. U modernom dobu gotovo ne postoji osoba
koja barem jednom nije bila putnik ili turist. Turizam se pomalo uvla¢i i u najzabacenije
dijelove svijeta i tako postaje sveprisutan. Ovom fenomenu takoder idu u prilog razvoj
tehnologije i sve veée mogucnosti putovanja. Turisticke potrebe se tako danas gotovo
izjednaCuju s onima primarne prirode. Sve ovo je dovelo do toga da se turizam danas 1
znanstveno proucava, stoga ga znanstvenici razli¢itih podruéja (ekonomije, sociologije,
psihologije, geografije i ostalih) pokuSavaju definirati i razumjeti. S obzirom na
interdisciplinarnost 1 razli¢ite karakteristike turizma postoji mnoStvo definicija. Jedna od
najsveobuhvatnijih je ona koju su iznijeli Hunziker i Krapf 1942. godine, a kasnije ju je
prihvatio i nadopunio AIEST, a glasi: ,,Turizam je skup odnosa i pojava koje proizlaze iz
putovanja i boravka posjetitelja nekog mjesta, ako se tim boravkom ne zasniva stalno
prebivaliSte 1 ako s takvim boravkom nije vezana nikakva njihova gospodarska djelatnost.*
(Pirjevec, Kesar, 2002: 5)

Da bi postojao turizam moraju postojati i ljudi koji ga prakticiraju. Ti ljudi se nazivaju
turistima, a Pirjevec i Kesar (2002: 5) su preuzeli Cohenovu definiciju turista koja ih definira
kao: ,,dobrovoljne i privremene putnike koji putuju u oéekivanju zadovoljstva koje im mogu
pruZiti novosti i promjene doZivljene na relativno dugom i neuc¢estalom kruznom putovanju.*

Dakle, prema definicijama da se zakljuciti kako je preduvjet turizma promjena mjesta

koja se dogada kako bi turist zadovoljio svoje potrebe i dozivio zadovoljstvo. Ljudi se ne



klasificiraju turistima, ako prilikom putovanja obavljaju lukrativne aktivnosti ili ako tim
putovanjem ne ostvaruju barem jedno nocenje.

Osnovni preduvjet turistickog putovanja na individualnoj razini jesu motivi. Motivi su
elementi na kojima pociva turizam jer razliCiti ljudi imaju Sirok spektar motiva koji ih
usmjeravaju ka zadovoljenju turistickih potreba. Na temelju motiva nastaju i razlicite vrste
atrakcija koje pokusavaju zadovoljiti pojedine motive, a to su najcesée: geoloske znacajke
prostora, flora i fauna, prirodna i kulturno-povijesna bastina, klima, vode, znamenite osobe,
kultura Zivota, manifestacije i dogadaji, razli¢ite ustanove (prvenstveno vjerske i kulturne),
turisti¢ke ceste, staze i putovi, prirodna ljeciliSta i sportsko-rekreacijske povrsine i objekti,
turisticke paraatrakcije i atrakcije zbog atrakcija (Kusen, 2001: 8).

Prema navedenim motivima i atrakcijama razvijaju se i sami oblici turizma. Tako u
novije vrijeme nastaje sve vise razli¢itih specifiénih oblika turizma koji nastoje zadovoljiti
razliCite niSe turista na heterogenom turistickom trzistu.

Kao i1 sami motivi, turizam se takoder razvijao tijekom vremena, a njegov razvoj je
pratio razvoj samog Covjecanstva. Moze se utvrditi da turizam postoji od kad i ¢ovjek jer su
ljudi i u davnim vremenima imali potrebe za putovanjima koje su proizlazile iz razlic¢itih
motiva. Naravno, u davno vrijeme turizam nije bio primjeren ¢itavoj populaciji jer je
zahtijevao velike izdatke, a nisu postojale mogucnosti putovanja koje postoje danas.
danas gotovo ne postoji osoba u modernom drustvu koja barem jednom nije bila turist.

Mnogi teoreticari se razilaze kada je rije¢ o povijesnim fazama turizma. Jedni tvrde da
je turizam poc¢eo u antickom dobu, dok drugi negiraju tu Cinjenicu i tvrde da se pocetci
turizma naziru tek u doba industrijalizacije. Jedna od najceS¢ih podjela je ona W. Freyera koji
je razvoj turizma podijelio u Cetiri faze. Prva faza traje do 1850. godine, a karakteriziraju ga
putovanja visokog elitnog drustvenog sloja ili nomadstvo i ratovi niZzeg sloja. Druga faza traje
od 1850. godine do 1914., a tre¢a od 1914. do 1945. Ove faze karakterizira postepeno Sirenje
putovanja na Sire slojeve 1 napredak tehnologije pa su dostupna i putovanja u dalje krajeve
koja prije nisu bila moguca, prvenstveno zbog razvoja razli¢itih sredstava prometovanja.
Zadnja, odnosno Cetvrta faza traje od 1945. godine do danas, a karakteriziraju je motivi
odmora, zabave i opustanja i irenje turisti¢kih putovanja na sve slojeve drustva (Cavlek et al.,
2011: 43).

Uz navedenu Klasifikaciju razvojnih faza turizma, ostale klasifikacije kao glavne

prekretnice u razvoju uglavnom uzimaju industrijske revolucije i svjetske ratove. Razlog tome



je sto su ti dogadaji uzroci velike dinami¢nosti u kretanjima stanovniStva, preraspodjele
bogatstva, tehnoloskih inovacija, snizavanja troskova i sli¢no.

Turizam dana$njice, odnosno suvremeni turizam se ocituje u velikim brojkama. Tako
se, prema godi$njem izvjes¢u UNWTO-a za 2017. godinu (2018), u toj godini ostvarilo preko
1.323.000.000 turistickih dolazaka na svjetskoj razini. S obzirom na prethodnu godinu,
zabiljezeno je preko 82.000.000 vise dolazaka, odnosno 7% viSe. Na sljede¢em prikazu moze

se vidjeti kako su turisticki dolasci u 2017. godini bili rasporedeni u nekoliko regija.

Prikaz 1 Medunarodni turisti¢ki dolasci 2017. godine

671 mikon

(519"

WORLD: 1,323 MILLION

Izvor: UNWTO, 2018

Na prikazu se moze vidjeti da je turisticki najposjecenija regija Europe (¢ak 51%
ukupnih dolazaka), koja uz Afriku (porast od 9%) biljezi i najveci porast dolazaka (8%).
Prema miSljenjima znanstvenika i strucnjaka, u buduénosti se ocekuje dodatan porast
putovanja na svjetskoj razini.

Sto se ti¢e potrodnje u turizmu, ona takoder raste iz godine u godinu. Godina 2017.
bila je rekordna po trosku turista, a ukupno je iznosila 1.340 milijardi americkih dolara $to je
ujedno 5% vise od prethodne godine (UNWTO, 2018). U tablici se mogu vidjeti najveci
potro$ac¢i u danaSnjem turizmu, a to su: Kina, SAD, Njemacka, UK i Francuska. Ovakav
poredak je vrlo logic¢an s obzirom da su ovo najrazvijenije zemlje koje uz to imaju mnogo

stanovnika pa posljedi¢no 1 mnogo potencijalnih turista.



Tablica 1 Najveci potrosadi u turizmu

DRZAVA POTROSNJA (u milijardama, USD ($))
Kina 258
Sjedinjene Americke Drzave 135
Njemacka 84
Ujedinjeno kraljevstvo 63
Francuska 41

Izvor: UNWTO, 2017

Sto se ti¢e na¢ina putovanja i turisti¢kih motiva u 2017. godini, oni su predstavljeni na

sljedecem prikazu.

Prikaz 2 Vrste prijevoza i motivi turista

Mode of Transport (2017) Purpose of visit (2017)
4% 2% 6% , 13%
\\ =
27%
% ?7‘-&"1 55%

Izvor: UNWTO, 2018

Turisti su najcesce koristili zraéni prijevoz (¢ak 57%), a nakon toga kopnene nacine
prijevoza. Transport vodom i Zeljezni&ki prijevoz je bio najmanje zastupljen. Sto se ti¢e svrhe,
odnosno motiva posjete ili putovanja, odmor i rekreacija su na prvom mjestu (55%), a nakon
toga slijede posjete prijateljima i rodbini, zdravstveni motivi, religija i ostalo (27%). Poslovni
i profesionalni motivi trec¢i su po zastupljenosti (13%).

Svjetska turisticka organizacija navodi kako su trendovi turizma danas$njice uglavnom
vezani za odrzivi turizam, pa je 2017. godina ujedno bila proglaena i godinom odrzivog
razvoja turizma. U novije vrijeme dionici u turizmu pokuSavaju ostvariti odrzivost kroz pet
toCaka. Prva tocka se odnosi na odrzivi ekonomski razvoj. Druga toc¢ka ukljucuje povecanje
zaposljavanja, socijalnu uklju¢ivost i smanjenje siromastva. Treca tocka podrazumijeva
ucinkovitost resursa, zastitu okoli$a i osvrt na klimatske promjene. Cetvrta to¢ka se odnosi na
ocuvanje kulturnih vrijednosti, njegovanje raznolikosti i bastine. Posljednja to¢ka promovira

uzajamno razumijevanje, mir i sigurnost (UNWTO, 2018). Sve ove tocke karakteriziraju
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suvremeni turizam koji se tezi distanciranju od masovnog turizma i nastoji minimalizirati
negativne uc¢inke koje turizam donosi, a maksimalizirati one pozitivne.

Sto se ti¢e trendova samih turista, oni su takoder vezani uz odrZivi turizam. Suvremeni
turisti traze kompenzacijski efekt brzog zivota pa su glavni ¢imbenici na kojima pociva
suvremeni turizam: sigurnost, zdravlje, ekologija i kultura. (Vidak, Sindik, 2015: 295)

Osim navedenog, turisti traze onu vrstu ponude koja im nudi aktivno provodenje
odmora, nove dozivljaje i iskustva te dokoli¢arsku edukaciju. Sve ovo takoder treba biti u
granicama odrzivog turizma na nacin da pomaze i poboljSava Zivot lokalne zajednice, donosi
ekonomski probitak, stiti okolis i klimu i slicno (Kresi¢, Mili¢evi¢, Markovi¢, 2010).

Ovi turisticki trendovi su uvelike povezani i sa Zivotnim trendovima danasnjice. Kao
§to se moze primijetiti po medijima i druStvenim mrezama, ljudi su sve svjesniji vaznosti
vlastitog zdravlja te prakticiraju zdrav i aktivan zivot. Osim toga, ljudi su takoder svjesniji
vaznosti o¢uvanog okolia i gotovo se svakodnevno mogu vidjeti razli¢iti apeli za brigu o
okolisu, koji su nerijetko rezultat fenomena globalnog zatopljenje. Sve to utjece i na turisticke
preferencije ljudi pa u ovakvim situacijama destinacije koje imaju ocuvanu okolinu i prirodu
nude nove dozivljaje i iskustva te kompenziraju efekt brzog Zivota, stoga se mogu se vrlo
dobro pozicionirati na heterogenom turistickom trzistu.

Kao i ostala trzista, turisticko se trziSte sastoji od turisticke ponude i potraznje. Moze
se definirati kao ,,(...)skup odnosa ponude i potraznje u podru¢ju usluga i dobara $to sluze za
podmirenje turisti¢kih potreba na odredenom prostoru(...) (Vukonié, Cavlek, 2001: 407).
Turisticka ponuda se definira ,,kao koli¢ina roba i usluga koja se nudi turistima na odredenom
turistickom trzistu, u odredeno vrijeme i po odredenoj cijeni. (Pirjevec, Kesar, 2002: 107) U
istom izvoru se navodi da se turisticka ponuda mora temeljiti na Cetiri elementa, a to su:
atraktivnost prostora, prometna dostupnost, izgradeni receptivni kapaciteti i promocija u
turizmu. Dakle, jedna od glavnih znacajki turisticke ponude je atraktivnost. Atraktivnost je
mjera u kojoj neka destinacija ili atrakcija privlaci turiste. U danasnjem svijetu atraktivnost
prostora je preduvjet za bilo kakav turizam, ali sama atraktivnost ne jam¢i uspjeSnost. Ostali
navedeni elementi takoder trebaju biti prisutni da bi turizam donosio pozitivne u¢inke. Mnoge
turisticke destinacije posjeduju atraktivne elemente ponude, no zbog nedovoljnog ulaganja u
ostale elemente turisticke ponude nisu dosegle puni turisticki potencijal.

Turisti¢ka potraznja se definira ,,kao ona koli¢ina dobara, usluga i robe koju su turisti
skloni pribaviti uz odredenu cijenu, odnosno uz odredeni devizni tecaj, ako je potraznja
inozemna.* (Seneci¢, Vukonié, 1997: 27) Isti autori navode da potraznja ovisi 0 objektivnim i

subjektivnim Ciniteljima. Objektivni Cinitelji su zivotni standard te zivotna i radna okolina,
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slobodna sredstva i slobodno vrijeme. U subjektivne ¢initelje spadaju moda, oponasanje,
prestiz, snobizam i sli¢no. S obzirom na raznolikost elemenata koji utjeCu na potraznju, moze
se zakljuciti da je potraznja heterogena, odnosno da ona Cesto varira. Turisticka potraznja u
velikoj mjeri definira i samu turisticku ponudu jer su turisticke Zelje 1 potrebe ono prema
¢emu se formiraju razlic¢ite ponude. Turisticko trziSte je specificno po tome §to se razmjena
dogada tek kada potraznja dode na mjesto ponude. Osim toga specifi¢nost je i u postojanju
mnostva posrednika koji nastoje spojiti turisticku ponudu i potraznju. Mjesto na kojem se
susrecu turisticka ponuda i potraznja je destinacija.

Destinacija se moze u najuzem smislu definirati kao ,,mjesto s nekim oblikom stvarne
ili zamisljene granice.” (Kotler, Bowen, Makens, 2010: 726) Nadalje, turisti¢ka destinacija se
definira kao ,,podruc¢je gdje je koncentrirana turisticka ponuda.” (Pirjevec, Kesar, 2002: 67)
Danasnja turisticka ponuda na svjetskoj razini se sastoji od mnostva (§to manjih, $to vecéih)
destinacija. TuristiCke destinacije moraju posjedovati razlicite atrakcije kako bi prvenstveno
privukle turiste, a osim toga trebaju imati i ostalu prikladnu infrastrukturu (vrlo vazni
smjestajni objekti) kako bi usluzili turiste. Nadalje, svakoj turistickoj destinaciji su potrebni
sposobni ljudi i organizacije koji ¢e tu destinaciju sustavno razvijati i promovirati u obilju
destinacija diljem svijeta. Sve ovo utjee na konkurentnost turisti¢kih destinacija koja je
iznimno vazna u danas$njem svijetu. Mnoge destinacije propadaju ili ne iskoriStavaju svoje
turisticke potencijale, a sve zbog loSeg vodenja ili nedostatnog ulaganja u turisticku
infrastrukturu ili turizam opcenito.

Prema autorima Magas, Vodeb, Zadel (2018: 13) tipologija destinacija ovisi o
glavnom aspektu gledanja na destinaciju. Primjerice, kada se destinacija gleda s aspekta
atrakcija, destinacije se mogu podijeliti na destinacije u kojima dominiraju prirodne atrakcije i
destinacije u kojima dominiraju umjetne atrakcije (one koje je stvorio ¢ovjek). Prema istim
autorima (2018: 14) najtemeljitija podjela turistickih destinacija je ona s aspekta glavnih
ciljanih trzista i poduzete aktivnosti. Prema ovoj podjeli turistiCka destinacija moze biti:
urbana, morska, alpska, ruralna, autenti¢ni treci svijet, jedinstvena-egzoti¢na-ekskluzivna.
Iako je ova podjela poprili¢no temeljita, mnogi autori pojednostavljuju ovu Klasifikaciju tako
da turisticke destinacije dijele na urbane, ruralne i primorske. Dakle, destinacije se mogu
klasificirati na razli¢ite nacine, ovisno o aspektu gledanja, no ipak najcesc¢a klasifikacija je
ona ovisna o samoj lokaciji destinacije.

Razlog zbog kojeg turisti uopée dolaze u odredenu destinaciju jesu razli¢ite prirodne i
antropogene atraktivnosti, sto je ujedno i osnova turisti¢kog proizvoda destinacije. Oni biraju

takav proizvod koji najbolje ispunjava njihove Zelje i potrebe. Proizvod mozZe biti usluga,
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roba, ideja ili kombinacija ovih pojmova. Vrlo bitna odrednica proizvoda u turizmu je
atraktivnost. Sto je proizvod atraktivniji privuéi ¢e veéi broj turista (Maga$, Vodeb, Zadel,
2018: 33). Alastair M. Morrison (2012) navodi Cetiri komponente destinacijskog proizvoda
koje u sinergiji pruzaju turistima odredeno iskustvo, a to su: fizi¢ki proizvodi, ljudi, paketi 1
programi. Svaka od ovih komponenti je zaseban dio odredene destinacije i moze ih se tako
promatrati. Medutim, sve ove komponente djeluju zajedno kako bi na turista ostavile odredeni
dojam o destinaciji, tako da u kreiranju iskustva za turista, svaka od ovih komponenti treba

biti na zadovoljavajucoj razini.

Prikaz 3 Destinacijski proizvod i njegove komponente
r

FIZICKI PROIZVODI

DESTINACIJSKI
PAKETI PROGRAMI

PROIZVOD

Izvor: obrada autora prema Morrison, 2013

Turizam ima razli¢ite gospodarske efekte na destinaciju. MozZe poticati lokalni razvoj
na nacin da kreira radna mjesta, stimulira razli¢ita kapitalna ulaganja i poslovne prilike, Sto za
rezultat ima osnivanje novih poslovnih organizacija i porast sektora. U drugu ruku, turizam
moze donijeti i negativne efekte kod razvoja destinacije, a to se najceSée dogada zbog
zagadivanja, Spekulacija zemljiStem, gubitka kulturnog identiteta, velikim rastom cijena i
sli¢no. Vrlo bitna je i ¢injenica da turizam, prilikom svog razvoja, zahtijeva dodatne troSkove
koje na kraju snosi lokalno stanovnistvo (Hajdas Donc¢i¢, Paveli¢, Zmajlovic, 2018: 36).

S obzirom na to da turizam moze imati razliite efekte na destinaciju, potrebno je
maksimalizirati pozitivne u¢inke, a minimalizirati negativne. Da bi se takav efekt postigao,
potrebno je slijediti dobar menadZment, odnosno kvalitetno upravljanje u turizmu.

Menadzment bi trebao teziti umrezavanju razlicitih javnih 1 privatnih interesa u turizmu koji
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za cilj imaju jac¢anje konkurentnosti i promicanje turistiCke destinacije, a sve na nacin da se
osigura profesionalan pristup integriranog menadzmenta kvalitete. Takav menadzment
podrazumijeva aktivnosti kao Sto su: profesionalno planiranje, implementacija, redovito
revidiranje i ocjenjivanje provedenih aktivnosti. (Rudanci¢, 2018: 98-102). Dakle, upravljanje
destinacijom je sloZen proces koji se prvenstveno ocituje u objedinjavanju privatnog i javnog
sektora kako bi se zajednickim snagama unaprijedio turizam odredene destinacije. Osim toga,
menadzment mora pronaéi ravnotezu i udovoljiti objema stranama, a pritom se misli na turiste
1 lokalno stanovnistvo. Uspjesno upravljanje destinacijom podrazumijeva brigu za resurse,
brigu o stanovniStvu, brendiranje i promoviranje destinacije, njegovanje konkurentnosti,
poimanje i realiziranje turistickih zahtjeva i ostalo.

Moze se reci da se svaka turisti¢ka destinacija ponasa jednako kao i proizvod, odnosno
ima svoj zivotni ciklus. Zivotni ciklus destinacije moZe se podijeliti u 5 pojednostavljenih
faza, a to su redom: uvodenje, rast, zrelost, saturacija i opadanje. Uvodenje zapocinje kada se
nova, popularna destinacija uvodi na trziste. Sljedeca faza je faza rasta, a nju definira porast
interesa za investiranje u turisticku infrastrukturu. Do faze zrelosti dolazi kada se
infrastruktura poveca i dosegne se maksimalan broj posjetitelja. U fazi saturacije dolazi do
prekoracenja maksimalnog broja turista i premjeStanja izvorne potraznje. Zadnja faza je faza
opadanja u kojoj dolazi do smanjenja broja posjetitelja, a isto tako dolazi do posebne
turisticke ponude kojom se pokusava revitalizirati destinacija (Magas, Vodeb, Zadel, 2018:

19) Prikaz Zivotnog ciklusa destinacije moze se vidjeti na sljede¢em prikazu.
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Prikaz 4 Zivotni ciklus turisti¢ke destinacije

A
Dbnova
KRITICNARAZINA  Stagnacija o = coao
KAPACITETA ‘r:_\
_NOSWOST! _ Konsolidaciia /° o tees
E Fropadanje Y
ﬁ Ekspanzija
z
2
I3
o
Godine ’

Izvor: Vojnovié, 2012

Iz prikaza se moze zakljuciti da kada dode do kriti¢ne razine kapaciteta nosivosti,
ujedno dolazi i do faza konsolidacije i stagnacije. Nakon stagnacije, moguce su dvije situacije.
Ve¢ spomenuta faza opadanja, odnosno propadanja nakon koje destinacija gubi svoj turisticki
identitet te polako opada turisticki promet i broj posjetitelja. Ovakva situacija svakako nije
pozeljna za jednu destinaciju pa je puno bolja druga faza, odnosno faza obnove. Faza obnove
se odnosi na razli¢ite napore kako bi se destinacija oZivjela, odnosno stvaranje takve ponude
koja ¢e privuci nove posjetitelje 1 sprijeciti opadanje turistickog prometa.

Znacenje turizma za danasnje ,,globalno selo* je neupitno. Turizam je iznimno bitan
kako na globalnoj razini, tako i na razini pojedinih podru¢ja. Vrlo Cesto je on i jedini pokretac
odredenog podrucja u gospodarskom smislu. Turisticka putovanja iz dana u dan rastu i donose
sve viSe profita razliCitim gospodarstvima. Turizam poti¢e zapoSljavanje 1 poduzetnistvo,
donosi novac, ima multiplikativni u¢inak, razvija podru¢ja i gospodarstvo, poboljSava zivot
lokalne zajednice i sli¢no. Osim toga, turizam na osobnoj razini obogacuje ¢ovjeka (duhovno,
znanjem, iskustvom). lako ima mnogo pozitivnih strana, turizam naravno ima i onih
negativnih. Cesto je on uzrok devijantnih ponasanja, porasta kriminala i nasilja, vulgarizacije
kulture, unistavanja prirodnih i kulturnih resursa i ostalih negativnih posljedica. Zbog svega

navedenog u ovom poglavlju, moze se zakljuciti da je preduvjet stabilne i konkurentne
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turisticke destinacije pazljivo 1 sustavno planiranje te ulaganje u turizam koje za posljedicu

imaju pozitivne u¢inke turizma.

2.2 TURISTICKA INFRASTRUKTURA

Prilikom razvijanja turisticCke destinacije bitna stavka je svakako kvalitetna
infrastruktura, koja je zapravo preduvjet pruzanja kvalitetne usluge.

Infrastruktura se moze definirati kao svi izgradeni objekti 1 sustavi Cije je postojanje
bitno za normalno funkcioniranje ekonomije i drustva. S obzirom na navedenu definiciju,
turisticka infrastruktura se moze podijeliti na 4 skupine. Prva je uobicajena, tipi¢na turisticka
infrastruktura u koju spadaju: smjestajni objekti, objekti i sustavi turistickog informiranja te
atrakcije. U drugu skupinu spada paraturisticka infrastruktura, kao S§to je prometna
infrastruktura, komunalna infrastruktura, sustav javnog prijevoza, trgovina i usluzni objekti. U
trecu skupinu spada gastronomija i popratni sadrzaji (sport i dokolica, kultura, zabava). U
Cetvrtu skupinu Spadaju razli¢ite vrste prijevoza (Panasiuk, 2007: 212).

Prema Kotleru i suradnicima (2010: 733), razvijanje turisticke infrastrukture pogoduje
i samom lokalnom stanovni$tvu jer pruza rekreativna i kulturolo$ka iskustva, dok istovremeno
zadrZava izdatke unutar zajednice i podize kvalitetu Zivota.

Ocito je da je turisticka infrastruktura iznimno bitna kod turistickih destinacija jer ona,
izmedu ostalog, sluZi razlikovanju turistickih destinacija. Stoga je potrebno paZljivo i1
sustavno razvijanje turisticke infrastrukture kako bi se osigurala uéinkovita konkurentna
prednost destinacije.

Kao §to je ve¢ napomenuto, jedan od glavnih elemenata turisticke infrastrukture je
smjeStajna infrastruktura, odnosno komercijalni i privatni smjeStajni objekti. Postojanje
smjeStajnih objekata je zapravo jedan od preduvjeta turizma, a turisticki smjestajni kapaciteti
¢esto imaju veliku mo¢ prilikom oblikovanja opéeg dojma turista o odredenoj destinaciji. S
obzirom na navedeno, da se zaklju€iti da su dobro osmisljeni i kvalitetni smjestajni objekti

temelj kvalitetne turisti¢ke ponude.
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2.2.1 SMJESTAJNI OBJEKTI U TURIZMU

Kao 1 kod definicija i podjela turizma, kategorizacije i definicije smjestajnih kapaciteta
u turizmu se razlikuju od autora do autora. Prema Drzavnom zavodu za statistiku u turisticki
smjeStaj spadaju: ,,Svi fizicki i poslovni subjekti (poduzeca/trgovacka drustva, obrtnici,
ustanove, udruge itd.), i njihovi dijelovi koji obavljaju djelatnost pruzanja usluga smjestaja
turistima; zdravstvene ustanove za svoje objekte u kojima osobe borave radi medicinske
rehabilitacije (osobe same snose naknadu za taj boravak); poslovni subjekti koji su osnovali ili
vode brigu 1 nadzor nad planinarskim domovima; poslovni subjekti koji se za vrijeme Skolskih
praznika koriste Skolama, domovima i sliénim objektima kao privremenim smjestajnim
kapacitetima.* (DZS, 2018)

Prema Pravilniku o razvrstavanju, minimalnim uvjetima i kategorizaciji ugostiteljskih
objekata (NN, br. 48/02., 108/02., 132/03., 73/04., 67/06., 88/07., 58/08., 62/09., 63/13.,
33/14., 92/14., 54/16. i 56/16.) tu spadaju: hoteli, hoteli bastine, aparat-hoteli, integralni
hoteli, difuzni hoteli, ljecilisni hoteli, hoteli posebnog standarda, turisticka naselja, turisticki
apartmani, pansioni, lje¢iliSni pansioni, guest house, kampovi, kamp-naselja, kampiralista,
kamp-odmorista, sobe, apartmani, studio-apartmani, ku¢e za odmor, prenocista, odmaraliSta
za djecu, hosteli, planinarski domovi, lovacki domovi, uc¢enicki domovi ili studentski domovi
I objekti za robinzonski smjestaj (DZS, 2018).

Statistike Eurostata ukazuju da se u periodu od 2005. do 2017. godine broj nocenja u
turistickom smjestaju Europske unije uvecao za 35%. Veéi porast je zabiljezen kod stranih
turista (nerezidenata), a iznosi 49%. Navedeni podaci najbolje se ocrtavaju na sljede¢em

grafu, na kojem se moze primijetiti dinamika porasta stranih, domacih i ukupnih noéenja.
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Prikaz 5 Kretanje broja no¢enja u smjestajnim objektima Europske unije, EU-28, 2005-2017 (index_2005=100)

Trends in nights spent in EU-28 tourist accommodation establishments, EU-28, 2005-2017
(index_2005=100)
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lzvor: Eurostat, 2018

Jedna od glavnih karakteristika, odnosno negativnih trendova u turizmu, je
sezonalnost. Sezonalnost se ocituje u izrazenom prometu u odredenim mjesecima godine
(ljetna i zimska sezona). Ipak, sezonalnost ne pogada jednako sve vrste smjestaja. Prikaz 5.
prikazuje raspodjelu ukupnog broja noc¢enja prema vrsti smjestaja u drzavama ¢lanicama EU

tijekom pojedinih mjeseci u godini.

Prikaz 6 Mjese¢na raspodjela ukupnih noc¢enja u turistickom smjestaju po vrsti smjestaja, EU-28, 2017 (%)

Monthly distribution of the total number of nights spent in tourist accommodation
establishments by type of accommodation, EU-28, 2017 (%)
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lzvor: Eurostat, 2018
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Plava linija na grafu prikazuje hotelski i slican smjestaj, narancasta smjestaj za odmor
(apartmani, kuée za odmor i slicno), a zelena linija oznaCava smjes$taj u kampovima,
parkovima i sli¢no. Na grafu se moze vidjeti da sve vrste smjeStaja imaju svoj vrhunac u
ljetnim mjesecima (narocito u kolovozu), §to je razumno s obzirom da se veéina zemalja EU-
a promatra kao ljetne turisticke destinacije i vec¢ina se turistickih dolazaka odvija u ljetnoj
sezoni. Nadalje, najmanje izrazenu sezonalnost imaju hotelski i slican smjestaj. Razlog tomu
je Sto se hoteli koriste i izvan sezone za razlicite vrste turizma, a najbolji primjer je kongresni
turizam koji se u pravilu prakticira izvan glavne sezone. Osim toga, veliki broj turista u ljetnoj
sezoni koristi smjeStaj u apartmanima, ku¢ama za odmor i slicnom smjestaju Sto dodatno
utjece na smanjenje turistickog prometa u hotelima. Kao $to se moze vidjeti na grafu, smjestaj
u kampovima, parkovima i sliénim prostorima ima najizrazeniji Skok u ljetnim mjesecima
(velike amplitude s obzirom na ostale mjesece), a razlog tomu, izmedu ostalog, lezi i u
¢injenici da je ovakva vrsta smjestaja relativno ovisna o vremenu.

Kao $to je ve¢ navedeno u ovom poglavlju, postoji mnostvo razlicitih objekata za
smjestaj turista. Statisticki je vrlo teSko pratiti sve kategorije pogotovo jer se poslovanje
mnogih nalazi u sivoj zoni ekonomije. Ipak, situacija kod hotela i sli¢cnog smjestaja je nesto
drugacija. Veli¢ina tog trziSta se mjeri u stotinama milijardi, a isto tako primjetan je porast
ove industrije iz godine u godinu. To se najbolje moze vidjeti na sljedeCem grafu, koji
prikazuje veli¢inu globalne hotelske industrije (kroz tri godine, u milijardama americkih

dolara).
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Prikaz 7 Veli¢ina trzista globalne hotelske industrije od 2014-2017/u milijardama ameri¢kih dolara ($)

700

500

Market size in billion U5, dallars

Izvor: Statista, 2018

Sljedeca tablica prikazuje broj noéenja u turistickim smjestajnim objektima u 2017.
godini za zemlje Europske unije (i neke ostale zemlje Europe), no ono §to je vaznije za ovo
poglavlje jest drugi dio tablice koji pokazuje udio vrste smjeStaja u ukupnom smjestaju

pojedine zemlje (odnosi se na ve¢ spomenute tri vrste smjestaja).
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Prikaz 8 Nocenja i raspodjela smjestajnih jedinica za zemlje EU u 2017. godini

Nights spent in tourist accommodation establishments, 2017
Nights spent in ‘Share in all Share in total tourist accommodation (%)
tourist nights spen.t in .
) EU-28 tourist . Camping grounds,
accommodation . . Holiday and other . .
X accommodation = Hotels and similar recreational vehicle
establishments ) ) short-stay )
establishments accommodation ) parks and trailer
(Thousand) accommodation
(%) parks
EU-28(") 3138778 100.0 627 243 13.0
Belgium 3BETT 1.2 49.0 439 7.1
Bulgaria 26 054 0.8 924 74 02
Czechia 53219 17 744 200 5.6
Denmark 32158 1.0 45.3 18.3 33.3
Germany 401 163 12.8 72.0 203 7.7
Estonia 6509 02 809 18.9 02
Ireland{*)(*} 33935 1.1 847 11.3 40
Greece 111 271 35 78.8 19.7 15
Spain 471 200 15.0 723 18.5 8.2
France 433 059 138 495 218 28.6
Croatia 86 095 27 285 483 222
Italy 420 629 134 65.4 211 13.5
Cyprus 16 781 05 =099 : =01
Latvia 4951 02 777 185 28
Lithuania 7 365 0.2 554 437 0.9
Luxembourg 2892 0.1 hBE 2.9 325
Hungary 31609 1.0 76.9 16.9 6.2
Malta 9530 0.3 97.2 2.8 :
Netherlands 111 698 36 438 385 17.7
Austria 121127 39 75.6 181 53
Poland 83881 27 56.2 424 14
Portugal 72036 23 826 8.2 9.1
Romania 26 916 049 826 16.4 1.0
Slovenia 12 460 04 62.2 242 13.6
Slovakia 14 GG8 0.5 69.0 289 21
Finland 21914 0.7 81.1 107 8.2
Sweden A3 683 19 623 10.8 26.9
United Kingdom(*} 428 249 13.6 477 38.2 141
Iceland(*) 3783 z 63.7 24.0 12.2
Liechtenstein 151 z 845 136 19
Norway(*) 33290 z 69.9 85 216
Switzerland(*) 53283 z 70.2 23.9 6.0
Montenegrof®) 3890 Z 29.0 104 0.6
Former Yugoslav
Republic of Macedonia 14975 z 77.8 18.3 28
Serbiaf®) 8312 z 67.2 323 0.6
Turkey(*) 112 545 z 997 : 0.3
Kosovo™ () 301 z 93.0 7.0 :

lzvor: Eurostat, 2018

Moze se primijetiti da na razini cijele Europske unije (u prosjeku) ipak prednjaci
smjeStaj u hotelima i slicnom smjestaju (62,7% od ukupnog), a prati ga smjestaj za odmor
(24,3%). Zanimljivo je primijetiti da je Hrvatska jedina c¢lanica koja ne prati taj trend,
odnosno ima vise noéenja u smjeStaju za odmor (apartmani, ku¢e za odmor i sl.), nego
hotelskom i njemu sli¢nom smjestaju (49,3% > 28,5%).

Lokacija je vrlo bitna za smjestajne objekte, ali i turizam opéenito. Kao $to je vec

napomenuto, vec¢ina ¢lanica Europske unije promatraju se kao ljetne destinacije, stoga je
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logi¢no da priobalna podruc¢ja imaju veliku vaznost. Sljede¢i prikazi odnose se na raspodjelu

nocenja s obzirom na lokaciju smjestajnih objekata u drzavama Europske unije.

Prikaz 9 Raspodjela noc¢enja po lokacijama smjestajnih objekata, EU-28, 2017 (%)

Share of nights spent by type of location of the accommodation
establishment, EU-28, 2017 (%)

Hotels and similar Holiday and other short-stay Camping grounds, recreational
accommodation accommaodation vehicle parks and trailer parks
m Coastal area = Non-coastal area
Hotels and similar Holiday and other short-stay Camping grounds, recreational
accommodation accommodation vehicle parks and trailer parks

ECities ®™Townsand suburbs ®Rural areas

lzvor: Eurostat, 2018

U prvom dijelu (tri gornja prikaza) se vidi da su ostvarena otprilike podjednaka
noc¢enja u priobalnom i kontinentalnom dijelu kod smjestaja kao $to su hoteli i smjestaj za
odmor (iako postoji blaga prevlast kontinentalnog, odnosno nepriobalnog podrucja), dok je
kod kampova izrazita prednost na strani samog priobalja. U drugom dijelu (tri donja prikaza)
se vidi da hoteli prevladavaju u veéim gradovima, dok smjestaji za odmor i kampovi
prevladavaju u ruralnim prostorima. Nocenja u manjim gradovima i predgradima su gotovo
konstantna po udjelu kod svih vrsta smjestaja.

Pretrazujuéi razli¢ite online portale i1 stranice koje se bave ugostiteljstvom i
hotelijerstvom lako se dolazi do zakljucka da smjestajni kapaciteti u turizmu nisu imuni na
trendove i moraju se uvijek prilagodavati kako bi ostali konkurentni. Mnogi portali i novine,

izmedu ostalih i Hotel News Resource, navode da ¢e buduénost smjestajnih objekata ovisiti o
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ukljucivanju novih tehnologija u poslovanje. Nadalje, dizajn interijera ¢e biti sve vazniji pa ¢e
turisti traziti luksuzno, ali u isto vrijeme i minimalisticko uredenje. Takoder, novi trendovi se
fokusiraju na porast iznajmljivanja smjestaja u kucanstvima, narocito kuce za odmor, uz
polagani odmak od hotelskog smjestaja 1 prenapucenih lokacija (sve privlacnije ruralne i
osamljene lokacije). Naravno, veliki trend odrzivosti neée ostati neprimijecen ni u smjestaju
pa ¢e se smjestaj sve vise trebati voditi nacelima odrzivosti i brige za zdravlje gosta. Ovakav
trend ¢e poprilicno utjecati na porast eko hotela, eko apartmana, zelenih kuéa i sli¢nih
objekata (Hotel News Resource, 2018).

2.2.2 SMJESTAJINI OBJEKTI U HRVATSKOJ

U Hrvatskoj, porast turistickih dolazaka prati i rast smjestajnih kapaciteta pa je tako
2017. godine bilo oko 403.000 soba s 1.243.000 kreveta. Porast je o¢it, s obzirom da su te
brojke 2015. godine iznosile 348.000 soba i 1.062.000 kreveta, a 2016. su te brojke bile
368.000 soba i 1.149.000 kreveta. (DZS, 2018) Porast broja soba i kreveta, od 1980. godine

do danasnjih dana, je najbolje vidljiv na sljedecem grafu.

Grafikon 1 Kretanje broja soba i kreveta u Hrvatskoj u razdoblju od 1980. — 2017. (u razdobljima od 5 godina)
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Izvor: obrada autora prema DZS, 2019

Iako graf sadrzi podatke za svakih pet godina, na njemu se moze primijetiti dinamika
rasta broja soba i kreveta. Broj kreveta ima mnogo vec¢u dinamiku rasta od broja soba. Na

grafu se mogu primijetiti padovi za vrijeme 1990.-ih §to je naravno posljedica rata, ali i
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stagnacija u razdoblju od 2005. do 2010. Sto je posljedica ekonomske krize, narocito u 2009
godini.

Ovakav rast kapaciteta je naravno produkt rasta same potraznje, odnosno noc¢enja. Na
sljede¢em grafu je prikazana dinamika rasta no¢enja u istom razdoblju, od 1980. do 2017.

godine.

Grafikon 2 Kretanje broja nocenja stranih i domacih turista u Hrvatskoj u razdoblju od 1980. - 2017. (u
razdobljima od 5 godina)
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Izvor: obrada autora prema DZS, 2018

Sli¢no kao 1 u prethodnom grafikonu, dinamika nocenja turista u Hrvatskoj je takva da
su noc¢enja stranih turista rasla. U drugu ruku, broj no¢enja domacih turista kroz ovo razdoblje
je manje-vise konstantan. Na ovom grafu se takoder moze uoditi koliko je turizam zapravo
osjetljiv na drustvena previranja i vanjske utjecaje (u ovom slucaju rat 1990.-ih).

U 2017. godini bilo je ukupno 1.242.663 kreveta na podrucju cijele Hrvatske, a ¢ak
763.575 kreveta od ukupnog broja spada u kategoriju gdje se nalaze sobe za iznajmljivanje,
apartmani, studio apartmani i ku¢e za odmor ili takozvana kuéanstva. Dakle, broj kreveta u
kucanstvima ¢ini oko 61% ukupnog broja smjeStajnih kapaciteta. Nadalje, u hotelima 1
sli¢nom smjestaju nalazilo se ukupno 182.590 kreveta i to najvise s kategorizacijom od Cetiri
zvjezdice (62.023). U kampovima i prostorima za kampiranje bilo je 258.210 kreveta, a
najviSe kreveta u ovoj kategoriji je takoder kategorizirano sa Cetiri zvjezdice (93.900) (DZS,

2018).
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Grafikon 3 Broj kreveta prema vrsti smjestajnog objekta u Hrvatskoj, u 2017. godini

® kucanstva (apartmani, kuce za
odmor i sli¢no)

® hoteli i sliCan smjestaj

= kampovi i sli¢an smjestaj

m ostalo

Izvor: obrada autora prema DZS, 2018

Prema navedenim podacima izvodi se zakljucak da je struktura turistickih smjestajnih
objekata u Hrvatskoj izrazito nezadovoljavajuca. Najvise kapaciteta ima u kucanstvima i to su
uglavnom privatni iznajmljivaci, dok hotelski kapaciteti nisu zadovoljavajuci. Broj kreveta u
hotelima naspram ostalim smjestajnim objektima je poprili¢no mali.

Ovakva situacija veliki je nedostatak za hrvatski turizam. Razlog tomu je $to hoteli
najvise doprinose BDP-u zbog investicijske zahtjevnosti i razine produktivnosti. Osim toga,
hoteli su preduvjet kvalitetne i raznovrsne ponude. Takoder, ovakav tip smjestaja omogucuje
razvoj razli¢itih oblika turizma, poveéava zapoSljavanje, razvija destinaciju te ima bolje
ekonomske ucinke (Klarin, 2017: 118).

lako je kod hotela najmanje izraZzena sezonalnost, ona ipak postoji. Razlog tomu je §to
su hoteli uglavnom koncentrirani na obali i §to su ostali oblici turizma slabo razvijeni. Kada bi
se ostali oblici turizma sustavno razvijali, hotelski smjestaj bi se mogao staviti u funkciju i
izvan sezone (Kozi¢, 2013: 478). Prema tome, hotelski smjesStaj bi trebao biti graden uz
istovremeno razvijanje novih oblika turizma.

Osim same strukture, nedostatak hrvatskog turistickog smjestaja je 1 kvaliteta. lako je
vec¢ina hotelskog smjeStaja sa Cetiri zvjezdice, postoji mnogo hotela s tri pa cak 1 dvije
zvjezdice, dok je onih sa 5 zvjezdica najmanje (prema DZS (2018) tek 13.024 kreveta u
hotelima najviSe kategorije). Sli¢na slika je i u drugim smjestajnim objektima, a za najbolji

primjer kvalitete smjeStaja mogu se uzeti kampovi. Prema podatcima DZS-a (2018) u 2017.
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godini najviSe kreveta u kampovima je bilo sa Cetiri zvjezdice, njih 93.900. Medutim brojke
od 81.682 (sa tri zvjezdice) i 50.695 (dvije zvjezdice) su poprili¢no velike. Nadalje, broj
kreveta u kampovima sa jednom zvjezdicom (2.903) je veci od onoga sa pet zvjezdica (1.329)
(DZS, 2018).

lako kvaliteta nije zadovoljavaju¢a, pomaci prema boljem postoje. To se moze vidjeti

na sljede¢em grafu koji prikazuje udio hotela prema kategorizaciji u 2016. 1 2017. godini.

Prikaz 10 Struktura hotela po kategorijama u 2016. i 2017. godini

STRUKTURA HOTELA PO KATEGORIJAMA

W oEEE
T
B

2016. 2017.

lzvor: HTZ, 2018

Koliko je smjestaj zapravo vazan turistu pokazuje i ¢injenica da je prosjecan turist u
Hrvatskoj 2017. godine troSio 49% ukupnog troSka samo na smjeStaj. lako struktura i
kvaliteta smjestaja u Hrvatskoj nije na zadovoljavajuéem nivou, samo zadovoljstvo gostiju
smjeStajem je izrazito zadovoljavajuce. Jedan od najbolje ocjenjenih elemenata ponude
opcenito je ljubaznost osoblja u smjeStajnom objektu, a osim toga visoko ocijenjen je i cijeli
niz elemenata vezanih uz smjestaj: kvaliteta hrane i usluge, komfor i vrijednost za novac
(TOMAS ljeto 2017, 2018).

VaZznost smjeStaja u turizmu prepoznata je i od strane bitnih subjekata u turizmu 1
vladaju¢ih. Tako se u Strategiji razvoja turizma Republike Hrvatske do 2020. godine kao
prioritet navodi ubrzani rast kvalitetnog hotelskog smjestaja koji ¢e utjecati na produljenje
sezone. Nadalje, u strategiji je naveden cijeli niz ciljeva razvoja svih vrsta smjestajnih
objekata u Hrvatskoj. Ciljevi se sastoje od izgradnje objekata vise kvalitete (uglavnom cetiri
zvjezdice), zadrzavanje autentiCnosti, poseban naglasak na ekologiju, komercijalizacija te
unaprjedenje ve¢ postojec¢ih smjesStajnih objekata nize kvalitete.

Sumirano, smjestajnim turistickim objektima u Hrvatskoj je potrebno restrukturiranje i

revitalizacija uz poseban naglasak na povecanje hotelskih smjestajnih kapaciteta. Osim toga
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potrebno je podizanje kvalitete 1 vece kategorizacije ve¢ postojecih objekata kako bi se u
buduénosti mogao ponuditi kvalitetniji smjestaj, Sto posljedicno dovodi do moguénosti

naplate visih cijena.

2.3 KUCE ZA ODMOR

Kuc¢a za odmor je jedna od vrsta smjeStajnih objekata u turizmu koja se razvila u
novije vrijeme. Turisti sve ceSce prakticiraju ovakav tip smjeStaja jer im nudi mnosStvo
pogodnosti. U ovom poglavlju prikazat ¢e se glavne odrednice ovakvog tipa smjestaja, a

zatim odrediti glavne karakteristike ku¢a za odmor u svijetu i onih u Hrvatskoj.

2.3.1 POJAM KUCE ZA ODMOR

Jedan od cestih oblika turistickih smjesStajnih objekata su kuée za odmor. Prema
Pravilniku o razvrstavanju i kategorizaciji objekata u kojima se pruzaju ugostiteljske usluge u
domacdinstvu, kuéa za odmor je ,,objekt u kojem iznajmljiva¢ pruza uslugu smjestaja i
koriStenja okuénice, opremljen da gost sam moZze pripremati i konzumirati hranu.” (NN,
54/16) Dakle, kuca za odmor se iznajmljuje kao cjelina, $to znac¢i da u njoj ne moze zivjeti
vlasnik ili biti viSe apartmana za vise razli¢itih grupa gostiju. Osim toga, treba biti opremljena
tako da gost sam moze pripremati hranu, a prema ve¢ spomenutom zakonu iznajmljiva¢ moze
pruzati usluge prehrane, pica i napitaka. Kuca za odmor se razlikuje u nekoliko stvari od
ostalih objekata za smjeStaj turista. To je najeS¢e smjestaj pogodan za vece obitelji ili vise
¢lanova, a s obzirom na razliite sadrzaje za djecu, kuc¢e za odmor su ¢esto pogodne za obitelji
s djecom. Osim toga kuce za odmor nisu kao klasi¢ni smjeStajni objekti jer uz sve sadrzaje
koje nude (npr. bazene, teretane, teniske terene i ostalo) turistima pruzaju razlic¢ite dodatne
vrijednosti i mogu se gledati i kao same turisticke atrakcije, a ne samo smjestaj. U dana$nje
vrijeme turistima su posebno privlatne kuce za odmor koje se nalaze u ruralnijim 1
zabacenijim krajevima, daleko od gradske vreve pa je vrlo bitna karakteristika ku¢e za odmor

i sama njezina lokacija.
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2.3.2 KUCE ZA ODMOR U SVIJETU

U svijetu su danas kuée za odmor popularna alternativa hotelskom smjestaju.
Registrira ih se sve viSe, a turistima su posebno privlaéne jer nude posebno iskustvo sa svojim
razli¢itim sadrZajima. Razvoju ove vrste smjestaja idu u prilog i ve¢ spomenuti trendovi u
turistickoj industriji. S obzirom na lokacije kuc¢a za odmor 1 njihovo povezivanje sa ruralnim,
odnosno nedovoljno iskoristenim prostorima, moze se zakljuciti da one udovoljavaju
razli¢itim aspektima odrzivosti kao §to su donoSenje ekonomskih pogodnosti nerazvijenijim
krajevima, rastereéenje zarista turisticke aktivnosti (pomak u ruralnije krajeve), unaprjedenje
zivota lokalne zajednice, ocuvanje okoliSa i prostora i sli¢no. Osim toga, kuée za odmor su
opremljene tako da turistima nude aktivan odmor u nezagadenom okoliSu §to pogoduje
trendovima turisti¢ke potraznje koji su vezani uz aktivan odmor i zdravlje. Moderni turisti
takoder traze iskustva koja ¢e ih povezati i kojima ¢e uciti o lokalnoj zajednici, a nerijetko
zele smjestaj u kojem ¢Ce se osjecati kao kod kuce. S obzirom na sve navedeno, moze se reci
da su kuée za odmor sadasnjost i buduénost turizma. Na sljede¢im prikazima mogu se vidjeti

neke tipicne karakteristike kuc¢a za odmor na primjeru kuce za odmor u Juznoj Africi.

Prikaz 11 Tipi¢na lokacija kuca za odmor

Izvor: The Spaces, 2017

Na prethodnom prikazu se najbolje moze vidjeti tipi¢na lokacija jedne kuce za odmor.
To su najceSée lokacije na osami, okruzene prirodom i divljinom. Turistima je vrlo Cesto

vazno da kuéa za odmor ima dobru lokaciju jer oni traze bijeg od guzve i gradske vreve. Na
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sljede¢im prikazima nalaze se interijer i sadrzaji, a oni pokazuju da su kuc¢e za odmor najcesce

luksuzno uredene i imaju mnostvo sadrzaja.

Prikaz 12 Interijer kuce za odmor

Izvor: The Spaces, 2017

Prikaz 13 Dodatni sadrzaji i okolina

Izvor: The Spaces, 2017
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Kucanstva koja se iznajmljuju u turisticke svrhe (izmedu ostalog i kuc¢e za odmor)
imaju svoje pozitivne i negativne strane. Pozitivne strane su: povecanje turistiCkog prometa i
pratece ekonomske i fiskalne pogodnosti, dodatni prihod za iznajmljivace, ekonomske
pogodnosti za podrucja koja se inace ne posjecuju. Osim pozitivnih, postoje i negativne, a to
su: negativne promjene u sektoru smjestaja domaceg stanovniStva, ucestalija iseljavanja
rezidenata iz kuca (ukoliko se iznajmljiva¢ okrene turistickom iznajmljivanju), nepostivanje
lokalnih odredbi i zakona, negativan utjecaj na kvalitetu zivota lokalne zajednice zbog
neprilika koje donosi turizam, smanjenje kucanstava u kojima zive obitelji, a posljedi¢no
smanjenje broja stanovnika i djece (Ladkoo, 2016: 892).

U svijetu se koriste razliiti nazivi za ovakav oblik smjestaja. Iako se u sluzbenim
statistikama, znanstvenim ¢lancima (i slino) kuée za odmor gledaju kao smjestaj u
kucanstvima (uz apartmane, sobe, studio apartmane), na servisima za pretrazivanje i
iznajmljivanje (poput Booking.com, Airbnb, Expedia, HomeAway, Casamundo, Housetrip)
su one jasno odvojene od ostalih oblika smjestaja. Tako se u engleskom jeziku, na navedenim
servisima, mogu naci razli€iti nazivi kao $to su holiday homes, holiday rentals, holiday lets,
vacation rentals, short-term rentals, selfcatering homes, cottages i sli¢no.

Najsli¢nija definicija hrvatskim ku¢ama za odmor su francuske gite. To su kuce koje
se iznajmljuju u cijelosti, a uglavnom se nalaze u selima i ruralnijim krajevima. Opremljene
su tako da gosti sami mogu spremati obroke, a krasi ih i mnostvo dodatnih sadrzaja, a
najcesce su to bazen, bicikli, igralista i sli¢no (frenchconnections.co.uk, 2019).

Pretrazuju¢i spomenute servise za pronalazak i rezervaciju smjeStaja, moze se
zakljuciti kako su kuée za odmor u svijetu uglavnom smjeStene u ruralnim Krajevima,
udaljenim od grada i guzve. To je ujedno glavna prednost i razlog za odabir ovakvog tipa
smjestaja jer turisti ovakvog tipa traZe bijeg od svakodnevnice 1 relaksaciju. Ku¢e za odmor u
svijetu su najcesce visoke kategorizacije, a uz to sve imaju 1 razli¢ite dodatne sadrzaje.

Sto se ti¢e ekonomskog efekta i statistickih podataka za kuée za odmor, jako je tesko
odrediti njihov utjecaj i brojke jer se u statistikama navode pod grupu kuéanstava u koju
spadaju mnogi razli¢iti tipovi smjestajnih objekata. Isto tako, s obzirom da se radi o relativno
novijoj vrsti smjestajnih objekata i novom trendu u turizmu, kuée za odmor se i1 u stru¢noj
literaturi promatraju samo kao mali dio smjestajnih kapaciteta u kuc¢anstvu te stoga ne postoji
mnogo znanstvenih radova o ovoj temi. Ipak, u stranoj literaturi se ¢esto moze naici na ovaj
pojam, no tu se kuce za odmor promatraju tek kao nekretnine koje vlasnicima sluze za vlastiti

odmor, a tek mali dio se valorizira kroz turizam.
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2.3.3 KUCE ZA ODMOR U HRVATSKOJ

Broj soba u kucanstvima u Hrvatskoj raste iz godine u godinu. To se moze vidjeti iz
ve¢ spomenutih podataka u prethodnom poglavlju. Tesko je razluciti koliki je to¢an broj kuca
za odmor jer su u statistickim obradama podataka one ubrojene u skupinu kucanstava, uz
sobe, apartmane i studio apartmane ($to to je ujedno i najbrojnija skupina). Najbolji primjer
porasta broja kuca za odmor se vidi u jednoj od najuspjesnijih turistickih regija, a to je Istra.
Ondje se godiSnje izgradi izmedu 70 i 100 vila i kuc¢a za odmor u kojima se ostvari 400.000
nocenja, a cijene se kre¢u od 120 eura do 1.000 eura po danu (Jutarnji.hr, 2019). Osim
unutrasnjosti Istre, sli¢na situacija je i u Imotskoj krajini gdje se takoder biljezi veliki porast
kuca za odmor, ali i u cijeloj Hrvatskoj. Neki stru¢njaci su pomalo zabrinuti ovom pojavom
jer smatraju kako broj kuéa za odmor i opéenito soba u obiteljskom smjestaju ne moze i¢i u
nedogled. Razlog tomu je $to bi moglo do¢i do zasicenosti trzista ukoliko kvaliteta objekata
ne bude pratila porast u broju.

Uvjeti za kategorizaciju kuc¢a za odmor su propisani, a moze ih se naéi u Narodnim
Novinama (NN, 54/16) pod Prilog Il. — Uvjeti za kategorije apartmana i kuée za odmor.
Kategorizacija ovisi o razli¢itim uvjetima kao $to su kvadratura samog objekta i prostorija,
namjestaj i oprema te usluge.

Vlasnicima kuc¢a za odmor mnogo su pomogla bespovratna sredstva iz europskih
fondova koja su se dodjeljivala za razvoj ruralnog turizma u vidu izgradnje ili unaprjedenja
kuc¢a za odmor. Navedena sredstva su se dodjeljivala 2017. godine kroz natjecaje Mjera 6.2 i
Mijera 6.4, a moglo se ishoditi 50.000 eura, 100% bespovratno (Mjera 6.2) i do 200.000 eura i
do 70% ulaganja bespovratno (Mjera 6.4). Nadalje, postoje i drzavne potpore za izgradnju
bazena u sklopu kuca za odmor, a najvisi iznos potpore je 40.000 kuna (Eurokonzalting,
2018). Osim navedenog, postoje i zupanijske potpore pa je tako Splitsko-dalmatinska Zupanija
objavila javni poziv za podnoSenje zahtjeva za dodjelu bespovratnih sredstava temeljem
Programa podizanja kvalitete turisticke ponude na podrucju Splitsko — dalmatinske zupanije
za 2018. godinu. Kroz Mjeru II. nastojalo se povecati broj registriranih kuc¢a za odmor na
podrucju zaleda zupanije. Maksimalni iznos potpore je iznosio do 75.000 kuna, a maksimalno
75% ukupne vrijednosti projekta (hrturizam.hr, 2018).

U Hrvatskom poreznom sustavu postoji porez na kuce za odmor. Taj porez placaju

pravne 1 fizi€ke osobe koji su vlasnici ku¢e za odmor. Porez na kuce za odmor placa se od 5
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do 15 kuna/m? - korisne povrsSine kuc¢e za odmor. Visinu poreza na kuce za odmor propisuje
jedinica lokalne samouprave, ¢iji je ujedno i prihod (NN, 101/17).

Kao $to je ve¢ napomenuto, hrvatski smjestajni turisticki objekti (bilo privatni, bilo
komercijalni) bi se trebali usredotoditi na podizanje kvalitete. Kuée za odmor su svijetli
primjeri prakse, a to dokazuje i1 Cinjenica da hrvatske kuce za odmor redovito osvajaju
nagrade na natjecanju Best European Holiday Home (BEHH) u organizaciji European
Holiday Home Association (EHHA). Tako su 2018. godine hrvatske kuce za odmor osvojile
prva mjesta u tri kategorije. Villa Palma na Korculi je odnijela titulu najbolje kuc¢e za odmor
na plazi. Villa Milica iz mjesta Sajini kod Pule odnijela je pobjedu u kategoriji najbolje eko
kuce za odmor, a kuc¢a za odmor Green Frame iz Klari¢a kod VVodnjana odnijela je pobjedu u
konkurenciji najbolje kué¢e za odmor s kuénim ljubimcima. U 2017. godini hrvatske kuce za
odmor su takoder bile uspjesne, a odnijele su nagrade u Cetiri kategorije: Vila Vista Zamask u
Istri (u kategoriji najoriginalnija kuc¢a), Vila Sreser s Peljesca (za najbolju kuéu na obali), Vila
Falcon Rook iz Konavala (za najbolju obiteljsku kuéu) te Vila Vadediji kraj Zminja (za
najbolju wellness kuéu) (ehha.eu, 2018). Na sljede¢im prikazima prikazane su hrvatske kuce

za odmor, dobitnice EHHA nagrada u 2018. godini.

Prikaz 14 Villa Palma — najbolja kuc¢a za odmor na plazi 2018.

Izvor: Luna rossa turisticka agencija
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Prikaz 15 Villa Milica — najbolja eko kuca za odmor 2018.

A

Izvor: Mylstria.com

Prikaz 16 Villa Green Frame — najbolja kuca za odmor za turiste s kuénim ljubimcima

»

Izvor: Mylstria.com
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Ove kuce za odmor su primjeri izvrsne prakse i takoder predstavljaju cilj kojim bi
trebali teziti i1 ostali iznajmljivaci, ne samo vlasnici kuc¢a za odmor. Pretrazivanjem razli¢itih
servisa za pronalazak smjestaja, moze se zakljuciti da su hrvatske ku¢e za odmor uglavnom
viSe kvalitete za razliku od ostalih smjeStajnih objekata. S obzirom da se one ne promatraju
samo kao smjeStajni objekti, nego i svojevrsne atrakcije vrlo je bitno da imaju razlicite
dodatne sadrzaje kako bi gostima ponudile dodatnu vrijednost. Hrvatske kuce za odmor
uglavnom imaju dosta razlic¢itih dodatnih sadrzaja, a naj¢esce su to bazen, rostilj, stolni tenis,
teretana, bicikli, igraliSta, sadrzaji za djecu i sli¢no. U novije vrijeme veéina kuc¢a za odmor se
gradi dalje od mora, odnosno u ruralnijim krajevima. Ta Cinjenica je jako vazna jer ima
mnogo pozitivnih strana. Kuée za odmor, u udaljenijim krajevima od obale, nisu vezane za
turizam sunca i mora pa se mogu iznajmljivati i prije i poslije ljetne sezone. Na taj nacin se
suzbija jedan od glavnih problema hrvatskog turizma, a to je sezonalnost. Osim razvijanja
turizma kroz cijelu godinu, kuée za odmor takoder postizu geografsku disperziju turistickog
prometa. To znaci da ponuda ovakvog smjeStaja u unutrasnjosti rasprSuje potraznju pa se
fokus turista, odnosno potraznje, pomice sa jednog mjesta na veéi prostor. Na taj nacin ne
samo da se razbija prenapucenost odredenih destinacija, nego se razliciti pozitivni uinci od
turizma donose i u druge krajeve zemlje.

Sazeto, turizam je Siroko rasprostranjena pojava modernog drustva ¢ije brojke iz
godine u godinu rastu. Tijekom svoje povijesti razvijao se sukladno sa drustvom, tijekom
vremena razvijali su se 1 novi turistiki motivi, a shodno tome i novi oblici turizma te nove
destinacije. Turizam donosi mnogo pogodnosti, ali i mnogo negativnih posljedica na
destinaciju pa je stoga jedna od glavnih premisa danasnjeg turizma odrzivost. U dana$njem
izobilju turistickih destinacija pravi je izazov odrzati konkurentnost te uspjesan i odrziv razvoj
destinacije, a tu su bitni mnogi subjekti u turizmu i njihove razne aktivnosti. Jedno od
najbitnijih obiljezja turisticke destinacije je turisticka infrastruktura, pogotovo ona smjestajna.
Hrvatska se za razliku od ostalih zemalja u Europskoj uniji poprili€no razlikuje u strukturi
smjeStaja (malo hotela, mnogo privatnog smjestaja) te joj je potrebno restrukturiranje i
podizanje kvalitete. Uz razne vrste smjeStajnih objekata, u posljednje vrijeme sve su
popularnije ku¢e za odmor. Kuée za odmor su kuée koje se u cijelosti (s okuénicom)
iznajmljuju turistima. One su cesto luksuzno uredene, posjeduju razne dodatne sadrZaje,
smjeStene su na osamljenim (ili atraktivnim) lokacijama i karakteristicne su za prirodu,
odnosno seoske predjele. Turisti ih danas sve viSe preferiraju, a osim toga one udovoljavaju
raznim trendovima koji definiraju moderni turizam. Posljednjih godina, ku¢e za odmor se sve

ceSce grade 1 u Hrvatskoj.
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3 TURIZAM CETINSKE KRAJINE

Rijeka Cetina je oduvijek bila vazna za podruc¢je kojim je protjecala. Njezin gornji i
srednji tok posluzio je kao prostor koji je bio naseljen jo§ od bakrenog doba, a danas se naziva
Cetinska krajina. Povoljan smjestaj, prirodna bogatstva i raznolikost te bogata kulturna i
povijesna bastina daju ovoj destinaciji izniman turisti¢cki potencijal. U ovom poglavlju rije¢ je
o Cetinskoj krajini kao turistickoj destinaciji. Prvi dio se odnosi na opée znaCajke ovog
prostora. Drugi je dio posvecen turizmu Cetinske krajine, a posljednji dio ovog poglavlja je o

ku¢ama za odmor koje se nalaze na prostoru Cetinske krajine.

3.1 GEO-PROMETNI POLOZAJ 1 OPCE ZNACAJKE
CETINSKE KRAJINE

Naziv Cetinska krajina se odnosi na podrucje gornjeg i srednjeg toka rijeke Cetine,
odnosno podrudje od njenih izvora u podnozju planine Dinare do ulaska u kanjon ispod grada
Trilja. To je podru¢je povrsine 1.500 km?, poloZzeno u pravcu sjeverozapad-jugoistok i
okruzeno planinama Dinarom, Kames$nicom i Svilajom. Ova regija najve¢im dijelom pripada
Splitsko-dalmatinskoj Zupaniji, a manjim dijelom i Sibensko-kninskoj zupaniji. Na podruéju
krajine koji pripada Splitsko-dalmatinskoj Zzupaniji nalaze se gradovi Sinj, Trilj i Vrlika te
op¢ine Hrvace, Otok i Dicmo. Op¢ine Civljane i Kijevo su takoder upravne jedinice na
podruéju Cetinske krajine, a nalaze se u Sibensko-kninskoj zupaniji. Na podrugju regije nalazi
se 79 naselja (Nadilo, Regan, 2008: 441). Administrativno srediste ove regije je grad Sinj pa
se po njemu Cetinska krajina ¢esto naziva i Sinjskom krajinom.

S obzirom na svoj polozaj, Cetinska krajina ima vrlo veliku prometnu vaznost.
Oduvijek je povezivala priobalne gradove sa sredisnjom Hrvatskom te Bosnom |
Hercegovinom, a osim toga sluzila i kao poveznica izmedu sjeverne, srednje i juzne
Dalmacije.

Cestovna mreza je vrlo vazna za ovo podrucje, obzirom da ostali oblici prometa nisu
prisutni. Cetinskom krajinom prolaze Cetiri drzavne ceste, od kojih 1 najvaznija D1. Nadalje,
regijom prolaze Cetiri zupanijske te devet lokalnih cesta. Osim navedenog, Cetinska krajina je
povezana s autocestom $to joj daje na dodatnoj prometnoj vaznosti. lako ostali oblici prometa
nisu prisutni u samoj Cetinskoj krajini (osim sportskog aerodroma u Sinju), u blizini se nalazi

grad Split koji posjeduje sve oblike prometa (zracna luka, Zeljeznica 1 pomorska luka)

33



(Lokalna akcijska grupa, 2013: 9). Na sljedecem prikazu vidljiv je geografski i prometni

polozaj Cetinske krajine.

Prikaz 17 Geoprometni polozaj Cetinske krajine
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lzvor: izrada autora

Prema popisu stanovni$tva iz 2011. godine, Cetinska krajina broji 48.661 stanovnika,

a raspodjela stanovniStva prema upravnim jedinicama vidljiva je u sljedec¢oj tablici.

Tablica 2 Stanovnistvo Cetinske krajine prema popisu iz 2011.

UPRAVNA JEDINICA BROJ STANOVNIKA

Grad Sinj 24.826

Grad Trilj 9.109

Grad Vrlika 2.177

Op¢ina Otok 5.474

Op¢ina Hrvace 3.617

Opé¢ina Dicmo 2.802
Op¢éina Kijevo 417
Op¢ina Civljane 239

Izvor: obrada autora prema DZS, 2012

Od 2001. do 2011. godine dolazi do negativnog trenda, odnosno pada broja

stanovnistva Cetinske krajine i to za 3.441 stanovnika. Sve navedene jedinice imaju negativan
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trend, osim op¢ina Dicmo 1 Civljane. To su jedine dvije upravne jedinice koje biljeze porast
broja stanovnika na podru¢ju Cetinke krajine (prema DZS, 2012). Nazalost, trenutni trend
iseljavanja i napuStanja domovine se posebno odrazio na Cetinsku krajinu pa je danasnja
demografska slika jo§ mnogo gora. Osim samog pada broja stanovnika, egzodus dovodi i do
starenja stanovniStva s obzirom da zemlju, pa tako i Cetinsku krajinu, napustaju uglavnom
mladi ljudi.

Stanovni$tvo Cetinske krajine se prvenstveno iseljava zbog lose gospodarske situacije.
Jedan od razloga koji je doveo do loseg gospodarskog stanja je deindustrijalizacija.
Nekadasnje tvornice su bile iznimno vazne za ovaj kraj. To se moze vidjeti na primjeru
tekstilne tvornice Dalmatinka. Dalmatinka je bila iznimno vazna za prostor cijele krajine. Na
svom vrhuncu zapoS$ljavala je preko 2.500 radnika, a svoj proizvod je izvozila diljem Europe,
pa Cak 1 na azijski 1 africki kontinent. Osim toga, provodila je politiku stambenog zbrinjavanja
radnika, financirala izgradnju gradskog bazena, osnivala brojna sportska i kulturna drustva.
Na taj nacin je uvelike utjecala na urbanizaciju grada Sinja i sveukupni razvoj Cetinske
krajine (Modri¢, 2018: 131). Osim Dalmatinke, veliki gospodarski utjecaj je imala i tvornica
Cetinka. Danas je situacija nesto drukéija i mnogo tvornica se zatvorilo.

Temeljne djelatnosti na podruéju Cetinske krajine kroz povijest su bile poljodjelstvo,
stocarstvo, trgovina i industrija. Danas je situacija drugacija, prvenstveno iz razloga §to su
moderni druStveni trendovi usredotoceni na napustanje sela i ruralnih podrucja te naseljavanje
gradova i urbanizaciju. Posljedi¢no, poljodjelstvo i stocarstvo nisu vise toliko zastupljeni.

Postoje napori usmjereni ka privlacenju investitora koji bi zaposlili ve¢i broj ljudi, a na
taj nacin popravili ekonomsku sliku ovog kraja. Mnoge studije su pokazale da je podrucje
grada Sinja i Cetinske krajine idealno za razvoj industrije, poljoprivrede, prometa i turizma.
Svijetla tocka industrije u Cetinskoj krajini je Gospodarska zona Kukuzovac, poduzetnicka
zona uglavnom proizvodnog karaktera c¢iji je cilj ostvarenje gospodarskog napretka,
prvenstveno kroz otvaranje novih radnih mjesta. Na podruc¢ju Sinja je otvoren i poduzetnicki
centar koji promovira razvoj pozitivne poduzetnicke klime na ovim prostorima. (Grad Sinj,
2019)

Osim gospodarske zone Kukuzovac, na podru¢ju Cetinske krajine postoje jos
gospodarska zona Caporice (kod Trilja), gospodarska zona Si¢ane (u Dicmu), gospodarska
zona Vukove stine (Hrvace) i gospodarska zona Kosore (Vrlika).

Za podrucje Cetinske krajine, a pogotovo grada Sinja, je vrlo vazno ugostiteljstvo, a
tome u prilog ide i ¢injenica da je grad Sinj dugo slovio kao grad koji ima najvise kafi¢a po

glavi stanovnika u drzavi. Osim toga, Sinj je vec¢ Cetiri puta proglasen najsigurnijim gradom u
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Hrvatskoj. Ova titula moZe biti izvrsna komparativna prednost za Sinj u turistickom smislu,

jer je turistima danas vrlo bitna karakteristika destinacije, njena sigurnost.

3.2 RESURSNO-ATRAKCIJSKA OSNOVA TURIZMA
CETINSKE KRAJINE

Osnovni preduvjet turisticke ponude u nekoj destinaciji su atrakcije tog prostora jer
one zapravo potiCu i privlace turiste na dolazak. Podrucje Cetinske krajine je relativno nova
turisticka destinacija sa mno$tvom prirodnih i kulturnih atrakcija, no kao i sve kontinentalne
destinacije jo$ je uvijek pod sjenom priobalja i turizma sunca i mora. Osim atrakcija,
turisticka ponuda mora imati i odredenu turisticku infrastrukturu kako bi mogla primiti i
usluziti turiste. Mnogi subjekti u turizmu na podruc¢ju Cetinske krajine su prepoznali turisticki
potencijal ove regije i sve se vise napora ulaze da se poveca turisticki promet kroz promociju,

izgradnju i unaprjedenje infrastrukture, ali i destinacije u cijelosti.

3.21 PRIRODNE ATRAKCIJE

.....

izvorni resursi na odredenom podru¢ju koje Covjek nije umjetno izgradio, ali ih je zato
turisticki valorizirao 1 zastitio. Najbolji primjer vaznosti prirodnih resursa za turizam moze se
vidjeti na primjeru Hrvatske. Iako je u novije vrijeme sve vise kulturnih turista i turista koji
dolaze zbog neprirodnih atrakcija, turizam Hrvatske se ipak zasniva na dva prirodna resursa, a
to su more i ugodna klima. Kada ne bi postojala ova dva resursa, turizam u Hrvatskoj bi bio
neznatan. Takoder, veliki pokazatelj da je priroda jedan od glavnih aduta Hrvatskog turizma
govori i vrlo visoko zadovoljstvo turista prirodnim ljepotama (TOMAS ljeto 2017, 2018).

Prirodne atrakcije mogu biti razli¢ite, a najbolja klasifikacija je KuSenova (2001: 8)
koji ih je podijelio na Sest grupa, a to su: geoloSke znacajke prostora, klima, voda, biljni svijet,
zivotinjski svijet 1 zaStiena prirodna bastina.

Jedno od najbitnijih prirodnih obiljezja nekog prostora je klima. Klima znacajno
djeluje na turisti¢ka kretanja pa je stoga jedan od vaznih ¢initelja razvoja turizma. Posjeduje
snagu utjecaja na samu atraktivnost prostora i kao takva, jedna je od najbitnijih faktora kod
donosenja odluke o odabiru destinacije (Sverko Grdi¢, Spoljari¢: 2018, 51). Na podrugju
Cetinske krajine se ispreplicu umjereno kontinentalna i submediteranska klima. Razlog

ovakve klimatske specifi¢nosti je geografski polozaj. Naime, Cetinska krajina se nalazi u
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kotlini (okruzena planinama) pa se zna dogoditi da se ljeti zabiljeze jedne od najvisih
temperatura u drzavi, a isto tako zimi, jedne od najnizih. Ljeta su suha i vruca, a zime hladne 1
s vise oborina (Turisticka zajednica grada Sinja, 2019). Sljede¢i grafovi prikazuju prosjecne

mjesecne temperature 1 prosjecnu mjesec¢nu i godi$nju koli¢inu padalina.

Prikaz 18 Prosje¢ne mjeseéne temperature za Sinj i Cetinsku krajinu
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Izvor: Grad Sinj, 2019

Prikaz 19 Prosje¢na mjese¢na i godisnja koli¢ina padalina za Sinj i Cetinsku krajinu

179
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Izvor: Grad Sinj, 2019

S obzirom na prosje¢ne temperature i koli¢ine padalina, mozZe se reé¢i da je klima na
podrucju Cetinske krajine pogodna za razvoj razli¢itih oblika turizma tokom cijele godine, a
narocito u ljetno, jesensko i proljetno doba.

Jedna od najvecih turistickih prednosti ovog kraja je reljefna raznolikost, odnosno
geomorfoloski diverzitet ovog prostora. Cetinsku krajinu okruzuju planine Dinara, KameS$nica
i Svilaja. Planine su pogodne za pjeSacenje i planinarenje te imaju oznacene putove, a osim
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toga, na svakoj planini se nalaze planinarski domovi koji sluze za skloniste planinarima.
Dinara je ujedno i najvisa planina Hrvatske, pa je stoga posebno privla¢na avanturistima.

Najvisa planina Hrvatske je ujedno i druga najduza planina Dinarida (nakon Velebita).
To je podru¢je iznimne ocuvanosti 1 bioraznolikosti. Na Dinari se moze na¢i mnoStvo
prostranih travnjaka i rudina, niska Sumska klekovina, te borova, hrastova 1 bukova Suma.
Posebnu vrijednost ove planine dodatno pokazuje Cinjenica da je Dinara uvrStena u europsku
ekolosku mrezu Natura 2000. Na podruc¢ju Dinare zabiljezeno je oko 750 biljnih vrsta, od
Cega je preko 110 strogo zasticeno, a 55 endemic¢no. Neke od biljnih vrsta su skopolijeva
gusarka, dinarski rozac, dalmatinsko zvonce, runolist, Zuta siriStara i ostale. Ovo podrudje je
bogato i faunom, a sukladno Europskoj direktivi o zastiti ptica proglaseno je podrucjem
posebne zastite za pti¢je vrste (Cukavica, crnoprugasti trstenjak, orao zmijar, crvenonoga
prutka i planinska Seva). Osim ptica, na Dinari se mogu nac¢i smedi medvjed, sivi vuk,
euroazijski ris, divlja macka, lisica, jazavac, zec, dinarski voluhar i divlja svinja. Mnoge vrste
kukaca zive na podrucju Dinare, a bitno je napomenuti da na ovom stanistu neke vrste nisu
ugrozene, iako se u europskim okvirima nalaze na Crvenom popisu (vrlo ugrozene). Ovdje se
nalazi i staniSte vodozemaca, zmija i1 gustera od kojih su najpoznatiji poskok, sljepi¢, pjegavi
dazdevnjak, planinski vodenjak, Sara poljarica 1 smukulja (Turisticka zajednica grada Vrlike,
2019).

Prikaz 20 Planina Dinara

plsavez.hr © Hrvatski planinarski savez

Izvor: Hrvatski planinarski savez, 2019
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Planina Kamesnica obiluje geotektonskim pojavama (vrtace, Spilje, dolci 1 zaravni), a
najvisi vrh je Konj, sa 1856 metara. Kamesnica je vrlo pogodna i lijepa za planinarenje, no
Ceste su nagle i nepredvidive promjene vremena. Na obroncima Kamesnice mogu se naci
ljekovite biljke kao §to su gorska metvica, gorski pelin, alpski liSajevi, majcina dusSica,
Cemerika, encian, kadulja i ostale. Fauna je neSto siromasnija od one na podru¢ju Dinare,
prvenstveno radi ogoljenih vrhova, bez mnogo vegetacije pa tu Zivotinje ne obitavaju. Tako
ovo podrucje uglavnom nastanjuju gmazovi, no veéi sisavci se mogu naci na sjevernom dijelu

koji je poSumljeniji (Turisticka zajednica grada Trilja, 2019).

Prikaz 21 Planina KameS$nica, vrh Glavas

Izvor: Hrvatski planinarski savez, 2019

Svilaja (1508 metara, Bat) se mozZe pohvaliti raznim morfoloskim, speleoloskim,
klimatskim pojavama i stoga je vrlo popularna za izletnike. Planinari ovdje mogu planinariti
razli¢itim stazama. Planina Svilaja, iako vrlo sli¢na planinama Dinari i Kamesnici, razlikuje
se po tome §to je dosta zelenija, odnosno ima vise vegetacije od navedenih. To je ujedno i
razlog zasto je izletnici preferiraju. Flora i Fauna na ovom podrucju je vrlo sli¢na onoj na
planini Dinari (Turisticka zajednica grada Vrlike, 2019). Ono §to krasi sam vrh ove planine je
pogled koji se pruza na Peru¢ko jezero, pa je planinarima to izvrsna nagrada prirode nakon

dugotrajnog uspona.
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Prikaz 22 Pogled sa vrha Svilaje na Perucko jezero

IR .“
) yg;zbks}.;}!ndskﬂ’laninarski ”{éﬂ

Izvor: Hrvatski planinarski savez, 2019

Iako se na ovim planinama moze pjeSaciti, planinariti, loviti, biciklirati 1 slicno, one
nisu dovoljno turisti¢ki iskoriStene, a ponajviSe zbog slabe promocije. Prilika za razvoj
razli¢itih oblika turizma na krSkim planinama lezi u modernim turistickim trendovima koji
promoviraju aktivan odmor na svjezem zraku. Osim toga, ove planine su iznimni ekosustavi
sa mnoStvom razlicitih biljnih 1 Zivotinjskih vrsta, medu kojima se nalazi podosta endema.
Zbog svega navedenog, da se zakljuciti da ove planine imaju ogroman turisticki potencijal
koji nije iskori$ten, a koji se zasniva na: bioraznolikosti, ¢isto¢i zraka i okolisa te netaknutosti
prirode.

Jedna od najbitnijih karakteristika ove regije je njezin krSki sastav. Specifi¢ni
fenomeni za takvo podrucje su krske jame i Spilje. Iako je glavnina $pilja 1 jama u Hrvatskoj
na podruéju Velebita i Biokova, one postoje i na podrucju Cetinske krajine. Tako se u 50
najduljih hrvatskih speleoskih objekata na podrudju Cetinske krajine nalazi njih 4: Spilja
Kotlusa (Civljane), Gospodska Spilja (Civljane), Dragiceva Spilja II (Otisi¢), Rudeli¢eva Spilja
(Civljane) (Cvitanovi¢, 2013: 58).

Naime, u Rudeli¢evoj $pilji se nalaze ostatci obrambenog zida iz doba Turaka, a osim
toga nadeni su 1 ostatci keramickog posuda iz bakrenog doba te kamena perla. U dubljem
dijelu $pilje pronadeni su i ostatci kamenih grobova, a sve to ukazuje da su u ovoj Spilji
nekada zivjeli ljudi. Danas se tu mogu naéi ribe, radiéi, kornjadi, §i¥misi te lisice. Spilja
Kotlusa je nalaziSte ulomaka keramike i skeletnih ljudskih ostataka, a na tom je mjestu

40



otkrivena i nova vrsta puza Lanzaia kotlusae. U Gospodskoj $pilji pronadeni su razli¢iti alati i
keramicki fragmenti. Takoder, ovdje su pronadene kosti i lubanja S$piljskog medvjeda, a
otkrivene su i mnoge nove vrste Spiljskog kornjasa Lovricia jalzici. Osim toga, ovdje zZive
mnoge endemske vrste kukaca i raci¢a (Opcina Kijevo, 2019). Kao $to se moze primijetiti,
ove Spilje nisu samo od speleoloskog znacaja, one su vrlo vazne u bioloskom i kulturno-
povijesnom smislu. Zbog svojih speleoloskih, prirodnih i kulturnih znacajki ove $pilje imaju
izrazitu vrijednost i kao takve nedovoljno su valorizirane. Osim navedenih speleoloSkih
objekata, na podruc¢ju Cetinske krajine (narocito u gorjima) postoji jo§ mnostvo manjih, ali i
neistrazenih Spilja 1 jama. Ovo su ujedno i turisticki 1 znanstveni dragulji kojima je potrebno
posvetiti mnogo vise paznje.

Vrlo bitna sastavnica turistickih prirodnih atrakcija su vode, a na podru¢ju Cetinske
krajine zaista ih ne manjka. Rijeka Cetina ima veliki znacaj za podrucje kojim protjece. Ona
opskrbljuje veliki dio Splitsko-dalmatinske Zupanije pitkom vodom sa Sest vodozahvata:
Vukoviéa vrilo, Silovica, Kosinac, Ruda, Zadvarje i Gata. Osim toga, rijeka je najmo¢niji
elektrogenerator Hrvatske i kolijevka civilizacijskog razvoja Dalmacije. Voda iz Cetine
takoder sluzi za navodnjavanje Sinjskog polja za vrijeme suSnih mjeseci (Radi¢ Lakos,
Arbutina, 2017: 49-50). Izmedu ostalog, rijeka Cetina je vrlo vazna u turistickom smislu jer se
valorizira, ali njen turisticki potencijal nije u potpunosti iskoristen. Ova 105 kilometara duga
tekucica izvire podno Dinare u blizini Vrlike i ima cak 8 izvora. lako za najljepsi dio glasi
kanjon koji se nalazi u donjem toku, gornji i1 srednji tok su takoder puni ljepota. Uz samu
rijeku postoji mnostvo arheoloskih nalaza o kojima ¢e biti vise rijeci u sljede¢em poglavlju.
Rijeka Cetina posebno intrigira ronioce i avanturiste jer, iako bistra, skriva mnoStvo tajnih
labirinata u svojoj dubini (Turisti¢ka zajednica grada Sinja, 2019). Nadalje, vrlo je pogodna
za aktivan odmor pa se na samoj rijeci ¢esto organizira rafting, kanuing i kajaking (Turisticka
zajednica grada Trilja, 2019). Rijeka Cetina je sve CeS¢e odrediste zaljubljenika u ribolov. To
ne cudi, s obzirom da u rijeci Cetini 1 njenim pritocima plivaju poto¢na pastrva, kalifornijska
pastrva, Saran, Stuka, cetinska ukliva, rije¢ni zubatac, podbila, oStrulja, cetinski vijun 1 ilirski
klen (Turisticka zajednica grada Sinja, 2019). Osim svih navedenih aktivnih nacina
provodenja vremena uz rijeku i na rijeci, turisti isto tako mogu pjeSaciti uz rijeku i
jednostavno uzivati u prirodnim ljepotama. Sve CeS¢i nacin istrazivanja rijeke i okolice je

jahanjem, s obzirom da su konji zastitni znak Sinjske krajine.

41



Prikaz 23 Izvor rijeke Cetine

Izvor: fotografija autora

Sto se ti¢e ostalih voda na podrugju, bitno je spomenuti Peruéko jezero. To je umjetno
akumulacijsko jezero, dugo 20 kilometara i duboko 64 metra. Pogodno je za kupanje, veslanje
i ribolov (Turisticka zajednica grada Vrlike, 2019). Rijeka Cetina ima mnostvo pritoka od
kojih su vazniji Ruda, Kosinac, Rumin, Sutina i VVojskava. Svi navedeni pritoci su iznimno
bogati florom i faunom, a takoder se isticu CistoCom i ljepotom krajobraza pa su nerijetko
destinacije brojnih izletnika.

Prema Web portalu informacijskog sustava zastite prirode na podru¢ju Cetinske
krajine se nalazi Sest zaSti¢enih podrucja. Pet ih spada u kategoriju znac¢ajni krajobraz, a to su:
Rumin, Sutina, Grab, kanjon Cetine i Ruda. Vrela Cetine spadaju u kategoriju spomenika
prirode (Bioportal, 2019). Svi navedeni znacajni krajobrazi su ili pritoci Cetine ili se odnose
na samu rijeku. To dodatno pojacava cCinjenicu ljepote i bioraznolikosti ovih tekucih
ekosustava.

Kanjonski dio potoka Sutine prilicno je ocaravajuci. Izgraden je od vapnenca i
dolomita, a erozivno djelovanje otkriva mnostvo fosila. Iako je sam potok neSto siromasniji
vodom, to je myjesto izrazitog biodiverziteta. Na tom podrucju raste bukva, crnograb,
bjelograb, hrast, smilje, kadulja, kameni vrisak, origano ili mravninac te maj¢ina duSica. Oko
navedenih bilja moze se na¢i mnostvo raznih vrsta leptira, a obilan pokrov je takoder pogodan

i za gnijezdenje ptica. Tako se ovdje mogu vidjeti gorska pastirica, crna Zuna, Seva krunica,
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jarebica kamenjarka, Skanjac, jastreb te pcelarica. Od vecih zvijeri, ovdje se nastanjuju divlja
svinja, lisica, zec, kuna bjelica te jazavac, dok se od vodozemaca mogu pronaci zuti mukac,
velika zelena zaba i pjegavi dazdevnjak. U dubljim jezercima kanjona, nalaze se pastrva i
rakovi, a nerijetko se vidaju i razliite zmije 1 gusterice (Turisticka zajednica grada Sinja,

2019).

Prikaz 24 Znacajni krajobraz Sutina

Izvor: Turisti¢ka zajednica grada Sinja, 2019

Ni ostali pritoci rijeke Cetine nisu niSta manje bogati ili lijepi, a posebno se medu
njima isticu izvori Rude, Graba i Kosinca. Cetinska krajina je takoder u neposrednoj blizini
Jadranskog mora pa je cestovna udaljenost iz sredista Cetinske krajine, grada Sinja, do Splita
samo 35 kilometara.

Uz samu rijeku nalazi se i nekoliko krskih polja, a to su redom: Suhopolje, Vrlicko
polje, Marusko polje, Ribari¢, Hrvatacko polje i ujedno i najvece Sinjsko polje. Prije su ta
polja bila obradivana i prehranjivala su veliki dio Cetinske krajine, no u dana$nje vrijeme
imaju manji znagaj. Sto se ti¢e turisti¢ke valorizacije, na ovim poljima je mogu¢ lov (iako se
¢eS¢e lovi u planinama 1 brdima), a takoder su pogodna za jahanje, pjeSaCenje i sli¢no. S
obzirom da u Cetinskoj krajini postoje veliki napori daljnjeg razvoja ruralnog turizma, plodne
oranice na poljima imaju izniman potencijal jer bi se na njima moglo proizvoditi domace voce
1 povrée koje ¢e se na kraju posluzivati turistima. Takav koncept ide u korak sa modernim
turistickim trendovima koji, izmedu ostalog, stavljaju naglasak na zdravu prehranu i potpuni

dozivljaj lokalnog stanovniStva i nacina Zivota.
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Dakle, Cetinska krajina se isti¢e raznovrsnim reljefom 1 raznolikim geomorfoloskim
oblicima. Rijeke, planine, brda, jezero, $pilje i jame samo su neki od krskih fenomena koji
krase ovaj kraj. Osim toga, flora i fauna je iznimno bogata na svakom od navedenih podrugja,
a Cesto se mogu naci i endemske vrste. Dodatni znacaj ovom podru¢ju daje i Cak Sest
zasticenih podrucja koja su od iznimnog prirodnog i1 estetskog znacaja. Ljepota, divljina,
neistrazenost, bogatstvo samo su neke od kvaliteta koje posjeduje ova regija. Postojanje
atraktivnih prirodnih resursa je neupitno, no potrebni su dodatni napori kako bi se ti isti

resursi mogli i valorizirati.

3.2.2 KULTURNA BASTINA

Kulturna bastina je oduvijek privlacila posjetitelje 1 bila generator turisticke aktivnosti.
Moze se definirati kao ,,(...)mjesto ¢uvanja najveéih vrednota nekog naroda ili kulture kojoj
pripada, odnosno (ona) ¢ini dio kulture koja je na taj nacin prenosi i ¢uva joj vrednote, koje ju
stvaraju 1 oslikavaju njen identitet.“ (Kuscevi¢, 2015: 48) Ona moze biti materijalna i
nematerijalna, a preduvjet je razvoja kulturnog turizma. Kulturna bastina 0sim estetske i
kulturne, ima i obrazovnu crtu. Promatrajuci i proucavajuéi bastinu odredenog naroda moze
se shvatiti njegova cijela povijest, kultura i identitet.

Materijalna kulturna bastina se dijeli na pokretna i nepokretna kulturna dobra. U
pokretna kulturna dobra spadaju svi predmeti povezani s ljudskom kulturom, kao na primjer
umjetnine, predmeti primijenjene umjetnosti i obrta, poput nakita, posuda, starog novca, starih
knjiga, liturgijskih predmeta i slicno. U nepokretna kulturna dobra spadaju znacajne zgrade,
povijesne gradevine, arheoloska nalazista ili pak Citave cjeline u kojima se kulturno dobro
nalazi (Sogi¢, 2014: 842).

Muzeji, kao Cuvari tradicije 1 bastine, su vrlo vazni u prezentaciji odredenog naroda i
kao takvi Cesto su odrediSte kulturnih, ali i drugih turista. Na podru¢ju Cetinske krajine
postoje tri muzeja i jedna arheoloSka zbirka. Dva muzeja nalaze se u Sinju: Muzej Cetinske
krajine i Muzej Sinjske alke.

Muzej Cetinske krajine je sredi$nje mjesto istrazivanja i prezentiranja bogate kulturno-
povijesne bastine Cetinske krajine i njezinog srediSta, grada Sinja. Nalazi se u povijesnom
kompleksu Palacina koji je zaStiCeni spomenik kulture. IzloZba muzeja je podijeljena na
nekoliko tematskih cjelina: krajobraz u kojem ljudi zive, progresivni utjecaj covjeka na taj
krajobraz, destruktivni utjecaj na krajobraz (u vidu rata), aktivnosti usmjerene na koristenje

prirodnih resursa te oblikovanje materijalne i nematerijalne kulturne bastine ovog podneblja.
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Takoder su prezentirana zasticena kulturna dobra Hrvatske, a to su: Didi s Kamesnice,
Loncarstvo iz Potravlja i ples Nijemo kolo. Osim navedenog, muzej posjeduje bogatu
arheolosku, numizmaticku, etnografsku, kulturno-povijesnu, umjetnicku, prirodoslovnu, ratnu
zbirku te zbirke fotografija, dokumenata, odlikovanja, medalja i plaketa, oruzja, plakata te
razglednica. Neki od najvrjednijih eksponata su: glava rimske boZice, anti¢ki spomenici,
rimski Zrtvenici, nadgrobne stele, kipovi bozica Fortune i Rome te posude, bodezi i nozevi iz
prapovijesti. Muzej Cetinske krajine Cesto organizira razliCite radionice kao Sto su izrada
zelovskih lula, izrada opanaka, tradicijsko lon¢arstvo, a mogu se organizirati i rodendani za

djecu (Muzej Cetinske krajine — Sinj, 2019).

Prikaz 25 Glava rimske bozice iz 1. stoljeéa, Citluk (lat. Aequum)

Izvor: Turisti¢ka zajednica grada Sinja, 2019

Muzej Cetinske krajine je sustavan i kompleksan pokazatelj kulturnog identiteta cijele
regije i kronoloski prikazuje razvoj Cetinjana od prapovijesti do modernih vremena. Kao
takav, odli¢an je prezenter ukupne kulturne bastine cijele regije.

Muzej Sinjske alke 1 alkarski dvori smjeSteni su u jednom od rijetko sacuvanih
mletaCkih kvartira na podru¢ju Dalmacije. Otvoren je 2015. godine, a istiCe se visokim
muzejskim standardom, prezentacijski i tehnoloski. Muzejski postav sadrzi opremu, oruzje i
odore alkara te digitalizirane alkarske statute i pravilnike. Najveca atrakcija muzeja je
alkarska povorka u prirodnoj veli¢ini i multimedijalni prikaz bitke pod Sinjem iz 1715. godine
(Turisti¢ka zajednica grada Sinja, 2019). Muzej Sinjske alke je dobitnik vrijednog priznanja

Europa Nostra za prezentaciju kulturne bastine.
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Osim navedena dva muzeja, u Sinju se nalazi 1 arheoloska zbirka Franjevackog
samostana. Ova zbirka je od izrazitog znacaja i spada medu jedne od najvrjednijih i najstarijih
zbirki u Hrvatskoj. U samostanu se nalaze vrijedne etnografske, crkvene, numizmaticke i
arheoloske zbirke. Od eksponata se isticu Heraklova glava, donja polovica Kipa imperatora,
kip Dijane Lucifere, brojni nadgrobni spomenici, brojni vrijedni nov¢ici, barokne slike,
crkveno ruho iz 18. stoljeca, primjerci antickog stakla, Zrtvenici, keramike 1 alati iz razli¢itih

epoha (Turisti¢ka zajednica grada Sinja, 2019).

Prikaz 26 Heraklova glava, Citluk (lat. Aequum)

Izvor: TuristiCka zajednica grada Sinja, 2019

Tre¢i muzej na podru¢ju Cetinske krajine se nalazi u gradu Trilju. Muzej triljskog
kraja posjeduje vrijednu Zbirku antike (nalazi sa lokaliteta rimskog vojnog logora, Tiluriuma),
Zbirku prapovijesti s mnoStvom predmeta od doba neolitika, Zbirku srednje vijeka s nalazima
iz korita Cetine, Zbirku numizmatike te Zbirku etnografije (Turisticka zajednica grada Trilja,
2019).

Navedeni muzeji 1 arheoloSka zbirka posjeduju vrlo vrijedne predmete sa podrucja
Cetinske krajine, od prapovijesti do modernog doba. To su mjesta izrazite vrijednosti na
kojima se moze vidjeti napredak i povijest naroda Cetinske krajine. Osim toga, oni imaju i
edukativnu funkciju jer obrazuju posjetitelje o kulturi, povijesti i identitetu Cetinjana. Kao
takvi, vrlo su vazni i za lokalno stanovniStvo. Takoder, zbog svega navedenog, posjeduju
izniman turisticki znacaj, a posebno u smjeru razvijanja kulturnog turizma.

Osim muzeja, u Sinju se nalaze i dvije galerije. Galerija Sikirica nosi ime po

renomiranom hrvatskom kiparu Stipi Sikirici. SmjeStena je u prostorije Alkarskih dvora.
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Galerija posjeduje preko 500 umjetnikovih radova: skulpture, grafike, crteze i medalje. Osim
prezentiranja radova, u prostorijama galerije Cesto se organiziraju koncerti, predavanja,
radionice, edukacije, promocije, projekcije filmova, tribine i slicno (Turisticka zajednica
grada Sinja, 2019).

Druga galerija je galerija Galiotovi¢, a ime nosi po donatorici objekta Ivi Galiotovic.
U prostorijama galerije Cesta su likovna izlaganja, a do sad ih je bilo preko 50 kada su svoje
radove izlagali neki od najistaknutijih hrvatskih slikara. Osim izlozbi, u prostorijama galerije
se odrzavaju koncerti klasi¢ne glazbe, te radionice, predavanja i sli¢no (Turisti¢ka zajednica
grada Sinja, 2019).

Obje galerije su bitni subjekti i nositelji kulture na podruéju Cetinske krajine. Osim
organizacije kulturnih dogadaja, izlozbi, radionica i ostalih kulturnih aktivnosti, one sluze i za
predstavljanje i promociju novih i mladih umjetnika ove regije.

Vazna kulturna institucija je 1 Sinjsko pucko kazaliSte. To je reprezentativna
umjetnicka institucija koja nastoji okupiti najbolje amaterske glumce Cetinske krajine. Glavni
cilj je promicanje i prosirenje dramske kulture na ovom podrucju te promicanje i o¢uvanje
tradicijske kulture i bastine (MHK, Sinjsko pucko kazaliste, 2019).

Na podrucju Cetinske krajine nalazi se mnoStvo spomenika, utvrda, vaznih zgrada 1
ostale spomenicke bastine. S obzirom na burnu i bogatu povijest ovog naroda i regije, to je i
za pretpostaviti. Na podrucju Sinja i krajine tako se moze naici na bitna arheoloska nalazista
iz doba prapovijesti i antike, preko srednjovjekovnih utvrda i kula, sve do modernih statua i
umjetnina novijeg doba.

Grad Sinj posjeduje mnogo spomenika i vaznih zgrada pa se tako u Sinju moze vidjeti
Stari grad, utvrda Kamicak, nadgrobni spomenik Gaja Laberija, statua djevojke koja pije vodu
na izvoru ili Luca (Stipe Sikirica), Spomenik alkaru, fontana Petrovac, spomenik fra Pavla
Vuckovica, fontana na pijaci, Alkarski dvori, Veliki most, spomenik Tri generacije, zgrada
Franjevacke klasi¢ne gimnazije s pravom javnosti u Sinju, Vila Danek, Palaca Tripalo, bista
Dinka Simunoviéa, postaje kriznog puta, zgrada bive Zeljezni¢ke postaje, Vila Tripalo, Vila
Vjera i ostale (Turisti¢ka zajednica grada Sinja, 2019).

U srediStu grada Sinja, na omanjem brdaScu nalaze se stare tvrdave sa crkvicom.
Tvrdava je sluzila kao utociste sinjskom narodu za vrijeme turskih navala. Prema legendi,
1715. godine za vrijeme obrane od Turaka, zidinama ove tvrdave prosetala je Gospa i obranila
malobrojnu sinjsku vojsku i narod otjeravsi brojcano mnogo moc¢niju tursku osvajacku
vojsku. U ¢ast i zahvalu Gospi od tada se odrzava viteska igra Alka (o kojoj se piSe na kraju

ovog poglavlja). U Cast nebeskoj zastitnici Sinja i Cetinske krajine na ovoj utvrdi postavljena
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je broncana statua Gospe Sinjske. Osim toga, od podnozja do vrha utvrde postavljeno je 14
statua koje simboliziraju 14 postaja Kriznoga puta, a svaka postaja je djelo nekog od
najistaknutijih hrvatskih umjetnika. Nesto nize od utvrde starog grada nalazi se utvrda
1712. godine . Na utvrdi se nalazi kula koja je sluZzila kao promatra¢nica, na njoj veliki sat i
broncano zvono ukraseno bogatim ornamentima, a izliveno u poznatoj ljevaonici talijanske
obitelji Colbachini. Danasnji izgled Kamicak je dobio 1890. godine. Obje utvrde su zasti¢ena

kulturna dobra Hrvatske.

Prikaz 27 Stari grad i utvrda Kamic¢ak

Izvor: Udruga turisti¢kih vodica grada Sinja, 2019

Osim navedenih utvrda, od navedenih znamenitosti valja izdvojiti i spomenik Gaja
Laberija. To je nadgrobni spomenik rimskog dje€aka koji u ruci drzi loptu 1 prema tome se
smatra kako se prvi nogomet u Europi igrao upravo u Cetinskoj krajini. Pronaden je u
rimskom vojnom logoru Tilurium, na Gardunu, a datira iz 2. stolje¢a. Danas se nalazi uzidan
u procelje kamene kuce u Vrlickoj ulici u Sinju, a zanimljivo je da je ovom spomeniku,
priznanje odala Cak 1 svjetska nogometna organizacija FIFA (Turisticka zajednica grada Sinja,
2019).
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Izvor: Turisti¢ka zajednica grada Sinja, 2019

Alkarski dvori su znameniti jer se u njima dogada mnostvo alkarskih svecanosti, ali i
ostalih dogadaja. Osim toga tu se jo§ nalaze vojvodine prostorije, Galerija Sikirica, Muzej
Sinjske alke i mnoge druge bitne prostorije. Sagradeni su 1760. godine kao utvrda s dva
sklopa zgrada s po dvije Cetverokutne kule te dva unutrasnja dvoriSta koja su odijeljena
Stalama. To je zapravo vojarna u kojoj je smjeStena hrvatska konjica, pa odatle i naziv
Kvartiri. Od iznimne vaznosti je i zgrada Franjevacke klasi¢ne gimnazije s pravom javnosti u
Sinju. To je najstarija srednjoSkolska ustanova u zagorskom dijelu Dalmacije, a ujedno 1 prva
gimnazija u juznoj Hrvatskoj s hrvatskim nastavnim jezikom. Spomenik alkaru je djelo Stipe
Sikirice i jedan je od prepoznatljivih simbola Sinja. Nalazi se na samom biljegu, odnosno

pocetku alkarskog trkalista.
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Prikaz 29 Spomenik Alkaru na poetku Alkarskog trkali$ta i zgrada Franjevacke klasi¢ne gimnazije u pozadini

Izvor: Turisti¢ka zajednica grada Sinja, 2019

Spomenicka bastina grada Vrlike se sastoji od: spomenika Milana Begovica,
spomenika fra Filipa Grabovca, Plo¢astog mosta, BaleCkog mosta, Vrlicke ¢esme i tvrdave
Prozor. Na ovom prostoru se nalazi i jedna od najznacajnijih gradevina u Cetinskoj krajini,
Crkva svetog Spasa o kojoj ¢e biti viSe rije¢i kasnije (Turisticka zajednica grada Vrlike,
2019). Vrlicka ¢esma je slikoviti park, nastao u 19. stoljecu, u kojem izvire jedan od brojnih
pritoka Cetine. Cesma je u Zivotu Vrli¢ana predstavljala vazan prostor okupljanja i druZenja.
Osim toga, posluzila je kao nadahnu¢e Milanu Begovicu za pisanje libreta najpopularnije
opere u Hrvata ,,Ero s onoga svijeta”. Upravo se ovdje nalazi i spomenik Milana Begovica, a
sama ¢eSma Cesto sluzi i kao pozornica za izvodenje njegovih djela (Turisticka zajednica
grada Vrlike, 2019).

Sagradena je na prijelazu iz 14. u 15. stoljece. Ova tvrdava nepravilnog pravokutnog tlocrta
sastojala se od dva dijela, providurovog stana na zapadu i manje kule za obranu na istoku.
Tvrdava je stradala znamenite 1715. godine od Turaka, a danas glasi kao jedna od
najznacajnijih srednjovjekovnih utvrda na podrucju Dalmacije. Posebna je po zapanjuju¢em

pogledu koji se vidi sa njenih zidina (Turisti¢ka zajednica grada Vrlike, 2019).

50



Prikaz 30 Tvrdava Prozor

Izvor: EthnoDalmatia, 2019

Na podruc¢ju Trilja 1 okolice nalazi se vrijedna spomenicka bastina i to: Mladenci
skulptura, Kip svetog Mihovila, Spomenik rijeci Cetini, Stari most, Grabske mlinice, 16 lokvi
ili bunara, Rimski logor Tilurij, Rimska cesta, srednjovjekovno groblje Na Masete, kula
Nutjak te utvrda Ca¢vina (Turisti¢ka zajednica grada Trilja, 2019).

Utvrda Cadvina je zaStiCeno kulturno dobro, a sagradena je na jednoj uzvisini
sjeveroistoc¢no od Trilja sa svthom nadziranja tog prostora i rijeke. Sastoji se od dvije kule
povezane izduzenim dvoriStem, od kojih je isto¢na mnogo bolje sacuvana. Utvrda se prvi put
spominje u 13. stolje¢u, a podno utvrde nalazi se i stara Zupna crkva iz 18. stoljeca.
Arheoloski nalazi na podruéju ove utvrde datiraju ¢ak iz doba kasne antike (Turisti¢ka
zajednica grada Trilja, 2019).

Kula Nutjak je takoder zastiCeno kulturno dobro i sagradena je u 15. stoljecu, na
desnoj obali rijeke Cetine. Nalazi se 3 kilometra nizvodno od Trilja. Zanimljivo je da je 1699.
godine Nutjak dodijeljen Veneciji, a tvrdava Caévina sa suprotne obale rijeke ostala je pod
turskom vlas¢u. Utvrdom dominira velika kruzna kula, a u blizini se nalaze ostatci zidina
ostalih objekata koji su se nalazili uz nju. Na mjestu gradnje ove kule, pronadeni su mnogi
arheoloski predmeti iz ranijih razdoblja, tako da je kula vjerojatno nastala na prapovijesnom

lokalitetu (Turisticka zajednica grada Trilja, 2019).
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Prikaz 31 Kula Nutjak

-

Izvor: Dalmacija danas, 2018

Jedno od najvrjednijih antickih lokaliteta u Hrvatskoj opcenito je rimski vojni logor
Tilurij (lat. Tilurium). Smjestio se u blizini Trilja na visoravni desne obale rijeke Cetine, u
blizini danasnjeg sela Gardun. Jedan je od najznacajnijih vojnih sredi$ta rimske provincije
Dalmacije. Prostire se na oko 12 hektara povrsine, a dio bedema je danas dobro vidljiv na
zapadnoj strani i djelomi¢no na sjevernoj. Ovo je mjesto bogatih arheoloskih iskopina i
pronalazaka medu kojima se isti¢u: ulomci luksuzne keramike i staklenih posuda, nakit, razni
predmeti, oprema i oruzje vojnika, novci, ulomci natpisa te skulpture. U neposrednoj blizini

ovog kompleksa nalazi se i rimska cesta (Turisticka zajednica grada Trilja, 2019).

Prikaz 32 Ostatci vojnog logora Tilurija

Izvor: Turisti¢ka zajednica grada Trilja, 2019
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Osim vojnog logora Tilurija, vrijedno anticko nalaziste je 1 rimska kolonija Aequum,
danasnji Citluk. Citluk se nalazi nedaleko od Sinja. Aequum je ujedno bio i najveée rimsko
postrojenje u ovim krajevima. To je mjesto bogatih arheoloskih pronalazaka iz anti¢kog doba.
Iako joS nije dovoljno istrazeno, na ovom podrucju se pretpostavlja postojanje amfiteatra
namijenjenog borbi gladijatora.

Podru¢je Cetinske krajine, izmedu ostalog, obiluje 1 gradinama. Gradine su utvrdena
naselja koja su gradili Delmati, ilirsko pleme koje je nastanjivalo ovaj prostor.

Sto se ti¢e sakralne kulturne bastine na podrugju Cetinske krajine, moZe se re¢i da je
ona iznimno bogata. Pogotovo su zanimljivi ostatci crkvi koje imaju veliki znac¢aj. Prva medu
njima je crkva svetog Mihovila u Brnazama. Ostatci ove Sesteroapsidalne crkve pronadeni su
na zapadnom rubu Sinjskog polja. Izgradena je u 9. stolje¢u na kompleksnom arheoloskom
nalazi$tu. O potpunijem izgledu crkve tesko je zakljuciti s obzirom da su zidovi bili poprili¢no
uniSteni. U crkvi su pronadeni i reljefni ulomci dvaju pluteja, koji datiraju vjerojatno iz 6.
stoljec¢a. Kako je crkva gradena na kompleksnom arheoloSkom lokalitetu, tu su nadeni anticka
keramika, novac i zrtvenik, te neki prapovijesni predmeti i srednjovjekovni crkveni namjestaj.
Na mjestu ove crkve danas se nalazi nogometni teren, tako da su zatrti svi njezini tragovi.
Druga crkva se nalazi na polozaju Mirine u Otoku. Mirine su kasnoanti¢ki sakralni kompleks
s grobljem. Crkva je otkrivena slucajno, a po izgledu je jednobrodna bazilika, kvadratnog
tlocrta s polukruznom apsidom. Sa svih strana se na ovu gradevinu naslanjaju aneksi razli¢itih
dimenzija. Tu se nalazila i krstionica, a pronadeno je mnogo kamene plastike bogato ukraSene
i jedan sarkofag. Sljede¢a crkva nalazila se u Gornjim Koljanima. To je bila velika
starohrvatska crkva, no nespretna istraZivanja 1 krenje prostora za vinograde su gotovo
unistili sve tragove. Prema tlocrtu F. Radica radilo se 0 uskoj trobrodnoj crkvi koja je imala
zvonik. U okolici crkve pronadeni su grobovi, a pretpostavlja se i postojanje ranokrS¢anske
crkve na istom prostoru. Od starohrvatske crkve sacuvana je gotova cijela oltarna pregrada
koja danas glasi kao jedan od najljepsSih primjera hrvatske ranosrednjovjekovne umjetnosti.
Bogato nalaziSte je 1 oko crkve, u grobovima, gdje su pronadeni macevi, ostruge i razlicite
Spasa u Vrh Rici, u neposrednoj blizini najveceg izvora Cetine. Njezin zvonik je najstariji
gotovo u cijelosti ocuvani zvonik u Hrvatskoj. Gradena je krajem 9. stoljeca. Temeljito ju je
istrazio 1 konzervirao priznati arheolog Stjepan Gunjaca. Crkva ima Sest zasebnih dijelova, a
izradena je westwerkom i ima tri apside. Na groblju uz crkvu su pronadeni razliCiti nakiti,
novci, tkanine, nozevi i slicno, a najvrjedniji nalaz je pozlacena kadionica koju su vjerojatno

donijeli Franci za pokrStavanje Hrvata u 8. 1 9. stolje¢u. Oko ove crkve vodili su se i razni
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sporovi. Naime, crkvu su svojatali srpski doseljenici koji su naselili kraj kada su se Turci
povukli, iako je crkva sagradena stolje¢ima prije njihovog dolaska. To je utjecalo i na samu
gradevinu, tako Sto su pravoslavni svecenici dali otuci starohrvatski simbol pletera, a osim
toga vrSili su razne graditeljske intervencije na gradevini koje su uklonjene (Nadilo, Regan,

2008: 444-450).

Prikaz 33 Crkva svetog Spasa

Izvor: fotografija autora

Osim navedenih, pronadeni su i tragovi brojnih drugih pretezno ranokr$¢anskih
crkava, ali nisu provedena temeljita istraZivanja ili su, u gorem sluc¢aju, nalazista devastirana.

Kada je rije¢ o sakralnim objektima koji su jo§ uvijek u funkciji, valja napomenuti da
svaka zupa u Cetinskoj krajini posjeduje vlastitu crkvu. Vecina tih crkvi su gradene od 18. do
20. stoljeca, a neke imaju status zasticenog kulturnog dobra. Posebnu paznju plijeni crkva
Cudotvorne Gospe Sinjske u Sinju, prvenstveno jer je jedna od glavnih marijanskih svetista u
Hrvatskoj.

Crkva Cudotvorne Gospe Sinjske nalazi se u sredistu grada. Gradena je od 1699. do
1712. godine i do danas je zadrzala izvorni izgled. SrediSnje mjesto u Crkvi zauzima
prepoznatljiva slika Cudotvorne Gospe Sinjske, koja je donesena iz Rame, kao najveéa
dragocjenost, za vrijeme turskih osvajanja. Zbog ve¢ spomenute legende 0 Gospi, Sinjani su
dali izraditi zlatnu krunu Gospi, a ona je postala simbol i zaStitnica ovog grada. Izmedu
ostalog, sagradili su joj i1 posvetili ovu crkvu. Crkva se istiCe brojnim umjetnickim djelima

(oltari, vitraji, reljefi i ostalo) 1 velikim ulaznim bron¢anim vratima ukrasenim reljefom (Stipe
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Sikirica). Crkva ima i zvonik visok 43,5 metara, a uz crkvu se nalazi i samostan. U dvoristu
crkve i samostana postavljen je Gospin kip. Crkva i samostan su zasticeno kulturno dobro

(Turisti¢ka zajednica grada Sinja, 2019).

Prikaz 34 Unutra$njost crkve Cudotvorne Gospe Sinjske

0

LLLL LD

Izvor: Turisti¢ka zajednica grada Sinja, 2019

Ova crkva je od velike vaznosti i sa turistickog aspekta. S obzirom da je Sinj poznat
po odrzavanju blagdana Velike Gospe 1 viteSke igre Alke, mnogi turisti dolaze u ovaj kraj
hodocastiti ili se jednostavno zabaviti za te dane. Tako da se najveca turisticka aktivnost
Cetinske krajine upravo veze za navedene dogadaje, a koji su povezani sa Gospom i crkvom.

Kada je rije¢ o kulturnoj bastini, svakako valja napomenuti narodne no$nje. Narodna
nos$nja je ,tradicijski nacin odijevanja koji se kroz duZe vremensko razdoblje koristi na
odredenom geografskom podru¢ju, a odreduju je karakteristini odjevni predmeti, vrste
materijala, boje, vezovi, ukrasi i nakit.” (Kolumbié, 2014: 251) S obzirom na definiciju, moze
se zakljuciti da ona ima svoj kulturno-tradicijski i prezentacijski kontekst. Narodna nosnja
predstavlja identitet i autenti¢nost nekog naroda, a osim toga otkriva mnogo toga. Tako se po
nekim narodnim nos$njama, na primjer, na prvi pogled moze zakljuciti odakle dolaze.

Narodne nosnje sinjskog 1 triljskog kraja su vrlo sli¢ne. To je prostor koji etnoloski
pripada dinarskom kulturnom krugu, a vuna je na tom prostoru bila glavni materijal za
proizvodnju odjece. Narodna nosnja se sastoji od ustaljenih pravila koja su se prenosila s
koljena na koljeno. Iz nosnje su se mogle iscitati i poruke za svaku zivotnu dob, a to se

naroc¢ito moze primijetiti na zenskoj odjeci (ki¢enost 1 zivost boja kod djevojaka, silaznost
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boja i ki¢enosti od mladih nevjesta do starica). Nadalje, blagdanska odjeca se razlikovala od
radne, a postojala je 1 odjeca za posebne obiCaje, posebne blagdane i zalosti (Turisticka
zajednica grada Trilja, 2019).

Muska nosnja se sastojala od bijele kosulje, krozeta (prsluk), jaCerme (ukraseni prsluk
od finog materijala), modrih hlaca od sukna, smedeg kumparana (narodna jakna). Na nogama
su se nosile vunene Carape, Sarene terluke (polucarape) i opanci napravljeni od zivotinjskih
materijala. Glavu je krasila mala okrugla crvena kapa s dugom crnom ki¢ankom. Zenska
nosnja je mnogo kompleksnija. Udane zene su na glavi nosile vindelj ili findelj pokriven
bijelom maramom, a sve to je pokrivala velika svilena marama, ili Sudar. Kosulja je bila od
bijelog platna s izvezenim rukavima, a povrh nje svileni krozet zivih boja. Zatim povrh toga
se nalazio oplecak, koji se nosio u hladnije vrijeme. Nosila se i duga plisirana suknja, odnosno
kotul, jeCerma naki¢ena zutim gajtanima, Svilena traka s ruzama i svilena traka o desnom
boku. Neudane djevojke su na glavi nosile male crvene kapice, a umjesto kroZeta nosile su
primetacu, odnosno krpu poprsnicu. Osim toga, nosio se ople¢ak od bijelog sukna vezan na
prsima vrpcama u boji, plisirana bijela suknja, crvena vunena pregaca, na ledima jeCerma, a
na nogama bijele pamucne Carape te opanci s naprSnjacima (Turisti¢ka zajednica grada Sinja,

2019).

Prikaz 35 Djevojacka narodna no$nja sinjskog i triljskog kraja

Izvor: selo.hr, 2019
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Prikaz 36 Muska narodna no$nja sinjskog i triljskog kraja

alkarske povorke grada Sinja. Vecina alkarske povorke je obu¢ena u narodnu nosnju koja je
za tu prigodu posebno bogato ukraSena. Osim toga, Sto je veca pozicija u povorci, to je odjeca
bogatije ukrasena. Posebna je odje¢a samih alkara. Naime, oni su obuceni u starinsku vitesku
odoru sa mnostvom ornamenata. Na rukama nose bijele rukavice, a na glavi ukraseni kalpak.
Obuveni su u crne kozne ¢izme. Odore alaj¢auSa 1 vojvode su poneSto drugacije kako bi
naglasile posebnu vaznost. Odora vojvode, kao vrhovnog zapovjednika, je posebno bogato

ukrasena.
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Prikaz 37 Odora alaj¢ausa

Izvor: Turisti¢ka zajednica grada Sinja, 2019

Nosnja Vrlike 1 okolnog kraja je neSto drugacija od ostatka regije. Ova nosnja spada u
sam vrh hrvatskog etnografskog blaga. Vrlicka nosnja se sastoji od istih dijelova nosnje kao i
ve¢ spomenute, no ipak drugacijeg kroja, ukrasa, a ponekad i materijala. U vrlickoj muskoj
nosnji postoje Cak Cetiri vrste prsluka (krozeta). Osnovna razlika ova Cetiri tipa prsluka je u
materijalu 1 stupnju kic¢enosti. Krozeti su, ovisno o stupnju kicenosti, ukraseni kolom (tri
dodatna kruga c¢oje), vezom lanfancem i ovijancem, luzinama (metalnim S$ljokicama),
srebrnim tokama i ostalim. Kao i kod prethodne no$nje, ovdje postoji crveni pojas od vune
koji se mota oko pasa na nacin da kite ostaju visiti o desnom boku. Takoder se nosila
pripaSnjaa, a na nogama vunene carape, terluke i opanci. Na glavi se nalazi crvena kapa sa
crnim obrubima. Zenska narodna nosnja takoder po¢inje kosuljom. Pravilno odijevanje nalaze
da se s koSuljom, uz pregacu i pojas, uvijek nosi sadak, duzi haljetak bez rukava. Sadak je
ukrasen razliitim vezovima crvene Coje, a u najsvecanijim prilikama ga gotovo cijelog
prekrivaju. Nekada se oblacio i vustan (ili fustan), a to je gornja haljina s nafadalnim krilom i
prslukom bez rukava. Slicna ovom odjevnom predmetu je poznata vrlicka 'aljina. 'Aljina za
razliku od vustana ima duge rukave i izradena je od modrog ili bijelog sukna. Gornji dio
'aljine, opleéak, zna biti bogato ukrasen. Cest ukras na vrlickim Zenskim nosnjama su
nisprsnjace (dodatna aplikacija na prsima od crvene i zelene €oje) i crvene zalatke. U vrli¢koj
nos$nji razlika izmedu djevojaka i udanih Zzena se uglavnom prikazuje bojom. Bijela se koristi

u no$nji djevojaka jer simbolizira djevicanstvo, dok modru boju nose udane Zene. Sasvim
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mlade djevojke nose crvenkapu kojoj se dodaje kvadratna marama, okruga koju stavljaju na
kapu kada su stasale za udaju. Bogate udavace znaju nositi skupocjene predmete (paunovo
pero na sred kape) 1 bogati srebrni nakit, recine, Spijode, ukrasne igle, derdane, dofarice i

ostalo. Djevojke umjesto Carapa nose klaSnje, a obuca je vrlo slicna muskoj (Grad Vrlika,
2019).

Prikaz 38 Vrli¢ka narodna no$nja

Izvor: MHK, KUU Milan Begovi¢, 2019

U prezentaciji narodnih no$nji, ali 1 obi¢aja te ostalih karakteristika su vrlo bitne
razlicite kulturne udruge. Tu se posebice isti¢u kulturno-umjetni¢ka drustva kojih na podrucju
Cetinske krajine postoji mnogo, a neki od njih su KUD Sinj, KUD Vrilo (Obrovac Sinjski),
KUD Brnaze, KUD Zupa Grab, KUD Glavice, KUD Milan Begovi¢ (Vrlika), KUD Izvori
Cetine (Civljane), KUD Dinara (Kijevo) i mnogi drugi. Ovakve grupe prezentiraju narodne
nosnje, stare zanate, plesove i ostale obicaje diljem Hrvatske, ali i svijeta. Kao takve, bitni su
nosioci kulturnog identiteta i njegovatelji tradicije, a posebno su zasluzne za prezentaciju
nematerijalne kulturne bastine.

Nematerijalna kulturna baStina je bitna i1 vitalna odrednica Cuvanja kulturnog
identiteta. Prenosi se iz generacije u generaciju, a drustvo i zajednica ju stalno obnavljaju u

skladu sa povijesnim, kulturoloskim 1 socijalnim kontekstom. U procesu danasnje
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globalizacije ona je u opasnosti od zaborava i nekih drugih pojava (primjerice rat, turizam).
Ona obuhvaca vjerovanja, obi¢aje, znanje, vjestine i pojavnosti duhovnog stvaralastva (Carek,
2004: 70).

Podrucje cijele Hrvatske obiluje nematerijalnom kulturnom bastinom, a to dokazuje i
¢injenica da se na UNESCO-voj listi nematerijalne kulturne bastine ¢ovjeCanstva nalazi ¢ak
15 dobara nematerijalne kulturne bastine s podrucja Hrvatske. Osim toga, na listi
nematerijalnih dobara kulturne bastine kojima treba hitna zastita nalazi se jos jedno dobro, a
to je glazbeni izricaj ojkanje (Ministarstvo kulture, 2019). Sinjska alka, nijemo kolo, klapsko
pjevanje i suhozidna gradnja su zaSti¢ena dobra sa navedene liste, a koja se, izmedu ostalih
krajeva Dalmacije, vezu i za Cetinsku krajinu.

Jedino od navedenih nematerijalnih dobara koje se veze isklju¢ivo i samo za Cetinsku
krajinu, odnosno njezino srediSte, grad Sinj je Sinjska alka. Alka je najpoznatiji kulturni
dogadaj koji se odvija na podrucju Cetinske krajine 1 stoga, uz blagdan Velike Gospe, privlaci
najveci broj domacih i stranih turista.

Sinjska alka se odrzava u spomen slavne obrane od Turaka 1715. godine i u cast
Cudotvornoj Gospi Sinjskoj koja je, prema predaji, otjerala Osmanlije. Alka je vitesko
natjecanje u kojem alkari, na konjima u punom galopu, pokuSavaju pogoditi alku (to¢nije
srediste alke) drvenim kopljem Zeljeznog vrha. Alka se sastoji od dvije koncentri¢ne kruznice,
a prostor medu njima je podijeljen na tri jednaka dijela. Svaki dio nosi odreden broj punata.
Tako pogodak u srediste (u sridu) nosi 3 boda, pogodak u donje dijelove po 1 bod i pogodak u
gornji dio 2 boda. Pobjednik je alkar koji u tri trke sakupi najveéi broj punata. Za Alku je
specificna 1 alkarska povorka koja se sastoji od: harambaSe, alkarskih momaka,
buzdovandzije, StitonoSe, vodica edeka (zarobljenog turskog konja), barjaktara s pobo¢nicima,
alkarskog vojvode, adutanta i alkara kopljanika s alaj¢auSem na kraju. Alka, kao sredisnji
dogadaj i ujedno zadnji dan alkarskih natjecanja, se odrzava prve nedjelje u kolovozu, a njoj
prethode Coja 1 bara, te pripreme alkara kopljanika. Ovaj dogadaj se odvija u ulici Alkarsko
trkaliSte. Za vrijeme odvijanja dogadaja, ulica je zatvorena, cesta je nasuta zemljom, a sa
svake strane ceste postavljaju se tribine, takozvane palke. U novije vrijeme Sinjska alka
okuplja i razlicite stare hrvatske postrojbe koje na dan alke dolaze i prezentiraju svoje odore,

oruzja i obicaje (Sinjska alka, 2019).
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Prikaz 39 Sinjska alka

Izvor: Sinjska alka, 2019

Sinjska alka u novije vrijeme privlaéi sve vise turista, a ¢injenica da je pod zastitom
UNESCO-a dodatno pridaje na vaznost. Osim toga, ovaj dogadaj je i televizijski popracen §to
mu dodatno daje na popularnosti. U dane Alke i Velike Gospe srediSte Cetinske krajine
postaje mjesto okupljanja brojnih turista, a turistiCka ponuda se dodatno poveca pa se u to
vrijeme otvaraju $tandovi, organiziraju razli¢iti koncerti te kulturni i ostali dogadaji.

Nijemo kolo s podru¢ja Dalmatinske zagore je takoder na UNESCO-voj listi
zaSti¢enih dobara nematerijalne kulturne bastine. Pojam Dalmatinske zagore je Siri geografski
prostor, a Cetinska krajina je dio tog prostora. Ovo kolo se najc¢es$ée izvodi bez glazbene
pratnje, iako ona katkad i postoji. Njegova najveca specificnost (u odnosu na ostale dijelove
Hrvatske), je ta Sto se kolo povremeno razbija u parove ili se tijekom cijelog plesa izvodi u
parovima koji se krecu kruzno ili slobodno po prostoru. Tijekom zadnjih 20-ak godina koraci
u kolu su se standardizirali pa su pokreti i figure fiksirani i ujednaceni. Ipak, jo$ uvijek se
nijemo kolo moZe vidjeti u originalnoj izvedbi i1 to uglavnom u selima Dalmatinske zagore.
Nijemo kolo ima mnos$tvo naziva, zavisno o kojoj se zajednici radi, pa se tako moze pronadi i
pod imenima kao §to su: mutavo kolo, Suplje kolo, gluvo kolo, po naski, po starinski i
staraCko. Naziv se takoder mijenja s obzirom na mjesto izvodenja kola pa tako moze biti
poljicko gacko kolo, vrli¢ko kolo ili sinjsko kolo (Turisti¢ka zajednica grada Sinja, 2019).
Danas se ovo kolo naj¢es¢e moze vidjeti po smotrama folklora, kulturnim dogadajima,

proslavama blagdana, raznim seoskim feStama 1 dernecima.
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Prikaz 40 Izvedba nijemog kola

Izvor: Turisti¢ka zajednica grada Sinja, 2019

Klapsko pjevanje je tradicijsko viseglasno homofono a capella pjevanje, odnosno
pjevanje bez pratnje instrumenata. Ovakav nacin pjevanja se formirao sredinom 19. stoljeca, u
vrijeme kada se afirmirao kulturni i glazbeni identitet mediteranskih gradi¢a u Hrvatskoj, a
posebno u Dalmaciji. Rije¢ klapa ima korijen u sjevernotalijanskom dijalektu, a znaéi skupina
ili grupa. NajceS¢a forma viSeglasja je troglasje 1 Cetveroglasje. Tekstovi klapskih pjesama
uglavnom su ljubavni, a stil pjevanja je evoluirao od tipi¢no tradicijskog do stru¢no
postavljenog i organiziranog oblika (Ministarstvo kulture, 2019). Na podruc¢ju Cetinske
krajine klapsko pjevanje se ¢esto moze Cuti na proslavama blagdana, folklornim dogadajima,
raznim slavljima i festivalima, a nerijetko se organiziraju i klapski koncerti. Tako se svake
godine u Sinju odrzava festival klapa Gospi Sinjskoj koji okuplja klape iz razli¢itih dijelova
Dalmacije i Hrvatske. Vazno je napomenuti i da je jedna od najdugovjec¢nijih i najuspjesnijih

klapa na podrucju Dalmacije i Hrvatske u cijelosti, klapa Sinj.
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Prikaz 41 Klapsko pjevanje

Izvor: Turisti¢ka zajednica grada Sinja, 2019

Posljednje od zasticenih kulturnih dobara pod UNESCO-om je suhozidna gradnja.
Umijece suhozidne gradnje je umijece izrade konstrukcija od lomljenog kamena koji najcesce
nije obraden. Specifi¢nost ovakve gradnje je u tome $to se ne koristi vezivni materijal. Na
jadransko-dinarskom podrucju se prakticira od prapovijesti do danasnjih dana i nezamjenjiva
je tehnika za izradu prepreka, putova i zaklona. Ova tehnika se naj¢esce koristi za prilagodbu
kamenitih terena u poljodjelstvu (Ministarstvo kulture, 2019). Suhozidna gradnja na podrucju
Cetinske krajine se moze primijetiti na krskim poljima, a posebice u gorskim predjelima.

Osim navedenih dobara nematerijalne kulturne bastine pod zaStitom UNESCO-a,
postoji jo$ njih nekoliko koji se nalaze na listi zaSti¢enih nematerijalnih kulturnih dobara
Republike Hrvatske (zastita Ministarstva kulture), a s podruéja su Cetinske krajine. To su:
umije¢e gradnje cetinske lade, rera 1 ojkanje, godiSnji pokladni ophodi mackara
podkamesnickih sela te tradicijsko loncarstvo ru¢noga kola u Potravlju.

Cetinska lada moze biti mala (za ribolov) i velika (za prijevoz tereta i ljudi). Lade su
izradivane od jelovine, a stranice su zakrivljene ili napravljene od dvije sastavljene daske.
Proces izrade cetinske lade je kompleksan i sastoji se od mnogih koraka pa se tako daske za
stranice prvo natapaju, a zatim Se drze nad zapaljenom slamom. Zatim se dno lade pokriva
osusenom trskom radi sprjecavanja prodora vode. Bo¢ne stranice se povezuju ¢avlima, a na
krajevima se postavljaju kute koje ojacavaju ladu i sluze za postavljanje lanca za privezivanje.

Dno se dodatno ojacava popre¢nim letvama. Na jednom ili oba kraja se postavljaju daske u
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obliku trokuta koje sluze za sjedenje. Vesla se prave od drva vrbe (TuristiCka zajednica grada
Sinja, 2019). Cetinska lada je sluzila ljudima ovog kraja od davnih vremena. Njome su i§li u
ribolov, prelazili rijeku, prevozili stoku i teret. Po izradi cetinske lade narocito je poznato selo
Otok. Umijece izrade cetinske lade je danas zasti¢eno od strane Ministarstva kulture, a postoje

i napori da se ovaj zanat ozivi jer je sve manje ljudi koji posjeduju ovo umijece.

Prikaz 42 Cetinska lada

Izvor: Turisti¢ka zajednica grada Sinja, 2019

Karakteristican umjetnicki izri¢aj za ovo podrucje su zvuci ojkavice i rere. Stihovi i
nacin pjevanja su prenoseni s koljena na koljeno. Ojkavica je pjevanje ,,iz grla®“ u kojem se
koriste razne tehnike potresanja glasa, a dobila je ime po karakteristicnom uzviku oj. Teme
ojkavice su uglavnom ljubavne, geografske, religiozne i drustvene, a pjesma traje koliko 1 dah
glavnog pjevaca. Ojkavica je karakteristicna za vrlicki kraj. Za sinjski kraj je posebno
karakteristi¢na rera, dvoglasno grleno pjevanje u kojem jedan pjevac vodi pjesmu, a ostali ga
prate, odnosno reraju. Za razliku od ojkavice, teme rere ose vezu uz svakodnevne pojave kao
Sto su trzavice medu susjednim selima, karakterima i obicajima, ismijava ljudske slabosti 1
mane. Za reru je karakteristican poseban rjecnik, a Saljive i jasne poruke koje se rimuju,
uglavnom se iznose u dvostihu (Turisticka zajednica grada Sinja, 2019). Rera i ojkavica su
oduvijek vezane za Cetinsku krajinu 1 izvodile su se najceS¢e na seoskim feStama, proslavama
blagdana, druZenjima i sliénim dogadajima. Za ocuvanje ovog izri¢aja, najzasluZznija su
kulturno-umjetnicka drustva koja ¢uvaju ovu tradiciju, a ujedno ju i prezentiraju u Hrvatskoj i

inozemstvu.
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Primjeri tekstova rere (Izvor: Turisti¢ka zajednica grada Sinja, 2019):

Ljubav mori i u groblje slaze,

i mene Ce, eto ti je vraze.
Curo mala nek ti je u glavi,

nikad momku prva se ne javi.
Svekrvice nasla sam ti zgodu,

dubok bunar i studenu vodu.

Godisnji pokladni ophodi mackara odvijaju se u selima podno Kamesnice, na podrucju
gradova Sinja, Trilja te op¢ine Otok. Imaju dugu tradiciju odrzavanja, a karakteristi¢ni su po
zvukovima zvona i popratnim ritualima. Pokladna povorka je poredana po strogim
tradicijskim pravilima, a sastoji se od nekoliko skupina. Prva je skupina koju ¢ine bile
mackare, barje i svatovi, zatim ide komedija, a na kraju crne mackare. Svaka skupina i svi
likovi imaju razli¢ita simbolicka znacenja, a predstavljaju razne tradicijske rituale i obrede.
Najatraktivniji dio povorke su didi koji na glavama nose ov¢je miSine, a oko struka zvona.
Ovi Sareni divovi utjelovljuju borbu dobrih duhova sa zimom, koju tjeraju skakanjem i

bukom.

Prikaz 43 Didi s Kameg$nice

Izvor: KUS, Galerija Galiotovi¢, 2019
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Selo Potravlje se nalazi u op¢ini Hrvace i to je jedino selo u kojem se odrzala tradicija
lon¢arstva ru¢noga kola. Potravski loncari (bakrari) su svojim proizvodima snabdijevali
Cetinsku krajinu 1 $iri prostor Dalmacije tijekom proslih stoljeca, a svoju robu su najcesce
prodavali po sajmovima (prodaju i danas). Osim tradicijske izrade posuda, danas se proizvode
i neki novi oblici kao §to su amfore, vaze, pitari te suveniri. Umijece ru¢nog kola je poprili¢no
jedinstveno s obzirom da se u ovim krajevima prakticira od 4. stoljeca prije Krista, a danas ga
nema gotovo nigdje u Europi jer ga je zamijenilo nozno kolo. Danas u Potravlju postoje svega
dvije obitelji koje se bave ovim zanatom (Turisticka zajednica grada Sinja, 2019). Postoje
napori da se ovo umijece viSe prezentira i spasi od zaborava pa se ¢esto organiziraju radionice

lon¢arstva ru¢nog kola.

Prikaz 44 Edukativna radionica ,, Tradicijsko lon¢arstvo ru¢nog kola“

Izvor: Ferata — Sinjski portal, 2016

Osim umijec¢a izrade cetinske lade u Otoku i tradicijskog loncarstva u Potravlju,
Cetinska krajina je obilovala i raznim drugim zanatskim umije¢ima i vjeStinama. Jedan od
najpoznatijih zanata (¢ak i u europskim okvirima) je izrada lula u Zelovu koje se i danas
izraduju tehnikom najstarijih majstora. Osim lula, Zelovo je poznato i po izradi drvenih
svirala i dje¢jih igracaka od drva. Opanci oputari su se izradivali na Gljevu i u Glavicama, a
gotovo svako selo je imalo vlastitog majstora za samare. Kovacki zanat je bio najbolje
razvijen na Biteli¢u gdje su se proizvodile i lade, no neito drugacije od onih otockih. Caporice
su bile poznate po proizvodnji drvenih bacvi (Turisticka zajednica grada Sinja, 2019). U

novije vrijeme, ovi zanati se sve manje prakticiraju i dolazi do pada interesa za njima. Stoga
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postoji opasnost da se ovakvi zanati i procesi trajno zaborave. Ovakve zanate je potrebno
za$titi, a uz to ih prezentirati i promovirati kako bi se ouvali u modernom svijetu tehnologije.

Osim toga, ovakvi zanati i umijeca imaju izrazit turisticki potencijal.

Prikaz 45 Zelovska lula

Izvor: Etnografski muzej Zagreb, 2019

Vazan dio kulturnog identiteta i baStine nekog naroda jesu stari narodni obicaji.
Narodni obicaji Cetinske krajine vezani su uglavnom za vazne zivotne dogadaje (rodenje,
zaruke i svadba, pogreb) i proslave blagdana, a neki su se, prenoSeni s koljena na koljeno,
odrzali do danas (npr. paljenje i preskakanje svitnjaka za blagdan Svetog Ivana Krstitelja,
mackare, proslava o€i¢a i materica, babine, a najvise obicaja koji su se odrzali i do danas se
vezu uz svadbene rituale). Osim toga, gotovo svako naselje na podruc¢ju Cetinske krajine ima
svoje narodne pjesme, molitve, igre, Sale i pri¢e koje su dio njihovog kulturnog identiteta.
Izmedu ostalog, u narodne obicaje spada i proslava seoskih i gradskih derneka (slavlja), a
najpoznatiji su Velika Gospa u Sinju, Gospa Rozarica u Vrlici, Sveti Mihovil u Trilju, Sveti
Luka u Otoku, Sveti Filip i Jakov u Potravlju (Turisti¢ka zajednica grada Sinja, 2019). Gotovo
svako naselje Cetinske krajine ima svoj dan (najcesce proslava svetca zaStitnika grada) kada
se organiziraju koncerti, slavlja, folklorni nastupi i slicno. Osim kulturnog, ovakvi dogadaji
imaju i vjerski karakter jer je sredisnji dogadaj ve¢inom misno slavlje pojedinog svetca. Moze
se re¢i da, uz Sinjsku alku, ovakva slavlja zapravo privlace najveci broj posjetitelja u Cetinsku
krajinu.

Kako to obi¢no biva, zub vremena i ostali vanjski utjecaji (ponajvise ratni sukobi)

ostavili su trag na materijalnoj i nematerijalnoj bastini. Neki povijesni i arheoloski lokaliteti
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Su nepovratno unisteni, a neki nisu dovoljno istrazeni. Neki obic¢aji su zaboravljeni, a neki su
na pragu potpunog zaborava. Ipak, sveukupno gledano, narod Cetinske krajine ima iznimno
bogatu i vrijednu kulturnu bastinu. Ovakva kulturna resursna osnova ima veliki potencijal u
turistickom smislu. No, ovakvo bogatstvo 1 raznolikost je potrebno prvenstveno zastititi kako

bi se zanati, obicaji, tradicija i materijalna bastina ocuvali od negativnih utjecaja.

3.2.3 OSTALE ATRAKCIJE

Od ostalih atrakcija na podru¢ju Cetinske krajine, najviSe se isticu manifestacije
odnosno dogadaji razli¢itog karaktera (zabavni, kulturni, vjerski i sli¢no). Takoder, mnogo
dogadanja i manifestacija je vezano uz gastronomiju koja ujedno postaje jedna od glavnih
atrakcija ovog kraja. Kako je ovo podrug¢je izrazitih prirodnih atrakcija i raznolikosti, vrlo je
pogodno za aktivni turizam pa postoji mnos§tvo poligona, staza i ostalih atrakcija za
prakticiranje aktivnog provodenja odmora.

Kulturne manifestacije i njima slicni dogadaji su vazan dio turisticke ponude i
valorizacije iste. Njihova vaznost je prepoznata u cijelom svijetu pa ,mnoge destinacije
nastoje pokrenuti nove festivale i druge kulturne manifestacije kako bi animirali staticnu
materijalnu 1 nematerijalnu bastinu i privukle turiste i1 produljile turisti¢ku sezonu.* (Vrtiprah,
Senti¢, 2018: 280)

Ve¢ spomenuti dogadaji Sinjska alka 1 blagdan Velike Gospe (ali i proslave svetaca
svih ostalih gradova i1 sela) su najve¢i dogadaji koji imaju kulturni i vjerski karakter te
privlace najveci broj posjetitelja na ove prostore. Svake godine u Sinju se odrzava i niz
manjih manifestacija koje se iz godine u godinu ponavljaju. Jedna od njih je Vuckovica djecja
alka. To je svojevrsna simulacija prave Alke u kojoj se natjecu djeca do 10 godina iz zaseoka
Vuckovi¢i. Za vrijeme dana Alke 1 Velike Gospe u Sinju se svake godine uprizori predstava
opsade Sinja 1715. godine. Predstava je posebno zanimljiva jer se odvija na otvorenom na
nekoliko atraktivnih i autenti¢nih lokacija. Jo§ jedna predstava se odvija u ovim danima, a to
je nogometna utakmica Delmata i Rimljana. Glavni povod je, ve¢ spomenuti, spomenik
djecaka s loptom. Predstava je komic¢nog karaktera, s pravilima igre osmisljenim u duhu
antickog vremena, a mnogobrojni likovi nose izvorne kostime (Turisticka zajednica grada
Sinja, 2019). Jedna od najbitnijih kulturnih manifestacija na ovom podrucju je izvedba opere
Ero s onoga svijeta. Izvedba ove najpoznatije hrvatske opere pruza uistinu izuzetan dozivljaj s
obzirom da se izvodi na mjestu gdje je Milan Begovi¢ dobio inspiraciju za pisanje libreta,

vrli¢koj Cesmi. Autenti¢nost dodatno pojacava vrli¢ko kolo i vrli¢ka no$nja u samom sredistu
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vrlickog kraja. Obicaj cuvanja Kristova groba takoder je popularan u Vrlici. Grupa muskaraca
pripadnika Bratovstine cuvara Kristova groba u narodnim noSnjama i s tradicionalnim
oruzjem c¢uvaju Kristov grob, sudjeluju¢i u raznim obredima i ophodima. Ovaj obicaj je
postao ne samo crkvena manifestacija ve¢ 1 povijesna i kulturna bastina vrlickog 1 hrvatskog
puka (Turisti¢ka zajednica grada Vrlike, 2019). Osim navedenih koje se odrZzavaju svake
godine, u Cetinskom kraju se odrzava jo$ niz kulturnih manifestacija od kojih su najéesce

predstave, izlozbe i sli¢no.

Prikaz 46 Ero s onoga svijeta na vrli¢koj Cesmi

Izvor: Turisti¢ka zajednica grada Vrlike, 2019

Neke manifestacije na ovom prostoru imaju kulturno-gastronomski karakter, a
najznacajnije su Sajam proizvoda sela u Sinju 1 Dani komina, pure i bronzina na Tijarici.
Glavni cilj sajma je promocija tradicijskih domacih proizvoda ruralne okolice grada Sinja
gdje je naglasak na prehrambenim proizvodima (rakija, vino, med, sir i sli¢no). Kulturni
karakter ovog sajma proizlazi iz njegovanja kulturne bastine koje se oc€ituje u prezentaciji
tradicijskih suvenira, uporabnih predmeta, nakita i slicnog, ali i nastupa brojnih kulturno-
umjetnic¢kih druStava (TuristiCka zajednica grada Sinja, 2019). Manifestacija Dani komina,
pure i bronzina na Tijarici sluzi za prezentaciju tradicionalnog nacina kuhanja i pripremanja
specijaliteta. Osim toga, takoder nastupaju brojne folklorne skupine i drustva.

Cesti su i kulturno-glazbeni dogadaji kao §to su na primjer Ca¢vina megdan fest i
Vesta Festa. Oni nemaju Cisto glazbeno-zabavni karakter jer su ovakve manifestacije

uglavnom vezane za stare nacine pjevanja (rera i ojkavica) i sviranja (diplarenje) te kao takve
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njeguju i tradiciju. Osim toga, kulturni karakter proizlazi iz narodnih nosnji u kojima se
nastupa te prikazivanju raznih zanata i obicaja uz pripremanje tradicionalnih gastronomskih
specijaliteta.

Medu zabavnim manifestacijama se uglavnom istic¢u razni koncerti zabavne 1 duhovne
glazbe. Tako se u Sinju svake godine odrzava ve¢ spomenuti Festival klape Gospi Sinjskoj
gdje klape izvode duhovne, marijanske napjeve. Festival S.A.R.S. je festival alternativne
kulture koji organizira udruga S.K.U.P. svake godine. Za vrijeme ovog festivala Sinjani i
njihovi gosti mogu cuti neke od najpoznatijih bendova alternativne kulture, ali ovaj festival
ujedno sluzi i za promicanje amaterskih, ne toliko poznatih bendova. U zabavno-glazbenoj
ponudi isti¢e se i Gljevstock. Odrzava se na Gljevu, a ideja je druzenje Sinjana i gostiju te
kampiranje u prirodi uz nastupe nekolicine bendova. Ovaj festival je sve popularniji i svake
godine napreduje, $to u smislu broja posjetitelja, Sto organizacijski (Turisti¢ka zajednica grada
Sinja, 2019). Vazan dogadaj ovakvog karaktera se ve¢ tri godine odvija i u gradu Trilju.
Naime, ondje se u mjesecu srpnju organizira Thrill blues festival u gradskom parku. Ovaj
festival privlaci najveca imena svjetskog bluesa (Turisticka zajednica grada Trilja, 2019).

Sto se ti¢e sportskih i avanturistickih dogadaja i manifestacija, mogu se izdvojiti:
pustolovna utrka Cetina Adventure Race, gradski izazov Cetina Adventure, biciklijada Do
izvora Cetine, Alkarski padobranski skup. Posebno zanimljiv dogadaj je Cetina Adventure
Race, a podrazumijeva dugu utrku sa mnostvom prepreka i izazova. Ovo je timsko (u paru)
natjecanje u kojem natjecatelji kombiniraju discipline kajakinga, plivanja, bicikliranja,
penjanja 1 slicno kako bi dosli do cilja. Osim ovoga, vrlo je zanimljiv i neobican Alkarski
padobranski skup. Odrzava se na sinjskom sportskom aerodromu, a ima obiljezja avanturizma
1 tradicije. Pravila su poprilicno sli¢na kao 1 na pravoj Alki, a glavni cilj natjecatelja je
skokom s padobranom ostvariti najve¢i broj bodova gadanjem u improviziranu alku
postavljenu na strunjacama. Natjecanje traje tri dana (bara, Coja, alka), a posebno je
zanimljivo publici (Turisticka zajednica grada Sinja, 2019).

Reljefna raznolikost i prirodna bogatstva sluze kao odlican preduvjet razvoja aktivnog
turizma, a sve viSe turista kao osnovni vid rekreacije koristi bicikle. To je i jedan od najboljih
nacina kako odmor provesti aktivno, a usput razgledati sve vazne prirodne 1 kulturne atrakcije.

Prema tome, vrlo su vazne biciklisticke staze kojih na podrucju Cetinske krajine ne
nedostaje. Biciklisticke staze sinjskog podrué¢ja su biciklisticka staza Cetina, biciklisticka
staza Aequum 1 biciklisticka staza Orlove stine. Biciklisticke staze na triljskom podrucju su:
Vinska staza, Staza Mlinice, Staza Zlabina, Staza Brodari¢, Staza Tabia, Staza Nutjak. Na

podrucju Vrlike oznacene su staze Cetina, Golo brdo i Peruc¢ko jezero. Sve navedene

70



biciklisticke staze su vrlo atraktivne jer prolaze krajevima iznimne ljepote i bogatstva. Mnoge
od ovih staza prolaze uz same prirodne dragulje Cetinske krajine kao $to su izvori rijeka i
potoci¢a dok druge prolaze uz najznacajnije monumente cetinske i hrvatske povijesti. Na
stranicama turistickih zajednica se mogu naci karte koje prikazuju gdje odredena biciklisticka

staza prolazi uz detaljan opis puta te atrakcija i infrastrukture uz samu stazu.

Prikaz 47 Biciklisti¢ka staza Mlinice

TR R > KR~

Izvor: Turisticka zajednica grada Trilja, 2019

Uz biciklisticke staze, za aktivni turizam Cetinske krajine bitne su i ve¢ spomenute
planinarske staze i putovi. Planinarski putovi su oznaceni i odrzavani, a na planinama se
nalaze 1 planinarski domovi. Osim toga, na podrucju Cetinske krajine djeluje viSe planinarskih
drustava koji ¢esto organiziraju grupne uspone na najvise vrhove krskih planina.

Kroz poglavlje o prirodnoj bastini, ve¢ su spomenuti razni nacini provodenja aktivnog
odmora u Cetinskoj krajini. Osim biciklizma i planinarenja, rijeke Cetinske krajine i Peru¢ko
jezero su vrlo pogodni za ribolov zbog izrazitog bogatstva ribom (kao Sto je videno u
poglavlju o prirodnoj bastini), a planine i polja za lov. Uz to sve viSe turista i posjetitelja bira
aktivan odmor na rijeci Cetini. S obzirom da ona ima svoje brze i divlje dionice, ali isto tako
mirne i polagane, ovdje se sve vise prakticiraju razne aktivnosti kao $to su rafting, kanuing i
kajaking. Ovakav tip aktivnog odmora na rijeci ne omogucava samo fizicku aktivnost, nego 1
razgledanje prirodnih bogatstava te flore i faune rijeke.

Avanturisti 1 aktivni turisti zeljni adrenalina se takoder mogu okusSati u sve

popularnijim aktivnostima kao S$to su paragliding, padobranstvo, voznja 1 istraZivanje
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quadovima (Cetverokota¢ima), paintball, airsoft i sportsko penjanje na liticama tvrdave
Prozor. Osim toga, u ponudi su jeep safari i kanu safari na Cetini.

Podrucje Sinja i Cetinske krajine oduvijek su usko vezani za uzgoj konja. Konji su na
ovom podruéju, kroz povijest, koriSteni u razne svrhe. Takoder su neizostavan dio u glavnom
kulturnom dogadaju po kojem je ovo podruéje i poznato, a to je naravno Sinjska alka. U Sinju
se ujedno nalazi i drugi najveéi hipodrom u Hrvatskoj, hipodrom konji¢kog kluba Alkar.
Osim toga, na podrucju Cetinske krajine postoji i cijeli niz manjih privatnih ergela. Tako je
sve popularnija turisticka aktivnost jahanja. Jahanje pruza jedinstveno iskustvo i jedan je od
najboljih 1 ujedno najaktivnijih nacina istrazivanja i uzivanja u prirodnim ljepotama ovog
kraja. Konjicki klubovi organiziraju razlicite ture, a osim rekreacijskog jahanja nude i Skolu
za polaznike i usluge terapijskog jahanja za osobe s invaliditetom. Sinj je takoder domacin
mnogim medunarodnim i domaéim galopskim i preponskim turnirima (Turisticka zajednica

grada Sinja, 2019).

Prikaz 48 Jahanje uz rijeku Cetinu

Izvor: Turisti¢ka zajednica grada Sinja, 2019

Cetinska krajina postaje sve privlacnija destinacija za gurmane i one koji traze dobru i
izvornu gastronomiju. Bogata povijest i razni utjecaji na ovaj kraj doveli su do spajanja raznih
kuhinja i formirali jedinstvenu i cijenjenu gastronomsku oazu. Podrucje Cetinske krajine je
nadaleko poznato po sinjskim arambaSima. Neizostavni su obroci na svecanim slavljima i

.....

su sarmama. Ostala glavna jela koja se pripremaju na tradicionalan nacin su: cetinski raci,

72



zabe na brudet, pripremanje divljaci (pogotovo zeca), svatovski rizot, $iSa, janjetina na razne

nacine i ostala.

Prikaz 49 Tradicionalno jelo sinjski arambasi

Izvor: Turisti¢ka zajednica grada Sinja, 2019

Najpoznatiji sinjski tradicionalni kola¢ su rafioli punjeni bademima, a osim toga Cesta
je priprema slastice kotunjade (kola¢ od dunja). Od ostalih slastica mogu se izdvojiti triljska
torta, odnosno padiSpanja, kola¢ od Zmara. Sinjski i vrlicki kraj je nadaleko poznat i po
pripremanju ustipaka, a u Vrlici se odrzava i Svjetsko prvenstvo u pripremi ustipaka.

Cetinski kraj je posebno poznat po proizvodnji raznih vrsta sireva te po proizvodnji
prSuta. Ovdje do izrazaja dolazi jo$ jedna gastronomska manifestacija. Naime, Sinj je ve¢
dugi niz godina domacin nacionalnom sajmu prSuta i suhomesnatih proizvoda. Sajam se
odrzava svake godine u mjesecu travnju, a u sklopu sajma odrZava se niz aktivnosti. Ovaj
sajam okuplja sve bitne subjekte u suhomesnatoj industriji i industriji proizvodnje prSuta
(proizvodaci, vladine agencije, promotori i slicno). Proizvodac¢i mogu izlagati svoje proizvode
na Standovima, a posjetitelji th mogu razgledati, kusSati 1 kupiti. Svake godine se odrzava i
ocjenjivanje kvalitete prSuta, a sajam, osim raznih natjecateljskih, ima i edukativne programe.
Takoder se svake godine uprili¢e razni tradicijski obicaji, rukotvorine te nastupi kulturno-
umjetnickih drustava (Turisti¢ka zajednica grada Sinja, 2019).

Prostor Dalmacije je oduvijek bio povezan s uzgojem vinove loze i pravljenjem vina.
Ove navike su ostale jo§ od doba starih Grka, Rimljana i Delmata. Rimljani su dali poseban

doprinos razvoju uzgoja vinove loze po cijeloj Dalmaciji jer su za svojih pohoda prenosili
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sadnice vinove loze 1 Sirili naviku pijenja vina. Glavna vinogradarska, odnosno vinska
podrucja cetinskog kraja smjestena su na pripoljske obronke s obje strane polja. U starim
vinogradima prevladavale su uglavhom sorte crnog vina i to: glavinka, nincuSa, babi¢ i
plavina. Sorte bijelog vina su bile manje zastupljene, a najcesce su to bile: marastina, vugava,
debit, domaca bijela, a bilo je i poneSto crljenka. Osnovna karakteristika tradicionalnog
pripremanja vina je bila mijesanje crnih i bijelih sorti nakon kojeg bi se dobila hrvastina (ili
hrvaséina, rvas¢ina), svjeze i pitko vino, svijetlo-crvene boje te umjerene trpkosti (Turisticka
zajednica grada Sinja, 2019). Ova sorta, uz mnoge ostale, je dostupna i mnogo cijenjena i
danas, a moze ju se kuSati u raznim vinarijama diljem Cetinske krajine. Osim toga u
vinarijama Cetinske krajine mogu se rezervirati vinske ture, obilazak vinograda i krajolika i
naravno degustacije vina i tradicionalne hrane uz mnostvo ostalih aktivnosti. Vinski turizam
na prostoru Cetinske krajine, ali i Dalmacije u cijelosti, je tek u pocetku svog razvoja, a
potrebno ga je razviti kao ,,poseban oblik turisticke ponude koja ¢e u svojim temeljima imati
vino kao kulturni dozivljaj i gastronomski uzitak i poseban motiv dolaska turista na prostor
Dalmacije. (Razovi¢, 2015: 65)

Od preostalih atrakcija ovog podru¢ja moZe se izdvojiti nekoliko manjih kasina i
povremeni zabavni parkovi koji se postavljaju za vrijeme vecih slavlja (na primjer za dane
odrzavanja Alke i Velike Gospe). Osim toga, Cetinska krajina je bogata otvorenim sportsko-
rekreacijskim terenima (najcesSce za nogomet, koSarku i tenis), a posjeduje i nekoliko manjih i
vecih sportskih dvorana te nogometnih terena s umjetnom travom koji se mogu unajmiti na
koristenje. Gradovi Sinj, Trilj i Vrlika imaju kino dvorane.

Za razliku od kulturne i prirodne bastine koje ima u izobilju, ostale atrakcije nisu
dobro razvijene. Ovo moze biti potencijalna slabost u vidu nedostatka zabavnih i drugih
sadrzaja za turiste, ali i prilika u vidu razvijanja istih. Razvijanjem dodatnih atrakcija

upotpunila bi se turisti¢ka ponuda i produzio boravak turista na ovom podrucju.

74



3.24 OSTALI IZRAVNI I NEIZRAVNI TURISTICKI RESURSI

Osim samih turistickih atrakcija, za turizam odredenog podrucja su vrlo bitni i njegovi
ostali izravni i neizravni turistiCki resursi. U ostale izravne turisticke resurse, prema ved
spomenutoj KusSenovoj klasifikaciji (2001: 6), spadaju: turisticko-ugostiteljske gradevine,
turisticki uredaji, turisticke zone, turisticka mjesta, turisticke destinacije, turisticke agencije,
turisticke informacije i promidzbeni materijali, turistiC¢ki kadrovi, turistiCka educiranost
lokalnog stanovnistva, turisticka organiziranost destinacije i sustav turistickog informiranja.

Najvazniji izravni resursi su svakako turistiCko-ugostiteljske gradevine jer se one vezu
1 za primarne potrebe ljudi kao S§to su smyjestaj, hrana i pice te je bez njih razvoj turizma
nezamisliv. Takoder, ovo su objekti koji generiraju najveéu potro$nju turista jednom kada
dodu u destinaciju.

Trenutno se na podrucju Cetinske krajine nalaze samo dva hotela, a to su hotel Alkar u
Sinju i hotel Sveti Mihovil u Trilju. Hotel Alkar ima 3 zvjezdice, a nalazi se u sredistu Sinja, u
gradskom parku. Osim soba za posijetitelje, hotel posjeduje ljetnu terasu, parkiraliste, dvoranu
za sastanke i konferencije te restoran. Sobe posjeduju telefon, televizor, Internet te klimu.
Hotel broji 52 smjestajne jedinice s ukupno 107 kreveta (TuristiCka zajednica grada Sinja,
2019). Hotel Sveti Mihovil ima takoder 3 zvjezdice, a nalazi se u srediStu Trilja, uz obalu
rijeke Cetine. Hotel raspolaze sa 28 soba i ukupno 56 kreveta, a svaka soba je klimatizirana i
ima Internet. U sklopu hotela nalazi se restoran ,,Caporice® (Hotel Sv. Mihovil — Trilj, 2019).

U dijelu Cetinske krajine koji se nalazi u Splitsko-dalmatinskoj Zupaniji, najbrojniji su
smjestajni  objekti kod privatnih iznajmljivaca, koji broje 157 smjeStajnih objekata.
Smjestajnih objekata kod ugostitelja je 10, a postoje 1 4 seljatka domacinstva, odnosno
obiteljska poljoprivredna gospodarstva i 2 ve¢ spomenuta hotela. Prema kategorizaciji, 11
objekata ima 5 zvjezdica, od kojih je 9 objekata u domacinstvu i 2 objekta kod ugostitelja.
Broj objekata koji je kategoriziran sa 4 zvjezdice iznosi 85, a 83 od ukupnog broja su objekti
u domacinstvu 1 2 objekta kod ugostitelja. SmjeStajnih objekata sa 3 zvjezdice postoji 69, od
kojih su 62 objekta u domacinstvu, a 7 objekata kod ugostitelja. Najnize kategorizirani (2
zvjezdice) su 4 smjestajna objekta, od kojih su 3 u domacinstvu, a jedan objekt kod
ugostitelja. Ugostitelji se odnose na obrte i pravne osobe, dok se kuc¢anstva odnose na privatne
iznajmljivace (Ured drzavne uprave Splitsko-dalmatinske zupanije, 2019). Dio Cetinske
krajine koji pripada Sibensko-kninskoj Zupaniji (opé¢ine Kijevo i Civljane) broji svega 8
objekata za smjeStaj turista i to po 4 u svakoj opCini. Svi objekti spadaju u objekte u

domacinstvu, a po kategorizaciji postoji 5 objekata sa 3 zvjezdice i 3 objekta sa 4 zvjezdice.
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Svi objekti su kuée za odmor (Turisti¢ka zajednica Sibensko-kninske Zupanije, 2019). Na
sljede¢em grafu je prikazana ukupna kvaliteta, odnosno kategorizacija svih smjeStajnih

objekata na podrucju Cetinske krajine.

Grafikon 4 Smjestajni objekti Cetinske krajine prema kategorizaciji

L

2%

Izvor: obrada autora

Smjestajni objekti koji imaju 4 zvjezdice prednjace na prostoru Cetinske krajine, ali u
stopu ih prate smjestajni objekti osrednje kvalitete (s 3 zvjezdice). Dobar pokazatelj je
svakako to da najmanje smjestajnih objekata ima samo 2 zvjezdice. Dakle, smjeStajni objekti
Cetinske krajine su uglavnom srednje i vrlo dobre kvalitete, no prostora za napredak u

kvaliteti sigurno ima.
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Sljedeca tablica prikazuje ukupne trenutne kapacitete, odnosno stalne i pomoéne

postelje, na podrucju Cetinske krajine (travanj, 2019.).

Tablica 3 Smjestajni kapaciteti Cetinske krajine prema gradovima i opéinama

GRAD/OPCINA STALNE POSTELJE POMOCNE POSTELJE
Grad Sinj 340 102

Grad Trilj 395 81

Grad Vrlika 78 4

Opéina Hrvace 156 23

Op¢ina Dicmo 187 45

Op¢ina Otok 41 22

Opéina Civljane 22 8

Opéina Kijevo 21 12
UKUPNO 1240 297

Izvor: obrada autora prema podatcima Ureda drzavne uprave Splitsko-dalmatinske Zupanije i Turi¢ke zajednice
Sibensko-kninske Zupanije

Smyjestajni kapaciteti na podrucju Cetinske krajine biljeze pozitivan trend, odnosno
biljeze rast. Za razliku od 2017. godine, dogodio se ukupni porast od 468 stalnih postelja
(ukupno 772 stalne postelje u 2017. godini) i 139 pomo¢nih postelja (ukupno 158 pomo¢nih u
2017. godini) (DZS, 2018). Takoder, rast se moze primijetiti i kroz duze vremensko razdoblje,
ali zbog nedostupnosti podataka za neke opcéine (pa ¢ak i gradove, na primjer Vrlika) iz
prijasnjih godina, nemoguce je odrediti toc¢an rast.

Kao $to se moZe vidjeti po prethodnim analizama, struktura smjestaja Cetinske krajine
je preslika smjestaja Hrvatske opéenito. U strukturi prevladavaju objekti u kucanstvima, a
hotelskog smjestaja je jako malo. Hotelski smjestaj ¢ak biljezi negativnu dinamiku jer je u
prijasnjim vremenima na ovim prostorima bilo Cetiri hotela, a danas postoje samo dva. To je
jedan od negativnih trendova u turizmu ovog podrucja. Osim potrebe za promjenom strukture
smjestaja, potrebno je dodatno podizati i kvalitetu istog. Sto se ti¢e samih kapaciteta, oni
imaju dinamiku rasta, $to je svakako pozitivno. Medutim, kapaciteti su ipak nedostatni 1 u
buduénosti Ce trebati rasti kako bi pratili eventualni rast turizma.

Sto se tice ugostiteljskih objekata na dijelu Splitsko-dalmatinske Zupanije, najbrojniji
su oni koji spadaju u kategoriju barova (caffe bar, no¢ni bar, konoba), a ima ih 166. Nadalje, u
kategoriju restorana spadaju 73 objekta (restoran, gostionica, fast food, bistro, pizzeria,
catering). Postoji 1 10 jednostavnih ugostiteljskih objekata (klupe, kolica, Sator) te 1 objekt
koji spada u kategoriju kusaonica, a rijeC je o degustaciji i prodaji voénih rakija u Vrlici. Osim

navedenog, postoje i 4 registrirana izletiSta (Ured drzavne uprave Splitsko-dalmatinske
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zupanije, 2019). Na podrucju op¢ina Kijevo i1 Civljane postoji tek manji broj ugostiteljskih
objekata.

Na podrucju Cetinske krajine postoji 8 turistickih agencija i 25 registriranih turisti¢kih
vodi¢a (Ured drzavne uprave Splitsko-dalmatinske Zzupanije, 2019). Ovdje djeluju 3 turisti¢ke
zajednice 1 to: Turisticka zajednica grada Sinja, Turisticka zajednica grada Trilja i Turisticka
zajednica grada Vrlike. Ove turistiCke organizacije su zaduzene za organizacCiju mnogih
manifestacija i dogadaja na ovom podrucju, a osim toga one imaju promotivnu i informativnu
funkciju. One osiguravaju 1 turisticki promidzbeni materijal, a TuristiCke zajednice grada
Sinja i Trilja otvorile su turistiCke informativne centre koji sluze za informiranje turista i
distribuciju promotivnih materijala. Turizam Cetinske krajine nije ni priblizno iskoristio svoje
potencijale razvoja pa se javlja problem (ujedno problem cijele drzave) nedostatnog stru¢nog
kadra, a osim toga educiranost lokalnog stanovnistva je na niskoj razini. Osim kroz obrazovni
sustav, turistickoj educiranosti lokalnog stanovnistva i kadrova pridonose i: ,,ugledni
specijalizirani ¢asopisi za slobodno vrijeme, kao i javne tribine, radionice i drugi skupovi
vezani uz dokoli¢arsku turisticku edukaciju.” (Kusen, Katica, Kusen Tomljanovi¢, 2018: 119)

Neizravni turisti¢ki resursi prema KuSenu (2001: 6) sadrze: ocuvani okoli$, komunalna
infrastruktura i sadrzaji druStvenog standarda, geoprometni polozaj, prometna povezanost,
dobra prostorna organizacija kraja, privlacno oblikovane zgrade, ulice, trgovi, perivoji,
gradski parkovi i o¢uvani kulturni krajolik, mirnodopsko stanje i politi¢ka stabilnost te ostali
resursi.

Ocuvani okoli$ je svakako jedan od glavnih atributa ove regije, a razlog tomu je §to su
ljudi na ovim prostorima uvijek zivjeli u skladu s prirodom, a ne naustrb nje. Nezagadeni
zrak, Ciste i pitke vode, plodno tlo te bogata flora i fauna ukazuju na visok stupanj oCuvanosti.
Osim toga, tu je vazno podsjetiti 1 na postojanje 6 zaSti¢enih prostora na ovom podrucju koji
su zbog svoje ocuvanosti, ljepote 1 biodiverziteta o€iti primjeri uspjeSne zastite i ocuvanja
prirodnih resursa i okolisa. Naravno, eventualno povecanje turistickog prometa zahtijevalo bi
dodatnu zastitu 1 brigu za okoliS 1 resurse, a posebno one prirodne.

Komunalna infrastruktura se odnosi na same temelje nekog sustava i kao takva je bitna
za funkcioniranje opcenito, a onda i u turistickom smislu. Tu se posebno isticu komunalne
djelatnosti koje su bitne za normalan zivot lokalnog stanovnistva. Vodoopskrba i odvodnja na
podrucju Cetinske krajine je u nadleznosti Cetiri poduzeca: Vodovoda 1 odvodnje Cetinske
krajine d.o.o. (gradovi Sinj 1 Trilj te op¢ine Otok, Hrvace 1 Dicmo), Vodoopskrbnog sustava
Vrlika d.o.o. i tvrtke Usluga d.o.o. (grad Vrlika i op¢ina Civljane) te Komunalnog drustva

Kijevo (op¢ina Kijevo). Gradovi Sinj i1 Trilj, te op¢ine Otok, Dicmo i Hrvace vodom se
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opskrbljuju iz izvora Ruda-Kosinac, a grad Vrlika i opéine Civljane i Kijevo se opskrbljuju
vodom iz izvora Cetine (i to Vukoviéa vrelo). Kada je rije¢ o ovim komunalnim
djelatnostima, a narocito sustavu odvodnje, vazno je spomenuti da one nisu razvijene u
cijelosti i ne pokrivaju cijeli prostor Cetinske krajine. lako su urbani prostori Cetinske krajine
uglavnom povezani sustavom kanalizacije (ili se na tome trenutno radi), mnogi ruralni
prostori (pogotovo oni dalji i s manje stanovnika) funkcioniraju na sustavu septi¢kih (crnih)
jama, a u nekim udaljenim i malenim naseljima ljudi jo§ koriste bunare za vodoopskrbu. Ovi
problemi se rjeSavaju raznim projektima za izgradnju ili poboljSanje kvalitete sustava
odvodnje i vodoopskrbe, a jedan od njih je i projekt Aglomeracija Sinj. Opskrbu elektricnom
energijom vrSi Hrvatska elektroprivreda (HEP) sa distribucijskim  podrucjima
Elektrodalmacija Split (Terenska jedinica Sinj) i Elektra Sibenik (Terenska jedinica Knin).
Elektroenergetski sustav Cetinske krajine je uglavnom temeljen na hidroelektranama, HE
Peruc¢a, HE Orlovac 1 HE Dale. Zbog svojih geomorfoloskih i klimatskih predispozicija, ovaj
kraj je izvrstan za proizvodnju energije i iz drugih obnovljivih izvora, a tu prednjaci vjetar.
Tako se na prostoru Cetinske krajine sve viSe postavljaju vjetrenjace 1 otvaraju
vjetroelektrane, a postoje napori da se po¢nu koristiti i ostali obnovljivi izvori. Grad Sinj i
Cetinska krajina su takoder dio projekta plinofikacije Dalmacije pa bi u buduénosti ovaj kraj
trebao imati moguénost koristenja plina u kuéanstvu. Cistoéa Cetinske krajine d.o.o. zaduzena
je za sakupljanje i odvoz komunalnog otpada na deponij Mojanka, a djeluje u gradovima Sinj
i Trilj, te opéinama Hrvace, Otok i Dicmo. Osim toga ovo trgovac¢ko drustvo upravlja
gradskim grobljem u Sinju, odrzava i ureduje parkove i zelene povrsine te upravlja gradskom
trznicom u Sinju. Na podrucju grada Vrlike, skupljanje 1 odvoz otpada obavlja tvrtka Eko
Vrlika d.o.0., a otpad se odvozi na deponij Poljanka u Otisi¢u. U op¢ini Kijevo ovaj posao
obavlja Komunalno drustvo Kijevo d.o.0., a u op¢ini Civljane Komunalno druStvo Biskupija
d.o.o0. Odlagaliste za obje opéine se nalazi u op¢ini Biskupija, a zove se Mala Promina. Od
same komunalne infrastrukture, moZe se re¢i da je mreZa javne rasvjete poprilicno dobro
razvijena, a postoji i veliki broj javnih zelenih povrSina. Takoder postoji mnostvo
nerazvrstanih cesta. Javnih parkiraliSta nema mnogo pa se za vrijeme pojacanog turistickog
prometa (na primjer Alka u gradu Sinju) mnoge gradske povrSine pretvaraju u improvizirana
parkiralista. Osim toga, na podruc¢ju Cetinske krajine postoje i dva autobusna kolodvora, u
Sinju i Vrlici. Izmedu gradova i naselja u Cetinskoj krajini, ali i $ire, postoje Ceste autobusne
linije, a u novije vrijeme pojavio se i taksi prijevoz. lako je komunalna infrastruktura
napravljena prvenstveno zbog lokalnog stanovnistva, ona mora pratiti razvoj turizma. Ukoliko

se turizam Cetinske krajine bude sve viSe razvijao, komunalna infrastruktura ¢e takoder
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trebati rasti i poboljSavati se kako bi zadovoljila potrebe vise ljudi. Ista situacija je i sa
sadrzajima i objektima drustvenog standarda. Oni su takoder vrlo vazni, a posebno za lokalno
stanovniStvo, te kao takvi pokazuju razvoj odredenog drustva. Kod obrazovnih objekata
drustvenog standarda najbrojnije su osnovne $kole. Tri osnovne §kole se nalaze u Sinju i jedna
na Hanu, prigradskom naselju grada Sinja, a podruc¢ne Skole nalaze se na Radosi¢u 1 Gljevu,
te u Glavicama, Lu¢anima, Karakasici, Citluku, Turjacima i Bajagi¢u. Grad Trilj ima jednu
centralnu osnovnu Skolu i ¢ak jedanaest podru¢nih Skola u naseljima KosSute, Grab, Veli¢,
Jabuka, Ugljane, Caporice, Bisko, Vedrine i Vojnié. Grad Vrlika ima jednu osnovnu $kolu
kojoj gravitiraju djeca sa svih okolnih naselja. Op¢ina Otok ima jednu centralnu osnovnu
Skolu u Otoku i tri podru¢ne Skole u naseljima Ruda, Udovici¢i i Gala. Opéina Hrvace ima
jednu centralnu skolu u Hrvacama i dvije podru¢ne u Potravlju i Bitelicu. Op¢ina Dicmo ima
jednu centralnu osnovnu $kolu u Dicmu 1 jednu podru¢nu u naselju Krusvar. Op¢ina Kijevo
ima podru¢nu osnovnu Skolu koja je dio Osnovne Skole Knin, dok na prostoru opéine
Civljane nema osnovne $kole. Sto se ti¢e viSeg stupnja obrazovanja, u Sinju postoje &etiri
srednje Skole, a to su: opca gimnazija, klasi¢na i jezi¢na gimnazija, srednja strukovna Skola te
tehnicka 1 industrijska Skola. Op¢ine Hrvace, Otok 1 Dicmo imaju po jedan djecji vrti¢, dok
op¢ine Civljane 1 Kijevo nemaju djecje vrtice. Grad Sinj ima Cetiri vrti¢a, a gradovi Trilj 1
Vrlika po jedan. Sto se ti¢e medicinskih sadrzaja i objekata, u gradu Sinju se nalazi Dom
zdravlja Sinj, a ostali gradovi i sredi$ta op¢ina (osim opc¢ine Civljane) imaju ambulante. Osim
navedenog, na podruc¢ju Cetinske krajine postoji viSe stomatoloskih ordinacija i nekoliko
poliklinika (uglavnom u Sinju). Postanske urede imaju sva srediSta opéina (a ¢ak i neka
naselja unutar opc¢ina, na primjer Grab) osim op¢ine Civljane i1 gradovi Cetinske krajine.
Manje trgovine se nalaze u svim veéim naseljima, a u gradu Sinju, kao sredis$tu, mogu se naci
1 neki ve¢i trgovacki lanci i trgovine razne robe. Opcenito gledano, objekti i sadrzaji
drustvenog standarda su razvijeniji u sredi$tu Cetinske krajine, gradu Sinju, a njihova
kvaliteta i koli¢ina opada sa stupnjem urbaniziranosti prostora.

Ni ostali turisti€ki neizravni resursi nisu niSta manje vazni. Geoprometni poloZaj i
prometna povezanost, o kojima je ve¢ bilo rijeci, su iznimno povoljni. Cetinska krajina je
dobro povezana cestovnim prometom s ostalim dijelovima Dalmacije i Hrvatske opéenito, a
za sve ostale vrste prometa bitna je blizina grada Splita. Osim toga, gradovi Cetinske krajine
imaju uredene gradske parkove i trgove, a ruralni predjeli se isticu karakteristicnim kamenim

kucama.
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3.3 TURIZAM CETINSKE KRAJINE U BROJKAMA

Najvaznije brojke, koje se odnose na turisti¢ku aktivnost jedne destinacije, su turisticki
dolasci 1 no¢enja. Dinamika turistickih dolazaka pokazuje da u zadnjih nekoliko godina (od
2012. godine) turizam u Cetinskoj krajini biljezi porast. To se moze vidjeti i na sljede¢em
grafu. Napomena: S obzirom da su od 2012. godine do danas u kontinuitetu biljeZeni podatci
samo za gradove Sinj i Trilj, prikazana je njihova dinamika kretanja ukupnih turistickih
dolazaka kao dinamika cijele Cetinske krajine. Ova dva grada su ujedno i nositelji turizma

Cetinske krajine kao $to ¢e se vidjeti u nastavku ove analize.

Grafikon 5 Ukupni turisticki dolasci za Cetinsku krajinu (gradovi Sinj i Trilj) u razdoblju od 2012.-2018.

= Ukupni turisti¢ki dolasci

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

Izvor: obrada autora prema DZS, 2013-2019

Dakle, u razdoblju od 2012. godine do 2018. godine na podrucju Cetinske krajine
dolazi do porasta broja ukupnih (stranih i domacih) turistickih dolazaka. Kontinuiran rast se
prekida u 2016. godini kada dolazi do manjeg pada, no taj pad prelazi u rast ve¢ u sljedecoj
godini.

Sljedeca tablica se odnosi na broj dolazaka stranih i domacih turista u 2018. godini,

prema gradovima i opéinama Cetinske krajine.
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Tablica 4 Broj dolazaka stranih i domacih turista prema gradovima i opéinama u 2018. godini

GRAD/OPCINA | STRANI TURISTI DOMACI TURISTI UKUPNO
Grad Sinj 8.898 4.218 13.116
Grad Trilj 4.812 961 5.773
Grad Vrlika 542 135 677
Opcina Hrvace 542 204 746
Op¢ina Dicmo 996 97 1.093
Op¢ina Otok 143 4 147
Opéina Kijevo 279 41 320
Op¢ina Civljane - - -
UKUPNO 16.212 5.660 21.872

Izvor: obrada autora prema DZS, 2019

Kako se navodi u sluzbenim statistikama Drzavnog zavoda za statistiku, podatci za
op¢inu Civljane nisu objavljeni zbog povjerljivosti. S obzirom da je op¢ina Civljane po svom
znacaju, smjestaju, infrastrukturi i turisti¢koj razvijenosti vrlo sli¢na op¢ini Kijevo, moze se
pretpostaviti da se brojke dolazaka (ali i druge turisticke brojke) tih dviju op¢ina ne razlikuju
mnogo. Sukladno tome, ukupni broj turistickih dolazaka Cetinske krajine ne bi se mnogo
promijenio. Naravno, grad Sinj, kao najveci grad i srediSte ovog kraja, prednjaci po broju
turistickih dolazaka. Razlog tomu su svakako glavne manifestacije po kojem je Cetinska
krajina poznata, a to su Sinjska alka i proslava blagdana Velike Gospe. Te manifestacije
privlace i veliki broj stanovniStva susjednih gradova Dalmacije i gradova Hrvatske, §to
objaSnjava iznimno velik udio domacih turista u ukupnim dolascima (kao $to je vidljivo u
tablici). Udio svih gradova i opéina u ukupnim turistickim dolascima, moze se vidjeti na

sljede¢em grafikonu.
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Grafikon 6 Udio pojedinog grada/op¢ine u ukupnim turistikim dolascima za 2018. godinu

® Grad Sinj

m Grad Trilj

= Grad Vrlika

m Opéina Hrvace
H Op¢ina Dicmo

= Opéina Otok

= Opéina Kijevo

Izvor: obrada autora prema DZS, 2019

Osim Sinja, po broju turisti¢kih dolazaka istice se grad Trilj. Sto se ti¢e turistickih

nocenja, ona su prikazana u sljedecoj tablici.

Tablica 5 Broj no¢enja stranih i domacih turista prema gradovima i op¢inama u 2018. godini

GRAD/OPCINA | STRANI TURISTI DOMACI TURISTI UKUPNO
Grad Sinj 15.041 7.482 22.523
Grad Trilj 19.336 3.539 22.875
Grad Vrlika 2.251 385 2.636
Op¢ina Hrvace 3.782 367 4.149
Op¢ina Dicmo 9.321 526 9.847
Op¢ina Otok 1.218 14 1.232
Op¢ina Kijevo 890 50 940
Opé¢ina Civljane - - -
UKUPNO 51.839 12.363 64.202

Izvor: obrada autora prema DZS, 2019
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Graficki prikaz prethodne tablice izgleda ovako.

Grafikon 7 Udio pojedinog grada/op¢ine u ukupnim turistiCkim no¢enjima za 2018. godinu

Izvor: obrada autora prema DZS, 2019

® Grad Sinj

B Grad Trilj

u Grad Vrlika

B Opéina Hrvace

B Opéina Diecmo

m Opéina Otok

u Opéina Kijevo

Na prethodnim grafovima i tablicama, moze se vidjeti ogroman nesrazmjer medu

noc¢enjima i dolascima pojedinih gradova, a najbolji primjer su gradovi Trilj i Sinj. Naime,

iako grad Sinj ima dvostruko vec¢i broj dolazaka, grad Trilj biljezi gotovo jednako (Cak i neSto

viSe) turisti¢kih nocenja (objaSnjeno u daljnjem tekstu). Prosjecan broj nocenja po turistu za

svaku opc¢inu/grad se moze vidjeti u sljedecoj tablici.

Tablica 6 Prosje¢an broj noc¢enja stranih i domacih turista prema gradovima i opéinama u 2018. godini

GRAD/OPCINA | STRANI TURISTI DOMACI TURISTI UKUPNO
Grad Sinj 1.69 1.77 1.72
Grad Trilj 4.02 3.68 3.96
Grad Vrlika 4.15 2.85 3.89
Op¢ina Hrvace 6.98 1.80 5.56
Op¢ina Dicmo 9.36 5.42 9.01
Opéina Otok 8.52 3.5 8.38
Op¢ina Kijevo 3.19 1.22 2.94
Opé¢ina Civljane - - -
UKUPNO 3.20 2.18 2.94

Izvor: obrada autora prema DZS, 2019
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Dakle, moze se primijetiti da najbolje rezultate po prosjecnom broju nocenja biljezi
op¢ina Dicmo, a slijede ju opc¢ina Otok i Hrvace. Takoder se moze vidjeti da je grad Sinj, koji
inac¢e ima daleko najviSe turistickih dolazaka, najgori po ovom segmentu. Jedan od glavnih
razloga su ve¢ spomenute manifestacije (Alka i Velika Gospa) koje u Sinj privlace turiste, no
samo na kratko vrijeme. Razlog tomu je $to turisti jednostavno dolaze na dan ili najvise dva,
kako bi pohodili ove dogadaje, a onda idu na druge destinacije. Osim toga, ove manifestacije
privlace jos veéi broj izletnika (uglavnom hodocasnici za blagdan Velike Gospe) koji na ovoj
destinaciji ne ostvaruju niti jedno nocenje pa niti ne ulaze u statistiku. Tu su potrebni veliki
napori turisticke zajednice i ostalih subjekata u turizmu, ali i lokalnog stanovnisStva, kako bi se
turisti i izletnici zadrzali u samom gradu Sinju i ostvarili viSe no¢enja. Osim ovog negativnog
trenda, postoji i pozitivni, a pokazuju ga uglavnom nekoliko opéina i grad Trilj. Razlog
visokog prosjecnog broja nocenja u ovim op¢inama je svakako fokus na razvoj ruralnog
turizma. Tu upravo dolaze do izrazaja kuée za odmor. Naime, kuée za odmor su u pravilu
jedini smjeStajni objekti u ovim ruralnim podru¢jima pa su ujedno i glavni razlog visokih
prosjecnih brojeva nocenja u destinacijama.

Gledajuci ove brojeve, moze se zakljuciti da Cetinska krajina (po statistici) nije toliko
vazna kao turistiCka destinacija u Sirim okvirima. Na primjer, dio Cetinske krajine koji
pripada Splitsko-dalmatinskoj zupaniji (gotovo cijela Cetinska krajina, ako se uzme u obzir da
op¢ine Civljane i1 Kijevo ionako nemaju turisti¢ki znacaj u statistici) ostvaruje ukupno 21.552
turisticka dolaska i 63.262 turisti¢ka no¢enja. Kada se gleda ukupni udio tog dijela u odnosu
na cijelu Splitsko-dalmatinsku Zzupaniju, dolazi se do zakljucka da Cetinska krajina generira
samo 0.6 % dolazaka i 0.3 % nocéenja Zupanije. Ipak, turizam na prostoru Cetinske krajine se
tek pocCeo razvijati 1 njegov vrhunac tek slijedi, a osim toga ovaj prostor je jo§ uvijek pod
sjenom mora i primorskih destinacija koji su glavni turisti¢ki proizvod Hrvatske. Neupitno je
da ¢e ove brojke u buduénosti jo§ rasti. Prilika turizma Cetinske krajine svakako leZi u
modernim trendovima turisticke potraznje, a sukladno tome u razvoju ruralnog, aktivnog i
kulturnog turizma za koje je atrakcijska osnova i vise nego dobra. Razvojem razli¢itih oblika
turizma, odgovornim i pametnim upravljanjem, dobrom promocijom, razvijanjem i ulaganjem
u turisticku infrastrukturu ova destinacija moze dobiti vazan dio turistickog kolaca Zupanije,

ali 1 drzave u cijelosti.
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3.4 KUCE ZA ODMOR NA PODRUCJU CETINSKE
KRAJINE

Kao $to je ve¢ navedeno, trend otvaranja ku¢a za odmor u Hrvatskoj je pojava novijeg
vremena. Ljudi sve viSe grade ili preureduju svoje nekretnine u velebne vile koje zatim
nastoje valorizirati kroz turizam. Ovaj trend je posebno ocit na podru¢ju Cetinske krajine.

Prema podatcima iz Ureda drzavne uprave Splitsko-dalmatinske Zupanije i Turisticke
zajednice Sibensko-kninske Zupanije (2019) na podrudju Cetinske krajine se, u trenutku
pisanja rada (travanj 2019.), nalazi 118 kucéa za odmor. Sami broj od 118 kuca za odmor
ukazuje koliko su one bitne za razvoj turizma ovog prostora, a osim toga ukazuje i da su kuce
za odmor najbrojnija vrsta smjestaja u Cetinskoj krajini. Prva kuc¢a za odmor je otvorena
2012. godine, a godinu nakon je otvorena jos jedna. U sljedeée dvije godine otvoreno ih je 12,
a u 2016. godini otvoreno ih je 17. Godine 2017. otvoreno je 26 kuca za odmor. Najveci
napredak se vidi 2018. godine kada ih je otvoreno 48, a u tekucoj godini (2019.) otvoreno ih
je 13. Ovdje se radi o ku¢ama za odmor koje su jo§ uvijek aktivne od svog otvaranja. To je
potrebno napomenuti jer se tijekom navedenog razdoblja nekoliko kuéa za odmor zatvorilo i
one nisu dio ovih analiza niti rada opéenito. Sljedeci graf prikazuje trend porasta otvaranja
kuca za odmor i1 na njemu se najbolje vidi veliki napredak, odnosno porast kuca za odmor na

podrucju Cetinske krajine.
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Grafikon 8 Broj kuc¢a za odmor prema godini otvaranja na prostoru Cetinske krajine
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Izvor: obrada autora prema Ured drzavne uprave Splitsko-dalmatinske Zupanije, 2019; Turisti¢ka zajednica
Sibensko-kninske Zupanije, 2019

Ku¢e za odmor su uglavnom smjeStene u ruralnim predjelima opéina i gradova,
0dnosno manjim ruralnim naseljima u blizini gradova ili sredi$ta opcine. Karta prikazuje

toc¢ne lokacije, odnosno razmjestaj svih kuc¢a za odmor na prostoru Cetinske krajine.

Prikaz 50 Geografski polozaj svih kuéa za odmor na podru¢ju Cetinske krajine
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| Cetinska krajina
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Izvor: izrada autora
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Dodatno pojasnjenje karte pruza sljedeca tablica koja pokazuje koji broj kuca za

odmor pripada odredenom gradu, odnosno op¢ini.

Tablica 7 Broj kuca za odmor prema op¢ini/gradu kojem pripada

Grad Sinj Grad Trilj Grad Vrlika Op¢ina Hrvace
26 33 7 13

Op¢ina Otok Op¢ina Dicmo Op¢ina Civljane Op¢ina Kijevo
6 25 4 4

Izvor: obrada autora prema Ured drZavne uprave Splitsko-dalmatinske Zupanije, 2019; Turisti¢ka zajednica
Sibensko-kninske Zupanije, 2019

Naravno, ovakav razmjeStaj prikazuje kuée za odmor prema jedinici kojoj
administrativno pripadaju. U stvarnosti, ku¢e za odmor se ne nalaze u samom srediStu grada
ili op¢ine, nego su uglavnom rasporedene u obliznja ruralna naselja, a to se najbolje vidi na
karti. Kao $to je vidljivo iz tablice, grad Trilj ima najviSe kuc¢a za odmor $to je i logicno s
obzirom da taj grad administrativno obuhvaca najveéi broj naselja, odnosno najve¢u okolnu
povrsinu.

Iako prethodni podatci pruzaju dobar uvid u brojnost i razmjestaj ovih smjeStajnih
objekata, mnogo vazniji podatak je kapacitet kojeg ovi objekti generiraju. Obradom podataka
dobivenih iz Drzavnog ureda Splitsko-dalmatinske Zupanije i Turisti¢ke zajednice Sibensko-
kninske Zupanije dolazi se do zakljucka da kuée za odmor na podrucju Cetinske krajine
generiraju ukupno 767 stalnih kreveta i 200 pomo¢nih kreveta, odnosno pruzaju ukupan
kapacitet od 967 kreveta. Kada se ovaj podatak usporedi s prija$njim podatcima o ukupnim
kapacitetima Cetinske krajine, dolazi se do zakljuc¢ka da su kuce za odmor iznimno vazni
pokretaci turizma na ovom prostoru. Naime, ku¢e za odmor na podrucju Cetinske krajine
generiraju ¢ak 62% od ukupnih stalnih kreveta, 67% od ukupnih pomoénih kreveta, odnosno
63% od ukupnih kapaciteta Cetinske krajine. Ovakav podatak zapravo najbolje govori o
smjeru razvijanja turizma na ovom prostoru i kolika je vaznost ovih smjestajnih objekata za
razvoj tog istog turizma.

Naravno, najviSe kreveta u ku¢ama za odmor nalazi se na podrucju grada Trilja, grada
Sinja i op¢ine Dicmo, a sljedeca tablica se 0dnosi upravo na razmjestaj kapaciteta prema

gradovima 1 op¢inama.
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Tablica 8 Udio smjestajnih kapaciteta kuc¢a za odmor prema opéinama/gradovima

Grad Sinj Grad Trilj Grad Vrlika Op¢ina Hrvace
Stalni kreveti 155 224 56 88
Pomo¢ni Kreveti 46 49 2 19
Ukupno 201 273 58 107

_ Op¢ina Otok Opc¢ina Dicmo | Op¢ina Civljane | Op¢ina Kijevo
Stalni kreveti 37 164 22 21
Pomo¢ni kreveti 20 44 8 12
Ukupno 57 208 30 33

Izvor: obrada autora prema Ured drZavne uprave Splitsko-dalmatinske Zupanije, 2019; Turisti¢ka zajednica

Sibensko-kninske Zupanije, 2019

Dakle, sami smjestajni kapaciteti ku¢a za odmor se ne razlikuju mnogo od razmjestaja

samih objekata prema opc¢inama, odnosno gradovima. NajviSe kreveta ima grad Trilj koji

ujedno ima i najvise kuca za odmor, a slijede ga grad Sinj i op¢ina Dicmo. lako se na prostoru

grada Sinja nalazi jedna kuca za odmor vise nego na prostoru opéine Dicmo, opéina Dicmo

generira viSe ukupnih kapaciteta. Razlog toga je $to kuée za odmor na prostoru op¢ine Dicmo

mogu primiti vise gostiju, u prosjeku 8,3, za razliku od Sinja 7,7. Kuée za odmor na podru¢ju

gradova Trilj 1 Vrlika te op¢ine Kijevo takoder mogu primiti 8,3 gostiju. Kuée za odmor na

podrucju Hrvaca mogu primiti 8,2 gostiju, dok kuée za odmor na podrucju op¢ine Civljane

mogu primiti najmanje gostiju, 7,5. Kuc¢e za odmor koje mogu primiti najvise gostiju nalaze

se u opéini Otok, 9,5 gostiju. Napomena: Brojevi su u decimalnom prikazu jer prikazuju

prosjek smjeStajnih kapaciteta po jednoj kuci.
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Prikaz 51 Manja kué¢a za odmor u Turjacima, za 4 osobe

Izvor: NOVASOL, 2019

Prikaz 52 Kuc¢a za odmor u Dicmu, za 17 osoba

Izvor: NOVASOL, 2019
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Osim same strukture smjesStaja i ukupnih kapaciteta, vrlo vazna je i sama kvaliteta
smjestaja u ku¢ama za odmor. To se narocito oCituje u danasnje vrijeme kada su turisti sve
zahtjevniji glede kvalitete. Kvaliteta smjestaja postaje jedna od kljuénih konkurentskih
prednosti svakog prostora. Osim toga, visa kvaliteta opravdava naplacivanje visih cijena. Kao
S§to je ve¢ videno, na prostoru Cetinske krajine prevladava smjestaj srednje i vrlo dobre
kvalitete. Situacija kod samih kuca za odmor je mnogo bolja. Naime, kuce za odmor na
prostoru Cetinske krajine uglavnom imaju 4 zvjezdice, tocnije njih 62. Slijede kucée sa 3
zvjezdice kojih ima 47. Pozitivna stvar je $to ne postoje kuce sa najnizom kvalitetom, a kuca
za odmor najviSe kvalitete, odnosno sa 5 zvjezdica, ima ¢ak 9. Takoder je bitno naglasiti da se
sa vremenom podize i kvaliteta, odnosno vlasnici ku¢a za odmor cesto podizu kvalitetu i
kategoriju svog objekta pa udio kuc¢a za odmor manje kvalitete pada dok onih vise kvalitete

posljedi¢no raste.

Grafikon 9 Struktura ku¢a za odmor prema kategorijama, odnosno broju zvjezdica

B oEEE kR g kR

Izvor: obrada autora prema Ured drzavne uprave Splitsko-dalmatinske zZupanije, 2019; Turisticka zajednica
Sibensko-kninske Zupanije, 2019

Takoder, vazno je napomenuti da su objekti ranije gradnje u privilegiranom poloZaju u
odnosu na novije objekte prilikom kategorizacije. Na primjer, po provedbenim propisima
zahtijevani broj sanitarnih jedinica (broj kupatila) u kué¢i za odmor je veci kod objekata novije
gradnje, u odnosu na postojece (legalizirani objekti). Stoga, mnogi objekti koji imaju 3

zvjezdice po uredenosti, kvaliteti i opremljenosti realno spadaju u skupinu objekata vise
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kategorije, ali tu kategoriju ne mogu dosti¢i zbog spomenutog razloga. Dakle, realna slika
kvalitete ovog smjestaja je visa, nego $to se to prvotno €ini po statistici.

S obzirom da se radi o smjestajnim objektima kojima je vrlo vazna lokacija, one su
smjeStene uglavnom na mjestima manje napucenosti, okruzene zelenilom i prirodom, ali
postoji 1 nekoliko koje su smjestene u samom srediStu grada, odnosno op¢ine. Neke od njih

se nalaze na posebno atraktivnim mjestima, uz rijeku, potok, izvor i sli¢na prirodna bogatstva.

Prikaz 53 Kuc¢a za odmor u Hrvacama, tipi¢na lokacija ku¢e za odmor

lzvor: NOVASOL, 2019
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Prikaz 54 Kuc¢a za odmor Waterfall house u Grabu, atraktivna lokacija uz rijeku Grab

Izvor: Booking.com, 2019

Visoka kvaliteta ovih smjeStajnih objekata ovisi, izmedu ostalog, o raznim dodatnim
sadrzajima koji pruzaju dodatno zadovoljstvo gostima. Jedan od najCe$¢ih i najvaznijih
dodatnih sadrzaja je svakako bazen. Od 118 kuca za odmor koje se nalaze na podrucju
Cetinske krajine, ¢ak 93 kuce imaju bazen (odnosno 79%). Gotovo svaka kuca za odmor
posjeduje privatni parking, klima uredaje, televizije, rostilj ili kamin, Internet te slicne
osnovne sadrzaje. Od ostalih dodatnih sadrzaja, ku¢e za odmor posjeduju: uredeni vrt ili
voénjak, ljetnu kuhinju, teretanu (ili nekoliko sprava), razne zabavne uredaje (na primjer
playstation), igraliSta za djecu (tobogani, ljuljacke i sli¢no), opremu za stolne sportove (biljar,
stolni tenis, stolni nogomet), sportska igralista (kosarka, nogomet, tenis), bicikle, wellness,
saunu i sli¢no. Naravno, uz samu lokaciju ku¢e za odmor, dodatni sadrzaji su jedan od

vaznijih elemenata ponude.
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Prikaz 55 Bazen kuce za odmor Villa Elegance u Sinju

Izvor: Booking.com, 2019

Sto se ti¢e izgleda kuéa za odmor Cetinske krajine s arhitektonskog i gradevinskog
aspekta, one se mogu podijeliti u dvije grupe. Prva grupa se odnosi na stare kamene kuce koje
su karakteristicne za ovaj kraj, a prilagodene i1 preuredene danas sluze za prihvat i smjestaj
gostiju. Druga grupa su kuée za odmor moderne arhitekture, odnosno kuée za odmor
modernijeg izgleda izgradene od materijala novije upotrebe. Iznimka je Villa Tripalo u Sinju
koja je izgradena pocetkom 20. stolje¢a u stilu secesije, a ujedno je i jedan od spomenika

kulturne bastine ovog kraja.
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Izvor: Booking.com, 2019

Prikaz 57 Kuc¢a za odmor Sara u KoSutama, moderniji stil gradnje

Izvor: NOVASOL, 2019

lako su kuée za odmor fenomen novijeg vremena, na prostoru Cetinske krajine ve¢ su
zauzele vazno mjesto u turizmu. MozZe se re¢i da one i jesu pokreta¢ turizma na ovom
prostoru uzevsi u obzir da je turizam ovdje u pocetcima, a one generiraju 64% ukupnog

smjestaja. Osim toga, broj i kvaliteta kuca za odmor raste iz godine u godinu. Nadalje, kuce

95



za odmor u ovom Kkraju su visoke kvalitete, a isticu se svojim lokacijama i dodatnim
sadrzajima. Kada se uzme u obzir sve navedeno, dolazi se do zaklju¢ka da kuce za odmor
pozitivno utjecu i imaju veliko znacenje za razvoj turizma ovog kraja, a osim toga pozitivno
utjeCu na razvoj ruralnog turizma ¢ijem se razvoju u ovom Kraju tezi.

Sumirano, Cetinska krajina je regija smjeStena u srcu Dalmacije. Znacajan polozaj i
razna prirodna bogatstva razlog su naseljavanja ovog prostora od davnih dana. Tijekom
vremena, Cetinska krajina se sve viSe razvijala i dobivala na vaznosti, a danas je vrlo vazno
prometno podrucje i poveznica kontinentalnih prostora s obalom. Srediste Cetinske krajine je
grad Sinj, a uz njega postoje joS dva grada, Vrlika 1 Trilj. Kako gospodarski i kulturno,
Cetinska krajina se razvijala i u turistiCkom smislu (naro¢ito u novije vrijeme). Rijeka Cetina
uz pritoke, Peru¢ko jezero, velebne planine, mnoga krSka polja, reljefni fenomeni, bogata
flora i fauna samo su neka od prirodnih bogatstava koja imaju izrazit turisticki potencijal.
Osim toga, duga i burna povijest ovih prostora ostavila je bogato kulturno i tradicijsko
naslijede. Uz sve atrakcije (kulturne, prirodne i ostale) ovaj prostor ima izniman turisticki
potencijal koji nije u potpunosti iskoristen, ali je prepoznat i na njemu se radi. Turisticke
brojke iz godine u godinu biljeze poraste, a grad Sinj 1 Cetinska krajina se razvijaju u
prepoznatljiv turisti¢ki proizvod. Ovome mnogo pridonose i kuée za odmor. U zadnjih
nekoliko godina na podrucju Cetinske krajine primjetan je njihov izraziti porast. Danas su one
svojevrstan pokreta¢ i iznimno vazan dio turizma ovog prostora jer svojim kapacitetima
generiraju ve¢inu smjeStaja Cetinske krajine. Kuée za odmor Cetinske krajine su

karakterizirane visokom kvalitetom, atraktivnim lokacijama i raznim dodatnim sadrzajima.
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4 EMPIRIJSKO ISTRAZIVANJE

Empirijsko istrazivanje je najvazniji dio diplomskog rada. Cilj ovog poglavlja je
odgovoriti na glavno istrazivacko pitanje: ,,Zasto se posljednjih godina u Cetinskoj krajini
registrira sve viSe kuca za odmor kao smjeStajni objekt u domacinstvu?*. Za pocetak je
potrebno objasniti metodologiju istrazivanja (alati, ispitanici i postupci), a nakon toga slijede

rezultati i rasprava rezultata.

41 METODOLOGIJA ISTRAZIVANJA

Za prikupljanje primarnih podataka u ovom istrazivanju koristena je metoda intervjua.
S obzirom na problematiku istrazivanja te veli¢inu i1 raznovrsnost uzorka, intervju je U ovom
slu¢aju najprikladniji naéin za prikupljanje informacija. Dakle, radi se o polustrukturiranom
individualnom dubinskom intervjuu. Intervjuiranje se provodilo osobno ili putem telefona, a
ispitivac je autor ovog rada.

Kako je navedeno u samom uvodu, intervjuom se nastojala dobiti potpuna slika
vezana za istrazivacko pitanje i problematiku ovog rada pa je tako ispitano viSe grupa
ispitanika. Intervju se tako moze podijeliti na Cetiri dijela: intervjuiranje vlasnika kuéa za
odmor, intervjuiranje iznajmljivaca ostalih objekata, intervjuiranje lokalnog stanovnistva te
intervjuiranje ostalih vaznih dionika u turizmu. 1z prve tri grupe intervjuirano je po pet
ispitanika, a iz zadnje grupe (ostali dionici u turizmu) ispitana su dva ispitanika. Sto se tie
odabira uzorka, veca je paznja posvecena pri odabiru vlasnika kuéa za odmor i dionika u
turizmu. Kako bi se dobio potpuni uvid u situaciju, glavni uvjet kod odabira vlasnika kuca za
odmor je bio raznolikost po kategorizaciji i lokaciji objekata. 1z grupe ostalih dionika u
turizmu ispitani su predstavnik/zaposlenik Turisticke zajednice grada Sinja te drZavni
sluzbenik na poslovima ugostiteljstva i turizma, a €iji je posao usko vezan za poslovanje ovih
objekata (kategoriziranje i otvaranje). Kod preostale dvije grupe nije postojao poseban uvjet
kod odabira ispitanika. Svaka grupa ispitanika je imala prilagodena pitanja i potpitanja, a

redoslijed pitanja nije posebice bitan pa se prilagodavao samom tijeku intervjua.
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4.2 REZULTATI ISTRAZIVANJA I RASPRAVA

Rezultati istrazivanja, odnosno odgovori, bit ¢e prikazani redom po pitanjima za sve
Cetiri grupe ispitanika. Nakon svakog pitanja slijedi analiza rezultata. Ispitanici ¢e se u ovom
dijelu oznacavati slovima (na primjer Ispitanik A) s obzirom da je intervju i cijelo istrazivanje

anonimno. Prvi su na redu vlasnici kuc¢a za odmor i njihovi intervjui.

Vlasnicima kuc¢a za odmor, kao glavnoj grupi ispitanika, postavljeno je 9 pitanja i
odgovarajuca potpitanja. Intervjuom se nastojalo saznati koji su razlozi otvaranja kuca za
odmor, koliki je stupanj zadovoljstva vlasnika, opcenite znacajke poslovanja, konkurentne

prednosti i ostalo.

1. KOLIKO ZVIEZDICA IMA VASA KUCA ZA ODMOR? KOJA JE
PROSJECNA CIJENA NOCENJA U SEZONI?

Ispitanik A: ,,Kuca je kategorizirana sa 3 zvjezdice. Prosjecna cijena nocenja je 800
kuna.*

Ispitanik B: ,,Moja kuca za odmor ima 4 zvjezdice, a prosjecna cijena u sezoni je 1700
€ za tjedan.“

Ispitanik C: ,,Kuca za odmor ima 4 zvjezdice. Cijena je 1500 € za jedan tjedan.*

Ispitanik D: ,,Kuca za odmor je kategorizirana sa 4 zvjezdice, a prosjecna cijena
nocenja u sezoni je 200 €.

Ispitanik E: ,,Nasa kuca za odmor ima 5 zvjezdica. Prosjecna cijena u sezoni je 190 €,

oko 1400 kuna.*

Na prvi pogled se moze uociti kako su cijene nocenja uglavnom izrazene okruglim
brojkama u valuti euro (€) pa se iz toga izvodi zakljucak kako su vlasnici ku¢a za odmor
uglavnom fokusirani na strane turiste. Osim toga ovdje su izrazene prosjecne cijene u sezoni,
a one u duZem razdoblju imaju dosta varijacija. Za primjer se moze uzeti kuéa za odmor
Ispitanika A koji navodi kako cijena kuée za odmor od 15.06. do 01.07 iznosi 500 kuna po
danu, od 01.07. do 15.07. iznosi 800 kuna, a od 15.07. do 15.08. iznosi 1100 kuna po danu, pa
je stoga prosjecna cijena 800 kuna u sezoni. Nadalje, neki vlasnici iznose svoje cijene uz
napomenu da se radi o cijeni tjednog boravka. Naime, mnogi vlasnici ku¢a za odmor
prakticiraju tjedno iznajmljivanje svojih objekata na naéin da gosti moraju unajmiti kucu za
odmor na minimalno tjedan dana. Usporedujuci cijene (Prilagodeno: Ispitanik A: 800 kn/no¢,
Ispitanik B: oko 1800 kn/no¢, Ispitanik C: 1600 kn/no¢, Ispitanik D: 1500 kn/no¢, Ispitanik E:

1400 kn/no¢) dolazi se do zakljucka da cijene kuca za odmor sa 4 zvjezdice uglavnom
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variraju od 1500 do 1800 kuna po noc¢enju. Ku¢a za odmor sa 3 zvjezdice ima poprili¢no nizu
cijenu od ostalih ku¢a za odmor, a isti je slucaj i s ku¢om za odmor sa 5 zvjezdica koja ima
nize cijene nocenja od onih koje su nize kategorizirane (1400 kn<1500 kn, 1600 kn, 1800 kn).
RjeSenje ove nedoumice lezi u Cinjenici da se neke kuce za odmor same oglasavaju, odnosno
rade bez posredniStva agencija. Na taj nacin, vlasnici ne moraju podizati cijene kako bi im
bilo isplativo poslovati uz proviziju agencije, nego suprotno, vlasnici mogu postavljati nize

cijene svojih objekata i na taj nacin ostvariti bitnu konkurentnu prednost.

2. KOJI SU VASI GLAVNI RAZLOZI I MOTIVI OTVARANJA KUCE ZA
ODMOR?

Ispitanik A: ,,Glavni razlog otvaranja je naravno dodatna zarada, a ostali motivi su
ukljucivanje djece u svijet rada na svom kucnom pragu i njihovo prakticiranje i ucenje stranih
jezika. Osim toga, posjedovali smo i visSak stambenog prostora koji je trebalo nekako
iskoristiti. Na kraju krajeva, na odluku o otvaranju je dosta utjecala i sama blizina mora te
pretpostavka, odnosno saznanje da turisti radije biraju spavanje u povoljnijim i mirnijim

uvjetima, dalje od gradova.*

Ispitanik B: ,,Ve¢ sam duze vrijeme u ovom poslu. Iskreno, glavni razlog otvaranja je
taj Sto sam se nadao boljoj popunjenosti, a i duzoj sezoni. Prije sam iznajmljivao sobe

turistima i smatrao sam kako je kuca za odmor mnogo bolja opcija poslovanja.*

Ispitanik C: ,,Glavni razlog je financijske prirode. Kuéa za odmor cinila se kao vrlo

isplativ i dobar potez te kao jedan vid sigurnog izvora financija u buducnosti.*

Ispitanik D: ,,Nekretninu smo kupili jer smo i sami ponekad htjeli pobjeci od gradske
vreve i buke. Kada smo sve stavili na papir, shvatili smo da ¢e sama sebe isplacivati (kada se
ukljucimo u turizam i iznajmljivanje). Dakle, primarni motiv nam nije bio prihod za cijelu

godinu.«

Ispitanik E: ,,Razlozi za otvaranje kuce za odmor su bili odlazak u mirovinu i dva
Clana obitelji su ostala bez posla. Prema tome, ideja je bila otvaranje kuce za odmor kao

dodatan izvor financija i financijska sigurnost u buducnosti.*

Ovo je pitanje vrlo vazno u analizi jer ono dijelom odgovara na glavno istrazivacko
pitanje, a to je: zasto se posljednjih godina u Cetinskoj krajini registrira sve vise kuca za

odmor kao smjestajni objekt u domacinstvu. Prema navedenim odgovorima vidi se da je
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najces¢i razlog, odnosno motiv otvaranja kuce za odmor, dodatna zarada i1 prihod koji ona
donosi. Zbog raznih sadrzaja i ostalih kvaliteta koje posjeduju, kuce za odmor su skuplji tip
smjestaja i kao takve donose dobru zaradu, ali zahtijevaju i veca ulaganja. Osim toga, veéina
ispitanika se slaze i sa tvrdnjom da je to dugoro¢no isplativ projekt. Posjedovanje kuce za
odmor tako pruza jednu financijsku sigurnost u buducnosti, a ve¢ opisane promjene u
trendovima turista idu ovakvom tipu poslovanja u korist. Od ostalih razloga i motiva istice se
i onaj posjedovanja dodatne nekretnine. Mnogi iznajmljivaci se odluuju na otvaranje
ovakvog tipa smjeStajnog objekta zbog toga jer ve¢ imaju objekt, a potrebno ga je prilagoditi

potrebama turista i urediti.

3. KOLIKA JE POPUNJENOST VASIH KAPACITETA 1 JESTE LI
ZADOVOLJINI POSLOVANJEM? KOJE KORISTI IMATE U ODNOSU NA
IZNAJMLITVACE DRUGIH VRSTA SMIJESTAJA?

Ispitanik A: ,,lzuzetno smo zadovoljni poslovanjem. Kuca je popunjena od 15. lipnja
do 01. listopada. S obzirom da posjedujemo i apartman u gradu, iz prve ruke mogu reci da su
gosti u ku¢ama za odmor mnogo zadovoljniji, a 0sim toga i aktivniji. Oni mnogo vise iskazuju
interes za branje plodova iz vrta, odnosno okucnice, odlaske na izlete u prirodu i upoznavanje
mjestana i njihovih navika. Osim toga, oni inzistiraju i da im se sve te usluge dodatno naplate
pa su kao takvi vrlo zahvalni gosti.*

Ispitanik B: ,,Popunjenost nije na zadovoljavajucoj ili barem onoj ocekivanoj razini.
Tek drugu godinu poslujem kao kuca za odmor i zasad ne vidim neke koristi u odnosu na
drugi smjestaj. Dapace, do otvaranja kuce za odmor i ja sam ,,drzao *“ sobe za iznajmljivanje i

po mom iskustvu to je bolji posao.*

Ispitanik C: ,,Ove godine je popunjenost 78 dana i mogu rec¢i da sam izrazito
zadovoljna poslovanjem. Za iznajmljivace je glavna korist ta sto turisti u kucama za odmor
borave puno duze za razliku od apartmana, a za turiste je korist Sto imaju potpunu slobodu i

mir.<

Ispitanik D: ,,Popunjenost je 50-ak dana. Poslovanjem sam zadovoljna iako bi
popunjenost mogla biti malo veca. Sto se tice Koristi za turiste koje ne mogu dobiti u drugom

smjesStaju, navela bih svakako mir i potpunu privatnost, a to je ono Sto oni danas Cesto traze.*

Ispitanik E: ,,Popunjeni smo otprilike 12 tjedana i popunjenoscéu smo zadovoljni, ali ne
i cijenama. Ova kuca za odmor ima 5 zvjezdica pa prema tome se moze reci da se iznajmljuje

ispod svoje vrijednosti. Ipak je ovo jos uvijek lokacija kojoj je glavna konkurentska prednost
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niza cijena smjeStaja pa se ni ne mogu postaviti previsoke cijene. Prednosti su definitivno mir

i mogucnost rekreacije uz dodatne sadrzaje.*

Prikazani odgovori daju dojam da je vecina iznajmljivac¢a zadovoljna (0sim ispitanika
B), pa ¢ak i izrazito zadovoljna svojim poslovanjem. Oni su popunjeni uglavhom ljetnim
mjesecima, no takoder su otkrili i kako se popunjenost povecava iz sezone u sezonu. Tijekom
intervjua vecina ispitanika je iskazala 1 zadovoljstvo poslovanjem u mjesecima izvan sezone.
Naime, trend otvaranja kuca za odmor nije ostao neprimijeCen ni od strane lokalnog
stanovni$tva pa se ovi objekti Cesto znaju iznajmljivati izvan sezone za razne prigode, a
najces¢e slavlja poput djevojackih 1 momackih veceri. Ipak, neki iznajmljivaci nisu u
potpunosti zadovoljni cijenama po kojima moraju iznajmljivati. Cetinska krajina je jo$ uvijek
nova destinacija i jedna od glavnih konkurentskih prednosti smjestaja na ovom podrucju je
njegova niska cijena (izmedu ostalih) pa mnogi iznajmljivac¢i moraju katkad iznajmljivati
svoje objekte 1 po niZoj cijeni nego Sto oni uistinu vrijede (uglavnom slucaj kod najvise
kategorizacije). Iznajmljivaci se takoder slazu da ovaj tip smjestaja ima mnos$tvo prednosti za
turiste (za razliku od ostalih: apartmani, sobe, hoteli i sli¢no), a najces¢e ¢e kao glavnu
prednost navesti mir, slobodu i potpunu privatnost koje turisti imaju. Ostale vazne prednosti
koje iznajmljivaci navode su koriStenje okucnice, koriStenje dodatnih sadrzaja (najcesce
privatni bazen), rekreacija. Vlasnici takoder navode i da je velika korist koju oni imaju spram

ostalih iznajmljivaca duZzi boravak gostiju i njihova spremnost da uvijek plate vise.

4. JESTE LI KORISTILI NEKE POTICAJE, SREDSTVA ILI KREDITE
PRILIKOM OTVARANJA KUCE ZA ODMOR?

Ispitanik A: ,,Stjecajem okolnosti, ja i supruga smo u radnom odnosu, na dobro

placenim poslovima pa smo opremanje kuce financirali sami.*

Ispitanik B: ,,Kod izgradnje kuce za odmor koristio sam poticaje i kredite. Za
izgradnju bazena sam koristio poticaj Ministarstva turizma, a za uredenje i opremanje kuce
sam koristio kredit kod banke.*

Ispitanik C: ,,Koristila sam poticaj za izgradnju bazena od Ministarstva turizma.«
Ispitanik D: ,,Nismo koristili nikakve poticaje.*

Ispitanik E: ,,Nismo koristili nikakve poticaje niti kredite. Opremanje kuce za odmor

smo financirali iskljucivo sami.*
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Iako su se u prethodnim poglavljima spominjali razni poticaji koji olakSavaju
izgradnju i opremanje kuc¢a za odmor, zanimljivo je da su tek 2 od 5 ispitanika koristili poticaj
I to za izgradnju bazena. Dakle, vec¢ina iznajmljivaca je kucu za odmor financirala iskljucivo
sama. Razlog ovomu je Sto je dosta vlasnika kuca za odmor zapravo neupuéeno, odnosno ne
znaju za razne poticaje, a i poticaji su uglavnom ograni¢eni odredenim iznosom pa se vrlo

brzo iskoriste u potpunosti.

5. KAKVA JE STRUKTURA VASIH GOSTHU? (DOMACI/STRANCI,
MLADI/STARII, GRUPE PRIJATELJA/OBITELJI S DJECOM)

Ispitanik A: ,,Gosti su nam uglavnom obitelji s djecom ili grupe sa po nekoliko

prijatelja. Uglavnom su to strani turisti, a najcesc¢e Francuzi, Nijemci i Finci.*

Ispitanik B: ,,Uglavnom su to strani turisti i to obitelji s djecom. Mi smo takozvana
XXL kuéa za odmor i registrirani smo za prihvat 18 osoba stoga nam Ccesto dolaze

mnogobrojne obitelji.*

Ispitanik C: ,,Nasi gosti su stranci. To su najcesce 2 obitelji s djecom ili grupa

prijatelja.«
Ispitanik D: ,,Gosti su strane obitelji s djecom.

Ispitanik E: ,,Nasi gosti su uglavnom stranci. To su uglavnom obitelji s djecom ili

skupine prijatelja.”

Svi vlasnici kuc¢a za odmor na podrucju Cetinske krajine imaju isti profil gostiju. To su

gotovo uvijek strani turisti i to obitelji s djecom ili grupe prijatelja.

6. KOJE SADRZAJE POSJEDUJETE U VASOJ KUCI ZA ODMOR? KOJI SU
NAJTRAZENII I NAJCESCE KORISTENI DODATNI SADRZAJI KOJE
GOSTI KUCE ZA ODMOR PREFERIRAJU? ISKAZUJU LI GOSTI INTERES
ZA REKREACHNU? AKO DA, KOJI OBLIK REKREACIE? (VOZNJA
BICIKLOM, JAHANJE, KANU, RAFTING I SLICNO)

Ispitanik A: ,,Pored osnovnih sadrZaja, posjedujem jednu prostoriju sa spravama za
teretanu i biciklima za vanjsku voznju. Osim toga, posjedujemo i bazen, vo¢njak te vrt, a gosti
upravo najvise preferiraju kupanje u bazenu i branje plodova iz vrta i vocnjaka te

pripremanje domacih autohtonih jela uz ubrane plodove. Gosti iskazuju interes za rekreaciju,
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istraZuju i uzivaju u prirodnim ljepotama i panorami, a jako vole slikati prirodne ljepote.

Najveci avanturisti su zasigurno Francuzi.*

Ispitanik B: ,,Osim bazena, nudimo bicikle, saunu, mali nogomet, bocaliste,
stolni nogomet, biljar, pikado, trampolin, organizaciju za rafting i jahanje. Dakle imamo
uistinu Siroku paletu proizvoda koje mozemo ponuditi nasim gostima. Nasi gosti su uistinu
zadovoljni ovim dodatcima i gotovo ih sve prakticiraju. Kako su nasi gosti uglavnom velike
obitelji, ovakvim sadrzajima su odusevljena posebno djeca kojima je boravak tako ispunjen i

zabavan. Gosti iskazuju interes za rekreaciju, a narocito jahanje i rafting.*

Ispitanik C: ,,0d dodatnih sadrzaja nudimo saunu, biljar, stolni nogomet, stolni tenis,
pikado, bazen, zog za balote i igraliste za djecu. Turisti koriste doslovno sve sadrZaje, a
najvise bazen i igraliste. Sto se tice rekreacije, turisti najcescée koriste bicikle, a nerijetko
odlaze i na jednodnevne izlete u okolicu, a narocito Split, Trogir, Omis i nacionalne

parkove.*

Ispitanik D: ,,U nasoj kuci za odmor posjedujemo bazen, jacuzzi, stolni tenis te sprave
za igru djece, tocnije tobogan i ljuljacke. Gosti najcesce od svega koriste bazen. Ne iskazuju

poseban interes za rekreaciju, ali vole odlaziti na jednodnevne izlete na dalmatinske otoke.*

Ispitanik E: ,,0d dodatnih sadrzaja posjedujemo jednu teretanu, odnosno prostoriju sa
spravama za vjezbanje, bazen, jacuzzi, okucnicu. Osim toga imamo i 6 bicikala te stolni tenis.
U okuénici imamo i sadrzaje za zabavu djece. Dosta nasih Qostiju iskazuju interes za
rekreaciju i to najcesce jahanje i rafting. Oni tim putem istrazuju i uzivaju u ljepotama naseg

kraja i uvijek su puni dojmova i iznimno zadovoljni ovim uslugama.*

S obzirom na teoretsku podlogu iz prethodnih poglavlja moze se re¢i da kuce za
odmor u Cetinskoj krajini nalikuju onima u Hrvatskoj i svijetu. Mogu se pohvaliti zaista
mnostvom dodatnih sadrzaja i1 usluga koje nude svojim gostima. Iznajmljivaci tu najcesce
istiCu bazen, teretanu, saunu, igraliSta za djecu, sportske terene, razne igre i bicikle. Gosti
ku¢a za odmor u Cetinskoj krajini najviSe koriste bazen od dodatnih sadrzaja. NajCesce
aktivnosti koje ovi gosti prakticiraju izvan kuc¢a za odmor su rafting i jahanje, a to su ujedno i
najpopularnije turisticke rekreativne aktivnosti na ovom podrucju. Vlasnici ku¢a za odmor su
takoder tokom intervjua vise puta naveli kako turisti ipak ve¢inu svog vremena u Cetinskoj

krajini borave u smjeStaju. Nazalost, kada nisu u smjestaju (kuci za odmor) oni su najceSce na
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moru. lako ima onih koji istrazuju Cetinsku krajinu, velika veéina koristi ovaj prostor samo za

smjestaj 1 uzivanje u miru i tiSini, a ostali dio svog novca opet trose na obali 1 otocima.

7. STO BISTE ISTAKNULI KAO SVOJU GLAVNU PREDNOST? ODNOSNO,
POSTOJI LI NESTO PO CEMU STE DRUGACII OD OSTALIH KUCA ZA

ODMOR I DRUGIH SMJESTAJNIH OBJEKATA?
Ispitanik A: ,,Nase glavne prednosti su smjestaj u blizini rijeke, odlicna pristupna
prometnica, kuca podosta udaljena od drugih objekata. Jedna stvar koja je posebna kod nas i
kojom se posebno ponosimo je veliki vocnjak sa starim sortama raznog vocéa koji rado nudimo

gostima na uslugu.*

Ispitanik B: ,,Osim S$to govorimo francuski, talijanski 1 engleski, svojim
gostima nudimo domacu hranu, pice i kompletne turisticke informacije mjesta, Zupanije i Sire.
Dakle, gosti kod nas mogu dobiti potpuni dozivljaj i sve potrebno za odmor. Gostima pruzamo

potpunu uslugu za razliku od ,,evo vam kljucevi i uzivajte “ nacina poslovanja.*

Ispitanik C: ,,Svi imaju svoju kvalitetu i osobnost, mozda to Sto imam vise soba i
kreveta (6 soba) od ostalih u susjedstvu, nemam kauc na izvlacenje (kao dodatni lezaj), dosta

je prostora i sadrzaja za 11 osoba.*

Ispitanik D: ,,Naime imamo samo dvije sobe i kao takve nas izabiru obitelj s dvoje,
troje djece jer malih kuca za odmor nema puno. Uglavnom su to vile s 3-4 sobe pa za one koji
putuju sami nema mnogo izbora.*

Ispitanik E: ,,Drukciji smo po tome sto imamo cak 1000 metara kvadratnih okolisa sa
posadenom travom sa automatskim zalijevanjem. Posebni smo i po bazenu koji ima ugraden
sustav unutarnjeg grijanja i cis¢enja pomocu robota. Osim navedenog, imamo i jacuzzi za 6

osoba koji nije tako cest u ostalim kucama za odmor.*

Ovo pitanje najbolje pokazuje konkurentne sposobnosti pojedine kuce za odmor u
odnosu na ostali ukupni smjestaj. Ovdje je situacija najbolje opisana pocetkom prve recenice
Ispitanika C: ,,Svi imaju svoju kvalitetu 1 osobnost...““. Neki navode veli¢inu kuce za odmor
kao prednost dok neki smatraju da je njihova glavna prednost upravo suprotnost pa mogu
primiti individualne putnike ili male obitelji. Nadalje, dio se diferencira po lokaciji, kvaliteti
usluge, pruZanju informacija 1 baratanjem stranih jezika dok se ostatak diferencira po

dodatnim sadrzajima. Kuc¢e za odmor u Cetinskoj Krajini su uistinu visoke kvalitete sa raznim
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prednostima, a to najbolje govori kombinacija njihovog porasta u broju i njihove

popunjenosti.

8. NAMJERAVATE LI U BUDUCNOSTI DODATNO UNAPRIJEDITI
KVALITETU I DODATNE SADRZAJE SVOG SMJESTAJA?

Ispitanik A: ,,Naravno, nas plan je da novac koji zaradimo i vratimo u kucéu za odmor,
poboljsamo opremu i uredimo dodatne sadrZaje na okucnici, a prvenstveno prostor za

boravak i igru djece.*

Ispitanik B: ,,Svake godine namjeravamo kroz investicije poboljsati kvalitetu

naseg doma, te tako gostima pruziti kvalitetniji odmor kroz jos kvalitetnije sadrzaje. *

Ispitanik C: , Namjeravam unaprijediti kvalitetu i dodatne sadrzaje raznim

investicijama.*

Ispitanik D: ,,Naravno. Mislim da je to i jedini pravi nacin ovakvog poslovanja. Dio od

zarade svakako treba uloZiti u podizanje kvalitete smjestaja.*

Ispitanik E: ,,Namjeravamo. Ukoliko se ostvari nas plan kupnje dodatne parcele,
mislimo napraviti teren za tenis i manji teren za ragbi. Na taj nacin éemo dodatno podici

svoju kvalitetu te raznovrsnost ponude.*

Razmisljanje i pogledi u buducnost vlasnika ku¢a za odmor su iznimno pozitivni i
pohvalni. Lijepo je vidjeti da oni uvijek podizu kvalitetu 1 uslugu svojih objekata. Ovakvim
razmi$ljanjem i djelovanjem ne pomazu samo sebi, nego dizu i cijelu destinaciju Cetinske

krajine na jednu viSu razinu.

9. KAKO, PO VASEM MISLJENJU, KAO PRUZATELJ] OVE USLUGE,
ODNOSNO VLASNIK KUCE ZA ODMOR DOPRINOSITE I UTJECETE NA
RAZVOJ TURISTICKE DESTINACIJE CETINSKE KRAJINE?

Ispitanik A: ,,Mi (i drugi iznajmljivaci) doprinosimo ekonomskom prosperitetu nase
Cetinske krajine i popularizaciji nase zemlje u inozemstvu. Osim toga, primijetili smo da u
posljednje vrijeme sve vise mladih organiziraju djevojacke i momacke zabave u nasim
objektima (prvenstveno radi pogodnih lokacija, bazena i glasne glazbe koja nikom ne smeta).
Ovo je pozitivno jer ovakav trend prosiruje sezonu i kuce za odmor posluju i cijelu godinu i za

domace ljude.*
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Ispitanik B: ,,Svi mi veliki ili mali sudionici u turistickoj ponudi naSe regije, pomazemo
razvoju turizma, a time jos vise promicemo prirodne ljepote Cetinske krajine. Vecom

brojnoscéu namecemo se kao turisticka destinacija ,, Cetinska krajina “, ili brend.*

Ispitanik C: ,,U gospodarskom smislu u svakom pogledu, gosti odlaze u obliznje
restorane, picerije, pekare, trgovacke centre po namirnice, obilaze Muzej i alkarske dvore,
idu na jednodnevne izlete u okolicu, okolna mjesta. Povecana je potrosnja, placam boravisnu

pristojbu, porez, komunalije, turisticku ¢lanarinu, vodu, struju, Internet.*

Ispitanik D: ,,Pa svaka promocija naseg kraja je doprinos za razvoj, jer svaki glas
koji izade preko nase granice je reklama. Gosti su zadovoljni, tisinom, gastronomijom,
blizinom Splita, Trogira, a to najbolje pokazuju njihove recenzije i te obecanje da ¢e nas

preporuciti svojim prijateljima i obitelji.«

Ispitanik E: ,,Samim postojanjem i kreiranjem ponude utjecemo na to da se Cetinska
krajina razvija u turistickom smislu. Veliki poticaj u daljnjem radu, a ujedno i veliki

pokazatelj naseg utjecaja na razvoj destinacije su i izvrsne recenzije zadovoljstva turista.*

Vlasnici ku¢a za odmor su uistinu svjesni koliko znafe za razvoj turizma ovog
prostora. Svi se slazu da oni samim svojim postojanjem i brojnos¢u utjeCu na stvaranje
destinacije. Osim toga, svojom potrosnjom i potro$njom turista koji kod njih borave, oni
doprinose ekonomskom prosperitetu te donose novac u naSe krajeve. Takoder navode i
pozitivna iskustva 1 recenzije turista te posljedi¢nu promociju destinacije izvan granica drzave
(preko preporuka). Njihova vaznost je uistinu neupitna i moze se re¢i da su vlasnici ovih

objekata podigli turizam ovog kraja na viSu razinu iako je on tek u svojim povojima.

Sljedeca grupa ispitanika su iznajmljivaci ostalih smjeStajnih objekata na prostoru
Cetinske krajine. Kao $to se vidjelo i u analizi smjestajnih kapaciteta na podrucju Sinja i
Cetinske krajine, to su uglavnom iznajmljivaci soba ili apartmana. Postavljeno im je ukupno 5
pitanja. Intervjuom se nastojalo utvrditi kako ostali konkurenti iz usluge smjeStaja promatraju
kuce za odmor, smatraju li ith konkurentima ili partnerima, koja su ograni¢enja i mogucénosti
pri registraciji ovih objekata te kakav je interes za ove objekte od strane poduzetnika u

turizmu Cetinske krajine.
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1. JESU LI VAM KUCE ZA ODMOR KONKURENTI ILI KOMPLEMENTI?

Ispitanik F: ,,Kucée za odmor su nam komplementi u smislu potrebne raznovrsnosti i
dodatnih kreveta za nasu destinaciju, inace, posto se svako bori za gosta moze se reci i da su

konkurenti.«

Ispitanik G: ,,Kuce za odmor su nam komplementi. Svi mi doprinosimo turizmu naseg
kraja i smatram da bi trebali suradivati kako bi turizam ovdje jos vise zazivio. Budemo li se

gledali iskljucivo kao konkurencija, razvoj ce biti sporiji i otezan.*

Ispitanik H: ,.lako sam na prvu pomisao zakljucio apsolutni konkurenti, oni ipak
sudjeluju u obogacivanju nase destinacije i cine ju boljom i bogatijom pa ona tako dobiva na
vrijednosti. Dakle, rekao bih da su kuce za odmor, nama iznajmljivacima, i konkurenti i

komplementi.*

Ispitanik I: ,,Kuce za odmor su mi konkurencija jer mi odnose dio trzista i to onog

kvalitetnijeg (imucnijeg).*

Ispitanik J: ,,Kuce za odmor ne smatram konkurentima jer oni imaju nesto drugacije
trziste nego ostali iznajmljivaci. Rekla bih da su oni komplementi jer izgraduju, uljepsavaju,

unaprjeduju i podizu nas kraj.*

Kao §to se vidi iz priloZenog ostali iznajmljivaci imaju razlicite poglede kada govore o
kucama za odmor. Iznenaduje Cinjenica da ih rijetki iznajmljivaci vide iskljucivo kao
konkurente. Ovakvo razmisljanje je u isto vrijeme i iznimno pohvalno jer su svi iznajmljivaci
svjesni ¢injenice da je turizam Cetinske krajine tek u svojim pocetcima razvijanja i da trebaju
djelovati kao partneri (a ne konkurenti) kako bi to razvijanje i$lo u pravom smjeru. Na ovaj
nacin se stvara pozitivna klima oko turizma 1 gleda se dobrobit cijele zajednice §to, na kraju
krajeva, 1 jest jedna od glavnih pretpostavki odrzivosti turizma. Ispitanici iz ove grupe takoder
navode kako su svjesni da se profili njihovih gostiju i gostiju vlasnika ku¢a za odmor
razlikuju pa ni po tome nisu bas direktni konkurenti. Otkrivaju 1 kako su gosti kuca za odmor

ipak imu¢éniji 1 spremni su platiti viSe za kvalitetniju uslugu.
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2. KOJE SU, PREMA VASEM MISLJENJU, PREDNOSTI I OGRANICENJA
KUCA ZA ODMOR U ODNOSU NA OSTALE VRSTE SMJESTAJA?

Ispitanik F: ,,Prednosti kuca za odmor u odnosu na vrstu sobe su te da nude
mogucnost spremanja obroka, kupanja u bazenu, koristenja okucnice radi boravka na svjezem
zraku i koristenja raznih dodatnih sadrZaja. Nedostatak je zahtjevno financijsko ulaganje, a

narocito u okolis objekta (vrt, bazen, okucnica i slicno).*

Ispitanik G: ,,Prednosti su: fleksibilnost kod kreiranja cijene, nema potrebe za velikim
brojem zaposlenika, ista osoba moze odradivati vise poslova i nema obveze sluzenja obroka.
Nedostatci su: nema uvida u ponasanje gostiju, velika mogucnost kvarova i lomova inventara

te mogucnost uznemiravanja susjeda.*

Ispitanik H: ,,Prednost je ta sto su one sigurno privlacnije turistima zbog raznih
dodataka koje nude, ljudi imaju privatnost i cijelu kucu za sebe. Mislim da se radi takvih
kvaliteta mogu privuci ljudi , debljih* novcanika i moze se naplatiti visa cijena. Glavni

nedostatak je prevelika financijska ulaganja da bi se kuca za odmor opce otvorila.*

Ispitanik I: ,,Prednosti su Sto nude mnogo vise sadrzaja i Sto za te sadrzaje mogu
naplatiti visoku cijenu. Takoder mislim da su kuce za odmor trenutni trend i turisti ih mnogo
viSe preferiraju. Rekao bih da im obican apartman vise nije , napet”. Glavni i jedini
nedostatak kuéa za odmor su visoka ulaganja i visoki troskovi odrZavanja kuce, ali i

okucnice.

Ispitanik J: ,,Prednost su okucnice koje posjeduju, privatni bazeni, teretane i slicno.
Imam dojam da se turisti u takvim objektima osjecaju puno slobodnije, bolje receno ,,kao kod
kuce“. Glavni i jedini nedostatak kojeg se trenutno mogu sjetiti je visoko ulaganje koje ne

garantira isplativost.*

Iznajmljivaci ostalih smjeStajnih objekata se uglavnom slazu da su glavne prednosti
dodatni sadrZaji koje kucée za odmor imaju u svom sklopu. Dakle, one nude razne moguénosti
svojim gostima i tako povecavaju svoju dodatnu vrijednost. Osim toga, ostali iznajmljivaci su
svjesni da te dodatne vrijednosti osiguravaju i viSu cijenu boravka, a posljedi¢no 1 bolju
zaradu. Naravno, do te razine treba nekako i1 do¢i, a tu se nailazi na glavni nedostatak odnosno
ogranic¢enje kuca za odmor (kako ostali iznajmljivaci navode) — preveliki financijski izdatci i
zahtjevno odrzavanje. lako postoje mnogi poticaji i mjere koje olakSavaju izgradnju i

opremanje kuce za odmor, to je vrlo skup projekt i potrebni su visoki nov¢ani iznosi.
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3. KAKO, PO VASEM MISLJENJU, KUCE ZA ODMOR DOPRINOSE I
UTJECU NA RAZVOJ TURISTICKE DESTINACIE CETINSKE KRAJINE?

Ispitanik F: ,,Pozitivno utjecu jer predstavljaju dodatni izvor zarade stanovnistvu,
upoznavanju turista s nasom kulturom i obicajima, a doprinose i u raznim gospodarskim

sferama.*

Ispitanik G: ,,Pozitivno utjecu jer je za goste uvijek dobro da imaju veci izbor tipova
smjestaja u nekoj destinaciji, a osim toga produzuje se sezona i nismo vise vezani za Alku i

Veliku Gospu.

Ispitanik H: ,,Mislim da kuce za odmor pozitivno utjecu na razvoj svih destinacija pa
tako i Cetinske krajine. Kao Sto sam ve¢ naveo, one obogacuju destinaciju ponudom i raznim

sadrzajima, a to samo moze biti plus za odredenu destinaciju.*

Ispitanik 1. ,,Kuce za odmor su vodeci smjestajni objekti na ovim prostorima prema
tome rekao bih da pozitivno utjecu na razvoj turizma ovdje. Takoder bih nadodao da su one

vec pocele stvarati nekakav brend ladanjskih kuca i vila u Cetinskom kraju.*

Ispitanik J: ,, Mislim da utjecu dobro na razvoj cijele destinacije i turizma cijele
Dalmacije, pa i Hrvatske. Drago mi je Sto se turizam sve vise pomice s obale na unutrasnjost
i da nas kraj ima dosta toga za ponuditi. Raznolikost ponude i to bas na nasim prostorima je

svakako veliki plus.*

Svi ispitanici se slazu da otvaranje kuca za odmor na podrucju Cetinske krajine donosi
razne pozitivne efekte na destinaciju. Tako navode pozitivne ekonomske efekte koji dolaze s
potroSnjom turista, raznolikost ponude, stvaranje brenda destinacije Cetinske krajine,
produZivanje sezone, promociju i sli¢ne rezultate. Naravno, kao §to se vidjelo u poglavlju o
turizmu, pojacana turisticka aktivnost moze stvoriti i neke negativne efekte, no ispitanici
smatraju da je Cetinska krajina daleko od takvog ishoda jer se to veZe prvenstveno uz

masovni turizam.
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4. SMATRATE LI DA SU KUCE ZA ODMOR BUDUCNOST TURIZMA
RURALNIH KRAJEVA?

Ispitanik F: ,Kuce za odmor svakako predstavijaju buducnost turizma ruralnih
krajeva, a pogotovo ako se povezu sa djelatnostima domacih obiteljskih poljoprivrednih

gospodarstava i udrugama za prezentaciju nase kulture i obicaja.*
Ispitanik G: ,,Smatram i mislim da su nasi ruralni krajevi vrio pogodni za to.

Ispitanik H: Zasto ne?! Kuce za odmor i odgovaraju ruralnim, pomalo nenaseljenim
mjestima i mislim da radi tog razloga i jesu privlacne danasnjim stranim gostima. Mislim da
sela Cetinske krajine, ali i Dalmacije opcenito, imaju priliku iskoristiti ovaj trend i dobro

zaraditi na njemu.*

Ispitanik I: ,,ltekako. Strancima su sve privlacnije kao alternativa ostalom smjestaju, a
osim toga vrlo su im privlacni nasi ruralni krajolici u kojima se ove kuce uglavnom i nalaze.
Takav spoj je obecavajuci za ruralne krajeve cijele Hrvatske, a kamoli prirodom bogate i

prekrasne Cetinske krajine.«

Ispitanik J: ,,Smatram da ruralni krajevi imaju buducnost u turizmu jer ih ljudi sve vise
traze i Zele se potpuno odmoriti u prirodi i na svjezem zraku. Naravno da su kuce za odmor
najprikladniji objekti za prakticiranje ovakvog tipa turizma pa bih rekla da jesu buducnost

ovih krajeva.*

Ispitanici prepoznaju veliki turisti¢ki potencijal ruralnih krajeva. Osim toga, ispitanici
navode neke glavne turisti¢ke trendove (kao Sto je navedeno u teoretskom dijelu o trendovima
turista) kao Sto su boravak na svjezem zraku, boravak na osami u prirodi, upoznavanje
lokalnog nacina Zivota 1 kulture 1 sli¢ne. Navedeni trendovi su sadaSnjost 1 budu¢nost turizma,
a ispitanici zakljuuju da se oni upravo mogu realizirati u ovakvom tipu smjestaja i turizma.
Dakle, ruralna podru¢ja Cetinske krajine, ali i1 cijele Hrvatske (kojoj ne nedostaje prirodnih
ljepota 1 atrakcija) imaju budu¢nost u ovakvom tipu turizma i to trebaju iskoristiti. Naravno,
ne treba oti¢i predaleko pa poceti s divljom gradnjom, preizgradivanjem 1 slicnim jer tada to

ne bi vise bio odrzivi turizam nego unistavanje okoliSa 1 odlazak u krivom smjeru.
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5. JESTE LI RAZMISLJALL, ODNOSNO NAMJERAVATE LI, U
BUDUCNOSTI OTVORITI KUCU ZA ODMOR?

¢

Ispitanik F: ,,Iskreno, nisam razmisljao o tome, no zasto ne jednog dana.

Ispitanik G: ,, Za sada smo zadovoljni poslovanjem naseg objekta i nismo razmisljali o

toj mogucnosti.

Ispitanik H: ,, Razmisljao sam o otvaranju kuce za odmor. Trenutno to nije financijski

izvedivo, ali mislim da ¢u u skorijoj buducnosti to realizirati.*

Ispitanik I: ,,Ponavijam, kuée za odmor su vodeci smjestaj u Cetinskom kraju i
smatram da ne postoji osoba koja se bavi turizmom, a da nije barem razmisljala o

registriranju kuce za odmor. Ipak, troskovi su preveliki, pa mozda u daljoj buducnosti.*

Ispitanik J: ,,Kao dugogodisnja iznajmljivacica ,naravno da sam razmisljala o
otvaranju vile, medutim to je jedan veliki iskorak i ekonomski zahtjevan pothvat pa je za sada

sve ostalo na razmisljanju. Mozda se u buducnosti i odlucim na taj potez.*

Odgovori ispitanika na posljednje pitanje zapravo pokazuju koliki su kuée za odmor
trend u ovom kraju i koliko su pobudile interes privatnih poduzetnika u turizmu. Gotovo svi
ispitanici smatraju da bi se jednog dana mogli odluditi na registriranje ove vrste objekta, no
ovo se pitanje moZe povezati 1 s glavnim navedenim nedostatkom ku¢a za odmor, a to su
financije. Svi ispitanici navode kako su troSkovi izgradnje i1 opremanja zapravo glavna
zapreka za taj poslovni pothvat. lako je interes za ku¢ama za odmor velik 1 njihove brojke
samo rastu, ne bi bilo dobro da trZiSte postane prezasi¢eno i da jednog dana u ponudi budu

samo kuce za odmor. Potreban je raznolik smjestaj koji ¢e podici sveukupnu ponudu.

Treca skupina ispitanika je lokalno stanovniStvo. Tijekom intervjua postavljeno im je
5 pitanja 1 odgovarajua potpitanja. Intervjuom se nastojalo saznati koliko su lokalni
stanovnici uistinu upuceni ili uopée svjesni postojanja i poslovanja navedenih objekta, kako ti
objekti utjecu na razvoj destinacije Cetinske krajine te kakva je turisticka poduzetnicka klima

medu lokalnim stanovniStvom.
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1. KAKO KOMENTIRATE CINJENICU DA KUCE ZA ODMOR GENERIRAJU
63% UKUPNIH SMIJESTAINIH KAPACITETA U TURIZMU CETINSKE
KRAJINE?

Ispitanik K: ,,Mislim da ta cinjenica pokazuje zapravo vise manjak ostalih smjestajnih
objekata, na primjer hotelskog kojih je svega dva. Po mom misljenju, kuce za odmor su
buducnost turizma i imaju vise perspektive nego hotelski smjestaj jer turisti sve vise traze
doticaj s prirodom, mirom i tisSinom pa je stoga bolje da ih ima i vise.*

Ispitanik L: ,,Turizam u Cetinskoj krajini je doZivio nagli razvoj posljednjih 5 godina.
Prije jedini smjestaj su nudili hoteli. U novonastaloj situaciji najbolje su se snasli privatnici
koji su ulozili novac i izgradili privatne smjestaje s odredenim sadrzajima i ponudama.
Vodeni dobrim primjerom i popularnoscu, ostali su uloZili novac te izgradnjom kuca za
odmor premasili kapacitete hotela.*

Ispitanik M: ,,Pa iskreno, iznenadio me taj postotak, ali mi je drago da se nasa krajina
sve viSe razvija u turistickom smislu pa tako Sto se tice i sve veceg broja kuéa za odmor na
ovom podrucju. To je samo dobar pokazatelj da sve vise turista privlaci ovakva vrsta
odmora.*

Ispitanik N: ,,Taj postotak je pohvalan, a i logican. Pohvalan jer su iznajmljivaci i
turisti sami prepoznali veliki potencijal Cetinske krajine u kontekstu turizma i sukladno tome
mogucnost zarade. Logican, jer Cetinska krajina kao kontinentalni dio Hrvatske ima itekako
Sto za ponuditi turistima, pocevsi od ocuvane prirode, mira i tisSine, kulturne bastine. Kuce za
odmor su idealne za iskoristavanje takvih resursa, mozda vise nego apartmani i hoteli.*

Ispitanik O: ,,Taj podatak me malo iznenadio jer nisam ocekivao da je udio kuca za
odmor toliko velik. Svida mi se §to je situacija takva jer smo mi ipak kontinentalni dio (za
razliku od priobalnih gradova) Dalmacije pa se moramo po necemu razlikovati od obale.*

Ispitanici iz ove grupe su uglavnom ostali iznenadeni ¢injenicom da se ¢ak 63%
ukupnih smjestajnih kapaciteta Cetinske krajine nalazi u kucama za odmor. Lokalni
stanovnici takoder pozitivno gledaju na ovu situaciju i smatraju ove objekte ,,kao stvorene* za
Cetinski kraj. Lokalno stanovniStvo smatra da je trend otvaranja zapravo produkt nekolicine
privatnih poduzetnika koji su pokusali s ovim poslom i uspjeli. Oni su posluzili kao dobar

primjer za kojim su se ostali poveli.
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2. KAKO, PO VASEM MISLJENJU, KUCE ZA ODMOR DOPRINOSE I UTJECU
NA RAZVOJ TURISTICKE DESTINACIJE CETINSKE KRAJINE?

Ispitanik K: ,,Prvenstveno pozitivno na kapacitet (kojeg fali), zatim utjecu na razvoju
aktivnog turizma u Cetinskoj krajini. Osim toga, kao Sto sam vec¢ rekao kuce za odmor su

buducnost, prema tome stvaraju dodatan turisticki potencijal za buducnost.*

Ispitanik L: ,,Kuce za odmor pomazu Cetinskoj krajini u stvaranju turisticke slike u
kojoj gosti su udaljeni od uZurbane i prenapucene obale u ljetnim mjesecima. U kucama za
odmor, domacini nude gostima mir, ponudu lokalnih gastronomskih specijaliteta i uZivanje u
netaknutoj prirodi. Opet, sam polozaj Cetinske krajine omogucava potencijalnim gostima da
su na sat vremena voznjom udaljeni od mora, Sto moze posluziti kao jos jedan mamac za

privlacenje. Jutro na moru, vecer u ugodnom okruzenju u ruralnim krajevima.*

Ispitanik M: ,,Kuce za odmor sigurno doprinose i utjecu na razvoj Cetinske krajine
kao turisticke destinacije. Ekonomska dobit utjece i na razvoj ostalih popratnih sadrZaja i
aktivnosti koje samim time doprinose Sto boljem dozivljaju turista, ali isto tako i promociji

Cetinskog kraja.*

Ispitanik N: ,.,Kuce za odmor doprinose razvoju turizma u prvom redu s obzirom na
porast smjestaja. Okolis okruzen zelenilom, idealan za opustanje i rekreaciju je glavni adut
Cetinske krajine i nosi u sebi potencijal za razvoj ruralnog turizma cemu bi Cetinska krajina

trebala teZiti.

Ispitanik O: ,,.Samim registriranjem kuce za odmor utjecu na poveéanje broja kreveta
kojih Cetinskoj krajini bas fali. Kucée za odmor svojim zdanjima uljepSavaju turisticki prostor

Cetinske krajine i pokrecu turizam na ovom podrucju.*

Moze se zakljuciti da medu lokalnim stanovniStvom vlada pozitivna klima glede kuca
za odmor. Lokalno stanovni$tvo smatraju kako kuce za odmor pozitivno utjeu i razvijaju
Cetinsku krajinu. Lokalno stanovni$tvo su svjesni da je jedan od najveéih problema za razvoj
turizma Cetinske krajine nedostatak smjeStajnih kapaciteta pa podrzavaju otvaranje bilo
kakvog smjestaja, a posebno kuca za odmor. Jedan od lokalnih mjestana navodi i blizinu mora
kao mamac za privlacenje turista §to svakako i je velika konkurentna prednost Cetinske
krajine spram daljih lokacija. Ovakva situacija je, moZe se reci, u isto vrijeme i prednost i

nedostatak. Naime, ve¢ je napomenuto da turisti koji borave u kucama za odmor, svoju

113



potro$nju (osim smjestaja) uglavnom realiziraju na obali. Te turiste je potrebno zadrzati u
destinaciji, a za to je potreban sustavan razvoj destinacije. Lokalno stanovnistvo takoder
smatra kako je Cetinska krajina prepuna atraktivnih lokacija, kulturne bastine, prirodnih
ljepota, gastronomskom ponudom i sli¢no te da je, kao takva, destinacija sa iznimno velikim

turistickim potencijalom.

3. KOJE SU, PREMA VASEM MISLJENJU, PREDNOSTI I OGRANICENJA
KUCA ZA ODMOR U ODNOSU NA OSTALE VRSTE SMJESTAJA?

Ispitanik K: ,,Glavno ogranicenje je visa cijena najma. Prednosti su privatnost i sloboda,
boravak u cisto i nezagadenoj prirodi za razliku od grada i buke. Prednost je i Sto ih domaci

gosti mogu koristiti za organiziranje nekih dogadaja i slavija.*

Ispitanik L: ,,Glavna prednost kuca za odmor je privatnost, osamljenost, dok bi glavni

nedostatak bio manjak smjestajnih kapaciteta u smislu mogucnosti vece zarade.*

Ispitanik M: ,,Po mom misljenju, prednosti ku¢a za odmor u odnosu na ostale vrste smjestaja
Su mir i privatnost, a Sto se tice ogranicenja, mislim da je cijena ta koja cesto presudi kada

turist bira smjestaj.*

Ispitanik N: ,,Prednost je Sto stavijaju u prvi plan netaknutu prirodu, ono Sto Cetinska krajina
prvo ima za ponuditi. Prednost je i ta Sto nude intimu i izoliranost za turiste koji takvo nesto
traze. Nedostaci su eventualno nemogucnost ponude drustvenih sadrZaja osim prirode i

eventualna udaljenost.*

Ispitanik O: ,,Glavna prednost, za razliku od ostalog smjestaja, je sloboda koju nude.
Turistima pruzaju osjecaj kao da su u vlastitom domu, a osim toga imaju i mnostvo materijala
(aparata, igralista, sprava, bazen, saune i ostalo) za razonodu turista. Nedostatak je visa

cijena najma koja je uostalom i logic¢na.*

Svi ispitanici se slazu da su glavne prednosti ku¢a za odmor intima, sloboda i
izoliranost koje one nude. Navedene kvalitete zapravo 1 jesu ono §to kuce za odmor dijeli od
ostalih vrsta smjestaja i zbog Cega su trazene. Zanimljivo je da lokalni stanovnici kao prednost
nisu (osim jednog) navodili dodatne sadrzaje koje kuce za odmor imaju. Uz spomenute manje
nedostatke, svi se slazu da su visoke cijene najma glavno ograni¢enje ovih objekata, iako ih

svi 1 opravdaju jer kako kazu kvaliteta i luksuz se moraju naplatiti.
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4. JESTE LI RAZMISLJALI, ODNOSNO NAMJERAVATE LI, U BUDUCNOSTI
OTVORITI KUCU ZA ODMOR? ZASTO?

Ispitanik K: ,,Za sada ne jer takvi tipovi investicija mogu realizirati u zrelijoj dobi (jer
su ogromna ulaganja) i u buducnosti mozda da, ukoliko bi se lokalna zajednica potrudila
promovirati specificne oblike turizma koji se vezu za preferencije turista koji iznajmljuju kuce

za odmor (na primjer Cikloturizam, treking, opéenito avanturizam)*

Ispitanik L: ,,MoZda, ne u blizoj buducnosti. Ako se popravi situacija u cijeloj
Cetinskoj krajini Sto se tice kulturnih dogadanja i prosirenja kulturnih sadrZaja. Zasad je
turisticka sezona u Cetinskoj krajini svedena na kolovoz, na dane Alke i Velike Gospe,
centralnog dogadaja u cijeloj godini, i mozda obilazak starog dijela grada, pokojeg muzeja i
malo sportskih aktivnosti. Za mene, gledajuci iz perspektive gosta, to nije dovoljno da bi se

zadrzao vise od 15 dana u Cetinskoj krajini.

Ispitanik M: ,,Trenutno sam premlada za takve planove, ali u buducnosti ako bude

sredstava, zasto ne.*

Ispitanik N: ,,Ne namjeravam jer radim u drugom sektoru, tocnije u zdravstvu. Ali
vidim potencijal Cetinske krajine i u razvoju zdravstvenog turizma. Formula je: priroda +

cisti zrak + mir = zdravlje.”

Ispitanik O: ,,Nikada se nisam bavio turizmom pa to i nije bas toliko izgledno, no

“«“

mislim da je to odlicno ulaganje i da se nakon nekog vremena isplati.

Prema odgovorima mjeStana, moze se re¢i da su vrlo dobro upuceni u zahtjevnost i
opc¢e funkcioniranje otvaranja smjestajnog objekta, u ovom slucaju kuce za odmor. Svjesni su
kao i ostale grupe ispitanika da su ulaganja prije otvaranja velika i da to nije lagan pothvat.
Narocito su zanimljivi odgovori prva dva ispitanika koji na ovaj problem gledaju Sire. Oni
navode da bi se opcenito odnos Klju¢nih aktera prema turizmu Cetinske krajine trebao
promijeniti. Dakle, smatraju da bi se prvo trebali stvoriti pozitivni uvjeti, odnosno prvo treba
stvoriti 1 promovirati ili unaprijediti ve¢ postojece atrakcije te razvijati razne specifi¢ne oblike
turizma, a tek onda razmisljati o otvaranju smjesStajnih objekata. Ovakav pogled je vise
usredotoen na Citavu zajednicu Cetinskog kraja, nego na osobne koristi privatnih
iznajmljivaca, | kao takav je mnogo ispravniji. Raduje i ¢injenica da ispitanici ne odbacuju

ideju o ukljucivanju u turizam jednoga dana.

115



5. TREBA LI KONTROLIRATI OTVARANJE KUCA ZA ODMOR NA
PODRUCJU CETINSKE KRAJINE? AKO DA, NA KOJINACIN I ZASTO?

Ispitanik K: ,,Ne treba kontrolirati u smislu broja kuca nego ljude koje namjeravaju
takve kuce otvoriti, potrebno je mozda savjetovati i usmjeriti za otvaranje nekih drugih
objekata (npr. tematske kuce/sela, ostale sadrzaje koji idu uz takav tip smjestaja: bagije,

kanue...) kako ne bi doslo do zasicenja trZista (da su samo kuce za odmor u ponudi)*

Ispitanik L: ,,Mislim da ne treba puno odstupati od trenutne kontrole koja se provodi
jer kuce za odmor za koje ja znam su uglavnom visoke kvalitete, lijepo uredene i dobro
posluju. Ne treba raditi promjene tamo gdje nisu potrebne. Sto se tice broja kucéa za odmor,

njega se ni ne moze kontrolirati.*

Ispitanik M: ,,Mislim da bi trebalo kontrolirati kvalitetu pri otvaranju i regularnost
poslovanja kuca za odmor, no mislim da su kuce za odmor Cetinske krajine poprilicno visokih
standarda kada se govori o kvaliteti. Sto se tice ogranic¢avanja broja kuéa za odmor, mislim

da to nema smisla. Dapace, bilo bi bolje kad bi ih bilo jos vise.*

Ispitanik N: ,,Mislim da ne u smislu kolicine smjestajnih jedinica. Veéa konkurencija

podrazumijeva i bolju ponudu, u smislu kontrole kvalitete, svakako.*

Ispitanik O: ,,Ne bih ogranicavao broj kuéa za odmor. Kontrola kvalitete se i ovako

provodi prije otvaranja, a regularnost poslovanja bi trebale provoditi inspekcije.«

Ispitanicima je postavljeno pitanje u vezi kontrole ku¢a za odmor, gdje se kontrola
promatra na viSe naina (kao ograni¢avanje broja kucéa za odmor, kontrola kvalitete,
poslovanja i sli¢no). Ispitanici se svi slazu da kontrola u smislu ograni¢avanja broja kuca za
odmor nije potrebna. Dapace, smatraju da bi se praksa registriranja ku¢a za odmor (a kako
neki kazu 1 ostalih raznolikih objekata) trebala potencirati jer to ima samo pozitivne u¢inke na
ovaj kraj. Lokalni stanovnici su svjesni i upoznati sa tvrdnjom da se kontrola kvalitete vrsi pri
samom otvaranju, a prema svojim iskustvima prosuduju da je kvaliteta ovih objekata 1 viSe
nego odli¢na. Kontrola poslovanja, kako kazu neki ispitanici, je prijeko potrebna jer se ¢esto

zna desiti da se prakticira neki oblik sive ekonomije i da se ne posluje regularno.

Posljednja grupa ispitanika su ostali dionici u turizmu Cetinske krajine. Ova grupa se

sastoji od dva clana: predstavnik/zaposlenik Turisticke zajednice grada Sinja te drzavni
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sluzbenik na poslovima ugostiteljstva i turizma. Postavljeno im je po 5 pitanja na koje su dali

struéne i temeljite odgovore.

1. S OBZIROM NA VELIKI PORAST OTVARANJA KUCA ZA ODMOR I
NJIHOV VELIKI UDIO U SVEUKUPNIM SMJESTAJNIM KAPACITETIMA,
POSTOJI LI POTREBA ZA KONTROLOM OTVARANJA KUCA ZA ODMOR
NA PODRUCJU CETINSKE KRAJINE?

Ispitanik TZ: ,.Gledajuci iz aspekta Turisticke zajednice grada Sinja, sigurno da
postoji potreba za kontrolom i to kontrolom poslovanja, a prvenstveno radi problema naplate
boravisne pristojbe. Naime, neki od objekata uredno rade, a ne placaju boravisnu pristojbu.
Sre¢om se ova praksa s vremenom smanjuje i nadamo se da ce se to tokom ove godine u
potpunosti iskorijeniti. Takoder mislim da inspekcije nisu dovolino ucinkovite, a postoji
problem i neprijavijivanja turista pa turisticke zajednice gradova ne dobivaju potpunu sliku
broja turista §to je jos jedan od problema u poslovanju ovih objekata. Sto se tice kontrole
broja i porasta kuca za odmor, mislim da ga nije potrebno sputavati, nego dapace stimulirati.
Turisticka destinacija ne moze biti turisticka bez turistickih objekata. Lijepo je vidjeti

napredak i povecavanje broja iz godine u godinu. *

Ispitanik DS: ,,Sto se tice samog broja kuca za odmor, mislim da ga nije potrebno
ogranicavati, a u svakom slucaju se ni ne bi smjelo. Dakle, ukoliko potencijalni viasnik
ispunjava uvjete za otvaranje ovakvog smjeStaja, njemu to nitko ne moZe zabraniti. Osim
toga, kuce za odmor nose mnoge prednosti i njihov rast je poZeljan. MoZda bi ih bilo potrebno
savjetovati i usmjeriti pri otvaranju kuca za odmor sa sadrzajima koji manjkaju, kao na
primjer razni oblici rekreacije, te da vise nude usluge prehrane, i to u vidu domace
gastronomije, u tim objektima. Sto se tice kontrole kvalitete, ona se najbolje ogleda u broju
zvjezdica kod izdavanja odobrenja za rad i izlaZenja na terenski uvid. Prema mom misljenju
kuce za odmor na podrucju Cetinske krajine su izrazito dobre kvalitete i istom su daleko

ispred ostalih smjestajnih objekata. “

Oba ispitanika, kao i prethodne grupe ispitanika, se slazu da kuce za odmor u
Cetinskoj krajini donose pozitivne efekte i da je njihov rast potrebno poticati. Nadalje,
Ispitanik TZ navodi kako na podruc¢ju Cetinske krajine ima iznajmljivaca koji ne rade sve po
zakonu pa izbjegavaju placati boravisnu pristojbu. lako je taj problem sve rjedi, on jo§ uvijek

postoji i treba se suzbijati na adekvatan nacin. Drugi je problem neprijavljivanje gostiju. Ovaj

117



problem, izmedu ostalog, utjece i na to da su sluzbene statistike turistickog prometa manje
vjerodostojne, odnosno broj turista u Cetinskoj krajini je vjerojatno veéi nego Sto statistika
pokazuje. Za rjeSavanje navedenih i ostalih problema, potrebni su visi napori odgovarajuéih
organizacija, a naroCito inspekcija koje bi trebale mnogo temeljitije kontrolirati i nadzirati
poslovanje objekata u turizmu. Sto se ti¢e kontrole kvalitete smjestaja, ona se vrsi pri samom
kategoriziranju i o njoj ovisi broj zvjezdica koje ¢e kuca za odmor dobiti. Kako kaze Ispitanik
DS, kuée za odmor na podrucju Cetinske krajine su objekti vrlo visokog standarda i mogli bi
posluziti kao primjer ostalim turistickim objektima. Uostalom, to se moZze vidjeti i u poglavlju

koje se bavi ovom tematikom.

2. POSTOJE LI KREDITI, POTICAJI ILI INVESTICIUSKE LINNE ZA
OTVARANIJE KUCA ZA ODMOR?

Ispitanik TZ: ,,Postoji mnogo poticaja, sto na lokalnoj, 5to na Zupanijskoj pa i na
drzavnoj razini. Tokom godine se dodjeljuju razni poticaji i mjere od strane Hrvatske
turisticke zajednice, zupanija, Turisticke zajednice Splitsko dalmatinske, raznih ministarstava

i ostalih strana.«

Ispitanik DS: ,, Trenutno postoje dvije vrste poticaja i to od Ministarstva turizma RH u
vidu sufinanciranja izgradnje bazena i od Splitsko-dalmatinske Zupanije za postojece
iznajmljivace s namjerom podizanja kvalitete smjestaja i za buduce iznajmljivace s namjerom
stvaranja uvjeta za iznajmljivanje. Neke od lokalnih samouprava razmatraju mogucnost

uvodenja poticaja na lokalnoj razini za iznajmljivace (npr. grad Sinj).*

Uistinu postoje razni poticaji i mjere koje olakSavaju privatnim poduzetnicima
opremanje i izgradnju kuca za odmor. Ovakva pozitivna poduzetnicka klima poprili¢no
pomaze potencijalnim vlasnicima kuc¢a za odmor jer, kao Sto se pokazalo, financije i ulaganja
su uvijek glavna prepreka. Pozitivno je i to §to ¢ak i lokalne samouprave, poput grada Sinja,
razmatraju uvodenje poticaja. Ovakve pomo¢i su vrlo bitne u turizmu, a naroCito za
destinaciju koja se tek razvija. Nazalost, ovakva sredstva su ipak ograni¢ena i ne mogu svi
dobiti poticaje pa mnogo iznajmljivaca na kraju ipak sami financiraju projekt u potpunosti.
Osim toga, jo§ jedan (ve¢ spomenuti prije) problem je njihova nedovoljna upucenost i

needuciranost o navedenim poticajima.
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3. JE LI VECINA SMJESTAJA U KUCAMA ZA ODMOR (63%) PREDNOST ILI
NEDOSTATAK TURIZMA CETINSKE KRAJINE?

Ispitanik TZ: ,,Smatram da je to prednost. Kuce za odmor su ipak smjestaji za turiste
vise platezne moci za razliku od drugih koji ée prvo posegnuti za apartmanom, jeftinijim
hotelom, hostelom i slicno. Cetinskoj krajini inace nedostaje mnogo smjestajnih kapaciteta,
tako da je bitno samo da se otvaraju pa cak i neovisno o vrsti smjestajnog objekta. Osim toga,
mi iz TZ-a mislimo da ¢e turizam u podsezoni i predsezoni na ovim krajevima napredovati,
prvenstveno jer Split ne moze vise primati toliko gostiju Sto dokazuju i studije koje su radene
pocetkom godine, a shodno tome, ljudi ¢e dolaziti ovamo. Kuce za odmor su dakle prednost,
ali i svaka druga vrsta smjestaja bi vrijedila. Na kraju krajeva, uz velebne vile i kuce za

odmor Cetinska krajina izgleda /jepse.*

Ispitanik DS: ,,Po mom misljenju je to prednost. Gosti koji dolaze ovdje, dolaze s
obitelji ili prijateljima i u ku¢cama za odmor imaju savrsenu slobodu, dok hotelski smjestaj se
moze viSe vezati uz poslovau aktivnost turizma. NaSe kuce za odmor su u prirodnom
ambijentu s velikim okucnicama i turisti imaju mogucnost boravka na svjezem zraku i
rekreacije, sto uglavnom nije mogucée u hotelskom i slicnom smjestaju. Kljucno je to sto je
ovakav nacin provodenja odmora sve popularniji u svijetu. Osim toga, Cetinska krajina je
iznimno prostorno i prirodom bogat kraj, prema tome ovakva vrsta smjestaja i objekata
upravo savrseno odgovara ovakvoj destinaciji, zasigurno vise nego hoteli koji su za masovniji
turizam, apartmani i slicno. Prirodna bogatstva i resursi se izvrsno slazu s ovakvim tipom
smjestaja. Prednost je i ta $to se na ovaj nacin diferenciramo od gradova na moru Ciji su

glavni smjestajni objekti apartmani bez svih dodatnih sadrZaja.*

Ispitanici govore kako je vecina kuca za odmor u ukupnom smjeStaju prednost
Cetinske krajine. Iako je poznato da hotelski smjeStaj ima moZzda i najviSe pozitivnih efekata
za lokalnu zajednicu on je ipak prikladniji za neke druge destinacije. Ispitanici smatraju kako
kuce za odmor privlace goste vise platezne moc¢i koji ¢e vise i potro$iti. Osim toga, smatraju i
kako ovakav tip smjestaja upravo odgovara ovoj destinaciji te kako je velika prednost u tome
Sto je takav tip odmora, odnosno smjestaja sve popularniji u svijetu (trend). Otvaranjem
ovakvih objekata, Cetinska krajina se i diferencira od ostalih konkurentskih destinacija u
okolici. Zanimljiva su i istrazivanja koja spominje prvi ispitanik, a koja predvidaju da grad

Split nece viSe moci prihvacati turisticke poraste pa da ¢e dio turista obitavati 1 u obliznjim
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destinacijama. Ovakva potencijalna situacija, uz moderne trendove turista, idealna su prilika

za turisticki procvat Cetinskog kraja.

4. MOZE LI SE TURIZAM CETINSKE KRAJINE, U BUDUCNOSTI, TEMELJITI
NA SMJESTAJU U KUCAMA ZA ODMOR?

Ispitanik TZ: ,,Ne vidim zasto ne. To se vidi na primjeru Imotske krajine, kako je
buknulo. Oni polako napreduju, a po ponudi i atrakcijama, sto prirodnim Sto kulturnim nisu
ni blizu nama (sportske aktivnosti, kultura i znamenitosti i slicno). Opet ponavljam, nama

trebaju kapaciteti pa kakvi bili. lako ne bi bilo pogresno ni da se temelje ni da se ne temelje.*

Ispitanik DS: ,Itekako. Prvenstveno radi ve¢ spomenute prirode i njezinih resursa,

koji iznimno dobro utjecu na potraznju za ovakvim smjestajem.*

Ispitanici smatraju da se turizam cetinske krajine moze temeljiti na smjeStaju u
ku¢ama za odmor. Navode kako su kuée za odmor idealna vrsta smjeStaja s obzirom na
prirodu 1 resurse Cetinskog kraja. Apartmani, sobe i sli¢an sadrZaj su viSe produkti masovnog
turizma od kojeg je Cetinska krajina jako daleko. Stoga, Cetinska krajina bi trebala temeljiti

turizam na smjestaju u ku¢ama za odmor i na imuénijoj klijenteli.

5. KAKO, PO VASEM MISLJENJU, KUCE ZA ODMOR DOPRINOSE I UTJECU
NA RAZVOJ TURISTICKE DESTINACIJE CETINSKE KRAJINE? IMAJU LI
KUCE ZA ODMOR POSEBAN UTJECAJ] NA RAZVOJ RURALNOG
TURIZMA CETINSKE KRAJINE?

Ispitanik TZ: ,,Poseban utjecaj vjerojatno ne, ali zasigurno pospjesuju ruralni turizam
i oplemenjuju ovaj kraj. Mislim da takvi objekti pozitivno utjecu i razvijaju Cetinsku krajinu u
dobrom smjeru medutim postoji jedan problem. Ljudi koji odsjedaju u kucéama za odmor
Cetinske krajine (7 do 10 dana) zapravo samo odsjednu ovdje, a onda svaki dan idu negdje
drugdje, odnosno ne zadrZavaju se i ne trose u destinaciji. Prema tome, mislim da se nije
bitno samo fokusirati na smjestaj turista nego kako te turiste zadrzati u destinaciji. Ponuda
postoji, ali agencije i slicni subjekti kao da zaobilaze Sinj. Takoder smatram da bi se mi
morali profilirati kao destinacija koja ce usluzivati goste vise moci, a onda im i naplatiti tu

kvalitetu.«

Ispitanik DS: ,,Pozitivno utjece jer rjesava jedan od glavnih problema Cetinske

krajine, a to je nedostatak smjestaja. Osim toga, one su sve vise traZene jer turisti traze
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izoliranost i bijeg od guzve pa im ovakav sadrzaj savrseno odgovara sto ujedno povecava
turisticki potencijal ove destinacije u buducnosti. Trenutno je ruralni turizam na ovom
prostoru u svojim povojima. No kuce za odmor imaju veliki potencijal i utjecaj na daljnji
razvoj ruralnog turizma. Uz suradnju sa OPG-ovima, veliki agrarni potencijal ovog podrucja

moze posluziti kao izvrstan nacin za razvoj ruralnog turizma.*

Zakljucak ispitanika je sli¢an kao i1 kod drugih grupa ispitanika, a taj je da kuce za
odmor pozitivno utjecu na razvoj turizma i opcenito Cetinske krajine. Nagadanja su da ¢e tako
utjecati i u buduénosti s obzirom na, ve¢ nekoliko puta spomenute, trendove modernih turista.
Kao $to je navedeno i u prethodnom pitanju, trzi$na niSa iznajmljivaca Cetinske krajine bi
trebali biti imuéniji turisti koji su spremni platiti iznimnu kvalitetu smjestaja, ali i usluge u
ku¢ama za odmor. Sto se tiée utjecaja na ruralni turizam, razvoj ruralnog turizma ima veliki
potencijal na ovim prostorima i ku¢e za odmor mogu pomo¢i u tom razvoju. Kako navodi
drugi ispitanik, ukoliko bi privatni iznajmljivaci suradivali s OPG-ovima 1 sli¢nim subjektima,
ruralni turizam bi zasigurno imao veliki znac¢aj na ovom prostoru. Posebno je zanimljiv osvrt
prvog ispitanika na jedan problem koji Cetinska krajina ima sa svojim gostima, a koji su kroz
razgovor spomenuli i neki drugi ispitanici. Naime, turisti koji odsjedaju na prostoru Cetinske
krajine u ku¢ama za odmor uglavnom su tu samo zbog smjestaja. Dakle, oni prostor Cetinske
krajine koriste isklju¢ivo za smjestaj, a svoju aktivnost i potro$nju odnose u priobalne gradove
i na otoke. Svakako tu ne pomaze ¢injenica da je Hrvatska jo§ uvijek destinacija sunca i mora
pa to ne cudi. Ipak, potrebni su veliki napori lokalne zajednice, turistickih i gradskih tijela i
ostalih odgovornih da utjeCu na turizam, stvaraju, ili bolje receno, ureduju i1 promoviraju
drustvene 1 prirodne atrakcije kojih ovaj kraj ima i previSe. Cilj je, dakle, zadrZati goste unutar

Cetinske krajine, a ne im samo pruZiti smjestaj.

Nakon prikaza rezultata istraZivanja i analize odgovora potrebno je dati sumiranu
analizu i predloziti smjernice daljnjeg sustavnog razvoja turisticke ponude u vidu poboljSanja

kvalitete usluga kuca za odmor i turizma $§to 1 jest jedan od ciljeva ovog rada.

Dakle, stavovi svih aktera (lokalno stanovni$tvo, iznajmljivaéi, turisticka struka)
prema ku¢ama za odmor su iznimno pozitivni. Ljudi smatraju kako kuée za odmor pozitivno
utjeCu na turisticku destinaciju Cetinske krajine. Oni navode da kuce za odmor donose
ekonomski prosperitet, turistiCku potroSnju, obogacuju kraj u estetskom smislu, privlace
turiste, vrSe dobru promociju i podizu kvalitetu i brojnost smjestaja, stvaraju konkurentnu

prednost i diversifikaciju, razvijaju neke oblike turizma (ruralni, aktivni i slicno). Ukratko,
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razvijaju turizam i destinaciju. Vlasnici ku¢a za odmor su uglavnom zadovoljni poslovanjem
svojih objekata, a njihov broj svake godine raste. Razlozi njihovog naglog porasta su razni, a
najces¢i motiv je dodatna zarada za iznajmljivace. Mnogo se iznajmljivaca odlucilo na
registriranje ku¢e za odmor jer su posjedovali dodatnu nekretninu i u njoj su vidjeli dobru
priliku za zaradu. Naglom porastu je svakako pridonio i trend te pozitivni primjeri iz vlastite,
ali i susjednih destinacija. Kuce za odmor Cetinske krajine su visoke kvalitete i odstupaju od
ostalih smjestajnih objekata, a raduje i stav vlasnika koji iz godine u godinu ulazu dodatne
financije u svoje objekte kako bi jo§ vise podigli kvalitetu. Takoder ih krasi mnostvo dodatnih
sadrzaja koji samo pojacavaju konkurentnu prednost. Prednosti kuc¢a za odmor, kako su
navodili ispitanici, su uistinu razne. Mnogi smatraju da su mir, privatnost i sloboda glavni
aduti ovih smjestajnih objekata i razlozi zbog kojih ih turisti (uglavnom obitelji s djecom i
grupe prijatelja) sve viSe traze. Dodatni sadrzaji su takoder velika prednost ovih objekata i
jedan od presudnih razloga kod odabira ove vrste smjeStaja. lako nisu navodili mnogo
ograni¢enja i1 nedostataka, ispitanici su se uglavnom slozili da je glavno ograni¢enje visoko
financijsko ulaganje (iz aspekta poduzetnika), a glavni nedostatak visoka cijena najma (iz
aspekta gosta). Iako oko kuca za odmor, i opcenito razvoja turizma, u Cetinskoj krajini vlada
vrlo povoljna atmosfera, postoje 1 neki problemi. Naime, nekolicina privatnih iznajmljivaca
radi ,,izvan okvira zakona® u vidu neplacanja boravi$ne pristojbe i neprijavljivanja turista.
Ovaj problem je sve rjedi, no svakako treba teziti ka tome da se ljude educira i uputi da
djeluju za korist ¢itave zajednice. Drugi problem je puno veéi, no on izlazi iz okvira samih
kuca za odmor. Cetinska krajina je destinacija koja se nalazi u unutra$njosti Dalmacije, a ta
Cinjenica je istovremeno prednost kao i mana. lako je smjeStena blizu velikih turistickih
kretanja (gradovi na moru 1 otoci), ona uglavnom sluzi kao destinacija za smjeStaj turista.
Cetinska krajina biljeZi turisticke brojke na raun Sinjske alke i blagdana Velike Gospe $to
svakako nije dovoljno. Ipak, veseli ¢injenica da se u novije vrijeme ipak pojavljuju turisti i
izvan tih dana, a narocito se to o€ituje u aktivnom turizmu (jahanje, rafting, kanuing, off road

voznje Cetverokotacima).

Dakle, potreban je nastavak sustavnog razvijanja i promocije turistickih atrakcija kojih
uistinu ne nedostaje, a sve s ciljem koristi cjelokupne zajednice. Ukoliko se uloze dodatni
napori u promociju i razvoj turizma, Cetinska krajina moZe postati svojevrsni brend koji ¢e se
temeljiti na smjeStaju u luksuznim kué¢ama za odmor. Tako ¢e se privuéi imuénija klijentela
koja ¢e potrebu za odlaskom na more zamijeniti ostankom u okvirima Cetinskog kraja. Kao

Sto je ve¢ navedeno, kvaliteta ku¢a za odmor je poprili¢no visoka kada se govori o uredenju 1
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dodatnim sadrzajima unutar tih objekata. Jedna od smjernica za daljnji razvoj je povecanje
usluga prehrane (lokalna jela) u ku¢éama za odmor. Naime, vlasnici kuc¢a za odmor bi se mogli
povezati s lokalnim OPG-ovima i na taj nacin pobuditi interes kod turista za branjem i
pripremanjem plodova. Na taj nacin bi profitiralo viSe strana i turistika potroSnja bi porasla.
Nadalje, vlasnici (odnosno oni koji su u kontaktu s turistima) bi mogli animirati i
zainteresirati goste organizacijom raznih aktivnosti (na primjer odlazak biciklima na turu po
Cetinskom kraju), dijeliti promotivne letke svojim gostima i sli€no. Sumirano, sve interesne
strane bi trebale raditi na promociji turizma Cetinske krajine kako bi destinacija zazivila 1

dobila atribut turisticka.
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5 ZAKLJUCAK

Cetinska krajina je dugo bila, a moze se reci 1 joS uvijek jest, pod sjenom priobalnih
destinacija. Novije vrijeme je donijelo i svojevrsne promjene. Moderni turisti sve viSe traze
odmak od masovnog turizma. Traze mir, slobodu i privatnost za vrijeme svoga odmora, sve
viSe se osvréu ka prirodi i rekreaciji, zdravoj prehrani, upoznavanju razlicitih kultura i slicno.
Zbog ovakvih preferencija modernog gosta, mnoge destinacije koje prije nisu bile ,,in* sada
lagano uzimaju svoj dio turistickog trzista i stjecu zasluzeno priznanje.

Navedene trendove i prilike su prepoznali mnogi privatni iznajmljivaci na
kontinentalnom dijelu Hrvatske, pa tako i u samoj Cetinskoj krajini. Pravi odgovor na
moderne turisticke trendove i preferencije su ku¢e za odmor. Naime, u zadnjih nekoliko
godina na odredenim podru¢jima Hrvatske (na primjer unutrasnjost Istre, Imotska krajina,
Cetinska krajina) buknula je izgradnja luksuznih gradevina i vila koje se danas nazivaju kuce
za odmor. Prije 7 godina na podruc¢ju Cetinske krajine postojala je svega jedna kuc¢a za odmor,
a danas ih se na tom prostoru nalazi ¢ak 118. Razlozi takvog porasta su razni. Najces¢i razlog
za otvaranje ovih objekata je dodatna zarada koju ovi objekti donose. Ljudi ih otvaraju
prvenstveno zbog dobre zarade i sigurnog izvora prihoda kroz buduc¢nost. Pozitivni primjeri
privatnih poduzetnika u susjednim destinacijama (na primjer Imotska krajina), ali i onih iz
Cetinske krajine, potaknuli su privatne iznajmljivac¢e Cetinske krajine da i sami otvore kucu
za odmor 1 na taj na¢in obogate svoje poslovanje. Kod velikog broja vlasnika kuca za odmor,
odluka je donijeta 1 iz razloga postojanja zemljista ili nekretnine koje su inace bile prazne.
Vecina njih su danas zadovoljni svojim potezom jer dobro posluju, a shodno tome od ovih
objekata imaju dobru zaradu. Gotovo svaka kuéa za odmor ima svoju konkurentnu prednost
pa ¢e tako neki vlasnici re¢i da je njihova prednost Sto posjeduju male kuc¢e za odmor (za
manje obitelji i individualne putnike), dok ¢e neki navesti neki dodatan sadrzaj koji drugi
nemaju i slicno. Oko kuc¢a za odmor, ali i turizma opcenito, vlada iznimno pozitivho
raspolozenje. Lokalni stanovnici, strucni turisticki kadar te ostali iznajmljivaci smatraju kako
su kuc¢e za odmor vrlo vrijedni objekti koji su turizam Cetinske krajine digli na viSu razinu.
Kako oni navode, ovi objekti donose ekonomski prosperitet i imaju razne pozitivne
gospodarske, estetske 1 drustvene efekte. Postoje 1 mnogi potencijalni vlasnici ku¢a za odmor
koji su pokazali interes za registriranjem ovih objekata, no svi se oni slazu kako je to prije
svega zahtjevna financijska investicija i da se to ne moze napraviti ,,preko no¢i*. Ipak gotovo
¢e se svi sloziti da ovakav smjestaj odgovara modernom turistu i da je tu prilika ovog kraja.

Osim toga, svi se slazu da ovakav smjesStaj ima mnogo vise prednosti od ostalih vrsta
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smjestaja 1 da privla¢i imuénije goste. lako pozitivna klima oko kuca za odmor i turizma
opcenito u Cetinskoj krajini postoji, postoje i neki problemi koje je potrebno sustavno
rjeSavati. Najveci problem seze puno dalje od kuca za odmor. Cetinska krajina je jo$ uvijek
destinacija koja se nalazi nedaleko od mora. Ova ¢injenica i jest razlog dobre popunjenosti
kuc¢a za odmor i to je sasvim u redu za vlasnike kuc¢a za odmor, no ne i za lokalnu zajednicu u
cjelini. Turisti u nasSe krajeve jo$ uvijek dolaze (ne iskljucivo, ali uglavnom) radi sunca i mora
1 ovaj smjestaj biraju upravo zbog povoljne pozicije, mira, tiSine, a opet neposredne blizine
mora. Turisticka potro$nja se zbog toga malo osje¢a u Sinju, Trilju, Vrlici i drugim mjestima
(osim odredenih dana u godini, na primjer Sinjska alka) jer ona odlazi na obalu i otoke. Dakle,
potrebno je nastaviti sustavno razvijati i promovirati turisticke atrakcije kojih uistinu ne
nedostaje, a sve sa ciljem koristi cjelokupne zajednice. Ukoliko se uloZze dodatni napori u
promociju i razvoj turizma, Cetinska krajina moze postati svojevrsni brend koji ¢e se temeljiti
na smjestaju u luksuznim kucama za odmor. Tako ¢e se privuéi imuénija klijentela koja ce

potrebu za odlaskom na more zamijeniti ostankom u okvirima Cetinskog kraja.

Kao $to je ve¢ navedeno, kvaliteta kuc¢a za odmor je poprilicno visoka kada se govori
o uredenju i dodatnim sadrzajima unutar tih objekata. Jedna od smjernica za daljnji razvoj i
podizanje kvalitete unutar kuca za odmor je povecanje usluga prehrane (lokalna jela) u
kucama za odmor koje vlasnici slabije prakticiraju. Naime, vlasnici ku¢a za odmor bi se mogli
povezati s lokalnim OPG-ovima i na taj na¢in pobuditi interes kod turista za branjem plodova
po krSkim poljima 1 pripremanjem lokalnih specijaliteta. Na taj nacin bi profitiralo viSe strana,
turisticka potrosnja bi porasla, a vrSila bi se i dobra promocija. Shodno tome, vlasnici
(odnosno oni koji su u kontaktu s turistima) bi mogli animirati i zainteresirati goste
organizacijom raznih aktivnosti (na primjer odlazak biciklima na turu po Cetinskom kraju),
dijeliti promotivne letke svojim gostima i sli¢no jer sve to utjeCe na cjelokupni dojam usluge
unutar smjestajnog objekta, a onda i sveukupnog dojma destinacije. Tako bi se unaprijedila
kvaliteta usluge u ku¢ama za odmor (koja je i ovako visoka), ali jo§ vaznije turiste bi se

poticalo na ostanak i potro$nju unutar Cetinske krajine.
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SAZETAK

Turizam je druStveno-ekonomski fenomen koji se danas rasirio po cijelom svijetu.
Turizam se stalno mijenja (evoluira) i sa sobom nosi razne promjene. Jedan od novijih
trendova koje je turizam donio su kuée za odmor. Kuée za odmor su smjestajni objekti koje
turisti iznajmljuju u cijelosti, a krase ith mnogi dodatni sadrzaji i druge odlike.

Cetinska krajina je prostor koji obuhvac¢a gornji i srednji tok rijeke Cetine. To je
podrucje izrazitog kulturno-povijesnog nasljeda i bogate prirode. Ku¢e za odmor su se
posljednjih godina pojavile i u Cetinskoj krajini, a zatim je uslijedio ogroman porast i danas
su one vodec¢i smjestaj po udjelu smjestajnih kapaciteta u Cetinskom kraju.

Cilj ovoga rada je kroz intervjuiranje interesnih skupina (lokalni stanovnici, vlasnici
kuca za odmor, ostali iznajmljivaci, dionici u turizmu) prikazati, glavne prednosti i nedostatke
ove vrste smjestaja, razloge zbog kojih je doslo do tolikog porasta kuc¢a za odmor, stavove i

zadovoljstvo svih skupina ku¢ama za odmor, odrediti njihov utjecaj na razvoj destinacije.

Kljucne rijeci: turizam, kuéa za odmor, Cetinska krajina
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SUMMARY

The role of holiday houses in tourism development in Cetinska krajina region

Tourism is a socio-economic phenomenon which today has spread all around the
world. Tourism is constantly changing (it evolves) and it brings many changes. One of the
most recent tourism trends are holiday houses. Holiday houses are accommodation buildings
where tourists rent the whole property for themselves and they are distinguished by many
additional facilities and other features.

Cetinska krajina region is an area which includes upper and middle stream of river
Cetina. This area is characterized by enormous cultural-historic patrimony and rich natural
heritage. In recent years, holiday houses have also emerged in this area, but soon they became

a leading type of accommaodation after huge increase in numbers followed.

The objective of this thesis is to present main benefits and deficiencies of said
accommodation objects, to present main reasons why this increase even happened, to present
attitude and satisfaction of all stakeholders and to determine their influence on destination
development; all that through interviewing main interest groups such as locals, holiday home

owners, other renters and other key stakeholders.

Key words: tourism, holiday house, Cetinska krajina region
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PRILOZI

PITANJA ZA VLASNIKE KUCA ZA ODMOR

1. Koliko zvjezdica ima Vasa kuc¢a za odmor? Koja je prosjecna cijena nocenja u sezoni?

2. Koji su Vasi glavni razlozi i motivi otvaranja ku¢e za odmor?

3. Kolika je popunjenost Vasih kapaciteta i jeste li zadovoljni poslovanjem? Koje koristi
imate u odnosu na iznajmljivace drugih vrsta smjestaja?

4. Jeste li koristili neke poticaje, sredstva ili kredite prilikom otvaranja kuc¢e za odmor?

5. Kakva je struktura VasSih gostiju? (domacdi/stranci, mladi/stariji, grupe
prijatelja/obitelji s djecom)

6. Koje sadrzaje posjedujete u Vasoj kuci za odmor? Koji su najtrazeniji i najcesce
koriSteni dodatni sadrzaji koje gosti kuce za odmor preferiraju? Iskazuju li gosti
interes za rekreaciju, ako da, koji oblik rekreacije? (voznja biciklom, jahanje, kanu,
rafting i slicno)

7. Sto biste istaknuli kao svoju glavnu prednost? Odnosno, postoji li nesto po &emu ste
drugaciji od ostalih ku¢a za odmor i drugih smjestajnih objekata?

8. Namyjeravate li u buduénosti dodatno unaprijediti kvalitetu 1 dodatne sadrzaje svog
smjeStaja?

9. Kako, po Vasem misljenju, kao pruzatelj ove usluge, odnosno vlasnik kuc¢e za odmor

doprinosite 1 utjecete na razvoj turisticke destinacije Cetinske krajine?
PITANJA ZA OSTALE PRUZATELJE USLUGA U DOMACINSTVU

1. Jesuli Vam kuce za odmor konkurenti ili komplementi?

2. Koje su, prema Vasem misljenju, prednosti i ograni¢enja kué¢a za odmor u odnosu na
ostale vrste smjestaja?

3. Kako, po Vasem misljenju, kuée za odmor doprinose i utje¢u na razvoj turisticke
destinacije Cetinske krajine?

4. Smatrate li da su ku¢e za odmor budu¢nost turizma ruralnih krajeva?

5. Jeste li razmisljali, odnosno namjeravate li, u buduénosti otvoriti kuéu za odmor?

Zasto?
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PITANJA ZA LOKALNO STANOVNISTVO

1. Kako komentirate ¢injenicu da kuée za odmor generiraju 63% ukupnih smjestajnih
kapaciteta u turizmu Cetinske krajine?

2. Kako, po Vasem misljenju, kuée za odmor doprinose i utjecu na razvoj turisticke
destinacije Cetinske krajine?

3. Koje su, prema VaSem misljenju, prednosti i ograni¢enja kuca za odmor u odnosu na
ostale vrste smjestaja?

4. Jeste li razmisljali, odnosno namjeravate li, u buduénosti otvoriti kuéu za odmor?
Zasto?

5. Treba li kontrolirati otvaranje ku¢a za odmor na podru¢ju Cetinske krajine? Ako da,

na koji nacin i zasto?
PITANJA ZA DIONIKE U TURIZMU

1. S obzirom na veliki porast otvaranja kuca za odmor i njihov veliki udio u sveukupnim
smjestajnim kapacitetima, postoji li potreba za kontrolom otvaranja ku¢a za odmor na
podrucju Cetinske krajine?

2. Postoje li krediti, poticaji ili investicijske linije za otvaranje ku¢a za odmor?

3. Je li ve¢ina smjeStaja u kuama za odmor (63%) prednost ili nedostatak turizma
Cetinske krajine?

4. Moze li se turizam Cetinske krajine, u buduénosti, temeljiti na smjesStaju u ku¢ama za
odmor?

5. Kako, po Vasem misljenju, kuée za odmor doprinose i utje¢u na razvoj turisticke
destinacije Cetinske krajine? Imaju li kuée za odmor poseban utjecaj na razvoj

ruralnog turizma Cetinske krajine?
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engleski
njemacki

talijanski

Bitunjac Ante
@ Ulica Serdara Tomasevi¢a, 21230 Sinj (Hrvatska)

(+385) 98 970 08 95

B abitunjac138@gmail.com

Franjevacka klasi¢na gimnazija s pravom javnosti u Sinju, Sinj (Hrvatska)

Prvostupnik kulture i turizma
Odjel za turizam i komunikacijske znanosti, Zadar (Hrvatska)

Diplomski studij PoduzetniStva u kulturi i turizmu
Odjel za turizam i komunikacijske znanosti, Zadar (Hrvatska)

hrvatski
6
RAZUMIJEVANIE GOVOR PISANJE
o o Govornainte Govornapro
Slusanje Citanje rakcija dukcija 7
Cl Cl Cl Cl Cl1
B2 B2 B2 B2 B2
A2 A2 Al Al Al

Stupnjevi: Al1A2: Pocetnik - B1 i B2: Samostalni korisnik - C1 i C2: Iskusni korisnik
Zajednicki europski referentni okvir za jezike
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